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Descubra as preferéncias :—r
dos consumidores que ‘{;
movimentam as gondolas

dosetor. A 262 Pesquisa *;\) -
Lideresde Vendas,
realizada em parceria com
aNielsenlQ, mostrao

que os shoppers

mais consomem

f

Pascoa

Novoshabitos de consumo
marcam o comportamento do
consumidor nesta época

Formatoemexpansao

Mercados auténomos
despontam como grandes
oportunidades de negécio



Estar entre as TOP 5 marcas mais
vendidas € motivo de orgulho e
reforca nosso compromisso com
qualidade, inovacao e resultados
para o varejo. Seguiremos juntos,
crescendo e gerando cada vez
mais negocios.

- Empresa 100% brasileira,
referéncia no setor;

- Alta capacidade produtiva para
atender grandes demandas;

- Tecnologia de ponta para
iInovacao constante;

- Compromisso com qualidade e
exceléncia no mercado.

BASTON

SOMOS
TOP 5

DAS MARCAS
MAIS VENDIDAS
NAS SEGUINTES

CATEGORIAS:

*Fonte: Estudo Lideres de Vendas
NielsenlQ, 2024 - Canais: AS + C&C (por valor de venda)

DESODORANTE
AEROSSOL

DESODORANTE
ROLL-ON
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CONHECA
NOSSAS
MARCAS

ABOVE

E sobre vocé.

r e

mi Color

Che

VENDA MAIS COM AS MARCAS QUE O CONSUMIDOR JA APROVA!

O sucesso do seu hegodcio comecga com as escolhas
certas. A Baston oferece um portfélio de marcas
reconhecidas, com qualidade, inovagao e forte apelo
de consumo, agregando valor ao seu estabelecimento.

- Produtos de qualidade; -
Acesse o QR Code, solicite o

- Portfdlio robusto para © seu PDV. contato de um de nossos consultores
de vendas e conheca as melhores

opg¢oes para o seu hegocio.
BA S 1 '@ N



‘elgin

Escolha Elgin: a maior linha de produtos
de refrigeragéo na América Latina

Hd mais de 70 anos
liderando o segmento

‘elgin

Orgulhosamente Solugdes domeésticas, .
brasileira . <) comerciais e industriais CA para todo o Brasil




o
, e I I n O maior portfdlio de
produtos do mercado de
Automacdao Comercial

no Brasil.

Tudo para o seu PDV
em um so lugar.

| Acesse e saiba mais
N\

@ GrupokElgin @ grupo_elgin _® elgin.com.br EEI;'F

;‘FE
@ Orgulhosamente Empresa com
Brasileira mais de 70 anos
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Reconhecimento

e COompromisso:
aforcada ABRAS

ar¢o éummeésrepleto designificado, pois celebramosas
conquistas das mulheres e suas contribui¢des ao longo
dahistéria. Quero aproveitar este momento parahome-
nagear todas as mulheres que fazem parte do setor
supermercadista, e,emespecial, minhaesposae primei-
ra-dama da ABRAS, Virginia Galassi, e minha querida

mée, Dona Angelina Galassi. Elas séo fontes de inspira-
¢éo paratodos nds, com sua forga, lideranca e dedicagéo.

Quero reforgar que, neste novo triénio, 41% da Diretoria da
ABRAS ¢é composta por mulheres, um avanco importante que
mostra como a associagio valoriza o protagonismo feminino.
Essas lideres sdo essenciais para trazer novas ideias e ajudar a
impulsionar o futuro do nosso setor. Temos muito orgulho disso!

Estamos na reta final da pesquisa do Ranking ABRAS 2025.
Neste momento, nossa equipe estd apurando os dados e realizan-
do a mais importante pesquisa do varejo alimentar. Esse estudo,
realizado pelo Departamento de Pesquisa e Economia da ABRAS,
tragaum panorama do desempenho do varejo alimentar brasilei-
ro, permitindo a construgéo de estratégias mais eficazes. Os resul-
tados serdo apresentados no Jantar do Ranking ABRAS, durante
aabertura do Smart Market ABRAS 2025, no dia 14 de abril.

Na sequéncia, no dia 15 de abril, o Smart Market ABRAS reu-
nird os principais lideres do setor para compartilharem conheci-
mento e melhores praticas em gestédo. Esse encontro j4 esta con-
solidado como um marco para o varejo alimentar brasileiro, pro-
movendo networking e desenvolvimento de solugdes inovadoras.
Aproveitem este momento para acelerar a performance de seus
negdcios com contetido primoroso e atual.

Nosso compromisso com o setor também passa pela atua-
¢do politica e institucional. E outro grande momento que se
aproxima é o langamento da Agenda Legislativa ABRAS
2025 - 2027, que trard as pautas prioritarias do setor
supermercadista e as principais conquistas alcancadas
que celebramos juntos. Podemos destacar entre os plei-
tos a adog¢do da modernizagdo do prazo de validade, o
best before, a venda de remédios sem receita nos super-
mercados, flexibilizacdo da jornada de trabalho, a
implementacdo imediata da Cesta Bésica Nacional
Isenta de Impostos e o incentivo a doagdo de alimentos.
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"Neste novo
triénio, 41%da
Diretoriada
ABRAS é
composta por
mulheres, um
avango
importante que
mostracomoa
ABRAS valorizao
protagonismo
feminino. Essas
lideressao
essenciais para
trazer novas
ideiaseajudara
impulsionar
ofuturodonosso
setor. Temos
muito orgulho
disso!"

JOAO GALASSI
Presidente
daABRAS

Pautas como essas, e todo o trabalho
dedicado da ABRAS, com o apoio das 27
associagdes estaduais de supermercados,
sdoreconhecidas, nos fortalecendo e colo-
cando nosso setor na histéria do Pais.
Fomos homenageados com uma Sesséo
SolenenaCéamarados Deputados.Odiall
de marco transbordou o Plendrio Ulysses
Guimarées, marcando a maior presenca
da histéria em uma Sessdo Solene — um
marco para o setor e para o Brasil.

Esse reconhecimento reflete o esfor¢o
incansavel da nossa entidade, especial-
mente no avango da Reforma Tributdria e
naconquista daisengdo de impostos sobre
a Cesta Bésica Nacional. Uma vitdria que
néo é apenas da ABRAS, mas de todos os
brasileiros, pois permitird maior acesso a
alimentos essenciais e promoveraamelho-
riadaqualidadedevidadetodaapopulagio.

O evento foi grandioso, algo nunca
presenciado na histéria deste Pais, com
todo o setor unido, demonstrando anos-
saforca. Quero expressar minha profun-
da gratiddo a todos que estiveram pre-
sentes e, especialmente, as autoridades
que prestigiaram esse momento tdo
importante para todos nds.

No mesmo dia, aconteceu a minha
recondugcéo a presidéncia da ABRAS para
mais uma gestéo, agora para o triénio
2025-2027, ao lado da Diretoria e dos
Conselhos. Esse compromisso renovado
refor¢anossamissédo de seguir promoven-
do iniciativas estratégicas e representan-

do o setor supermercadista com ainda
mais forca e dedicacgéo.

Temos um caminho promis-
sor pelafrentee,comtrabalhoe
unido, continuaremos a con-
quistar avancos significativos
para as familias brasileiras.
Conto comtodosvocés para
que possamos crescer e

conquistar ainda mais.

Vamos em frente! B



’ Elefante

Novos sabores,

camie . TR\ ot
D 5 (AA\STROGO! OFF
PANELA § o

. tomate o cebolinha

© MSP - BRASIL / 2025

Ja temperado, é pratico e ideal
para as receitas do dia a dia.

Novas cores de potinhos
colecionaveis

Myl

@elefante.oficial n /ElefanteBrasil
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HAMBURGUER

=5 Pratica
Pratico s Pronta em 5 minutos

Pronto em 15 minutos

sem se preocupar .
a & Mais sabor

de defumacao
Né&o é necessadrio

Mais sabor dgua no preparo

100% carne
bovina em 150g : —— 250¢g

para petisco

Menor desembolso
ao consumidor

EMPANADOS

-
ISCAS EMPANADAS ISCAS EMP. APIMENTADA FRANGO A MILANESA FILEZINHO EMPANADO COXINHA DA ASA

MILANESA INDIVIDUAL COXINHA APIMENTADA ISCAS EMPANADAS COXINHA DA ASA

Praticos - Crocantes +, 4% Sembagunca
Pronto de Muito mais sabor * Né&o sujam a cozinha

15 a 20 minutos para a sua refeicéo

Seqrq A QUALIDADE VAI TE SURPREENDER




Realizado em parceriacoma
NielsenlQ, estudoLideresde
Vendaschegaa262?edicio
comnovidades: incluindo
cash & carry, maisde 200
categorias e cestade
E!gtroeletrénicos

4[] Alimentos
APsscon "4 Alimentos pereciveis
bateaporta e \ |3|] Bazar
supermercadistas
precisamseatentar Bebidas
asdinamicasdo
mercadoe, claro, Eletroeletronicos

lient
i Il

Higiene e Beleza

2']4 Limpeza

I Loja

Novidadesdo varejo

Indicadores econdmicos do setor
Forcadetrabalho

Mercado
Conjunturaefornecedores
prateadaganha

relevinciano varejo Os caminhos daprevencio
alimentarcomsua
experiénciae
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Produtos

Parana

Com qualidade e praticidade, estamos
presentes na rotina do consumidor,
todos os dias.
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F&EQ(}:.: celular e conheca mais.
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Quata

Curlov o ogoron. a?orou!

Quata esta entre as maiores empresas de queijos e € uma
das principais empresas de leites do Pais, ocupando posicdo
de destaque em diversas categorias. Com o reposicionamento,
novas embalagens e um robusto plano de giro, Quata
avanca de forma importante rumo as nouas etapas.
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> '5 Premiada nos principais
"Sago® Concursos de Queijo

4 medalhas no Mondial du
Fromage, na Franca (2023)

© MUNDIAL 3o o Zo o
00 QUELID 00 QUELD
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Quata
F Wik
LEITE UHT SR+ * OURD * * BRATA %
6 medalhas na 3° edicdo do
Mundial do Queijo (2024)
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4 medalhas no World Cheese
Awards, em Portugal (2024)
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Dados da Scanntech de 2024 reforcam que
Quata rentabiliza o metro quadrado do PDV.

Queijo tipo Gorgonzola'

N
11
O

VELOCIDADE DE GIRO SHARE BRASIL INDEX DE PRECO
o 17- 3o, A
5 9 Yo Yo Yo
acima da média de mercado Lider de mercado acima da média de mercado

J

Queijo de Coalho Espeto’ ———
211

VELOCIDADE DE GIRO SHARE BRASIL INDEX DE PRECO
o 26- 3o, A
1 31 Yo Yo Yo
acima da média de mercado Lider de mercado acima da média de mercado
J
(LX)
Creme de Queijo? ~
VELOCIDADE DE GIRO DESEMBOLSO DESTAQUE
¢ Na medida Entre as
O/ certa, com quatro principais
o 180 gramas. marcas quando
acima da média de mercado presente no PDV.
J

Leites UHT? N

VELOCIDADE DE GIRO PREFERENCIA DE CONSUMO
¢ Quatd é a marca mais consumida em
O/ Minas Gerais, a segunda mais consumida
(o] no Rio de Janeiro e a marca que mais
acima da média dos principais concorrentes ganha espaco no mercado de Sao Paulo.*

J

Fontes: (1) Painel Scann Scale Share — Brasil — 2024 fechado. (2) Painel Scann Share Brasil — 2024 fechado > Requeijdo até 249 g. (3) Top 10 marcas, incluindo Quatd. (4) Painel Scann Share | Leite UHT | 2024 fechado. (5) Producdo exclusiva em S@o Paulo.

dumppa



nota da editora

Lideresde Vendas:
umguiaestratégico

paraovarejo

>>Dados valiosos para o varejo alimentar consolidam ten-
déncias e apontam oportunidades estratégicas para o vare-
jo alimentar. Em sua 262 edigdo, a pesquisa Lideres de
Vendas, realizada pela ABRAS em parceria com a NielsenlQ,
reafirma seu papel como o principal termémetro do consu-
mo no Pafs. Neste ano, a pesquisa expande seu alcance,
incluindo ndo apenas o autosservigo, mastambém o cash &
carry e a cesta de Eletroeletronicos, refletindo a evolugéo e
a diversificacdo do mercado. Com mais de 200 categorias
analisadas, oferecemos um panorama detalhado das mar-
cas mais consumidas e das preferéncias dos clientes, aju-
dando o varejo a tomar decisdes mais assertivas.

Por falar em assertividade, a Pascoa se aproximae, comela,
um dos periodos mais aquecidos do ano para o setor. O consu-
midor busca experiéncias, qualidade e inovagdo. Entéo, é
essencial que os supermercadistas estejam atentos as dinami-
cas do mercado para oferecer o que realmente atrai e fideliza o
cliente. Antecipar tendéncias e entender os desejos do consu-
midor promete fazer toda a diferenca para uma temporada de
vendas de sucesso.

Outro ponto de destaque nesta edicéo é a valorizagdo da
forca de trabalho prateada no varejo alimentar. Profissionais
mais experientes tém se mostrado essenciais para a eficiéncia
e obom atendimento no setor, trazendo expertise, comprome-
timento e um diferencial competitivo para as operacées. E um
momento propicio parareconhecer e investir nesse potencial.

Estaedicdo estd maior e maisrobusta, apresentando todas
as ferramentas para o varejo alimentar se atualizar e acompa-
nhar todas as mudancas de mercado e, principalmente, saber
oqueocliente quer consumir. Comisso, abastecer seunegécio
com as marcas mais apreciadas, aumentando e impulsionan-
do suas vendas. Boa leitura! @

CanalSHno

CONTATE A SUPERHIPER
WhatsApp

AvenidaDiégenesRibeirode Lima, 2.872
AltodaLapa- CEP: 05083-901- SdoPaulo - SP
Telefone: (11)3838-4500

Informacdes e sugestdes de pauta:
redacaosh@abras.com.br

instagram: @superhiperoficial @
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A BMG FOODS E REFERENCIA
NO PROCESSAMENTO DE
PROTEINAS BOVINAS E SUINAS,
OFERECENDO PRODUTOS DE

B M G ALTA QUALIDADE

FOODS

Al INACKITE Al IC
A II_ | JI |,._.aIF||: || 9 ‘ll I|I '._] .Ltlll j II:

amm

18 CENTROS DE DISTRIBUICAO
CAPILARIDADE PARA DISTRIBUICAO

‘ E ENTREGA DE PEDIDOS

15 PLANTAS DE PROCESSAMENTO

CAPACIDADE PRODUTIVA PARA ATENDER
GRANDES REDES SUPERMERCADISTAS

GARANTIA DE QUALIDADE
SOMOS HABILITADOS PARA EXPORTAR
PARA MAIS DE 40 PAISES, SEGUINDO OS
MAIS RIGOROSOS PADROES DE PRODUCAO

e

“Gold Beef GoldBeef PATRAQ (i &

prime Grijy

ACESSE NOSSOS CANAIS DE CONTATO PARA SABER MAIS:

E www.bmgfoods.com.br WhatsApp: +55 (11) 91646-0025 SAC: 0800-591-1463
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Mercadinhos
autonomos:

olportu nos paraos
clientes e osnegocios

Comfoco em conveniéncia, formato esta
em expansao e se sofistica quanto a mix,
publico e relacionamento

POR GISELICABRINI

>>Quem nunca se desesperou quando se deu conta que o
papel higiénico acabou no meio da madrugada? Ou diante
da falta de bebidas geladas durante o churrasco do fim de
semanae até daausénciadeumdosingredientes dalistaao
preparar umareceita? Sdo momentos como esses que forta-
lecem os minimercados auténomos.

Presente em condominios residenciais (verticais ou hori-
zontais) e espagos comerciais/corporativos, o formato é com-
posto por lojas compactas (cujo tamanho varia de 2 metros
quadrados a pouco mais de 60 metros quadrados) e com mix
enxuto (a partir de 200 até 1.300 SKUs). Esse tipo de estabeleci-
mento opera24 horas, sete dias por semana e sem anecessida-
de de intermedidrios para a realizagdo das compras. Portanto,
trata-se do autosservigo em suaesséncia, isto é, umaexperién-
ciade compranaqual oshopper faz tudosozinho:entranaloja,
escolhe o produto, paga e leva para casa.

Os principais trunfos desses “mercadinhos” sdo proxi-
midade e conveniéncia, ou seja, atender a uma missédo de
compra pontual e de pequeno volume.

EXPANSAO

Para ter uma ideia da for¢a de expansdo do modelo, o
market4u comegou aoperar em fevereiro de 2020, com uma
lojaem Curitiba (PR).J4, no primeiro ano, alcangou a marca
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Modeloé
composto por
lojas compactas
ecommix
enxuto.
Unidades
operam24
horas, setedias
porsemana, sem
necessidadede
terfuncionarios

de 500 unidades em 12 estados,
incluindo Mato Grosso e o Amapa. Em
2024, chegou a 2.185 unidades distri-
buidas por 24 estados e o Distrito

Federal e teve um crescimento de 60%
comparado ao ano anterior. ‘A nossa
expectativa é encerrar 2025 com 2.500
unidades e faturar R$ 300 milhdes.
Vamos continuar a ter nosso foco na
regido de Sdo Paulo, mas também
desejamos aumentar o numero de
unidades em todas as regides do Pais’,
afirma o sécio-fundador e CEO do
market4u, Eduardo Cérdova.

Criada em 2020 e, desde 2021, ope-
rando com sistema de franquia, a
Minha Quitandinha comegou com trés
lojas em Santa Catarina e, atualmente,
tem 300 unidades em 24 estados.
“Estamos presentes em todos os esta-
dos dasregides Sul e Sudeste, e ganhan-
do capilaridade no Centro-Oeste e no
Norte. Mas a maior parte das lojas estd
na Grande S&o Paulo e no interior pau-
lista. As pracas menos exploradas, por
enquanto, sdo as regioes Norte e
Nordeste do Pais, onde teremos algu-
mas inauguracbes ainda em 2025.




Nossa expectativa é abrir 300 novas
unidades durante o ano’, diz o CEO da
Minha Quitandinha, Guilherme Mauri.
E, para este ano a meta é inaugurar a
primeira loja fora do Brasil, com foco

nos Estados Unidos, na Argentina e na
Espanha.

A buybye comegou a operar em
2021.No primeiro ano, tinha 12 unida-
desno Estado de Sdo Paulo. A empresa

iniciou sua expanséo estruturada no
segundo semestre de 2024, encerran-
do o ano com 48 unidades em opera-
¢do e 25 em fase de implantacéo.
Atualmente, esta presente em dez
estados. O foco daexpanséo sevoltaas
pragas de Minas Gerais, Goias, Mato
Grosso e Parand, com lojas de condo-
minio e de rua.

A metadabuybye é encerrar o ano
com 150 unidades em operacgéo,
garantindo que cada loja tenha um
modelo validado, eficiente e altamen-
te rentédvel. “Além disso, estamos pre-
parados para um crescimento expo-
nencial por meio de parcerias estraté-
gicas com grandes redes varejistas,
fornecendo tecnologia e modelo ope-
racional paraimpulsionar o setor e tor-
nar o varejo auténomo ainda mais
acessivel e escalavel”, detalha o CEO
da empresa, Evandro Maximiano.

>>>

‘elgin

Aparelhos de
barbear e depilar

Sdo seis modelos com
fita lubrificantes com aloe veraq,
que ajudam a reduzir o atrito
da lémina na pele, proporcionando
uma experiéncia suave e confortavel.

o+

Fast — e — Fast hd 1‘. Pele Macia 2°U Laminas <« Cabo
Care Wl Shave Corte Preciso 3 com aloe vera i\ [} emborrachado
I | v
- @ GrupokElgin @ grupo_elgin @ elgin.com.br

Orgulhosamente
Brasileira

2 O Empresa com
mais de 70 anos
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Entre as redes varejistas, que ja apostam no formato, estd a
Supermercados Estrela, de Presidente Prudente (SP). Em maio
de 2022 ela fez sua estreia no modelo de minimercados com a
bandeira Express Go. Atualmente, sdo sete unidades autono-
mas, todas elas instaladas em condominios de Presidente
Prudente. E a meta é encerrar 2025 com dez lojas Express Go,
segundo o diretor de Operagdes do grupo, Diego Yamasaki.

Em paralelo a questio geografica, as oportunidades de
expansdo se ampliam uma vez que o modelo é compativel
com espagos comerciais/corporativos, como: centros
empresariais, academias, hotéis e hospitais.

SORTIMENTO ESTRATEGICO

Apesar de o sortimento ser menor, ndo significa que ele
fique “engessado’. O “pulo do gato” estd em oferecer mais
categorias e menos marcas. “Por exemplo, eu ndo tenho
todas as marcas de matinais, mas ofereco uma cesta de café
damanhé completa com pdo, manteiga, frios, leite, achoco-
latado, etc”, explica Yamasaki, do Estrela.

A tecnologia é uma aliada. “Com um sistema integrado
aloja, temos informagdes em tempo real da saida dos itens,
oferecendo aos franqueados a possibilidade de personalizar
o mix de produtos conforme o perfil do condominio. Um
condominio na Regido Sul possui perfil de consumo total-
mente diferente de outro no Nordeste. Porém, muitas vezes,
temos lojas em cinco edificios na mesma rua, todos com
perfis distintos. H&4 um time interno da franqueadora que
faz estudos de sazonalidade e recomendacées de mix pon-
tuais. Além disso, nosso estreito relacionamento com as
industrias nos permite oferecer novos produtos com exclu-
sividade”, detalha Cérdova, do market4u.

Ele acrescenta que, recentemente, foi fechada uma par-
ceria com a Aice, lider em sorvetes na Asia. Por isso, o mar-
ket4u serd a primeira rede de mercados autdénomos no
Brasil a oferecer esses itens.

Segundo Mauri, do Minha Quitandinha, é possivel cons-
truir um mix de produtos especificos para cada tipo de
cliente. “Ter acesso rdpido a itens de consumo imediato ou
aqueles que vocé vai precisar quando chegar em casa faz
toda a diferenca e agrega um valor inestimavel aos clientes.
E, sim, j4 temos estabelecimentos que oferecem itens fres-
cos, como frutas, legumes e verduras (FLV). Isso depende
muito da localizag¢do da loja e do franqueado responsavel.”
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No caso da buybye, um grande avango aconteceu coma
inauguracdo daunidade Terraiz, localizadana Granja Viana
(zonaoeste da Grande Sao Paulo), que trouxe um novo con-
ceito para o formato, incluindo FLV, paes sempre quenti-
nhos e frios fatiados na hora. Além disso, a empresa utiliza
inteligéncia artificial (IA) e analises preditivas para anteci-
par mudancas de demanda conforme sazonalidades.
Algumas estratégias incluem: monitoramento climatico e
histérico de consumo para ajustar o estoque de acordo com
variagdes sazonais, refinamento no mix de produtos para
acompanhar tendéncias e mudancgas de comportamento e
reposi¢do dinamica, garantindo que a operacéo esteja sem-
pre alinhada as necessidades do consumidor.

Apesar desse esforco de diversificagéo, entre as catego-
rias mais vendidas atualmente nos minimercados auténo-
mos destacam-se aquelas tradicionais que compdem a ces-
ta de conveniéncia, como bebidas alcodlicas ou néo alcoo-
licas, seguidas por snacks, sorvetes e congelados.

GARGALOS

Entre os desafios estd a precificagdo. “Sabemos que pre-
¢o é um dos principais fatores de decisdo na escolha de um
varejista. Portanto, batemos muito na tecla que temos que
ter um prego competitivo. A ideia é que nossos precos
fiquem entre um supermercado e umalojade conveniéncia,
préximos de um mercadinho de bairro, por exemplo’, res-
salta o executivo do Minha Quitandinha.

Ainda segundo Mauri, as lojas trabalham com pregos
muito inferiores aos praticados por uma conveniéncia
comum. “Conseguimos ser muito mais racionais com os cus-
tos. Claro que pela conveniéncia de ter uma loja aberta 24
horas dentro do seu condominio ou na sua empresa, o shop-
peraceita pagar um pequeno prémio porisso, mas temos que
ter um limite que faga sentido para as duas partes.”

A mesma estratégia é adotada pelo Estrela.
“Procuramos ficar no meio-termo entre o prego praticado
no supermercado e na loja de conveniéncia. E uma opera-
¢do mais custosa, principalmente por conta da energia, e
com volume de vendas menos expressivo. No entanto, o
formato é estratégico no sentido de posicionar a marca
Estrela como inovadora e sempre préxima ao consumidor.
Adicionalmente, é uma ponte importante para o nosso
e-commerce’, explica Yamasaki.
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padariaque Além disso, existem barreiras tecnold-

oferece paes gicas, como a necessidade de manter

frescos uma infraestrutura robusta e segura,

E, de novo, a tecnologia é uma faci-
litadora. “No market4u, nés desenvol-
vemos o pricing2.0. Trata-se deumafer-
ramenta de inteligéncia artificial (IA)
que precifica automaticamente 98%
dos produtos de nossas operagdes com
valores equilibrados. Com essa tecnolo-
gia, os pregos séo atualizados semanal-
mente baseados na média das lojas de
varejo mais proximas.Isso garante uma

margem sauddvel para o franqueado e
pregos atrativos para os consumido-
res’, diz Cérdova.

No entanto, ao mesmo tempo que
a tecnologia é a grande parceira dos
“mercadinhos”, ela pode ainda gerar
desafios. “Essa adaptacédo ao formato
auténomo demanda que muitos con-
sumidores se familiarizem com o con-
ceito e confiem nos sistemas. Isso exi-

especialmente em dreas com conecti-
vidade limitada”, pondera Mauri.

No Estrela, um dos jeitos de contor-
nar esse gargalo estd norelacionamento
com clientes. “Estamos muito presentes
nos grupos de WhatsApp dos condomi-
nios. Assim, oferecemos suporte em
caso de alguma dificuldade. Isso, tam-
bém, permite identificar demandas
quanto ao mix. Adicionalmente, em dia
deabastecimento ereposi¢io, nésinfor-
mamos que o colaborador estarala pre-
sente para ajudar e sanar eventuais
duvidas”, explica o diretor de Operagdes
daempresa. D
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Jascoa

Entretradicaoenovos
habitosde consumo

O setor supermercadista precisa estar por produtos sazonais, como vinhos,

atento as dindmicas do mercadoe, o queijos, carnes especiais (pescados e

mais re|evan’(e 0 que 0 Consumidor cordeiro) e, claro, chocolates e ovos de
1

realmente compra nesta época

Péscoa, sobretudo para atender a
expectativa das criangas.
Neste ano, a ocasido promete ter

PORRAQUEL SANTOS um gostinho ainda mais especial,

uma vez que serd o primeiro feriado
>>A celebragdo da Pdscoa é uma das mais expressivas no prolongado de 2025, comegando em
Brasil. Ndo apenas pelo aspecto religioso, mas também pelo 18 de abril, com a Paixao de Cristo,
seuimpactonocomportamento de consumo. A data costu- que cai numa sexta-feira, seguido
ma estimular reunides familiares, intensificando a procura pelo dia de Tiradentes, segunda-feira
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21.Ouseja: com mais tempo livre, o consumidor terd mais
chances para comprar e o setor supermercadista, motivos
extras para comemorar!

Para ter uma ideia, em 2024, a celebragéo consolidou-se
como a segunda melhor semana de vendas do ano no varejo
alimentar. Ficou atrds apenas da semana pré-carnaval.
Segundo dados da NielsenlQ, o faturamento total do setor
atingiu R$ 11,1 bilhoes, representando um crescimento de
0,7% emvalor emrelacdo a Pascoade 2023. Embora o percen-
tual tenha sido modesto, um olhar mais atento aos nimeros
revelamudangas importantes nos hdbitos de consumo e nas
dinamicas do mercado que devem se repetir em 2025.

Uma delas foi em relagdo a compra de chocolates, na
comparacéo de unidade x volume (kg). “Percebemos que no
ano passado, os ovos de Pascoa tiveram um movimento con-
trario ao dos chocolates. Os consumidores reduziram aquan-
tidade levada, mas optaram pela compra de ovos maiores.
Essa mudanca sugere uma valorizagdo de produtos com
maior apelo emocional e simbdlico, ainda que isso implique

umadiminuicdonaquantidadetotal de
unidadesvendidas”, explica a executiva
da NielsenIQ na area de Atendimento
ao Varejo, Beatriz Marques.

De olho nessa tendéncia, super-
mercados, como o Condor, queficaem
Curitiba, no Parand, anteciparam a
ofertadeitens de Pascoacolocando-os
em suas lojas antes mesmo do carna-
val. No caso dos ovos de chocolate,
além da linha regular, a rede aposta
nas opgOes de trufados e de colher
para presentear. Eles sdo produzidos
pelas préprias confeitarias, com ingre-
dientes selecionados e sabores que
estdo em alta. “Realizamos negocia-
¢Oes diferenciadas e com muita ante-
cedéncia para oferecer um mix com-
pleto — aqui também estéo incluidos
peixes, bacalhaus (pescado salgado),
azeites e vinhos - e com precos bem
competitivos”, afirma a diretora
comercial do Condor, Andreia Zonta.

Essa antecedéncia é verificada de
norte a sul do Pafs. J4 em fevereiro e
com termOmetros acima da média
paraaépoca, supermercados de Porto
Alegre, capital do Rio Grande do Sul,
comecaram a receber estoques de
ovos de chocolate para organizar os
precos e a tradicional exposicdo que
enfeita os corredores. Redes em Bauru,
no interior de Séo Paulo, e até de Rio

Branco, no Acre, ndo ficaram atras.

MAIS ESTRATEGIA

Apesar da correria pelo abasteci-
mento de ovos de chocolate, outras
acoes reforcam tendéncias observa-
das em 2024 que deveréo se repetir
ainda este ano, de acordo com a pro-

pria especialista da NielsenIQ:
>>>
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® Promocédo sendo essencial
para performance da categoria no
periodo sazonal - e aqui cabe um
alerta aos varejistas sobre a necessi-
dade dessa pratica: em 2024, os ovos
de Pdscoa ficaram 10,33% mais caros
em relacdo ao ano anterior, segundo
a Fundagdo Instituto de Pesquisas
Econémicas (Fipe)

® Snacks e tabletes contribuindo
paraaumento das vendas

® Embalagensmenoresimpulsio-
nando o crescimento na Pédscoa, até
mesmo pelo cendrio inflaciondrio e a
prépria movimentacdo da inddstria
com downsizing (reducéo do tama-
nho) de embalagens para chocolates
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"Percebemos
quenoano
passado, os
ovosdePascoa
tiveramum
movimento
contrarioaodos
chocolates. Os
consumidores
reduzirama
quantidade
levada, mas
optarampela
comprade ovos
maiores”
BEATRIZ MARQUES,
executivada
NielsenlQ na
areade

Atendimento

ao Varejo

“Realizamos
negociacoes
diferenciadase
com muita
antecedéncia
paraoferecer
um mix
completoecom
precosbem
competitivos”
ANDREIAZONTA,
diretora comercial
do Condor

® Produtos sazonais em destaque vendendo acima da

média, como azeite, bacalhau e vinhos.

A Coop, de Santo André (SP), por exemplo, prevé um
crescimento de 8% na venda de bombons e caixas de cho-
colate, além de 10% em azeites, vinhos e bacalhaus, que
devem ganhar destaque na suaversdo in natura, comincre-
mento de volume e comunicacio visual atrativa. “Na
Semana Santa, periodo de alta concentragéo de venda do
pescado, fazemos exposic¢do extra em mesas tematizadas.
Emrelacdoaos chocolates, realmente notamos que aindus-
tria tem produzido um volume cada vez menor de ovos”,
analisa o gerente comercial da Coop, Franz Zimmerhans].

Seguindo essa mesma tendéncia de menor quantidade
vendida, a Neugebauer, fabricante de chocolates de Porto
Alegre (RS), que atua em mais de 400 redes, ja nem produz os
ovos, demonstrandoumaestratégia de adaptacéo diferencia-
da aos novos hébitos de consumo. A empresa decidiu focar
em um portfélio mais diversificado, levando cldssicos, como
Bib's, Stikadinho e Amor Carioca, até as prateleiras durante o
anointeiro, mas também antecipando em 20 dias a distribui-
¢éo de seusitens para o perfodo. ‘A Neugebauer acompanha,
deperto, as mudancas no comportamento do consumidor e
enxerga um futuro promissor para as vendas de Pdscoa no
setor de chocolates. Apostamos namigracéo do consumode
ovos para formatos alternativos, como barras de chocolate,
impulsionada pelo melhor custo-beneficio e pela busca por
novas experiéncias. Por isso, investimos em itens que aten-
damatodo comportamento de compra, seja parao consumo
individual ou compartilhado, oferecendo um mix diversifica-
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doede qualidade paranossos clientes’,
comenta o diretor comercial da
Neugebauer, Sérgio Copetti.

Além disso, levando-se em conta a
importéancia da promog¢éo no desem-
penhodacategoria, a Neugebauerlan-
cara, pela primeira vez, a campanha
‘compre e concorra’. Nela, os consu-
midores terdo a chance de participar
de um sorteio para ganhar viagens
para o Nordeste com acompanhante.
“Queremos deixar a Piscoalaranjaem
todos os estados brasileiros”, come-
mora Coppetti ao falar do desafio de
aumentar avisibilidade damarcacom
todas estas agoes.

VINHOS

Considerando que a Pdscoa é uma
época de celebragéo, a expectativa é

de queademanda por vinhos também
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"NaSemana
Santa, fazemos
exposicao extra

emmesas
tematizadas.
Emrelacdoaos
chocolates,
realmente
notamosquea
inddstria tem
produzidoum
volume cada
vezmenorde
ovos"

FRANZ ZIMMERHANSL,
gerente comercial

da Coop

"Paraesteano,

esperamosum
incremento de
10% nas vendas
emrelacdoa
2024"

RODRIGO VALERIO,
diretor de Marketing
eVendasda
Cooperativa

Vinicola Aurora

aumente em 2025. O primeiro quadrimestre do ano, por
exemplo, costuma representar 24% do faturamento anual
da Cooperativa Vinicola Aurora, seja em vendas para a
Péscoa ou para o abastecimento de inverno. “Para este ano,
esperamos um incremento de 10% nas vendas em relagéo a
20247, diz o diretor de Marketing e Vendas da cooperativa,
Rodrigo Valerio.

Durante a Pascoa, os tintos ganham destaque, espe-
cialmente os produzidos a partir de uvas, como Merlot e
Cabernet Sauvignon, além do tradicional vinho de mesa.
Esse aumento na demanda, além das comemoragdes, ain-
da se explica pela perfeita harmonizagdo com os pratos
tipicos dadata. “O cordeiro assado, iguaria classica do cris-
tianismo, combina bem com tintos encorpados como
Cabernet Sauvignon e Tannat. Ja o bacalhau, muito pre-
sente nas refei¢cdes pascais, vai muito bem com brancos, a
exemplo do Chardonnay ou até mesmo um espumante
brut. Para as sobremesas, como a colomba pascal e o cho-
colate, vinhos Moscatel ou licorosos sdo excelentes
opgodes”, acrescenta Valerio.

Valenotar que omovimento paraacompradevinhos tam-
bém comeca bem antes da data, com consumidores e varejis-
tas antecipando pedidos para garantir o abastecimento, e
pode se estender por algumas semanas apds a celebragéo.
“Esse comportamento reforga a sazonalidade do vinho nesse
periodo e explica seu desempenho acima da média nas ven-
das”, finaliza o diretor @
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Devolta

Al Jlud

Aforcadetrabalho prateadaganha
relevancia no varejo alimentar,
impulsionando eficiéncia e experiéncia
no setor supermercadista

PORRAQUEL SANTOS

>>0 publico 60+ compde uma verdadeira poténcia para o
setor produtivo, e o que estd ficando forade moda, de fato, é
adiscriminagéo, embora haja um longo caminho a ser per-
corrido. Sim, porque segundo dados do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE), em 2023, os idosos j4 dei-
xaram de ser amenor parcela danossapopulacéo. Eles pas-
saram a representar 15,6% da faixa etdria com 60 anos ou
mais.E, assim, superaram, pelaprimeiravez,osjovensde 15
a24anosquerespondempor 14,8% dapopulacdo. Esse mar-
co reflete uma inversdo demografica que vem ocorrendo
desde os anos 2000 e, s6 para ter uma ideia, em 2046, os 60+
serdo a maior fatia populacional do Pais, chegando a 28%.
Em 2070, esse percentual devera subir para 37,8%. Ou seja:
mais de um em cada trés brasileiros serd idoso.

A pesquisaaindarevelaque o nimero deidosos que per-
manecem ativos no mercado de trabalho, apds essa idade,
teve umincremento de 63% de 2012 a 2024. Esse crescimen-
to éimpulsionado por diversos fatores, como o aumento da
expectativadevidaeanecessidade de complementararen-
da, além do desejo de manter a mente ativa e socialmente
conectada, mesmo apds a aposentadoria.
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Nesse contexto, o retorno ao mercado de trabalho,

mesmo que de forma parcial, tem se mostrado uma estra-
tégia importante para atender a essas demandas. “Mas é
preciso um olhar atento para isso. A latente - e cada vez
mais relevante — economia prateada requer, sobretudo,
politicas publicas adequadas para o acolhimento desta
populagdo que aindando é atendida em suas necessidades
mais bésicas em diversas dreas: bem-estar, tecnologia,
transporte, moradia e bens de consumo, por exemplo. E,



namaioria das vezes, os 60+ sdo os responsaveis pelo con-

trole financeiro e decisdes de compra em suas casas’, lem-
bra a mentora de carreira e negdcios, conselheira consul-
tivae CEO do Pontes & Conexdes, consultoria em inclusdo
da diversidade geracional e ESG, formagéo e capacitagédo
emlideranc¢ainclusiva e humanizadanas empresas e orga-
nizagdes, Betty Dabkiewicz.

E 0 que mostra também o mais recente estudo da
Sociedade Brasileira de Varejo e Consumo (SBVC) em par-

ceriacom a AGP Pesquisas sobre os atuais habitos de com-
pradapopulacdo comidade superior a60 anos. De acordo
com o levantamento, 83% desses consumidores afirmam
fazer parte da estatistica referente a controle financeiro e
decisdes de compra. Outra andlise, feita pela agéncia nor-
te-americana de relagdes publicas e marketing
FleishmanHillard, revela que os 60+ movimentam cerca
de R$ 1,6 trilhdo por ano, valor que corresponde a 20% do
consumo no Brasil.

REINTEGRACAO AOMERCADODETRABALHO

Muitas empresas tém reconhecido o valor de ter pro-
fissionais mais experientes em seu quadro de colabora-
dores. Porisso mesmo, alguns setores, como o supermer-
cadista, tém oferecido oportunidades para quem busca
por um emprego.

“A busca por profissionais da terceira idade tem
aumentado. Isso reflete uma pratica que se alinha as dire-
trizes de ESG e aos Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODSs) da Agenda 2030 da Organizagdo das
Nagdes Unidas (ONU), que promovem a incluséo, a prote-
¢éo ambiental e ajustica social. Por exemplo,a ODS niime-
ro 8refere-se ao trabalho decente e ao crescimento econo-
mico, e a 10, aborda aredugéo das desigualdades, incenti-
vam a inclusédo de diversas faixas etarias no mercado de
trabalho’, detalha Betty. Na avaliagdo dela, a experiéncia e
as habilidades interpessoais dos colaboradores mais
velhos sdo particularmente valorizadas em fungdes que
envolvem o atendimento ao cliente, como operador de
caixa e atendimento em loja. “Soft skills, como empatia,
comunicacéo eficaz e resiliéncia, contribuem para um
atendimento mais personalizado, permitindo uma cone-
x40 mais forte com os consumidores. Essa abordagem ndo
s6 melhora a experiéncia do cliente, mas também se des-
taca como um diferencial competitivo no setor”, reforca.

A diretora de Recursos Humanos do Amigéo
Supermercados, Cleide Nakashima, acrescenta que séo pro-
fissionais mais resilientes e estéveis, além de serem criterio-
sos na hora de mudar de emprego, o que acarreta menor
turnover nesta faixa etdria. ‘Mas é bom destacar que aidade
ndo define o profissional e quem somos no dia a dia.
Valorizamos aqueles que tém vontade de ser produtivos e
sdo responsdveis’, complementa.

Atualmente, arede de 65lojas possui com um quadro de

quase 9 mil colaboradores, dos quais 3,6% tém mais de 60
>>>
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anos. Os cargos variam desde posi¢es
delideranca até fungdes operacionais,
como cozinheiros, empacotadores e
zeladores. “Os colaboradores mais
experientes valorizam nédo apenas a
seguranca do emprego com carteira
assinada, mas também o sentimento
de contribuicéo e de utilidade. Isso
influencia diretamente o desempenho
e se reflete no ambiente de trabalho’,
constata Cleide.

Alguns supermercadistas, inclu-
sive, ja estdo até investindo em pro-
cessos de contratagédo especificos
para profissionais préximos a essa
faixa etéria e buscando trazer um
numero maior dessas pessoas para
o segmento. E o caso do Mart Minas,
uma das principais redes de ataca-
do e varejo em Minas Gerais. Ha
dois anos, o grupo investe na con-
tratacdo de colaboradores 50+ e,
mais recentemente, decidiu se con-
centrar nos profissionais acima de
70 anos. "Nossa funciondria mais
idosa tem 80", revela o diretor de
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"Os colabora-
dores mais
experientes
valorizamndo
apenasa
segurancado
emprego com
carteira
assinada, mas
tambémo
sentimentode
contribuicdoe
de utilidade.
Issoinfluencia
diretamenteo
desempenhoe
serefleteno
ambientede
trabalho"
CLEIDENAKASHIMA,
diretora de Recursos
Humanos do Amigéo

Supermercados

“Nosso objetivo
é daroportuni-
dadeaqueles
quedesejam
voltarouse
manter no
mercadode
trabalhoe, ao
mesmo tempo,
possibilitar
quetenham
umarotina
adequadaasua
faixaetaria”
CRISTIANO REZENDE,
diretor de Gestdo
com Pessoas para
Resultados (GPR) do
Mart Minas

q =
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"rentacho para resultados
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Gestdo com Pessoas para Resultados (GPR) da rede,

Cristiano Rezende.

O programa voltado a profissionais acima de 70 anos
teve inicio em outubro, contemplando cargos de operador
de caixa e loja. Abrange uma jornada de trabalho reduzida,
de seis horas diarias, de terga a sabado, além de uma escola
interna para capacita-los. “Nosso objetivo é dar oportunida-
de aqueles que desejam voltar ou se manter no mercado de
trabalho e, a0 mesmo tempo, possibilitar que tenham uma
rotina adequada & sua faixa etdria’, afirma Rezende.

A incluséo de profissionais 70+ traz beneficios claros.
Rezende acredita que atroca de experiéncias entre geragoes
é um dos maiores ganhos. "Profissionais com mais idade
trazem comprometimento, responsabilidade e uma visdo
de mundo diferenciada, o que enriquece a convivéncia com
os mais jovens', explica. Essa convivéncia intergeracional
oferece aos jovens uma oportunidade de crescer tanto pro-
fissionalmente quanto pessoalmente, aprendendo com a
experiéncia daqueles que possuem mais anos de estrada.

Apesar dessas vantagens, Rezende reconhece que o pre-
conceito etdrio ainda é um desafio. No entanto, para ele, a
melhor maneira de superar esse obstdculo é preparar as
liderancas para gerenciar conflitos e promover a valoriza-
¢éo das diferengas. "Apesar disso, esses profissionais tém
superado nossas expectativas.”

Oprogramadeinclusdono Mart Minas foibem aceitopelos
colaboradores,com muitos funciondariosindicando pais e avds
para as vagas. No entanto, a empresa continua atenta a possi-
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veis resisténcias e conflitos, monitorando a situagédo de perto
para garantir um ambiente de trabalho harménico.

O Savegnago, rede de supermercados com forte presenca
no interior do Estado de Sdo Paulo, é mais um exemplo. O
grupo decidiu abrir suas portas para profissionais a partir de
50 anos. “Diante da presenga crescente desse publico, preci-
samos entender cada vez melhor seus costumes, hébitos e
preferéncias. Para que isso aconteca, a representatividade
destageracdoatuando emnossaslojas é fundamental. Entdo,
criamos o programa “50+ Experiéncia que Transforma’, que
busca criar um ambiente de trabalho inclusivo e diversifica-
do,noqualatrocade conhecimentos entre geragoes também
contribua para o crescimento e a inovagdo continua da
empresa’, comenta o gerente de Desenvolvimento Humano
e Organizacional da rede, Danilo César da Silva Ribeiro.

Atualmente, 13% do quadro de colaboradores do Savegnago
é composto pelos 50+, ocupando diferentes dreas e posigdes,
comoaoperagdonasunidades, fungdonaqual se destacampelo
bomrelacionamento comocliente. “Demaneirageral, o piblico
50+ acumula uma experiéncia de vida valiosa, pois passou por
desafios culturais, politicos e tecnoldgicos. Ele traz consigo uma
bagagem muito importante. Naturalmente, tendem a ser pes-
soas mais cuidadosas, pacientes e resilientes’, comenta Ribeiro.

Desdejunho deste ano, o grupoja contratou 264 pessoas
por meio do projeto. A iniciativa foi bem-recebida, com os
funciondrios mais experientes se sentindo lisonjeados e
reconhecidos. A empresa enfatiza o respeito, o acolhimen-
to e o cuidado com as pessoas como parte de seu DNA, e
garante que nenhum tipo de desrespeito ou preconceito
sejatolerado. Temos um canal de ética pararigorosa apura-
¢éo de dentincias”, explica Ribeiro.

A iniciativa desses supermercadistas é apenas uma
mostra de como o setor pode se adaptar as mudancas
demograficas e aproveitar o potencial de uma forga de tra-
balho mais madura. Essas a¢des fortalecem a responsabili-
dadesocial de cada empresa, além de promover um ambien-
te detrabalho maisrico e diverso, que valoriza a experiéncia
easabedoria de profissionais que ainda tém muito a contri-
buir. “Existem, sim, as caracterfsticas geracionais, mas é
importante evitar os rétulos. Temos que entender que as
pessoas séo Unicas e precisamos nos desenvolver cada vez
mais para extrair o melhor de cada um”, lembra Ribeiro. @
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“Diante da presenca crescente desse puiblico,
precisamos entender cada vez melhor seus costumes,
habitos e preferéncias. Para queissoaconteca, a
representatividade desta geracdo atuando emnossas
lojas é fundamental. Entao, criamos o programa ""50+
Experiéncia que Transforma"

DANILO CESAR DA SILVARIBEIRO, gerente de Desenvolvimento Humano e

Organizacional do Savegnago

Comose candidatar as vagas

AMIGAD SUPERMERCADDS

Nao ha um programa especifico de trabalho para a terceiraidade, mas os
60+ podem cadastrar seus curriculos no site www.grupoamigao.com/

trabalhe-conosco/, com opgdo de escolha entre e-mail e WhatsApp.

MARTMINAS

O Mart Minas esta com vagas abertas para pessoas com 70 anos ou mais.
Aqueles que fazem parte desse grupo e estdo em busca de uma oportuni-
dade podem comparecer em uma das lojas como curriculo. Para verificar
aunidade mais proxima, acesse: https:// martminas.com.br/lojas. Ou
envia-lo via site www.martminas.com.br/trabalhe-conosco ou compar-
tilha-lo pelo WhatsApp (31) 97184-2192.

SAVEGNAGD

Asoportunidades do Programa "50+ Experiéncia que Transforma" estéo
disponiveis nosite de carreira do Savegnago Supermercados (https://
carreiragruposavegnago.jobs.recrut.ai/) e do Paulistao Atacadista (htt-

ps://carreiragruposavegnago.jobs.recrut.ai/paulistacatacadista).
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no varejo alimentar brasileiro

Pesquisa Lideres de Vendas, realizada em parceriacoma
NielsenlQ, chega a 262 edi¢do e passaaabrangerndosé o
autosservico, mastambém o cash & carry e cestade

Eletroeletronicos, apresentando mais de 200 categorias

PORRENATARUIZ
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>>0 ano de 2024 no varejo brasileiro
se apresentou como um periodo de
transicdo, marcado por uma combi-
nagdo complexa de fatores que mol-
daram o comportamento do consu-
midor e desafiaram as estratégias
das empresas.
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Diante disso, a pesquisa Lideres de Vendas, fruto de uma
parceriaconsolidadahd 26 anos entre a Associagdo Brasileira
de Supermercados (ABRAS) e a NielsenIQ, reforca seu papel
comoumaferramenta estratégica tanto paraovarejo quanto
paraaindustria. Para os supermercadistas, entender as mar-
casmais consumidas pelos brasileiros é essencial para otimi-
zarosortimento e aprimoraraexperiéncia de compra.Jd para
aindustria, esses dados sdo fundamentais para orientar deci-
sOes e antecipar tendéncias de mercado. Neste ano, a pesqui-
sase expande ainda mais, incluindo as dindmicas de compra
no cash & carry e ampliando o levantamento para mais de
200 categorias de produtos.

Anualmente, a ABRAS e a NielsenIQ aprofundam essa
analise para fortalecer o conhecimento sobre o varejo ali-
mentar, promovendo a colaboragéo entre supermercadose
fornecedores. Nesta edigdo, apresentamos um estudo com-

Aanalise por
categoriarevela
tambémuma
crescente
demanda por
produtos
saudaveis,
reforcandoa
tendénciade
consumo
conscientee
comfocono
bem-estar

pleto conduzido pela NielsenlQ, tra-
zendo insights valiosos para que o
setor se prepare para os desafios do
ano. Com uma visdo abrangente do
autosservigo e, agora, também do cash
& carry, a pesquisa se firma como um
guia indispensdvel para tomadas de
deciséo mais estratégicas.

O atual estudo revela um cendrio
de crescimento econdémico modera-
do, porém com nuances significati-
vas. A inflacéo persistente, embora
dentro da meta do Banco Central,
impactou diretamente o poder de
compra, principalmente o das clas-

sesde menorrenda. Deforma simul-
>>>
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tanea e paradoxal, o mercado de trabalho aquecido, com
taxa de desemprego baixa e saldrios em crescimento,
gerou um aumento no poder aquisitivo. Essa combina-
cédo resultou em um cendario de consumidor cauteloso e
estratégico em suas decisdes de compra. Esse estudo
aprofunda a andlise desse contexto, explorando as prin-
cipais tendéncias, os impactos e as implicagdes para o
setor de supermercados.

CRESCIMENTO COM DESAFIOS

O Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro registrado
no terceiro trimestre de 2024 mostra que a economia
cresceu 0,9%, puxada pela industria e pelo setor de servi-
¢os, compensando a queda da agropecudria. Em relagéo
ao terceiro trimestre de 2023, o PIB apresentou alta de
4%. No acumulado de quatro trimestres, o crescimento
da economia do Pais somou 3,1%.

Além da inflacéo, as altas taxas, adotadas pelo Banco
Central (BC) para controlar a inflacéo, restringiram o aces-
so ao crédito para empresas e consumidores. Essa politica
monetdria, emboranecessdria para estabilizar a economia,
impactou oinvestimento e o consumo,levando aumadesa-

Variacdodos
canais (valor):

Cash &carry

Supermercado

Hipermercado

Vizinhanca

Categoriasque
sofreramcomos
efeitos climaticos
renalizadas pelo

e
efeito preco:

TOPGATEGORIAS

EFETO PREGD.

1. Oleo composto +azeite deoliva
2. Arroz

3. Aguadecoco

4. Caféempd

5. Suco pronto parabeber

TOPCATEGORIAS

EFETOMIX:

1. Lencodepapel
2. Babyfood

3. Aperitivos

4. Gomasde mascar

5. Escovaselétricas

Apesar dosaumentosrecentes de precoaindanao vemosimpactono consumo
YTD'25 até 06/06

Q4'2024
Café em po 8,8 47,6
Bebidas esportivas 53 1
Café solivel 8.8 i
(dpsula de café 18 9.8 14
Café cappuccino 17.8 46
% Variagdo de prego

Fonte: NielsenlQ Total Store | FY'24 vs 23 e YTD'24 vs 24 até semana 06
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9,2
79

171

13,3
12,5

25,8

22,9

30,9

% Variacdo de unidades

70,1



Estratégias

Considerando acomplexidade do cendrio apresentado pelo
estudo, os supermercadistas precisamimplementar
estratégias com foco na adaptacéo e nainovacao para garantir
acompetitividade e asustentabilidade dos seus negdcios.

Algumas acbes estratégicas sdo fundamentais:

GESTAD DE PREGDS: ...

consumidor a precos exige uma gestdo precisa e estratégica.
Encontrar o equilibrio entre a preservagdo das margens de lucroea
manutencdo de precos competitivos, em linha com o poder de
compra, évital. Isso envolve anélises detalhadas de custos,
monitoramento constante da concorréncia e adogdo de estratégias de

precificagdo dinamica.

PROMOCOES E OFERTAS: ... ...

direcionada é essencial paraimpulsionar as vendas de categorias com
baixa performance, como alimentos bésicos. A¢Ges promocionaisbem
planejadas, com foco em produtos especificos e segmentadas por

publico-alvo, podem ser mais eficazes do que promogdes genéricas.

MIXDE PRODUTOS: osvormscepen

fundamental para atender as mudangas nas preferéncias do consumidor.
Priorizar categorias com maior potencial de crescimento e incorporar
produtos alinhados as tendéncias de satde e sustentabilidade (produtos

organicos, veganos, etc.) é crucial para se manter competitivo.

OMNICHANNEL: 1ttt

atender as diferentes preferéncias do consumidor é cada vez mais
necessario. Integrarlojas fisicas, e-commerce, aplicativos méveis e
outras plataformas digitais é fundamental para oferecer uma experiéncia

de compra fluidae personalizada.

EFICIENGIA OPERAGIONAL:.......

eficiéncia na cadeia de suprimentos é vital para reduzir custos e melhorar
acompetitividade. Isso envolve otimizagdo dalogistica, gestdo
inteligente de estoques, e abusca por fornecedores mais eficientes e

confiveis.

celeracédo do crescimento econdmico projetada para 2024,
em torno de 1,6%.

O aumento do délar frente ao real também contribuiu
para o cenario desafiador, elevando os precos de produ-
tos importados e pressionando os custos de producéo
para diversos setores da economia. A combinacgéo des-
ses fatores - inflagdo, juros altos e desvalorizagédo cam-
bial - resultou em um ambiente macroeconémico de
crescimento moderado, porém complexo, que impos
desafios e exigiu estratégias adaptativas por parte do
setor de supermercados. A anélise do impacto desses
fatores sobre o comportamento do consumidor é funda-
mental para compreender as tendéncias observadas pelo
estudo realizado pela NielsenIQ.

MERCADO SEGMENTADO

A analise por categoria de produtos revela um cend-
rio bastante segmentado e dinamico no varejo alimentar
brasileiro. A resisténcia a inflacdo e a manutencéo do
crescimento em valor para as categorias de bebidas e
higiene e beleza demonstram aresiliéncia dessas catego-
rias frente a pressdo econdmica. A preferéncia por pro-
dutos com maior valor agregado, mesmo com pregos ele-
vados, indica uma mudanga no comportamento do con-
sumidor, que estd disposto a investir mais em itens con-
siderados essenciais, de maior qualidade ou que propor-
cionam bem-estar. Na cesta de bebidas, o desempenho
positivo de cervejas e refrigerantes, além de outras cate-
gorias, demonstra uma segmentacéo clara.

Na direcdo contraria, a cesta de alimentos bdsicos
sofreu significativamente com a alta nos pregos, apresen-
tando queda no volume de vendas. Essa observacdo evi-
dencia a forte sensibilidade do consumidor a precos de
itens de consumo didrio de menor valor agregado, como
arroz e mortadela. Os consumidores, diante da pressédo
inflaciondria, optaram por reduzir o consumo ou buscar
alternativas mais econdmicas,impactando a performance
das marcas e categorias nesse segmento.

A andlise por categoria revela também uma crescente
demanda por produtos saudaveis, refor¢ando a tendéncia
de consumo consciente e com foco no bem-estar. Essa
mudanca no comportamento do consumidor impacta as
estratégias de mercado, demandando que os varejistas e
as industrias se adaptem a essas novas preferéncias, ofe-
recendo itens mais sauddveis e sustentdveis.
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DIVERSIDADE

O crescimento em volume de ven-
das foi observado em todos os canais
de varejo analisados na pesquisa,
demonstrando uma resiliéncia geral
no setor. No entanto, a performance
variou significativamente entre os
diferentes formatos de lojas, indican-
do a necessidade de estratégias espe-
cificas para cada canal. O sucesso de
canais, como cash & carry —impulsio-
nado principalmente pela forte
demanda por alimentos —,demonstra
a eficdcia desse modelo para atender
as necessidades do consumidor.

A boa performance da cesta de
higiene & beleza sinaliza um movi-
mento de crescimento de categorias
especificas de mercadorias com maior
valor agregado. O desempenho dos
itens de higiene pessoal, beleza e bem-
-estar, menos sensfveis a pressdoinfla-
ciondria, refletiu um comportamento
de consumo mais estratégico e volta-
do a qualidade.

A diversificacdo da performance
dos canais de varejo sublinha aimpor-
tanciadaadaptagdoedabuscapor efi-
ciéncianomercado atual. A capacida-
de de atender as necessidades dos
consumidores em diferentes formatos
e com produtos especificos ¢é funda-
mental para o sucesso no varejo ali-
mentar. As estratégias devem ser cus-
tomizadas, considerando as particula-
ridades de cada canal e as preferéncias
dos consumidores dentro de cada seg-
mento.

FATORES EXTERNOS

A andlise do desempenho do vare-
jo brasileiro em 2024 néo se limitou
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10 categorias em contribuicado - volume:

(0P

42%D0CRESCIMENTO TOTAL DAS CESTAS

BOTTOM

BI%% DE RETRAGAD DO TOTAL DAS GESTAS

1. Refrigerante 1. Arroz

2. C(igarro 2. Fraldaparaincontinéncia
3. Oleo +azeite 3. Mortadela

4. Llinguica 4. Gomademascar

5. Cremesparapele 5. Modificador deleite

6. Bebidasenergéticas 6. Whisky

7. Aguamineral 7. Cerealembarra

9. Vitaminas

10. Cerveja

Repelente

Aguade coco

Sabdoembarra
10. Chamas*

0

*Nesta categoria vao entrar acendedores, fésforos e isqueiros.

Variagdo dos

canais (volume):

Cash&carry

Supermercado

Hipermercado

Vizinhanca

aos fatores macroecondmicos domésticos. Outros elemen-
tos externos contribuiram significativamente para o cena-
rio complexo e desafiador observado, como o cambio e as
questdes climéticas.

A desvalorizacdo do real frente ao ddlar teve um
impacto direto nos pregos de produtos importados,
aumentando os custos para os varejistas e, consequente-
mente, pressionando os precos ao consumidor. Esse
fator agravou os efeitos da inflagéo e afetou principal-
mente categorias que dependem significativamente de
insumos importados, impactando a rentabilidade e a
competitividade das empresas.

A instabilidade climatica, com periodos de estiagem e
chuvas intensas em diferentes regites, afetou diretamente
aproducdo agricola. A redugéo na oferta de mercadorias
agricolas, especialmente itens basicos da cestade compras,
contribuiu para a alta nos pregos dos alimentos, intensifi-
cando apressdoinflaciondriaeimpactando negativamente
o poder de compra do consumidor.

Essa combinacéo de fatores externos — desvalorizagéo
cambial einstabilidade climética - criou um ambiente mais
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volatil eincerto para o setor de varejo, exigindo maior capa-  enfrentados e a necessidade de estratégias mais robustas
cidade de adaptacgdo e planejamento estratégico. Aandlise  por parte dos varejistas para mitigar riscos e garantir a sus-
desses fatores é crucial para compreender os desafios  tentabilidade dos negdcios.
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Cestas seguem com crescimento emvalor e volume, entretantode
formamaisdesaceleradavsQ3

Enquanto Bebidas e H&B seguem como destaques em valor, Cigarros se destacam por maior crescimento em volume

importancia | 39% | 34% | 1% | 6% | 5% | 2% | 1%

Variacdo das cestas

b B B0

0k

3.1
3.5

] j H,[l"/n
Iu% Iu% Ial I Ly Ly %
(1A

CestaNIQ Alimentos

Variagao de preco

Bebidas

[ Valor

L|mpeza Medicamentos Cigarro Bazar

Volume

| 128% | 13.2% | 122% | 141 | 164% | 3% | 26% | 84d%

Fonte: Nielsen|Q Retail Index | Total Brasil+C&C | Total cestas Nielsen|Q | Vendas valor e volume | YTD 2023 x 2024 até dezembro

ADAPTAREINOVAR

O cenério do varejo brasileiro em
2025 exige adaptacéo, inovacéo e estra-
tégias bem definidas para enfrentar os
desafios e aproveitar as oportunidades.
Entender a dinamica do consumidor,
combinando a analise macroeconomi-
ca com ainterpretacédo das tendéncias
de consumo especificas por categoriae
canal, é fundamental para a defini¢do
de estratégias eficazes.

A capacidade de adaptagéo e a ino-
vagdo ja fazem parte dos fatores criticos
de sucesso do varejo brasileiro no pre-
sente e no futuro, e 0 monitoramento
constante do mercado, com a utilizacéo
dedados einteligénciade mercado, serd
essencial para garantir a competitivida-
de e asustentabilidade dos negdcios.
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Cestascom
destaquesem
valor:

Bebidas

,ﬁ%
1%

METODOLOGIA:

O estudo Lideres de Vendas, realizado pela NielsenlQ,
segue a defini¢do de mercado do instituto de pesquisa,
tanto em termos de canais de venda, quanto das cestas
de consumo.

As tabelas apresentadas nas préximas paginas des-
tacam as cinco marcas mais vendidas em mais de 200
categorias de produtos de alto giro, distribuidas em seis
cestas de consumo no varejo alimentar, incluindo
autosservico e atacarejo (cash & carry). O ranking exclui
ovarejo tradicional, como empérios, padarias, mercea-
rias, bares e drogarias, e considera apenas o faturamen-
to das marcas em redes de autosservigo com areas de
venda a partir de 1.000m® com ou mais cinco lojas sob
mesmo CNP] e lojas de atacarejo.

A andlise se baseiano valor das vendas efetivas,endona
intenc¢éo de compra dos consumidores. A metodologia uti-
lizada é o Total Store Item (T'SI) da NielsenlIQ, com apuragéo
de dados em um ciclo anual. @



Quando o icone
se transforma em dogura

A unido de duas marcas criando uma experiéncia Unica em uma collab
exclusiva, trazendo ao mercado um produto que combina as suas esséncias.

melissa

A iconica marca
brasileira combina
moda e

) Docite §

A marca nacional
encanta com o sabor
e a diversidade de

sustentabilidade

doces para inspirar a

para transformar o gentileza.
pldstico em
extraordindrio. Edigao Limitada
comuma campanha
exclusiva co
consumidor.

!

AChou’ ) - 1 COMPRE

2 ENCONTRE O ADESIVO
DENTRO DA EMBALAGEM
3 CADASTRE PELO QR CODE

4 DESCUBRA SE GANHOU

Melissa

Ao cadastrar o produto participante, o consumidor ganha 15% de desconto
nas lojas Clube Melissa e concorre a 600 pares de Melissa Possession

I" ’.II o
Conteudo
digital de

apoio

Produto MPDV

Exclusivo

Periodo da promogéo: de 01/02/2025 a 31/07/2025 em todo territério nacional.



Alimentos

apresentammaior
crescimentoem
valorevariacio

depreco

A previsdo é de uma alta de prego puxada
pelainflagdo e fatores climaticos,

especialmente a estiagem

PORRENATARUIZ

>>A preocupagio com o aumento dos precos dos alimentos
persiste, e mostra que o consumidor estd mais cauteloso e afli-
tocomainflacdoacimadamédia. Apesar disso, esse segmento
apresentou crescimentode 11,9% emvalor e 3,4% emunidades.
A cesta de alimentos teve a maior evolugdo em valor, mas
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Apresentou
crescimentode

",9%

emvalore

,4%

emvolume
Destaquesem

contribuicdo para
ocrescimento:

,B%

leite asséptico

1%

6leo comestivel

1%

feijdo

também com maior variagédo de pre-

¢0 (8,2%) em relacdo ao ano anterior.

Nesse cendrio, o consumonoslares,
conforme relatado pela Associagdo
Brasileira de Supermercados (ABRAS),
superou as projegOes estimadas,
aumento de 3,72% no ano de 2024.
Entre os fatores que contribufram para
aelevacdo do consumoaolongodoano
estdo a empregabilidade e o aumento
real darenda.

Entre as categorias com maior
crescimento de consumo, destaca-
ram-se arroz com impacto nas com-
pras de 22,7%, seguido de leite assép-
tico (22,4%), café em p6 (17,5%), 6leo
comestivel (13,6%) e aguicar (9,7%).

No segmento de alimentos fres-
cos, o maior volume de vendas con-
centrou-se em carnes in natura, com
avanco de 9,5%, carnes industrializa-
das, com 8,4%, e queijos fatiados
embalados, com 21,1%.%
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GRANDE MIARCA

PARA ALAVANCAR

SUAS
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Ha mais de 100 anos unindo
familias ao redor da mesa!

Porque comida de verdade
tem histéria, tem tradicao e
tem Josapar.
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Ha mais de 100 anos produzindo
qualidade e boas relagoes!

o..l’.']usﬂpﬂ rificial @ @Josapar_ @ wwwy josapar.com.br
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Lideres devendas

AchocolatadoemPé6 ... 44
Acuicar Cristal ...........ccoooeiiiiiiiii 44
Acticar Organico...........coovvviiiiiiieiiiiiiiiii, 44
Acticar Refinado...........ccouuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieceeeeea, 44
Adocante Edulcorante................cccoiiiiiiiiiiii 45
Arroz - TipoBranco ............ccccoevviiiiiiiiiiiiiiiiinicnnnn, 45
Arroz - TipoIntegral ..........ccccooiiiiiiii s 45
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BiscoitoWafer ...........ccooooiiiiiiiiiiiiii 47
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Bolo Segmento - Monoporgdo............ccceeeviiiiiicnnnee. 47
Café Cappuccino ..........cooocuiiiiiiiiiiiiiiiiiee e 60
CafécomLeite.........cooooviiiiiiiiiiiiiiiiiiicee e 60
CaféemPO..........ooooiiiiiii 60
CaféSolavel ... 60
Caldo ... 61
Caramelos ... 61
Catchup ..ooooiiiiii 61
CerealemBarra ... 61
CerealMatinal..................cc 62
Cha oo 62
Chocolate Bombom ... 62
Chocolate Candy Bar..............ccoeeeiiiiiiiiiiiiiiciiiiis 62
Chocolate Confeito ...............cooooviiiiiiiiiiii, 63
ChocolateemPo ... 63
Chocolate Tablete..................coooooiiiiii, 63
Complemento Alimentar..............ccccoooiiiiiiiiiiinn, 63
ConservaVegetal .............ccooeiiiiiiiiiiis 72
Cremedeleite ..........ooooovviiiiiiiii 72
Drops ...cuiiiiiiiiiii 72
Farinhade Trigo .......coooviiiiiiiiiiiici 72
Feijao - Outros Tipos..........coovimieiiiciiiiiicic 73
FeijaoBranco.................. 73
Feijdo Carioca..........cccoooviiiiiiiiiiiiiiiii, 73
FeijaoPreto.........ocovvveiiiiiiiiiiiii 73
FermentoemPo.............ccoiiiiiiiiiiiiii 74
Formulalnfantil ... 74
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Gelatinag .....cviiieiii 74
Geleia .couniieiie 74
GomadeMascar..........ccuiiiuiiiiiiiiiiei e 75
Leite com Sabor ..........civveiiiiiiiiiiiie e 75
Leite Condensado .............ccovviiviiiniiiniiiiiiiicieeeee 75
Leite de COCO ....uuvvniiniiiiiiiiiiiicieeee e 75
LeiteemPO......couvvniiiiiiiieee e 84
Leite Longa Vida - Desnatado/Semidesnatado ............ 84
Leite Longa Vida - Integral ... 84
=TT 1= 84
Massa Alimenticia...........ccoocvviiiiiiiiiiiiiciiicceries 85
MassaInstantanea..............c.ccoeveeiiiiiiiiiiiicee, 85
Mistura para Bolos/Doces e Salgados......................... 85
Molho Branco/Especial ..............ccccoooiiiiiiiiiiiiiiie. 85
MolhoparaSalada ............ccccociiiiiiiiiiiiiicc 86
Molho Refogado ...........cooumimiiiiiiii, 86
0leo Composto ..o 86
Oleode Algod&0 ... 86
Oleode Bagacode Oliva............ccoooviviiriiiiiiiicc 87
OleodeCanola............ccommimiiiii 87
Oleode Girassol.............occovrmimriiiiiiiicccc 87
OleodeMilho..........coovomiii 87
OleodeSoja.......ccoccevuriuiiiiiiiiiiiecec 98
Panetone/Chocotone. .............oovviieieeeeeeeeeeieeeeeeeeeeees 98
Paode AlRO.........ccoeeiiiiiiiecccc e 98
Péo Industrializado Tipo Forma (Ingredientes Especiais)..... 98
Péo Industrializado Tipo Forma - Tradicional................... 99
P&o Industrializado - Outros Tipos ..............cccveeeieneee. 99
Pao TipoBisnaga ...........cccooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiicc, 99
Pso para Hamburguer...............ccocooiiiinii 99
PaoparaHot-Dog.............ccccciiiiiiiiiiiiiiiiiiiinns 100
Pao/Tortilha ..o 100
Pastilhas .........cooovviiiiiiiiiiie e 100
Peixe Enlatado - Sardinha............cccovvvviiiiniiiin. 100
Prato Semipronto ..............ccccooiiiiii 101
Puré/Polpade Tomate ..............cccoociiiiiiiiiiiiiiies 101
Salgadinho Aperitivo/Batata .....................cccoes 101
SobremesaemPO..........cccoevuiiiiiiiiiiieie e 101
SOPA...iiiiiiiiiiie 112
Suplemento Nutricional............ccccoooiiiiiiiiiiin. 112
Tempero Industrializado Liquido/Pasta...................... 112
Tempero Industrializado Pé/Tablete.......................... 112
Torrada ....coeuiieeiiiiiiie 113
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alimentos | ideres d2 venda

2 ACHOCOLATADO EM PO

: 1 2 3 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGOES APTI/APTI NESTLE/NESTLE 822
NORDESTE ~ NESCAU/NESTLE CHOCOLATTO/3CORACTES TODDY/PEPSICO MARATA/MARATA ITALAC/GOIASMINAS 794
MG, ES, INT.RJ NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGOES ITALAC/GOIASMINAS NESQUIK/NESTLE 852
GRANDER)  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGDES ITALAC/GOIASMINAS OVOMALTINE/AB BRASIL 86
GRANDESP  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO NESTLE/NESTLE CHOCOLATTO/3CORACOES OVOMALTINE/AB BRASIL 842
INTERIORSP  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGDES NESTLE/NESTLE OVOMALTINE/AB BRASIL 842
suL NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGOES APTI/APTI NESTLE/NESTLE 875
MS,GOeDF  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGOES APTI/APTI ITALAC/GOIASMINAS 80

ACUCAR CRISTAL

1 2 3 4 50 Top5 (%)

ﬁ elta

BRASIL CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAREALCOOL CORURIPE/USINA CORURIPE OLHO D'AGUA/USINA CENTRALOLHOD'AGUA ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE 3234

NORDESTE  OLHO D'AGUA/USINA CENTRAL OLHOD'AGUA - CORURIPE/USINA CORURIPE PETRIBU/USINA PETRIBU AGROVALE/AGRO IND. DOVALE DO SAO FRANCISCO. CAETE/USINA CAETE 463
MG, ES,INT.RJ ﬁ Delta CRISTAL MINAS/NAQ IDENTIFICADO  CORURIPE/USINA CORURIPE ALCON/ALCON NUTRISUCAR/NUTRISUCAR 57
GRANDER! (ARAVELAS/B;INI;A (OLOMBOACUCAREALCOOL  UNIAQ/CAMIL SANTA ISABEL/SANTA ISABEL NATIVE/USINA SAO FRANCISCO GUARANI/GUARANI 911
GRANDESP  CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAREALCOOL  SANTA ISABEL/SANTA ISABEL UNIAO/CAMIL NATIVE/USINA SAO FRANCISCO GUARANI/GUARANI 963
INTERIOR SP SANTA ISABEL/SANTA ISABEL CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAREALCOOL  UNIAO/CAMIL ALTO ALEGRE/USINAALTOALEGRE  GUARANI/GUARANI 814
SuL ALTO ALEGRE/USINAALTO ALEGRE  CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAREALCOOL  GASPERIN/GASPARIN DOCESUCAR/ACUCAREIRAENERGY  GLOBO/MOINHO GLOBO 783
MS,GOeDF  SONORA/SONORA ESTANCIA BARRALCOOL/USINA BARRALCOOL  DOCE DIA/COOP. CAMPO NOVO SAFIRA/SAFIRA SUPER BRANCA/ARROZ IMPERIAL 624

ACUCAR ORGANICO

1 2 3¢ 4 50 Top5(%)
BRASIL  NATIVE/USINA SAO FRANCISCO ITAJA/JALLES MACHADO UNIAQ/CAMIL GUARANI/GUARANI JASMINE/M. DIAS BRANCO %6
NORDESTE  UNIAO/CAMIL NATIVE/USINA SA0 FRANCISCO ITAJA/JALLES MACHADO TIOMARCI/FRANCISCA VERGNICA DE SOUSA CASTRO JASMINE/M. DIAS BRANCO 945
MG, ES, INT. RY ITAJA/JALLES MACHADO NATIVE/USINA SRO FRANCISCO UNIAQ/CAMIL MAE TERRA/MAE TERRA GUARANI/GUARANI 973
GRANDER)  NATIVE/USINA SAO FRANCISCO UNIAO/CAMIL ITAJA/JALLES MACHADO GUARANI/GUARANI MONTAN/MONTAN 987
GRANDESP  NATIVE/USINA SAO FRANCISCO ITAJA/JALLES MACHADO UNIAQ/CAMIL GUARANI/GUARANI ORGANIC/HEVEA FOODS 983
INTERIORSP ~ NATIVE/USINA SAO FRANCISCO ITAJA/JALLES MACHADO UNIAQ/CAMIL GUARANI/GUARANI JASMINE/M. DIAS BRANCO 980
SUL NATIVE/USINA SA0 FRANCISCO UNIAO/CAMIL SAUDE DA TERRA/DA COLONIA TAJA/JALLES MACHADO SANTO ANTONIO/DS.A. 913
MS,GOeDF  ITAJA/JALLES MACHADO NATIVE/USINA SRO FRANCISCO UNIAQ/CAMIL JASMINE/M. DIAS BRANCO MIKA/MIKA DA AMAZONIA 982

ACUCAR REFINADO

BRASIL
NORDESTE

UNIAO/CAMIL

OLHO D'AGUA/USINA CENTRAL OLHO D'AGUA

MG, ES, INT.R) UNIAO/CAMIL

GRANDER
GRANDESP

UNIAO/CAMIL
UNIAQ/CAMIL

20

CARAVELAS/USINA COLOMBO AGUCAR EALCOOL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

SUBLIME/UNIAO COPERSUCAR

30

ALEGRE/USINA MONTE ALEGRE

CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAREALCOOL GUARANI/GUARANI

GUARANI/GUARANI

CARAVELAS/USINA COLOMBO AGUCAR EALCOOL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

INTERIOR P~ CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCARE ALCOOL UNIAQ/CAMIL

SUL
MS, GO e DF

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

UNIAQ/CAMIL
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CARAVELAS/USINA COLOMBO AGUCAR EALCOOL DOCESUCAR/AGUCAREIRA ENERGY

DA BARRA/CAMIL

CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAR EALCOOL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

GUARANI/GUARANI
DUMEL/USINA ESTIVAS

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

DA BARRA/CAMIL
DA BARRA/CAMIL
UNIAQ/CAMIL
GUARANI/GUARANI

5o
DA BARRA/CAMIL
VIDA/ACUCAR DA TERRA
NEVE/CAMIL

JOIA/VALE CARIOCA
GUARANI/GUARANI
GUARANI/GUARANI

DA BARRA/CAMIL
ITAMARATI/USINAS ITAMARATI

Top5(%)
817
54
90,2
952
984
981
883
955



ADOCANTE EDULCORANTE

10

ZERO-CAL/HYPERA PHARMA
NORDESTE ~ ZERO-CAL/HYPERA PHARMA
MG, ES, INT.RJ ZERO-CAL/HYPERA PHARMA
GRANDER)  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA
GRANDESP  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA
INTERIOR P ZERO-CAL/HYPERA PHARMA
SuL ZERO-CAL/HYPERA PHARMA

MS,GOeDF  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA

20
LINEA/LINEA SUCRALOSE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
ADOCYL/HYPERA PHARMA
MAGRO/LIGHTSWEET
LINEA/LINEA SUCRALOSE

30
ADOCYL/HYPERA PHARMA
ADOCYL/HYPERA PHARMA
ADOCYL/HYPERA PHARMA
ADOCYL/HYPERA PHARMA
ADOCYL/HYPERA PHARMA
LINEA/LINEA SUCRALOSE

ADOCYL/HYPERA PHARMA
ADOCYL/HYPERA PHARMA

4°

MAGRO/LIGHTSWEET
MAGRO/LIGHTSWEET
MAGRO/LIGHTSWEET
MAGRO/LIGHTSWEET
UNIAQ/CAMIL
UNIAO/CAMIL
LINEA/LINEA SUCRALOSE
MAGRO/LIGHTSWEET

59

UNIRO/CAMIL
MARATA/MARATA
LOWCUCAR/LIGHTSWEET
UNIAO/CAMIL
FINN/HYPERA PHARMA
MAGRO/LIGHTSWEET
LOWCUCAR/LIGHTSWEET
LOWCUCAR/LIGHTSWEET

Top 5 (%)
838
797
823
883
926
882
837
843

ARROZ - TIPO BRANCO

10
BRASIL  CAMIL/CAMIL
NORDESTE  TIA DORA/TIA DORA

MG, ES, INT.RJ SEPE/SEPEENSE
GRANDER!  TIOJOAQ/IOSAPAR
GRANDESP  CAMIL/CAMIL
INTERIORSP CAMIL/CAMIL
NUE TI0 URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL

MS,GOeDF  CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS

20
PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS

30
T10 JOAO/JOSAPAR

T10 URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL PAINHO/CDA ALIMENTOS

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
CARRETEIRO/CAMIL

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
T10 JOAO/JOSAPAR

TI0 LAUTERIO/SEPEENSE

CAMIL/CAMIL
REI DO SUL/ENGENHO AM.
SOLITO/BRASILIA

4°

5o

T10 URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL - NAMORADO/CAMIL

BOM DE GOSTO/BOM GOSTO
VASCONCELOS/VASCONCELOS
MAXIMO/URBANO AGROINDUSTRIAL
NAMORADO/CAMIL

EMPORIO SAQ JOAO/CEREALISTASAQ JOAO SABOROSO/IRMAOS RUSTON

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS

SABOR SUL/MOINHO IGUACU

POP/CAMIL

PATO SUL/VASCONCELOS
COMBRASIL/COMBRASIL
SABOROSO/IRMAOS RUSTON
SOLITO/BRASILIA
NAMORADO/CAMIL

T10 URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL KOBLENZ/URBANO AGROINDUSTRIAL - CAMIL/CAMIL

Top 5 (%)
290
312
36/
352
72
470
370
40,2

ARROZ - TIPO INTEGRAL

10
BRASIL  TI0JOAQ/IOSAPAR
NORDESTE  URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL

MG, ES,INT.RJ PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
GRANDER!  TIOJOAQ/IOSAPAR
GRANDESP  CAMIL/CAMIL
INTERIORSP CAMIL/CAMIL
SUL 710 JOAO/JOSAPAR

MS,GOeDF  URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL

20

CAMIL/CAMIL

T10 JOAO/JOSAPAR
T10JOAO/JOSAPAR
GRANFINO/GRANFINO

T10 JOAO/JOSAPAR

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
T10 JOAO/JOSAPAR

30

URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
CAMIL/CAMIL

CAMIL/CAMIL

URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS

T10 JOAO/JOSAPAR

BURITI/AURITI

CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS

40

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
EMOCOES/NELSON WENDT
SEPE/SEPEENSE

MEU BIJU/JOSAPAR
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
CAMIL/CAMIL

5o

MEU BIJU/JOSAPAR
MEU BIJU/JOSAPAR
GRANFINO/GRANFINO
CAMIL/CAMIL

MEU BIJU/JOSAPAR
MEU BIJU/JOSAPAR
CALDO BOM/STIVAL
MEU BIJU/JOSAPAR

Top 5 (%)
38
900
66,2
781
886
80,0
615
934

ARROZ - PARBOLIZADO

10
BRASIL  POP/CAMIL
NORDESTE  POP/CAMIL

MG, ES, INT.RJ PRATO FINO/PIRAHY
GRANDERJ  MAXIMO/URBANO AGROINDUSTRIAL
GRANDESP  CAMIL/CAMIL
INTERIOR P CAMIL/CAMIL
SuL BURITIAURITI

MS,GOeDF  URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL

20

URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
SEPE/SEPEENSE

CARRETEIRO/CAMIL

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
KIKA/PASI

T10JOAO/JOSAPAR

39

CAMIL/CAMIL

EMOGOES/NELSON WENDT
CODIL/CODIL

T10 JOAO/JOSAPAR

BLUE VILLE/SANTA LUCIA

T10 JOAO/JOSAPAR
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
CAMIL/CAMIL

4°

KIKA/PASI

RAMPINELLI/RAMPINELLI
TIAJU/ENGENHO AM.
PRINCESA/EXTREMO SUL
VILANOVA/VILA NOVA
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
SABOR SUL/MOINHO IGUACU
ENGENHO/OBELISCO

50

RAMPINELLI/RAMPINELLI

KIKA/PASI

COCAL/COCAL CEREAIS
FANTASTICO/IRMAOS RUSTON
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
VILANOVA/VILA NOVA
RAMPINELLI/RAMPINELLI
CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS

Top 5(%)
362
506
616
554
97
ns
484
832

SUPERHIPER =asras | 45
MARG02025



alimentos | ideres d2 venda

10 20 3¢ 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL 88/NAUTERRA ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  PESCADOR/CAMIL 97,6
NORDESTE ~ GOMES DA COSTA/NAUTERRA 88/NAUTERRA ROBINSON CRUSOF/ROBINSON CRUSOF - COQUEIRO/CAMIL PESCADOR/CAMIL 98,6
MG, ES,INT.RJ GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL 88/NAUTERRA ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOF  PESCADOR/CAMIL 975
GRANDER)  GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL 88/NAUTERRA PESCADOR/CAMIL ROBINSON CRUSOF/ROBINSON CRUSOE 981
GRANDESP  GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL 88/NAUTERRA ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOF  PESCADOR/CAMIL 978
INTERIORSP GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOF/ROBINSON CRUSOF  88/NAUTERRA PESCADOR/CAMIL 978
SuL GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOF/ROBINSON CRUSOF 88/NAUTERRA PESCADOR/CAMIL 96,0
MS,GOeDF  GOMES DA COSTA/NAUTERRA 88/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOF ~ PESCADOR/CAMIL 954

AZEITE DE OLIVA

1 2 32 4 5 Top 5 (%)
BRASIL  GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR COCINERO/MOLINOS 728
NORDESTE  GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL COCINERO/MOLINOS FILIPPO BERIO/SALOV 777
MG, ES, INT.RJ GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA OLIVE/OLISUR BORGES/CARGILL COCINERO/MOLINOS TAT
GRANDER]  GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR FILIPPO BERIO/SALOV 80,6
GRANDESP  ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO BORGES/CARGILL LA ESPANOLA/ACESUR TERRAS DE CAMOES/).C. COIMBRA 752
INTERIORSP - ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO BORGES/CARGILL LAESPANOLA/ACESUR COCINERO/MOLINOS 730
SUL ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR COCINERO/MOLINOS 582
MS,GOeDF  GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL LAESPANOLA/ACESUR COCINERO/MOLINOS na
BISCOITO AGUA E SAL

1 2 32 4 5 Top 5 (%)
BRASIL  VITARELLA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN FORTALEZA/M. DIAS BRANCO PILAR/M. DIAS BRANCO PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 559
NORDESTE  FORTALEZA/M. DIAS BRANCO PILAR/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN CAPRICCHE/CAPRICCHE 849
MG, ES, INT.RJ AYMORE/ARCOR RICHESTER/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN PIRAQUE/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO 639
GRANDERJ  RICHESTER/M. DIAS BRANCO PIRAQUE/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO ADRIA/M. DIAS BRANCO RENATA/SELMI 791
GRANDESP  VITARELLA/M. DIAS BRANCO ADRIA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN PIRAQUE/M. DIAS BRANCO TRIUNFO/ARCOR 749
INTERIORSP VITARELLA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN ADRIA/M. DIAS BRANCO TRIUNFO/ARCOR PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 729
SUL ISABELA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN AGUIA/). MACEDO PARATI/PARATI ORQUIDEA/TONDO 656
MS,GOeDF  VITARELLA/M. DIAS BRANCO FORTALEZA/M. DIAS BRANCO RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO MARILAN/MARILAN AGUIA/). MACEDO 703

BISCOITO MARIA/MAISENA

10

BRASIL  MARILAN/MARILAN
NORDESTE  VITARELLA/M. DIAS BRANCO
MG, S, INT.R) PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
GRANDERJ  PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
GRANDESP ~ MARILAN/MARILAN
INTERIOR SP MARILAN/MARILAN

SuL MARILAN/MARILAN
MS,GOeDF  VITARELLA/M. DIAS BRANCO
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20

VITARELLA/M. DIAS BRANCO
PILAR/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
ISABELA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN

30

PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
AYMORE/ARCOR
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
PANCO/LUA NOVA
PANCO/LUA NOVA
PARATI/PARATI
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO

40
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
TRIUNFO/ARCOR
TRIUNFO/ARCOR
ORQUIDEA/TONDO
BELMA/BELMA

5o

PILAR/M. DIAS BRANCO
CAPRICCHE/CAPRICCHE
VILMA/VILMA
CADORE/CPN.
VIVALE/MARILAN
VIVALE/MARILAN
GERMANI/GERMANI
DALLAS/DALLAS

Top 5 (%)
66,7
848
753
943
824
843
730
752



BISCOITO RECHEADO
10
BRASIL  OREO/MONDELEZ

NORDESTE  VITARELLA/M. DIAS BRANCO

MG, ES,INT.RJ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
GRANDERJ  PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
GRANDESP  TRAKINAS/MONDELEZ
INTERIORSP TRAKINAS/MONDELEZ
SUL TRAKINAS/MONDELEZ
MS,GOeDF  OREO/MONDELEZ

BISCOITO WAFER

2¢

TRAKINAS/MONDELEZ
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
AYMORE/ARCOR
TRAKINAS/MONDELEZ
ADRIA/M. DIAS BRANCO
OREO/MONDELEZ
ISABELA/M. DIAS BRANCO
PASSATEMPO/NESTLE

30

VITARELLA/M. DIAS BRANCO
OREO/MONDELEZ
OREO/MONDELEZ
OREO/MONDELEZ
OREO/MONDELEZ

ADRIA/M. DIAS BRANCO
OREO/MONDELEZ
BAUDUCCO/BAUDUCCO

4°
PASSATEMPO/NESTLE
CAPRICCHE/CAPRICCHE
DANIX/ARCOR
PASSATEMPO/NESTLE
BAUDUCCO/BAUDUCCO
PASSATEMPO/NESTLE
PASSATEMPO/NESTLE
NEGRESCO/NESTLE

50 Top 5 (%)
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 03
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 66,7
PASSATEMPO/NESTLE 493
NEGRESCO/NESTLE 642
PASSATEMPO/NESTLE 610
BAUDUCCO/BAUDUCCO 558
NEGRESCO/NESTLE 551
BONO/NESTLE 545

10
BRASIL  BAUDUCCO/BAUDUCCO
NORDESTE  BAUDUCCO/BAUDUCCO
MG, ES, INT. RI BAUDUCCO/BAUDUCCO
GRANDERJ  PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
GRANDESP  BAUDUCCO/BAUDUCCO
INTERIORSP- BAUDUCCO/BAUDUCCO
SUL BAUDUCCO/BAUDUCCO
MS,GOeDF  BAUDUCCO/BAUDUCCO

2¢

PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
AYMORE/ARCOR
BAUDUCCO/BAUDUCCO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
ISABELA/M. DIAS BRANCO

RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO

3¢

PARATI/PARATI
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
PARATI/PARATI
AMANDITA/MONDELEZ
AMANDITA/MONDELEZ
PARATI/PARATI
ITAMARATY/ITAMARATY

4°

RICHESTER/M. DIAS BRANCO

CAPRICCHE/CAPRICCHE

RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO

LOOK/ITAMARATY
PANCO/LUANOVA
MARILAN/MARILAN
ORQUIDEA/TONDO
LOOK/ITAMARATY

50 Top5(%)
RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO 507
MARILAN/MARILAN 4
VILMA/VILMA 619
PANCO/LUA NOVA 76
RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO 657
RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO 601
AMANDITA/MONDELEZ 671
VITARELLA/M. DIAS BRANCO 587

BOLO - SEGMENTO BOLO

10

BRASIL  PANCO/LUANOVA
NORDESTE ~ ROMANA/BRAGA POMPEU
MG, ES, INT.RJ PANCO/LUA NOVA
GRANDER)  PANCO/LUA NOVA
GRANDESP  PANCO/LUA NOVA
INTERIOR SP PANCO/LUA NOVA

SuL PADERRI/NORAC
MS,GOeDF  PULLMAN/BIMBO

20
SEVEN BOYS/WICKBOLD
BAUDUCCO/BAUDUCCO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
PLUS VITA/BIMBO

SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD

VO DILMA/GRUPO EMBRASIL
DONA DE CASA/PANEBRAS

30

PULLMAN/BIMBO
PANEVITA/PANEVITA
PULLMAN/BIMBO
PADERRI/NORAC
PADERRI/NORAC
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
BAUDUCCO/BAUDUCCO

40
PADERRI/NORAC

BOLO DA LUZ/BOLO DALUZ

BAUDUCCO/BAUDUCCO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
PULLMAN/BIMBO
KIM/KIM
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BOLO MIO/PANEBRAS

50 Top5(%)
BAUDUCCO/BAUDUCCO 676
DUDAS/BRAGA POMPEU 751
SABOR CASEIRO/SABOR CASEIRO 70,2
FIN ARTE/FIN ARTE 752
KIM/KIM 814
PADERRI/NORAC 763
PANCO/LUA NOVA 56,6
SEVEN BOYS/WICKBOLD 787

BOLO - SEGMENTO MONOPORGAO

10

BRASIL  BAUDUCCO/BAUDUCCO
NORDESTE  BAUDUCCO/BAUDUCCO
MG, ES, INT.RJ BAUDUCCO/BAUDUCCO
GRANDER) ~ ANAMARIA/BIMBO
GRANDESP ~ ANA MARIA/BIMBO
INTERIORSP  ANA MARIA/BIMBO
SUL BAUDUCCO/BAUDUCCO
MS,GOeDF  BAUDUCCO/BAUDUCCO

20
ANA MARIA/BIMBO
TRELOSO/M. DIAS BRANCO
ANA MARIA/BIMBO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
ANA MARIA/BIMBO
ANAMARIA/BIMBO

30

PANCO/LUA NOVA
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
CASA SUICA/CASA SUICA
PANCO/LUA NOVA
PANCO/LUA NOVA
BEBEZINHO/LUANOVA
SEVEN BOYS/WICKBOLD
RICHESTER/M. DIAS BRANCO

40
SEVEN BOYS/WICKBOLD
ANA MARIA/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
KIM/KIM

PANCO/LUA NOVA

CASA SUICA/CASA SUICA
SEVEN BOYS/WICKBOLD

5 Top5(%)
BEBEZINHO/LUANOVA 194
SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES 932
PANCO/LUA NOVA 910
BEBEZINHO/LUANOVA 869
BEBEZINHO/LUANOVA 86,/
SEVEN BOYS/WICKBOLD 828
RENATA/SELMI 86,0
SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES 929

SUPERHIPER =asras | 47
MARG02025



alimentos | lideres de vendas

Lideresdevendas
Acucar Cristal

BRASIL

1 A Delta

22 CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAR E ALCOOL
32 CORURIPE/USINA CORURIPE Participacio Top 5

42 OLHO D'AGUA/USINA CENTRAL OLHO D'AGUA O
52 ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE , O

e e s e

Nordeste MG, ES, interior RJ ‘ Grande Rio de Janeiro ‘ Grande S3o Paulo
42 | OLHO D'AGUA/USINA CENTRAL OLHO D'AGUA A De[ta CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCARE ALCOOL | CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUICAR E ALCOOL
22 | CORURIPE/USINA CORURIPE CRISTAL MINAS/NAO IDENTIFICADO UNIAO/CAMIL SANTA ISABEL/SANTA ISABEL
32 | PETRIBU/USINA PETRIBU CORURIPE/USINA CORURIPE SANTA ISABEL/SANTA ISABEL UNIAO/CAMIL
42 | AGROVALE/AGRO IND. DO VALE DO SO FRANCISCO | ALCON/ALCON NATIVE/USINA SAO FRANCISCO NATIVE/USINA SAO FRANCISCO
52 | CAETE/USINA CAETE NUTRISUCAR/NUTRICUCAR GUARANI/GUARANI GUARANI/GUARANI
Top5 | 463% 757% 911% 96,3%
[E
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS ‘ MS, GO e DF
12 | SANTAISABEL/SANTA ISABEL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE SONORA/SONORA ESTANCIA

22 | CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAREALCOOL | CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAREALCOOL | BARRALCOOL/USINA BARRALCOOL

32 | UNIRO/CAMIL GASPERIN/GASPARIN DOCE DIA/COOP. CAMPO NOVO

42 | ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE DOCESUCAR/ACUCAREIRA ENERGY SAFIRA/SAFIRA

52 | GUARANI/GUARANI GLOBO/MOINHO GLOBO SUPER BRANCA/ARROZ IMPERIAL
Top5 |814% 783% 62,4%

48 | SUPERHIPER =Asras
MARCO02025



Acucar Cristal Delta e
O NUMERO 1 DO PAIS

E nos fazemos questao de espalhar

For mais um ano, o Aglcar Cristal Delta alcangou o primeiro [ugar no
ranking nacional dessa cotegorio. A satisfogdo com essa conquisto e
do tamanho do Brasil

Par isso. fozemos questao de contar o boa noticio e ogrodecer pelo

prefergéncia de tantas familios

Afinal, espalhar dogura pelo Pais € a razao do nosso trabalhol
| —




alimentos | lideres de vendas

Lideresdevendas
Acucar Organico

BRASIL
12 NATIVE/USINA SAO FRANCISCO
22 ITAJA/JALLES MACHADO

32 UNIAO/CAMIL Participacio Top 5

42 GUARANI/GUARANI O
52 JASMINE/M. DIAS BRANCO I O

e e s e

Nordeste MG, ES, interior RJ ‘ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 | UNIAO/CAMIL ITAJA/JALLES MACHADO NATIVE/USINA SAO FRANCISCO NATIVE/USINA SAO FRANCISCO
22 | NATIVE/USINA SAO FRANCISCO NATIVE/USINA SAO FRANCISCO UNIAO/CAMIL ITAJA/JALLES MACHADO
32 | ITAJA/JALLES MACHADO UNIAO/CAMIL ITAJA/JALLES MACHADO UNIAO/CAMIL
42 | TIOMARCIO/FRANCISCA VERONICA DE SOUSA CASTRO| MAE TERRA/MAE TERRA GUARANI/GUARANI GUARANI/GUARANI
52 | JASMINE/M. DIAS BRANCO GUARANI/GUARANI MONTAN/MONTAN ORGANIC/HEVEA FOODS
Top5 |945% 973% 98,7% 98,3%
[E
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS ‘ MS, GO e DF
12 | NATIVE/USINA SAO FRANCISCO NATIVE/USINA SAO FRANCISCO ITAJA/JALLES MACHADO
22 | ITAJA/JALLES MACHADO UNIAO/CAMIL NATIVE/USINA SAO FRANCISCO
32 | UNIAO/CAMIL SAUDE DA TERRA/DA COLONIA UNIAO/CAMIL
42 | GUARANI/GUARANI ITAJA/JALLES MACHADO JASMINE/M. DIAS BRANCO
52 | JASMINE/M. DIAS BRANCO SANTO ANTONIO/D.S.A. MIKA/MIKA DA AMAZONIA
Top5 |98% 913% 98,2%

50 | SUPERHIPER =asras
MARCO02025
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Da terra pra Terra.

a fer

Fenipica de Cavapsls

| AQUCAR
QEGANICG

(UCaAR
WEANICO

faferre
Conhega tambem ORGANICO  DRGANICO URGANICO
nossos lancamentos | )
de Cafe Espresso

Orgénico La Terre

" ' [] S r

| )

-4 L

iy

= a1

= L S T i
wl ..... i

e el T
LN ANERR Rivenaiinc Al

l' .
_‘:‘
/




alimentos | lideres de vendas

Lideresdevendas
Acucar Refinado

BRASIL
12 UNIAO/CAMIL

22 CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAR E ALCOOL
32 ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE Participacio Top 5

GUARANI/GUARANI O
52 DA BARRA/CAMIL I O

e e s e

=
I

Nordeste MG, ES, interior RJ ‘ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
42 | OLHOD'AGUA/USINA CENTRAL OLHO D'AGUA UNIAO/CAMIL UNIAO/CAMIL UNIAO/CAMIL
22 | SUBLIME/UNIAO COPERSUCAR CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCARE ALCOOL| GUARANI/GUARANI CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUICARE ALCOOL
32 | ALEGRE/USINA MONTE ALEGRE GUARANI/GUARANI CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCARE ALCOOL |  ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
42 | DUMEL/USINAESTIVAS ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE DA BARRA/CAMIL
52 | VIDA/ACUCAR DA TERRA NEVE/CAMIL JOIA/VALE CARIOCA GUARANI/GUARANI
Top5 |754% 90,2% 95,.2% 98,4%
[E
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS ‘ MS, GO e DF
12 | CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAREALCOOL | ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE UNIAO/CAMIL
22 | UNIRO/CAMIL CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCARE ALCOOL| DA BARRA/CAMIL
32 | ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE DOCESUCAR/ACUCAREIRA ENERGY ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
42 | DABARRA/CAMIL UNIAO/CAMIL GUARANI/GUARANI
52 | GUARANI/GUARANI DA BARRA/CAMIL ITAMARATI/USINAS ITAMARATI
Top5 |981% 88,3% 955%

52 | SUPERHIPER =asras
MARCO02025



. [uniao)
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Transformando momentos em sorrisos
e agucares em vendas.———
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Pela 262 vez consecutiva, a marca Uniao é lider de vendas pela
revista SuperHiper na categoria de agucar Refinado!
Um reconhecimento que transformamos em agradecimento.

Uniao. Sabor que Transforma.

.
www.uniao.com.br
oFACEBOOK/CIAUNIAO OYOUTUBE/CIAUNIAO INSTAGRAM/CIAUNIAO QTIKTOK/CIAUNIAO



alimentos | lideres de vendas

Lideres devendas

Arroz - Tipo Branco

BRASIL

12

CAMIL/CAMIL

2

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS

3a

TI0 JOAO/JOSAPAR

-~
I

TIO URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL

Top5

NAMORADO/CAMIL

Participacao Top 5

9%

e e s e

Nordeste

TIADORA/TIA DORA

T10 URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
PAINHO/CDA ALIMENTOS

BOM DE GOSTO/BOM GOSTO

POP/CAMIL

37.2%

s s

Interior de Sio Paulo

CAMIL/CAMIL

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
EMPORIO SA0 JOAO/CEREALISTA SA0 J0AO
SABOROSO/IRMAOS RUSTON
SOLITO/BRASILIA

4%

54 | SUPERHIPER =AsrAs

MARC02025

MG, ES, interior R)

SEPE/SEPEENSE

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
CAMIL/CAMIL
VASCONCELOS/VASCONCELOS
PATO SUL/VASCONCELOS

36,1%

PR, SCeRS

TI0 URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
TI0J0A0/J0SAPAR

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS

SABOR SUL/MOINHO IGUACU
NAMORADO/CAMIL

37%

‘ Grande Rio de Janeiro

T10J0OA0/JOSAPAR
CARRETEIRO/CAMIL

REI DO SUL/ENGENHO AM.
MAXIMO/URBANO AGROINDUSTRIAL

COMBRASIL/COMBRASIL

352%

\ MS, GO e DF

CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS

TI0 LAUTERIO/SEPEENSE

CAMIL/CAMIL

40,2%

T10 URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL

KOBLENZ/URBANO AGROINDUSTRIAL

Grande S3o Paulo

CAMIL/CAMIL

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
SOLITO/BRASILIA
NAMORADO/CAMIL
SABOROSO/IRMAOS RUSTON

2%



APROZ CAMIL E
SUCESSO GARANTIDO @

consolidando sua importancia
e preferéncia nas vendas

2

PELA 10° VEZ SEGUIDA

0 ARROZ GAMIL ESTA NO
TOPO DO RANKING ABRAS
LIDERES DE VENDAS

Agradecemos a todos os consumidores
e varejistas. E uma honra poder contar
com a confianga dos brasileiros.

Cavimiil, asaseposrasi BTl I
camilbrasil @ camilnamesa @ camilbrasil




alimentos | lideres de vendas

Lideresde vendas
Arroz - Tipo Integral

BRASIL

12 TI0 JOAO/JOSAPAR

2

CAMIL/CAMIL

32 URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL

-~
I

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS

52 MEU BIJU/JOSAPAR

Participacao Top 5

138%

e e s e

Nordeste

42 | URBANOJURBANO AGROINDUSTRIAL
22 | TI0JOAO/JOSAPAR

32 | CAMIL/CAMIL

42 | EMOGOES/NELSON WENDT

52 | MEUBIIU/JOSAPAR

Top5 | 90%

s s

Interior de Sio Paulo

12 | CAMIL/CAMIL

22 | PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
32 | TI0JOA0/IOSAPAR

42 | URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
52 | MEUBIIU/OSAPAR

Top5 |80%

56 | SUPERHIPER =asras
MARCO02025

MG, ES, interior R)

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
TI0 JORO/JOSAPAR
CAMIL/CAMIL

SEPE/SEPEENSE
GRANFINO/GRANFINO

66,2%

PR,SCeRS

TI0JOAO/JOSAPAR
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
BURITI/JURITI

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
CALDO BOM/STIVAL

61,5%

‘ Grande Rio de Janeiro

T10J0AO/JOSAPAR
GRANFINO/GRANFINO
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
MEU BUIU/JOSAPAR

CAMIL/CAMIL

181%

\ MS, GO e DF

URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
TI0 JORO/IOSAPAR

CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS
CAMIL/CAMIL

MEU BIJU/JOSAPAR

934%

Grande S3o Paulo

CAMIL/CAMIL

T10J0OA0/JOSAPAR

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
MEU BUIU/JOSAPAR

88,6%



DE NORTE A SUL, UM SABOR EM COMUM!

O que todas as regides do Brasil tém em comum?
O carinho pelos nossos produtos!

N

OBRIGADO POR FAZER PARTE

DA NOSSA HISTéRIA
E POR LEVAR NOSSOS PRODUTOS A MESA DOS BRASILEIROS!

ACESSe 0 NOSS0
porttalio @ conhega
o mix de produtos.

. MEU BIJU E SINONIMD DE SABOR,

S==¢ DE TRADIGAO E DE MOMENTOS ESPECIAIS
St DAS FAMILIAS BRASILEIRAS!

1025
| = ABRAS

TEMOS DRGULHO DE, AND APGS AND, SER UMA DAS MARCAS MAIS VENDIDAS EM DIVERSAS REGIGES DO PAIS,



alimentos | lideres de vendas

Lideres de vendas

Arroz Parboilizado

BRASIL
12 POP/CAMIL

2

URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL

32 CAMIL/CAMIL

-~
I

KIKA/PASI

52 RAMPINELLI/RAMPINELLI

Participacao Top 5

36,2%

e e s e

Nordeste

412 | POP/CAMIL

22 | URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
33 | EMOCOES/NELSON WENDT

42 | RAMPINELLI/RAMPINELLI

52 | KIKA/PASI

Top5 |506%

s s

Interior de Sio Paulo

12 | CAMIL/CAMIL

22 | PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
32 | TI0JOA0/IOSAPAR

42 | URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
52 | VILANOVA/VILANOVA

Top5 |715%

58 | SUPERHIPER =asras
MARCO02025

MG, ES, interior R)

PRATO FINO/PIRAHY
SEPE/SEPEENSE
CODIL/CODIL
TIAJU/ENGENHO AM.
COCAL/COCAL CEREAIS

61,6%

PR,SCeRS

BURITI/JURITI

KIKA/PAS|

URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
SABOR SUL/MOINHO IGUACU
RAMPINELLI/RAMPINELLI

484%

‘ Grande Rio de Janeiro

MAXIMO/URBANO AGROINDUSTRIAL
CARRETEIRO/CAMIL

710 JORO/JOSAPAR
PRINCESA/EXTREMO SUL

FANTASTICO/IRMAOS RUSTON

55,4%
\ MS, GO e DF

TI0 JORO/IOSAPAR
CAMIL/CAMIL
ENGENHO/OBELISCO
CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS

83.2%

URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL

Grande S3o Paulo

CAMIL/CAMIL

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
BLUE VILLE/SANTA LUCIA
VILANOVA/VILA NOVA
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL

197%



Em 2025.a Urbano Alimentos celebra 65 anos de tradicao, qualidade e inovacao,

com o compromisso de levar o sabor do campo & mesa dos brasileiros, do Norte ao Sul do pais.

Somos uma snlugin Eﬂmplﬂtﬂ, oferecendo uma ampla variedade de produtos
com marcas relevantes por todo o Brasil.

Mais do que nutrir, a Urbano acredita na importancia de cultivar relagtes, fortalecer lagos e sequir o

compromisso por um futuro mais responsavel.

Urbano Alimentos,
ha 65 anos nutrindo a vida de verdade!

www.urbano.com.br URBANO
B @08/ UrbanoAlimentos

T Alimentos



alimentos | ideres d2 venda

CAFE CAPPUCCINO

BRASIL  3CORACGES/3CORACOES
NORDESTE  3CORACOES/3CORACOES
MG, ES, INT.RJ 3CORACOES/3CORAGOES
GRANDER)  3CORACOES/3CORACOES
GRANDESP  3CORACOES/3CORACOES
INTERIORSP 3CORACOES/3CORACOES
SuL 3C0RAGOES/3CORAGOES
MS,GOeDF  3CORACOES/3CORACOES

CAFE COM LEITE

MELITTA/MELITTA
SANTA CLARA/3CORAGOES
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
SANTA CLARA/3CORAGOES

SANTA CLARA/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
MERIDIANO/CAFE MERIDIANO
NESCAFE/NESTLE
NESCAFE/NESTLE

LA SANTE/LA SANTE
IGUAGU/3CORAGOES
EXPORT/CAFE EXPORT

NESCAFE/NESTLE
MARATA/MARATA
NESCAFE/NESTLE
PIMPINELA/3CORACOES

CAFE BRASILEIRO/3CORACOES
NESCAFE/NESTLE

LA SANTE/LA SANTE
MELITTA/MELITTA

LASANTE/LA SANTE

SAO BRAZ/SAO BRAZ
IGUAGU/3CORAGOES

LOR/IDE

IGUAGU/3CORAGOES

CAFE BRASILEIRO/3CORACOES
NESCAFE/NESTLE

LA SANTE/LA SANTE

Top5 (%)
894
979
956
998
979
89
953
875

10
BRASIL  3CORACOES/3CORACOES
NORDESTE  3CORACOES/3CORACOES
MG, ES, INT.RJ 3CORACOES/3CORAGOES
GRANDER)  3CORACOES/3CORACOES
GRANDESP  3CORACOES/3CORACOES
INTERIORSP 3CORACOES/3CORACOES
SuL 3C0RAGOES/3CORAGOES
MS,GOeDF  3CORACOES/3CORACOES

20

NESCAFE/NESTLE

SANTA CLARA/3CORACOES
NESCAFE/NESTLE
NESCAFE/NESTLE
NESCAFE/NESTLE
NESCAFE/NESTLE
MELITTA/MELITTA
NESCAFE/NESTLE

30
MELITTA/MELITTA
SAO BRAZ/SAO BRAZ
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
NESCAFE/NESTLE
MELITTA/MELITTA

40

SANTA CLARA/3CORAGOES
MARATA/MARATA
PIMPINELA/3CORAGOES
PIMPINELA/3CORACOES

CAFE BRASILEIRO/3CORACOES
CAFE BRASILEIRO/3CORACOES
IGUAGU/3CORAGOES

SANTA CLARA/3CORACOES

5o

SAO BRAZ/SAOQ BRAZ
NESCAFE/NESTLE
MERIDIANO/CAFE MERIDIANO
MEITO/DAISO
IGUAGU/3CORAGOES

LA SANTE/LA SANTE
JANDAIA/JANDAIA
MARATA/MARATA

Top 5(%)
945
950
98
1000
1000
1000
1000
998

CAFEEM PO

12

BRASIL  MELITTA/MELITTA
NORDESTE  SANTA CLARA/3CORAGOES
MG, ES, INT.RJ 3CORACOFS/3CORACOES
GRANDERJ  PILAO/IDE

GRANDESP  PILAO/IDE

INTERIORSP MELITTA/MELITTA

suL MELITTA/MELITTA
MS,G0eDF  3CORACOES/3CORACOES

20

PILAO/IDE
MARATA/MARATA
PILAO/IDE
PIMPINELA/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
3CORACOES/3CORACOES
3C0RAGOES/3CORAGOES
DO SITIO/CAFE DO SITIO

30
3CORAGOES/3CORACOES
PILAO/IDE
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
3CORAGOES/3CORACOES
PILAO/IDE
CABOCLO/IDE
CABOCLO/IDE

40

SANTA CLARA/3CORAGOES
MELITTA/MELITTA
FORT/3CORAGOES
EVOLUTTO/COOXUPE
UNIAO/CAMIL

CAFE BRASILEIRO/3CORAGOES
BOM JESUS/MELITTA
PILAO/IDE

5o

MARATA/MARATA

SAO BRAZ/SAO BRAZ

CAFE BH/3CORAGOES
3CORAGOES/3CORACOES
CAFE BRASILEIRO/3CORACOES
CABOCLO/IDE

DAMASCO/JDE

CAFE BRASILEIRO/3CORACOES

Top 5(%)
556
ni
548
854
811
618
743
582

CAFE SOLUVEL

19
BRASIL  NESCAFE/NESTLE
NORDESTE  NESCAFE/NESTLE
MG, ES, INT. R 3CORACOES/3CORACOES
GRANDER)  NESCAFE/NESTLE
GRANDESP  NESCAFE/NESTLE
INTERIORSP  NESCAFE/NESTLE
suL NESCAFE/NESTLE
MS,GOeDF  NESCAFE/NESTLE

60 | SUPERHIPER =asras
MARC02025

2¢
3CORACOES/3CORACOES
SANTA CLARA/3CORACOES
NESCAFE/NESTLE
3C0RACOES/3CORAGOES
3CORAOES/3CORACOES
3C0RACOES/3CORACOES
IGUACU/3CORAGOES
3C0RACOES/3CORACOES

30
IGUAGU/3CORACOES
MARATA/MARATA
PILAO/IDE
PILAO/IDE

LOR/IDE

LOR/IDE

LOR/IDE

LOR/IDE

4°
SANTA CLARA/3CORACOES

PRETINHO/MOINHO PRETINHO

LOR/IDE

LOR/IDE
PILAO/IDE
PILAO/IDE
MELITTA/MELITTA
PILAO/IDE

59

LOR/JDE
3CORACOES/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
3CORACOES/3CORACOES
SANTA CLARA/3CORACOES

Top 5 (%)
801
799
949
915
936
926
9
928



1@

BRASIL  MAGGI/NESTLE
NORDESTE  MAGGI/NESTLE
MG, S, INT.R) KNORR/UNILEVER
GRANDER)  MAGGI/NESTLE
GRANDESP  MAGGI/NESTLE
INTERIORSP MAGGI/NESTLE
SuL MAGGI/NESTLE
MS,G0eDF  MAGGI/NESTLE

CARAMELOS

2¢
KNORR/UNILEVER
SAZON/AJINOMOTO
MAGGI/NESTLE
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER

30
SAZON/AJINOMOTO
KNORR/UNILEVER
SAZON/AJINOMOTO
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO

40
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
QUALIMAX/LIOTECNICA
QUALIMAX/LIOTECNICA
APTI/APTI
ARISCO/UNILEVER

50

KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
APTI/APTI
CHINEZINHO/VITALIS
PENINA/PENINA
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS

Top 5(%)
892
906
913
943
910
898
936
859

10

BRASIL  BUTTER TOFFEES/ARCOR
NORDESTE  BUTTER TOFFEES/ARCOR
MG, ES, INT.RJ BUTTER TOFFEES/ARCOR
GRANDER)  BUTTER TOFFEES/ARCOR
GRANDESP  BUTTER TOFFEES/ARCOR
INTERIOR P BUTTER TOFFEES/ARCOR
SUL BUTTER TOFFEES/ARCOR
MS,GOeDF - BUTTER TOFFEES/ARCOR

2¢

MY TOFFEE/RICLAN
EMBARE/EMBARE

MY TOFFEE/RICLAN

MY TOFFEE/RICLAN
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
MY TOFFEE/RICLAN

30
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
MY TOFFEE/RICLAN
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
MY TOFFEE/RICLAN
MY TOFFEE/RICLAN
MY TOFFEE/RICLAN
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE

40

EMBARE/EMBARE
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
EMBARE/EMBARE

LILITH/CORY

LILITH/CORY

LILITH/CORY

EMBARE/EMBARE
EMBARE/EMBARE

50

LILITH/CORY
LILITH/CORY
LILITH/CORY
FINI/SANCHEZ CANO
EMBARE/EMBARE
EMBARE/EMBARE
FINI/SANCHEZ CANO
LILITH/CORY

Top5(%)
999
998
1000
1000
999
1000
1000
999

CATCHUP

10
BRASIL  HEINZ/KRAFT HEINZ
NORDESTE  TAMBAU/TAMBAU
MG, ES, INT.RJ HEINZ/KRAFT HEINZ
GRANDER)  PREDILECTA/PREDILECTA
GRANDESP  HEINZ/KRAFT HEINZ
INTERIORSP  HEINZ/KRAFT HEINZ
SuL HEMMER/KRAFT HEINZ
MS,GOeDF  HEINZ/KRAFT HEINZ

20
HEMMER/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER
HEINZ/KRAFT HEINZ
CEPERA/CEPERA
CEPERA/CEPERA
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ

30
HELLMANN'S/UNILEVER
PALMEIRON/ASA
PREDILECTA/PREDILECTA
HEMMER/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER
CEPERA/CEPERA

40
CEPERA/CEPERA
QUERO/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER
HEMMER/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER
ODERICH/ODERICH
D'AJUDA/WILSON

59
QUERO/KRAFT HEINZ
CEPERA/CEPERA

CEPERA/CEPERA
—

=
HELLMANN'S/UNILEVER
QUERO/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ

HELLMANN'S/UNILEVER

Top5(%)
631
658
ns
80,6
770
147
785
687

CEREAL EM BARRA
10

BRASIL  NUTRY/NUTRIMENTAL
NORDESTE ~ NUTRY/NUTRIMENTAL
MG, ES, INT.RJ NUTRY/NUTRIMENTAL
GRANDER)  NUTRY/NUTRIMENTAL
GRANDESP  NUTRY/NUTRIMENTAL
INTERIORSP NUTRY/NUTRIMENTAL
SUL RITTER/RITTER
MS,GOeDF  NUTRY/NUTRIMENTAL

20
RITTER/RITTER
TRIO/UNITED MILLS
TRIO/UNITED MILLS
RITTER/RITTER
KOBBER/KOBBER
KOBBER/KOBBER
NUTRY/NUTRIMENTAL
TRIO/UNITED MILLS

30
TRIO/UNITED MILLS
RITTER/RITTER
&JOY/ENOVA
SUPINO/BANANA BRASIL
&JOY/ENOVA
TRIO/UNITED MILLS
SUPINO/BANANA BRASIL
RITTER/RITTER

4°

KOBBER/KOBBER

SUPINO/BANANA BRASIL
PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL
TRIO/UNITED MILLS

TRIO/UNITED MILLS

&JOY/ENOVA

PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL
SUPINO/BANANA BRASIL

50
&JOY/ENOVA
&JOY/ENOVA
RITTER/RITTER
&JOY/ENOVA
RITTER/RITTER
RITTER/RITTER
NATURALE/NAT CEREAIS

NUTS BAR/BANANA BRASIL

Top5(%)
767
774
783
86
851
840
80,0
87

SUPERHIPER =neras | 61
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alimentos | ideres d2 venda

CEREAL MATINAL

BRASIL  SUCRILHOS/KELLOGG'S
NORDESTE  NESCAU/NESTLE

MG, ES,INT.RJ SUCRILHOS/KELLOGG'S
GRANDER)  SUCRILHOS/KELLOGG'S
GRANDESP  SUCRILHOS/KELLOGG'S
INTERIOR P SUCRILHOS/KELLOGG'S
SuL SUCRILHOS/KELLOGG'S
MS,GOeDF  SUCRILHOS/KELLOGG'S

NESCAU/NESTLE
TIA SONIA/TIA SONIA
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE

SNOW FLAKES/NESTLE
SRO BRAZ/SAO BRAZ
SNOW FLAKES/NESTLE
SNOW FLAKES/NESTLE
SNOW FLAKES/NESTLE
SNOW FLAKES/NESTLE
JASMINE/M. DIAS BRANCO
SNOW FLAKES/NESTLE

JASMINE/M. DIAS BRANCO
SUCRILHOS/KELLOGG'S
ALCAFOODS/ALCA FOODS
BARANO/BARANO

MAE TERRA/UNILEVER
MAE TERRA/UNILEVER
SNOW FLAKES/NESTLE
JASMINE/M. DIAS BRANCO

MAE TERRA/UNILEVER
SNOW FLAKES/NESTLE
TIA SONIA/TIA SONIA
JASMINE/M. DIAS BRANCO
JASMINE/M. DIAS BRANCO
JASMINE/M. DIAS BRANCO
MAE TERRA/UNILEVER
NATURAL LIFE/M.W.A.

Top5(%)
613
66
599
657
698
680
618
673

BRASIL  LFAO/COCA-COLA
NORDESTE  LEAQ/COCA-COLA
MG, ES, INT.R) LEA/COCA-COLA
GRANDER)  LEAO/COCA-COLA
GRANDESP  LEAO/COCA-COLA
INTERIOR P LEAO/COCA-COLA
suL LEAO/COCA-COLA
MS,G0eDF  LEAO/COCA-COLA

20

DR. OETKER/DR. OETKER
MARATA/MARATA

REAL/MOINHOS UNIDOS
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER

30

REAL/MOINHOS UNIDOS
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
TWININGS/AB BRASIL
TWININGS/AB BRASIL
TWININGS/AB BRASIL
BARAQ/BARAO
TWININGS/AB BRASIL

40
TWININGS/AB BRASIL
GOSTOZZ0/T0ZZ0 ALIMENTOS
TWININGS/AB BRASIL
REAL/MOINHOS UNIDOS
REAL/MOINHOS UNIDOS
REAL/MOINHOS UNIDOS
TWININGS/AB BRASIL
BARAO/BARAO

5o

MARATA/MARATA
REAL/MOINHOS UNIDOS
MATE REAL/MOINHOS UNIDOS
CHINEZINHO/VITALIS
LEAQZINHO/COCA-COLA
TRES/3CORACOES
REAL/MOINHOS UNIDOS
REAL/MOINHOS UNIDOS

Top 5 (%)
84,2
886
886
857
943
29
759
887

CHOCOLATE BOMBOM

uy
i©

BRASIL  GAROTO/NESTLE
NORDESTE  GAROTO/NESTLE
MG, ES, INT.R) GAROTO/NESTLE
GRANDER)  GAROTO/NESTLE
GRANDESP  NESTLE/NESTLE
INTERIORSP NESTLE/NESTLE
suL NESTLE/NESTLE
MS,GOeDF  GAROTO/NESTLE

20
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
NESTLE/NESTLE

30

LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
FERRERO ROCHER/FERRERO
GAROTO/NESTLE
GAROTO/NESTLE
GAROTO/NESTLE
LACTA/MONDELEZ

40
FERRERO ROCHER/FERRERO
FERRERO ROCHER/FERRERO
FERRERO ROCHER/FERRERO
LACTA/MONDELEZ

FERRERO ROCHER/FERRERO
FERRERO ROCHER/FERRERO
FERRERO ROCHER/FERRERO
FERRERO ROCHER/FERRERO

5o
OURO BRANCO/MONDELEZ
OURO BRANCO/MONDELEZ
SERENATA DE AMOR/NESTLE
SERENATA DE AMOR/NESTLE
OURO BRANCO/MONDELEZ
OURO BRANCO/MONDELEZ
OURO BRANCO/MONDELEZ
SONHO DE VALSA/MONDELEZ

Top 5(%)

CHOCOLATE CANDY BAR

19
BRASIL
NORDESTE
MG, S, INT.RI
GRANDER)

GRANDESP  /SIVILKE
INTERIORSP  /SHVIGAE
SuL
Ms,G0eDF  /SHIGKE

S

i
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2¢

KINDER BUENO/FERRERO
CARIBE/NESTLE
CARIBE/NESTLE
CARIBE/NESTLE

KINDER BUENO/FERRERO
KINDER BUENO/FERRERO
PRESTIGIO/NESTLE
PRESTIGIO/NESTLE

30

PRESTIGIO/NESTLE
CROCANTE/NESTLE
PRESTIGIO/NESTLE
KINDER BUENO/FERRERO
PRESTIGIO/NESTLE
PRESTIGIO/NESTLE
KINDER BUENO/FERRERO
KINDER BUENO/FERRERO

4°
CARIBE/NESTLE
PRESTIGIO/NESTLE
KINDER BUENO/FERRERO
TWIX/MASTERFOODS
TWIX/MASTERFOODS
CARIBE/NESTLE
CARIBE/NESTLE
CARIBE/NESTLE

5o
TWIX/MASTERFOODS
TWIX/MASTERFOODS
CROCANTE/NESTLE
CROCANTE/NESTLE
CARIBE/NESTLE
TWIX/MASTERFOODS
TWIX/MASTERFOODS
CROCANTE/NESTLE

Top 5(%)
716
796
814
97
809
788
57
792



CHOCOLATE CONFEITO

10

BRASIL  M&M's/MASTERFOODS
NORDESTE ~ M&M's/MASTERFOODS
MG, ES,INT.R M&M's/MASTERFOODS
GRANDER)  M&M's/MASTERFOODS
GRANDESP  M&M's/MASTERFOODS
INTERIORSP M&M's/MASTERFOODS
SuL M&M's/MASTERFOODS
MS,GOeDF  M&M's/MASTERFOODS

CHOCOLATE EM PO

20
BIB'S/NEUGEBAUER
DORI/DORI
DISQUETI/DORI
BIB'S/NEUGEBAUER
DISQUETI/DORI
DISQUETI/DORI
BIB'S/NEUGEBAUER
BIB'S/NEUGEBAUER

30

DISQUETI/DORI
BIB'S/NEUGEBAUER
BIB'S/NEUGEBAUER
DISQUETI/DORI
CHOCOCANDY/DORI
CHOCOCANDY/DORI
DISQUETI/DORI
CHOCOCANDY/DORI

4°
CHOCOCANDY/DORI
CHOCOCANDY/DORI
TRENTO/PECCIN
TRENTO/PECCIN
BIB'S/NEUGEBAUER
BIB'S/NEUGEBAUER
DORI/DORI
DORI/DORI

50

DORI/DORI
COLORETI/JAZAM
CHOCOCANDY/DORI
DORI/DORI
TRENTO/PECCIN
TRENTO/PECCIN
CHOCOCANDY/DORI
DISQUETI/DORI

Top 5 (%)
868
876
863
917
895
86,2
873
872

1@
BRASIL  NESTLE/NESTLE
NORDESTE  NESTLE/NESTLE
MG, ES, INT. R NESTLE/NESTLE
GRANDER)  NESTLE/NESTLE
GRANDESP  NESTLE/NESTLE
INTERIORSP NESTLE/NESTLE
SuL NESTLE/NESTLE
MS,GOeDF  NESTLE/NESTLE

20

APTI/APTI
GAROTO/GAROTO
GAROTO/GAROTO

DR. OETKER/DR. OETKER
APTI/APTI

DR. OETKER/DR. OETKER
APTI/APTI

APTI/APTI

30

DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
GAROTO/GAROTO
MAVALERIO/MAVALERIO
APTI/APTI

DR. OETKER/DR. OETKER
MELKEN/HARALD

4°
MAVALERIO/MAVALERIO
APTI/APTI

APTI/APTI
BHERING/BHERING

DR. OETKER/DR. OETKER
MAVALERIO/MAVALERIO
GAROTO/GAROTO
GAROTO/GAROTO

5o

GAROTO/GAROTO
MAVALERIO/MAVALERIO
MELKEN/HARALD
APTI/APTI
QUALIMAX/LIOTECNICA
QUALIMAX/LIOTECNICA
QUALICAU/QUALICOCO
DR. OETKER/DR. OETKER

Top 5 (%)
73
607
610
38
86,1
805
80,5
758

CHOCOLATE TABLETE
1°

BRASIL  [ACTA/MONDELEZ
NORDESTE  GAROTO/NESTLE
MG, ES, INT. R} GAROTO/NESTLE
GRANDERJ  GAROTO/NESTLE
GRANDESP  LACTA/MONDELEZ
INTERIORSP NESTLE/NESTLE

suL LACTA/MONDELEZ
MS,GOeDF  HERSHEY'S/HERSHEY'S

20
HERSHEY'S/HERSHEY'S
HERSHEY'S/HERSHEY'S
HERSHEY'S/HERSHEY'S
HERSHEY'S/HERSHEY'S
NESTLE/NESTLE
LACTA/MONDELFZ
NESTLE/NESTLE
LACTA/MONDELEZ

3¢

GAROTO/NESTLE
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
HERSHEY'S/HERSHEY'S
HERSHEY'S/HERSHEY'S
NEUGEBAUER/NEUGEBAUER
NESTLE/NESTLE

4°

NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
GAROTO/NESTLE
GAROTO/NESTLE
GAROTO/NESTLE
GAROTO/NESTLE

5o

NEUGEBAUER/NEUGEBAUER
NEUGEBAUER/NEUGEBAUER
NEUGEBAUER/NEUGEBAUER

MILKA/MONDELEZ
LAKA/MONDELEZ
SUFLAIR/NESTLE
HERSHEY'S/HERSHEY'S
LAKA/MONDELEZ

Top 5 (%)
542
590
530
588
550
535
536
544

COMPLEMENTO ALIMENTAR
1@
BRASIL  MUCILON/NESTLE
NORDESTE ~ MUCILON/NESTLE
MG, ES, INT.R) MUCILON/NESTLE
GRANDERJ  NESTLE/NESTLE
GRANDESP  NESTLE/NESTLE
INTERIORSP NESTLE/NESTLE
SUL NESTLE/NESTLE
MS,GOeDF  NESTLE/NESTLE

20
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
MUCILON/NESTLE
MUCILON/NESTLE
MUCILON/NESTLE
MUCILON/NESTLE
MUCILON/NESTLE

30
QUAKER/PEPSICO
QUAKER/PEPSICO
QUAKER/PEPSICO
QUAKER/PEPSICO
QUAKER/PEPSICO
QUAKER/PEPSICO
QUAKER/PEPSICO
MAIZENA/UNILEVER

4°
MAIZENA/UNILEVER
CREMOGEMA/UNILEVER
NESTON/NESTLE
MAIZENA/UNILEVER
MAIZENA/UNILEVER
MAIZENA/UNILEVER
MAIZENA/UNILEVER
QUAKER/PEPSICO

5o

NESTON/NESTLE
MAIZENA/UNILEVER
MAIZENA/UNILEVER
NESTON/NESTLE
NESTON/NESTLE
NESTON/NESTLE
NESTON/NESTLE
APTI/APTI

Top 5(%)
726
174
674
54
773
708
70,2
618
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alimentos | lideres de vendas

Lideresdevendas
Azeite de Oliva

BRASIL

12

GALLO/GALLO

ANDORINHA/SOVENA

BORGES/CARGILL

OLIVE/OLISUR

Top5

COCINERO/MOLINOS

Participacao Top 5

12.8%

e e s e

Nordeste

GALLO/GALLO
ANDORINHA/SOVENA
BORGES/CARGILL
COCINERO/MOLINOS

FILIPPO BERIO/SALOV

T11%

s s

Interior de Sio Paulo

ANDORINHA/SOVENA
GALLO/GALLO
BORGES/CARGILL
LAESPANOLA/ACESUR
COCINERO/MOLINOS

B3%

64 | SUPERHIPER =Aeras
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MG, ES, interior R)

GALLO/GALLO
ANDORINHA/SOVENA
OLIVE/OLISUR
BORGES/CARGILL
COCINERO/MOLINOS

T41%

PR, SCeRS

ANDORINHA/SOVENA
GALLO/GALLO
BORGES/CARGILL
OLIVE/OLISUR
COCINERO/MOLINOS

58,2%

‘ Grande Rio de Janeiro

GALLO/GALLO
ANDORINHA/SOVENA
BORGES/CARGILL
OLIVE/OLISUR

FILIPPO BERIO/SALOV

80,6%

\ MS, GO e DF

GALLO/GALLO
ANDORINHA/SOVENA
BORGES/CARGILL
LAESPANOLA/ACESUR
COCINERO/MOLINOS

4%

Grande S3o Paulo

ANDORINHA/SOVENA
GALLO/GALLO

BORGES/CARGILL
LAESPANOLA/ACESUR

TERRAS DE CAMOES/J.C. COIMBRA

752%



A MARCA DE AZEITES
MAIS PREMIADA DO MUNDO E
A MAIS VENDIDA NO BRASIL!

Gallo. Lider de Vendas na categoria Azeite de Oliva do Ranking Abras 2025.



alimentos | lideres de vendas

Lideres devendas

Café em PO

BRASIL
12 MELITTA/MELITTA
22 PILAO/JDE

32 3CORACOES/3CORACOES Participacio Top 5

42 SANTA CLARA/3CORACOES 0
52 MARATA/MARATA I 0

e e s e

Nordeste MG, ES, interior RJ ‘ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
42 | SANTACLARA/3CORACOES 3CORACOES/3CORACOES PILAO/IDE PILAO/IDE
22 | MARATA/MARATA PILAO/IDE PIMPINELA/3CORAGOES MELITTA/MELITTA
32 | PILAO/IDE MELITTA/MELITTA MELITTA/MELITTA 3CORAGOES/3CORACES
42 | MELITTA/MELITTA FORT/3CORACOES EVOLUTTO/COOXUPE UNIAO/CAMIL
52 | SKOBRAZ/SAO BRAZ CAFE BH/3CORAGOES 3CORAGOES/3CORACOES CAFE BRASILEIRO/3CORACOES
Top5 |711% 54,8% 854% 811%
s
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS ‘ MS, GO e DF
12 | MELITTA/MELITTA MELITTA/MELITTA 3CORAGOES/3CORAGOES
22 | 3C0RACOES/3CORACOES 3CORACOES/3CORACOES DOSSITIO/CAFE DO SITIO
32 | PILAO/IDE CABOCLO/IDE CABOCLO/IDE
42 | CAFE BRASILEIRO/3CORACOES BOM JESUS/MELITTA PILAO/IDE
52 | (ABOCLO/IDE DAMASCO/IDE CAFE BRASILEIRO/3CORAGOES
Top5 | ¢18% 743% 58,2%

66 | SUPERHIPER =Asras
MARCO02025



MELITTA. CAFE FRESQUINHO
E LIDER DE VENDAS".

Da selegdo dos graos &

embalagem, a Melitto® faz
tudo para levar ao consumidor mﬁ
o melhor do cofé fresquinho.

Melitta®, lider de vendas na 3
categoria "Café Torrado e =,
Moido" pela Nielsen!Q. | TRADICIONAL JJ

i

EXTRAFORTE

"Tetnl Brosd A% = CRC

R e gt

TRADICIONAL | |
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£ FismaNt0
Ml s
HAS A VIDAI

ooo fmelittobrasil | www melitto.com.br



alimentos | lideres de vendas

Lideres devendas

Catchup

BRASIL

12 HEINZ/KRAFT HEINZ

2

HEMMER/KRAFT HEINZ

32 HELLMANN'S/UNILEVER

-~
I

CEPERA/CEPERA

52 QUERO/KRAFT HEINZ

Participacao Top 5

63,1%

e e s e

Nordeste

42 | TAMBAU/TAMBAU
23 | HEINZ/KRAFT HEINZ
32 | PALMEIRON/ASA
42 | QUERO/KRAFT HEINZ

52 | CEPERA/CEPERA

Top5 | 658%

s s

Interior de Sio Paulo

12 | HEINZ/KRAFT HEINZ
22 | (EPERA/CEPERA

32 | HEMMER/KRAFT HEINZ
42 | HELLMANN'S/UNILEVER
52 | QUERO/KRAFT HEINZ

Top5 | 747%
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MG, ES, interior R)

HEINZ/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER
PREDILECTA/PREDILECTA
HEMMER/KRAFT HEINZ
CEPERA/CEPERA

5%

PR, SCeRS

HEMMER/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER
ODERICH/ODERICH
QUERO/KRAFT HEINZ

185%

‘ Grande Rio de Janeiro

PREDILECTA/PREDILECTA
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER

PRAMESA/ANTARES BRASIL

80,6%

\ MS, GO e DF

HEINZ/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
CEPERA/CEPERA
D'AJUDA/WILSON
HELLMANN'S/UNILEVER

68,7%

Grande S3o Paulo

HEINZ/KRAFT HEINZ
CEPERA/CEPERA
QUERO/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER

1%



GARANTA O MELHOR
NA SUA LOJA

®
AP vaicomTung).
J | y e | X 3 |DO BRASIL PREMIARO
’ i '# 33'] g h‘,. E:T_\RDI

il '
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“Aparéncia, aroma
textura e sabor sao
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alimentos | lideres de vendas

Lideres devendas

Cereal em Barra

BRASIL

12 NUTRY/NUTRIMENTAL

22 RITTER/RITTER

32 TRIO/UNITED MILLS

42 KOBBER/KOBBER

52 &JOY/ENOVA

Participacao Top 5

16,/%

e e s e

Nordeste

42 | NUTRY/NUTRIMENTAL
22 | TRIO/UNITED MILLS

32 | RITTER/RITTER

42 | SUPINO/BANANA BRASIL

52 | &JOY/ENOVA

Top5 | T14%

s s

Interior de Sio Paulo

12 | NUTRY/NUTRIMENTAL
22 | KOBBER/KOBBER
32 | TRIO/UNITED MILLS
42 | RIOV/ENOVA

52 | RITTER/RITTER

Top5 | 84%

70 | SUPERHIPER =Asras
MARCO02025

MG, ES, interior R)

NUTRY/NUTRIMENTAL
TRIO/UNITED MILLS

&JOY/ENOVA

PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL
RITTER/RITTER

183%

PR, SCeRS

RITTER/RITTER
NUTRY/NUTRIMENTAL
SUPINO/BANANA BRASIL
PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL
NATURALE/NAT CEREAIS

80%

‘ Grande Rio de Janeiro

NUTRY/NUTRIMENTAL
RITTER/RITTER
SUPINO/BANANA BRASIL
TRIO/UNITED MILLS

&JOV/ENOVA

83,6%

\ MS, GO e DF

NUTRY/NUTRIMENTAL
TRIO/UNITED MILLS
RITTER/RITTER
SUPINO/BANANA BRASIL
NUTS BAR/BANANA BRASIL

837%

Grande S3o Paulo

NUTRY/NUTRIMENTAL
KOBBER/KOBBER
&JOY/ENOVA
TRIO/UNITED MILLS
RITTER/RITTER

851%
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alimentos | ideres d2 venda

CONSERVA VEGETAL

10
BRASIL  PREDILECTA/PREDILECTA
NORDESTE  BONARE/GOIAS VERDE ALIMENTOS
MG, ES, INT.RJ MINAS MAIS/PREDILECTA
GRANDER)  PREDILECTA/PREDILECTA
GRANDESP  QUERO/KRAFT HEINZ
INTERIORSP PREDILECTA/PREDILECTA
SuL HEMMER/KRAFT HEINZ

MS,GOeDF  FUGINI/FUGINI ALIMENTOS

20
QUERO/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA
KNORR/UNILEVER
PREDILECTA/PREDILECTA
QUERO/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA
QUERO/KRAFT HEINZ

30

FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
QUERO/KRAFT HEINZ
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
BONARE/GOIAS VERDE ALIMENTOS
BONARE/GOIAS VERDE ALIMENTOS

4°
BONARE/GOIAS VERDE ALIMENTOS
PREDILECTA/PREDILECTA
QUERO/KRAFT HEINZ
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
BONDUELLE/BONDUELLE
STELLAD'ORO/STELLA D'ORO
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
PREDILECTA/PREDILECTA

50
MINAS MAIS/PREDILECTA
STELLAD'ORO/STELLAD'ORO
BONARE/GOIAS VERDE ALIMENTOS
=

STELLA D'ORO/STELLA D'ORO
BONARE/GOIAS VERDE ALIMENTOS
QUERO/KRAFT HEINZ
KNORR/UNILEVER

Top5(%)
66,2
840

713

746

569
799

CREME DE LEITE
10
BRASIL  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
NORDESTE  ITALAC/GOIASMINAS
MG, ES, INT.RJ ITAMBE/LACTALIS
GRANDER)  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
GRANDESP  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
INTERIOR P PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
SuL PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

MS,GOeDF  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

20

ITALAC/GOIASMINAS
BETANIA/CBL
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
ITALAC/GOIASMINAS
ITALAC/GOIASMINAS
ITALAC/GOIASMINAS
TIROL/TIROL
ITALAC/GOIASMINAS

30

NESTLE/NESTLE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
ITALAC/GOIASMINAS
GLORIA/NOVA MIX
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
ITALAC/GOIASMINAS
ITAMBE/LACTALIS

40
ITAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
CAMPONESA/EMBARE
NESTLE/NESTLE
ITAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
FRIMESA/FRIMESA
LEITBOM/LAT. BELA VISTA

59

TIROL/TIROL
(C6L/CCaL
QUATA/NOVA MIX
ITAMBE/LACTALIS
MOCOCA/MOCOCA
MOCOCA/MOCOCA
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE

Top 5 (%)
694
735
674
900
819
809
700
889

DROPS

10
BRASIL  HALLS/MONDELEZ
NORDESTE  HALLS/MONDELEZ

MG, ES, INT.RJ HALLS/MONDELEZ
GRANDER)  HALLS/MONDELEZ
GRANDESP  HALLS/MONDELEZ
INTERIORSP  HALLS/MONDELEZ
SuL HALLS/MONDELEZ

MS,GOeDF  HALLS/MONDELEZ

20

FREEGELLS/RICLAN
FREEGELLS/RICLAN
FREEGELLS/RICLAN
FREEGELLS/RICLAN
FREEGELLS/RICLAN
FREEGELLS/RICLAN
FREEGELLS/RICLAN
FREEGELLS/RICLAN

30

ICEKISS/CORY

ICEKISS/CORY

ICEKISS/CORY

ICEKISS/CORY

ICEKISS/CORY

ICEKISS/CORY
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
ICEKISS/CORY

40
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
ICEKISS/CORY

FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE

50
*Ndo declarado
*Nao declarado
*Ndo declarado
*Nao declarado
*Ndo declarado
*Ndo declarado
*Néo declarado

*Néo declarado

Top 5(%)
1000
1000
1000
1000
1000
1000
1000
1000

FARINHA DE TRIGO

10
BRASIL  FINNA/M. DIAS BRANCO
NORDESTE  FINNA/M. DIAS BRANCO
MG, ES, INT.RJ ROSA BRANCA/VITERRA
GRANDER)  ROSA BRANCA/VITERRA
GRANDESP  DONA BENTA/J. MACEDO
INTERIORSP DONA BENTA/). MACEDO
SuL ORQUIDEA/TONDO

MS,GOeDF  ROSA BRANCA/VITERRA

72 | SUPERHIPER =asras
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20

ROSA BRANCA/VITERRA

DONA BENTA/J. MACEDO
VILMA/DOMINGOS DA COSTA

BOA SORTE/). MACEDO

ROSA BRANCA/VITERRA
NITA/MOINHO PAULISTA
NORDESTE/MOINHO DO NORDESTE
ANACONDA/ANACONDA

30

DONA BENTA/J. MACEDO
ROSA BRANCA/VITERRA
DONA BENTA/J. MACEDO
PALOMA/BUNGE
SUPREMA/BUNGE

ROSA BRANCA/VITERRA
VENTURELLI/MOINHO GLOBO
SUPREMA/BUNGE

40
SUPREMA/BUNGE

5o
FARINA/BUNGE

DONA MARIA/GRANDE MOINHO CEARENSE PRIMOR/BUNGE

NOMERO UM/BUAIZ
DONA BENTA/J. MACEDO
101/SANTA CLARA
101/SANTA CLARA
ANACONDA/ANACONDA
PRIMOR/BUNGE

REGINA/BUAIZ
FARINA/BUNGE
BUQUE/BELARINA
SUPREMA/BUNGE
FARINA/BUNGE
FARINA/BUNGE

Top 5(%)
432
781
452
574
508
488
515
447



FEIJAO - OUTROS TIPOS

10
BRASIL  KICALDO/GADKIN
NORDESTE  KICALDO/GADKIN

MG, ES,INT.RJ COMBRASIL/COMBRASIL
GRANDERJ  MAXIMO/URBANO
GRANDESP  CAMIL/CAMIL

INTERIORSP CAMIL/CAMIL

SuL CALDAO/CALDAQ ALIMENTOS

MS,GOeDF  KICALDO/GADKIN

29

MAXIMO/URBANO
TURQUESA/OASIS
PACHA/PACHA
KICALDO/GADKIN
KICALDO/GADKIN
KICALDO/GADKIN
PONTAROLLO/PONTAROLLO
DONA DE/N.LF. IND. E COM.

39

COMBRASIL/COMBRASIL

TIA DORA/TIA DORA
KICALDO/GADKIN
COMBRASIL/COMBRASIL
MAXIMO/URBANO

BROTO LEGAL/URBANO
PEVERMELHO/J.M.J. COM. DE CEREAIS
FEMILA/FEMILA

49

CAMIL/CAMIL

DONA DE/N.LF.IND. ECOM.
PEREIRA/CEREALISTA PEREIRA
CARRETEIRO/CAMIL
SOLITO/BRASILIA
SOLITO/BRASILIA

CALDO BOM/STIVAL
PEROLA/UNAI

50 Top 5(%)
TURQUESA/OASIS 349
CAMIL/CAMIL 500
MAXIMO/URBANO 29
NUTRICALDO/BIG SAFRA 596
CAMPO BELO/ZUCA SOBRAL 848
MAXIMO/URBANO 618
FRITZ E FRIDA/FRITZ & FRIDA 4an
DA CASA/UNIDASUL 581

FEUAO BRANCO
12
BRASIL  KICALDO/GADKIN
NORDESTE  FIBRA/TERRA DO SOL
MG, ES, INT.RJ PACHA/PACHA
GRANDER)  COMBRASIL/COMBRASIL
GRANDESP  KICALDO/GADKIN
INTERIORSP ~ KICALDO/GADKIN
suL SUPER CALDO/FERREIRINHA

MS,GOeDF  FEMILA/FEMILA

FEIJAO CARIOCA

20

FIBRA/TERRA DO SOL
KICALDO/GADKIN
KICALDO/GADKIN
CHINEZINHO/VITALIS
CAMPO BELO/ZUCA SOBRAL
CAMPO BELO/ZUCA SOBRAL

30

SUPER CALDO/FERREIRINHA
GRANULAR/TERRA DO SOL
GRANFINO/GRANFINO
GRANFINO/GRANFINO
CAMIL/CAMIL

CAMIL/CAMIL

PROCOPENSE/JOAQ ROBERTO PIRATELO MALU/PONTAROLLO

KICALDO/GADKIN

DA MAMAE/BRASAS

40
COMBRASIL/COMBRASIL
DULAR/RMR.
ANCHIETA/ANCHIETA
KICALDO/GADKIN
URBANO/URBANO
SOLITO/BRASILIA
FEMILA/FEMILA
MIKA/MIKA DA AMAZONIA

50 Top 5 (%)
CHINEZINHO/VITALIS 47
SAN REI/M.J. SERRA SOUSA 704
COMBRASIL/COMBRASIL 677
URBANO/URBANO 883
SOLITO/BRASILIA 890
PATEK0/SA0 JOAQ 773

TERRANOSSA/JM.J. COM. DE CEREAIS 38
TIO LINO/TIOLINO 94,2

10
BRASIL  KICALDO/GADKIN
NORDESTE  KICALDO/GADKIN
MG, ES,INT.RJ CODIL/CODIL
GRANDER)  MAXIMO/CNA.
GRANDESP  KICALDO/GADKIN
INTERIOR P KICALDO/GADKIN
SUL CALDO BOM/STIVAL

MS,GOeDF  DONADE/N.JF.

FEUAO PRETO

20

CAMIL/CAMIL
TURQUESA/OASIS
GALANTE/NUTRIBEL

CALDO CARIOCA/PONTAROLLO
CAMIL/CAMIL

CAMIL/CAMIL

FEIJAO OURO/CEREALISTA FEIJAO DE OURO

KICALDO/GADKIN

3¢

DONADE/N.JF.
DONADE/N.JF.
TARUMA/TARUMA
GRANFINO/GRANFINO
PANTERA/PANTERA

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL
PE VERMELHO/IM.J.

DA CASA/UNIDASUL

40
BROTO LEGAL/BROTO LEGAL
TIADORA/TIA DORA
VASCONCELOS/VASCONCELOS
COMBRASIL/COMBRASIL
SOLITO/BRASILIA
PANTERA/PANTERA
PONTAROLLO/PONTAROLLO
IMPERIAL/IMPERIAL

5¢ Top 5 (%)
PANTERA/PANTERA 354
TIONECO/RM.R. 470
PACHA/PACHA 461
T10 LANO/AREIA BRANCA 682
NENE/CORTESIA 745

EMPORIO SAQ JOAO/CEREALISTASR0I0A0 489
MARTINELLI/R R. MARTINELLI 535
CRISTAL/CRISTAL 499

10
BRASIL  KICALDO/GADKIN
NORDESTE  KICALDO/GADKIN
MG, ES, INT.RJ COMBRASIL/COMBRASIL
GRANDERJ  MAXIMO/URBANO
GRANDESP  CAMIL/CAMIL
INTERIORSP CAMIL/CAMIL
SuL PONTAROLLO/PONTAROLLO

MS,GOeDF  KICALDO/GADKIN

20

MAXIMO/URBANO

TURQUESA/0ASIS

KICALDO/GADKIN

KICALDO/GADKIN

KICALDO/GADKIN

KICALDO/GADKIN

PE VERMELHO/IM.). COM. DE CEREAIS
DONA DE/N.JF. COM. DE CEREAIS

3¢

CAMIL/CAMIL
CAMIL/CAMIL
MAXIMO/URBANO
COMBRASIL/COMBRASIL
MAXIMO/URBANO
BROTO LEGAL/URBANO
CALDAO/BABS.

DA CASA/UNIDASUL

4°
COMBRASIL/COMBRASIL
DONA DE/N.JF. IND. E COM.
GALANTE/NUTRIBEL
CARRETEIRO/CAMIL
SOLITO/BRASILIA
MAXIMO/URBANO

CALDO BOM/STIVAL
DELICIA/TAGUA

50 Top5(%)
CARRETEIRO/CAMIL 384
TIADORA/TIA DORA 602
NUTRICALDO/BIG SAFRA 345
NUTRICALDO/BIG SAFRA 622
CALDONOBRE/M.M. COM. IMP. EXP. 889
SOLITO/BRASILIA 671
NAMORADO/CAMIL 499
FEMILA/FEMILA 587

SUPERHIPER =aeras | 73
MARG02025



alimentos | ideres d2 venda

FERMENTO EM PO

10
BRASIL  ROYAL/MONDELEZ
NORDESTE  ROYAL/MONDELEZ
MG, ES, INT.RJ ROYAL/MONDELEZ
GRANDER)  ROYAL/MONDELEZ
GRANDESP  ROYAL/MONDELEZ
INTERIORSP  ROYAL/MONDELEZ
SuL ROYAL/MONDELEZ

MS,GOeDF  ROYAL/MONDELEZ

FORMULA INFANTIL

20

DR. OETKER/DR. OETKER
DONA BENTA/J. MACEDO
DR. OETKER/DR. OETKER
DONA BENTA/. MACEDO
DONA BENTA/). MACEDO
DONA BENTA/). MACEDO
DR. OETKER/DR. OETKER
APTI/APTI

30
DONA BENTA/). MACEDO
DR. OETKER/DR. OETKER
DONA BENTA/J. MACEDO
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
APTI/APTI

DR. OETKER/DR. OETKER

40
APTI/APTI

APTI/APTI
FLEISCHMANN/AB BRASIL
APTI/APTI

NITA/MOINHO PAULISTA
NITA/MOINHO PAULISTA
DONA BENTA/). MACEDO
DONA BENTA/). MACEDO

50
ITAIQUARA/ITAIQUARA
FLEISCHMANN/AB BRASIL
[TAIQUARA/ITAIQUARA
[TAIQUARA/ITAIQUARA
APTI/APTI

APTI/APTI
[TAIQUARA/ITAIQUARA
[TAIQUARA/ITAIQUARA

Top 5(%)
932
936
948
976
936
949
9%3
950

10
BRASIL  NINHO/NESTLE
NORDESTE  NINHO/NESTLE

MG, ES, INT.R) NINHO/NESTLE
GRANDER!  NINHO/NESTLE
GRANDESP  NINHO/NESTLE
INTERIORSP NINHO/NESTLE
SuL NINHO/NESTLE

MS,GOeDF  NINHO/NESTLE

20
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
NAN/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
NAN/NESTLE
NAN/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE

30

NAN/NESTLE

NAN/NESTLE

APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION
NAN/NESTLE

NAN/NESTLE

NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE

NAN/NESTLE

4°

APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION
APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION
NESTOGENO/NESTLE
APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION
APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION
APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION
APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION
NANLAC/NESTLE

5o

APTANUTRI/DANONE BABY NUTRITION
NESTONUTRI/NESTLE
APTANUTRI/DANONE BABY NUTRITION
APTANUTRI/DANONE BABY NUTRITION
APTANUTRI/DANONE BABY NUTRITION
APTANUTRI/DANONE BABY NUTRITION
NANLAC/NESTLE

APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION

Top 5 (%)
931
974
937
9%7
934
99
904
977

GELATINA

10
BRASIL  DR.OETKER/DR. OETKER
NORDESTE ~ DR. OETKER/DR. OETKER
MG, ES, INT.RJ DR. OETKER/DR. OETKER
GRANDER)  ROYAL/MONDELEZ
GRANDESP  DR. OETKER/DR. OETKER
INTERIORSP DR. OETKER/DR. OETKER
SuL DR. OETKER/DR. OETKER

MS,GOeDF  DR.OETKER/DR. OETKER

20

ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ

DR. OETKER/DR. OETKER
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
APTI/APTI

30

APTI/APTI
APTI/APTI
APTI/APTI

SOL/). MACEDO
APTI/APTI
APTI/APTI
APTI/APTI
ROYAL/MONDELEZ

4°
SOL/J. MACEDO

SOL/J. MACEDO

SANTA AMALIA/SANTA AMALIA
APTI/APTI

SOL/J. MACEDO

SOL/J. MACEDO
BRETZKE/BRETZKE

SOL/J. MACEDO

5o
QUALIMAX/LIOTECNICA
QUALIMAX/LIOTECNICA
PREDILECTA/PREDILECTA
BRETZKE/BRETZKE
QUALIMAX/LIOTECNICA
QUALIMAX/LIOTECNICA
LOWCUCAR/LIGHTSWEET
QUALIMAX/LIOTECNICA

Top 5(%)
876
920
864
946
90,7
910
852
96,2

GELEIA

10
BRASIL  QUEENSBERRY/HERO BRASIL
NORDESTE  QUEENSBERRY/HERO BRASIL

MG, ES, INT.RJ QUEENSBERRY/HERO BRASIL
GRANDER)  QUEENSBERRY/HERO BRASIL
GRANDESP  QUEENSBERRY/HERO BRASIL
INTERIOR SP- QUEENSBERRY/HERO BRASIL
SuL RITTER/RITTER

MS,GOeDF  QUEENSBERRY/HERO BRASIL

74 | SUPERHIPER =asras
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20

LINEA/LINEA SUCRALOSE
DUCOPO/INDALI
[TALIANINHO/SENTINELLI
[TALIANINHO/SENTINELLI
LINEA/LINEA SUCRALOSE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
QUEENSBERRY/HERO BRASIL
LINEA/LINEA SUCRALOSE

30

RITTER/RITTER
LINEA/LINEA SUCRALOSE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
INBASA/UNILEVER

ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
HOMEMADE/HOMEMADE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR

40
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
PREDILECTA/PREDILECTA
PREDILECTA/PREDILECTA
RITTER/RITTER
PREDILECTA/PREDILECTA
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
RITTER/RITTER

5o
[TALIANINHO/SENTINELLI
HOMEMADE/HOMEMADE
INBASA/UNILEVER
DUCOPO/INDALI
RITTER/RITTER
PREDILECTA/PREDILECTA
SOROCABA/SOROCABA
HERO/HERO BRASIL

Top 5(%)
606
647
617
644
770
3
682
752



GOMA DE MASCAR
10
BRASIL  TRIDENT/MONDELEZ
NORDESTE  TRIDENT/MONDELEZ
MG, ES, INT.RJ TRIDENT/MONDELEZ
GRANDER)  TRIDENT/MONDELEZ
GRANDESP  TRIDENT/MONDELEZ
INTERIORSP  TRIDENT/MONDELEZ
SUL TRIDENT/MONDELEZ

MS,GOeDF  TRIDENT/MONDELEZ

LEITE COM SABOR

20

MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE

30
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
POP MANIA/RICLAN
FINI/SANCHEZ CANO
POOSH/ARCOR
POOSH/ARCOR
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO

4°
POOSH/ARCOR

CHERRY POP/SIMAS
FINI/SANCHEZ CANO
BUBBALOO/MONDELEZ
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
BUBBALOO/MONDELEZ
POOSH/ARCOR

50
BUBBALOO/MONDELEZ
BIG BIG/ARCOR
BUBBALOO/MONDELEZ
BOLETE/DORI
BUBBALOO/MONDELEZ
BUBBALOO/MONDELEZ
BOLETE/DORI
BUBBALOO/MONDELEZ

Top 5 (%)
825
799
825
89/
875
846
87,0
793

10
BRASIL  YOPRO/DANONE
NORDESTE  NESCAU/NESTLE
MG, ES,INT.RJ YOPRO/DANONE
GRANDER)  YOPRO/DANONE
GRANDESP  YOPRO/DANONE
INTERIORSP YOPRO/DANONE
SuL YOPRO/DANONE

MS,GOeDF  PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA

20

TODDYNHO/PEPSICO
TODDYNHO/PEPSICO
TODDYNHO/PEPSICO
TODDYNHO/PEPSICO
TODDYNHO/PEPSICO
TODDYNHO/PEPSICO
LIDER/NOVA ESPERANCA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

30

NESCAU/NESTLE
YOPRO/DANONE

CHOCO MIL/CEMIL
PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
TODDYNHO/PEPSICO
TODDYNHO/PEPSICO

40
PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA
[TALAKINHO/GOIASMINAS
ITAMBE/LACTALIS
[TALAKINHO/GOIASMINAS
[TALAKINHO/GOIASMINAS
PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA
PARMALAT/LACTALIS
YOPRO/DANONE

5o
ITALAKINHO/GOIASMINAS
3C0RAGOES/3CORAGOES
ALEGRINHO/PORTO ALEGRE
NESCAU/NESTLE
PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA
ITALAKINHO/GOIASMINAS
SHOWKINHO/TIROL
ITALAKINHO/GOIASMINAS

Top 5 (%)
538
616
505
695
594
571
439
685

LEITE CONDENSADO
10

BRASIL  [TALAC/GOIASMINAS
NORDESTE  ITALAC/GOIASMINAS

MG, ES,INT.RJ ITALAC/GOIASMINAS
GRANDER)  ITALAC/GOIASMINAS
GRANDESP  MOCA/NESTLE

INTERIOR P PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
SUL PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

MS,GOeDF  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

20

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
MOCA/NESTLE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
MOGA/NESTLE
TALAC/GOIASMINAS
ITALAC/GOIASMINAS
MOCA/NESTLE
ITALAC/GOIASMINAS

30

MOGA/NESTLE

BETANIA/CBL

MOCA/NESTLE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
MOCA/NESTLE
ITALAC/GOIASMINAS
MOGA/NESTLE

4°
MOCOCA/MOCOCA

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

CEMIL/CEMIL
ITAMBE/LACTALIS
MARAJOARA/MARAJOARA
MOCOCA/MOCOCA
TIROL/TIROL
MOCOCA/MOCOCA

5o

TAMBE/LACTALIS
MOCOCA/MOCOCA
[TAMBE/LACTALIS
MOCOCA/MOCOCA
MOCOCA/MOCOCA
MARAJOARA/MARAJOARA
FRIMESA/FRIMESA

TRIANGULO MINEIRO/DOCE MINEIRO

Top 5 (%)
768
785
745
911
N5
907
80,2
804

LEITE DE COCO

10
$0C0C0/S0C0CO
NORDESTE  S0C0C0/S0C0CO

BRASIL

MG, ES,INT.RJ S0C0C0/S0C0CO
GRANDERJ  S0C0C0/S0C0CO
GRANDESP  S0C0C0/S0C0CO
INTERIOR SP- S0COC0/SOCOCO
SuL S0C0C0/S0C0CO
MS,GOeDF  S0COC0/SOCOCO

20
MENINA/DUCOCO
DUCOCO/DUCOCO
MENINA/DUCOCO
MENINA/DUCOCO
MENINA/DUCOCO
MAIS COC0/S0C0CO
MAIS C0C0/S0COCO
MAIS COC0/S0C0CO

30

MAIS C0C0/S0C0C0

COCOE CIA/MENDONGA BARRETO
COPRA/COPRA

SABOR NORDESTE/DO VALE

MAIS C0C0/S0C0CO
MENINA/DUCOCO

SABOR NORDESTE/DO VALE
MENINA/DUCOCO

4°
DUCOCO/DUCOCO
MENINA/DUCOCO

SABOR NORDESTE/DO VALE
COPRA/COPRA

SABOR NORDESTE/DO VALE
DUCOCO/DUCOCO

DO VALE/DO VALE
DUCOCO/DUCOCO

50

SABOR NORDESTE/DO VALE
CORINGA/CORINGA

DO VALE/DO VALE
CHINEZINHO/VITALIS
DUCOCO/DUCOCO

SABOR NORDESTE/DO VALE
MENINA/DUCOCO

COCOE CIA/MENDONGA BARRETO

Top 5(%)
ns
749
682
726
823
799
77
111

SUPERHIPER =agras | 75
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alimentos | lideres de vendas

Lideresdevendas
Chocolate Candy Bar

BRASIL

. SNEKERS])

KINDER BUENO/FERRERO
32 PRESTIGIO/NESTLE Participacio Top 5

CARIBE/NESTLE O
52 TWIX/MASTERFOODS , ()

I [T R VY LY

N
)

-~
I

Nordeste MG, ES, interior RJ ‘ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
1
23 | CARIBE/NESTLE CARIBE/NESTLE CARIBE/NESTLE KINDER BUENO/FERRERO
3a | CROCANTE/NESTLE PRESTIGIO/NESTLE KINDER BUENO/FERRERO PRESTIGIO/NESTLE
42 | PRESTIGIO/NESTLE KINDER BUENO/FERRERO TWIX/MASTERFOODS TWIX/MASTERFOODS
52 | TWIX/MASTERFOODS CROCANTE/NESTLE CROCANTE/NESTLE CARIBE/NESTLE
Top5 |796% 814% 797% 809%
[E
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS ‘ MS, GO e DF
22 | KINDER BUENO/FERRERO PRESTIGIO/NESTLE PRESTIGIO/NESTLE
32 | PRESTIGIO/NESTLE KINDER BUENO/FERRERO KINDER BUENO/FERRERO
42 | CARIBE/NESTLE CARIBE/NESTLE CARIBE/NESTLE
52 | TWIX/MASTERFOODS TWIX/MASTERFOODS CROCANTE/NESTLE
Top5 |788% 757% 79.2%

76 | SUPERHIPER =Asras
MARCO02025



A MARGA DE GHOGOLATES QUE
MAIS GRESGEU EM 2024."

*Entre ranking de top 15 marcas, ordenadas por venda valor de maior para menor. Marca que mais cresce percentualmente em fofal de vendas valor enire periodos
analisados. MedicAo realizada em Refail Indez Evolution - Nielsen. Periodo comparativo FY'23 (JAN'23 - DEZ'23) E FY'24 (JAN'24 - DEZ'24). Considerando dados dos canais
TBR INA+C&C de abrangéncia nacional (fofal brasil). Dados de mercado; CP 44 - CHOCOLATES - nivel MARCA”

SVIGKERS,
TENHA NA SUA LOJA!

MARS g7y Tioae qaofle  skitdes

Snacking



alimentos | lideres de vendas

Lideres devendas

Chocolate Confeito

BRASIL

12 M&M's/MASTERFOODS

2

BIB'S/NEUGEBAUER

32 DISQUETI/DORI

-~
I

CHOCOCANDY/DORI

52 DORI/DORI

Participacao Top 5

36,8%

e e s e

Nordeste

412 | M&M's/MASTERFOODS
22 | DORI/DORI

32 | BIB'S/NEUGEBAUER
42 | (HOCOCANDY/DORI

52 | COLORETI/JAZAM

Top5 |876%

s s

Interior de Sio Paulo

12 | M&M's/MASTERFOODS
22 | DISQUETI/DORI

32 | CHOCOCANDY/DORI
42 | BIB'S/NEUGEBAUER
52 | TRENTO/PECCIN

Top5 |862%

78 | SUPERHIPER =Asras
MARCO02025

MG, ES, interior R)

M&M's/MASTERFOODS
DISQUETI/DORI
BIB'S/NEUGEBAUER
TRENTO/PECCIN
CHOCOCANDY/DORI

863%

PR, SCeRS

M&M's/MASTERFOODS
BIB'S/NEUGEBAUER
DISQUETI/DORI
DORI/DORI
CHOCOCANDY/DORI

813%

‘ Grande Rio de Janeiro

M&M's/MASTERFOODS
BIB'S/NEUGEBAUER
DISQUETI/DORI
TRENTO/PECCIN

DORI/DORI

91.7%

\ MS, GO e DF

M&M's/MASTERFOODS
BIB'S/NEUGEBAUER
CHOCOCANDY/DORI
DORI/DORI
DISQUETI/DORI

872%

Grande S3o Paulo

M&M's/MASTERFOODS
DISQUETI/DORI
CHOCOCANDY/DORI
BIB'S/NEUGEBAUER
TRENTO/PECCIN

89,5%



Crocantes, irresistiveis
e perfeitos para
qualquer momento.

-

L> Bib’s - 120g
Ao Leite | Mix | Amendoim | Morango Extreme | Duo

-

® Bib's - 40g <

Branco | Morango Extreme | Passas | Amendoim | Citrus | Amendolate |
Ao Leite | Preto e Branco | Duo | Crocante

tem diversdo tem bib's

E] curtabibs @ neugebauer.com.br



alimentos | lideres de vendas

Lideresdevendas

Feijao Carioca

BRASIL
KICALDO/GADKIN

12

22 CAMIL/CAMIL

32 DONADE/N.J.F.

42 BROTO LEGAL/BROTO LEGAL
52 PANTERA/PANTERA

Participacao Top 5

354%

g L s

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande Sdo Paulo
12 KICALDO/GADKIN CODIL/CODIL MAXIMO/C.NA, KICALDO/GADKIN
22 | TURQUESA/OASIS GALANTE/NUTRIBEL CALDO CARIOCA/PONTAROLLO CAMIL/CAMIL
32 | DONADE/N.IF. TARUMA/ TARUMA GRANFINO/GRANFINO PANTERA/PANTERA
42 | TIADORA/TIADORA VASCONCELOS/VASCONCELOS COMBRASIL/COMBRASIL SOLITO/BRASILIA
52 | TIONECO/RM.R. PACHA/PACHA TI0 LANO/AREIA BRANCA NENE/CORTESIA
Top5 | 470% 46,1% 68,2% 745%

AREAS AREA6 AREA7

Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 | KICALDO/GADKIN CALDO BOM/STIVAL DONADE/N.JF.
22 | CAMIL/CAMIL FEUAO OURO/CEREALISTA FEAO DE OURO KICALDO/GADKIN
32 | BROTOLEGAL/BROTO LEGAL PEVERMELHO/IM.. DA CASA/UNIDASUL
42 | PANTERA/PANTERA PONTAROLLO/PONTAROLLO IMPERIA /IMPERIAL
52 | EMPORIO SAO JOAO/CEREALISTA SA0 JOAO MARTINELLI/R.R. MARTINELLI CRISTAL/CRISTAL
Top5 | 489% 535% 49,9%

80 | SUPERHIPER =asras

MARC02025
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alimentos | lideres de vendas

Lideresde vendas
Feijdo - Outros Tipos

BRASIL
12 KICALDO/GADKIN
22 MAXIMO/URBANO
32 COMBRASIL/COMBRASIL Participacio Top 5

CAMIL/CAMIL 0
52 TURQUESA/OASIS 34,9 /O

e e s e

-~
I

Nordeste MG, ES, interior RJ ‘ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 | KICALDO/GADKIN COMBRASIL/COMBRASIL MAXIMO/URBANO CAMIL/CAMIL
22 | TURQUESA/OASIS PACHA/PACHA KICALDO/GADKIN KICALDO/GADKIN
32 | TIADORA/TIADORA KICALDO/GADKIN COMBRASIL/COMBRASIL MAXIMO/URBANO
42 | DONADE/N.JF.IND.E COM. PEREIRA/CEREALISTA PEREIRA CARRETEIRO/CAMIL SOLITO/BRASILIA
52 | CAMIL/CAMIL MAXIMO/URBANO NUTRICALDO/BIG SAFRA CAMPO BELO/ZUCA SOBRAL
Top5 | 50% 329% 59,6% 84,8%
[E
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS ‘ MS, GO e DF
12 | CAMIL/CAMIL CALDRO/CALDAO ALIMENTOS KICALDO/GADKIN
22 | KICALDO/GADKIN PONTAROLLO/PONTAROLLO DONA DE/N.LF. IND. E COM.
32 | BROTOLEGAL/URBANO PE VERMELHO/J.M.). COM. DE CEREAIS FEMILA/FEMILA
42 | SOLITO/BRASILIA CALDO BOM/STIVAL PEROLA/UNAI
52 | MAXIMO/URBANO FRITZ E FRIDA/FRITZ & FRIDA DA CASA/UNIDASUL
Top5 | ¢18% 472% 581%

82 | SUPERHIPER =asras
MARCO02025



Marca Top Of Mind e vencedora
de todas as categorias de Feijao do
prémio ABRAS, reafirma sua lideranca
e compromisso com exceléncia

Cateqgorias Feijao

Carioca, Preto, Branco e outros tipos

Com 26 anos de histona, a Kicaldo ¢ sindnimo de qualidade, inovacdo e confianca.

WVencedora por 8 vezes da categoria Feijio, agora lideramas todas as categorias, ncaldo
raforcando nossa consistencia e lideranca no sator,

O Faijia maie

kicaldo.com. br @ d" kicaldoalimentos ¥ AT vendido do Brasil




alimentos | ideres d2 venda

LEITEEM PO

NINHO/NESTLE
NORDESTE  ITAMBE/LACTALIS
MG, ES, INT.R) NINHO/NESTLE
GRANDER)  NINHO/NESTLE
GRANDESP  NINHO/NESTLE
INTERIORSP  NINHO/NESTLE
SUL NINHO/NESTLE
MS,GOeDF  NINHO/NESTLE

LEITE LONGA VIDA - DESNATADO/SEMIDESNATADO

Top 5(%)

10
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
NORDESTE ~ BETANIA/CBL

BRASIL

MG, ES, INT.RJ ITAMBE/LACTALIS

GRANDER)  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
GRANDESP  ITALAC/GOIASMINAS
INTERIORSP  ITALAC/GOIASMINAS

SUL TIROL/TIROL

MS,GOeDF  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

LEITE LONGA VIDA INTEGRAL

Top 5 (%)

19
[TALAC/GOIASMINAS
NORDESTE ~ BETANIA/CBL

BRASIL

MG, ES, INT.RJ PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE
GRANDER)  ITALAC/GOIASMINAS
GRANDESP  ITALAC/GOIASMINAS
INTERIORSP  ITALAC/GOIASMINAS

SUL TIROL/TIROL

MS,GOeDF  ITALAC/GOIASMINAS

TAMBE/LACTALIS
NINHO/NESTLE
TAMBE/LACTALIS
GLORIA/NOVA MIX
TAMBE/LACTALIS
TAMBE/LACTALIS
PIRACANJUBA/LAT, BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

20
[TALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
CAMPONESA/EMBARE
[TALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PARMALAT/LACTALIS
[TALAC/GOIASMINAS

2¢

TIROL/TIROL
NATVILLE/NATVILLE
CAMPONESA/EMBARE
QUATA/QUATA
JUSSARA/USINA JUSSARA
JUSSARA/USINA JUSSARA
PARMALAT/LACTALIS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
CAMPONESA/EMBARE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
MOLICO/NESTLE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
TIROL/TIROL
ITAMBE/LACTALIS

32

PARMALAT/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS

PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE
ELEGE/LACTALIS
PARMALAT/LACTALIS
PARMALAT/LACTALIS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PARMALAT/LACTALIS

32

PIRACANJUBA/LAT, BELA VISTA
ELEGE/LACTALIS
ITALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PARMALAT/LACTALIS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
ELEGE/LACTALIS

TIROL/TIROL

CAMPONESA/EMBARE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
[TALAC/GOIASMINAS
AURORA/AURORA
[TALAC/GOIASMINAS
[TALAC/GOIASMINAS
(CGL/ccaL
[TALAC/GOIASMINAS

4°
TAMBE/LACTALIS

(ceL/ccaL
(ceL/ccaL
CAMPONESA/EMBARE
ITAMBE/LACTALIS
MOLICO/NESTLE
MOLICO/NESTLE
AURORA/AURORA
MERILU/ALIBRAS

50
TIROL/TIROL

MARANGUAPE/COOP. AGRIC. DE MARANGUAPE TALAC/GOIASMINAS

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
MOLICO/NESTLE
JUSSARA/USINA JUSSARA
JUSSARA/USINA JUSSARA
ELEGE/LACTALIS
NINHO/NESTLE

40

JUSSARA/USINA JUSSARA
DAMARE/REZENDE
TAMBE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PARMALAT/LACTALIS
ITALAC/GOIASMINAS
PARMALAT/LACTALIS

ITALAC/GOIASMINAS
NINHO/NESTLE
MOLICO/NESTLE
NINHO/NESTLE

SANTA CLARA/SANTA CLARA
ITAMBE/LACTALIS

50

PARMALAT/LACTALIS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
QUATA/QUATA

NINHO/NESTLE
NINHO/NESTLE

LIDER/ARC

LIDER/ARC

HABITUS/CEMIL

Top5 (%)

706
741
800
802
852
86,7
736
928

573
740
769
759
694
697
621
915

486
76
658
ng
683
658
684
701

BRASIL  HELLMANN'S/UNILEVER
NORDESTE  HELLMANN'S/UNILEVER
MG, ES, INT.RJ HELLMANN'S/UNILEVER
GRANDER)  HELLMANN'S/UNILEVER
GRANDESP ~ HELLMANN'S/UNILEVER
INTERIORSP HELLMANN'S/UNILEVER
SUL HELLMANN'S/UNILEVER

MS,GOeDF  HELLMANN'S/UNILEVER

84 | SUPERHIPER =nAsras
MARC02025

HEINZ/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
SOYA/BUNGE
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ

HEMMER/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
SOYA/BUNGE
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ

QUERO/KRAFT HEINZ
VIGOR/VIGOR
HEMMER/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
VIGOR/VIGOR
VIGOR/VIGOR
LIZA/CARGILL
D'AJUDA/WILSON

VIGOR/VIGOR
HEMMER/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA
ARISCO/UNILEVER
QUERO/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
SALADA/BUNGE
QUERO/KRAFT HEINZ

Top 5 (%)
845

779
871
879
892
890
904
851



MASSA ALIMENTICIA

10
BRASIL  DONABENTA/). MACEDO
NORDESTE  VITARELLA/M. DIAS BRANCO

MG, ES, INT. R SANTA AMALIA/CAMIL

GRANDER! W

GRANDESP  ADRIA/M. DIAS BRANCO
INTERIORSP DONA BENTA/). MACEDO

TR GATO |

MS,GOeDF  CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS

(GALO|
BRANDINI/). MACEDO
VILMA/DOMINGOS DA COSTA
DONA BENTA/J. MACEDO
DONA BENTA/J. MACEDO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
ISABELA/M. DIAS BRANCO
DALLAS/DALLAS

30

ADRIA/M. DIAS BRANCO
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
(GATO
CADORE/CADORE
BARILLA/BARILLA
RENATA/SELMI
TODESCHINI/TODESCHINI
BARILLA/BARILLA

4°
BARILLA/BARILLA
ESTRELA/M. DIAS BRANCO
DON SAPORE/CAMIL
ALDENTE/M. DIAS BRANCO
RENATA/SELMI
BARILLA/BARILLA
RENATA/SELMI

(GRTO|

50
VITARELLA/M. DIAS BRANCO

BONSABOR/M. DIAS BRANCO

ALDENTE/M. DIAS BRANCO
RENATA/SELMI
PETYBON/). MACEDO
ORQUIDEA/TONDO
LIANE/LIANE

Top5(%)
352
570
678
614
87
68
512
606

MASSA INSTANTANEA
s 1
BRASIL  NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
NORDESTE  NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS

MG, ES,INT.RJ NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
GRANDERJ  NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
GRANDESP  NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
INTERIOR SP NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
SUL NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS

MS,GOeDF  NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS

20

CUP NOODLES/NISSIN FOODS
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
CUP NOODLES/NISSIN FOODS
NISSIN/NISSIN FOODS

CUP NOODLES/NISSIN FOODS
CUP NOODLES/NISSIN FOODS
CUP NOODLES/NISSIN FOODS
CUP NOODLES/NISSIN FOODS

39

TURMA DA MONICA/NISSIN FOODS
MARATA/MARATA

TURMA DA MONICA/NISSIN FOODS
CUP NOODLES/NISSIN FOODS
TURMA DA MONICA/NISSIN FOODS
TURMA DA MONICA/NISSIN FOODS
NISSIN/NISSIN FOODS

TURMA DA MONICA/NISSIN FOODS

4°

NISSIN/NISSIN FOODS

NISSIN NOSSO SABOR/NISSIN FOODS
VILMA/VILMA

TURMA DA MONICA/NISSIN FOODS
PANCO/LUA NOVA

PANCO/LUA NOVA

TURMA DA MONICA/NISSIN FOODS
SANDELLA/GSA

5o
VITARELLA/M. DIAS BRANCO

CUP NOODLES/NISSIN FOODS

NISSIN/NISSIN FOODS
RENATA/SELMI
NISSIN/NISSIN FOODS
RENATA/SELMI
RENATA/SELMI
NISSIN/NISSIN FOODS

Top 5 (%)
737
849
823
863
885
828
80
845

MISTURA PARA BOLOS, DOCES E SALGADOS

10
BRASIL  DONA BENTA/). MACEDO
NORDESTE ~ DONA BENTA/). MACEDO

MG, ES,INT.RJ VILMA/VILMA
GRANDER)  DONA BENTA/). MACEDO
GRANDESP  DONA BENTA/J. MACEDO
INTERIORSP DONA BENTA/). MACEDO

SUL

'8

MS, GO e DF

20

FLEISCHMANN/AB BRASIL
MARATA/MARATA
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL

o>
¢

REGINA/BUAIZ
[TALAC/GOIASMINAS
PACIFICO/MOINHO PACIFICO
ORQUIDEA/TONDO
[TALAC/GOIASMINAS

49

ITALAC/GOIASMINAS
ITALAC/GOIASMINAS
DONA BENTA/). MACEDO
PACIFICO/MOINHO PACIFICO
Chetid
PACIFICO/MOINHO PACIFICO
DR. OETKER/DR. OETKER
DONA BENTA/). MACEDO

5o
DR. OETKER/DR. OETKER
FINNA/M. DIAS BRANCO
[TALAC/GOIASMINAS
REGINA/BUAIZ
[TALAC/GOIASMINAS
[TALAC/GOIASMINAS
DONA BENTA/J. MACEDO
BUNGE/BUNGE

Top 5 (%)
510
695
72
512
586
53
698
686

MOLHO BRANCO/ESPECIAL

19
BRASIL  POMAROLA/CARGILL
NORDESTE  MARATA/MARATA

MG, ES,INT.RJ POMAROLA/CARGILL
GRANDER) ~ POMAROLA/CARGILL
GRANDESP ~ POMAROLA/CARGILL
INTERIORSP POMAROLA/CARGILL
SuL PREDILECTA/PREDILECTA

MS,GOeDF  BONARE/GOIAS VERDE

20

BONARE/GOIAS VERDE
TAMBAU/TAMBAU
PREDILECTA/PREDILECTA
SALSARETTI/PREDILECTA
BARILLA/BARILLA
EKMA/EKMA
ELEGE/LACTALIS
POMAROLA/CARGILL

3¢
PREDILECTA/PREDILECTA
BONARE/GOIAS VERDE
BONARE/GOIAS VERDE
PREDILECTA/PREDILECTA
QUERO/KRAFT HEINZ
SALSARETTI/PREDILECTA
POMAROLA/CARGILL
QUERQ/KRAFT HEINZ

4°
QUERO/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
COLONIAL/KARAMBI
Faperes]

HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
BONARE/GOIAS VERDE
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS

50

HEINZ/KRAFT HEINZ
TARANTELLA/CARGILL
SALSARETTI/PREDILECTA
HEINZ/KRAFT HEINZ
SALSARETTI/PREDILECTA
QUERO/KRAFT HEINZ
BARILLA/BARILLA
PREDILECTA/PREDILECTA

Top 5(%)
432
595
554
590
521
506
492
633

SUPERHIPER =aeras | 85
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alimentos | ideres d2 venda

MOLHO PARA SALADA

10
BRASIL  KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
NORDESTE  LIZA/CARGILL

MG, ES, INT.RJ KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
GRANDER)  KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
GRANDESP  KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
INTERIOR P KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
SuL KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS

MS,GOeDF  LIZA/CARGILL

20
LIZA/CARGILL

KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS

LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
LIZA/CARGILL

39

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
KENKO/SAKURA NAKAYA
KENKO/SAKURA NAKAYA
BOB'S/CEPERA
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
LIZA/CARGILL
KENKO/SAKURA NAKAYA

KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS  CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

40
HELLMANN'S/UNILEVER
HELLMANN'S/UNILEVER
HELLMANN'S/UNILEVER
HELLMANN'S/UNILEVER
EKMA/EKMA
EKMA/EKMA
HELLMANN'S/UNILEVER
HELLMANN'S/UNILEVER

59

KENKO/SAKURA NAKAYA
BOBS/CEPERA

BOB'S/CEPERA
CHINEZINHO/VITALIS
HELLMANN'S/UNILEVER
HELLMANN'S/UNILEVER
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
KENKO/SAKURA NAKAYA

Top5 (%)
831
912
807
853
917
870
895
922

MOLHO REFOGADO
10
BRASIL  QUERO/KRAFT HEINZ
NORDESTE  QUERO/KRAFT HEINZ
MG, ES, INT.RJ POMAROLA/CARGILL
GRANDER)  PREDILECTA/PREDILECTA
GRANDESP  QUERO/KRAFT HEINZ
INTERIOR P FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
SuL POMAROLA/CARGILL

MS,GOeDF  FUGINI/FUGINI ALIMENTOS

20

POMAROLA/CARGILL
JULIETA/ASA BRANCA
HEINZ/KRAFT HEINZ
o=

FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
QUERO/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
BONARE/GOIAS VERDE

30

FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
MARATA/MARATA
PREDILECTA/PREDILECTA
POMAROLA/CARGILL
HEINZ/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
POMAROLA/CARGILL

4°

HEINZ/KRAFT HEINZ
TAMBAU/TAMBAU
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
HEINZ/KRAFT HEINZ
POMAROLA/CARGILL
HEINZ/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA
QUERO/KRAFT HEINZ

5o
PREDILECTA/PREDILECTA
BONARE/GOIAS VERDE
SALSARETTI/PREDILECTA
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
TARANTELLA/CARGILL
POMAROLA/CARGILL
BONARE/GOIAS VERDE
HEINZ/KRAFT HEINZ

Top 5 (%)
62
535
638
778
2y)
704
64,2
734

OLEO COMPOSTO
10
BRASIL  MARIA/CARGILL
NORDESTE  OLIVIA/CARGILL
MG, ES, INT.RJ MARIA/CARGILL
GRANDER)  OLINDA/EMBAVI
GRANDESP  MARIA/CARGILL
INTERIOR P MARIA/CARGILL
SuL MARIA/CARGILL

MS,GOeDF  MARIA/CARGILL

20
OLIVIA/CARGILL
MARIA/CARGILL
FAISAO/OLIMA

QUINTADOM PEDRO/FERREIRA ALMEIDA

OLIVIA/CARGILL
OLIVIA/CARGILL
OLIVIA/CARGILL
FAISAO/OLIMA

30

FAISAO/OLIMA

ST. ISABEL/NACOM GOYA
OLIVIA/CARGILL

QUINTA DA BEIRA/REAL OLIVA
OLINDA/EMBAVI
OLINDA/EMBAVI
OLINDA/EMBAVI

ST. ISABEL/NACOM GOYA

40
OLINDA/EMBAVI
CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS

QUINTA DOM PEDRO/FERREIRA ALMEIDA

PEIXE/UNIPE
FAISAO/OLIMA
FAISAO/OLIMA
FAISAO/OLIMA
OLINDA/EMBAVI

5o

CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS
FAISAO/OLIMA
LISBOA/NATURAL
MARIA/CARGILL
CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS
CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS
ST. ISABEL/NACOM GOYA
OLIVIA/CARGILL

Top 5(%)
753
876
38
825
830
798
889
894

OLEO DE ALGODAO
19
BRASIL  SOYA/BUNGE
NORDESTE  ELOGIATA/ICOFORT
MG, ES, INT.RJ ELOGIATA/ICOFORT
GRANDERJ  LIZA/CARGILL
GRANDESP  SOYA/BUNGE
INTERIORSP SOYA/BUNGE
SuL LIZA/CARGILL

MS,GOeDF  ELOGIATA/ICOFORT

86 | SUPERHIPER =asras
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20
ELOGIATA/ICOFORT
LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL
ELOGIATA/ICOFORT
LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL
SOYA/BUNGE
LIZA/CARGILL

30

LIZA/CARGILL

FLOR DE ALGODAO/ICOFORT
SAUDE/SIOL

FLOR DE ALGODAO/ICOFORT
FLOR DE ALGODAO/ICOFORT
ELOGIATA/ICOFORT
ELOGIATA/ICOFORT
FLOR DE ALGODAO/ICOFORT

4°

FLOR DE ALGODAO/ICOFORT
*N&o declarado

FLOR DE ALGODAO/ICOFORT
SOYA/BUNGE
ELOGIATA/ICOFORT

FLOR DE ALGODAO/ICOFORT
SAUDE/SIoL

SINA CHEFF/SINA

5o

SAUDE/SIOL

*No declarado
BOMFRITAR/NOVA SAFRA
*No declarado

SINA CHEFF/SINA

SINA CHEFF/SINA

FLOR DE ALGODAO/ICOFORT
SOYA/BUNGE

Top 5 (%)
993
1000
994
1000
1000
999
999
1000



OLEO DE BAGAGO DE OLIVA
10

BRASIL LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
NORDESTE ~ OLITALIA/OLITALIA

MG, ES,INT.RJ OLITALIA/OLITALIA

GRANDER)  FIORENTINI/FIORENTINI FIRENZE
GRANDESP ~ OLITALIA/OLITALIA

INTERIORSP OLITALIA/OLITALIA

SuL LAVIOLETERA/LA VIOLETERA
MS,GOeDF  OLITALIA/OLITALIA

OLEO DE CANOLA

20
OLITALIA/OLITALIA
LAVIOLETERA/LA VIOLETERA
COSTAD ORO/COSTAD*ORO
OLITALIA/OLITALIA

*Néo declarado

*Nao declarado
OLITALIA/OLITALIA

*Néo declarado

30
FIORENTINI/FIORENTINI FIRENZE
*No declarado
FIORENTINI/FIORENTINI FIRENZE
COSTA D'0RO/COSTA D'ORO

*No declarado

*No declarado

*Nao declarado

*Nao declarado

4°
COSTA D'ORO/COSTAD'ORO
*Nao declarado
LAVIOLETERA/LA VIOLETERA
*Nao declarado

*Néo declarado

*Nao declarado

*Néo declarado

*Néo declarado

5o
*Néo declarado
*Ndo declarado
*Néo declarado
*Ndo declarado
*Ndo declarado
*Ndo declarado
*Ndo declarado

*Nao declarado

Top5(%)
1000
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0

10

BRASIL  LIZA/CARGILL
NORDESTE  SALADA/BUNGE
MG, ES,INT.RJ LIZA/CARGILL
GRANDER)  PURILEV/CARGILL
GRANDESP  LIZA/CARGILL
INTERIORSP  LIZA/CARGILL
SUuL SALADA/BUNGE
MS,GOeDF  SALADA/BUNGE

20
SALADA/BUNGE
LIZA/CARGILL
SINHA/CARAMURD
SALADA/BUNGE
SALADA/BUNGE
SALADA/BUNGE
LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL

30
PURILEV/CARGILL
PURILEV/CARGILL
SALADA/BUNGE
LIZA/CARGILL
PURILEV/CARGILL
SOVA/BUNGE
SUAVIT/COCAMAR
SINHA/CARAMURU

4°
SINHA/CARAMURU
SINHA/CARAMURU
PURILEV/CARGILL
SOYA/BUNGE
SOYA/BUNGE
PURILEV/CARGILL
SINHA/CARAMURU
PURILEV/CARGILL

59

SOYA/BUNGE
SOYA/BUNGE
SOYA/BUNGE
SINHA/CARAMURU
SUAVIT/COCAMAR
SUAVIT/COCAMAR
VIOLETA/OLVEBRA
SOYA/BUNGE

Top 5 (%)
938
1000
999
1000
993
911
896
997

OLEO DE GIRASSOL
19

BRASIL  SALADA/BUNGE
NORDESTE  SALADA/BUNGE
MG, ES, INT.RJ- SINHA/CARAMURU
GRANDERJ  SALADA/BUNGE
GRANDESP  SALADA/BUNGE
INTERIORSP SALADA/BUNGE
SuL SALADA/BUNGE
MS,GOeDF  SALADA/BUNGE

20

LIZA/CARGILL
SINHA/CARAMURD
LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL
SOYA/BUNGE
SINHA/CARAMURD

39
SINHA/CARAMURU
LIZA/CARGILL
SALADA/BUNGE
SOVA/BUNGE
SOYA/BUNGE
SOVA/BUNGE
SINHA/CARAMURU
LIZA/CARGILL

4°

SOYA/BUNGE
MAZOLA/CARGILL
SOYA/BUNGE
SINHA/CARAMURU
SINHA/CARAMURU
SINHA/CARAMURU
LIZA/CARGILL
CRISTAL/CRISTAL

5o
MAZOLA/CARGILL
SOYA/BUNGE
MAZOLA/CARGILL
MAZOLA/CARGILL
SUAVIT/COCAMAR
SUAVIT/COCAMAR
SUAVIT/COCAMAR
SOYA/BUNGE

Top 5 (%)
955
1000
997
988
987
910
899
981

OLEO DE MILHO

12
BRASIL  LIZA/CARGILL
NORDESTE  SINHA/CARAMURU
MG, ES, INT.R) LIZA/CARGILL
GRANDER)  LIZA/CARGILL
GRANDESP  LIZA/CARGILL
INTERIORSP ~ LIZA/CARGILL
SuL LIZA/CARGILL
MS,GOeDF  SALADA/BUNGE

20
SINHA/CARAMURU
LIZA/CARGILL
SINHA/CARAMURU
SALADA/BUNGE
SALADA/BUNGE
SALADA/BUNGE
SALADA/BUNGE
LIZA/CARGILL

39
SALADA/BUNGE
SALADA/BUNGE
SALADA/BUNGE
MAZOLA/CARGILL
SOYA/BUNGE
SOYA/BUNGE
SUAVIT/COCAMAR
SINHA/CARAMURU

4°
MAZOLA/CARGILL
MAZOLA/CARGILL
MAZOLA/CARGILL
SOVA/BUNGE
MAZOLA/CARGILL
MAZOLA/CARGILL
SINHA/CARAMURD
MAZOLA/CARGILL

5o

SOYA/BUNGE
SUAVIT/COCAMAR
SOYA/BUNGE
SINHA/CARAMURU
SUAVIT/COCAMAR
SUAVIT/COCAMAR
MAZOLA/CARGILL
CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS

Top 5(%)
945
997
999
985
973
943
974
986
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alimentos | lideres de vendas

Lideres devendas

Geleia

BRASIL

12  QUEENSBERRY/HERO BRASIL
22 LINEA/LINEA SUCRALOSE

32 RITTER/RITTER

42 S.T.DALFOUR/S.T. DALFOUR
52 ITALIANINHO/SENTINELLI

Participacao Top 5

60,6%

e e s e

Nordeste MG, ES, interior RJ ‘ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 QUEENSBERRY/HERO BRASIL QUEENSBERRY/HERO BRASIL QUEENSBERRY/HERO BRASIL QUEENSBERRY/HERO BRASIL
22 DUCOPO/INDALI ITALIANINHO/SENTINELLI [TALIANINHO/SENTINELLI LINEA/LINEA SUCRALOSE
3a LINEA/LINEA SUCRALOSE LINEA/LINEA SUCRALOSE INBASA/UNILEVER S.T.DALFOUR/ST. DALFOUR
42 | PREDILECTA/PREDILECTA PREDILECTA/PREDILECTA RITTER/RITTER PREDILECTA/PREDILECTA
52 | HOMEMADE/HOMEMADE INBASA/UNILEVER DUCOPO/INDALI RITTER/RITTER
Top5 | 641% 617% 64,4% 7%

s s

Interior de Sio Paulo PR,SCeRS ‘ MS, GO e DF
12 | QUEENSBERRY/HERO BRASIL RITTER/RITTER QUEENSBERRY/HERO BRASIL
22 | LINEA/LINEA SUCRALOSE QUEENSBERRY/HERO BRASIL LINEA/LINEA SUCRALOSE
32 | HOMEMADE/HOMEMADE LINEA/LINEA SUCRALOSE S.T.DALFOUR/ST. DALFOUR
42 | ST.DALFOUR/ST. DALFOUR ST.DALFOUR/ST. DALFOUR RITTER/RITTER
52 | PREDILECTA/PREDILECTA SOROCABA/SOROCABA HERO/HERO BRASIL
Top5 |73% 68,2% 752%
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Mais que uma geleia,
um classico na mesa dos brasileiros.

sac@hero.com.br Herxo brasil www.hero.com.br



alimentos | lideres de vendas

Lideresdevendas
Leite Longa Vida - Integral

BRASIL
12 ITALAC/GOIASMINAS
22 TIROL/TIROL

32 PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA Participacio Top 5

JUSSARA/USINA JUSSARA O
52 PARMALAT/LACTALIS I O

I [T R VY LY

-~
I

Nordeste MG, ES, interior RJ ‘ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 BETANIA/CBL PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE ITALAC/GOIASMINAS ITALAC/GOIASMINAS
22 NATVILLE/NATVILLE CAMPONESA/EMBARE QUATA/QUATA JUSSARA/USINA JUSSARA
3a ELEGE/LACTALIS ITALAC/GOIASMINAS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA PARMALAT/LACTALIS
42 | DAMARE/REZENDE ITAMBE/LACTALIS ELEGE/LACTALIS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
52 | PIRACANJUBA/LAT. BELAVISTA QUATA/QUATA NINHO/NESTLE NINHO/NESTLE
Top5 |761% 65,8% 71,8% 683%
[
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS ‘ MS, GO e DF
12 | ITALAC/GOIASMINAS TIROL/TIROL ITALAC/GOIASMINAS
22 | JUSSARA/USINA JUSSARA PARMALAT/LACTALIS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
32 | PIRACANJUBA/LAT. BELAVISTA ELEGE/LACTALIS TIROL/TIROL
42 | PARMALAT/LACTALIS ITALAC/GOIASMINAS PARMALAT/LACTALIS
52 | LiDER/ARC LiDER/ARC HABITUS/CEMIL
Top5 |658% 684% 701%
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alimentos | lideres de vendas

Lideres devendas

Massa Alimenticia

BRASIL

12

DONA BENTA/J. MACEDO

2

GALO/SELMI

W
1Y)

ADRIA/M. DIAS BRANCO

-~
I

BARILLA/BARILLA

Top5

VITARELLA/M. DIAS BRANCO

Participacao Top 5

35,2%

e e s e

Nordeste

VITARELLA/M. DIAS BRANCO
BRANDINI/). MACEDO
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
ESTRELA/M. DIAS BRANCO

BONSABOR/M. DIAS BRANCO

57%

s s

Interior de Sio Paulo

DONA BENTA/J. MACEDO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
RENATA/SELMI
BARILLA/BARILLA
GALO/SELMI

681%

92 | SUPERHIPER =Asras
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MG, ES, interior R)

SANTA AMALIA/CAMIL
VILMA/DOMINGOS DA COSTA
GALO/SELMI

DON SAPORE/CAMIL
ALDENTE/M. DIAS BRANCO

618%

PR, SCeRS

GALO/SELMI

ISABELA/M. DIAS BRANCO
TODESCHINI/TODESCHINI
RENATA/SELMI
ORQUIDEA/TONDO

512%

‘ Grande Rio de Janeiro

GALO/SELMI

DONA BENTA/). MACEDO
CADORE/CADORE
ALDENTE/M. DIAS BRANCO

RENATA/SELMI

614%

\ MS, GO e DF

CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS
DALLAS/DALLAS
BARILLA/BARILLA
GALO/SELMI

LIANE/LIANE

60,6%

Grande S3o Paulo

ADRIA/M. DIAS BRANCO
DONA BENTA/). MACEDO
BARILLA/BARILLA
RENATA/SELMI
PETYBON/). MACEDO

837%



Santa Amalia,
+ massa em sabor
e em vendas

Considerada lider de vendas no ranking das marcas mais vendidas
da categoria de massas em Minas Gerais, Espirito Santo e Interior
do Rio de Janeiro*. Um reconhecimento que leva sabor a vida das pessoas.

*Area |l Nielsen

Amalia

POR UMA VIDA

= +Masda

Acesse e acompanhe nossas redes sociais f u d‘



alimentos | lideres de vendas

Lideres devendas

Mistura para Bolos, Doces e Salgados

BRASIL
12 DONA BENTA/J. MACEDO

22 FLEISCHMANN/AB BRASIL
m Participacao Top 5

42 |ITALAC/GOIASMINAS " O/
0

52 DR. OETKER/DR. OETKER
T T VTR Y

Nordeste MG, ES, interior RJ ‘ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 DONA BENTA/J. MACEDO VILMA/VILMA DONA BENTA/). MACEDO DONA BENTA/). MACEDO
22 MARATA/MARATA FLEISCHMANN/AB BRASIL FLEISCHMANN/AB BRASIL FLEISCHMANN/AB BRASIL
32 w REGINA/BUAIZ ITALAC/GOIASMINAS PACIFICO/MOINHO PACIFICO
42 | ITALAC/GOIASMINAS DONA BENTA/J. MACEDO PACIFICO/MOINHO PACIFICO w
52 | FINNA/M.DIAS BRANCO ITALAC/GOIASMINAS REGINA/BUAIZ ITALAC/GOIASMINAS
Top5 | 695% 2% 51.2% 58,6%

s s

Interior de Sio Paulo PR,SCeRS ‘ MS, GO e DF
12 | DONABENTA/). MACEDO @ @
22 | FLEISCHMANN/AB BRASIL FLEISCHMANN/AB BRASIL FLEISCHMANN/AB BRASIL
32 w ORQUIDEA/TONDO ITALAC/GOIASMINAS
42 | pACIFICO/MOINHO PACIFICO DR. OETKER/DR. OETKER DONA BENTA/). MACEDO
52 | [TALAC/GOIASMINAS DONA BENTA/I. MACEDO BUNGE/BUNGE
Top5 533% 698% 68,6%

94 | SUPERHIPER =Aeras
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'\

danNos

Ha

coacao
o Bravil!

A Familia Apti cresceu para

estar em todas as mesas do Brasil.
Neste ano celebramos 40 anos de
tradicdo, inovacao e parceria com vocé!
Aqui a gente faz render: o dinheiro,
areceita e resultado.

GER apil @ @I @@ Alie Slesh i

www.apti.com.br



alimentos | lideres de vendas

Lideres devendas

Molho Branco/Especial

BRASIL

12 POMAROLA/CARGILL

2

BONARE/GOIAS VERDE

32 PREDILECTA/PREDILECTA

-~
I

QUERO/KRAFT HEINZ

52 HEINZ/KRAFT HEINZ

Participacao Top 5

43,0%

e e s e

Nordeste

42 | MARATA/MARATA

22 | TAMBAU/TAMBAU

32 | BONARE/GOIAS VERDE
42 | QUERO/KRAFT HEINZ

52 | TARANTELLA/CARGILL

Top5 |595%

s s

Interior de Sio Paulo

12 | POMAROLA/CARGILL
22 | EKMAJEKMA

32 | SALSARETTI/PREDILECTA
42 | HEINZ/KRAFT HEINZ

52 | QUERO/KRAFT HEINZ

Top5 |50,6%

96 | SUPERHIPER =Asras
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MG, ES, interior R)

POMAROLA/CARGILL
PREDILECTA/PREDILECTA
BONARE/GOIAS VERDE
COLONIAL/KARAMBI
SALSARETTI/PREDILECTA

554%

PR, SCeRS

PREDILECTA/PREDILECTA
ELEGE/LACTALIS
POMAROLA/CARGILL
BONARE/GOIAS VERDE
BARILLA/BARILLA

492%

‘ Grande Rio de Janeiro

POMAROLA/CARGILL
SALSARETTI/PREDILECTA
PREDILECTA/PREDILECTA
PRAMESA/ANTARES BRASIL

HEINZ/KRAFT HEINZ

590%

\ MS, GO e DF

BONARE/GOIAS VERDE
POMAROLA/CARGILL
QUERO/KRAFT HEINZ
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
PREDILECTA/PREDILECTA

633%

Grande S3o Paulo

POMAROLA/CARGILL
BARILLA/BARILLA
QUERO/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
SALSARETTI/PREDILECTA

521%
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alimentos | lideres de vendas

OLEO DE SOJA
12 20 30 40 5¢ Top 5(%)

BRASIL  SOYA/BUNGE LIZA/CARGILL VITALIV/ADM COAMO/COAMO ABC/ADM 798
NORDESTE  SOYA/BUNGE LIZA/CARGILL CONCORDIA/ADM VITALIV/ADM ABC/ADM 930
MG, ES, INT.RJ LIZA/CARGILL ABC/ADM VELEIRO/CARGILL VITALIV/ADM SOYA/BUNGE 920
GRANDER)  SOYA/BUNGE LIZA/CARGILL VILA VELHA/LOUIS DREYFUS VITALIV/ADM LEVE/IMCOPA 975
GRANDESP  SOYA/BUNGE LIZA/CARGILL VITALIV/ADM VILA VELHA/LOUIS DREYFUS LEVE/IMCOPA 947
INTERIOR SP SOYA/BUNGE LIZA/CARGILL VITALIV/ADM COAMO/COAMO VILAVELHA/LOUIS DREYFUS 930
SUL COAMO/COAMO COCAMAR/COCAMAR VITALIV/ADM SOYA/BUNGE LIZA/CARGILL 874
MS,GOeDF  LIZA/CARGILL SOYA/BUNGE CONCORDIA/ADM COAMO/COAMO VILAVELHA/LOUIS DREYFUS 928

PANETONE/CHOCOTONE

1 2 30 4 50 Top 5 (%)
BRASIL  BAUDUCCO/BAUDUCCO TOMMY/BAUDUCCO VISCONTI/BAUDUCCO ROMANATO/ROMANATO SEVEN BOYS/WICKBOLD 665
NORDESTE  BAUDUCCO/BAUDUCCO TOMMY/BAUDUCCO ROMANATO/ROMANATO VISCONTI/BAUDUCCO SANTA EDWIGES/DOCERIA CAMPOS DO JORDAO 671
MG, ES, INT.RI BAUDUCCO/BAUDUCCO SEVEN BOYS/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO TOMMY/BAUDUCCO FONTINI/CECOTI 694
GRANDER)  BAUDUCCO/BAUDUCCO VISCONTI/BAUDUCCO TOMMY/BAUDUCCO DI FIORI/ROMA SEVEN BOYS/WICKBOLD 705
GRANDESP  BAUDUCCO/BAUDUCCO VISCONTI/BAUDUCCO TOMMY/BAUDUCCO PANCO/LUA NOVA SEVEN BOYS/WICKBOLD 780
INTERIORSP BAUDUCCO/BAUDUCCO TOMMY/BAUDUCCO VISCONTI/BAUDUCCO SEVEN BOYS/WICKBOLD PANCO/LUANOVA 682
SuL BAUDUCCO/BAUDUCCO PARATI/PARATI FESTTONE/SIENA VISCONTI/BAUDUCCO SANTA EDWIGES/DOCERIA CAMPOS DOJORDAO 63,8
MS,GOeDF  BAUDUCCO/BAUDUCCO TOMMY/BAUDUCCO DILUCCA/DOCERIA CAMPOS DOJORDAO ~ VISCONTI/BAUDUCCO ROMANATO/ROMANATO 787
PAO DEALHO

1 2 3 4 5 Top 5 (%)
BRASIL  SANTAMASSA/CEFER ZINHO/ZINHO MEZZANI/MEZZANI AURORA/AURORA ALIMENTOS RESERVA ONE/ZINHO m
NORDESTE  ZINHO/ZINHO MASSAFEST/MASSA REAL MEZZANI/MEZZANI SANTA MASSA/CEFER NATTO/NOTARO 76,6
MG, ES, INT. RJ ZINHO/ZINHO SANTA MASSA/CEFER SO MINAS/SO MINAS RESERVA ONE/ZINHO MENCUCINI/MENCUCINI 667
GRANDERJ  ZINHO/ZINHO SANTA MASSA/CEFER MENCUCINI/MENCUCINI RESERVA ONE/ZINHO MEZZANI/MEZZANI 843
GRANDESP ZINHO/ZINHO SANTA MASSA/CEFER MEZZANI/MEZZANI AURORA/AURORA ALIMENTOS SWIFT/SEARA ALIMENTOS 943
INTERIORSP  ZINHO/ZINHO SANTA MASSA/CEFER MEZZANI/MEZZANI AURORA/AURORA ALIMENTOS SWIFT/SEARA ALIMENTOS 899
suL SANTA MASSA/CEFER ZINHO/ZINHO MARSALA/CASTELO ALIMENTOS RODRIGO NUMERO 10/C.H.C. COPACOL/COPACOL 860
MS,GOeDF  ZINHO/ZINHO SANTA MASSA/CEFER MEZZANI/MEZZANI (OPACOL/COPACOL DABRASA/DABRASA 805

PAO INDUSTRIALIZADO - TIPO FORMA - INGREDIENTES ESPECIAIS

12 20 3¢ 40 5¢ Top 5(%)
BRASIL  WICKBOLD/WICKBOLD NUTRELLA/BIMBO PULLMAN/BIMBO PLUS VITA/BIMBO VISCONTI/BAUDUCCO 650
NORDESTE  PLUS VITA/BIMBO LIMIAR/LIMIAR BAUDUCCO/BAUDUCCO ROMANA/BRAGA POMPEU NUTRELLA/BIMBO 687
MG, ES, INT.RJ WICKBOLD/WICKBOLD VALE DO SOL/TOCANTINS VISCONTI/BAUDUCCO NUTRELLA/BIMBO MILANI/LIDER 616
GRANDERJ  WICKBOLD/WICKBOLD NUTRELLA/BIMBO PLUS VITA/BIMBO PANCO/LUANOVA VISCONTI/BAUDUCCO 916
GRANDESP  WICKBOLD/WICKBOLD NUTRELLA/BIMBO PULLMAN/BIMBO PANCO/LUANOVA VISCONTI/BAUDUCCO 850
INTERIOR SP- WICKBOLD/WICKBOLD NUTRELLA/BIMBO PULLMAN/BIMBO VISCONTI/BAUDUCCO PANCO/LUANOVA 86/
SuL WICKBOLD/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO VISCONTI/BAUDUCCO THABRULAI/HOSTIN NUTRELLA/BIMBO 686
MS,GOeDF  WICKBOLD/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO NUTRELLA/BIMBO VISCONTI/BAUDUCCO BAUDUCCO/BAUDUCCO 809
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PAO INDUSTRIALIZADO - TIPO FORMA - TRADICIONAL

10
BRASIL  PANCO/LUANOVA
NORDESTE  PLUS VITA/BIMBO

MG, ES, INT.RJ SEVEN BOYS/WICKBOLD

GRANDER)  PLUSVITA/BIMBO
GRANDESP  PANCO/LUA NOVA
INTERIORSP PANCO/LUANOVA
SUL PULLMAN/BIMBO
MS,GOeDF  PULLMAN/BIMBO

PAO INDUSTRIALIZADO - OUTROS TIPOS

20

PULLMAN/BIMBO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
PANCO/LUA NOVA
PANCO/LUANOVA
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD

30

SEVEN BOYS/WICKBOLD
LIMIAR/LIMIAR
PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
KIM/KIM

SEVEN BOYS/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO

40
PLUS VITA/BIMBO
BELLA VITA/TUDO NOVO
PLUS VITA/BIMBO
WICKBOLD/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
KIM/KIM

FARIAS/FARIAS
BAUDUCCO/BAUDUCCO

50 Top5(%)
BAUDUCCO/BAUDUCCO 613
MASSA E FORNO/MASSA E FORNO 705
VISCONTI/BAUDUCCO 528
QPAo/qPAo 856
WICKBOLD/WICKBOLD 871
VISCONTI/BAUDUCCO 864
BAUDUCCO/BAUDUCCO 543
WICKBOLD/WICKBOLD 785

10

BRASIL  PANCO/LUANOVA
NORDESTE  RAP10/BIMBO
MG, ES, INT.RJ PULLMAN/BIMBO
GRANDER)  PLUS VITA/BIMBO
GRANDESP ~ PANCO/LUA NOVA
INTERIOR SP- PANCO/LUA NOVA

SUL SANTA MASSA/CEFER

MS,GOeDF  PULLMAN/BIMBO

PAO TIPO BISNAGA

20
PULLMAN/BIMBO
PLUS VITA/BIMBO
RAP10/BIMBO
PANCO/LUANOVA
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
RAP10/BIMBO

3¢

RAPT0/BIMBO
ZINHO/ZINHO
PANCO/LUA NOVA
RAP10/BIMBO
KIM/KIM

KIM/KIM
RAPT0/BIMBO
ZINHO/ZINHO

40
SANTA MASSA/CEFER
LIMIAR/LIMIAR
ZINHO/ZINHO
ZINHO/ZINHO
RAP10/BIMBO
ZINHO/ZINHO

SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD

50 Top 5(%)
ZINHO/ZINHO 504
ROMANA/BRAGA POMPEU 505
PLUS VITA/BIMBO 393
MILANI/LIDER 591
ZINHO/ZINHO 70
RAP10/BIMBO 66,2
PANCO/LUANOVA 544
WICKBOLD/WICKBOLD 571

10

BRASIL  PANCO/LUANOVA
NORDESTE  PLUS VITA/BIMBO
MG, ES, INT.RJ PANCO/LUA NOVA
GRANDER)  PANCO/LUA NOVA
GRANDESP  PANCO/LUANOVA
INTERIORSP PANCO/LUANOVA
SUL PULLMAN/BIMBO
MS,GOeDF  PULLMAN/BIMBO

PAO PARA HAMBURGUER

20

PULLMAN/BIMBO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
PULLMAN/BIMBO

PLUS VITA/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD

30

SEVEN BOYS/WICKBOLD
NUTRELLINHAS/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
KIM/KIM

KIM/KIM
PANCO/LUANOVA
BAUDUCCO/BAUDUCCO

4°
PLUS VITA/BIMBO
BELLA VITA/TUDO NOVO
PLUS VITA/BIMBO
MILANI/LIDER
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
BAUDUCCO/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO

50 Top5(%)
KIM/KIM 790
PULLMAN/BIMBO 843
MILANI/LIDER 680
BAUDUCCO/BAUDUCCO 847
BAUDUCCO/BAUDUCCO 926
BAUDUCCO/BAUDUCCO 930
FARIAS/FARIAS 762
SABORZITOS/FERREIRA E TABOSA 868

10

BRASIL  PULLMAN/BIMBO
NORDESTE  PLUS VITA/BIMBO
MG, ES, INT.RJ PULLMAN/BIMBO
GRANDER)  PLUS VITA/BIMBO
GRANDESP  PULLMAN/BIMBO
INTERIORSP- PULLMAN/BIMBO
SUL PULLMAN/BIMBO
MS,GOeDF  PULLMAN/BIMBO

20

PLUS VITA/BIMBO
PANEVITA/PANE VITA
PLUS VITA/BIMBO
MILANI/LIDER
KIM/KIM

KIM/KIM
MENTUS/MENTUS
PRADELLA/PRADELLA

3¢

KIM/KIM
ROMANA/BRAGA POMPEU
MILANI/LIDER
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD

ELITE PAN/JOAQUINA GOMES CAPELAO

NINO/NINO
LEVZ/LEVZ

40
WICKBOLD/WICKBOLD
LIMIAR/LIMIAR

DA CASA/DELICIAS DO TRIGO
GRAO LEV/A BOLARIA
PANUTRI/NUTRI & EQUILIBRIO
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD

WALK FOODS/WALK FOODS

50 Top 5(%)
MILANI/LIDER 616
LEITE PAN/LEITE PAN 454
BALDINI/DANUBIO 669
(QPAO/QPAO 856
CASAVICTORIANA/MARCEL 916
PANUTRI/NUTRI & EQUILIBRIO 852
CASEIRINHO/CASEIRINHO 625
PAQ DA CASA/INCOMP 755
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PAO PARA HOT-DOG
19
BRASIL KIM/KIM

NORDESTE  LIMIAR/LIMIAR

MG, ES, INT. R DELICIA/DELICIAS DO TRIGO
GRANDER)  MILANI/LIDER
GRANDESP  KIM/KIM

INTERIORSP KIM/KIM

SuL NINO/NINO

MS,GOeDF  LEVZ/LEVZ

20
BAUDUCCO/BAUDUCCO

SOL NASCENTE/SOL NASCENTE

BALDINI/DANUBIO
GRAO LEV/A BOLARIA
DELAMARIE/DELAMARIE

NOSSA PADARIA/NUTRI E EQUILIBRIO

MENTUS/MENTUS
DI NAPOLI/DINAPOLI

3¢

DELICIA/DELICIAS DO TRIGO

BELLA VITA/TUDO NOVO

MAGIA GELADA/MARICOTA

QPAO/QPRO
WICKBOLD/WICKBOLD

ELITE PAN/JOAQUINA GOMES CAPELAO

CASEIRINHO/CASEIRINHO
PAO DA CASA/INCOMP

4°
LIMIAR/LIMIAR
ROMANA/BRAGA POMPEU
ROS ROYS/ROS ROYS
UFO'S/ATLAN VITA

CASA VICTORIA/MARCEL
PANUTRI/NUTRI & EQUILIBRIO
MEGA PAES/MEGA
PRADELLA/PRADELLA

5o

DELAMARIE/DELAMARIE
DULCE NATURA/IRMA DULCE
PANOLLI/PANOLLI
WICKBOLD/WICKBOLD
PANUTRI/NUTRI & EQUILIBRIO
DE PANES/MICHEL SANTON
BOM GOSTO/BOM GOSTO
PAIXAO/PAIXAO

Top5(%)
71
506
581
758
86,2
70
519
588

PAO/TORTILHA
10
BRASIL  RAPI0/BIMBO

NORDESTE  RAP10/BIMBO
MG, ES, INT.R! RAP10/BIMBO
GRANDER)  RAP10/BIMBO
GRANDESP  RAP10/BIMBO
INTERIOR SP RAP10/BIMBO
SUL RAP10/BIMBO
MS,GOeDF  RAP10/BIMBO

PASTILHAS

20
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
PITABREAD/PITA BREAD
PITA BREAD/PITA BREAD
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD

30

PITA BREAD/PITA BREAD
ROMANA/BRAGA POMPEU
PITA BREAD/PITA BREAD
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
PITA BREAD/PITA BREAD
PITA BREAD/PITA BREAD
SALMA/SALMA

4°
MAXIFOUR/MAXIFOUR
LIMIAR/LIMIAR

PAES DE MINAS/PAES DE MINAS
TENDA ARABE/GRAO LEV
MAXIFOUR/MAXIFOUR
KIM/KIM

JASMINE/M. DIAS BRANCO
SKAF/SKAFE

5o

JASMINE/M. DIAS BRANCO
RAINHA/JOSE DE CASTRO FREITAS
ARAB/ARAB PAO SIRIO
SEQUOIA/SEQUOIA
BEIRUTHE/BEIRUTHE
MAXIFOUR/MAXIFOUR

DELI SUN/ZAFFARI

PITA BREAD/PITA BREAD

Top 5 (%)
924
949
949
979
945
9%
947
938

10
BRASIL  MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
NORDESTE  MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MG, ES, INT.R) MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
GRANDERJ  MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
GRANDESP  MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
INTERIOR P MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
SUL MENTOS/PERFETTI VAN MELLE

MS,GOeDF  MENTOS/PERFETTI VAN MELLE

PEIXE ENLATADO - SARDINHA

20

TIC-TAC/FERRERO
TIC-TAC/FERRERO
TIC-TAC/FERRERO
TIC-TAC/FERRERO
TIC-TAC/FERRERO
TIC-TAC/FERRERO
TIC-TAC/FERRERO
TIC-TAC/FERRERO

30
SKITTLES/MARS
SKITTLES/MARS
GAROTO/GAROTO
SKITTLES/MARS
SKITTLES/MARS
SKITTLES/MARS
SKITTLES/MARS
GAROTO/GAROTO

40
GAROTO/GAROTO
GAROTO/GAROTO
SKITTLES/MARS

UP DATE/RICLAN
GAROTO/GAROTO
GAROTO/GAROTO
GAROTO/GAROTO
SKITTLES/MARS

5o

UP DATE/RICLAN
MINTY/DOCILE
PASTILLE/DOCILE
GAROTO/GAROTO
VALDA/LAB. CANONNE
UP DATE/RICLAN
PASTILLE/DOCILE
PASTILLE/DOCILE

Top5(%)
966
952
978
981
9,8
974
981
971

10

COQUEIRO/CAMIL

NORDESTE  COQUEIRO/CAMIL

MG, ES, INT. R} GOMES DA COSTA/NAUTERRA
GRANDER)  GOMES DA COSTA/NAUTERRA
GRANDESP  COQUEIRO/CAMIL

INTERIOR SP- COQUEIRO/CAMIL

SUL GOMES DA COSTA/NAUTERRA
MS,GOeDF  88/NAUTERRA

BRASIL
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20

GOMES DA COSTA/NAUTERRA
88/NAUTERRA
COQUEIRO/CAMIL
88/NAUTERRA

GOMES DA COSTA/NAUTERRA
GOMES DA COSTA/NAUTERRA
COQUEIRO/CAMIL

GOMES DA COSTA/NAUTERRA

30
88/NAUTERRA
PESCADOR/CAMIL
88/NAUTERRA
COQUEIRO/CAMIL
88/NAUTERRA
88/NAUTERRA
88/NAUTERRA
COQUEIRO/CAMIL

40
PESCADOR/CAMIL

GOMES DA COSTA/NAUTERRA
PALMEIRA/COSTA MARINE
PESCADOR/CAMIL

5o

PALMEIRA/COSTA MARINE
PALMEIRA/COSTA MARINE
PESCADOR/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PESCADOR/CAMIL
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  PESCADOR/CAMIL

PESCADOR/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE

ROBINSON CRUSOF/ROBINSON CRUSOE  PALMEIRA/COSTA MARINE

Top 5 (%)
906
897
936
946
96,7
958
873
928



PRATO SEMIPRONTO

10
BRASIL  PASTABOX/SODEBO

NORDESTE  QUALIMAX/LIOTECNICA

MG, ES,INT.RJ KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS

GRANDER)  PASTABOX/SODEBO
GRANDESP  PASTABOX/SODEBO

INTERIOR P KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS

SUL PASTABOX/SODEBO
MS,GOeDF  VAPZA/VAPZA

20

KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
VAPZA/VAPZA

VAPZA/VAPZA

KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
PASTABOX/SODEBO

VAPZA/VAPZA

KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS

39

VAPZA/VAPZA

FIRMA ITALIA/FIRMA ITALIA
FIRMA ITALIA/FIRMA ITALIA
ADRIA/M. DIAS BRANCO
VAPZA/VAPZA
QUALIMAX/LIOTECNICA
DABOA/MDB
PASTABOX/SODEBO

4°
QUALIMAX/LIOTECNICA
VAPZA/VAPZA
PASTABOX/SODEBO

*Néo declarado
QUALIMAX/LIOTECNICA
VAPZA/VAPZA

FIRMA ITALIA/FIRMA ITALIA

*Néo declarado

59

FIRMA TALIA/FIRMA ITALIA

*Néo declarado

PASTAROTTI/ANTAAR & SPA

*Néo declarado

PAOLA DI VERONA/PAOLA DI VERONA
FIRMA ITALIA/FIRMA ITALIA
KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS

*Nao declarado

Top 5 (%)
984
1000
1000
1000
995
992
1000
1000

PURE/POLPA DE TOMATE
10
BRASIL  POMAROLA/CARGILL

NORDESTE ~ POMAROLA/CARGILL
MG, ES,INT.RJ POMAROLA/CARGILL
GRANDER) ~ GRANORO/GRANORO
GRANDESP ~ POMAROLA/CARGILL
INTERIORSP POMAROLA/CARGILL
SuL CIRIO/CIRIO

MS,GOeDF  PAGANINI/PORTO A PORTO

20

SACCIALI/PREDILECTA
PAGANINI/PORTO A PORTO
SACCIALI/PREDILECTA
POMAROLA/CARGILL
CIRIO/CIRIO
SACCIALI/PREDILECTA
POMAROLA/CARGILL
SACCIALI/PREDILECTA

30

CIRIO/CIRIO

QUERO/KRAFT HEINZ
MASTROIANI/LA VIOLETERA
POMODORO/CARGILL
SACCIALI/PREDILECTA
CIRIO/CIRIO
SACCIALI/PREDILECTA

SANTA TAVOLA/ITALGOURMET

4°

PAGANINI/PORTO A PORTO
LAMOLISANA/LA MOLISANA
CAPONE/FEGER DI GERARDO
o=
POMODORO/CARGILL
SALSARETTI/PREDILECTA
UNIAGRO/UNIAGRO
POMAROLA/CARGILL

5o

POMODORO/CARGILL
CIRIO/CIRIO
PREFERITA/MENZ & GASSER
MANGIARE/UNIGLOBAL

LA PASTINA/LA PASTINA

DI FELISATTI/SOLVENCIA
PAGANINI/PORTO A PORTO
BELLATOSCANA/LC.

Top 5 (%)
425
521
448
512
550
468
455
685

SALGADINHO APERITIVO/BATATA

10
BRASIL  DORITOS/PEPSICO
NORDESTE  CHEETOS/PEPSICO
MG, ES,INT.RJ DORITOS/PEPSICO
GRANDERJ  ELMA CHIPS/PEPSICO
GRANDESP  YOKI/GENERAL MILLS
INTERIOR SP- DORITOS/PEPSICO
SuL DORITOS/PEPSICO

MS,GOeDF  DORITOS/PEPSICO

SOBREMESA EM PO

20
CHEETOS/PEPSICO
DORITOS/PEPSICO
CHEETOS/PEPSICO
YOKI/GENERAL MILLS
DORITOS/PEPSICO
YOKI/GENERAL MILLS
CHEETOS/PEPSICO
YOKI/GENERAL MILLS

3¢

YOKI/GENERAL MILLS
RUFFLES/PEPSICO
PRINGLE'S/KELLOGG'S
RUFFLES/PEPSICO
CHEETOS/PEPSICO
CHEETOS/PEPSICO
PRINGLE'S/KELLOGG'S
CHEETOS/PEPSICO

4°
PRINGLE'S/KELLOGG'S
PRINGLE'S/KELLOGG'S
RUFFLES/PEPSICO
PRINGLE'S/KELLOGG'S
ELMA CHIPS/PEPSICO
ELMA CHIPS/PEPSICO
YOKI/GENERAL MILLS
PRINGLE'S/KELLOGG'S

5o
RUFFLES/PEPSICO
FANDANGOS/PEPSICO
YOKI/GENERAL MILLS
CHEETOS/PEPSICO
RUFFLES/PEPSICO
RUFFLES/PEPSICO
RUFFLES/PEPSICO
RUFFLES/PEPSICO

Top 5 (%)
430
423
384
457
482
455
453
410

10
BRASIL  DR.OETKER/DR. OETKER
NORDESTE  DR. OETKER/DR. OETKER
MG, ES,INT.RJ DR. OETKER/DR. OETKER
GRANDER!  ROYAL/MONDELEZ
GRANDESP  DR. OETKER/DR. OETKER
INTERIORSP DR. OETKER/DR. OETKER
SuL DR. OETKER/DR. OETKER

MS,GOeDF  DR.OETKER/DR. OETKER

20

ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ

DR. OETKER/DR. OETKER
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
APTI/APTI

30

APTI/APTI
APTI/APTI
APTI/APTI

SOL/). MACEDO
APTI/APTI
APTI/APTI
APTI/APTI
ROYAL/MONDELEZ

4°

SOL/1. MACEDO

SOL/1. MACEDO

SANTA AMALIA/SANTA AMALIA
APTI/APTI

SOL/1. MACEDO

SOL/1. MACEDO
BRETZKE/BRETZKE

SOL/I. MACEDO

50
QUALIMAX/LIOTECNICA
QUALIMAX/LIOTECNICA
PREDILECTA/PREDILECTA
BRETZKE/BRETZKE
QUALIMAX/LIOTECNICA
QUALIMAX/LIOTECNICA
LOWCUCAR/LIGHTSWEET
QUALIMAX/LIOTECNICA

Top 5(%)
876
920
864
946
907
910
852
96,2
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Lideresde vendas
Molho para Salada

BRASIL

12 KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS

2

LIZA/CARGILL

32 CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

-~
I

HELLMANN'S/UNILEVER

52 KENKO/SAKURA NAKAYA

Participacao Top 5

33,1%

e e s e

Nordeste

42 | LIZA/CARGILL

22 | KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
32 | KENKO/SAKURA NAKAYA

42 | HELLMANN'S/UNILEVER

52 | BOBS/CEPERA

Top5 | 912%

s s

Interior de Sio Paulo

12 | KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
22 | CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

32 | LIZAJCARGILL

42 | EKMAJEKMA

52 | HELLMANN'S/UNILEVER

Top5 | 871%
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MG, ES, interior R)

KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
LIZA/CARGILL

KENKO/SAKURA NAKAYA
HELLMANN'S/UNILEVER
BOB'S/CEPERA

807%

PR, SCeRS

KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
LIZA/CARGILL

KENKO/SAKURA NAKAYA
HELLMANN'S/UNILEVER
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

89,5%

‘ Grande Rio de Janeiro

KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
LIZA/CARGILL

BOB'S/CEPERA
HELLMANN'S/UNILEVER

CHINEZINHO/VITALIS

853%

\ MS, GO e DF

LIZA/CARGILL

KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
HELLMANN'S/UNILEVER
KENKO/SAKURA NAKAYA

92,2%

Grande S3o Paulo

KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
LIZA/CARGILL

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
EKMA/EKMA
HELLMANN'S/UNILEVER

91.7%



A Castelo esta entre as principais marcas
de Molhos para Salada do Brasil

Ha 120 anos, = Alider em vinagres recomenda

. seus produtos.
em toda receita tem Molhos para Salada Castelo:

um sabor Castelo | variedade, sabor e versatilidade.

8- | :
. SINONIMO DE SABOR HA 120 ANOS
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Lideresdevendas
Oleo de Bagaco de Oliva

BRASIL

12 LAVIOLETERA/LA VIOLETERA

22 OLITALIA/OLITALIA

32 FIORENTINI/FIORENTINI FIRENZE

42 COSTAD'ORO/COSTAD'ORO

52 *N3ao declarado

Participacao Top 5

0%

e e s e

Nordeste

12 OLITALIA/OLITALIA

22 LAVIOLETERA/LA VIOLETERA
3a | *Ndodeclarado

42 | *Niodeclarado

52 | *Niodeclarado

Top5 | 100%

MG, ES, interior R)

OLITALIA/OLITALIA

COSTA D ORO/COSTA D'ORO
FIORENTINI/FIORENTINI FIRENZE
LAVIOLETERA/LA VIOLETERA
*Nao declarado

100%

‘ Grande Rio de Janeiro

FIORENTINI/FIORENTINI FIRENZE
OLITALIA/OLITALIA
COSTAD'ORO/COSTA D'ORO

*Néo declarado

*Ndo declarado

100%

Grande S3o Paulo

OLITALIA/OLITALIA
*Néo declarado
*Néo declarado
*Néo declarado

*Ndo declarado

100%

s s

Interior de Sio Paulo

12 | OLITALIA/OLITALIA
22 | *Niodedarado
32 | *Ndodeclarado
42 | *Ndo declarado
52 | *Naodeclarado

Top5 |100%
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PR, SCeRS

LAVIOLETERA/LA VIOLETERA
OLITALIA/OLITALIA

*Ndo declarado

*Néo declarado

*Ndo declarado

100%

\ MS, GO e DF

OLITALIA/OLITALIA
*Néo declarado
*No dedlarado
*Néo declarado
*Néo declarado

100%
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NAO E A TOA QUE SOMOS A

MARCA

MAIS PEDIDA PELOS
CONSUMIDORES*

SoOMos a marca mais vendida
e o motivo a gente ja sabe.

o Oleo de Oliva La Violetera
deixa tudo mais delicioso.

Extraido diretamente da oliva,
& perfeito para refogar, grelhar
e preparar diversos tipos de
receitas.

5,03L TIPO UNICO
OECEBGADOE QL

I .'I i

| *Pesquisa da Revista SuperHiper destacou a
V‘O’ete ra ; La Violetera come a marca mais requisitada na categoria.

lavioletera.com.br &




alimentos | lideres de vendas

Lideresdevendas
Oleo de Soja

BRASIL
12 SOYA/BUNGE
22 LIZA/CARGILL
32 VITALIV/ADM Participacdo Top 5

o 798%

e e s e

-~
I

Nordeste MG, ES, interior RJ ‘ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
42 | SOVA/BUNGE LIZA/CARGILL SOYA/BUNGE SOYA/BUNGE
22 LIZA/CARGILL ABC/ADM LIZA/CARGILL LIZA/CARGILL
32 CONCORDIA/ADM VELEIRO/CARGILL VILAVELHA/LOUIS DREYFUS VITALIV/ADM
42 | VITALIV/ADM VITALIV/ADM VITALIV/ADM VILA VELHA/LOUIS DREYFUS
52 | ABC/ADM SOYA/BUNGE LEVE/IMCOPA LEVE/IMCOPA
Top5 | 9% 92% 975% 94,7%
s
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS ‘ MS, GO e DF
12 | SOYA/BUNGE COAMO/COAMO LIZA/CARGILL
22 | LIZA/CARGILL COCAMAR/COCAMAR SOYA/BUNGE
32 | VITALIV/ADM VITALIV/ADM CONCORDIA/ADM
42 | (0AMO/COAMO SOYA/BUNGE COAMO/COAMO
52 | VILAVELHA/LOUIS DREYFUS LIZA/CARGILL VILAVELHA/LOUIS DREYFUS
Top5 | 93% 874% 92,8%

106 | SUPERHIPER =Asras
MARCO02025



4 Para ver dicas e receltas

Visite nosso site Siga nosso o
www.soya.com.br | Instagram Eﬂ-ﬁ

BUNGE



alimentos | lideres de vendas

Lideres devendas

Pdo Industrializado Tipo Forma - Tradicional

BRASIL

12 PANCO/LUA NOVA

2

PULLMAN/BIMBO

32 SEVEN BOYS/WICKBOLD

42 PLUS VITA/BIMBO

BAUDUCCO/BAUDUCCO

Participacao Top 5

3%

e e s e

Nordeste

42 | PLUSVITA/BIMBO

22 | BAUDUCCO/BAUDUCCO
32 | LIMIAR/LIMIAR

42 | BELLAVITA/TUDONOVO

52 | MASSAEFORNO/MASSAE FORNO

Top5 |705%

s s

Interior de Sio Paulo

12 | PANCO/LUANOVA

22 | PULLMAN/BIMBO

32 | SEVENBOYS/WICKBOLD
42 | KIM/KIM

52 | VISCONTI/BAUDUCCO

Top5 |864%

108 | SUPERHIPER =Asras
MARCO02025

MG, ES, interior R)

SEVEN BOYS/WICKBOLD
PANCO/LUA NOVA
PULLMAN/BIMBO

PLUS VITA/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO

528%

PR, SCeRS

PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
FARIAS/FARIAS
BAUDUCCO/BAUDUCCO

543%

‘ Grande Rio de Janeiro

PLUS VITA/BIMBO
PANCO/LUA NOVA
SEVEN BOYS/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD

QPA0/qPA0

85,6%

\ MS, GO e DF

PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
WICKBOLD/WICKBOLD

185%

Grande S3o Paulo

PANCO/LUA NOVA
PULLMAN/BIMBO
KIM/KIM

SEVEN BOYS/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD

871%



VAREJISTA, QUER MAIS VENDAS
E CLIENTES SATISFEITOS?
Tenha sempre a marca referéncia
em qualidade e sabor!

em Vendas, no Brasil,
em Paes de Formas e
Bisnaguinhas

em Vendas,
no Brasil, em Bolos

m Vendas, no Brasil,
2m Bolo-Monoporcao

Fonte: NielsenlQ

Escaneie
o0 QRCode

e acesse nN0sso
catalogo digital

=

www.panco.com.br I’i/pancooﬁcial Central de Relacionamento Panco: 0800 779 3000



alimentos | lideres de vendas

Lideres devendas

Peixe Enlatado - Sardinha

BRASIL
12 COQUEIRO/CAMIL

22 GOMES DA COSTA/NAUTERRA
32 88/NAUTERRA Participacio Top 5

PESCADOR/CAMIL O
52 PALMEIRA/COSTA MARINE I O

e e s e

-~
I

Nordeste MG, ES, interior RJ ‘ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 | COQUEIRO/CAMIL GOMES DA COSTA/NAUTERRA GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL
22 | 88/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL 88/NAUTERRA GOMES DA COSTA/NAUTERRA
32 | PESCADOR/CAMIL 88/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL 88/NAUTERRA
42 | GOMES DA COSTA/NAUTERRA PALMEIRA/COSTA MARINE PESCADOR/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
52 | PALMEIRA/COSTA MARINE PESCADOR/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PESCADOR/CAMIL
Top5 | 897% 93,6% 94,6% 96,7%
[E
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS ‘ MS, GO e DF
12 | COQUEIRO/CAMIL GOMES DA COSTA/NAUTERRA 88/NAUTERRA
22 | GOMES DACOSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL GOMES DA COSTA/NAUTERRA
32 | 88/NAUTERRA 88/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL
42 | ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PESCADOR/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
52 | PESCADOR/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PALMEIRA/COSTA MARINE
Top5 | 958% 873% 92,8%

110 | SUPERHIPER =Asras
MARCO02025



Quando se fala em
sardinha, o consumidor
tem sua preferida!

Sardinha Coqueiro é a 12 & - sardinhas
marca mais vendida no : “"oleo
Brasil, segundo o ranking
da Super Hiper (ABRAS)

G
h;_-r:.qﬁ;ul' FRITE

Para dicas nos acompanhe nas redes sociais:

0 /coqueirooficial -+ @ /coqueirooficial * /coqueirooficial



alimentos | ideres d2 venda

19
BRASIL  MAGGI/NESTLE
NORDESTE  MAGGI/NESTLE

MG, ES, INT.R) MAGGI/NESTLE
GRANDER!  MAGGI/NESTLE
GRANDESP  MAGGI/NESTLE
INTERIORSP MAGGI/NESTLE
SuL MAGGI/NESTLE
MS,GOeDF  MAGGI/NESTLE

SUPLEMENTO NUTRICIONAL

Top 5 (%)

10
BRASIL  SUSTAGEN/RECKITT
NORDESTE  NUTREN/NESTLE

MG, ES, INT.RJ SUSTAGEN/RECKITT
GRANDER)  SUSTAGEN/RECKITT
GRANDESP  SUSTAGEN/RECKITT
INTERIOR SP SUSTAGEN/RECKITT
SUL SUSTAGEN/RECKITT
MS,GOeDF  NUTREN/NESTLE

20

VONO/AJINOMOTO
KITANO/GENERAL MILLS
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO

20

NUTREN/NESTLE
SUSTAGEN/RECKITT
NUTREN/NESTLE
NUTREN/NESTLE
NUTREN/NESTLE
NUTREN/NESTLE
NUTREN/NESTLE
SUSTAGEN/RECKITT

TEMPERO INDUSTRIALIZADO LiQUIDO/PASTA

10
BRASIL  SABORAMI/AJINOMOTO
NORDESTE  SABOR AMI/AJINOMOTO

MG, ES, INT.RJ SABOR AMI/AJINOMOTO
GRANDER)  SABOR AMI/AJINOMOTO
GRANDESP ~ SABOR AMI/AJINOMOTO
INTERIOR SP SABOR AMI/AJINOMOTO
SuL SABOR AMI/AJINOMOTO
MS,GOeDF  SABOR AMI/AJINOMOTO

20

ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
PIRATA/PIRATA

OKKER/OKKER

DAIITI/CAL AGRO

SUPER ALHO/KALIR & ORNELES
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER

TEMPERO INDUSTRIALIZADO PO/ TABLETE

10
BRASIL  SAZON/AJINOMOTO
NORDESTE  SAZON/AJINOMOTO

MG, ES, INT.RJ SAZON/AJINOMOTO
GRANDER)  SAZON/AJINOMOTO
GRANDESP  SAZON/AJINOMOTO
INTERIOR SP SAZON/AJINOMOTO
SuL SAZON/AJINOMOTO
MS,GOeDF  SAZON/AJINOMOTO

112 | SUPERHIPER =asras
MARC02025

20

KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS

30
KITANO/GENERAL MILLS
VONO/AJINOMOTO

KITANO/GENERAL MILLS
KNORR/UNILEVER

KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS

30

SUSTAP/PROLEV DO BRASIL
SUSTAP/PROLEV DO BRASIL
ESSENTIAL NUTRITION/INP IND. DE ALIM.
NOVO MILKE/OLVEBRA
SUSTAP/PROLEV DO BRASIL
SUSTAP/PROLEV DO BRASIL
PARMALAT/LACTALIS
PARMALAT/LACTALIS

30
SUPER ALHO/KALIR & ORNELES
TEMPERO DA CASA/D&D

40
KNORR/UNILEVER
QUALIMAX/LIOTECNICA
KNORR/UNILEVER

KITANO/GENERAL MILLS
KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
KNORR/UNILEVER

APTI/APTI

40
SUST UP KIDS/PROLEV DO BRASIL
SUST UP KIDS/PROLEV DO BRASIL
KOALA/CAFFEINE ARMY
SUSTARE/OLVEBRA

SUST UP KIDS/PROLEV DO BRASIL
SUST UP KIDS/PROLEV DO BRASIL
ESSENTIAL NUTRITION/LN.P.
KOALA/CAFFEINE ARMY

40
RECEITA DE CASA/AJINOMOTO
RAINHA/RAINHA

ALHO CHEIROSO/CASA DO ALHO ROXO' RECEITA DE CASA/AJINOMOTO

ARISCO/UNILEVER
OKKER/OKKER

RECEITA DE CASA/AJINOMOTO
PLANALTO/RODRIGUES

SUPER ALHO/KALIR & ORNELES

30

MAGGI/NESTLE

MARATA/MARATA

AJI SAL/AJINOMOTO

AJI SAL/AJINOMOTO

KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
MAGGI/NESTLE

MIKA/MIKA DA AMAZONIA

RECEITA DE CASA/AJINOMOTO
SUPER ALHO/KALIR & ORNELES
DAIITI/CALAGRO

RECEITA DE CASA/AJINOMOTO
RECEITA DE CASA/AJINOMOTO

AJI SAL/AJINOMOTO
MAGGI/NESTLE
MAGGI/NESTLE
MAGGI/NESTLE
KNORR/UNILEVER
MAGGI/NESTLE
KININO/H.L. DO BRASIL
AJI SAL/AJINOMOTO

50
KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
KNORR/UNILEVER

KISABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
CHINEZINHO/VITALIS
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER

APTI/APTI

KNORR/UNILEVER

5o
PARMALAT/LACTALIS
ESSENTIAL NUTRITION/LN.P.

Top5(%)

845
898
882
88/
857
813
879
832

973
988

BIOTONICO FONTOURA/HYPERA PHARMA ~ 98,8

PARMALAT/LACTALIS
ENSURE/ABBOTT
PARMALAT/LACTALIS
SUSTARE/OLVEBRA

997
974
970
987

BIOTONICO FONTOURA/HYPERA PHARMA 1000

5o

PIRATA/PIRATA

SUPER ALHO/KALIR & ORNELES
ALHO ROXO/CASA DO ALHO ROX0
SUPER ALHO/KALIR & ORNELES
RECEITA DE CASA/AJINOMOTO
ARISCO/UNILEVER
NOBRE/NOBRE

SUL BRASILEIRO/SUL BRASIL

5o

KNORR/UNILEVER

DONA CLARA/3CORAGOES
PACHA/TEMPERQ PAMPS
CHINEZINHO/VITALIS
MAGGI/NESTLE
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
MAGGI/NESTLE

Top 5(%)

514
474
65/
660
631
604
571
70

Top 5(%)

852
846
899
907
910
86,2
871
868




TORRADA

10 2° 3¢ 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  BAUDUCCO/BAUDUCCO MARILAN/MARILAN VISCONTI/BAUDUCCO ADRIA/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO 909
NORDESTE  BAUDUCCO/BAUDUCCO MARILAN/MARILAN VITARELLA/M. DIAS BRANCO FORTALEZA/M. DIAS BRANCO VISCONTI/BAUDUCCO 927
MG, ES, INT.RJ BAUDUCCO/BAUDUCCO MARILAN/MARILAN VISCONTI/BAUDUCCO ADRIA/M. DIAS BRANCO SCHAR/DR SCHAR 96,1
GRANDER)  BAUDUCCO/BAUDUCCO MARILAN/MARILAN ADRIA/M. DIAS BRANCO VISCONTI/BAUDUCCO GRACAS/GRACAS TORRADAS 926
GRANDESP  BAUDUCCO/BAUDUCCO MARILAN/MARILAN ADRIA/M. DIAS BRANCO VISCONTI/BAUDUCCO FLORIO/FLORIO 956
INTERIORSP BAUDUCCO/BAUDUCCO MARILAN/MARILAN ADRIA/M. DIAS BRANCO VISCONTI/BAUDUCCO FLORIO/FLORIO 96,2
SuL BAUDUCCO/BAUDUCCO MARILAN/MARILAN VISCONTI/BAUDUCCO ISABELA/M. DIAS BRANCO FHOM/FHOM 963
MS,GOeDF  BAUDUCCO/BAUDUCCO VISCONTI/BAUDUCCO MARILAN/MARILAN ADRIA/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO 963

o I/

Radio indoor  Digital Signage  Sonorizacao Aromas

O que seus clientes
veem, sentem e ouvem,
define o que compram

Crie experiéncias sensoriais que

aumentam o tempo de
permanencia e o ticket medio

Totem Digital com A,pﬂnte- a camera

integracio de CHMS

& gamificacdo rdEmuItimidia.cern.br
+55 11 97417 3912

rds..
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Cestaapresenta
crescimentode
8,9% emvalor

Consumidores tém priorizado o
abastecimento planejado e areposicao
dessesitens essenciais

PORRENATARUIZ

>>A cesta de Alimentos Pereciveis € composta por produtos
de alto giro, bom valor agregado e grande valorizacéo pelos
shoppers. Embora esses itens estejam sempre presentes nos
carrinhos de compra, os consumidores tém adotado uma
postura mais cautelosa, especialmente na gestdo de suas
financgas pessoais. Esse comportamento é impulsionado pelo
aumento dos precos dos alimentos e pelas mudangas climé-
ticas, que pressionam ainda mais os custos.

114 | SUPERHIPER = ABRAS
MARC02025

Destaquesem
contribuicdo para
crescimento
(variacdoem
unidades)

Carnes
congeladas

I3,B“/u

Leite com sabor

"],7%

logurtes

,7%

Além da preocupagéo com os pre-
¢os, houve uma desaceleracéo no con-
sumo, especialmente no segundo
semestre de 2024. Comparado ao igual
periodo de 2023, registrou-se uma
retracdo no volume de compras, refle-
tindo a maior prudéncia do consumi-
dor nahora de abastecer a despensa.

Outro ponto relevante identificado
no estudo é areducédo das compras por
impulso ou por ocasido. Em vez disso,
os consumidores estdo priorizando o
abastecimento planejado e areposi¢éo
de itens essenciais.

Apesar desse cendrio, os Alimentos
Pereciveis apresentaram crescimento,
com um aumento de 8,9% em valor e
7,9% em unidades vendidas. Os desta-
ques ficaram com: carnes congeladas
(13,8%), iogurtes (9,7%) e leite com
sabor (10,7%). Esses ntimeros eviden-
ciam as atuais tendéncias e as preferén-
cias do mercado de pereciveis. @



alimentos pereciveis | lideres e vendas

Lideresdevendas

Batata Congelada...........uuiiiiiiiiiii e 116
Hamburguer Congelado...........c.oeiiiiiiiiiiiiiii 116
JOBUIE GIrEEO ... e 16
logurte Regular Branco Normal/Batido .............ccoiiiiiiiiiiiiiii i 116
logurte Regular LiqUido ..........ccueiiiiiiiiiiii i 117
logurte Regular Polpade Fruta ............oooiiiiiiiiiiiiiiicc e 117
Leite Fermentado ..........cooiiiiiiiii 117
Margarina Diet/Light............cooiiiiiiiiiii 17
Margarina REBUIAK ...........uuiiiiiiiiiii e 122
Massas Refrigeradas ..............cccuiiiiiiiiiiii 122
PO A QUETJO ..o 122
Petit SUISSE ....ueeii 122
. 123
Prato Pronto Congelado..........coiiiiiiiiiiiiii i 123
LT 0T =T T Lo L3 123
QuEijo MiNas Frescal ..........eeiiiiiiiiii i 123
REQUEITA0 REBUIAK ... 128
Salgadinho Congelado.............cccuiiiiiiiiiiii 128
Sobremesa Pronta Gelificada............oooimiiiiiiiiii 128
R0 YT LT (DL 11234 el ) 128
Sorvete (IMPUIS0)...........eeeeeiiiiie 129
Vegetal Congelado...........iiiuiiiiiiiiii e 129

SUPERHIPER =asrAs | 115
MARG02025



alimentos pereciveis |

res ce vendas

BATATA CONGELADA

12

BRASIL  (BemBrasil
NowoesTe  BemBrasil
MG EsNTR BemBrasil
GRANDER)  MCCAIN/MCCAIN

crues?  BemBrasil
INTERIOR SP 8gm§£g§5!
SUL emBrasi

us,c0e0F - BemBrasil
HAMBURGUER CONGELADO
19

BRASIL  SFARA/SEARA ALIMENTOS
NORDESTE  SEARA/SEARA ALIMENTOS
MG, ES, INT.RJ SEARA/SEARA ALIMENTOS
GRANDER) ~ SEARA/SEARA ALIMENTOS
GRANDESP  SEARA/SEARA ALIMENTOS
INTERIORSP SEARA/SEARA ALIMENTOS
SUL SEARA/SEARA ALIMENTOS

MS,GOeDF  REZENDE/SEARA ALIMENTOS

29

MCCAIN/MCCAIN
MCCAIN/MCCAIN
MCCAIN/MCCAIN
Bembrasit
MCCAIN/MCCAIN
MCCAIN/MCCAIN
MCCAIN/MCCAIN
MCCAIN/MCCAIN

2¢

AURORA/AURORA ALIMENTOS
PERDIGAO/BRF

FRISA/FRISA

PERDIGAO/BRF
AURORA/AURORA ALIMENTOS
AURORA/AURORA ALIMENTOS
PERDIGAQ/BRF
AURORA/AURORA ALIMENTOS

30

UAI/BEM BRASIL
MASTERBOI/MASTERBOI
UAI/BEM BRASIL
EASYCHEF/EASYCHEF
UAI/BEM BRASIL
UAI/BEM BRASIL
UAI/BEM BRASIL
UAI/BEM BRASIL

32

PERDIGAQ/BRF
REZENDE/SEARA ALIMENTOS
REZENDE/SEARA ALIMENTOS
AURORA/AURORA ALIMENTOS
SADIA/BRF

SADIA/BRF

CHULETAO/ALLES
SEARA/SEARA ALIMENTOS

40
EASYCHEF/EASYCHEF
SMAKEN/CLAREBOUT POTATOES
EASYCHEF/EASYCHEF
NEWBRAZ/COPINI
AURORA/AURORA ALIMENTOS
UNISABOR/BEM BRASIL
EASYCHEF/EASYCHEF
EASYCHEF/EASYCHEF

40
SADIA/BRF

FRIBOI/FRIBOI
AURORA/AURORA ALIMENTOS
FRIBOI/FRIBOI
MATURATTA/FRIBOI
PERDIGAQ/BRF
FRIMESA/FRIMESA
MATURATTA/FRIBOI

5o

RAPIPAP/ALIMENTOS MODERNOS
EASYCHEF/EASYCHEF

PRIME FRIES/GOLDEN FOODS
RAPIPAP/ALIMENTOS MODERNOS
PRIME FRIES/GOLDEN FOODS
AURORA/AURORA ALIMENTOS
RAPIPAP/ALIMENTOS MODERNOS
COPACOL/COPACOL

5o

REZENDE/SEARA ALIMENTOS
SADIA/BRF

GRAFILE/FRISA

SADIA/BRF

PERDIGAQ/BRF
FRIBOI/FRIBOI
AURORA/AURORA ALIMENTOS
PERDIGAQ/BRF

Top 5 (%)
V)
76,1
837
722
917
89,6
75
797

Top 5(%)
615
654
445
746
743
683
696
814

I0GURTE GREGO

19
BRASIL  VIGOR/VIGOR
NORDESTE ~ NESTLE GREGO/NESTLE

MG, ES, INT.RJ NESTLE GREGO/NESTLE
GRANDER)  VIGOR/VIGOR
GRANDESP  VIGOR/VIGOR
INTERIORSP  VIGOR/VIGOR
SuL BATAVO/LACTALIS

MS,GOeDF  NESTLE GREGO/NESTLE

2¢

NESTLE GREGO/NESTLE

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS

NESTLE GREGO/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS

VIGOR/VIGOR

BATAVO/LACTALIS

32

BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
YORGUS/NUVIO FOODS
NESTLE GREGO/NESTLE
NESTLE GREGO/NESTLE
NESTLE GREGO/NESTLE
VIGOR/VIGOR

40
DANONE GREGO/DANONE LACTEOS
VIGOR/VIGOR

VIGOR/VIGOR

BATAVO/LACTALIS

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS
DANONE GREGO/DANONE LACTEOS
DANONE GREGO/DANONE LACTEOS
DANONE GREGO/DANONE LACTEOS

59

YORGUS/NUVIO FOODS
ITAMBE/LACTALIS

DANONE GREGO/DANONE LACTEQS
DANONE GREGO/DANONE LACTEOS
YORGUS/NUVIO FOODS
YORGUS/NUVIO FOODS
YORGUS/NUVIO FOODS
ITAMBE/LACTALIS

Top 5(%)
911
943
886
932
974
96,6
958
914

I0GURTE REGULAR BRANCO NORMAL/BATIDO

10
BRASIL  NESTLE/NESTLE
NORDESTE  NESTLE/NESTLE

MG, ES,INT.RJ ITAMBE/LACTALIS
GRANDERJ  ITAMBE/LACTALIS
GRANDESP  VIGOR/VIGOR
INTERIORSP VIGOR/VIGOR
SUL BATAVO/LACTALIS

MS,G0eDF  ITAMBE/LACTALIS

116 | SUPERHIPER =ABRAS
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2¢
BATAVO/LACTALIS
BETANIA/CBL
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
BATAVO/LACTALIS

39

ITAMBE/LACTALIS
NINHO/NESTLE

PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE
BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE

40

VIGOR/VIGOR

DANONE/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS

VIGOR/VIGOR

DANONE/DANONE LACTEOS
TAMBE/LACTALIS
FRIMESA/FRIMESA

CANTO DE MINAS/CANTO DE MINAS

50

DANONE/DANONE LACTEOS
ITAMBE/LACTALIS
NINHO/NESTLE
ELEGE/LACTALIS
TAMBE/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
NINHO/NESTLE

Top5(%)
66,2
n2
699
54
76,2
756
57
655



I0GURTE REGULAR LiQUIDO

Top5(%)

10
BRASIL  DANONE/DANONE LACTEOS
NORDESTE ~ BETANIA/CBL

MG, ES, INT.RJ ITAMBE/LACTALIS
GRANDER)  DANONE/DANONE LACTEOS
GRANDESP  DANONE/DANONE LACTEOS
INTERIOR P DANONE/DANONE LACTEOS
SuL BATAVO/LACTALIS
MS,G0eDF  DANONE/DANONE LACTEOS

I0GURTE REGULAR POLPA DE FRUTA

20

ITAMBE/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
ITAMBE/LACTALIS
FRUTAP/FRUTAP
ITAMBE/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS
ITAMBE/LACTALIS

30

BATAVO/LACTALIS
NESTLE/NESTLE

PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE
BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
FRUTAP/FRUTAP
FRIMESA/FRIMESA
CAROLINA/CAROLINA

4°

NESTLE/NESTLE
ISIS/BELO VALE
GOODY/LACTALIS
NESTLE/NESTLE
VIGOR/VIGOR
BATAVO/LACTALIS
CAROLINA/CAROLINA
FRUTAP/FRUTAP

59

ACTIVIA/DANONE LACTEOS
ITAMBE/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
TIROL/TIROL
BATAVO/LACTALIS

490
586
523
697
577
5,5
504
570

19
BRASIL  NESTLE/NESTLE
NORDESTE ~ BETANIA/CBL

MG, ES, INT. R NESTLE/NESTLE
GRANDER)  NESTLE/NESTLE
GRANDESP  NESTLE/NESTLE
INTERIORSP NESTLE/NESTLE
suL NESTLE/NESTLE
MS,GOeDF  NESTLE/NESTLE

20
ELEGE/LACTALIS
NESTLE/NESTLE
GUGUTE/TREVO
ELEGE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
NINHO/NESTLE

30

NESTON/LACTALIS
NESTON/LACTALIS
NESTON/LACTALIS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
NESTON/LACTALIS

4°

BETANIA/CBL

NATURAL DA VACA/NUTRIR
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
NESTON/LACTALIS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
NESTON/LACTALIS

5o

ACTIVIA/DANONE LACTEQS
DANONE/DANONE LACTEOS
NINHO/NESTLE
YORGUS/NUVIO FOODS
DANONE/DANONE LACTEOS
NINHO/NESTLE
FRIMESA/FRIMESA

NATURA MILK/EDGAR MOUTINHO DF SOUSA ELEGE/LACTALIS

Top 5 (%)

634
768
72
783
809
833
693
823

LEITE FERMENTADO
10
BRASIL  CHAMYTO/LACTALIS
NORDESTE ~ CHAMYTO/LACTALIS
MG, ES,INT.RJ CHAMYTO/LACTALIS
GRANDER)  CHAMYTO/LACTALIS
GRANDESP  YAKULT/YAKULT
INTERIOR SP YAKULT/YAKULT
SuL ELEGE/LACTALIS

MS,GOeDF  CHAMYTO/LACTALIS

20

YAKULT/YAKULT
ELEGE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
CHAMYTO/LACTALIS
CHAMYTO/LACTALIS
CHAMYTO/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS

39

ELEGE/LACTALIS
YAKULT/YAKULT
YAKULT/YAKULT
YAKULT/YAKULT
FRUTAP/FRUTAP
FRUTAP/FRUTAP
YAKULT/YAKULT
YAKULT/YAKULT

49
FRUTAP/FRUTAP
BETANIA/CBL
ELEGE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
FRUTAP/FRUTAP

50
ITAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
TREVINHO/TREVO
VIGOR/VIGOR
TAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
FRIMESA/FRIMESA
ITAMBE/LACTALIS

Top5(%)

842
891
879
935
91
883
829
828

MARGARINA DIET/LIGHT
10
BRASIL  QUALY/BRF
NORDESTE  QUALY/BRF
MG, ES,INT.RJ QUALY/BRF
GRANDER)  QUALY/BRF
GRANDESP  QUALY/BRF
INTERIORSP QUALY/BRF
SuL QUALY/BRF

MS,GOeDF  QUALY/BRF

20

DORIANA/SEARA ALIMENTOS
DORIANA/SEARA ALIMENTOS
DORIANA/SEARA ALIMENTOS
DELICIA/SEARA ALIMENTOS
DORIANA/SEARA ALIMENTOS
DORIANA/SEARA ALIMENTOS
DORIANA/SEARA ALIMENTOS
DORIANA/SEARA ALIMENTOS

30

DELICIA/SEARA ALIMENTOS
DELICIA/SEARA ALIMENTOS
DELICIA/SEARA ALIMENTOS
DORIANA/SEARA ALIMENTOS
DELICIA/SEARA ALIMENTOS
DELICIA/SEARA ALIMENTOS
DELICIA/SEARA ALIMENTOS
DELICIA/SEARA ALIMENTOS

40

COAMO/COAMO
AMORELA/M. DIAS BRANCO
*Nao declarado

*Ndo declarado

*Nao declarado

*Ndo declarado
COAMO/COAMO

*Néo declarado

5o

AMORELA/M. DIAS BRANCO
*Ndo declarado

*Nao declarado

*Ndo declarado

*Nao declarado

*Ndo declarado

*Ndo declarado

*Néo declarado

Top 5(%)

1000
1000
100,0
1000
100,0
1000
1000
1000

SUPERHIPER =ABRAS

MARG02025

17



alimentos pereciveis | lideres de vendas

Lideresdevendas
Batata Congelada

BRASIL
12 emBrasil

Alimentando bons momentos

22 MCCAIN/MCCAIN
32 UAI/BEM BRASIL Participacio Top 5

42 EASYCHEF/EASYCHEF O
52 RAPIPAP/ALIMENTOS MODERNOS I O

g e

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
1 embBrasil 86"73'05!! MCCAIN/MCCAIN emBrasil
22 MCCAIN/MCCAIN MCCAIN/MCCAIN gﬂmﬁr{m{?‘# MCCAIN/MCCAIN
32 MASTERBOI/MASTERBOI UAI/BEM BRASIL EASYCHEF/EASYCHEF UAI/BEM BRASIL
42 SMAKEN/CLAREBOUT POTATOES EASYCHEF/EASYCHEF NEWBRAZ/COPINI AURORA/AURORA ALIMENTOS
52 EASYCHEF/EASYCHEF PRIME FRIES/GOLDEN FOODS RAPIPAP/ALIMENTOS MODERNOS PRIME FRIES/GOLDEN FOODS
Top5 |761% 83,7% 122% 9M,7%
s
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 emBrasil emBrasil emBrasil
22 MCCAIN/MCCAIN MCCAIN/MCCAIN MCCAIN/MCCAIN
32 UAI/BEM BRASIL UAI/BEM BRASIL UAI/BEM BRASIL
42 | UNISABOR/BEM BRASIL EASYCHEF/EASYCHEF EASYCHEF/EASYCHEF
52 AURORA/AURORA ALIMENTOS RAPIPAP/ALIMENTOS MODERNOS COPACOL/COPACOL
Top5 |896% 715% 797%

118 | SUPERHIPER =ABRAS
MARC02025



Variedade e qualidade

pdra o seu negocw.

Isso é B em
Brasl

> ‘\.E.

=

Com o hosso mix de produtos, vocé pode

levar mais sabor para os seus clientes . .
e resultados para o seu negdcio. Renove Fale com o nosso time comercial

seu estoque e conquiste seus clientes ou com os nossos distribuidores.
com a batata mais amada do Brasil".

MELHORES 100 MELHORES
EMPRESAS EMPRESAS

emBrasil

Alimentando bons momentos

*Na categoria de Batatas Congeladas, batatasbembrasil bembrasilfood

segundo Nielsen e Scanntech.



alimentos pereciveis | lideres de vendas

Lideres de vendas

Hamburguer Congelado

BRASIL
12 SEARA/SEARA ALIMENTOS

22 AURORA/AURORA ALIMENTOS
32 PERDIGAO/BRF Participado Top 5

42 SADIA/BRF O
52 REZENDE/SEARA ALIMENTOS 6,‘ ,5 /O

g e

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
qa | SEARA/SEARA ALIMENTOS SEARA/SEARA ALIMENTOS SEARA/SEARA ALIMENTOS SEARA/SEARA ALIMENTOS
22 | PERDIGAO/BRF FRISA/FRISA PERDIGAO/BRF AURORA/AURORA ALIMENTOS
3a | REZENDE/SEARA ALIMENTOS REZENDE/SEARA ALIMENTOS AURORA/AURORA ALIMENTOS SADIA/BRF
42 | FRIBOI/FRIBOI AURORA/AURORA ALIMENTOS FRIBOI/FRIBOI MATURATTA/FRIBOI
52 | SADIA/BRF GRA FILE/FRISA SADIA/BRF PERDIGAQ/BRF
Top5 | 654% 44,5% 74,6% 74,3%
[
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 | SEARA/SEARA ALIMENTOS SEARA/SEARA ALIMENTOS REZENDE/SEARA ALIMENTOS
22 | AURORA/AURORA ALIMENTOS PERDIGAO/BRF AURORA/AURORA ALIMENTOS
32 | SADIA/BRF CHULETAO/ALLES SEARA/SEARA ALIMENTOS
42 | PERDIGAO/BRF FRIMESA/FRIMESA MATURATTA/FRIBOI
52 | FRIBOI/FRIBOI AURORA/AURORA ALIMENTOS PERDIGAO/BRF
Top5 |683% 69,6% 81,4%

120 | SUPERHIPER =ABRAS
MARC02025



Alinhade
hamburgueres N° 1* \""

do mercado apresenta Sea ra

novidades para vocé vender
muito mais!

*Fonte: Lideres de Vendas SuperHiper 2025.

Conheca o novo Chegou o Texas Burger
hamburguer da Seara com o dobro do tamanho e
perfeito para Air Fryer! mais sabor a cada mordidal!

d % 2x@@

Pratico Mais sabor Mais saudavel Variedade Prético

Pronto em 100% carne Sem fritura maior Sabor Defumado No lanche ou
15 minutos sem bovina em 150g e Cheddar na refei¢cdo
se preocupar

Garanta a linha completa Garanta a linha completa
de Hambdrgueres Seara! de Texas Burger!

Abasteca sua loja com os hambuirgueres mais
I H A |
vendidos do Brasil e garanta grandes resultados!




alimentos pereciveis |

MARGARINA REGULAR

res ce vendas

10

= ABRAS

BRASIL  QUALY/BRF

NORDESTE  DELINE/BRF
MG, ES, INT.RJ QUALY/BRF
GRANDER]
GRANDESP  QUALY/BRF
INTERIORSP QUALY/BRF
SUL QUALY/BRF

MS,GOeDF  QUALY/BRF

QUALY/BRF

20
DELICIA/SEARA ALIMENTOS
PRIMOR/SEARA ALIMENTOS
DELICIA/SEARA ALIMENTOS
DELICIA/SEARA ALIMENTOS
DELICIA/SEARA ALIMENTOS
DORIANA/SEARA ALIMENTOS
DORIANA/SEARA ALIMENTOS
DELICIA/SEARA ALIMENTOS

30

DELINE/BRF

QUALY/BRF

CLAYBOM/BRF
CREMOSY/SEARA ALIMENTOS
DORIANA/SEARA ALIMENTOS
DELICIA/SEARA ALIMENTOS
DELICIA/SEARA ALIMENTOS
DORIANA/SEARA ALIMENTOS

4°
PRIMOR/SEARA ALIMENTOS
DELICIA/SEARA ALIMENTOS
CREMOSY/SEARA ALIMENTOS
CLAYBOM/BRF
VIGOR/VIGOR
CLAYBOM/BRF
CLAYBOM/BRF
CLAYBOM/BRF

50

DORIANA/SEARA ALIMENTOS
PURO SABOR/M. DIAS BRANCO
DORIANA/SEARA ALIMENTOS
DORIANA/SEARA ALIMENTOS
CLAYBOM/BRF

VIGOR/VIGOR
BECEL/UNILEVER
SOFITELI/BRF

Top5(%)
742
764
907
927
837
86,0
837
88,0

10
BRASIL  MASSA LEVE/SEARA ALIMENTOS
NORDESTE  MASSA FEST/MASSA FEST

MG, ES, INT.RJ MASSA LEVE/SEARA ALIMENTOS
GRANDER)  MEZZANI/MEZZANI
GRANDESP  MASSA LEVE/SEARA ALIMENTOS
INTERIOR SP MASSA LEVE/SEARA ALIMENTOS
SuL ROMANHA/ROMANHA

MS,GOeDF  GERMANA/GERMANA

20

MEZZANI/MEZZANI

MASSA LEVE/SEARA ALIMENTOS
FLORENCA/MASSAS FLORENCA
MASSA LEVE/SEARA ALIMENTOS
MEZZANI/MEZZANI
MEZZANI/MEZZANI
[TALIANY/ITALIANY
MEZZANI/MEZZANI

39

MASSA FEST/MASSA FEST
MASSA FORTE/MASSA FORTE
JOSELITO/JOSELITO
NAPOLES/NAPOLES
ESTRELA/SIBERIANN
ARICANDUVA/ARICANDUVA
DABOA/MDB

MASSA LEVE/SEARA ALIMENTOS

4°

ROMANHA/ROMANHA
MEZZANI/MEZZANI
MEZZANI/MEZZANI
INGRID/INGRID

CIA. DAS MASSAS/CIA. DAS MASSAS
CIA. DAS MASSAS/CIA. DAS MASSAS
AMA BENE/AMABILE
PRADELLA/PRADELLA

50

CIA. DAS MASSAS/CIA. DAS MASSAS
BUMBA/BUMBA
PASTANINNA/PASTANINNA
GROSSONI/GROSSONI

BUONA/LA BUONA CUCINA
ESTRELA/SIBERIANN
ROMENA/ROMENA

PASTEL D'OURO/PASTELARIA D'OURO

Top5(%)
465
80,0
545

796

PAO DE QUENO

10
BRASIL  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
NORDESTE  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS

MG, ES, INT.RJ FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
GRANDER)  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
GRANDESP  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
INTERIOR SP- FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
SuL FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS

MS,GOeDF  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS

20
SAO GERALDO/FORNO DE MINAS

DELICIA MINEIRA/ELENILDA BRITO MAIA

SEU NINICO/SEU NINICO

SAQ GERALDO/FORNO DE MINAS
MASSA LEVE/MASSA LEVE
MASSA LEVE/MASSA LEVE

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
BENI/BENI

30

MARICOTA/MARICOTA

GOSTO MINEIRO/ARAUIO E LASSI
SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
MARICOTA/MARICOTA
DUDUX0/DUDUX0
DUDUX0/DUDUX0
MINEIRINHO/MINEIRINHO
TOP/PAQ E ARTE

40
CATUPIRY/CATUPIRY

JEITO DE MINAS/MARYANE
PIF PAF/PIF PAF

BARAO DE MINAS/M W, BRASIL CARIOCA

MARICOTA/MARICOTA
MARICOTA/MARICOTA
CATUPIRY/CATUPIRY

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS

50

MASSA LEVE/MASSA LEVE
CATUPIRY/CATUPIRY
MARICOTA/MARICOTA
CATUPIRY/CATUPIRY
CATUPIRY/CATUPIRY

SABOR E MINAS/MINNAS ALIMENTOS

PAQ & SABOR/DELICATEX
FAMILIA MINEIRA/FAMILIA MINEIRA

Top 5 (%)
588
707
697
86/
770
639
608
592

PETIT SUISSE
BRASIL  DANONINHO/DANONE LACTEOS
NORDESTE  DANONINHO/DANONE LACTEOS

MG, ES, INT.R) DANONINHO/DANONE LACTEOS
GRANDER)  DANONINHO/DANONE LACTEOS
GRANDESP  DANONINHO/DANONE LACTEOS
INTERIORSP DANONINHO/DANONE LACTEOS
SuL DANONINHO/DANONE LACTEOS

MS,GOeDF  DANONINHO/DANONE LACTEOS

122 | SUPERHIPER =ABRAS
MARC02025

CHAMBINHO/LACTALIS
CHAMBINHO/LACTALIS
CHAMBINHO/LACTALIS
CHAMBINHO/LACTALIS
CHAMBINHO/LACTALIS
CHAMBINHO/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS

CHAMBINHO/LACTALIS

ELEGE/LACTALIS
BETANIA/CBL
TREVINHO/TREVO
ELEGE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
BATAVINHO/LACTALIS
FRUTAPINHO/FRUTAP

BATAVINHO/LACTALIS
FLAMBYNHO/FLAMBOYANT
ITAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
FRUTAPINHO/FRUTAP
FRUTAPINHO/FRUTAP
CHAMBINHO/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS

TAMBE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
TREVINHO/TREVO
BATAVINHO/LACTALIS
BATAVINHO/LACTALIS
PETIT CAROL/CAROLINA
ITAMBE/LACTALIS

Top 5(%)

854
920
940
954
929
932
892
808



10
BRASIL  SADIA/BRF
NORDESTE ~ SEARA/SEARA ALIMENTOS

MG, ES,INT.RJ SADIA/BRF
GRANDER)  SADIA/BRF
GRANDESP ~ SADIA/BRF
INTERIORSP SADIA/BRF

SUL SEARA/SEARA ALIMENTOS
MS,GOeDF  SEARA/SEARA ALIMENTOS

PRATO PRONTO CONGELADO

20

SEARA/SEARA ALIMENTOS
SADIA/BRF
SEARA/SEARA ALIMENTOS
SEARA/SEARA ALIMENTOS
SEARA/SEARA ALIMENTOS
SEARA/SEARA ALIMENTOS
SADIA/BRF
SADIA/BRF

30
PERDIGAO/BRF

REZENDE/SEARA ALIMENTOS

PIF PAF/PIF PAF
PERDIGAQ/BRF

AURORA/AURORA ALIMENTOS
AURORA/AURORA ALIMENTOS

PERDIGAO/BRF

REZENDE/SEARA ALIMENTOS

40
REZENDE/SEARA ALIMENTOS
PERDIGAO/BRF

PERDIGAO/BRF
REZENDE/SEARA ALIMENTOS
MASSA LEVE/SEARA ALIMENTOS
PERDIGAO/BRF

LEBON/SEARA ALIMENTOS
PERDIGAO/BRF

50

AURORA/AURORA ALIMENTOS
TERELINA/MASSAS DO VALE
REZENDE/SEARA ALIMENTOS
CATUPIRY/CATUPIRY
PERDIGAQ/BRF

MASSA LEVE/SEARA ALIMENTOS
EXCELSIOR/SEARA ALIMENTOS
BENI/BENI

Top5(%)

795
878
890
933
835
830
791
850

10
BRASIL  SADIA/BRF
NORDESTE  SADIA/BRF
MG, ES,INT.RJ SADIA/BRF
GRANDER)  SADIA/BRF
GRANDESP  SADIA/BRF

INTERIORSP SADIA/BRF

SUL SEARA/SEARA ALIMENTOS
MS,GOeDF  SEARA/SEARA ALIMENTOS

20

SEARA/SEARA ALIMENTOS
SEARA/SEARA ALIMENTOS
PERDIGAO/BRF
PERDIGAO/BRF
SEARA/SEARA ALIMENTOS
SEARA/SEARA ALIMENTOS
SADIA/BRF

SADIA/BRF

30

PERDIGAQ/BRF
PERDIGAQ/BRF
SEARA/SEARA ALIMENTOS
SEARA/SEARA ALIMENTOS
PERDIGAQ/BRF
PERDIGAO/BRF
PERDIGAO/BRF
PERDIGAO/BRF

40
AURORA/AURORA ALIMENTOS
REZENDE/SEARA ALIMENTOS
PIF PAF/PIF PAF
REZENDE/SEARA ALIMENTOS
AURORA/AURORA ALIMENTOS
AURORA/AURORA ALIMENTOS
REZENDE/SEARA ALIMENTOS
REZENDE/SEARA ALIMENTOS

50

REZENDE/SEARA ALIMENTOS
MAMMA D'ALVA/FORNO DE MINAS
REZENDE/SEARA ALIMENTOS
MAMMA D'ALVA/FORNO DE MINAS
SWIFT/SEARA ALIMENTOS
MAMMA D'ALVA/FORNO DE MINAS
AURORA/AURORA ALIMENTOS
MAMMA D'ALVA/FORNO DE MINAS

Top 5 (%)

883
933
892
923
938
924
911
920

QUENO CREMOSO
10
BRASIL

NORDESTE ~ POLENGHI/POLENGHI

MG, ES,INT.RJ PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE
GRANDER)  POLENGUINHO/POLENGHI
GRANDESP  POLENGUINHO/POLENGHI
INTERIORSP  PHILADELPHIA/MONDELEZ

SUL BATAVO/LACTALIS

MS,GOeDF  PHILADELPHIA/MONDELEZ

POLENGUINHO/POLENGHI

20

PHILADELPHIA/MONDELEZ
PHILADELPHIA/MONDELEZ
POLENGUINHO/POLENGHI
PHILADELPHIA/MONDELEZ
PHILADELPHIA/MONDELEZ
POLENGUINHO/POLENGHI
LACLELO/SAO JOAQ

CANTO DE MINAS/CANTO DE MINAS

39

POLENGHI/POLENGHI
POLENGUINHO/POLENGHI
DANUBIO/VIGOR
POLENGHI/POLENGHI
DANUBIO/VIGOR
DANUBIO/VIGOR
DANUBIO/VIGOR
DANUBIO/VIGOR

40
DANUBIO/VIGOR
CATUPIRY/CATUPIRY
PHILADELPHIA/MONDELEZ
DANUBIO/VIGOR
TIROLEZ/TIROLEZ
TIROLEZ/TIROLEZ
POLENGHI/POLENGHI
CATUPIRY/CATUPIRY

50

BATAVO/LACTALIS

SUL MINAS/SUL MINAS
POLENGHI/POLENGHI
PRESIDENT/LACTALIS
POLENGHI/POLENGHI
BATAVO/LACTALIS
PRESIDENT/LACTALIS
POLENGUINHO/POLENGHI

Top 5 (%)

459
631
528
488
526
506
493
506

QUENO MINAS FRESCAL
10
BRASIL  POLENGHI/POLENGHI
NORDESTE  POLENGHI/POLENGHI
MG, ES, INT.RJ POLENGHI/POLENGHI
GRANDER)  POLENGHI/POLENGHI
GRANDESP  POLENGHI/POLENGHI
INTERIOR SP POLENGHI/POLENGHI
SuL POLENGHI/POLENGHI

MS,GOeDF  POLENGHI/POLENGHI

20
FRESCATINO/POLENGHI
FRESCATINO/POLENGHI
FRESCATINO/POLENGHI
FRESCATINO/POLENGHI
DANUBIO/VIGOR
DANUBIO/VIGOR
FRESCATINO/POLENGHI
FRESCATINO/POLENGHI

32

DANUBIO/VIGOR
DANUBIO/VIGOR
DANUBIO/VIGOR
DANUBIO/VIGOR
FRESCATINO/POLENGHI
FRESCATINO/POLENGHI
DANUBIO/VIGOR
MALUNGA/MALUNGA

49

QUATA/NOVA MIX
QUATA/NOVA MIX
CAMPONESA/EMBARE
QUATA/NOVA MIX
QUATA/NOVA MIX
QUATA/NOVA MIX

CASA DE MAE/UNIGRUPO
DANUBIO/VIGOR

5o

CASA DE MAE/UNIGRUPO
CASA DE MAE/UNIGRUPO
CASA DE MAE/UNIGRUPO
MONTEMINAS/MONTE CELESTE
JERSEY DE ITU/GOLDY

CASA DE MAE/UNIGRUPO
QUATA/NOVA MIX
QUATA/NOVA MIX

Top 5(%)

976
1000
975
999
989
999
1000
1000

SUPERHIPER =ABRAS

MARG02025

123



alimentos pereciveis | lideres de vendas

Lideres de vendas

Margarina Regular

BRASIL

12 QUALY/BRF

22 DELICIA/SEARA ALIMENTOS
3a DEL'NE/BRF Participagz'ioTopS

PRIMOR/SEARA ALIMENTOS O
52 DORIANA/SEARA ALIMENTOS I O

g e

-~
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
4a | DELINE/BRF QUALY/BRF QUALY/BRF QUALY/BRF
22 | PRIMOR/SEARA ALIMENTOS DELICIA/SEARA ALIMENTOS DELICIA/SEARA ALIMENTOS DELICIA/SEARA ALIMENTOS
32 | QUALY/BRF CLAYBOM/BRF CREMOSY/SEARA ALIMENTOS DORIANA/SEARA ALIMENTOS
42 | DELICIA/SEARA ALIMENTOS CREMOSY/SEARA ALIMENTOS CLAYBOM/BRF VIGOR/VIGOR
52 | PURO SABOR/M. DIAS BRANCO DORIANA/SEARA ALIMENTOS DORIANA/SEARA ALIMENTOS CLAYBOM/BRF
Top5 |764% 90,7% 92,7% 837%
es
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 | QUALY/BRF QUALY/BRF QUALY/BRF
22 | DORIANA/SEARA ALIMENTOS DORIANA/SEARA ALIMENTOS DELICIA/SEARA ALIMENTOS
32 | DELICIA/SEARA ALIMENTOS DELICIA/SEARA ALIMENTOS DORIANA/SEARA ALIMENTOS
42 | (LAYBOM/BRF CLAYBOM/BRF CLAYBOM/BRF
52 | VIGOR/VIGOR BECEL/UNILEVER SOFITELI/BRF
Top5 |86% 83,7% 88%

124 | SUPERHIPER =ABRAS
MARC02025



Aproveite

todo o sucesso
de Delicia para
iImpulsionar
suas vendas!

A margarina
reconhecida
pelo consumidor
COMo amais
inovadora do
mercadol™

Vantagens para Com o portfolio mais
voce vender mais! completo da categoria.
_ Opgdes para todes os momentos do dia, 14
| —— Cresdmentoem 7 Marcaconhecida do café da manhd ao jantar, do spread o 5
\—/ wvolume'de+89% .17/ porl00%dos ao culindrio, -+
00 (mercado +0,6%), =3 brasileiros? 1
com ganho de ¥
+1pp de market share
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Lideresdevendas
Vegetal Congelado

BRASIL
12 SEARA/SEARA ALIMENTOS

22 [}

3a D'AUCY/D'AUCY Participagz‘ioTopS
42 NUTRIZ/NUTRIZ O
52 LAR/LAR : 0

g e

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
qa | SEARA/SEARA ALIMENTOS SEARA/SEARA ALIMENTOS NUTRIZ/NUTRIZ E
22 E BEM BRASIL/BEM BRASIL TAJAFOODS/TAJA FOODS D'AUCY/D'AUCY
3a | SADIA/BRF PIF PAF/PIF PAF SEARA/SEARA ALIMENTOS SEARA/SEARA ALIMENTOS
42 | DEMARCHI/DE MARCHI SADIA/BRF BOM APETITE/NUTRIZ NUTRIZ/NUTRIZ
52 | LAR/LAR MCCAIN/MCCAIN E BOM APETITE/NUTRIZ
Top5 |776% 74,6% 54% 70,8%
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 @ LAR/LAR SEARA/SEARA ALIMENTOS
22 | SEARA/SEARA ALIMENTOS COPACOL/COPACOL COPACOL/COPACOL
32 | D'AUCY/D'AUCY SEARA/SEARA ALIMENTOS D'AUCY/D'AUCY DO BRASIL
42 | NUTRIZ/NUTRIZ BOM PASTOR/BOM PASTOR
52 | DEMARCHI/DE MARCHI VERD FACIL/VERD FACIL LAR/LAR
Top5 | 687% 599% 80,8%
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Vegetais colhidos
g e congelados frescos. @

o SAUDAVEL

Sem conservantes.
S6 vegetais e mais nadal!

Saiba mais sobre nés: www.grano.com.br Conheca a nossa E.I.:E'EI
congeladas linha completa g'ﬁt:i;-#_ :
© awane €) iarocongelados () fgranccongelados termdies 2

O =
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res de vendas

REQUENAO REGULAR

12
BRASIL  VIGOR/VIGOR
NORDESTE  BETANIA/CBL
MG, ES,INT. RJ PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE
GRANDERJ  CATUPIRY/CATUPIRY
GRANDESP  VIGOR/VIGOR
INTERIORSP VIGOR/VIGOR
SuL TIROL/TIROL

MS,GOeDF ~ CANTO DE MINAS/CANTO DE MINAS

2¢
CATUPIRY/CATUPIRY
NESTLE/NESTLE
TAMBE/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
CATUPIRY/CATUPIRY
CATUPIRY/CATUPIRY
CATUPIRY/CATUPIRY
ITAMBE/LACTALIS

30
TIROLEZ/TIROLEZ
CATUPIRY/CATUPIRY
CATUPIRY/CATUPIRY
ITAMBE/LACTALIS
TIROLEZ/TIROLEZ
TIROLEZ/TIROLEZ
VIGOR/VIGOR
VIGOR/VIGOR

40
ITAMBE/LACTALIS
ROSELI/SUL MINAS
VIGOR/VIGOR
ELEGE/LACTALIS
DANONE/DANONE

POCOS DE CALDAS/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
CATUPIRY/CATUPIRY

50
POCOS DE CALDAS/LACTALIS
TIROLEZ/TIROLEZ

CANTO DE MINAS/CANTO DE MINAS

POGOS DE CALDAS/LACTALIS
POCOS DE CALDAS/LACTALIS
SCALA/SCALON & CERCHI
POCOS DE CALDAS/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS

Top 5(%)
495
463
556
71
70,2
685
546
58,2

SALGADINHO CONGELADO
10
BRASIL  D'GOSTO/D'GOSTO

NORDESTE  SUCRE/SUCRE

MG, ES, INT.R) D'GOSTO/D'GOSTO

GRANDER) ~ SABOREAH/MAR DO NORTE RIO
GRANDESP  KIM/KIM

INTERIOR P~ KIM/KIM

SuL MARICOTA/MARICOTA
MS,GOeDF  D'GOSTO/D'GOSTO

20
MARICOTA/MARICOTA
MARICOTA/MARICOTA

MARICOTA/MARICOTA

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS

SWIFT/SEARA ALIMENTOS
SWIFT/SEARA ALIMENTOS

30
KIM/KIM

LOUCOS POR COXINHA/NOVA FOODS

RECHEOSA/RECHEOSA
CATUPIRY/CATUPIRY
CATUPIRY/CATUPIRY
CATUPIRY/CATUPIRY

COXINHA & FRIENDS/COXINHA & FRIENDS  JAPESCA/JAPESCA

MARICOTA/MARICOTA

4°

SUCRE/SUCRE
CROKE/OSHO

AS/AS
RIBERALVES/RIBERALVES
MARICOTA/MARICOTA
MARICOTA/MARICOTA

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS

SEGREDO MINEIRO/SEGREDO MINEIRO  RIBERALVES/RIBERALVES

50
CATUPIRY/CATUPIRY
CATUPIRY/CATUPIRY
DIVINISSIMO/IVM
MARICOTA/MARICOTA

ARTESANAL/ARTESANAL MASSAS
FRESKIMASSAS/FRESKIMASSAS

COSTA SUL/COSTA SUL
COSTA SUL/COSTA SUL

Top 5 (%)
486
735
764
682
643
575
41
626

SOBREMESA PRONTA GELIFICADA
10

BRASIL  CHANDELLE/NESTLE
NORDESTE  CHANDELLE/NESTLE

MG, ES, INT.R) CHANDELLE/NESTLE
GRANDER)  CHANDELLE/NESTLE
GRANDESP  DANETTE/DANONE LACTEOS
INTERIORSP  DANETTE/DANONE LACTEOS
SuL BATAVO/LACTALIS

MS,GOeDF  CHANDELLE/NESTLE

20
BATAVO/LACTALIS
DANETTE/DANONE LACTEOS
DANETTE/DANONE LACTEOS
DANETTE/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS
CHANDELLE/NESTLE
CHANDELLE/NESTLE
DANETTE/DANONE LACTEOS

30

DANETTE/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
CHANDELLE/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
DANETTE/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS

4°
ITAMBE/LACTALIS
NESTLE/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS

DOCERIA DA REBEKA/REBEKA
FRIMESA/FRIMESA
ITAMBE/LACTALIS

50
VIGOR/VIGOR

LEBOM/USINA DE BENEF. NOROESTE

TREVINHO/TREVO
NESTLE/NESTLE
VIGOR/VIGOR
ITAMBE/LACTALIS
UNIBABY/PEREIRA
CAROLINA/CAROLINA

Top5 (%)
895
96,7
960
96,2
924
912
882
881

SORVETE (DOMESTICO)
19
BRASIL  NESTLE/NESTLE

NORDESTE ~ FROSTY/FROSTY
MG, ES,INT.RJ KIBON/UNILEVER
GRANDERJ  NESTLE/NESTLE
GRANDESP  NESTLE/NESTLE
INTERIORSP NESTLE/NESTLE
SUL NESTLE/NESTLE
MS,GOeDF  NESTLE/NESTLE

128 | SUPERHIPER =ABRAS
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20
KIBON/UNILEVER
KIBON/UNILEVER
NESTLE/NESTLE
KIBON/UNILEVER
JUNDIA/JUNDIA
JUNDIA/JUNDIA
KIBON/UNILEVER
KIBON/UNILEVER

32

JUNDIA/JUNDIA

QUY SORWETTO/ELISABETE BUTZEN
GELLAK/GELLAK

BACIO DI LATTE/BACIO DI LATTE
KIBON/UNILEVER
KIBON/UNILEVER
PAVILOCHE/PAVILOCHE
VILELA/EDIMAR VILELA

4°

BACIO DI LATTE/BACIO DI LATTE

NESTLE/NESTLE
NOBRELLI/FRONERI
SLOOP/SLOOP

BACIO DI LATTE/BACIO DI LATTE

NOBRELLI/FRONERI
NOBRELLI/FRONERI
MEX/AG..

5o
NOBRELLI/FRONERI
STER BOM/STER BOM

BACIO DI LATTE/BACIO DI LATTE

NOBRELLI/FRONERI
NOBRELLI/FRONERI
PIMPINELLA/PIMPINELLA
DIELO/DIHELO
NOBRELLI/FRONERI

Top 5(%)
577
612
652
80,1
744
75
571
618




;@ SORVETE (IMPULS0)

L= »
BRASIL  KIBON/UNILEVER MAGNUM/UNILEVER

NORDESTE  CREMOSINHO/RELDIEME KIBON/UNILEVER

MG, ES, INT.RJ KIBON/UNILEVER MAGNUM/UNILEVER
GRANDER/  KIBON/UNILEVER BACIO DI LATTE/BACIO DI LATTE
GRANDESP  KIBON/UNILEVER MAGNUM/UNILEVER
INTERIORSP KIBON/UNILEVER MAGNUM/UNILEVER

SuL KIBON/UNILEVER MAGNUM/UNILEVER
MS,GOeDF  KIBON/UNILEVER MAGNUM/UNILEVER

30
CREMOSINHO/RELDIEME

CAPELINHA/ORIGINAL DA BAHIA

EASY ICE/EASY ICE

LOS LOS/CAMAGIVA
ROCHINHA/ROCHINHA
NESTLE/NESTLE
DIELO/DIHELO
GURI/SORVETERIA GURI

4°
NESTLE/NESTLE
MAGNUM/UNILEVER

LOS LOS/CAMAGIVA
MAGNUM/UNILEVER
NESTLE/NESTLE
ROCHINHA/ROCHINHA
GURI/SORVETERIA GURI

BACIO DI LATTE/BACIO DI LATTE

5o

BACIO DI LATTE/BACIO DI LATTE
NATURALLE/NATURALLE ICE UP
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE

LOS LOS/CAMAGIVA
JUNDIA/JUNDIA
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE

Top5(%)
722
850
827
818
788
798
854
925

VEGETAL CONGELADO

10 2°
BRASIL  SEARA/SEARA ALIMENTOS
NORDESTE  SEARA/SEARA ALIMENTOS
MG, ES, INT.RJ SEARA/SEARA ALIMENTOS BM BRASIL/BEM BRASIL
GRANDER)  NUTRIZ/NUTRIZ TAJA FOODS/TAJAFOODS
GRANDESP DAUCY/D'AUCY
INTERIOR SP SEARA/SEARA ALIMENTOS
SuL LAR/LAR COPACOL/COPACOL
MS,GOeDF  SEARA/SEARA ALIMENTOS COPACOL/COPACOL

3¢

DAUCY/D'AUCY
SADIA/BRF

PIF PAF/PIF PAF
SEARA/SEARA ALIMENTOS
SEARA/SEARA ALIMENTOS
D'AUCY/D'AUCY
SEARA/SEARA ALIMENTOS
D'AUCY/D'AUCY DO BRASIL

Bi e Tri Split Total Inverter Plus Wi-Fi

Climatiza de 2 a 3 ambientes
com uma unica unidade externa.

Conexdo Wi-Fi

Fluido R-32
= Frio e Quente/Frio

Silencioso
Baixo ruido

«
%
'?‘:.:*t*rg_;; ,

I
A

Comando de Voz via:

Oy amamm alexs B Googe Assstat

40
NUTRIZ/NUTRIZ
DEMARCHI/DE MARCHI
SADIA/BRF

BOM APETITE/NUTRIZ
NUTRIZ/NUTRIZ
NUTRIZ/NUTRIZ

BOM PASTOR/BOM PASTOR

5o

LAR/LAR

LAR/LAR
MCCAIN/MCCAIN

BOM APETITE/NUTRIZ
DE MARCHI/DE MARCHI
VERD FACIL/VERD FACIL
LAR/LAR

Top5(%)
565
176
746
540
708
687
599
808

A escolha para quem

procura qualidade, tecnologia

e economia de espago.
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Cestaapresenta
aumentode3,5%
emvalore10,6%

emunidades

Consumidores continuam
atentosasecao, sejapara
compradeitens paralares,
veiculos ou pets

PORRENATARUIZ

>>As redes de varejo se destacam por
oferecer uma ampla variedade de pro-
dutos e solugdes préaticas, garantindo
conveniénciaaos consumidores. Com
diversas opcdes disponiveis em um
Unico local, facilitam a busca pelos
itens desejados.

A secdo Bazar registrou um cresci-
mento expressivo de 3,5% em valor e
10,6% em unidades, reforcando sua
relevancia no mercado. Esses nime-
ros mostram que os consumidores
continuam atentos a essa cesta, seja
para a compra de itens para lares, vei-
culos ou animais de estimacéo.

Nas categorias para pets, os potes
plasticos se mantém como as estrelas,
com crescimento de 35,8%, maior do
que o verificado no ano passado. A
categoria de alimentos para caes teve
um impacto positivo de 19,4% na ces-
ta, com uma variacdo em unidades de
10,7%. Contudo, a de alimentos para
gatos se destacou e apurou aumento
de 12,8% em unidades. @
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Maiorimportancia
nestacesta:

Potes plasticos

35,8%

Pneus

23,4%

Alimentos
paragatos

|2,8“/u

Alimentos
paracdes

"],7%
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WYDA,

a marca lider

que é essencial para
o seu hegocio!

APONTE A CAMERA
DO SEU CELULAR

tenha uma com wyda.

WYDA

wydo.com.br ° wydaembalagens e ﬁ/wydqoﬁciol ° O/wydoembqlqgens1353
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Lideres devendas
indice
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Lider é assim.
Mais presengd, mais qualidade
e mais praticidade sempre.
isso € WYDA!!

ALUMINIO

|
y BletEmms== slac=rT

i ———

APONTE A CAMERA
DO SEU CELULAR

tenha uma com wyda.

WYDA

wde.com.br ° wydaembalagens e ﬁ/wydqoﬁciol ° O/wydaembqlqgens1353




azar | lideres de vendas

BRASIL
NORDESTE
MG, ES,INT.RJ
GRANDER)
GRANDE SP
INTERIOR SP
SUL

MS, GO e DF

NORDESTE

10
COBY/GRUPQ TOTAL ALIMENTOS
DOG CHOW/NESTLE
TORO/INPROVETER
PEDIGREE/MARS
PEDIGREE/MARS
PEDIGREE/MARS
PEDIGREE/MARS
VITTAMAX/MATSUDA

20

DOG CHOW/NESTLE
BONZO/NESTLE
PEDIGREE/MARS
FOSTER/LUPUS
BONZO/NESTLE
BONZO/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE
PEDIGREE/MARS

ALIMENTO PARA CAES (UMIDO/SEMIUMIDO)

10
PEDIGREE/MARS
PEDIGREE/MARS

MG, ES, INT.RJ PEDIGREE/MARS
GRANDERJ  PEDIGREE/MARS
GRANDESP  PEDIGREE/MARS
INTERIORSP  PEDIGREE/MARS
SUL PEDIGREE/MARS
MS,GOeDF  PEDIGREE/MARS

20

DOG CHOW/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE

3¢

BONZO/NESTLE
PEDIGREE/MARS
TUFAO/INPROVETER
BONZO/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE
ALPO/NESTLE
NINODOG/VIDAN

30
CHAMP/MARS
CHAMP/MARS
CHAMP/MARS
CHAMP/MARS
CHAMP/MARS
CHAMP/MARS
CHAMP/MARS
CHAMP/MARS

4°
VITTAMAX/MATSUDA
VITTAMAX/MATSUDA
KYNUS/BRASWEY

DOG CHOW/NESTLE
CHAMP/MARS

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
SPECIAL DOG/MANFRIM

DOG CHOW/NESTLE

40
KELDOG/KELCO
BALANCE/BRF
KELDOG/KELCO
CESAR/MARS
KELDOG/KELCO
SPECIAL DOG/MANFRIM
SPECIAL DOG/MANFRIM
KELDOG/KELCO

5o
COBY/GRUPO TOTAL ALIMENTOS
COBY/GRUPQ TOTAL ALIMENTOS
FOSTER/LUPUS

CHAMP/MARS

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
CHAMP/MARS

KELDOG/KELCO

KATITA/FVO

5o
SPECIAL DOG/MANFRIM
FARO/AFFINITY
FARO/AFFINITY
BALANCE/BRF
CESAR/MARS
KELDOG/KELCO
KELDOG/KELCO
FARO/AFFINITY

Top5(%)
465
674
484
622
55,9
538
494
6712

Top5(%)
958
978
958
985
970
964
958
969

ALIMENTO PARA GATOS

10
BRASIL  WHISKAS/MARS
NORDESTE ~ WHISKAS/MARS
MG, ES, INT.RJ WHISKAS/MARS
GRANDER)  WHISKAS/MARS
GRANDESP  WHISKAS/MARS
INTERIOR P WHISKAS/MARS
SUL WHISKAS/MARS
MS,GOeDF  WHISKAS/MARS

2‘2

FRISKIES/NESTLE
FRISKIES/NESTLE
FRISKIES/NESTLE
FRISKIES/NESTLE
FRISKIES/NESTLE
FRISKIES/NESTLE
FRISKIES/NESTLE
VITTAMAX/MATSUDA

39

KITEKAT/MARS
VITTAMAX/MATSUDA
KITEKAT/MARS
DREAMIES/MARS
DREAMIES/MARS
KITEKAT/MARS
DREAMIES/MARS
FRISKIES/NESTLE

40
DREAMIES/MARS
KITEKAT/MARS
DREAMIES/MARS
KITEKAT/MARS
KITEKAT/MARS
DREAMIES/MARS
SPECIAL CAT/MANFRIM
KITEKAT/MARS

59
VITTAMAX/MATSUDA
DREAMIES/MARS

PAPA CATS/INPROVETER
VITTAMAX/MATSUDA
GATSY/NESTLE

SPECIAL CAT/MANFRIM
KITEKAT/MARS
NINOCAT/VIDAN

Top5(%)
834
895
798
897
878
853
808
853

CERA AUTOMOTIVA

19

BRASIL m
NORDESTE ukra
MG, ES, INT.RJ “
GRANDER! k
GRANDESP M
INTERIOR SP j
MS, GO e DF

kS
HEN
H=,
isr
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20
LUXCAR/FLAPS
AUTOCRAFT/TRADING CARE
CERABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
LUXCAR/FLAPS
LUXCAR/FLAPS

GRAND PRIX/SCJOHNSON
CERABRILL/INTERBRILHO

30
CERABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS

GRAND PRIX/SCJOHNSON
GRAND PRIX/SC JOHNSON
CERABRILL/INTERBRILHO
CERABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
AUTOCRAFT/TRADING CARE

4°
GRAND PRIX/SCJOHNSON
GRAND PRIX/SCJOHNSON
KHARIS/KHARIS DO BRASIL
AUTOCRAFT/TRADING CARE
AUTOCRAFT/TRADING CARE
GRAND PRIX/SCJOHNSON
FREE WAY/CRIVIALLI
PEROLA/PEROLA

59

AUTOCRAFT/TRADING CARE
CARNU/SC JOHNSON
LUXCAR/FLAPS
CERABRILL/INTERBRILHO
PEROLA/PEROLA
PEROLA/PEROLA
CERABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS

Top 5 (%)
825
788
877
914
866
858
793
881



COLA (CIANOACRILATO)

10
BRASIL  SUPERBONDER/HENKEL
NORDESTE  SUPER BONDER/HENKEL

MG, ES,INT.RJ SUPER BONDER/HENKEL
GRANDERJ  SUPER BONDER/HENKEL
GRANDESP  SUPER BONDER/HENKEL
INTERIOR SP SUPER BONDER/HENKEL
SUL SUPER BONDER/HENKEL
MS,GOeDF  SUPER BONDER/HENKEL

20

TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL
TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL
TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL
TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL
THREE BOND/ THREE BOND
THREE BOND/THREE BOND
THREE BOND/THREE BOND
THREE BOND/ THREE BOND

30
THREE BOND/ THREE BOND

THREE BOND/ THREE BOND BRASIL
UP BOND/UNIAO PERMANENTE
SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL
TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL
TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL
TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL
TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL

4°
SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL
SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL
THREE BOND/THREE BOND

THREE BOND/THREE BOND

SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL
SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL
PEGAMI L/PEGAMIL

SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL

50 Top5(%)
UP BOND/UNIAO PERMANENTE 984
COLA MALUCA/PONTO SUL 979
SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL 988
SEU LAR/GIL COM. ATACADISTA 1000
ULTRA BOND/GARIN 999
SCOTCH/3M 992
SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL 997
*Nio declarado 1000

COLA ESCOLAR (BRANCA BASTAQ)

10
BRASIL  BIC/BIC
NORDESTE  BIC/BIC
MG, ES,INT.R) STAR SCHOOL/TOMBRAS
GRANDERI  BIC/BIC
GRANDESP  BIC/BIC
INTERIOR SP BIC/BIC
SUL BIC/BIC
MS,GOeDF  BIC/BIC

ENVOLTORIO PARA ALIMENTOS

20

PRITT/HENKEL
POLAR/COMPACTOR
BIC/BIC
POLAR/COMPACTOR
PRITT/HENKEL
PRITT/HENKEL
PRITT/HENKEL
PRITT/HENKEL

30
POLAR/COMPACTOR

TEK BOND/ATB ADESIVOS
POLAR/COMPACTOR

TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL
TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL
TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL
TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL
POLAR/COMPACTOR

40
TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL
FAMIX/FAMIX

TEK BOND/ATB ADESIVOS
MOLIN/MOLIN
POLAR/COMPACTOR
POLAR/COMPACTOR
MOLIN/MOLIN

TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL

50 Top5(%)
MOLIN/MOLIN i
PRITT/HENKEL 693
PRITT/HENKEL 692
LEO&LEO/LEONORA PAPEIS 818
MOLIN/MOLIN 84,2
LEO&LEO/LEONORA PAPEIS 814
ACRILEX/ACRILEX 794
SCOTCH/3M 80

10
BRASIL  WYDA/WYDA
NORDESTE ~ WYDA/WYDA

MG, ES,INT.RI WYDA/WYDA
GRANDER) ~ WYDA/WYDA
GRANDESP ~ WYDA/WYDA
INTERIORSP WYDA/WYDA
SUL WYDA/WYDA
MS,GOeDF  WYDA/WYDA

FILTRO DE PAPEL

20

BOMPACK/EMBRAST

EXTRUSA PACK/EXTRUSA PACK
BOREDA/BOREDA
MELLO/MELLO

EXTRUSA PACK/EXTRUSA PACK
EXTRUSA PACK/EXTRUSA PACK
BOMPACK/EMBRAST
LUMIPAM/LUMIPAM

30
EXTRUSA PACK/EXTRUSA PACK
ALFALUMINIO/ALUMILESTE
GLOBOPACK/SUPER GLOBO
LUMIPAM/LUMIPAM
BOMPACK/EMBRAST
ALUMILESTE/ALUMILESTE
BOMPACK/EMBRAST

EXTRUSA PACK/EXTRUSA PACK

4°
ALUMILESTE/ALUMILESTE
ALUMILESTE/ALUMILESTE
MELLO/MELLO

LIFE CLEAN/LIFE CLEAN
ALUMILESTE/ALUMILESTE
BOMPACK/EMBRAST
ROYAL PACK/ROYAL PACK
ALUMILESTE/ALUMILESTE

50 Top5(%)
GUARUFILME/GUARUFILME 525
GLOBOPACK/SUPER GLOBO 515
BOMPACK/EMBRAST 593
ALUMILESTE/ALUMILESTE 484
GUARUFILME/GUARUFILME 630
GUARUFILME/GUARUFILME 630
GIOPACK/GIOCA 556
BOMPACK/EMBRAST 699

s - 1°

BRASIL  MELITTA/MELITTA
NORDESTE  MELITTA/MELITTA
MG, ES,INT. RJ MELITTA/MELITTA
GRANDER)  MELITTA/MELITTA
GRANDESP  MELITTA/MELITTA
INTERIOR SP MELITTA/MELITTA
SuL MELITTA/MELITTA

MS,GOeDF  MELITTA/MELITTA

BRIGITTA/MELITTA
SANTA CLARA/3CORACOES
3CORAGOES/3CORACOES
BRIGITTA/MELITTA
BRIGITTA/MELITTA
BRIGITTA/MELITTA
BRIGITTA/MELITTA
3CORACOES/3CORAGOES

3C0RACOES/3CORACOES
3CORACOES/3CORACOES
BRIGITTA/MELITTA

3C0RACOES/3CORACOES
3C0RACOES/3CORAOES
3C0RAGOES/3CORAGOES
3CORAGOES/3CORACOES
BRIGITTA/MELITTA

SANTA CLARA/3CORAGOES
BRIGITTA/MELITTA

DOM PEDRO/CAFE DOM PEDRO
PIMPINELA/3CORACOES
IRACI/BORFLEX
CAICARA/CAICARA

BOM JESUS/MELITTA
EXPORT/CAFE EXPORT

5 Top5(%)
PIMPINELA/3CORAGOES 879
SAO BRAZ/SAO BRAZ 893

MEDEIROS/ANTONIO ALVIM MEDEIROS 796

ITAMARATY/3CORAGOES 963
MACALI/CAFE LOLI 983
JAGUARI/JAGUARI 944
IGUACU/3CORAOES 936
BRASILEIRO/MITSUI 837

SUPERHIPER =Asras | 135
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Lideres devendas

Alimento para Caes (Umido/semitimido)

BRASIL
12 PEDIGREE/MARS

22 DOG CHOW/NESTLE
32 CHAMP/MARS Participacio Top 5

KELDOG/KELCO O
52 SPECIAL DOG/MANFRIM 5 I /O

e e s e

-~
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 PEDIGREE/MARS PEDIGREE/MARS PEDIGREE/MARS PEDIGREE/MARS
22 | DOG CHOW/NESTLE DOG CHOW/NESTLE DOG CHOW/NESTLE DOG CHOW/NESTLE
3a CHAMP/MARS CHAMP/MARS CHAMP/MARS CHAMP/MARS
42 | BALANCE/BRF KELDOG/KELCO CESAR/MARS KELDOG/KELCO
52 | FARO/AFFINITY FARO/AFFINITY BALANCE/BRF CESAR/MARS
Top5 |978% 95,8% 98,5% 97%
C—
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 | PEDIGREE/MARS PEDIGREE/MARS PEDIGREE/MARS
22 | DOG CHOW/NESTLE DOG CHOW/NESTLE DOG CHOW/NESTLE
32 | CHAMP/MARS CHAMP/MARS CHAMP/MARS
42 | SPECIAL DOG/MANFRIM SPECIAL DOG/MANFRIM KELDOG/KELCO
52 | KELDOG/KELCO KELDOG/KELCO FARO/AFFINITY
Top5 | 964% 95.8% 969%
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Lideres devendas

Cera Automotiva

BRASIL

PROAUTO

Solucdes Inteligentes

LUXCAR/FLAPS

CERABRILL/INTERBRILHO

GRAND PRIX/SCJOHNSON

AUTOCRAFT/TRADING CARE

Participacao Top 5

32,5%

e e s e

s s

Top5

Nordeste

PROAUTO
Solugdes Inteligentes
AUTOCRAFT/TRADING CARE
LUXCAR/FLAPS
GRAND PRIX/SCJOHNSON

CARNU/SCJOHNSON

78,8%

Interior de Sio Paulo

Solugdes Inteligentes

LUXCAR/FLAPS
CERABRILL/INTERBRILHO
GRAND PRIX/SCJOHNSON
PEROLA/PEROLA

85,8%
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MG, ES, interior RJ

PROAUTO
Solugdes Inteligentes
CERABRILL/INTERBRILHO
GRAND PRIX/SCJOHNSON
KHARIS/KHARIS DO BRASIL
LUXCAR/FLAPS

877%

PR,SCeRS

Solugdes Inteligentes

GRAND PRIX/SCJOHNSON
LUXCAR/FLAPS

FREE WAY/CRIVIALLI
CERABRILL/INTERBRILHO

793%

Grande Rio de Janeiro

PROAUTO
Solugdes Inteligentes
LUXCAR/FLAPS
GRAND PRIX/SCJOHNSON
AUTOCRAFT/TRADING CARE
CERABRILL/INTERBRILHO

914%

MS, GO e DF

Solugdes Inteligentes

CERABRILL/INTERBRILHO
AUTOCRAFT/TRADING CARE
PEROLA/PEROLA
LUXCAR/FLAPS

88,1%

Grande S3o Paulo

PROAUTO
Solugdes Inteligentes
LUXCAR/FLAPS
CERABRILL/INTERBRILHO
AUTOCRAFT/TRADING CARE

PEROLA/PEROLA

86,6%
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Lideres devendas

Cola (cianoacrilato)

BRASIL
12 SUPER BONDER/HENKEL

22 TEK BOND/ATB ADESIVOS
32 THREE BOND/THREE BOND Participacio Top 5

42 SUPER COLA/SAINT GOBAIN DO BRASIL 0
52 UP BOND/UNIAO PERMANENTE : 0

e e s e

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 SUPER BONDER/HENKEL SUPER BONDER/HENKEL SUPER BONDER/HENKEL SUPER BONDER/HENKEL
22 | TEKBOND/SAINT GOBAIN BRASIL TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL TEK BOND/ATB ADESIVOS THREE BOND/THREE BOND
3a | THREE BOND/THREE BOND DO BRASIL UP BOND/UNIAO PERMANENTE SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL
A2 | SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL THREE BOND/ THREE BOND THREE BOND/ THREE BOND SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL
52 | COLAMALUCA/PONTO SUL SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL SEU LAR/GIL COM. ATACADISTA ULTRA BOND/GARIN
Top5 |979% 98,8% 100% 999%
[
Interior de S3o Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 | SUPER BONDER/HENKEL SUPER BONDER/HENKEL SUPER BONDER/HENKEL
22 | THREE BOND/THREE BOND THREE BOND/ THREE BOND THREE BOND/ THREE BOND
32 | TEKBOND/SAINT GOBAIN BRASIL TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL TEK BOND/SAINT GOBAIN BRASIL
42 | SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL PEGAMI L/PEGAMIL SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL
52 | SCOTCH/3M SUPER COLA/SAINT GOBAIN BRASIL *Néo declarado
Top5 992% 997% 100%
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A marca lider que
valoriza seu negocio!

LOCTITE

Ha 50 anos no Brasil ajudando milhdes
de brasileiros a criar e reparar.

g :
LOCTITE.
2

== VENDAS
VEND/ | ORIGINAL
INSTANTANEAS

NO BRASIL T
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. at e o
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Acelere suas vendas
com esses beneficios!

2x Marca que eleva o ticket
médio da categoria no PDV

Marca Top of Mind, mais
lembrada pelos brasileiros’

° A Unica que entrou para o
Guiness Book por levantar
5 um carro de 5 toneladas

TONELADAS

com apenas 9 gotas
@SuperBonderLoctiteBrasil P 9

d° @SuperBonderLoctite

Fonte: 'Pesquisa Data Folha 2024.
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Lideres devendas

Fnvoltorio para Alimentos

BRASIL
12 WYDA/WYDA

22 BOMPACK/EMBRAST
32 EXTRUSA PACK/EXTRUSA PACK Participacio Top 5

ALUMILESTE/ALUMILESTE O
52 GUARUFILME/GUARUFILME I O

e e s e

-~
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 | WYDA/WYDA WYDA/WYDA WYDA/WYDA WYDA/WYDA
22 EXTRUSA PACK/EXTRUSA PACK BOREDA/BOREDA MELLO/MELLO EXTRUSA PACK/EXTRUSA PACK
3a | ALFALUMINIO/ALUMILESTE GLOBOPACK/SUPER GLOBO LUMIPAM/LUMIPAM BOMPACK/EMBRAST
A2 | ALUMILESTE/ALUMILESTE MELLO/MELLO LIFE CLEAN/LIFE CLEAN ALUMILESTE/ALUMILESTE
52 | GLOBOPACK/SUPER GLOBO BOMPACK/EMBRAST ALUMILESTE/ALUMILESTE GUARUFILME/GUARUFILME
Top5 |575% 593% 48,4% 63%
[
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 | WYDA/WYDA WYDA/WYDA WYDA/WYDA
22 | EXTRUSA PACK/EXTRUSA PACK BOMPACK/EMBRAST LUMIPAM/LUMIPAM
32 | ALUMILESTE/ALUMILESTE BOMPACK/EMBRAST EXTRUSA PACK/EXTRUSA PACK
42 | BOMPACK/EMBRAST ROYAL PACK/ROYAL PACK ALUMILESTE/ALUMILESTE
52 | GUARUFILME/GUARUFILME GIOPACK/GIOCA BOMPACK/EMBRAST
Top5 |63% 55.6% 699%
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Lideresdevendas
Filtro de Papel

BRASIL
12 MELITTA/MELITTA
22 BRIGITTA/MELITTA
32 3CORACOES/3CORACOES Participacio Top 5

42 SANTA CLARA/3CORACOES 0
52 PIMPINELA/3CORACOES , 0

e e s e

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 | MELITTA/MELITTA MELITTA/MELITTA MELITTA/MELITTA MELITTA/MELITTA
22 | SANTA CLARA/3CORACOES 3CORACOES/3CORACDES BRIGITTA/MELITTA BRIGITTA/MELITTA
32 | 3CORACOES/3CORAGOES BRIGITTA/MELITTA 3CORAGOES/3CORACOES 3CORAGOES/3CORACOES
42 | BRIGITTA/MELITTA DOM PEDRO/CAFE DOM PEDRO PIMPINELA/3CORAGOES IRACI/BORFLEX
52 | SKOBRAZ/SAO BRAZ MEDEIROS/ANTONIO ALVIM MEDEIROS | ITAMARATY/3CORAGOES MACALI/CAFE LOLI
Top5 |893% 79.6% 96,3% 98,3%
[E
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 | MELITTA/MELITTA MELITTA/MELITTA MELITTA/MELITTA
22 | BRIGITTA/MELITTA BRIGITTA/MELITTA 3CORAGOES/3CORAGOES
32 | 3CORACOES/3CORACOES 3CORAGOES/3CORAGOES BRIGITTA/MELITTA
4% | CAICARA/CAICARA BOM JESUS/MELITTA EXPORT/CAFE EXPORT
52 | JAGUARI/JAGUARI IGUAGU/3CORAGOES BRASILEIRO/MITSUI
Top5 |944% 93,6% 83,7%
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SO QUEM INVENTOU A CATEGORIA
FILTROS DE PAPEL PODE SER
O LIDER DE VENDAS".

56 os Filtros Melitta® oferecem o exclusiva tecnologia
de microfuras e um portfalio complete para passar o
melhor do cofé fresquinho. Lider de vendas na
categoria, ha 26 anos, o Filtro Melitto® & o produto
preferido do consumidor e do supermercadista.

* Gaguinaga MieherdQ Torol Brodd &5 « CAC,

ooo /melittabrasil | www.melitto.com.br
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Lideres devendas

[ dmpadas

BRASIL
12 KIAN/KIAN

22 OUROLUX/OUROLUX
32 TASCHIBRA/BRASILUX Participacio Top 5

ELGIN/ELGIN O
52 AVANT/INTERLUX 79,3 /O

e e s e

-~
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 ELGIN/ELGIN KIAN/KIAN KIAN/KIAN OUROLUX/OUROLUX
22 KIAN/KIAN OUROLUX/OUROLUX AVANT/INTERLUX KIAN/KIAN
3a OUROLUX/OUROLUX AVANT/INTERLUX OUROLUX/OUROLUX ELGIN/ELGIN
42 | TASCHIBRA/BRASILUX TASCHIBRA/BRASILUX ELGIN/ELGIN FIAT LUX/SWEDISH MATCH
52 | GLIGHT/MARSCHALL GOLDEN/PAULISTA BUSINESS LEDVANCE/LEDVANCE LEDVANCE/LEDVANCE
Top5 |803% 713% 977% 87,4%
[
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 | OUROLUX/OUROLUX TASCHIBRA/BRASILUX OUROLUX/OUROLUX
22 | KIAN/KIAN OUROLUX/OUROLUX KIAN/KIAN
32 | ELGIN/ELGIN ONLUX/FOXLUX TASCHIBRA/BRASILUX
42 | TASCHIBRA/BRASILUX KIAN/KIAN FIAT LUX/SWEDISH MATCH
52 | LEDVANCE/LEDVANCE ELGIN/ELGIN ELGIN/ELGIN
Top5 |859% 801% 893%
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Kian
V. 0. ¢
"LUGAR

EM VENDAS
NA CATEGORIA

LAMPADAS

NO BRASIL

PELO SEGUNDO ANO CONSECUTIVID

Fonte: Revista SuperHiper. A partir de pesquisa da NielsenlQ em parceria com a ABRAS.

www.kian.com.br (£)@)/kianiluminacaooficial
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Lideresde vendas
Produtos para Auto

BRASIL

P (=
N

Solucdes Inteligentes

22 LUXCAR/ELAPS
32 RODABRILL/INTERBRILHO Participacio Top 5

4 AUTOCRAFT/TRADING CARE 0
52 BUCAS/INTERBRILHO : 0

e e s e

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
Solugges intelgentes Slugges itelgentes Solugges intelgentes solugses Inteigentes
22 LUXCAR/FLAPS RODABRILL/INTERBRILHO LUXCAR/FLAPS LUXCAR/FLAPS
3a RODABRILL/INTERBRILHO LUXCAR/FLAPS RODABRILL/INTERBRILHO RODABRILL/INTERBRILHO
42 | AUTOCRAFT/TRADING CARE BUCAS/RODABRIL AUTOCRAFT/TRADING CARE AUTOCRAFT/TRADING CARE
52 | PEROLA/PEROLA KHARIS/KHARIS DO BRASIL LUXTRON/LUXTRON BUCAS/INTERBRILHO
Top5 |868% 90% 851% 894%
[
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
lugdes nteligentes ougdes nteligentes olugdes nteligentes
22 | LUXCAR/FLAPS LUXCAR/FLAPS LUXCAR/FLAPS
32 | RODABRILL/INTERBRILHO RODABRILL/INTERBRILHO RODABRILL/INTERBRILHO
42 | AUTOCRAFT/TRADING CARE AUTOCRAFT/TRADING CARE AUTOCRAFT/TRADING CARE
52 | BUCAS/INTERBRILHO BRILHOLAC/GLOBO DO BRASIL BUCAS/INTERBRILHO
Top5 | 898% 717% 891%

148 | SUPERHIPER =Asras
MARCO02025



care

D =1

o «LIDERANCA
® CONSECUTIVA

ATO ESPUMA  Tombdm sto morcos
CRNFT MAEGIPE  com qualidads Proauts.

¥
EwWw. piednle com, & oga tiQe mEsses fompages
I | F*a

S S LI Solucoes Inteligentes

L i ” .
AODUA: PODE FALTAR. HAD DESFERDICE



azar | lideres e vendas

GUARDANAPO DE PAPEL
10

BRASIL  MILI/MILI

NORDESTE  MALU/ARPEL

MG, ES, INT.RJ MILI/MILI

GRANDERJ  COQUETEL/CARTA FABRIL

GRANDESP  KITCHEN/SOFTYS
INTERIOR SP KITCHEN/SOFTYS
SUL MILI/MILI

MS,GOeDF  COQUETEL/CARTA FABRIL

20

COQUETEL/CARTA FABRIL
ABSOLUTO/ABSOLUTO
COQUETEL/CARTA FABRIL
SNOB/SANTHER
MILI/MILI

MILI/MILI

MAXIM/SEPAC
SNOB/SANTHER

30
SNOB/SANTHER
NAPS/FACEPA
SANTEPEL/SANTHER

GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK

SNOB/SANTHER
COQUETEL/CARTA FABRIL
SNOB/SANTHER
SANTEPEL/SANTHER

40

KITCHEN/SOFTYS
SCALA/SUZANO
SNOB/SANTHER
KITCHEN/SOFTYS
COQUETEL/CARTA FABRIL
SNOB/SANTHER
BOB/CVG

GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK

5o

GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK
SNOB/SANTHER

BOB/CVG

FACE A FACE/DOPEL

GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK
GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK
SORELLA/CANOINHAS DE PAPEL
MAXIM/SEPAC

Top5(%)
528
678
700
792
650
56,6
710
651

INSTRUMENTO DE ESCRITA
10
BRASIL  BIC/BIC
NORDESTE  BIC/BIC
MG, ES,INT.RJ BIC/BIC
GRANDER)  BIC/BIC
GRANDESP  BIC/BIC
INTERIOR SP BIC/BIC
SUL BIC/BIC
MS,GOeDF  BIC/BIC

LAMPADA

20
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
MOLIN/MOLIN

30
MOLIN/MOLIN
COMPACTOR/COMPACTOR
COMPACTOR/COMPACTOR
COMPACTOR/COMPACTOR
MOLIN/MOLIN

MOLIN/MOLIN

MOLIN/MOLIN
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL

4°
COMPACTOR/COMPACTOR
MOLIN/MOLIN
MOLIN/MOLIN
MOLIN/MOLIN
COMPACTOR/COMPACTOR
LEO&LEO/LEONORA PAPEIS
CIS/SERTIC
COMPACTOR/COMPACTOR

5o

LEO&LEO/LEONORA PAPEIS
LEORLEO/LEONORA PAPEIS
LEO&LEO/LEONORA PAPEIS
LEO&LEO/LEONORA PAPEIS
LEO&LEO/LEONORA PAPEIS
COMPACTOR/COMPACTOR
COMPACTOR/COMPACTOR
LEO&LEO/LEONORA PAPEIS

Top5(%)
86,7
86,0
820
8838
871
872
883
922

10
BRASIL  KIAN/KIAN
NoRDESTE ‘&l gin
MG, S INT.RI KIAN/KIAN
GRANDER! ~ KIAN/KIAN
GRANDESP  QUROLUX/OUROLUX
INTERIORSP OUROLUX/OUROLUX

SUL TASCHIBRA/BRASILUX

MS,GOeDF  OUROLUX/OUROLUX

10
BRASIL  DANNY/DANNY
NORDESTE  DANNY/DANNY
MG, ES, INT.RJ LIMPPANO/LIMPPANO
GRANDERJ  LIMPPANO/LIMPPANO
GRANDESP  DANNY/DANNY
INTERIORSP DANNY/DANNY
SUL LIMPPANO/LIMPPANO
MS,GOeDF  DANNY/DANNY
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20
OUROLUX/OUROLUX
KIAN/KIAN
OUROLUX/OUROLUX
AVANT/INTERLUX
KIAN/KIAN
KIAN/KIAN
OUROLUX/OUROLUX
KIAN/KIAN

20

LIMPPANO/LIMPPANO
SCOTCH BRITE/3M

SANTA LIMPEZA/MUCAMBO
DANNY/DANNY

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
ESFREBOM/BETTANIN
BOMPACK/EMBRAST

30
TASCHIBRA/BRASILUX
OUROLUX/OUROLUX
AVANT/INTERLUX
OUROLUX/OUROLUX
‘elgin
‘elgin
ONLUX/FOXLUX
TASCHIBRA/BRASILUX

30
ESFREBOM/BETTANIN
SANRO/LATEX SAO ROQUE
MAPA/MAPA VIRULANA
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
LIMPPANO/LIMPPANO
BOMPACK/EMBRAST
SANRO/LATEX SAO ROQUE

40

‘elgin
TASCHIBRA/BRASILUX
TASCHIBRA/BRASILUX
‘elgin

FIAT LUX/SWEDISH MATCH
TASCHIBRA/BRASILUX
KIAN/KIAN

FIAT LUX/SWEDISH MATCH

40

SCOTCH BRITE/3M
LIMPPANO/LIMPPANO
DANNY/DANNY

SCOTCH BRITE/3M
SANRO/LATEX SAO ROQUE
SANRO/LATEX SAO ROQUE
DANNY/DANNY

SCOTCH BRITE/3M

50
AVANT/INTERLUX

G LIGHT/MARSCHALL
GOLDEN/PAULISTA BUSINESS
LEDVANCE/LEDVANCE
LEDVANCE/LEDVANCE
LEDVANCE/LEDVANCE
‘elgin

‘elgin

5‘1

SANRO/LATEX SO ROQUE
CELESTE/CLT.

SCOTCH BRITE/3M

SANTA LIMPEZA/MUCAMBO
BOMPACK/BOMPACK
SCOTCH BRITE/3M
SANRO/LATEX SAO ROQUE
LIMPPANO/LIMPPANO

Top5(%)
793
803
773
917
874
859
801
893

Top 5(%)
720
698
773
890
775



MAMADEIRA

10
BRASIL  NEOPAN/NEOPAN
NORDESTE  NEOPAN/NEOPAN
MG, ES,INT.RI KUKA/KUKA

GRANDER)  LOLLY/LOLLY BABY
GRANDESP  NEOPAN/NEOPAN
INTERIOR SP- NEOPAN/NEOPAN
SuL KUKA/KUKA

MS,GOeDF  LOLLY/LOLLY BABY

20
LOLLY/LOLLY BABY
LOLLY/LOLLY BABY
LOLLY/LOLLY BABY
PITUCA/NEBRASKA
LOLLY/LOLLY BABY
LOLLY/LOLLY BABY
NEOPAN/NEOPAN

NEOPAN/NEOPAN

30
KUKA/KUKA
KUKA/KUKA
LILLO/NEWELL BRANDS
NEOPAN/NEOPAN
KUKA/KUKA
KUKA/KUKA
LOLLY/LOLLY BABY
KUKA/KUKA

4°
LILLO/NEWELL BRANDS
LILLO/NEWELL BRANDS
NEOPAN/NEOPAN
LILLO/NEWELL BRANDS
BABY GO/DERMIWIL
BABY GO/DERMIWIL
LILLO/NEWELL BRANDS
BABY GO/DERMIWIL

5o
BABY GO/DERMIWIL
BABY GO/DERMIWIL
FIONA/NEWELL BRANDS
CEFISA/CEFISA
LILLO/NEWELL BRANDS
LILLO/NEWELL BRANDS
BABY GO/DERMIWIL
PEPETA/PEPETA

Top5(%)
910
939
941
767
916
915
917
910

PILHA ALCALINA
10

BRASIL  PANASONIC/PANASONIC
NORDESTE  PANASONIC/PANASONIC
MG, ES, INTRJ PANASONIC/PANASONIC
GRANDERJ DURACELL/DURACELL
GRANDESP DURACELL/DURACELL
INTERIORSP DURACELL/DURACELL
SUL PANASONIC/PANASONIC
MS,G0eDF  PANASONIC/PANASONIC

20
DURACELL/DURACELL
DURACELL/DURACELL
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
PANASONIC/PANASONIC
PANASONIC/PANASONIC
PANASONIC/PANASONIC
DURACELL/DURACELL
DURACELL/DURACELL

30
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
DURACELL/DURACELL

RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS

40

FIAT LUX/SWEDISH MATCH
PHILIPS/PHILIPS
EVEREADY/ENERGIZER
ALFACELL/YINS

FIAT LUX/SWEDISH MATCH
‘elgin
XTRACELL/A. ANGELONI
FIAT LUX/SWEDISH MATCH

5o

PHILIPS/PHILIPS

FIAT LUX/SWEDISH MATCH
ENERGIZER/ENERGIZER
KIAN/KIAN

‘elgin

FIAT LUX/SWEDISH MATCH
FIAT LUX/SWEDISH MATCH
PHILIPS/PHILIPS

Top5(%)
95/
98,2
945
96,5
973
981
975
971

PRODUTOS PARA AUTO

10

BRASIL

Solugses ntelgentes

NORDESTE

Solugaes ntelgentes

MG, ES,INT. R

Solugdes nteligentes.

GRANDERJ

Solugses ntelgentes

GRANDE SP

Solugses nteligentes

INTERIOR SP

Solugses ntelgentes

suL

Solugdes nteligentes.

MS, GO e DF

Solugses nteligentes

20
LUXCAR/FLAPS
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
LUXCAR/FLAPS
LUXCAR/FLAPS
LUXCAR/FLAPS
LUXCAR/FLAPS

30
RODABRILL/INTERBRILHO
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS

RODABRILL/INTERBRILHO
RODABRILL/INTERBRILHO
RODABRILL/INTERBRILHO
RODABRILL/INTERBRILHO
RODABRILL/INTERBRILHO

4°
AUTOCRAFT/TRADING CARE
AUTOCRAFT/TRADING CARE
BUCAS/RODABRIL

AUTOCRAFT/TRADING CARE
AUTOCRAFT/TRADING CARE
AUTOCRAFT/TRADING CARE
AUTOCRAFT/TRADING CARE
AUTOCRAFT/TRADING CARE

5o
BUCAS/INTERBRILHO
PEROLA/PEROLA
KHARIS/KHARIS DO BRASIL
LUXTRON/LUXTRON
BUCAS/INTERBRILHO
BUCAS/INTERBRILHO
BRILHOLAC/GLOBO DO BRASIL
BUCAS/INTERBRILHO

Top5(%)
865
86,8
900
851
894
898
177
891

TOALHA DE PAPEL
10
BRASIL  KITCHEN/SOFTYS
NORDESTE ~ SCALA/SUZANO
MG, ES,INT.RJ SCALA/SUZANO
GRANDERJ  SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL
GRANDESP  KITCHEN/SOFTYS
INTERIORSP KITCHEN/SOFTYS
SuL MILI/MILI
MS,GOeDF  SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL

20
MILI/MILI

MALU/ARPEL

MILI/MILI
COQUETEL/CARTA FABRIL
YURI/MANIKRAFT
YURI/MANIKRAFT
KITCHEN/SOFTYS
SNOB/SANTHER

30
SCALA/SUZANO
ABSOLUTO/OL PAPEIS
SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL
SCALA/SUZANO

MILI/MILI

MiLI/MILI

SORELLA/CANOINHAS DE PAPEL

KITCHEN/SOFTYS TISSUE

40
SNOB/SANTHER
CAPRICE/ONDUNORTE
SNOB/SANTHER
YURI/MANIKRAFT
SNOB/SANTHER
SNOB/SANTHER
MAXIM/SEPAC
COQUETEL/CARTA FABRIL

5o
YURI/MANIKRAFT
ENXUTTA/OL PAPEIS
BIANCO/MILI
KITCHEN/SOFTYS
SCALA/SUZANO
SCALA/SUZANO
STYLUS/SEPAC
SCALA/SUZANO

Top 5(%)
561
651
749
704
769
654
n3
600
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ideres e vendas

Cervejas
mantema
liderancana

cestadebebidas

Categoria apresentouaumento
devendas de11,2% em valor
e 8,6% em unidades

PORRENATARUIZ

>>A cesta de Bebidas ficou entre os destaques positivos em
diversos canais, seja no cash & carry, no super, no hiper ou
naloja devizinhanga. Comisso, elamanteve o crescimento
em 2024. As cervejas desempenharam um papel fundamen-
tal nesse resultado, impactando o consumo do segmento
em 35,2% e contribuindo significativamente para elevar os
numeros. Em termos de valor, a categoria de cervejas avan-

152 | SUPERHIPER =Asras
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Maiorimportancia
nacesta:

Cervejas

Refrigerantese
bebidas mistas

Suco pronto
parabeber

Vinhode mesa

¢ou 11,2% em valor, enquanto em uni-
dades o aumento foi de 8,6%.

Na analise do ano, Bebidas ocupa-
ram a segunda colocagéo, com 34%,
entre todas as cestas, atrds apenas de
Alimentos, com 39%. Contudo, na
comparacio entre 2024 e 2023, a cesta
de Bebidas teve retracdo, caindo 1,7
p-p. de 5,5% para 3,8%.

Em resumo, as cervejas e os refrige-
rantes, mesmo com a desaceleracéo,
foram os itens mais consumidos. Por
isso, ndo devem faltar nas prateleirase o
mix deve incluir uma boa variedade de
marcas, bem como rétulos premium.

Emtermosdeimportanciana cate-
goria, as cervejas lideram com 35,2%,
seguidas por refrigerantes e bebidas
mistas gaseificadas (25,2%), suco pron-
to para beber (8,8%) e vinho de mesa
(5,4%). A categoria de dgua mineral
(5,2%) também contribuiu significati-
vamente para impulsionar o cresci-
mento do segmento de Bebidas. @
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do Nordeste!

Pelo 147 ano consecutivo,
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Jelinas | lideres de vendas

Lideres devendas

AgUa de €OCO. . oo 156
AguaMineral COM GAS ... 156
AguaMineral sem GAS..................... 156
Aguardente de Cana. ... 156
BebidasaBase de Soja ... 157
5 157
COIVEJA oo 157
Cha Pronto para CONMSUMO ... ......ooiiiiiii i 157
COMNAGUE ... 164
ENergélico ... 164
B PUMAN S 164
I O OMICO 164
Mistura AlcOOlica . ... 165
Refrigerante ... o 165
Sidrae Filtrado ... 165
SUCOo CoNCeNtrado ... 165
SUCOEMPO ..o 170
Suco Pronto para ConsumO ... 170
VO MIUE e 170
Vinho Nacional ... 170
T o 171
WHRISKY . 171
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ENERGIA
LA EM CIMA.
FATURAMENTO
TAMBEM.

TENHA EM SUA LOJA A MARCA
DE ENERGETICOS BRASILEIRA MAIS
RECONHECIDA* PELOS CONSUMIDORES.
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ealizado pela MindMin o Grupo Petrépolis, agosto/2024.



BRASIL  KERO COCO/PEPSICO

NORDESTE ~ AQUA COCO/D.D. GASPAR
MG, ES, INT.RI PURO COCO/BRITVIC BRASIL
GRANDER)
GRANDESP  KERO COCO/PEPSICO
INTERIORSP KERO COCO/PEPSICO
SUL 50C0C0/S0C0CO

MS,GOeDF  SOC0CO/SOCOCO

BRASIL  (RYSTAL/COCA-COLA

NORDESTE  INDAIA/MINALBA BRASIL
MG, ES, INT.RJ CRYSTAL/COCA-COLA
GRANDERJ  CRYSTAL/COCA-COLA
GRANDESP  CRYSTAL/COCA-COLA
INTERIORSP CRYSTAL/COCA-COLA
SuL DA PEDRA/BEBIDAS FRUKI

MS,GOeDF  CRYSTAL/COCA-COLA

BRASIL  (RYSTAL/COCA-COLA

NORDESTE  DIAS D'AVILA/DIAS D'AVILA
MG, ES, INT.RJ CRYSTAL/COCA-COLA
GRANDERJ  MINALBA/MINALBA BRASIL
GRANDESP  MINALBA/MINALBA BRASIL
INTERIORSP CRYSTAL/COCA-COLA
SuL CRYSTAL/COCA-COLA

MS,GOeDF  LAPRIORI/VITAGUA

BRASIL  PITU/ENGARRAFAMENTO PITU

NORDESTE  PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
MG, ES, INT.RJ 51/MULLER
GRANDERJ  51/MULLER
GRANDESP  VELHO BARREIRO/ TATUZINHO
INTERIOR P VELHO BARREIRO/TATUZINHO
SuL VELHO BARREIRO/ TATUZINHO

MS,GOeDF  JAMEL/MISSIATO
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MARC02025

[deres de vendas

NATURAL SALADS/JFC & NATURAL SALADS

$0C0C0/S0C0C0
$0C0C0/S0C0C0

KERO COCO/PEPSICO
HORTIFRUTI/AGROINDUSTRIAL QUISSAMA
$0C0C0/S0C0C0

(0CO QUADRADO/PARAIPABA AGROINDUSTRIAL

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
DUCOCO/DUCOCO

MINALBA/MINALBA BRASIL
CRYSTAL/COCA-COLA

SAO LOURENGO/MINALBA BRASIL
MINALBA/MINALBA BRASIL
MINALBA/MINALBA BRASIL
MINALBA/MINALBA BRASIL
CRYSTAL/COCA-COLA
INDAIA/MINALBA BRASIL

MINALBA/MINALBA BRASIL
SANTA JOANA/TORRES E PEDROSA
IGARAPE/IGARAPE
CRYSTAL/COCA-COLA
CRYSTAL/COCA-COLA
MINALBA/MINALBA BRASIL
IMPERATRIZ/JAN AGUAS MINERAIS
CRYSTAL/COCA-COLA

51/MULLER
YPIOCA/DIAGEO

SALINAS/HELENO MEDRADO FERNANDES

CANINHA DA ROCA/BEBIDAS PARIS
51/MOLLER

51/MOLLER

51/MOLLER

VELHO BARREIRO/ TATUZINHO

(0C0 QUADRADO/PARAIPABA AGROINDUSTRIAL DUCOCO/DUCOCO

PARAISO/PARAISO FRUTAS
DUCOCO/DUCOCO
KERO COCO/PEPSICO

NATUCOCO/NATUCOCO
TIAL/PARAIPABA AGROINDUSTRIAL
PURI/GREEN COCO

(0C0 QUADRADO/PARAIPABA AGROINDUSTRIAL DUCOCO/DUCOCO

50C0C0/S0C0CO
KERO COCO/PEPSICO
KERO COCO/PEPSICO

SAO LOURENGO/MINALBA BRASIL
DIAS D'AVILA/DIAS D'AVILA
IGARAPE/IGARAPE

SAO LOURENGO/MINALBA BRASIL
SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL
LEVITY/POTY

CRISTAL/AGUA ANA ROSA
PURISSIMA/VITORIA REGIA

INDAIA/MINALBA BRASIL
CRYSTAL/COCA-COLA
LINDOYA/LINDOIANO

DA MONTANHA/PAKERA

PUREZA VITAL/MINALBA BRASIL
PUREZA VITAL/MINALBA BRASIL
AGUA DA PEDRA/BEBIDAS FRUK|
MARIZA/MARIZA AGUAS MINERAIS

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
S1/MOLLER

SELETA/SELETA
PRAIANINHA/THOQUINO
PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
COROTE/MISSIATO

51/MOLLER

DUC0CO/DUCOCO
MAIS C0C0/S0C0CO
MAIS C0C0/S0C0CO

INDAIA/MINALBA BRASIL
PETROPOLIS/MINALBA BRASIL
MINEIRO CRISTAL/GOYA
DAMONTANHA/PAKERA
PRATA/PRATA

SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL
ARMAZEM/ARMAZEM

PURO COCO/BRITVIC BRASIL
MAIS COC0/S0C0CO

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
EXTRAFRUTI/TRIUNFO PADAR
PURO COCO/BRITVIC BRASIL
PURO COCO/BRITVIC BRASIL
PURO COCO/BRITVIC BRASIL
PURO COCO/BRITVIC BRASIL

DA PEDRA/BEBIDAS FRUKI
NATURAGUA/NATURAGUA
LINDOYA/LINDOIANO
PRECIOSA/CASCATA DE CAMPINAS
PUREZA VITAL/MINALBA BRASIL
PRATA/PRATA

CRISTAL AZUL/SAUDAVEL

LEBRINHA/AGUAS MINERAIS LEBRINHA POR DO SOL/IF. POR DO SOL

PUREZA VITAL/MINALBA BRASIL
INDAIA/MINALBA BRASIL
MINALBA/MINALBA BRASIL
PRECIOSA/CASCATA DE CAMPINAS
FRESCCA/COTIA FOODS

CLARISSIMA GOLD/VALE DOS VALLE PINHALZINHO

FONT LIFE/BAGGIO & BAGGIO
INDAIA/MINALBA BRASIL

YPIGCA/DIAGEO
MATUTA/MATUTA
YPIOCA/DIAGEQ
YPIOCA/DIAGEO

SAO FRANCISCO/PERNOD RICARD
YPIOCA/DIAGEO

7 CAMPOS/BOITUVA DE BEBIDAS
CAMELINHO/MISSIATO

DIAS DIAVILA/DIAS D'AVILA
STER BOM/STER BOM
VIVA/AGUA MINERAL VIVA

POUSO ALTO/MINERAGAO POUSO ALTO

INDAIA/MINALBA BRASIL
FRESCCA/COTIA FOODS
ARMAZEM/ARMAZEM

POR DO SOL/IF. POR DO SOL

COROTE/MISSIATO

CANINHA DA ROCA/BEBIDAS PARIS
OLD CESAR 88/CRS BRANDS

VELHO BARREIRO/ TATUZINHO
YPIGCA/DIAGEO

COROTE/MISSIATO

JAMEL/MISSIATO

CANINHA SERTANEJA/CENTROAIDAR

59.2
618
56,2
676
815
790
66,5
66,5

530
786
648
797
830
3
490
679

748

659
843
509
702
79
702
78
691



BRASIL  ADES/COCA-COLA
NORDESTE  ADES/COCA-COLA
MG, ES, INT.RJ ADES/COCA-COLA
GRANDERJ  ADES/COCA-COLA
GRANDESP ADES/COCA-COLA
INTERIOR P ADES/COCA-COLA
SuL ADES/COCA-COLA
MS,GOeDF  ADES/COCA-COLA

BRASIL  CAMPARI/CAMPARI DO BRASIL
NORDESTE  CAMPARI/CAMPARI DO BRASIL
MG, ES, INT.RJ CAMPARI/CAMPARI DO BRASIL
GRANDER)  APEROL/CAMPARI DO BRASIL
GRANDE P CAMPARI/CAMPARI DO BRASIL
INTERIORSP - CAMPARI/CAMPARI DO BRASIL
SUL CAMPARI/CAMPARI DO BRASIL
MS,GOeDF ~ CAMPARI/CAMPARI DO BRASIL

BRASIL  HEINEKEN/HEINEKEN
NORDESTE  HEINEKEN/HEINEKEN
MG, ES,INT.R) HEINEKEN/HEINEKEN
GRANDERJ  BRAHMA/AMBEV

GRANDESP  HEINEKEN/HEINEKEN
INTERIOR SP HEINEKEN/HEINEKEN
SUL HEINEKEN/HEINEKEN
MS,GOeDF  HEINEKEN/HEINEKEN

BRASIL  LEAO/COCA-COLA
NORDESTE  LEAQ/COCA-COLA
MG, ES,INT.RJ LEAO/COCA-COLA
GRANDERJ  MATTE LERO/COCA-COLA
GRANDESP  LEAO/COCA-COLA
INTERIORSP LEAQ/COCA-COLA
SuL LEAO/COCA-COLA
MS,GOeDF  LEAQ/COCA-COLA

MUPY/AGRO NIPPO
NOT MILK/NOTCO
NOT MILK/NOTCO
NOT MILK/NOTCO
MUPY/AGRONIPPO
MUPY/AGRONIPPO
PURITY/COCAMAR
BATAVO/LACTALIS

APEROL/CAMPARI DO BRASIL
APEROL/CAMPARI DO BRASIL
APEROL/CAMPARI DO BRASIL
CAMPARI/CAMPARI DO BRASIL
APEROL/CAMPARI DO BRASIL
APEROL/CAMPARI DO BRASIL
APEROL/CAMPARI DO BRASIL
APEROL/CAMPARI DO BRASIL

BRAHMA/AMBEV
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
HEINEKEN/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN

MATTE LEAO/COCA-COLA
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
MATTE LEAQ/COCA-COLA
LERO/COCA-COLA

MATTE LEAO/COCA-COLA
MATTE LEAQ/COCA-COLA
MATTE LEAQ/COCA-COLA
MATTE LEAO/COCA-COLA

NOT MILK/NOTCO
TONYU/YAKULT

BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
NOT MILK/NOTCO
NOT MILK/NOTCO
NOT MILK/NOTCO
NOT MILK/NOTCO

CYNAR/CAMPARI DO BRASIL
SANG GALO/FANTE
VERMELHAO/BIZANTINA
ANGOSTURA/ANGOSTURA
CYNAR/CAMPARI DO BRASIL
CYNAR/CAMPARI DO BRASIL
CYNAR/CAMPARI DO BRASIL
DACTARI/MURARO

SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
BRAHMA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
ANTARCTICA/AMBEV

LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
LIPTON/PEPSICO
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL

TONYU/YAKULT

NOT MILKINHO/NOTCO
TONYU/YAKULT

NOT MILKINHO/NOTCO
TONYU/YAKULT
TONYU/YAKULT
BATAVO/LACTALIS
TONYU/YAKULT

VERMELHAO/BIZANTINA
VERMELHAO/BIZANTINA
CANDARIM/101D0 BRASIL
CYNAR/CAMPARI DO BRASIL
VERMELHAO/BIZANTINA
VERMELHAQ/BIZANTINA
VERMELHAO/BIZANTINA
VERMELHAO/BIZANTINA

AMSTEL/HEINEKEN
TAIPAVA/PETROPOLIS
SKOL/AMBEV

PURITY/COCAMAR
ISOURCE/NESTLE

NOT MILKINHO/NOTCO
TONYU/YAKULT

NOT MILKINHO/NOTCO
NOT MILKINHO/NOTCO
LIDER/LIDER

NOT MILKINHO/NOTCO

SANG GALO/FANTE
CYNAR/CAMPARI DO BRASIL
CYNAR/CAMPARI DO BRASIL
VERMELHAO/BIZANTINA
SANG GALO/FANTE

SANG GALO/FANTE

SANG GALO/FANTE
CYNAR/CAMPARI DO BRASIL

[TAIPAVA/PETROPOLIS
BUDWEISER/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN

IMPERIO/CERVEJARIA CIDADE IMPERIAL STELLA ARTOIS/AMBEV

ORIGINAL/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
SKOL/AMBEV

NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
YAI/YAI

LIPTON/PEPSICO

REI DO MATE/REI DO MATE
YAI/YA

LIPTON/PEPSICO

NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
LIPTON/PEPSICO

BRAHMA/AMBEV
ORIGINAL/AMBEV
BUDWEISER/AMBEV
BRAHMA/AMBEV

YAI/YA

DRINK T/BEBIDAS SAQ MIGUEL
REI DO MATE/REI DO MATE
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
FEEL GOOD/WOW NUTRITION
YAI/YAI

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO

983

1000
997
1000
996
992
987
999

995
998
999
1000
997
997
988
998

580
66,2
576
684
627
597
570
683

931
950
9%6
98]
903
931
944

0

954
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deres a2 vendas

Cerveja

HEINEKEN/HEINEKEN

BRAHMA/AMBEV

SKOL/AMBEV

AMSTEL/HEINEKEN

ITAIPAVA/PETROPOLIS

HEINEKEN/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
ITAIPAVA/PETROPOLIS

BUDWEISER/AMBEV

66,2%

HEINEKEN/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
ORIGINAL/AMBEV

597%
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HEINEKEN/HEINEKEN
BRAHMA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
SKOL/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN

57,6%

HEINEKEN/HEINEKEN
BRAHMA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
BUDWEISER/AMBEV

51%

BRAHMA/AMBEV

HEINEKEN/HEINEKEN
ANTARCTICA/AMBEV
IMPERIO/CERVEJARIA CIDADE IMPERIAL
STELLA ARTOIS/AMBEV

68,4%

HEINEKEN/HEINEKEN
AMSTEL/HEINEKEN
ANTARCTICA/AMBEV
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV

68,3%

3%

HEINEKEN/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
ORIGINAL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV

62,7%
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Venda e consumo proibidos para menores de 18 anos Y7y -

Sabor
de Heineken’,

soHeineken’

!
|

Aprecie com moderacéo. -@

Marca lider
em vendas

nos supermercados
de todo Brasil.

*Categoria cerveja

*

Heineken




deres a2 vendas

Energético

RED BULL/RED BULL

MONSTER/MONSTER ENERGY

BALY/GRASSI DO BRASIL

TNT/PETROPOLIS

EXTRA POWER/GLOBALBEV

RED BULL/RED BULL
MONSTER/MONSTER ENERGY
ENERUP/SAO MIGUEL
BALY/GRASSI DO BRASIL

TNT/PETROPOLIS

92%

MONSTER/MONSTER ENERGY
RED BULL/RED BULL
BALY/GRASSI DO BRASIL
TNT/PETROPOLIS
TSUNAMI/HORIZONTE

951%
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RED BULL/RED BULL
MONSTER/MONSTER ENERGY
BALY/GRASSI DO BRASIL
EXTRA POWER/GLOBALBEV
TNT/PETROPOLIS

925%

RED BULL/RED BULL
MONSTER/MONSTER ENERGY
BALY/GRASSI DO BRASIL
FURIOSO/REFRIKO
ELEV/BEBIDAS FRUKI

96,1%

RED BULL/RED BULL
MONSTER/MONSTER ENERGY
BALY/GRASSI DO BRASIL
TNT/PETROPOLIS
FUSION/AMBEV

96,5%

MONSTER/MONSTER ENERGY
RED BULL/RED BULL

EXTRA POWER/GLOBALBEV
BALY/GRASSI DO BRASIL
FURIOSO/REFRIKO

95,4%

93,4%

RED BULL/RED BULL
MONSTER/MONSTER ENERGY
BALY/GRASSI DO BRASIL
TNT/PETROPOLIS

VIBE/BLUE BEVERAGES

971%



AGORA COM
O SABOR
DE POMELO

NADADE
ACUCAR, SO
AAASAS.
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deres a2 vendas

Espumante

SALTON/SALTON

CASA PERINI/PERINI

GARIBALDI/GARIBALDI

CHANDON/CHANDON

AURORA/VINICOLA AURORA

SALTON/SALTON
CHANDON/CHANDON
CASA PERINI/PERINI
RIO SOL/VINIBRASIL

TERRA NOVA/VINICOLA MIOLO

599%

SALTON/SALTON
AURORA/VINICOLA AURORA
CHANDON/CHANDON
FREIXENET/FREIXENET
CASA PERINI/PERINI

63,7%
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SALTON/SALTON
CHANDON/CHANDON
GARIBALDI/GARIBALDI
CASA PERINI/PERINI
OMNIUM/VINITERRA

54%

SALTON/SALTON
GARIBALDI/GARIBALDI
AURORA/VINICOLA AURORA
FREIXENET/FREIXENET
CASA PERINI/PERINI

65,2%

CASA PERINI/PERINI
SALTON/SALTON
CHANDON/CHANDON
GARIBALDI/GARIBALDI
FREIXENET/FREIXENET

69,4%

AURORA/VINICOLA AURORA

CHANDON/CHANDON
SALTON/SALTON

CASA PERINI/PERINI
GARIBALDI/GARIBALDI

64,9%

59,5%

SALTON/SALTON
FREIXENET/FREIXENET
AURORA/VINICOLA AURORA
CHANDON/CHANDON

CASA PERINI/PERINI

61,7%
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[deres de vendas

BRASIL  DREHER/CAMPARI DO BRASIL
NORDESTE  SAQ JOAO DA BARRA/THOQUINO
MG, ES, INT.R) PRESIDENTE/SALTON
GRANDERJ  DREHER/CAMPARI DO BRASIL
GRANDESP  DREHER/CAMPARI DO BRASIL
INTERIORSP DREHER/CAMPARI DO BRASIL
SUL PRESIDENTE/VINICOLA SALTON

MS,GOeDF  PRESIDENTE/VINICOLA SALTON

BRASIL  REDBULL/RED BULL

NORDESTE  RED BULL/RED BULL
MG, ES, INT.RI RED BULL/RED BULL
GRANDER/  RED BULL/RED BULL
GRANDESP  RED BULL/RED BULL
INTERIORSP MONSTER/MONSTER ENERGY
SUL RED BULL/RED BULL

MS,GOeDF ~ MONSTER/MONSTER ENERGY

BRASIL  SALTON/SALTON
NORDESTE ~ SALTON/SALTON
MG, ES, INT.RI SALTON/SALTON
GRANDERJ  CASA PERINI/PERINI
GRANDESP  SALTON/SALTON
INTERIORSP SALTON/SALTON
SUL SALTON/SALTON

MS,GOeDF  AURORA/VINICOLA AURORA

7 0

o4

= ABRAS
BRASIL  GATORADE/PEPSICO
NORDESTE ~ GATORADE/PEPSICO
MG, ES, INT.R) GATORADE/PEPSICO
GRANDERJ  GATORADE/PEPSICO
GRANDESP  GATORADE/PEPSICO
INTERIORSP GATORADE/PEPSICO
SuL GATORADE/PEPSICO

MS,GOeDF ~ GATORADE/PEPSICO

164 | SUPERHIPER =ABRAS
MARC02025

SAO JOAQ DA BARRA/THOQUINO
DREHER/CAMPARI DO BRASIL
DREHER/CAMPARI DO BRASIL
DOMECQ/PERNOD RICARD
DOMECQ/PERNOD RICARD
PRESIDENTE/SALTON
DREHER/CAMPARI DO BRASIL
SA0J0A0 DA BARRA/THOQUINO

MONSTER/MONSTER ENERGY
MONSTER/MONSTER ENERGY
MONSTER/MONSTER ENERGY
MONSTER/MONSTER ENERGY
MONSTER/MONSTER ENERGY
RED BULL/RED BULL

MONSTER/MONSTER ENERGY
RED BULL/RED BULL

CASA PERINI/PERINI
CHANDON/CHANDON
CHANDON/CHANDON
SALTON/SALTON
FREIXENET/FREIXENET
AURORA/VINICOLA AURORA
GARIBALDI/GARIBALDI
CHANDON/CHANDON

POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA

PRESIDENTE/SALTON
PRESIDENTE/SALTON

DREBY 5/101D0 BRASIL
PRESIDENTE/SALTON

SAO JOAQ DA BARRA/THOQUINO
DOMECQ/PERNOD RICARD
DOMECQ/PERNOD RICARD
DREHER/CAMPARI DO BRASIL

BALY/GRASSI DO BRASIL
ENERUP/SAQ MIGUEL
BALY/GRASSI DO BRASIL
BALY/GRASSI DO BRASIL
BALY/GRASSI DO BRASIL
BALY/GRASSI DO BRASIL
BALY/GRASSI DO BRASIL
EXTRA POWER/GLOBALBEV

GARIBALDI/GARIBALDI
CASAPERINI/PERINI
GARIBALDI/GARIBALDI
CHANDON/CHANDON
AURORA/VINICOLA AURORA
CHANDON/CHANDON
AURORA/VINICOLA AURORA
SALTON/SALTON

TNT/PETROPOLIS
JUNGLE/POSITIVE BRANDS
TNT/PETROPOLIS
TNT/PETRGPOLIS
TNT/PETROPOLIS
TNT/PETROPOLIS
NITRIX/M.FF. RUETTE
TNT/PETRGPOLIS

DOMECQ/PERNOD RICARD
DOMUS/MULLER
DOMECQ/PERNOD RICARD
SA0JOAO DA BARRA/THOQUINO
PRESIDENTE/SALTON

SA0JOAO DA BARRA/THOQUINO
SA0JOAO DA BARRA/THOQUINO
DOMUS/MOLLER

TNT/PETROPOLIS
BALY/GRASSI DO BRASIL
EXTRA POWER/GLOBALBEV
TNT/PETROPOLIS
TNT/PETROPOLIS
TNT/PETROPOLIS
FURIOSO/REFRIKO
BALY/GRASSI DO BRASIL

CHANDON/CHANDON
RIO SOL/VINIBRASIL
CASA PERINI/PERINI
GARIBALDI/GARIBALDI
CHANDON/CHANDON
FREIXENET/FREIXENET
FREIXENET/FREIXENET
CASA PERINI/PERINI

JUNGLE/POSITIVE BRANDS
ENGOV/HYPERA PHARMA

JUNGLE/POSITIVE BRANDS
JUNGLE/POSITIVE BRANDS
ENGOV/HYPERA PHARMA

JUNGLE/POSITIVE BRANDS
JUNGLE/POSITIVE BRANDS
JUNGLE/POSITIVE BRANDS

DOMUS/MOLLER
DOMECQ/PERNOD RICARD
SA0J0AO DA BARRA/THOQUINO
DOMUS/MOLLER
DOMUS/MULLER
DOMUS/MULLER

DREBY S/101D0 BRASIL
DOMECQ/PERNOD RICARD

EXTRA POWER/GLOBALBEV
TNT/PETROPOLIS
TNT/PETROPOLIS
FUSION/AMBEV
VIBE/BLUE BEVERAGES
TSUNAMI/HORIZONTE
ELEV/BEBIDAS FRUKI
FURIOSO/REFRIKO

AURORA/VINICOLA AURORA
TERRANOVA/VINICOLA MIOLO
OMNIUM/VINITERRA
FREIXENET/FREIXENET

CASA PERINI/PERINI
CASAPERINI/PERINI

CASA PERINI/PERINI
GARIBALDI/GARIBALDI

ENGOV/HYPERA PHARMA
TNT/PETROPOLIS
ENGOV/HYPERA PHARMA
ENGOV/HYPERA PHARMA
JUNGLE/POSITIVE BRANDS
ENGOV/HYPERA PHARMA
TNT/PETROPOLIS
ENGOV/HYPERA PHARMA

97
988
981
904
970
96,2
950
980

934
920
925
965
971
951
97
954

595
599
540
694
677
637
652
649

995
1000
100,0
100,0
999
995
994

100,0



BRASIL  BEATS/AMBEV

NORDESTE  BEATS/AMBEV
MG, ES, INT.RJ BEATS/AMBEV
GRANDERJ  BEATS/AMBEV
GRANDESP  BEATS/AMBEV
INTERIOR P SMIRNOFF/DIAGEQ
SuL SMIRNOFF/DIAGEO

MS,GOeDF  BEATS/AMBEV

F

-

=ABRAS

BRASIL  (OCA-COLA/COCA-COLA

NORDESTE  COCA-COLA/COCA-COLA
MG, ES, INT.RI COCA-COLA/COCA-COLA
GRANDER)  COCA-COLA/COCA-COLA
GRANDESP COCA-COLA/COCA-COLA
INTERIORSP COCA-COLA/COCA-COLA
SUL (OCA-COLA/COCA-COLA

MS,GOeDF  COCA-COLA/COCA-COLA

BRASIL  CERESER/CRS BRANDS

NORDESTE  CERESER/CRS BRANDS
MG, ES, INT.RI CERESER/CRS BRANDS
GRANDERJ  CERESER/CRS BRANDS
GRANDESP  CERESER/CRS BRANDS
INTERIOR SP CERESER/CRS BRANDS
SUL GOTA DE PRATA/PINHEIRENSE

MS,GOeDF  CERESER/CRS BRANDS

BRASIL  DAFRUTA/BRITVIC BRASIL

NORDESTE ~ DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
MG, ES, INT.RI DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
GRANDERJ  DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
GRANDESP  MAGUARY/BRITVIC BRASIL
INTERIORSP - MAGUARY/BRITVIC BRASIL
SUL MAGUARY/BRITVIC BRASIL

MS,GOeDF  DAFRUTA/BRITVIC BRASIL

SMIRNOFF/DIAGEO
SMIRNOFF/DIAGEO
SMIRNOFF/DIAGEQ
SMIRNOFF/DIAGEO
SMIRNOFF/DIAGEO
BEATS/AMBEV
BEATS/AMBEV
CABARE/PETROPOLIS

ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV

LIDER/RENATO PASSARIN & FILHOS
LIDER/RENATO PASSARIN & FILHOS
LIDER/RENATO PASSARIN & FILHOS
LIDER/RENATO PASSARIN & FILHOS
LIDER/RENATO PASSARIN & FILHOS
LIDER/RENATO PASSARIN & FILHOS
CERESER/CRS BRANDS

LIDER/RENATO PASSARIN & FILHOS

MAGUARY/BRITVIC BRASIL
PALMEIRON/ASA

BELA ISCHIA/BRITVIC BRASIL
IMBIARA/R G. GUIMARAES
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL

51/MULLER
S1MOULLER
SYN/COMARY BEBIDAS
SYN/COMARY BEBIDAS
S1/MULLER
S1/MOLLER
KISLLA/101DO BRASIL
SMIRNOFF/DIAGEQ

FANTA/COCA-COLA
REFRI/INDAIA BRASIL
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
PEPSI/PEPSICO
FANTA/COCA-COLA

GOTA DE PRATA/PINHEIRENSE
GOTA DE PRATA/PINHEIRENSE
PULLMAN/VINICOLA AMALIA
CAETE/USINA CAETE
PULLMAN/VINICOLA AMALIA
PULLMAN/VINICOLA AMALIA
LIDER/RENATO PASSARIN & FILHOS
PULLMAN/VINICOLA AMALIA

IMBIARA/R G. GUIMARAES
PINDORAMA/PINDORAMA
IMBIARA/R G. GUIMARAES
BELAISCHIA/BRITVIC BRASIL
SERIGY/FRUTEB
IMBIARA/R G. GUIMARAES
IMBIARA/R G. GUIMARAES
SERIGY/FRUTEB

CABARE/PETROPOLIS
SYN/COMARY BEBIDAS

XEQUE MATE/XEQUE MATE BEBIDAS
KOVAK/THOQUINO
CABARE/PETROPOLIS
CABARE/PETROPOLIS

51/MULLER

S/MOLLER

PEPSI/PEPSICO
PEPSI/PEPSICO
PEPSI/PEPSICO
PEPSI/PEPSICO
DOLLY/DOLLY
PEPSI/PEPSICO
FANTA/COCA-COLA
MINEIRO/DO TRIANGULO

PULLMAN/VINICOLA AMALIA
PULLMAN/VINICOLA AMALIA

GOTA DE PRATA/PINHEIRENSE

*Nao declarado

CRISTAL DE PRATA/RENATO PASSARIN & FILHOS
CRISTAL DE PRATA/RENATO PASSARIN & FILHOS
ADEGA DANI/VALE DI CALDARIO
GOTAS DO VALE/VINHOS RANDON

BELAISCHIA/BRITVIC BRASIL
JANDAIA/SUCOS DO BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
IMBIARA/R.G. GUIMARAES
SERIGY/FRUTEB
SERIGY/FRUTEB
JANDAIA/SUCOS DO BRASIL

SYN/COMARY BEBIDAS
CABARE/PETROPOLIS
KISLLA/101D0 BRASIL
MIKE'S/AMBEV
MIKE'S/AMBEV
MIKE'S/AMBEV
MIKE'S/AMBEV
KISLLA/101D0 BRASIL

SPRITE/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
SUKITA/AMBEV
SUKITA/AMBEV
PEPSI/PEPSICO
SPRITE/COCA-COLA
SPRITE/COCA-COLA
H20H!/PEPSICO

VALENCIANA/VINHOS PIAGENTINI
VALENCIANA/VINHOS PIAGENTINI
VALENCIANA/VINHOS PIAGENTINI
*Ndo declarado

GOTA DE PRATA/PINHEIRENSE
GOTA DE PRATA/PINHEIRENSE
GOTAS DO VALE/VINHOS RANDON

*Néo declarado

JANDAIA/SUCOS DO BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL

VAI BEM/REPRI

JANDAIA/SUCOS DO BRASIL
IMPERIAL/GRUPO IMPERIAL
FRUTESCO/NUTRI SUCO

BELA ISCHIA/BRITVIC BRASIL
NUTRI/MARIZA AGUAS MINERAIS

71

793
n3
818
824
765
758
798

793
784
793
855
832
790
825
841

993
989
1000
1000
1000
100,0
983
1000

910
92,2
926
96,0
990
970
999

0

977
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deres a2 vendas

Suco Pronto para Consumo

DEL VALLE/COCA-COLA

NATURAL ONE/NATURAL ONE

MAGUARY/BRITVIC BRASIL

PRATS/PRATINHA

AURORA/AURORA

NATURAL ONE/NATURAL ONE
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NATURAL ONE/NATURAL ONE

NATURAL ONE/NATURAL ONE

AURORA/AURORA MAGUARY/BRITVIC BRASIL PRATS/PRATINHA
PRATS/PRATINHA SUQ/PIONEIRA SUL AURORA/AURORA
58,5% 46,2% 50,1%

494%

DEL VALLE/COCA-COLA DEL VALLE/COCA-COLA DEL VALLE/COCA-COLA NATURAL ONE/NATURAL ONE
MARATA/MARATA TIAL/TROPICAL NATURAL ONE/NATURAL ONE DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE MAGUARY/BRITVIC BRASIL DAFRUTA/BRITVIC BRASIL MAGUARY/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL NATURAL ONE/NATURAL ONE MAGUARY/BRITVIC BRASIL XANDO/XANDO
00/TIMBAUBA ALIANCA/ALIANCA BELA ISCHIA/BRITVIC BRASIL AURORA/AURORA

595% 60,4% 53,5% 65%

DEL VALLE/COCA-COLA DEL VALLE/COCA-COLA DEL VALLE/COCA-COLA

MAGUARY/BRITVIC BRASIL PRATS/PRATINHA NUTRI/MARIZA AGUAS MINERAIS



Nalwiag

LIDER EM SUCOS
100% NO BRASIL!

Com mais de 30 sabores, disponiveis
em diversas embalagens: 180 ml,
300 ml, 900 ml, 1,5L e 2L, e nas linhas
refrigeradas e ambiente, que nao
precisa de refrigeracao.

NATURAL ONE:
QUALIDADE E SABOR EM GADA GOLE.




ideres de vendas

Vinho Nacional

PERGOLA

QUINTA DO MORGADO/FANTE

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO

CHALISE/SALTON 0
DOM BOSCO/CRS BRANDS : / 0

|
QUINTA DO MORGADO/FANTE PERGOLA PERGOLA PERGOLA
PERGOLA GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO GALIOTTO/VINiCOLA GALIOTTO CHALISE/SALTON
GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO DEL GRANO/VINICOLA IRMAQS BASSO ALMADEN/MIOLO GOES/VITIVINICOLA GOES
CHALISE/SALTON CAMPO LARGO/CAMPO LARGO DOM BOSCO/CRS BRANDS DOM BOSCO/CRS BRANDS
ADEGA DO VALE/REUNIDAS RAYMUNDO DAFONTE | DOM BOSCO/CRS BRANDS MARCUS JAMES/AURORA SALTON/SALTON
617% 539% 46,5% 451%
PERGOLA CAMPO LARGO/CAMPO LARGO PERGOLA
DOM BOSCO/CRS BRANDS SALTON/SALTON CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
CHALISE/SALTON MARCUS JAMES/AURORA QUINTA DO MORGADO/FANTE
GOES/VITIVINICOLA GOES SANGUE DE BOI/AURORA MIORANZA/MIORANZA
SANGUE DE BOI/AURORA JOTA PE/PERINI MARCUS JAMES/AURORA
40,2% 30,5% 559%
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" ABRAS
BRASIL  TANG/MONDELEZ
NORDESTE  FRISCO/3CORACOES

MG, ES, INT.R) TANG/MONDELEZ
GRANDER)  TANG/MONDELEZ
GRANDESP  TANG/MONDELEZ
INTERIORSP TANG/MONDELEZ
SUL TANG/MONDELEZ
MS,GOeDF  TANG/MONDELEZ

BRASIL  DEL VALLE/COCA-COLA

NORDESTE  DEL VALLE/COCA-COLA
MG, ES, INT.R) DEL VALLE/COCA-COLA

GRANDERJ  DEL VALLE/COCA-COLA

GRANDESP  NATURAL ONE/NATURAL ONE

INTERIORSP  DEL VALLE/COCA-COLA
SUL DEL VALLE/COCA-COLA
MS,GOeDF  DELVALLE/COCA-COLA

BRASIL  MARTINI/BACARDI

NORDESTE  MARTINI/BACARDI
MG, ES, INT.RI MARTINI/BACARDI
GRANDERJ  MARTINI/BACARDI
GRANDESP  CONTINI/CASA DI CONTI
INTERIORSP CONTINI/CASA DI CONTI
SUL MARTINI/BACARDI

MS,GOeDF  MARTINI/BACARDI

BRASIL PERGOLA
NORDESTE
MG,ES,INT.RI PERGOLA
GRANDER)  PERGOLA
PERGOLA

INTERIORSP  PERGOLA

GRANDE SP

SUL CAMPO LARGO/CAMPO LARGO

MS,G0eDF PERGOLA
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[deres de vendas

QUINTA DO MORGADO/FANTE

FRISCO/3CORACOES
TANG/MONDELEZ
VILMA/VILMA
FRISCO/3CORAGOES
FRISCO/3CORAGOES
FRISCO/3CORAGOES
TRINK/PARATI
FRISCO/3CORAGOES

NATURAL ONE/NATURAL ONE
MARATA/MARATA
TIAL/TROPICAL

NATURAL ONE/NATURAL ONE
DEL VALLE/COCA-COLA
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
PRATS/PRATINHA

NUTRI/MARIZA AGUAS MINERAIS

CONTINI/CASA DI CONTI
CORTEZANO/CRS BRANDS
CORTEZANO/CRS BRANDS
CONTINI/CASA DI CONTI
MARTINI/BACARDI
MARTINI/BACARDI
CINZANO/CAMPARI DO BRASIL
CORTEZANO/CRS BRANDS

QUINTA DO MORGADO/FANTE
PERGOLA
GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO
GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO
CHALISE/SALTON

DOM BOSCO/CRS BRANDS
SALTON/SALTON

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO

MID/AJINOMOTO
MARATA/MARATA
FRISCO/3CORAGOES
TRINK/PARATI
MID/AJINOMOTO
MID/AJINOMOTO
FRISCO/3CORACOES
PROMIX/ENOVA

MAGUARY/BRITVIC BRASIL
NATURAL ONE/NATURAL ONE
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
NATURAL ONE/NATURAL ONE
NATURAL ONE/NATURAL ONE
NATURAL ONE/NATURAL ONE

CORTEZANOY/CRS BRANDS
CINZANO/CAMPARI DO BRASIL
PARATINI/HILTON NEVES ARAUIO
CINZANO/CAMPARI DO BRASIL
CINZANO/CAMPARI DO BRASIL
CINZANO/CAMPARI DO BRASIL
FIORINI/BEBIDAS ASTECA
CINZANO/CAMPARI DO BRASIL

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO

DEL GRANO/VINICOLA IRMAOS BASSO
ALMADEN/MIOLO
GOES/VITIVINICOLA GOES
CHALISE/SALTON

MARCUS JAMES/AURORA

QUINTA DO MORGADO/FANTE

CLIGHT/MONDELEZ
PROMIX/ENOVA

FRESH/MONDELEZ
FRESH/MONDELEZ
CLIGHT/MONDELEZ
CLIGHT/MONDELEZ
CLIGHT/MONDELEZ
MID/AJINOMOTO

PRATS/PRATINHA
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
NATURAL ONE/NATURAL ONE
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
XANDO/XANDO
AURORA/AURORA
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
PRATS/PRATINHA

CINZANO/CAMPARI DO BRASIL
CARPANO/FRATELLI BRANCA
CONTINI/CASA DI CONTI
CORTEZANO/CRS BRANDS
CORTEZANO/CRS BRANDS
CORTEZANO/CRS BRANDS
CONTINI/CASA DI CONT!
CONTINI/CASA DI CONTI

CHALISE/SALTON
CHALISE/SALTON

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
DOM BOSCO/CRS BRANDS
DOM BOSCO/CRS BRANDS
GOES/VITIVINICOLA GOES
SANGUE DE BOI/AURORA
MIORANZA/MIORANZA

TRINK/PARATI
MID/AJINOMOTO
TORNADO/3CORAOES
CLIGHT/MONDELEZ
QUALIMAX/LIOTECNICA
QUALIMAX/LIOTECNICA
MID/AJINOMOTO
QUALIMAX/LIOTECNICA

AURORA/AURORA
0Q/TIMBAUBA
ALIANCA/ALIANCA
BELAISCHIA/BRITVIC BRASIL
AURORA/AURORA
PRATS/PRATINHA
SUQ/PIONEIRA SUL
AURORA/AURORA

PARATINI/HILTON NEVES ARAUJO
PUNT E MES/FRATELLI BRANCA
CINZANO/CAMPARI DO BRASIL
AUREAH/FAMIGLIA GRIFFO
PARATINI/HILTON NEVES ARAUJO
PARATINI/HILTON NEVES ARAUJO
PARATINI/HILTON NEVES ARAUIO
PARATINI/HILTON NEVES ARAUIO

DOM BOSCO/CRS BRANDS

ADEGA DO VALE/REUNIDAS RAYMUNDO DA FONTE
DOM BOSCO/CRS BRANDS

MARCUS JAMES/AURORA

SALTON/SALTON

SANGUE DE BOI/AURORA

JOTA PE/PERINI

MARCUS JAMES/AURORA

788
886
815
892
921
909
896
86,6

494
595
604
535
650
585
46,2
501

980
996
989
994
981
969
993
985

388

617

539
465
451
402
305
559



10 20 3¢ 40 5¢ Top 5(%)
BRASIL  SMIRNOFF/DIAGEO ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD SLOVA/ENGARRAFAMENTO COROA  ASKOV/BEBIDAS ASTECA 678
NORDESTE  SMIRNOFF/DIAGEO SLOVA/ENGARRAFAMENTO COROA  ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD NATASHA/BACARDI 818
MG, ES, INT.RJ SMIRNOFF/DIAGEO ORLOFF/PERNOD RICARD ABSOLUT/PERNOD RICARD KRISKOF/HILTON NEVES ARAUIO KISLLA/101D0 BRASIL 789
GRANDER)  SMIRNOFF/DIAGEQ ABSOLUT/PERNOD RICARD LEONOFF/BEBIDAS PARIS KOVAK/IT. AQUINO ORLOFF/PERNOD RICARD 824
GRANDESP  SMIRNOFF/DIAGEO ABSOLUT/PERNOD RICARD ASKOV/BEBIDAS ASTECA ORLOFF/PERNOD RICARD BALALAIKA/PIRASSUNUNGA 800
INTERIOR P SMIRNOFF/DIAGEO ASKOV/BEBIDAS ASTECA ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD BALALAIKA/PIRASSUNUNGA 801
SuL SMIRNOFF/DIAGEQ INTENCION/GRASSI DO BRASIL ABSOLUT/PERNOD RICARD WALESA/BOITUVA DE BEBIDAS KISLLA/101D0 BRASIL 703
MS,GOeDF  SMIRNOFF/DIAGEO BAMBOA/BAMBOA ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD BALALAIKA/PIRASSUNUNGA 799

10 » 3 40 5 Top 5 (%)
BRASIL  JOHNNIEWALKER/DIAGEO JACKDANIEL'S/BROWNFORMAN ~ BALLANTINE'S/PERNODRICARD LD PARR/DIAGEO WHITE HORSE/DIAGEQ 718
NORDESTE  JOHNNIE WALKER/DIAGEQ OLD PARR/DIAGEO BLACK & WHITE/DIAGEO JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN  BALLANTINE'S/PERNOD RICARD 7
MG, ES,INT_RJ JOHNNIE WALKER/DIAGEQ JACKDANIEL'S/BROWNFORMAN ~ BALLANTINE'S/PERNODRICARD  WHITE HORSE/DIAGEO CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD 806
GRANDERJ  JOHNNIE WALKER/DIAGEQ BALLANTINE'S/PERNODRICARD ~ JACK DANIEL'S/BROWNFORMAN  CHIVAS REGAL/PERNODRICARD ~ BUCHANAN S/DIAGEO 856
GRANDESP  JOHNNIE WALKER/DIAGEO JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN ~ WHITE HORSE/DIAGEO BALLANTINE'S/PERNODRICARD ~ CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD 819
INTERIORSPJOHNNIE WALKER/DIAGEQ JACKDANIEL'S/BROWNFORMAN ~ BALLANTINE'S/PERNODRICARD ~ WHITE HORSE/DIAGEO PASSPORT/PERNOD RICARD 766
SuL JOHNNIE WALKER/DIAGEQ JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN ~ WHITE HORSE/DIAGEO PASSPORT/PERNOD RICARD BALLANTINE'S/PERNOD RICARD 71
MS,GOeDF ~ JOHNNIEWALKER/DIAGEQ OLD PARR/DIAGEQ JACKDANIEL'S/BROWNFORMAN ~ BALLANTINE'S/PERNODRICARD ~ BUCHANAN S/DIAGEQ 760

Facilite a sua vida
COM NOSSOS produtos
de Casa Inteligente

Orgulhosamente N Ha + de e et 14 e
Brasileira 70 Anos : M .

® ® ® ®

GrupoElgin  grupo_elgin  GrupoElgin  Elgin S.A. (Brazil)  elgin.com.br
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Apesar daretracdode 7,2% emyvalor,
acestacresceu 7,8% emunidades

PORRENATARUIZ

>>Apesar de um cendrio otimista no primeiro semes-
tre de 2024, a cesta de Eletroeletrdnicos registrou uma
queda de 7,2% em valor, mesmo com o aumento de
7,8% no volume de unidades comercializadas. Esse
crescimento no primeiro semestre, em quantidade, foi
impulsionado pelo aumento da renda, pelo maior
acesso ao crédito e pela redugdo das taxas de juros,
fatores que ganharam ainda mais for¢a devido as altas
temperaturas no perfodo.
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Destaquesem
contribuicdo para
ocrescimentoda

cesta (variacdoem
unidades):

Liquidificadores

Fritadeira elétrica:

Ventiladores

De acordo com a Pesquisa Mensal
de Comércio do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), os ele-
troeletronicos foram os principais res-
ponsaveis pela retragdo das vendas no
varejo, especialmente em novembro de
2024, quando tiveram queda de 2,8%.
Naavaliacdo do IBGE, aantecipacdode
promocdesrelacionadas & Black Friday,
realizadas em outubro, exerceu impac-
to no resultado. Na anélise da
Associacdo Brasileira da Industria
Elétrica e Eletronica (Abinee), ao longo
do ano passado, o segmento sentiu os
efeitos da desvalorizacdo cambial e do
mercado irregular de celulares.

Além disso, a redugéo no valor da
cesta foi fortemente impactada pela
deflagéo, com a variagdo média dos
precos atingindo -13,9%.

Entre os produtos que maisimpac-
taram as vendas da cesta, destacaram-
-se televisores (23,8%), aparelhos celu-
lares (23%), ventiladores (7,7%), refri-
geradores (7,2%) e maquinas de lavar
roupas (6,3%). ¥
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APARELHO DEDVD
10

BRASIL

NORDESTE

MONDIAL/MONDIAL
MONDIAL/MONDIAL
MG, ES, INT.RI MONDIAL/MONDIAL
MONDIAL/MONDIAL
GRANDESP  MONDIAL/MONDIAL

GRANDER)

INTERIORSP MONDIAL/MONDIAL
SuL MONDIAL/MONDIAL
MS,GOeDF ~ MONDIAL/MONDIAL

29

PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO

39

VICINI/VICINI BRASIL
BRITANIA/BRITANIA
VICINI/VICINI BRASIL
*Ndo declarado

*Ndo declarado

*Nao declarado

*Ndo declarado

*Néo declarado

40
BRITANIA/BRITANIA
*Ndo declarado
LG/LG

*Ndo declarado

*Nao declarado

*Ndo declarado

*Ndo declarado

*Nao declarado

5o
LG/LG

*Néo declarado
*Néo declarado
*Nao declarado
*Nao declarado
*Néo declarado
*Nao declarado

*Nao declarado

Top5(%)
100,0
1000
1000
100,0
1000
1000
1000
100,0

AR-CONDICIONADO
10
BRASIL  GREE/GREE ELECTRIC DO BRASIL
NORDESTE  GREE/GREE ELECTRIC DO BRASIL
MG, ES, INT.RJ SAMSUNG/SAMSUNG
GRANDER)  CONSUL/WHIRLPOOL
GRANDESP  PHILCO/PHILCO
INTERIORSP CONSUL/WHIRLPOOL
SUL AGRATTO/VENTISOL

MS,GOeDF  LG/LG

ASPIRADOR DE PO

20
LG/LG

SPRINGER MIDEA/MIDEA DO BRASIL
LG/1G

SPRINGER MIDEA/MIDEA DO BRASIL
LG/LG

LG/LG

PHILCO/PHILCO

PHILCO/PHILCO

39

SPRINGER MIDEA/MIDEA DO BRASIL
‘elgin

PHILCO/PHILCO
SAMSUNG/SAMSUNG
SAMSUNG/SAMSUNG
PHILCO/PHILCO

LG/LG

BRITANIA/BRITANIA

4°

PHILCO/PHILCO
LG/LG
CONSUL/WHIRLPOOL
PHILCO/PHILCO
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
SAMSUNG/SAMSUNG
SAMSUNG/SAMSUNG

SQ

SAMSUNG/SAMSUNG
SAMSUNG/SAMSUNG

SPRINGER MIDEA/MIDEA DO BRASIL
LG/LG

CONSUL/WHIRLPOOL
SAMSUNG/SAMSUNG
BRITANIA/BRITANIA
CONSUL/WHIRLPOOL

Top 5 (%)
68,7
784
979
998
999
995
922
996

10
BRASIL  ELECTROLUX/ELECTROLUX
NORDESTE  ELECTROLUX/ELECTROLUX
MG, ES, INT.RJ ELECTROLUX/ELECTROLUX
GRANDERJ  ELECTROLUX/ELECTROLUX
GRANDESP  ELECTROLUX/ELECTROLUX
INTERIOR P ELECTROLUX/ELECTROLUX
SUL ELECTROLUX/ELECTROLUX

MS,GOeDF  ELECTROLUX/ELECTROLUX

29
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
MONDIAL/MONDIAL
MONDIAL/MONDIAL
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA

39

PHILCO/PHILCO
MONDIAL/MONDIAL
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
MONDIAL/MONDIAL
BRITANIA/BRITANIA
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO

40
MONDIAL/MONDIAL
WAP/FRESNOMAQ
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
WAP/FRESNOMAQ
MONDIAL/MONDIAL
WAP/FRESNOMAQ
MONDIAL/MONDIAL

SQ

WAP/FRESNOMAQ
PHILCO/PHILCO
AGRATTO/VENTISOL
LAVORWASH/LAVORWASH BRASIL
BRITANIA/BRITANIA
WAP/FRESNOMAQ
MONDIAL/MONDIAL
MULTILASER/MULTILASER

Top5(%)
941
948
926
950
953
96,2
950
944

10
BRASIL  LG/LG
NORDESTE  PHILIPS/PHILIPS

MG, ES, INT.R BRITANIA/BRITANIA
GRANDERJ  BRITANIA/BRITANIA
GRANDESP  LG/LG
INTERIORSP  LG/LG
suL LG/LG

MS,GOeDF  TRC/DELTAMAX
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20
MONDIAL/MONDIAL
MONDIAL/MONDIAL
MONDIAL/MONDIAL
MONDIAL/MONDIAL
MONDIAL/MONDIAL
TRC/DELTAMAX
MONDIAL/MONDIAL
LG/LG

30
TRC/DELTA MAX
LG/LG

LG/LG

LG/LG

TRC/DELTA MAX
MONDIAL/MONDIAL
PHILCO/PHILCO
MONDIAL/MONDIAL

4°

PHILIPS/PHILIPS
PULSE/MULTILASER
TRC/DELTA MAX
TRC/DELTAMAX
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA

50
JBL/HARMAN DA AMAZONIA
JBL/HARMAN DA AMAZONIA
PULSE/MULTILASER
PULSE/MULTILASER
JBL/HARMAN DA AMAZONIA
JBL/HARMAN DA AMAZONIA
PHILIPS/PHILIPS
JBL/HARMAN DA AMAZONIA

Top5(%)
684
76
769
738
776
86
886
88,2



BATEDEIRA

10
BRASIL  MONDIAL/MONDIAL
NORDESTE ~ MONDIAL/MONDIAL

MG, ES,INT.RI MONDIAL/MONDIAL
GRANDER)  MONDIAL/MONDIAL
GRANDESP  PHILCO/PHILCO

INTERIOR SP- MONDIAL/MONDIAL
SuL MONDIAL/MONDIAL
MS,GOeDF  MONDIAL/MONDIAL

20

PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
MONDIAL/MONDIAL
PHILCO/PHILCO
BRITANIA/BRITANIA
PHILCO/PHILCO

32
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
PHILCO/PHILCO
BRITANIA/BRITANIA

4°
CADENCE/CADENCE
PHILIPS/PHILIPS
WALITA/PHILIPS
ARNO/ARNO
WALITA/PHILIPS
WALITA/PHILIPS
OSTER/OSTER
CADENCE/CADENCE

50 Top5(%)
WALITA/PHILIPS 946
CADENCE/CADENCE 96,5
ARNO/ARNO 983
CADENCE/CADENCE 994
ARNO/ARNO 993
CADENCE/CADENCE 979
CADENCE/CADENCE 903
PHILIPS/PHILIPS 98,2

CAFETEIRA ELETRICA

19
BRASIL  ARNO/ARNO
NORDESTE ~ MONDIAL/MONDIAL
MG, ES, INT.RJ TRES/3CORACOES
GRANDERJ  MONDIAL/MONDIAL
GRANDESP ~ ARNO/ARNO
INTERIORSP TRES/3CORACOES
SUL ARNOJARNO

MS,GOeDF  TRES/3CORACOES

CAMERA DIGITAL

29
TRES/3CORACOES
TRES/3CORACOES
ARNO/ARNO
ARNO/ARNO
TRES/3CORACOES
ARNO/ARNO
TRES/3CORAGOES
ARNO/ARNO

39
MONDIAL/MONDIAL
ARNO/ARNO
MONDIAL/MONDIAL
TRES/3CORACOES
MONDIAL/MONDIAL
MONDIAL/MONDIAL
BRITANIA/BRITANIA
MONDIAL/MONDIAL

4°
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
OSTER/OSTER

BRITANIA/BRITANIA

5 Top 5 (%)
CADENCE/CADENCE 814
CADENCE/CADENCE 866
CADENCE/CADENCE 810
LENOXX/LENOXX DO BRASIL 73
ELECTROLUX/ELECTROLUX 88
CADENCE/CADENCE 876
MONDIAL/MONDIAL 750
ELECTROLUX/ELECTROLUX 894

10
MULTILASER/MULTILASER
NEWLINK/NEWLINK

BRASIL
NORDESTE
MG, ES, INT.RI MULTILASER/MULTILASER
GRANDERJ  MULTILASER/MULTILASER
GRANDESP  MULTILASER/MULTILASER
INTERIORSP - MULTILASER/MULTILASER
SUL GE/GENERAL ELETRIC
MS,GOeDF  SONY/SONY

20
GE/GENERAL ELETRIC
*Ndo declarado
SONY/SONY

*Ndo declarado

*Ndo declarado

*Ndo declarado
LEADERSHIP/LEADERSHIP

*Néo declarado

30
LEADERSHIP/LEADERSHIP
*Ndo declarado
*Nao declarado
*Ndo declarado
*Ndo declarado
*Ndo declarado
*Ndo declarado

*Néo declarado

40
SONY/SONY

*Nao declarado
*Ndo declarado
*Ndo declarado
*Ndo declarado
*Néo declarado
*Néo declarado

*Néo declarado

50 Top5(%)
NEWLINK/NEWLINK 1000
*Ndo declarado 1000
*N3o declarado 100,0
*Nao declarado 100,0
*No declarado 100,0
*Néo declarado 1000
*Nio declarado 100,0
*Nao declarado 100,0

FERRO DE PASSAR ROUPA
10
BRASIL  BLACK & DECKER/BLACK & DECKER
NORDESTE ~ BLACK & DECKER/BLACK & DECKER
MG, ES, INT.RJ BLACK & DECKER/BLACK & DECKER
GRANDER)  BLACK & DECKER/BLACK & DECKER
GRANDESP  MONDIAL/MONDIAL
INTERIORSP MONDIAL/MONDIAL
SUL BLACK & DECKER/BLACK & DECKER

MS,GOeDF ~ MONDIAL/MONDIAL

20
MONDIAL/MONDIAL
MONDIAL/MONDIAL
MONDIAL/MONDIAL
MONDIAL/MONDIAL
ELECTROLUX/ELECTROLUX

BLACK & DECKER/BLACK & DECKER
CADENCE/CADENCE

BLACK & DECKER/BLACK & DECKER

30
PHILCO/PHILCO
CADENCE/CADENCE
ARNO/ARNO
PHILCO/PHILCO
ARNO/ARNO
ELECTROLUX/ELECTROLUX
OSTER/OSTER
PHILCO/PHILCO

49
ELECTROLUX/ELECTROLUX
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
ARNO/ARNO
PHILCO/PHILCO
ARNO/ARNO
MONDIAL/MONDIAL
ARNO/ARNO

5° Top 5(%)
ARNO/ARNO 729
WALITA/PHILIPS 771
CADENCE/CADENCE 779
ELECTROLUX/ELECTROLUX 767

BLACK & DECKER/BLACK & DECKER 810

PHILCO/PHILCO 764
ELECTROLUX/ELECTROLUX 645
CADENCE/CADENCE 769

SUPERHIPER =asras | 175
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10

BRASIL  ELECTROLUX/ELECTROLUX

NORDESTE  ATLAS/ATLAS SUL ELETRODOMESTICO

MG, ES, INT.RJ [TATIAIA/ITATIAIA
GRANDER)  ELECTROLUX/ELECTROLUX
GRANDESP ~ ELECTROLUX/ELECTROLUX
INTERIOR P ELECTROLUX/ELECTROLUX
SUL FISCHER/IRMAOS FISCHER
MS,GOeDF  ELECTROLUX/ELECTROLUX

20

ATLAS/ATLAS SUL ELETRODOMESTICO

ESMALTEC/ESMALTEC
ELECTROLUX/ELECTROLUX
BRASTEMP/WHIRLPOOL
TATIAIA/ITATIAIA
ITATIAIA/ITATIAIA
ELECTROLUX/ELECTROLUX
TATIAIA/ITATIAIA

30
TATIAIA/ITATIAIA
ELECTROLUX/ELECTROLUX
BRASTEMP/WHIRLPOOL
TATIAIA/ITATIAIA
BRASTEMP/WHIRLPOOL
BRASTEMP/WHIRLPOOL
ATLAS/ATLAS SUL ELETRODOMESTICO
BRASTEMP/WHIRLPOOL

4°
CONSUL/WHIRLPOOL
CONSUL/WHIRLPOOL
CONSUL/WHIRLPOOL
CONSUL/WHIRLPOOL
CONSUL/WHIRLPOOL
CONSUL/WHIRLPOOL
BRASTEMP/WHIRLPOOL
CONSUL/WHIRLPOOL

50
BRASTEMP/WHIRLPOOL

DAKO/MABE BRASIL

ATLAS/ATLAS SUL ELETRODOMESTICO
ATLAS/ATLAS SUL ELETRODOMESTICO
ATLAS/ATLAS SUL ELETRODOMESTICO
ATLAS/ATLAS SUL ELETRODOMESTICO
DAKO/MABE BRASIL

DAKO/MABE BRASIL

Top5(%)
70,2
738
941
938
881
875
724
855

FORNO ELETRICO
19
BRASIL  PHILCO/PHILCO

NORDESTE  PHILCO/PHILCO
MG, ES,INT.RJ PHILCO/PHILCO
GRANDER)  PHILCO/PHILCO
GRANDESP  PHILCO/PHILCO
INTERIOR P PHILCO/PHILCO
SUL FISCHER/IRMAOS FISCHER
MS,GOeDF  PHILCO/PHILCO

20
MONDIAL/MONDIAL
MONDIAL/MONDIAL
MONDIAL/MONDIAL
MONDIAL/MONDIAL
PANASONIC/PANASONIC
PANASONIC/PANASONIC
PHILCO/PHILCO
MONDIAL/MONDIAL

39

BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
PANASONIC/PANASONIC
PANASONIC/PANASONIC
BRITANIA/BRITANIA
MONDIAL/MONDIAL
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA

40
FISCHER/IRMAOS FISCHER

50
PANASONIC/PANASONIC

SUGGAR/SUGGAR ELETRODOMESTICOS DAKO/MABE BRASIL

HO/BELMICRO
BRITANIA/BRITANIA
MONDIAL/MONDIAL
BRITANIA/BRITANIA
EOS/E0S

BRITANIA/BRITANIA
MULTILASER/MULTILASER
SUGGAR/SUGGAR ELETRODOMESTICOS
SUGGAR/SUGGAR ELETRODOMESTICOS
MUELLER/MUELLER

SUGGAR/SUGGAR ELETRODOMESTICOS BRASTEMP/WHIRLPOOL

Top5(%)
834
840
956
971
96,2
956
836
954

10
BRASIL  CONSUL/WHIRLPOOL
NORDESTE  ELECTROLUX/ELECTROLUX
MG, ES, INT.RJ CONSUL/WHIRLPOOL
GRANDER)  CONSUL/WHIRLPOOL
GRANDESP  CONSUL/WHIRLPOOL
INTERIORSP PHILCO/PHILCO

SUL CONSUL/WHIRLPOOL
MS,GOeDF  CONSUL/WHIRLPOOL

20
ELECTROLUX/ELECTROLUX
CONSUL/WHIRLPOOL
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
CONSUL/WHIRLPOOL
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO

30
PHILCO/PHILCO

MIDEA/MIDEA DO BRASIL
MIDEA/MIDEA DO BRASIL
MIDEA/MIDEA DO BRASIL
MIDEA/MIDEA DO BRASIL
MIDEA/MIDEA DO BRASIL
PANASONIC/PANASONIC
PANASONIC/PANASONIC

40
MIDEA/MIDEA DO BRASIL
FRICON/MERCOFRICON
PANASONIC/PANASONIC
*Nao declarado
ELECTROLUX/ELECTROLUX
PANASONIC/PANASONIC
MIDEA/MIDEA DO BRASIL
MIDEA/MIDEA DO BRASIL

5o
FRICON/MERCOFRICON
PHILCO/PHILCO

*Néo declarado

*Nao declarado

*Nao declarado

*Néo declarado
ELECTROLUX/ELECTROLUX

*Nao declarado

Top5(%)
903
950
1000
1000
1000
1000
948
1000

LAVADORA
10
BRASIL  ELECTROLUX/ELECTROLUX
NORDESTE  ELECTROLUX/ELECTROLUX
MG, ES, INT.RJ BRASTEMP/WHIRLPOOL
GRANDERJ  ELECTROLUX/ELECTROLUX
GRANDESP  ELECTROLUX/ELECTROLUX
INTERIORSP BRASTEMP/WHIRLPOOL
SUL BRASTEMP/WHIRLPOOL

MS,GOeDF  BRASTEMP/WHIRLPOOL
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20

BRASTEMP/WHIRLPOOL
BRASTEMP/WHIRLPOOL
ELECTROLUX/ELECTROLUX
BRASTEMP/WHIRLPOOL
BRASTEMP/WHIRLPOOL
ELECTROLUX/ELECTROLUX
ELECTROLUX/ELECTROLUX
ELECTROLUX/ELECTROLUX

39

CONSUL/WHIRLPOOL
COLORMAQ/COLOR VISAO DO BRASIL
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA

MIDEA/MIDEA DO BRASIL
CONSUL/WHIRLPOOL

LG/LG

MIDEA/MIDEA DO BRASIL

40

SAMSUNG/SAMSUNG
CONSUL/WHIRLPOOL
CONSUL/WHIRLPOOL
CONSUL/WHIRLPOOL
SAMSUNG/SAMSUNG
MIDEA/MIDEA DO BRASIL
SAMSUNG/SAMSUNG
SAMSUNG/SAMSUNG

5o
MIDEA/MIDEA DO BRASIL
SAMSUNG/SAMSUNG
ARNO/ARNO

ARNO/ARNO
CONSUL/WHIRLPOOL
SAMSUNG/SAMSUNG
MIDEA/MIDEA DO BRASIL
CONSUL/WHIRLPOOL

Top5(%)
782
846
689
803
830
87
86
870



LIQUIDIFICADOR

1 2 3 40 5 Top 5 (%)
BRASIL  MONDIAL/MONDIAL BRITANIA/BRITANIA OSTER/OSTER ARNO/ARNO WALITA/PHILIPS 898
NORDESTE ~ MONDIAL/MONDIAL BRITANIA/BRITANIA WALITA/PHILIPS OSTER/OSTER ARNO/ARNO 901
MG, ES,INT.RJ MONDIAL/MONDIAL BRITANIA/BRITANIA ARNO/ARNO OSTER/OSTER PHILCO/PHILCO 929
GRANDER!  MONDIAL/MONDIAL ARNO/ARNO BRITANIA/BRITANIA OSTER/OSTER PHILCO/PHILCO 926
GRANDESP  MONDIAL/MONDIAL BRITANIA/BRITANIA PHILCO/PHILCO OSTER/OSTER ARNO/ARNO 929
INTERIORSP  MONDIAL/MONDIAL BRITANIA/BRITANIA OSTER/OSTER PHILCO/PHILCO WALITA/PHILIPS 906
SuL MONDIAL/MONDIAL BRITANIA/BRITANIA OSTER/OSTER CADENCE/CADENCE PHILCO/PHILCO 896
MS,GOeDF  MONDIAL/MONDIAL BRITANIA/BRITANIA OSTER/OSTER PHILCO/PHILCO WALITA/PHILIPS 9.
MICRO-ONDAS

10 » 3 40 5 Top 5 (%)
BRASIL  ELECTROLUX/ELECTROLUX PHILCO/PHILCO MONDIAL/MONDIAL LG/LG PANASONIC/PANASONIC 871
NORDESTE  ELECTROLUX/ELECTROLUX MONDIAL/MONDIAL MIDEA/MIDEA DO BRASIL PHILCO/PHILCO LG/LG 858
MG, ES,INT.RJ MONDIAL/MONDIAL ELECTROLUX/ELECTROLUX PHILCO/PHILCO L6/L6 MIDEA/MIDEA DO BRASIL 957
GRANDER!  MONDIAL/MONDIAL PHILCO/PHILCO ELECTROLUX/ELECTROLUX L6/LG BRASTEMP/WHIRLPOOL 9%4
GRANDESP ~ ELECTROLUX/ELECTROLUX PHILCO/PHILCO MONDIAL/MONDIAL LG/LG MIDEA/MIDEA DO BRASIL 931
INTERIORSP ELECTROLUX/ELECTROLUX PHILCO/PHILCO MONDIAL/MONDIAL L6/L6 MIDEA/MIDEA DO BRASIL 899
SuL PHILCO/PHILCO PANASONIC/PANASONIC ELECTROLUX/ELECTROLUX MONDIAL/MONDIAL BRASTEMP/WHIRLPOOL 86
MS,GOeDF  ELECTROLUX/ELECTROLUX PHILCO/PHILCO MONDIAL/MONDIAL PANASONIC/PANASONIC L6/LG 911

PURIFICADOR DE AGUA

10
BRASIL  ELECTROLUX/ELECTROLUX
NORDESTE  ESMALTEC/ESMALTEC

MG, ES, INT.RJ ELECTROLUX/ELECTROLUX
GRANDERJ  ELECTROLUX/ELECTROLUX
GRANDESP  ELECTROLUX/ELECTROLUX
INTERIORSP ELECTROLUX/ELECTROLUX
SUL ELECTROLUX/ELECTROLUX

MS,GOeDF  ELECTROLUX/ELECTROLUX

20
CONSUL/WHIRLPOOL
1BBL/IBBL
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
CONSUL/WHIRLPOOL
CONSUL/WHIRLPOOL
CADENCE/CADENCE
CONSUL/WHIRLPOOL

30
ESMALTEC/ESMALTEC
ELECTROLUX/ELECTROLUX
CONSUL/WHIRLPOOL
CONSUL/WHIRLPOOL
LORENZETTI/LORENZETTI
COLORMAQ/COLOR VISAQ DO BRASIL
CONSUL/WHIRLPOOL
PHILCO/PHILCO

4°
IBBL/IBBL

CONSUL/WHIRLPOOL
LENOXX/LENOXX DO BRASIL
LENOXX/LENOXX DO BRASIL
COLORMAQ/COLOR VISRO DO BRASIL
LORENZETTI/LORENZETTI
VENTISOL/VENTISOL
BRITANIA/BRITANIA

59
BRITANIA/BRITANIA
COLORMAQ/COLOR VISAO DO BRASIL
IBBL/IBBL
LORENZETTI/LORENZETT]
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA

PHILCO/PHILCO
LORENZETTI/LORENZETTI

Top5(%)
892
947
942
927
992
990
978
1000

REFRIGERADOR
10
BRASIL  BRASTEMP/WHIRLPOOL
NORDESTE  BRASTEMP/WHIRLPOOL
MG, ES, INT.RJ BRASTEMP/WHIRLPOOL
GRANDERJ  BRASTEMP/WHIRLPOOL
GRANDESP  BRASTEMP/WHIRLPOOL
INTERIORSP BRASTEMP/WHIRLPOOL
SUL BRASTEMP/WHIRLPOOL

MS,GOeDF  ELECTROLUX/ELECTROLUX

20
ELECTROLUX/ELECTROLUX
ELECTROLUX/ELECTROLUX
ELECTROLUX/ELECTROLUX
CONSUL/WHIRLPOOL
ELECTROLUX/ELECTROLUX
ELECTROLUX/ELECTROLUX
ELECTROLUX/ELECTROLUX
BRASTEMP/WHIRLPOOL

30
CONSUL/WHIRLPOOL
CONSUL/WHIRLPOOL
CONSUL/WHIRLPOOL
ELECTROLUX/ELECTROLUX
CONSUL/WHIRLPOOL
CONSUL/WHIRLPOOL
PANASONIC/PANASONIC
CONSUL/WHIRLPOOL

40
PANASONIC/PANASONIC
MIDEA/MIDEA DO BRASIL
PANASONIC/PANASONIC
MIDEA/MIDEA DO BRASIL
PANASONIC/PANASONIC
PANASONIC/PANASONIC
CONSUL/WHIRLPOOL
PANASONIC/PANASONIC

5o
MIDEA/MIDEA DO BRASIL
SAMSUNG/SAMSUNG
MIDEA/MIDEA DO BRASIL
PANASONIC/PANASONIC
LG/LG

LG/LG

LG/LG

MIDEA/MIDEA DO BRASIL

Top5 (%)
892
888
922
97
98
915
915
943
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SECADORA DE ROUPA
10

BRASIL  MIDEA/MIDEA DO BRASIL
NORDESTE  *Néo declarado

MG, ES,INT.RJ *Néo declarado
GRANDER)  *Ndo declarado
GRANDE P *Néo declarado
INTERIORSP *Nao declarado

SUuL MIDEA/MIDEA DO BRASIL
MS,GOeDF  MIDEA/MIDEA DO BRASIL

20
BRASTEMP/WHIRLPOOL
*Ndo declarado

*Ndo declarado

*Ndo declarado

*Ndo declarado

*Ndo declarado
BRASTEMP/WHIRLPOOL

*Néo declarado

30
MUELLER/MUELLER
*Ndo declarado
*Ndo declarado
*Ndo declarado
*Ndo declarado
*Ndo declarado
MUELLER/MUELLER

*Néo declarado

40
ELECTROLUX/ELECTROLUX
*Néo declarado

*Nao declarado

*Nao declarado

*Nao declarado

*Nao declarado
ELECTROLUX/ELECTROLUX

*Néo declarado

5o
FISCHER/IRMAOS FISCHER
*Néo declarado
*Nao declarado
*Nao declarado
*Néo declarado
*Néo declarado
FISCHER/IRMAOS FISCHER

*N&o declarado

Top5(%)
909
00
00
00
00
00
908

1000

TABLET
10

BRASIL  MULTILASER/MULTILASER
NORDESTE  MULTILASER/MULTILASER
MG, ES, INT.RJ MULTILASER/MULTILASER
GRANDERJ  MULTILASER/MULTILASER
GRANDESP  SAMSUNG/SAMSUNG
INTERIOR SP SAMSUNG/SAMSUNG

SUL MULTILASER/MULTILASER
MS,GOeDF  MULTILASER/MULTILASER

20

SAMSUNG/SAMSUNG
POSITIVO/POSITIVO
SAMSUNG/SAMSUNG
SAMSUNG/SAMSUNG
MULTILASER/MULTILASER
MULTILASER/MULTILASER
POSITIVO/POSITIVO
SAMSUNG/SAMSUNG

30
POSITIVO/POSITIVO
SAMSUNG/SAMSUNG
POSITIVO/POSITIVO
POSITIVO/POSITIVO
POSITIVO/POSITIVO
POSITIVO/POSITIVO
SAMSUNG/SAMSUNG
POSITIVO/POSITIVO

4°

LENOVO/LENOVO
LENOVO/LENOVO
KROSS/KROSS ELEGANCE
KROSS/KROSS ELEGANCE
LENOVO/LENOVO
LENOVO/LENOVO
Tau/TeL
LENOVO/LENOVO

50
KROSS/KROSS ELEGANCE
REDMI/XIAOMI
LENOVO/LENOVO
LENOVO/LENOVO
REDMI/XIAOMI
REDMI/XIAOMI
LENOVO/LENOVO
REDMI/XIAOMI

Top5(%)
970
98,2
976
974
996
995
954
993

TELEFONIA FIXA
10

BRASIL  INTELBRAS/INTELBRAS
NORDESTE  INTELBRAS/INTELBRAS
MG, ES, INT.RJ INTELBRAS/INTELBRAS
GRANDERJ  INTELBRAS/INTELBRAS
GRANDESP  INTELBRAS/INTELBRAS
INTERIORSP INTELBRAS/INTELBRAS
SuL INTELBRAS/INTELBRAS
MS,GOeDF  INTELBRAS/INTELBRAS

20

IBRATELE/BRTEC
MOTOROLA/MOTOROLA
IBRATELE/BRTEC
IBRATELE/BRTEC
MOTOROLA/MOTOROLA
MOTOROLA/MOTOROLA
MOTOROLA/MOTOROLA
MOTOROLA/MOTOROLA

30
MOTOROLA/MOTOROLA
VTECH/MDX TELECOM
TELEJI/TELE)I
TELEJI/TELE)I
IBRATELE/BRTEC
‘elgin
PANASONIC/PANASONIC
‘elgin

40

TELEJI/TELEII
‘elgin
VEC/VEC

VEC/VEC
TELEJI/TELEII
IBRATELE/BRTEC
‘elgin
VTECH/MDX TELECOM

5o
VEC/VEC

*Néo declarado
MOTOROLA/MOTOROLA
MOTOROLA/MOTOROLA
VEC/VEC

TELEJI/TELE)I
VTECH/MDX TELECOM

*Néo declarado

Top5(%)
995
1000
996
998
1000
999
1000
1000

TELEVISOR
10

BRASIL  SAMSUNG/SAMSUNG
NORDESTE  SAMSUNG/SAMSUNG
MG, ES, INT.RJ SAMSUNG/SAMSUNG
GRANDERJ  SAMSUNG/SAMSUNG
GRANDESP  SAMSUNG/SAMSUNG
INTERIOR P SAMSUNG/SAMSUNG
SUL LG/LG

MS,GOeDF  SAMSUNG/SAMSUNG
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20
LG/LG

LG/LG

LG/1G
PHILCO/PHILCO
LG/LG

LG/1G
SAMSUNG/SAMSUNG
LG/LG

30
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
PHILCO/PHILCO
LG/LG
AIWA/MONDIAL
TCL/TCL
PHILCO/PHILCO
TCL/TCL

40
AIWA/MONDIAL
AIWA/MONDIAL
AIWA/MONDIAL
AIWA/MONDIAL
PHILCO/PHILCO
AIWA/MONDIAL
TCL/TCL
PHILCO/PHILCO

50
TCL/TCL

SEMP TOSHIBA/SEMP TOSHIBA

HO/BELMICRO
TeL/TeL

TaL/TeL
PHILCO/PHILCO
AIWA/MONDIAL
BRITANIA/BRITANIA

Top5(%)
852
849
781
887
838
856
918
957



VENTILADOR

10
BRASIL  MONDIAL/MONDIAL
NORDESTE ~ MONDIAL/MONDIAL

MG, ES,INT.RI MONDIAL/MONDIAL
GRANDER)  MONDIAL/MONDIAL
GRANDESP~ MONDIAL/MONDIAL
INTERIOR SP- MONDIAL/MONDIAL
SUL MONDIAL/MONDIAL
MS,GOeDF  MONDIAL/MONDIAL

Brasileira

Orgulhosamente

20

ARNO/ARNO
ARNO/ARNO
ARNO/ARNO
ARNO/ARNO
ARNO/ARNO
ARNO/ARNO
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA

*Testes realizados em pilhas AAA
S|

il

‘elgin ass

Ha + de
70 Anos

/O

32
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
BRITANIA/BRITANIA
ARNO/ARNO
ARNO/ARNO

®

GrupoElgin

grupo_elgin

4°
CADENCE/CADENCE
MALLORY/MALLORY
VENTISOL/VENTISOL
VENTISOL/VENTISOL
MULTILASER/MULTILASER
MULTILASER/MULTILASER
CADENCE/CADENCE
MULTILASER/MULTILASER

@ @

Grupo Elgin

50
MALLORY/MALLORY
CADENCE/CADENCE
CADENCE/CADENCE
CADENCE/CADENCE
MALLORY/MALLORY
VENTISOL/VENTISOL
VENTISOL/VENTISOL
CADENCE/CADENCE

Elgin S.A. (Brazil)

Top5(%)
941
971
96,1
971
980
945
957
96,5

MELHOR
DO TESTE

PROTESTE T

proteste.org.br/selos
Teste 09/2022 - 09/2023|

Licenga n* PT.2022.09.MT0025

elgin.com.br
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e
-

Cestateveavancosde,
respectivamente, 6,7% emvalor
e4,2% emvolume

Embora Seja promissora, Destaquesem O Pafs se destaca como um dos

contribuicio para A .
§a0p trés maiores lancadores de novos

Higiene & Beleza apresentou retracéo retracéio (variaco

emunidade): produtos de beleza, refletindo sua
emalgunsitensimportantes forte capacidade de inovagéo e con-

Sabonetessolidos
+liquidos sumo no segmento. Entre as catego-

rias mais lucrativas, os cuidados com
n apele continuam em evidéncia.

PORRENATARUIZ Osprodutos que mais impulsiona-
ram o crescimento da cesta foram:
>>A cesta de Higiene e Beleza registrou um crescimento Desodorantes papel higiénico e lengos umedecidos

é de expansdo do segmento, e estima-se que o Brasil alcan- partida, itens, como: sabonetes liqui-

ceum faturamento de US$ 32 bilhoes até 2027. A projecéo dos e em barra, desodorantes e creme

de 6,7% em valor e 4,2% em volume. Para 2025, a previsdo B ﬂ / (+18,5%) e xampu (+8,2%). Em contra-

é da Associacdo Brasileira da Industria de Higiene Pessoal, dental tiveram impacto negativo na

Perfumaria e Cosméticos (Abihpec). performance do segmento. @
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10
BRASIL  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
NORDESTE  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
MG, ES, INT.RJ- INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
GRANDERJ  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
GRANDESP  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTERIORSP INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
SUL INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
MS,GOeDF  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK

20

ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G
SYM/SANTHER
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G

SEMPRE LIVRE/KENVUE
SEMPRE LIVRE/KENVUE
SEMPRE LIVRE/KENVUE

30

SEMPRE LIVRE/KENVUE
SEMPRE LIVRE/KENVUE
ALWAYS/P&G
DIANA/CARTA FABRIL
SEMPRE LIVRE/KENVUE
ALWAYS/P&G
MILI/MILI
ALWAYS/P&G

40
SYM/SANTHER
DELICACY/SERGYENE
SEMPRE LIVRE/KENVUE
SEMPRE LIVRE/KENVUE
SYM/SANTHER
SYM/SANTHER
ALWAYS/P&G
SYM/SANTHER

5o

MILI/MILI
SYM/SANTHER
MILI/MILI
SYM/SANTHER
MILI/MILI

MILI/MILI
SYM/SANTHER
DIANA/CARTA FABRIL

Top5(%)
920
883
941
98,2
96,6
973
97,1
9571

ABSORVENTE HIGIENICO - PROTETOR DIARIO

10
BRASIL  CAREFREE/KENVUE
NORDESTE  CAREFREE/KENVUE
MG, ES, INT.RJ CAREFREE/KENVUE
GRANDERJ  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
GRANDESP  CAREFREE/KENVUE
INTERIORSP CAREFREE/KENVUE
SUL CAREFREE/KENVUE
MS,GOeDF  CAREFREE/KENVUE

20
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
CAREFREE/KENVUE
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK

30
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G
MILI/MILI
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G
MILI/MILI
ALWAYS/P&G

40
MILI/MILI
DELICACY/SERGYENE
ALWAYS/P&G
DIANA/CARTA FABRIL
SYM/SANTHER
SYM/SANTHER
ALWAYS/P&G
SYM/SANTHER

5o

SYM/SANTHER
SYM/SANTHER

DIANA/CARTA FABRIL
SYM/SANTHER
NATURALMENTE/EVER GREEN
MILI/MILI
NATURALMENTE/EVER GREEN
DIANA/CARTA FABRIL

Top5(%)
957
96,0
964
999
917
978
980
98,2

ANTISSEPTICO BUCAL

10
BRASIL  LISTERINE/KENVUE
NORDESTE  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MG, ES,INT.RI LISTERINE/KENVUE
GRANDER)  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDESP  LISTERINE/KENVUE
INTERIORSP  LISTERINE/KENVUE
SuL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MS,GOeDF  LISTERINE/KENVUE

20
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
LISTERINE/KENVUE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
LISTERINE/KENVUE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
LISTERINE/KENVUE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

30

ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
CLOSEUP/UNILEVER
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
CLOSEUP/UNILEVER
ORAL-B/P&G

40
CLOSEUP/UNILEVER
CLOSEUP/UNILEVER
ORAL-B/P&G

CLOSEUP/UNILEVER
ICE FRESH/ICEFRESH
CLOSEUP/UNILEVER
ORAL-B/PRG

CLOSEUP/UNILEVER

50
ICE FRESH/ICEFRESH
DENTAL CLEAN/RABBIT
BIANCO/LIMA & PERGHER
CEPACOL/SANOFI AVENTIS
CLOSEUP/UNILEVER

CE FRESH/ICEFRESH
DENTRAT/VIDALLIFE

ICE FRESH/ICEFRESH

Top5(%)
920
904
940
90,2
950
949
96,6
920

APARELHO DE BARBEAR (SISTEMA)

10

BRASIL  MACH3/P&G
NORDESTE ~ MACH3/P&G
MG, ES, INT.RI MACH 3/P&G
GRANDER)  MACH3/P&G
GRANDESP  MACH3/P&G
INTERIORSP MACH 3/P&G
SUL MACH3/P&G
MS,GOeDF  MACH3/P&G

182 | SUPERHIPER =asras
MARC02025

20
BIC/BIC
BIC/BIC
BIC/BIC
BIC/BIC
BIC/BIC
BIC/BIC
BIC/BIC
BIC/BIC

39

VENUS/P&G
VENUS/PRG
VICEROY/VICEROY
VENUS/P&G
VENUS/P&G
VENUS/PRG
VENUS/P&G
VENUS/P&G

4°
FUSION/P&G
FUSION/P&G
VENUS/P&G
LORD/LORD

FUSION/P&G
FUSION/P&G
FUSION/P&G
FUSION/P&G

59

DR. JONES/0 BOTICARIO
DR. JONES/0 BOTICARIO
FUSION/P&G
FUSION/P&G

DR. JONES/0 BOTICARIO
DR. JONES/0 BOTICARIO
DR. JONES/0 BOTICARIO
SKINGUARD/P&G

Top5(%)
986
992
98,7
977
996
995
995
999



BRONZEADOR/BLOQUEADOR SOLAR

10
BRASIL  NIVEA/NIVEA
NORDESTE  NIVEA/NIVEA
MG, ES, INT.RI SUNDOWN/KENVUE
GRANDER)  SUNDOWN/KENVUE
GRANDESP  NIVEA/NIVEA
INTERIORSP NIVEA/NIVEA
SuL NIVEA/NIVEA
MS,GOeDF ~ SUNDOWN/KENVUE

20
SUNDOWN/KENVUE
SUNDOWN/KENVUE
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
SUNDOWN/KENVUE
SUNDOWN/KENVUE
AUSTRALIAN GOLD/MULTIB
NIVEA/NIVEA

30

AUSTRALIAN GOLD/MULTIB
CENOURA E BRONZE/COTY
SUNLESS/FARMAX
AUSTRALIAN GOLD/MULTIB
NEUTROGENA/KENVUE
NEUTROGENA/KENVUE
SUNDOWN/KENVUE
L'OREAL PARIS/L'OREAL

4°
CENOURA E BRONZE/COTY
NEUTROGENA/KENVUE
NEUTROGENA/KENVUE
NEUTROGENA/KENVUE
LA ROCHE POSAY/L'OREAL
CENOURA E BRONZE/COTY
CENOURA E BRONZE/COTY
CENOURA E BRONZE/COTY

5 Top 5 (%)
NEUTROGENA/KENVUE 787
AUSTRALIAN GOLD/MULTI B 85
CENOURA E BRONZE/COTY 878
CENOURA E BRONZE/COTY 817
CENOURA E BRONZE/COTY 667
AUSTRALIAN GOLD/MULTI B 84
ANASOL/DAHUER 83
NEUTROGENA/KENVUE 79

CONDICIONADOR
10

BRASIL  ELSEVE/L'OREAL
NORDESTE  ELSEVE/L'ORFAL
MG, ES,INT.RI PANTENE/P&G
GRANDER)  PANTENE/P&G
GRANDESP  PANTENE/P&G
INTERIOR P ELSEVE/L'OREAL
SUL PANTENE/P&G
MS,GOeDF  ELSEVE/L'OREAL

2°
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
PANTENE/P&G
ELSEVE/L'OREAL
PANTENE/P&G

3¢

SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER

4°
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

50 Top5(%)
TRESEMME/UNILEVER 656
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE 60,7
TRESEMME/UNILEVER 670
OX/FLORA 648
TRESEMME/UNILEVER 670
TRESEMME/UNILEVER 669
TRESEMME/UNILEVER 686
TRESEMME/UNILEVER 690

CREME DE BARBEAR
10

BRASIL  BOZZANO/COTY
NORDESTE  BOZZANO/COTY
MG, ES, INT.RI BOZZANO/COTY
GRANDERJ  BOZZANO/COTY
GRANDESP  BOZZANO/COTY
INTERIORSP BOZZANO/COTY
SuL BOZZANO/COTY
MS,GOeDF  BOZZANO/COTY

20
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
ABOVE/BASTON

30
ABOVE/BASTON
PRESTOBARBA/P&G
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
NIVEA/NIVEA

4°
PRESTOBARBA/P&G
ABOVE/BASTON
PRESTOBARBA/P&G
GILLETTE/P&G
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G
GILLETTE/P&G
PRESTOBARBA/P&G

50 Top5(%)
GILLETTE/P&G 988
GILLETTE/P&G 995
GILLETTE/P&G 973
PRESTOBARBA/P&G 985
GILLETTE/P&G 995
GILLETTE/P&G 995
PRESTOBARBA/P&G 977
GILLETTE/P&G 990

CREME DENTAL
10

BRASIL  (OLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
NORDESTE  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MG, ES, INT.RJ COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDER)  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDESP  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
INTERIORSP COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
SUL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MS, G0 eDF  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

20

SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE

30

ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
CLOSEUP/UNILEVER
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
CLOSEUP/UNILEVER
ORAL-B/P&G

40
CLOSEUP/UNILEVER
CLOSEUP/UNILEVER
ORAL-B/P&G

CLOSEUP/UNILEVER
CLOSEUP/UNILEVER
CLOSEUP/UNILEVER
ORAL-B/P&G

CLOSEUP/UNILEVER

5° Top 5(%)
SENSODYNE/HALEON 969
EVEN/RAYMUNDO DA FONTE 943
SENSODYNE/HALEON 978
SENSODYNE/HALEON 977
SENSODYNE/HALEON 983
SENSODYNE/HALEON 982
SENSODYNE/HALEON 975
SENSODYNE/HALEON 980
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Lideres devendas

Creme de Barbear

BRASIL
12 BOZZANO/COTY
22 NIVEA/NIVEA

32 ABOVE/BASTON Participado Top 5

4 PRESTOBARBA/P&G 0
52 GILLETTE/P&G 98,8 /O

I TS I R V7Y

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 BOZZANO/COTY BOZZANO/COTY BOZZANO/COTY BOZZANO/COTY
22 NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA
32 PRESTOBARBA/P&G ABOVE/BASTON ABOVE/BASTON ABOVE/BASTON
42 | ABOVE/BASTON PRESTOBARBA/P&G GILLETTE/P&G PRESTOBARBA/P&G
52 | GILLETTE/P&G GILLETTE/P&G PRESTOBARBA/P&G GILLETTE/P&G
Top5 |995% 973% 98,5% 995%
s
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 | BOZZANO/COTY BOZZANO/COTY BOZZANO/COTY
22 | NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA ABOVE/BASTON
32 | ABOVE/BASTON ABOVE/BASTON NIVEA/NIVEA
42 | PRESTOBARBA/P&G GILLETTE/P&G PRESTOBARBA/P&G
52 | GILLETTE/P&G PRESTOBARBA/P&G GILLETTE/P&G
Top5 |995% 97.7% 99%
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A MARCA
N°1NO
BRASIL

EM CREME E
ESPUMA DE BARBEAR

CREME BOZZANO
REPRESENTA 70%
DO MERCADO"

MARCA LIDER ABSOLUTA EM PRE BARBA,

A MARCA MAIS COMPLETA DE CUIDADOS MASCULINOS,

Fontes: 1 Niglsen Revail index_Produtos para barbear ND24),

2 Miglsen Retgil Index_Produtos gang Darbeear_créme_

EXPOSICAO DA CATEGORIA

M 24)

HOMENS BUSCAM PRATICIDADE
NA HORA DA COMPRA,

POR ISSO EXPOSICAO MASTER
BRAND GERA AUMENTO DE CESTA.

Expor todos s categorios masculinos juntos: Barba,
Meodeladores, Tonalizantes, Sabonetes e Capilar
Masculinos.

Expor a categoria de Barba préximo as Ladminas de
Barbear.

Expor a categoria de Barba iniciande com pos barba
{logdo & balsama), & terminando com pré barba
lespuma e cremae).



figiene e beleza | lideres e vendas

10

BRASIL  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
NORDESTE ~ TURMA DA XUXINHA/BARUEL
MG, ES, INT.RJ HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
GRANDER)  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
GRANDESP  HIPOGLOS/KENVUE
INTERIOR P HIPOGLOS/KENVUE

SUL HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
MS,GOeDF  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK

20

HIPOGLOS/KENVUE
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HIPOGLOS/KENVUE
HIPOGLOS/KENVUE
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HIPOGLOS/KENVUE
HIPOGLOS/KENVUE

32

BARUEL/BARUEL
HIPOGLOS/KENVUE
BARUEL/BARUEL
LUKINHA/NOVA ADIRA
BARUEL/BARUEL
BARUEL/BARUEL
BARUEL/BARUEL
BARUEL/BARUEL

40

TURMA DA XUXINHA/BARUEL

BABYMED/CIMED
LUKINHA/NOVA ADIRA
BARUEL/BARUEL
BEPANTOL/BAYER
BEPANTOL/BAYER
BEPANTOL/BAYER

POM POM/HYPERMARCAS

5o
BEPANTOL/BAYER
BEPANTOL/BAYER
BEPANTOL/BAYER
BEPANTOL/BAYER
EMS/EMS
DESITIN/KENVUE
COTTON BABY/HIGIE PLUS
MURIEL/MURIEL

Top 5(%)
869
935
989
945
813
817
917
993

CREME PARA 0 CORPO

10

BRASIL  NIVEA/NIVEA
NORDESTE ~ NIVEA/NIVEA
MG, ES,INT.RJ NIVEA/NIVEA
GRANDER)  NIVEA/NIVEA
GRANDESP  NIVEA/NIVEA
INTERIORSP - NIVEA/NIVEA
SUL NIVEA/NIVEA
MS,GOeDF  NIVEA/NIVEA

2°

PAIXAO/COTY
PAIXA0/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXRO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXRO/COTY

30

MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY

40
NEUTROGENA/KENVUE
HIDRAMAIS/BIOCAP
DOVE/UNILEVER
SKALA/SKALA
NEUTROGENA/KENVUE
NEUTROGENA/KENVUE
GIOVANNA BABY/PRO NOVA
GIOVANNA BABY/PRO NOVA

5o
GIOVANNA BABY/PRO NOVA
GIOVANNA BABY/PRO NOVA
SKALA/SKALA

GIOVANNA BABY/PRO NOVA
GIOVANNA BABY/PRO NOVA
DOVE/UNILEVER
NEUTROGENA/KENVUE
NEUTROGENA/KENVUE

Top5(%)
758
769
748
97
739
76
765
80,6

CREME PARA 0 ROSTO

10

BRASIL  NIVEA/NIVEA

NORDESTE  LEITE DE ROSAS/LEITE DE ROSAS
MG, ES,INT.RJ NIVEA/NIVEA

GRANDERJ  LEITE DEROSAS/LEITE DEROSAS
GRANDESP  NIVEA/NIVEA

INTERIORSP NIVEA/NIVEA

SuL NIVEA/NIVEA

MS,GOeDF  NIVEA/NIVEA

20
LEITE DE ROSAS/LEITE DE ROSAS
NIVEA/NIVEA

LEITE DE ROSAS/LEITE DEROSAS
NIVEA/NIVEA

L'OREAL PARIS/L'OREAL

L'OREAL PARIS/L'ORFAL

L'OREAL PARIS/L'OREAL

LEITE DE ROSAS/LEITE DE ROSAS

30
L'OREAL PARIS/L'ORFAL
L'OREAL PARIS/L'ORFAL
L'OREAL PARIS/L'OREAL
L'OREAL PARIS/L'OREAL
LEITE DE ROSAS/LEITE DE ROSAS
LEITE DE ROSAS/LEITE DE ROSAS
LEITE DE COLONIA/COTY
L'OREAL PARIS/L'OREAL

4°
GARNIER/L'OREAL
GARNIER/L'OREAL
LEITE DE COLONIA/COTY
NEUTROGENA/KENVUE
GARNIER/L'OREAL
GARNIER/L'ORFAL
GARNIER/L'OREAL
GARNIER/L'OREAL

59
LEITE DE COLONIA/COTY
LEITE DE COLONIA/COTY
NEUTROGENA/KENVUE
GARNIER/L'OREAL

NEUTROGENA/KENVUE
NEUTROGENA/KENVUE
NEUTROGENA/KENVUE
LEITE DE COLONIA/COTY

Top5(%)
793
874
80
875
24
77
745
88,2

CREME PARA PENTEAR

10
BRASIL  SEDA/UNILEVER
NORDESTE ~ SEDA/UNILEVER
MG, ES, INT.RJ SEDA/UNILEVER
GRANDERJ  SEDA/UNILEVER
GRANDESP  SEDA/UNILEVER
INTERIORSP SEDA/UNILEVER
SUL SEDA/UNILEVER
MS,GOeDF  SEDA/UNILEVER
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20

ELSEVE/L'OREAL

SALON LINE/SALON LINE
SALON LINE/SALON LINE
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL

3¢

SALON LINE/SALON LINE
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
KERAFORM/SKAFE
SALON LINE/SALON LINE
SALON LINE/SALON LINE
PANTENE/P&G

SALON LINE/SALON LINE

4°
NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL
PANTENE/P&G
SALON LINE/SALON LINE
NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL

50

PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
DOVE/UNILEVER
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G

SALON LINE/SALON LINE
PANTENE/P&G

Top5(%)
735
749
686
652
779
780
164
825



CREME PARA PONTAS/ TRATAMENTO

10
BRASIL  SKALA/SKALA
NORDESTE ~ SKALA/SKALA

MG, ES,INT.RJ SKALA/SKALA
GRANDERJ  ELSEVE/L'OREAL
GRANDESP  SKALA/SKALA
INTERIORSP SKALA/SKALA
SuL SKALA/SKALA

MS,GOeDF  ELSEVE/L'OREAL

20
ELSEVE/L'ORFAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
SKALA/SKALA
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
SKALA/SKALA

32
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
PANTENE/P&G

4°
NOVEX/EMBELLEZE
NOVEX/EMBELLEZE
NOVEX/EMBELLEZE
NOVEX/EMBELLEZE
DOVE/UNILEVER

NOVEX/EMBELLEZE
ORIGEM/NAZCA

NOVEX/EMBELLEZE

5 Top 5 (%)
DOVE/UNILEVER 665
DABELLE HAIR/COSMO 682
DOVE/UNILEVER 622
LOLA/FARMATIVA 672
NOVEX/EMBELLEZE 754
DOVE/UNILEVER 699
NOVEX/EMBELLEZE 640
DOVE/UNILEVER 75

CURATIVO ANTISSEPTICO
10
BRASIL  BAND-AID/KENVUE
NORDESTE  BAND-AID/KENVUE
MG, ES, INT.RI BAND-AID/KENVUE
GRANDER)  BAND-AID/KENVUE
GRANDESP  BAND-AID/KENVUE
INTERIOR P BAND-AID/KENVUE
SUL BAND-AID/KENVUE

MS,GOeDF  BAND-AID/KENVUE

DEPILATORIO

20

CREMER/CREMER
NEXCARE/3M

COTTON BABY/HIGIE PLUS
CREMER/CREMER
NEXCARE/3M
NEXCARE/3M
CREMER/CREMER
NEXCARE/3M

30

NEXCARE/3M

NATHY/ERS IND. E COM.
CREMER/CREMER
NATHY/ERS IND. E COM.
CREMER/CREMER
CREMER/CREMER

COTTON BABY/HIGIE PLUS
SALVELOX/NATURES

40
COTTON BABY/HIGIE PLUS
CREMER/CREMER
NEXCARE/3M
NEXCARE/3M
SALVELOX/NATURES
SALVELOX/NATURES
NEXCARE/3M
CREMER/CREMER

50 Top5(%)
SALVELOX/NATURES 940
COTTON BABY/HIGIE PLUS 96,2
SALVELOX/NATURES 943
TOPZ/CREMER 996
BAN SEPT/HIGIE TOPP 96,1
UNI CARE/FLEXICOTTON 941
SALVELOX/NATURES 989
SLOW/BETTANIN 998

10
BRASIL  DEPIROLL/DEVINTEX COSMESTICOS
NORDESTE  DEPIROLL/DEVINTEX COSMESTICOS
MG, ES,INT.RJ DEPIROLL/DEVINTEX COSMESTICOS
GRANDER)  VEET/RECKITT
GRANDESP  VEET/RECKITT
INTERIORSP VEET/RECKITT

SuL DEPIMIEL/DEPIMIEL

MS,GOeDF  DEPILSAM/DEPILSAM

20

VEET/RECKITT

DEPIL BELLA/BIOCLEAN

DEPIL BELLA/BIOCLEAN
DEPIROLL/DEVINTEX COSMESTICOS
DEPILSAM/DEPILSAM
DEPILSAM/DEPILSAM
VEET/RECKITT
DEPIROLL/DEVINTEX COSMESTICOS

30
DEPIMIEL/DEPIMIEL

VISUAL/VISUAL IND. DE COSMETICOS
DEPILFLAX/MAYSTAR
DEPILSAM/DEPILSAM
DEPIROLL/DEVINTEX COSMESTICOS
DEPIL BELLA/BIOCLEAN
DEPIROLL/DEVINTEX COSMESTICOS
VEET/RECKITT

40

DEPILSAM/DEPILSAM
VEET/RECKITT
DEPILSAM/DEPILSAM

*Ndo declarado

NEORLY/NEORLY
DEPILFLAX/MAYSTAR

DEPIL BELLA/BIOCLEAN
IPHIGENY/MARIA EFIGENIA NUNES

50 Top5(%)
DEPIL BELLA/BIOCLEAN 880
PELO & PELE/PELO E PELE 906
VEET/RECKITT 990
*Nao declarado 100,0
AERO DEPIL/BASTON 996
NUPILL/MOLQUIOR 963
DEPILSAM/DEPILSAM 99
DEPIMIEL/DEPIMIEL 1000

DESODORANTE AEROSSOL
10
BRASIL  REXONA/UNILEVER
NORDESTE ~ REXONA/UNILEVER

MG, ES, INT.RI REXONA/UNILEVER
GRANDERJ  REXONA/UNILEVER
GRANDESP  REXONA/UNILEVER
INTERIORSP REXONA/UNILEVER
SuL REXONA/UNILEVER

MS,GOeDF  REXONA/UNILEVER

DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
NIVEA/NIVEA

DOVE/UNILEVER

NIVEA/NIVEA
MONANGE/COTY
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
DOVE/UNILEVER
NIVEA/NIVEA

MONANGE/COTY
NIVEA/NIVEA

MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
ABOVE/BASTON
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
ABOVE/BASTON

5° Top 5(%)
ABOVE/BASTON 780
ABOVE/BASTON 810
ABOVE/BASTON 796
AXE/UNILEVER 856
MONANGE/COTY 748
ABOVE/BASTON 730
ABOVE/BASTON 747
MONANGE/COTY 774
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Lideres devendas

Fsmalte para Unhas

BRASIL
12 RISQUE/COTY

22 COLORAMA/L'OREAL
32 IMPALA/AVAMILLER Participacio Top 5

DAILUS/PUELLA O
52 ANA HICKMANN/AEGER ,7 /O

e e s e

-~
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Jneiro Grande S3o Paulo
12 | RISQUE/cOTY RISQUE/COTY IMPALA/AVAMILLER RISQUE/cOTY
22 | COLORAMA/L'OREAL COLORAMA/L'OREAL RISQUE/COTY COLORAMA/L'OREAL
32 | IMPALA/AVAMILLER IMPALA/AVAMILLER COLORAMA/L'OREAL IMPALA/AVAMILLER
42 | LUDURANA/FUTURAMA IDEAL/LEMOS & RAGO ANA HICKMANN/AEGER VULT/O BOTICARIO
52 | IDEAL/LEMOS & RAGO ELIANA/LAVITTA FUSION/DECOR COSMETICOS ANA HICKMANN/AEGER
Top5 |999% 999% 99,6% 99,8%
s
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 | RISQUE/COTY RISQUE/cOTY RISQUE/COTY
22 | IMPALA/AVAMILLER IMPALA/AVAMILLER IMPALA/AVAMILLER
32 | COLORAMA/L'OREAL COLORAMA/L'OREAL COLORAMA/L'OREAL
42 | DAILUS/PUELLA DRICA/BRILHO ATIVO DRICA/BRILHO ATIVO
52 | yuLT/0 BOTICARIO MARCHETTI/D MARCHE ELIANA/LA VITTA
Top5 |969% 99.7% 100%

188 | SUPERHIPER =Asras
MARCO02025



-------------

RISQUE

LIDER DA
CATEGORIA
DE ESMALTES*

TOPo/MIND |

CATEGORIA SEGMENTO
COM CRESCIMENTO DE ESMALTES E
ACELERADO MARCA FEMININA

=

~ A cor é o principal fator de =
decisdo do consumidor** -

= o, '.'l"\.-\.

=== = RISQUE RISQUE
. oo T O r ul‘ﬁ::‘r . ..._'I"';L. L [ . Sy

—

¢ PORTFOLIO VENCEDOR ¢

Garanta um sortimento assertivo
para acelerar suas vendas!

T

*Ano midvel sid NDO24r
**Poiquita Coforful Kyra = Jan'23
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Lideres devendas

Haste Flexivel

BRASIL

12 COTONETES/KENVUE
72 (offonbaby

Carinho para vida toda

32 TOPZ /VlVEO Participagfio Top 5

42 MILI/MILI 0
52 COTONELA/M.T. PRODS. PARA HIGIENE ,5 /O

e e s e

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 COTONETES/KENVUE COTONETES/KENVUE COTONETES/KENVUE COTONETES/KENVUE
2a | (olfonbaby MILI/MILI (ottonbaby (oftonbaby
32 COTTON LINE/HIGIE TOPP @Lbdu?bj TOPZ/VIVEO COTONELA/M.T. PRODS. PARA HIGIENE
42 | TOPZ/VIVEO TOPZ/VIVEQ NATHY/ERS PRODS. DE HIGIENE ELIMPEZA | TOPZ/VIVEQ
52 | PALINETES/COTY PALINETES/COTY COTTON LINE/HIGIE TOPP COTTON LINE/HIGIE TOPP
Top5 |788% 854% 891% 939%
s
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 | COTONETES/KENVUE COTONETES/KENVUE COTONETES/KENVUE
2a | (otlonbaby (ottonbaby TOPZ/VIVEO
32 | COTONELA/M.T. PRODS. PARA HIGIENE MILI/MILI @"’OLb(l_bj
42 | TOPZ/VIVEO TOPZ/VIVEQ COTONELA/M.T. PRODS. PARA HIGIENE
52 | MIL/MILI COTONELA/M.T. PRODS. PARA HIGIENE PALINETES/COTY
Top5 |872% 92,2% 921%
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GRUPO

COTTONBABY
(oltonbaby cosKIN Qﬂpff

Obrigado, haste flexivel, por

nos trazer até aqui! Agora, nosso
portfélio esta ainda mais completo!

(©tonbaby

SNOOPY | e ‘ COSKIN

baby

Seja um parceiro Cottonbaby (V) 55 48 99174-5259
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DESODORANTE ROLL-ON
10

BRASIL  REXONA/UNILEVER
NORDESTE ~ REXONA/UNILEVER
MG, ES, INT.RJ REXONA/UNILEVER
GRANDER)  NIVEA/NIVEA
GRANDESP REXONA/UNILEVER
INTERIOR P REXONA/UNILEVER
SUL REXONA/UNILEVER
MS,GOeDF  REXONA/UNILEVER

20

NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
REXONA/UNILEVER
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA

30
DOVE/UNILEVER
GIOVANNA BABY/PRO NOVA
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
GIOVANNA BABY/PRO NOVA

40
GIOVANNA BABY/PRO NOVA
DOVE/UNILEVER

GIOVANNA BABY/PRO NOVA
GIOVANNA BABY/PRO NOVA
GIOVANNA BABY/PRO NOVA
GIOVANNA BABY/PRO NOVA
GIOVANNA BABY/PRO NOVA
DOVE/UNILEVER

5o

ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
SKALA/MASTER LINE DO BRASIL
ABOVE/BASTON
SKALA/MASTER LINE DO BRASIL
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON

Top 5(%)
901
890
920
853
920
9N4
94
926

DESODORANTE SPRAY

10
BRASIL  ALMADE FLORES/MEMPHIS
NORDESTE ~ EVEN/RAYMUNDO DA FONTE
MG, ES, INT.RI AVANCO/COTY
GRANDERJ  ALMA DE FLORES/MEMPHIS
GRANDESP  ALMA DE FLORES/MEMPHIS
INTERIOR SP TRES MARCHAND/COTY
SUL TRES MARCHAND/COTY
MS,GOeDF  SENADOR/MEMPHIS

20

SENADOR/MEMPHIS
SENADOR/MEMPHIS

TRES MARCHAND/COTY
NIVEA/NIVEA
SENADOR/MEMPHIS

ALMA DE FLORES/MEMPHIS
SENADOR/MEMPHIS

ALMA DE FLORES/MEMPHIS

30

TRES MARCHAND/COTY
ALMA DE FLORES/MEMPHIS
ALMA DE FLORES/MEMPHIS
SENADOR/MEMPHIS

TRES MARCHAND/COTY
SENADOR/MEMPHIS

ALMA DE FLORES/MEMPHIS
TRES MARCHAND/COTY

4°
NIVEA/NIVEA

TRES MARCHAND/COTY
SENADOR/MEMPHIS

SEIVAS DO CAMPO/AROMATICA
NIVEA/NIVEA

NIVEA/NIVEA

NIVEA/NIVEA

GIOVANNA BABY/PRO NOVA

59

GIOVANNA BABY/PRO NOVA
GIOVANNA BABY/PRO NOVA
NIVEA/NIVEA
CHANNELLE/AROMATICA
BONI/BBP

AVANCO/COTY

GIOVANNA BABY/PRO NOVA
BONI/BBP

Top5(%)
677
71
741
683
801
779
907
912

ESCOVA DE DENTES
10

BRASIL  (OLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
NORDESTE  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MG, ES, INT.RJ COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDER)  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDESP  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
INTERIORSP COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
SuL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MS,GOeDF  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

ESMALTE PARA UNHAS

20
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G

30
CONDOR/CONDOR
CONDOR/CONDOR
GREEN/GREEN
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
CONDOR/CONDOR
CONDOR/CONDOR

40
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
DENTAL CLEAN/RABBIT
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SENSODYNE/HALEON
CONDOR/CONDOR
CONDOR/CONDOR
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE

59

DENTAL CLEAN/RABBIT
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
CONDOR/CONDOR

ORAL-B PRO SAUDE/P&G
JADEPRO/JADE
JADEPRO/IADE

DENTAL CLEAN/RABBIT
JADEPRO/JADE

Top5(%)
177
800
851
779
816
815
824
779

1°
BRASIL  RISQUE/COTY
NORDESTE  RISQUE/COTY
MG, ES, INT.RJ RISQUE/COTY
GRANDER)  IMPALA/AVAMILLER
GRANDESP  RISQUE/COTY
INTERIORSP ~ RISQUE/COTY
suL RISQUE/COTY
MS,GOeDF  RISQUE/COTY
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20
COLORAMA/L'OREAL
COLORAMA/L'OREAL
COLORAMA/L'OREAL
RISQUE/COTY
COLORAMA/L'OREAL
IMPALA/AVAMILLER
IMPALA/AVAMILLER
IMPALA/AVAMILLER

3¢

IMPALA/AVAMILLER
IMPALA/AVAMILLER
IMPALA/AVAMILLER
COLORAMA/L'OREAL
IMPALA/AVAMILLER
COLORAMA/L'OREAL
COLORAMA/L'OREAL
COLORAMA/L'OREAL

40
DAILUS/PUELLA
LUDURANA/FUTURAMA
IDEAL/LEMOS & RAGO
ANA HICKMANN/AEGER
VULT/0 BOTICARIO
DAILUS/PUELLA
DRICA/BRILHO ATIVO
DRICA/BRILHO ATIVO

5o

ANA HICKMANN/AEGER
IDEAL/LEMOS & RAGO
ELIANA/LAVITTA
FUSION/DECOR COSMETICOS
ANA HICKMANN/AEGER
VULT/0 BOTICARIO
MARCHETTI/D MARCHE
ELIANA/LAVITTA

Top5(%)
987
999
999
996
998
969
997
100,0



ESPONJA PARA BANHO
10

BRASIL  PONIITA/3M

NORDESTE  PONJITA/3M

MG, ES,INT.RI PONJITA/3M
GRANDERJ  MARCO BONI/FLORENCE
GRANDESP  PONJITA/3M
INTERIORSP PONJITA/3M

SuL PONJITA/3M
MS,GOeDF  PONJITA/3M

20
MARCO BONI/FLORENCE
MARCO BONI/FLORENCE
DIVA/MEP

PONJITA/3M

MARCO BONI/FLORENCE
NATUSFRAN/NATUSFRAN
SLOW/BETTANIN

30
RICCA/BELLIZ
RICCA/BELLIZ

DO CARMO/BUCHAS DO CARMO

SEU LAR/MILTRECOS
NATUSFRAN/NATUSFRAN
MARCO BONI/FLORENCE
CONDOR/CONDOR

LIMA PRIME/IVANILDE G. MEIRELES LIMA - MARCO BONI/FLORENCE

4°
NATUSFRAN/NATUSFRAN
SANTA MARIA/SANTA MARIA
SAMARA/SAMARA
SLOW/BETTANIN

SANTA MARIA/SANTA MARIA
RICCA/BELLIZ

BANHO FRESH/DCONDOR
PRYMA/PRYMA DO BRASIL

5o

SLOW/BETTANIN
CONDOR/CONDOR
PORUS/LIMPPANO
RICCA/BELLIZ

RICCA/BELLIZ

SANTA MARIA/SANTA MARIA
MARCO BONI/FLORENCE
SANTA MARIA/SANTA MARIA

Top5(%)
493
845
533
720
676
586
550
686

FIO E FITA DENTAL

10

BRASIL  REACH/KENVUE
NORDESTE  REACH/KENVUE
MG, ES, INT.RI REACH/KENVUE
GRANDERJ  REACH/KENVUE
GRANDESP  REACH/KENVUE
INTERIOR P REACH/KENVUE
SUL REACH/KENVUE
MS,GOeDF  REACH/KENVUE

FRALDA DESCARTAVEL GERIATRICA

10

BRASIL  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
NORDESTE  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
MG, ES,INT.R) PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
GRANDERJ  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
GRANDESP  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
INTERIORSP PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
SuL PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
MS,GOeDF  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK

20

COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

20
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX
ADULTCARE/TOPFRAL
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX
MILI/MILI
BIGFRAL/ONTEX

30

SANIFILL/COTY
DENTAL CLEAN/RABBIT
GREEN/GREEN
ORAL-B/P&G
MEDFIO/MEDFIO
SANIFILL/COTY
SANIFILL/COTY
ORAL-B/P&G

30

TENA/ESSITY
TENAJESSITY

MILI/MILI
BIGFRAL/ONTEX
TENA/ESSITY
TENAJESSITY
TENA/ESSITY
BEM-ESTAR/CARTA FABRIL

4°
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
HILLO/HILLO
HILLO/HILLO
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
DENTAL CLEAN/RABBIT

4°
MILI/MILI

CONFORT CARE/MEGAFRAL
TENA/ESSITY
TENAJESSITY

CONFORT MASTER/CCM
CONFORT MASTER/CCM
BIGFRAL/ONTEX

CONFORT MASTER/CCM

5o

DENTAL CLEAN/RABBIT
CONDOR/CONDOR
SANIFILL/COTY
SANIFILL/COTY
SANIFILL/COTY
MEDFIO/MEDFIO
DENTAL CLEAN/RABBIT
SANIFILL/COTY

5o

BEM-ESTAR/CARTA FABRIL
BEM-ESTAR/CARTA FABRIL
BEM-ESTAR/CARTA FABRIL
BIOFRAL/ESSITY
GERIAMAX/EVER GREEN
MASTERFRAL/EVER GREEN
MASTERSOFT/DRY LOCK
COTIDIAN/SOFTYS

Top5(%)
781
799
860
821
891
846
853
80,6

Top5(%)
790
823
910
908
94
838
835
864

FRALDA DESCARTAVEL INFANTIL - PACOTE ECONOMICO

10
BRASIL  PAMPERS/P&G
NORDESTE  PAMPERS/P&G
MG, ES,INT.RI PAMPERS/P&G
GRANDER/  PAMPERS/P&G
GRANDESP  PAMPERS/P&G
INTERIORSP PAMPERS/P&G
SUL PAMPERS/P&G
MS,GOeDF  PAMPERS/P&G

20

HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK

30
PERSONAL/SANTHER
PERSONAL/SANTHER
MILI/MILI
PERSONAL/SANTHER
PERSONAL/SANTHER
PERSONAL/SANTHER
MILI/MILI
PERSONAL/SANTHER

40
MILI/MILI
CREMER/ONTEX
BABYSEC/SOFTYS

TURMA DAMONICA BABY/ONTEX
TURMA DAMONICA BABY/ONTEX
TURMA DA MONICA BABY/ONTEX

BABYSEC/SOFTYS
CREMER/ONTEX

50

TURMA DAMONICA BABY/ONTEX

FOFURA/OL PAPEIS
CREMER/ONTEX
BABYSEC/SOFTYS
POM POM/ONTEX
BABYSEC/SOFTYS
CAPRICHO/DRY LOCK

TURMA DAMONICA BABY/ONTEX

Top 5(%)
863
884
833
926
972
931
951
876
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Lideres devendas

Lenco Umedecido

BRASIL
12 HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
22 PIQUITUCHO/VIVEO

32 PAMPERS/P&G Participado Top 5

42 MILI/MILI 0
§a MEUBEBE/HYGlLlNE 65,3 /O

e e s e

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 PIQUITUCHO/VIVEOD HUGGIES/KIMBERLY-CLARK HUGGIES/KIMBERLY-CLARK HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
22 HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PIQUITUCHO/VIVEO PIQUITUCHO/VIVEQ PIQUITUCHO/VIVEQ
32 PAMPERS/P&G MILI/MILI PAMPERS/P&G PAMPERS/P&G
42 | GRANADO/CASA GRANADO MEU BEBE/HYGILINE BABY BYN/HYGILINE SELECT WIPES/HIGIECARE
52 | MILI/MILI PERSONAL/SANTHER BABY LIMP/FIO DENT NATURAL BABY/EVER GREEN
Top5 |756% 62,8% 84,6% 76,6%
s
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 | HUGGIES/KIMBERLY-CLARK MILI/MILI PIQUITUCHO/VIVEO
22 | PIQUITUCHO/VIVEO HUGGIES/KIMBERLY-CLARK HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
32 | PAMPERS/P&G MEU BEBE/HYGILINE PAMPERS/P&G
42 | SELECT WIPES/HIGIECARE PIQUITUCHO/VIVEQ SELECT WIPES/HIGIECARE
52 | NATURAL BABY/EVER GREEN PAMPERS/P&G BELLA/BELLA COSMETICOS
Top5 | 676% 619% 3%
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Cremer

A marca lider em primeiros socorros e algodoes

nas farmacias,cresce presenca nos Supermercados
de todo o Brasil.

Confianca de quem entende de cuidados ha 90 anos, Cremer tem a linha mais
completa de produtos para primeiros socorros, algodées e muito mais.

Porque ter a marca Cremer na sua loja?

+ Vendas S por m? de gondola

(® Categoria cresce +10% @ Inovagdes Unicas e tecnologias

(2024 vs 2023) exclusivas no Brasil
® Marca lider nos Hospitaise - ® Algoddo Quadrado e Disco

Farmacias com 90 anos de histéria com Tecnologia Waterjet

: ® Esparadrapos e microporoas

(® Presente em mais de : :

90mil PDVs de farmacias livre de solvente e latex

Cremer

- 2 Cremer

Cremier

anos

www.cremer.com.br
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10 20 3¢ 40 5¢ Top 5(%)
BRASIL  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK BABYSEC/SOFTYS PAMPERS/P&G PERSONAL/SANTHER CREMER/ONTEX 174
NORDESTE  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK BABYSEC/SOFTYS FOFURA/OL PAPEIS PAMPERS/P&G CREMER/ONTEX 91
MG, ES, INT.RJ PERSONAL/SANTHER HUGGIES/KIMBERLY-CLARK BABYSEC/SOFTYS PAMPERS/P&G TURMA DA MONICA BABY/ONTEX 914
GRANDERJ  BABYSEC/SOFTYS HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER TURMA DA MONICA BABY/ONTEX PAMPERS/P&G 931
GRANDESP ~ BABYSEC/SOFTYS HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G PERSONAL/SANTHER POM POM/ONTEX 86,1
INTERIORSP HUGGIES/KIMBERLY-CLARK BABYSEC/SOFTYS PAMPERS/PRG PERSONAL/SANTHER POM POM/ONTEX 794
SUL MILI/MILI HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G BABYSEC/SOFTYS PERSONAL/SANTHER 889
MS,GOeDF  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK BABYSEC/SOFTYS PAMPERS/P&G PERSONAL/SANTHER CREMER/ONTEX 850

HASTE FLEXIVEL

10
BRASIL  COTONETES/KENVUE
NORDESTE  COTONETES/KENVUE
MG, ES, INT.RJ COTONETES/KENVUE
GRANDERJ  COTONETES/KENVUE
GRANDESP  COTONETES/KENVUE
INTERIOR P COTONETES/KENVUE
SUL COTONETES/KENVUE

MS,GOeDF  COTONETES/KENVUE

TOPZ/VIVEO

30
TOPZ/VIVEO
COTTON LINE/HIGIE TOPP

(ottonbaby

TOPZ/VIVEO

40
MILI/MILI

TOPZ/VIVEO

TOPZ/VIVEO

NATHY/ERS PRODS. DE HIGIENE E LIMPEZA

COTONELA/M.T. PRODS. PARA HIGIENE TOPZ/VIVEO

COTONELA/M.T. PRODS. PARA HIGIENE TOPZ/VIVEO

MILI/MILI

(ottonbahy

TOPZ/VIVEO
COTONELA/MT. PRODS. PARA HIGIENE

5o

COTONELA/MT. PRODS. PARA HIGIENE
PALINETES/COTY

PALINETES/COTY

COTTON LINE/HIGIE TOPP

COTTON LINE/HIGIE TOPP

MILI/MILI

COTONELA/MT. PRODS. PARA HIGIENE
PALINETES/COTY

Top5(%)
835
788
854
891
939
872
922
921

LAMINA DE BARBEAR (DESCARTAVEL)

10
BRASIL  PRESTOBARBA/P&G
NORDESTE  PRESTOBARBA/P&G
MG, ES, INT.RJ PRESTOBARBA/P&G
GRANDER)  PRESTOBARBA/P&G
GRANDESP  PRESTOBARBA/P&G
INTERIORSP  PRESTOBARBA/P&G
SuL PRESTOBARBA/P&G

MS,GOeDF  PRESTOBARBA/P&G

N

BIC/BIC
BIC/BIC
BIC/BIC
BIC/BIC
VENUS/PRG
BIC/BIC
BIC/BIC
BIC/BIC

30
VENUS/PRG
VENUS/P&G
VENUS/P&G
VENUS/P&G
BIC/BIC

VENUS/PRG
VENUS/P&G
VENUS/PRG

40
GILLETTE OFF BRAND/P&G
GILLETTE OFF BRAND/P&G
VICEROY/BLADES
GILLETTE OFF BRAND/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G

GILLETTE OFF BRAND/P&G
GILLETTE/P&G

5o

GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G

FIAT LUX/SWEDISH MATCH
FIAT LUX/SWEDISH MATCH
GILLETTE/P&G

GILLETTE OFF BRAND/P&G

Top5(%)
954
965
931
946
979
973
917
957

LENCO DE PAPEL

10
BRASIL  KLEENEX/KIMBERLY-CLARK
NORDESTE  KLEENEX/KIMBERLY-CLARK
MG, ES, INT.RJ KLEENEX/KIMBERLY-CLARK
GRANDERJ  KLEENEX/KIMBERLY-CLARK
GRANDESP  KLEENEX/KIMBERLY-CLARK
INTERIORSP KLEENEX/KIMBERLY-CLARK
SuL KLEENEX/KIMBERLY-CLARK

MS,G0eDF  KLEENEX/KIMBERLY-CLARK
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0

N

SOFTYS/CMPCTISSUE
SOFTYS/CMPC TISSUE
SOFTYS/CMPCTISSUE
SOFTYS/CMPC TISSUE
SOFTYS/CMPCTISSUE
SOFTYS/CMPCTISSUE
KISS/SANTHER

KISS/SANTHER

30

KISS/SANTHER
KISS/SANTHER
KISS/SANTHER
KISS/SANTHER
KISS/SANTHER
KISS/SANTHER
SOFTYS/CMPCTISSUE
SOFTYS/CMPCTISSUE

40
ELITE/SOFTYS
RICCA/BELLIZ
DAISO/DAISO
DAISO/DAISO
ELITE/SOFTYS
ELITE/SOFTYS
RICCA/BELLIZ
ELITE/SOFTYS

50

DAISO/DAISO

ELITE/SOFTYS
ELITE/SOFTYS
SUPSOFT/PUJIANG HENGXIN
DAISO/DAISO

POP/DAMAPEL

DAISO/DAISO

MILI/MILI

Top5(%)
992
997
994
1000
995
994
997
100,0



LENCO UMEDECIDO
10

BRASIL  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
NORDESTE  PIQUITUCHO/VIVEO

MG, ES, INT.RJ HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
GRANDER)  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
GRANDESP  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
INTERIOR SP HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
SuL MILI/MILI

MS,GOeDF  PIQUITUCHO/VIVEO

20
PIQUITUCHO/VIVEO
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
PIQUITUCHO/VIVED
PIQUITUCHO/VIVED
PIQUITUCHO/VIVED
PIQUITUCHO/VIVED
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK

30
PAMPERS/P&G
PAMPERS/P&G
MILI/MILI
PAMPERS/P&G
PAMPERS/P&G
PAMPERS/P&G

MEU BEBE/HYGILINE
PAMPERS/P&G

4°
MILI/MILI

GRANADO/CASA GRANADO
MEU BEBE/HYGILINE

BABY BYN/HYGILINE
SELECT WIPES/HIGIECARE
SELECT WIPES/HIGIECARE
PIQUITUCHO/VIVEQ
SELECT WIPES/HIGIECARE

5 Top 5 (%)
MEU BEBE/HYGILINE 653
MILI/MIL 756
PERSONAL/SANTHER 628
BABY LIMP/FIO DENT 846
NATURAL BABY/EVER GREEN 766
NATURAL BABY/EVER GREEN 676
PAMPERS/P&G 619
BELLA/BELLA COSMETICOS 730

PAPEL HIGIENICO - FOLHA DUPLA
10

BRASIL  PERSONAL/SANTHER

NORDESTE  MAX PURE/SUZANO

MG, ES,INT.RI MILI/MILI

GRANDER)  MIMMO/SUZANO

GRANDESP  PERSONAL/SANTHER

INTERIORSP PERSONAL/SANTHER

SUL MILI/MILI

MS,GOeDF  PERSONAL/SANTHER

PAPEL HIGIENICO - FOLHA SIMPLES

20

NEVE/SUZANO
VELUD/BRACELL
PERSONAL/SANTHER
NEVE/SUZANO
NEVE/SUZANO
NEVE/SUZANO
DUETTO/SEPAC

MAX PURE/SUZANO

30

MAX PURE/SUZANO
FAMILIAR/BRACELL
COTTON/SOFTYS
COTTON/SOFTYS
MAX PURE/SUZANO
MAX PURE/SUZANO
PERSONAL/SANTHER
COTTON/SOFTYS

4°
MILI/MILI
PERSONAL/SANTHER
MAX PURE/SUZANO
DELUXE/SOFTYS
MILI/MILI

MILI/MILI
NEVE/SUZANO
NEVE/SUZANO

50 Top5(%)
MIMMO/SUZANO 526
NEVE/SUZANO 706
NEVE/SUZANO 559
CARINHO/COPAPA 633
FAMILIAR/BRACELL 657
FAMILIAR/BRACELL 591
FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL 699
DELUXE/SOFTYS 653

10
BRASIL  MILI/MILI
NORDESTE  FAMILIAR/BRACELL
MG, ES,INT.RJ MILI/MILI

GRANDER)  SUBLIME/SOFTYS
GRANDESP  SUBLIME/SOFTYS
INTERIORSP SUBLIME/SOFTYS
SuL MILI/MILI
MS,GOeDF  PERSONAL/SANTHER

20
SUBLIME/SOFTYS
FLORAL/SUZANO

BOB/CAHDAM VOLTA GRANDE
CARINHO/COPAPA
FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL
FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL
PALOMA/SEPAC
FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL

30
FLORAL/SUZANO
ROSE/ONDUNORTE
CARINHO/COPAPA
SULLEG/BRASWELL
PERSONAL/SANTHER
MILI/MILI
SIRIUS/ESTRELA PAPEL
MILI/MILI

40 5¢ Top 5(%)
FAMILIAR/BRACELL PALOMA/SEPAC 558
SUBLIME/SOFTYS MAX PURE/SUZANO 749
SUBLIME/SOFTYS ZAPEL/BOM PASTOR 881
STAX/DU VALE PAPEIS PERSONAL/SANTHER 80
MILI/MILI PALOMA/SEPAC n
PALOMA/SEPAC PERSONAL/SANTHER 752
FLORAX/CLARAMAX BOB/CAHDAM VOLTA GRANDE 848
SENSATO/UBIRAJARA SANTO SAMPAIO  FLORAL/SUZANO 704

PRESERVATIVO MASCULINO/FEMININO

10
BRASIL  PRUDENCE/DKT DO BRASIL
NORDESTE  PRUDENCE/DKT DO BRASIL
MG, ES, INT.RJ SEX FREE/SEX FREE
GRANDERJ  JONTEX/RECKITT
GRANDESP  OLLA/RECKITT
INTERIORSP OLLA/RECKITT
SuL PRUDENCE/DKT DO BRASIL
MS,GOeDF  PRUDENCE/DKT DO BRASIL

20

JONTEX/RECKITT
OLLA/RECKITT
PRUDENCE/DKT DO BRASIL
OLLA/RECKITT
JONTEX/RECKITT
JONTEX/RECKITT
JONTEX/RECKITT
JONTEX/RECKITT

30

OLLA/RECKITT
JONTEX/RECKITT
JONTEX/RECKITT
PRUDENCE/DKT DO BRASIL
PRUDENCE/DKT DO BRASIL
PRUDENCE/DKT DO BRASIL
BLOWTEX/BLOWTEX
OLLA/RECKITT

40
BLOWTEX/BLOWTEX
BLOWTEX/BLOWTEX
OLLA/RECKITT
BLOWTEX/BLOWTEX
SEX FREE/SEX FREE
BLOWTEX/BLOWTEX
SKYN/BLOWTEX
BLOWTEX/BLOWTEX

5° Top5(%)
SEX FREE/SEX FREE 945
SEX FREE/SEX FREE 976
THE BEST/MR. ANTUNES 996
*Nao declarado 100,0
K MED/CIMED 996
SKYN/BLOWTEX 998
OLLA/RECKITT 999
SUTRA/DKT DO BRASIL 1000
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Lideresdevendas
Papel Higiénico - Folha Simples

BRASIL

12

MILI/MILI

SUBLIME/SOFTYS

FLORAL/SUZANO

FAMILIAR/BRACELL

Top5

198 |

PALOMA/SEPAC

Participacao Top 5

55,8%

o

Nordeste

FAMILIAR/BRACELL
FLORAL/SUZANO
ROSE/ONDUNORTE
SUBLIME/SOFTYS

MAX PURE/SUZANO

749%

AREAS

Interior de Sio Paulo

SUBLIME/SOFTYS
FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL
MILI/MILI

PALOMA/SEPAC

PERSONAL/SANTHER

752%

SUPERHIPER =ABRAS
MARG0 2025

MG, ES, interior R)

MILI/MILI

BOB/CAHDAM VOLTA GRANDE
CARINHO/COPAPA
SUBLIME/SOFTYS

ZAPEL/BOM PASTOR

88,1%

AREA6

PR,SCeRS

MILI/MILI
PALOMA/SEPAC
SIRIUS/ESTRELA PAPEL
FLORAX/CLARAMAX

BOB/CAHDAM VOLTA GRANDE

84,8%

Grande Rio de Janeiro

SUBLIME/SOFTYS
CARINHO/COPAPA
SULLEG/BRASWELL
STAX/DU VALE PAPEIS

PERSONAL/SANTHER

83%

AREA7

MS, GO e DF

Grande Sio Paulo

SUBLIME/SOFTYS
FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL
PERSONAL/SANTHER

MILI/MILI

PALOMA/SEPAC

7%

PERSONAL/SANTHER
FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL
MILI/MILI

SENSATO/UBIRAJARA SANTO SAMPAIO

FLORAL/SUZANO

70,4%



O lancamento que e o

Papel Higiénico

Carinhe

para conquistar seus clientes!

l Contem 12 rr:ﬂis de
T30 mx10cm cada 4conrorTe |

o§* QUALIDADE s ECONOMIA
o> CONFORTO

Linha de Papéis A

Coarinhe copapa
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10
BRASIL  OFF/SCJOHNSON
NORDESTE  OFF/SCJOHNSON
MG, ES, INT.RJ OFF/SCJOHNSON
GRANDER)  OFF/SCJOHNSON
GRANDESP  OFF/SCJOHNSON
INTERIOR P OFF/SCJOHNSON
SUL OFF/SCJOHNSON
MS,GOeDF  OFF/SCJOHNSON

SABONETE LIQUIDO ADULTO

10
BRASIL  LUX/UNILEVER
NORDESTE  LUX/UNILEVER

MG, ES, INT.RJ LUX/UNILEVER
GRANDER)  LUX/UNILEVER
GRANDESP  LUX/UNILEVER
INTERIORSP LUX/UNILEVER
SUL LUX/UNILEVER
MS,GOeDF  LUX/UNILEVER

SABONETE LIQUIDO INFANTIL

10
BRASIL  GRANADO/CASA GRANADO
NORDESTE  GRANADO/CASA GRANADO

MG, ES, INT.RI GRANADO/CASA GRANADO
GRANDER)  GRANADO/CASA GRANADO
GRANDESP ~ GRANADO/CASA GRANADO
INTERIORSP GRANADO/CASA GRANADO
SUL GRANADO/CASA GRANADO

MS,GOeDF ~ GRANADO/CASA GRANADO

SABONETE SOLIDO ADULTO
10

BRASIL  DOVE/UNILEVER
NORDESTE  EVEN/RAYMUNDO DA FONTE
MG, ES, INT.RJ LUX/UNILEVER

GRANDER)  PHEBO/CASA GRANADO
GRANDESP  DOVE/UNILEVER
INTERIORSP DOVE/UNILEVER

SUL DOVE/UNILEVER

MS,G0eDF  PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE

200 | SUPERHIPER =Asras
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20
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT

20

PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PREMISSE/PROLINE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE

20
JOHNSON'S/KENVUE
JOHNSON'S/KENVUE
JOHNSON'S/KENVUE
JOHNSON'S/KENVUE
JOHNSON'S/KENVUE
JOHNSON"S/KENVUE
JOHNSON'S/KENVUE
JOHNSON'S/KENVUE

20
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
NIVEA/NIVEA
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
FRANCIS/FLORA

30
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
SBP/RECKITT

SBP/RECKITT

ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON

30
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE

30
BARUEL/BARUEL

TURMA DA XUXINHA/BARUEL
BARUEL/BARUEL
BARUEL/BARUEL
BARUEL/BARUEL
BARUEL/BARUEL
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
BARUEL/BARUEL

30

PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
FRANCIS/FLORA

FRANCIS/FLORA

FRANCIS/FLORA
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
NIVEA/NIVEA

NIVEA/NIVEA

40
SBP/RECKITT
SBP/RECKITT
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
SBP/RECKITT
SBP/RECKITT
SBP/RECKITT
SBP/RECKITT

40
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
DUOMO/BETUEL

ZARB/ZARB

DOVE/UNILEVER
MONANGE/COTY
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
MONANGE/COTY

40
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
DOVE/UNILEVER

DOVE/UNILEVER

PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE

40
LUX/UNILEVER

ALBANY/FLORA

DOVE/UNILEVER
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
LUX/UNILEVER

LUX/UNILEVER
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE

5o

X0 INSETO/CIMED
BARUEL/BARUEL

X0 INSETO/CIMED

X0 INSETO/CIMED

X0 INSETO/CIMED
REPELLERE/AEROFLEX
EX/IPC
EXPERT/NUTRIEX

5o
NIVEA/NIVEA

NIVEA/NIVEA
FIORUCCI/GREENWOOD
NIVEA/NIVEA

NIVEA/NIVEA

DOVE/UNILEVER

NIVEA/NIVEA
DERMACREAM/BOTANIC DO BRASIL

5o
DOVE/UNILEVER
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
DOVE/UNILEVER
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK

50

FRANCIS/FLORA
LUX/UNILEVER
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
DOVE/UNILEVER
LUX/UNILEVER
FRANCIS/FLORA
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
DOVE/UNILEVER

Top 5(%)
944
953
974
980
922
964
924
958

Top5(%)
550
603
515
568
623
584
545
56,0

Top5(%)
840
869
880
908
904
890
876
885

Top5(%)
528
527
596
507
559
56,7
601
519



SABONETE SOLIDO INFANTIL

10
BRASIL  JOHNSON'S/KENVUE
NORDESTE ~ GRANADO/CASA GRANADO

MG, ES,INT.R) POM POM/ONTEX
GRANDER)  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
GRANDESP JOHNSON'S/KENVUE
INTERIOR P JOHNSON'S/KENVUE
SuL JOHNSON'S/KENVUE

MS,GOeDF  GRANADO/CASA GRANADO

20
GRANADO/CASA GRANADO
JOHNSON'S/KENVUE
GRANADO/CASA GRANADO
GRANADO/CASA GRANADO
POM POM/ONTEX

POM POM/ONTEX
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
JOHNSON'S/KENVUE

30

POM POM/ONTEX
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
JOHNSON'S/KENVUE

POM POM/ONTEX
GRANADO/CASA GRANADO
GRANADO/CASA GRANADO
GRANADO/CASA GRANADO
POM POM/ONTEX

4°
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
JOHNSON'S/KENVUE
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK

5 Top 5 (%)
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE 870
POM POM/ONTEX 824
DOVE/UNILEVER 890
DOVE/UNILEVER 83
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE 898
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE 894
POM POM/ONTEX 891
DOVE/UNILEVER 901

TINTURA PARA CABELO
19
BRASIL  ['OREAL PARIS/L'ORFAL
NORDESTE  L'OREAL PARIS/L'ORFAL
MG, ES, INT.R L'OREAL PARIS/L'OREAL
GRANDERJ  L'OREAL PARIS/L'ORFAL
GRANDESP  NIELY/L'ORFAL
INTERIORSP ~ NIELY/L'OREAL
SuL BEAUTY COLOR/BONYPLUS

MS, G0 eDF L'OREAL PARIS/L'OREAL

2¢

NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL
MAXTON/EMBELLEZE
L'OREAL PARIS/L'OREAL
L'OREAL PARIS/L'OREAL
L'OREAL PARIS/L'OREAL
NIELY/L'OREAL

3¢
KOLESTON/WELLA
MAXTON/EMBELLEZE
KOLESTON/WELLA
NIELY/L'OREAL
KOLESTON/WELLA
KOLESTON/WELLA
NIELY/L'OREAL
KOLESTON/WELLA

4°
BIOCOLOR/COTY
KOLESTON/WELLA
BIOCOLOR/COTY
KOLESTON/WELLA
BIOCOLOR/COTY
BIOCOLOR/COTY
BIOCOLOR/COTY
BIOCOLOR/COTY

50 Top5(%)
MAXTON/EMBELLEZE 788
BIOCOLOR/COTY 772
MAXTON/EMBELLEZE 805
PROBELLE/MEGA VITAL 854
MAXTON/EMBELLEZE 913
MAXTON/EMBELLEZE 858
KOLESTON/WELLA 856
MAXTON/EMBELLEZE 844

XAMPU NORMAL ADULTO
10
BRASIL  ELSEVE/L'OREAL
NORDESTE  ELSEVE/L'ORFAL
MG, ES,INT.RJ SEDA/UNILEVER
GRANDER)  ELSEVE/L'OREAL
GRANDESP  PANTENE/PRG
INTERIORSP  PANTENE/P&G
SuL ELSEVE/L'OREAL

MS,GOeDF  ELSEVE/L'OREAL

20
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/PRG
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G

3¢
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
CLEAR/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
SEDA/UNILEVER

4°
CLEAR/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER

50 Top5(%)
DOVE/UNILEVER 623
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE 623
DOVE/UNILEVER 634
DOVE/UNILEVER 655
DOVE/UNILEVER 633
DOVE/UNILEVER 633
DOVE/UNILEVER 617
DOVE/UNILEVER 652

XAMPU NORMAL INFANTIL

10
BRASIL  JOHNSON'S/KENVUE
NORDESTE  JOHNSON'S/KENVUE
MG, ES, INT.RJ JOHNSON'S/KENVUE
GRANDER)  JOHNSON'S/KENVUE
GRANDESP  JOHNSON'S/KENVUE
INTERIORSP JOHNSON'S/KENVUE
SuL JOHNSON'S/KENVUE

MS,GOeDF  JOHNSON'S/KENVUE

2°
TRALALA/PHISALIA

TURMA DA XUXINHA/BARUEL
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
TRALA LA/PHISALIA
BARUEL/BARUEL

TRALA LA/PHISALIA
TRALALA/PHISALIA

TRALA LA/PHISALIA

30

HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
BARUEL/BARUEL
TRALALA/PHISALIA
BARUEL/BARUEL
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE

40
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
TRALALA/PHISALIA
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK

50 Top5(%)
BARUEL/BARUEL 722
TRALA LA/PHISALIA 730
SEDA/UNILEVER 664
DOVE/UNILEVER ns
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE 825
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK 787
SEDA/UNILEVER 790
BARUEL/BARUEL 735

SUPERHIPER =Asras | 201
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Limpeza
registra
crescimento,
mascom

cautela

Apesar da expanséo, industria
preocupa-se comailegalidade e o baixo
investimento do consumidor

PORRENATARUIZ

>>A cesta de Limpezaregistrou um crescimento de 4% em
valor e 4,4% em unidades. No entanto, de acordo com a
Associacdo Brasileira das Inddstrias de Produtos de
Higiene, Limpeza e Saneantes de Uso Doméstico e de Uso
Profissional (Abipla), ainda hd uma preocupagéo no setor,

202 | SUPERHIPER =AsrAs
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Destaquesem
contribuicdo para
crescimento
(variacdoem
unidades):

Sabdoliquido

,3%

Detergentes
liquidos

,ﬁ%

Agua sanitaria/
alvejante

,I“/u

pois o consumidor investe pouco no
mix basico, que é afetado pela infor-
malidade no Pafs.

Em 2024, a produgéo de itens de
limpeza aumentou, mas a entidade
mantém uma perspectiva cautelosa
para 2025. Fatores como a desvaloriza-
¢éo cambial, o aumento nos precos de
combustiveis e energia e a elevacdo
geral dos custos de producéo trazem
desafios para aindustria. Ainda assim,
a expectativa de crescimento perma-
nece, impulsionada pelo compromis-
so das empresas em oferecer produtos
de qualidade a precos competitivos.

Entre os produtos que maisimpac-
taram a cesta de Limpeza, o sabdo em
po liderou com 21,4%, seguido pelo
amaciante (11,7%), sabdo liquido
(8.3%) e detergentes liquidos (8%).
Apesar da releviancia no mercado, o
sabdo em p6 foi o item que mais sofreu
queda em volume de vendas, regis-
trando retracdo de 3,1%. @
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AGUA SANITARIA/ALVEJANTE COM CLORO

10 » 3 40 5 Top 5 (%)
BRASIL  VPE/YPE QBOA/ANHEMBI CLORITO/INTERLANDIA SUPREMA/SOBEL BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE 468
NORDESTE  CLORITO/INTERLANDIA DRAGRO/INTERLANDIA BRILUX/RAYMUNDODAFONTE  OLIMPO/RAYMUNDODAFONTE  TUBARAO/RAYMUNDO DA FONTE 788
MG, ES,INT.RJ CLASSIC/GTEX BRASIL YPE/YPE QBOA/ANHEMBI SANTA CLARA/SUPER 6L0BO SUPER GLOBO/SUPER GLOBO 594
GRANDER!  BRILUX/RAYMUNDODAFONTE  PRO WATER/PRO WATER CLORAL/RAYMUNDODAFONTE  SUPER GLOBO/SUPER GLOBO YPE/YPE 760
GRANDESP  SUPER CANDIDA/ANHEMBI SUPREMA/SOBEL YPE/YPE AGIFACIL/ARCHOTE QUIMICA DACLOR/TOTAL QUIMICA 813
INTERIORSP  YPE/YPE SUPREMA/SOBEL CANDURA/RAYMUNDO DA FONTE TAYHIGIEX SUPER CANDIDA/ANHEMBI 635
SuL QBOA/ANHEMSI YPE/YPE GIRANDO SOL/GIRANDO S0L SUPREMA/SOBEL GOTA LIMPA/BERTOLINI QUIMICA 88
MS,GOeDF  QBOA/ANHEMBI YPE/YPE ZUPP/ZUPPANI CANDURA/RAYMUNDO DAFONTE  URCA/GTEX BRASIL 826
AGUA SANITARIA/ALVEJANTE SEM CLORO

1 2 3 40 5 Top 5 (%)
BRASIL  VANISH/RECKITT TIXAN YPE/YPE BRILHANTE/UNILEVER GIRANDO SOL/GIRANDO S0L SUPREMA/SOBEL 856
NORDESTE  VANISH/RECKITT TIXAN YPE/YPE BRILUX/RAYMUNDODAFONTE  ECONOMICO/FC. OLIVEIRA QBOA/ANHEMSI 906
MG, ES,INT.RJ VANISH/RECKITT TIXAN YPE/YPE CLASSIC/GTEX BRASIL SAIF/MACKERDUZ SUPREMA/SOBEL 924
GRANDER!  VANISH/RECKITT TIXAN YPE/YPE URCA/GTEX BRASIL SUPREMA/SOBEL MON BIIOU/BOMBRIL 9%
GRANDESP  VANISH/RECKITT BRILHANTE/UNILEVER SUPREMA/SOBEL TIXAN YPE/YPE SUPER CANDIDA/ANHEMSI 880
INTERIORSP  VANISH/RECKITT BRILHANTE/UNILEVER TIXAN YPE/YPE SUPREMA/SOBEL TRIEX/3 X PRODS. QUIM. 85
suL VANISH/ RECKITT GIRANDO SOL/ GIRANDO S0L BRILHANTE / UNILEVER AQUA FAST/ BRILHANTE TIXAN YPE/YPE 873
MS,GOeDF  VANISH/RECKITT TIXAN YPE/YPE QBOA/ANHEMSBI BRILHANTE/UNILEVER GIRANDO SOL/GIRANDO SOL 905

AMACIANTE DE ROUPA

10
BRASIL  DOWNY/P&G
NORDESTE ~ DOWNY/P&G
MG, ES, INT.RI DOWNY/P&G
GRANDERI  DOWNY/P&G
GRANDESP  DOWNY/P&G
INTERIORSP DOWNY/P&G
SUL DOWNY/P&G
MS,GOeDF  DOWNY/P&G

29

COMFORT/UNILEVER
SONHO/RAYMUNDO DA FONTE
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER

YPE/YPE

39

YPE/YPE
COMFORT/UNILEVER
YPE/YPE

YPE/YPE

YPE/YPE

YPE/YPE

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
COMFORT/UNILEVER

4°
BABY SOFT/GTEX BRASIL
YPE/YPE

BABY SOFT/GTEX BRASIL
URCA/GTEX BRASIL
BABY SOFT/GTEX BRASIL
BABY SOFT/GTEX BRASIL
YPE/YPE

MON BIJOU/BOMBRIL

5° Top 5(%)
URCA/GTEX BRASIL 811
URCA/GTEX BRASIL 855
URCA/GTEX BRASIL 852
BABY SOFT/GTEX BRASIL 894
MON BIJOU/BOMBRIL 916
URCA/GTEX BRASIL 898
SOFT PLUS/CRIVIALLI 858
GIRANDO SOL/GIRANDO SOL 856

CONCENTRADO DE LIMPEZA
10

VEJA/RECKITT
NORDESTE  VEJA/RECKITT
MG, ES,INT.RJ VEJA/RECKITT
GRANDERJ  VEJA/RECKITT
GRANDESP  VEJA/RECKITT
INTERIOR P VEJA/RECKITT
SUL VEJA/RECKITT
MS,GOeDF  VEJIA/RECKITT

UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA

CASA & PERFUME/K&M
AJAX/COLGATE-PALMOLIVE
UAU/CERA INGLEZA

CASA & PERFUME/K&M
CASA & PERFUME/K&M
CASAFLOR/POLITRIZ
CASA & PERFUME/K&M
CASA & PERFUME/K&M
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
CASA & PERFUME/K&M

YPE/YPE

YPE/YPE

CASA & PERFUME/K&M
CIF/UNILEVER
AJAX/COLGATE-PALMOLIVE
YPE/YPE

COALA/COALA DE SAO ROQUE
YPE/YPE

50 Top 5(%)
AJAX/COLGATE-PALMOLIVE 675
COALA/COALA DE SAO ROQUE 647
AzZULIM 79
YPE/YPE 744
YPE/YPE 683
COALA/COALA DE SAO ROQUE 687
CASA & PERFUME/K&M 656
COALA/COALA DE SAO ROQUE 704

SUPERHIPER =Asras | 205
MARC02025



limpeza | lideres de vendas

Lideres devendas

Agua Sanitaria/Alvejante com Cloro

BRASIL
12 YPE/YPE

2

QBOA/ANHEMBI

W
1Y)

CLORITO/INTERLANDIA

=
Y

SUPREMA/SOBEL

52 BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE

Participacao Top 5

46,8%

e e s e

Nordeste

42 | CLORITO/INTERLANDIA
22 | DRAGAO/INTERLANDIA
32 | BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
42 | OLIMPO/RAYMUNDO DA FONTE

52 | TUBARAQO/RAYMUNDO DA FONTE

Top5 |788%

s s

Interior de S3o Paulo

12 | YPE/YPE

22 | SUPREMA/SOBEL

32 | CANDURA/RAYMUNDO DA FONTE
4% | TAY/HIGIEX

52 | SUPER CANDIDA/ANHEMBI

Top5 |635%

206 | SUPERHIPER =AsrAs
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MG, ES, interior R)

CLASSIC/GTEX BRASIL
YPE/YPE

QBOA/ANHEMBI

SANTA CLARA/SUPER GLOBO
SUPER GLOBO/SUPER GLOBO

59.4%

PR,SCeRS

QBOA/ANHEMBI

YPE/YPE

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
SUPREMA/SOBEL

GOTA LIMPA/BERTOLINI QUIMICA

85,8%

‘ Grande Rio de Janeiro

BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
PRO WATER/PRO WATER
CLORAL/RAYMUNDO DA FONTE
SUPER GLOBO/SUPER GLOBO

YPE/YPE

76%

\ MS, GO e DF

QBOA/ANHEMBI
YPE/YPE

ZUPP/ZUPPANI

URCA/GTEX BRASIL

82,6%

CANDURA/RAYMUNDO DA FONTE

Grande S3o Paulo

SUPER CANDIDA/ANHEMBI
SUPREMA/SOBEL

YPE/YPE
AGIFACIL/ARCHOTE QUIMICA
DACLOR/TOTAL QUIMICA

813%
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Lideres devendas

Concentrado de Limpeza

BRASIL
12 VEJA/RECKITT

22 UAU/CERA INGLEZA
CASA & PERFUME/K&M Participacio Top 5

YPE/YPE O
AJAX/COLGATE-PALMOLIVE , ()

e e s e

W
1Y)

=
Y

L%,
[-)

Nordeste MG, ES, interior RJ ‘ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 | VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT
22 | UAU/CERA INGLEZA UAU/CERA INGLEZA UAU/CERA INGLEZA UAU/CERA INGLEZA
32 | CASA& PERFUME/K&M CASAFLOR/POLITRIZ CASA & PERFUME/K&M CASA & PERFUME/K&M
42 | YPE[YPE CASA & PERFUME/K&M CIF/UNILEVER AJAX/COLGATE-PALMOLIVE
52 | COALA/COALA DE SAO ROQUE AZU[W YPE/YPE YPE/YPE
Top5 |647% 739% 74,4% 68,3%
s
Interior de S3o Paulo PR,SCeRS ‘ MS, GO e DF
12 | VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT
22 | CASA & PERFUME/K&M AJAX/COLGATE-PALMOLIVE UAU/CERA INGLEZA
32 | UAU/CERA INGLEZA UAU/CERA INGLEZA CASA & PERFUME/K&M
4% | YPE/YPE COALA/COALA DE SAO ROQUE YPE/YPE
52 | COALA/COALA DE SA0 ROQUE CASA & PERFUME/K&M COALA/COALA DE SA0 ROQUE
Top5 |687% 65,6% 704%
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DESINFETANTE

10
BRASIL  PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
NORDESTE  PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE

MG, ES, INT.RJ PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDERJ  LYSOFORM/SCJOHNSON
GRANDESP  LYSOFORM/SCJOHNSON
INTERIOR SP LYSOFORM/SCJOHNSON
SUL PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE

MS,GOeDF  PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE

20

LYSOFORM/SC JOHNSON
DRAGAO/INTERLANDIA
LYSOFORM/SC JOHNSON

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
SANOL/TOTAL QUIMICA
SANOL/TOTAL QUIMICA
GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
LYSOFORM/SC JOHNSON

32

SANOL/TOTAL QUIMICA
URCA/GTEX BRASIL

BAK YPE/YPE

PINHO BRIL/BOMBRIL

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
LYSOFORM/SC JOHNSON

BAK YPE/YPE

4°
URCA/GTEX BRASIL
BAK YPE/YPE
Azuum
URCA/GTEX BRASIL
URCA/GTEX BRASIL
URCA/GTEX BRASIL
PINHO BRIL/BOMBRIL
ZUPP/ZUPPANI

50 Top5(%)
BAK YPE/YPE 538
AzULIM 39
CLASSIC/GTEX 520
SANOL/TOTAL QUIMICA 678
PINHO BRIL/BOMBRIL 77
BAK YPE/YPE 680
BAK YPE/YPE 579
PINHO BRIL/BOMBRIL 576

DESODORIZADOR SANITARIO

10
BRASIL  PATO/SCJOHNSON
NORDESTE  PATO/SCJOHNSON

MG, ES,INT.RJ PATO/SCJOHNSON
GRANDERJ  PATO/SCJOHNSON
GRANDESP  PATO/SCJOHNSON
INTERIOR SP PATO/SCJOHNSON
SUL PATO/SCJOHNSON

MS,GOeDF  PATO/SCJOHNSON

20
HARPIC/RECKITT
HARPIC/RECKITT
INSPIRA/LIMPPANO
INSPIRA/LIMPPANO
HARPIC/RECKITT
HARPIC/RECKITT
HARPIC/RECKITT
HARPIC/RECKITT

30

INSPIRA/LIMPPANO
INSPIRA/LIMPPANO
HARPIC/RECKITT
HARPIC/RECKITT
LIPEX/ATREVIDA
LIPEX/ATREVIDA
DESOFLOR/DETERLIMP
LEVE BRISA/LEVE BRISA

40
LIPEX/ATREVIDA

AzuuM
AzZUUM

DESODOR/INQUISA
INSPIRA/LIMPPANO

LEVE BRISA/LEVE BRISA
GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
GIRANDO SOL/GIRANDO SOL

50 Top5(%)
LEVE BRISA/LEVE BRISA 756
GLADE/SCJOHNSON 788
LIPEX/ATREVIDA 826
0-0DOR/Q-0DOR 783
LEVE BRISA/LEVE BRISA 896
INSPIRA/LIMPPANO 884
GOTA LIMPA/BERTOLINI QUIMICA 80,2
LIPEX/ATREVIDA 798

DETERGENTE LIQUIDO

10
BRASIL  YPE/YPE
NORDESTE ~ YPE/YPE

MG, S, INT.R) YPE/YPE
GRANDER) ~ YPE/YPE
GRANDESP  YPE/YPE
INTERIORSP  YPE/YPE
SuL YPE/YPE
MS,GOeDF  YPE/YPE

20
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
0DD/LIMPPANO
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL

(@1 ESPONJA SINTETICA PARA LIMPEZA CASEIRA

ol 10

=ABRAS
BRASIL  SCOTCH BRITE/3M
NORDESTE  SCOTCH BRITE/3M

MG, ES, INT.RJ SCOTCH BRITE/3M
GRANDERJ  SCOTCH BRITE/3M
GRANDESP  SCOTCH BRITE/3M
INTERIORSP SCOTCH BRITE/3M
SUL SCOTCH BRITE/3M

MS,GOeDF  SCOTCH BRITE/3M
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20
ESFREBOM/BETTANIN
BRILHUS/BETTANIN
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
ESFREBOM/BETTANIN
ESFREBOM/BETTANIN
ESFREBOM/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL

30
MINUANO/FLORA
ATOL/YPE
ODD/LIMPPANO
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA
MINUANO/FLORA
MINUANO/FLORA
MINUANO/FLORA

30
BRILHUS/BETTANIN
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
ESFREBOM/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
BOMBRIL/BOMBRIL
BRILHUS/BETTANIN
ESFREBOM/BETTANIN

40
ODD/LIMPPANO
BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
MINUANO/FLORA
MINUANO/FLORA
SUPREMA/SOBEL

TRIEX/3X

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
OESTE/CENTRO OESTE

4‘1
LIMPPANO/LIMPPANO
TININDO/3M
BRILHUS/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
YPE/YPE

YPE/YPE
BOMBRIL/BOMBRIL
TININDO/3M

50 Top5(%)
ATOL/YPE 860
TEIU/TEIU 746
URCA/GTEX BRASIL 946
BARRA/GRANDE RIO 951
ODD/LIMPPANO 955
SUPREMA/SOBEL 9438
GOTALIMPA/BERTOLINI QUIMICA 916
GIRANDO SOL/GIRANDO SOL 954
5¢ Top5(%)
BOMBRIL/BOMBRIL 46
BOMBRIL/BOMBRIL 712
SUPER WISH/LIMPPANO 695
BRILHUS/BETTANIN 74,2
LIMPPANO/LIMPPANO 838
LIMPPANO/LIMPPANO 80/
CONDOR/CONDOR 847
BRILHUS/BETTANIN 790



INSETICIDA AEROSOL

10
BRASIL  SBP/RECKITT
NORDESTE  SBP/RECKITT
MG, ES,INT.R) SBP/RECKITT
GRANDER)  SBP/RECKITT
GRANDESP  SBP/RECKITT
INTERIOR P SBP/RECKITT
SUL SBP/RECKITT
MS,GOeDF  BAYGON/SCJOHNSON

20
BAYGON/SCJOHNSON
BAYGON/SCJOHNSON
RAID/SCJOHNSON
BAYGON/SCJOHNSON
RAID/SCJOHNSON
RAID/SCJOHNSON
RAID/SCJOHNSON
SBP/RECKITT

30
RAID/SCJOHNSON
RAID/SCJOHNSON
BAYGON/SCJOHNSON
RAID/SCJOHNSON
BAYGON/SCJOHNSON
BAYGON/SCJOHNSON
MAT INSET/FLORA
RAID/SCJOHNSON

4°

MORTEIN/RECKITT
MORTEIN/RECKITT
MORTEIN/RECKITT
MORTEIN/RECKITT
MORTEIN/RECKITT

MAT INSET/FLORA
BAYGON/SCJOHNSON

PRO INSET/BASTON DO BRASIL

50 Top5(%)
MAT INSET/FLORA 954
PRO INSET/BASTON DO BRASIL 971
PRO INSET/BASTON DO BRASIL 955
UFFA/SOIN 981
MAT INSET/FLORA 969
MORTEIN/RECKITT 965
MORTEIN/RECKITT 916
MORTEIN/RECKITT 975

INSETICIDA ELETRICO
10

BRASIL  SBP/RECKITT
NORDESTE  SBP/RECKITT

MG, ES,INT.R) RAID/SCJOHNSON
GRANDERJ ~ SBP/RECKITT
GRANDESP  SBP/RECKITT
INTERIOR P SBP/RECKITT

SUL SBP/RECKITT
MS,GOeDF  RAID/SCJOHNSON

20
RAID/SCJOHNSON
RAID/SCJOHNSON
SBP/RECKITT

RAID/SCJOHNSON
RAID/SCJOHNSON
RAID/SCJOHNSON
RAID/SCJOHNSON
SBP/RECKITT

30
MAT INSET/FLORA

MAT INSET/FLORA

MAT INSET/FLORA
STRAIK/DEXTER
STRAIK/DEXTER
STRAIK/DEXTER

MAT INSET/FLORA
PIRINSET/PIRISA PIRETRO

4°

STRAIK/DEXTER
STRAIK/DEXTER
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
PIRINSET/PIRISA PIRETRO
MAT INSET/FLORA
JIMO/JIMO QUIMICA

SET INSET/PIRISA PIRETRO

50 Top5(%)
PIRINSET/PIRISA PIRETRO 996
REPELEX/RECKITT 1000
STRAIK/DEXTER 1000
JIMO/JIMO QUIMICA 1000
MAT INSET/FLORA 999
PIRINSET/PIRISA PIRETRO 996
SET INSET/PIRISA PIRETRO 995
STRAIK/DEXTER 1000

INSETICIDA LiQUIDO
10

BRASIL  BAYGON/SCJOHNSON
NORDESTE ~ BAYGON/SCJOHNSON
MG, ES,INT.RJ E
GRANDER)  BAYGON/SCJOHNSON
GRANDESP  BAYGON/SCJOHNSON
INTERIORSP BAYGON/SCJOHNSON

MS, 60 e DF Iﬂ

20
MULTINSET/R.C.
BAYGON/SCJOHNSON
FORTH/EVERALDO JUNIOR ELLER
PIRINSET/PIRISA PIRETRO
DETEFON/RECKITT
K-OTHRINE/BAYER
BAYGON/SCJOHNSON

30
K-OTHRINE/BAYER

|wetdig
|wendiy

REPELEX/RECKITT
DETEFON/RECKITT
JIMO/JIMO QUIMICA
K-OTHRINE/BAYER

4°
DETEFON/RECKITT
K-OTHRINE/BAYER
DETEFON/RECKITT
DETEFON/RECKITT
PIRINSET/PIRISA PIRETRO
BAYGON/SCJOHNSON
PIRINSET/PIRISA PIRETRO

50 Top5(%)
PIRINSET/PIRISA PIRETRO 840
DETEFON/RECKITT 914
K-OTHRINE/BAYER 854
JIMO/IMO QUIMICA 979
REPELEX/RECKITT 939
K-OTHRINE/BAYER 887

LIMPADOR COM BRILHO

10
BRASIL  DESTAC/RECKITT
NORDESTE  DESTAC/RECKITT
MG, ES, INT.RJ UAU/CERA INGLEZA
GRANDERJ  DESTAC/RECKITT
GRANDESP  DESTAC/RECKITT
INTERIORSP DESTAC/RECKITT
SUL DESTAC/RECKITT
MS,GOeDF  DESTAC/RECKITT

20
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
DESTAC/RECKITT
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
RAJIA/RAJIA QUIMICA
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA

SUPER GLOBO/SUPER GLOBO
CASA & PISOS/K&M
BRAVO/SCJOHNSON
UAU/CERA INGLEZA
FACILLE/CRIVIALLI
REMOVEX/CRIVIALLI

40
RAJJA/RAJA QUIMICA
BRAVO/SCJOHNSON

AzZULIM
AzZULIM
AzZULIM

BRAVO/SCJOHNSON
LIMPOL/BOMBRIL
AZULIM/LIMA & PERGHER

5° Top 5(%)
BRAVO/SCJOHNSON 886
FACILLE/CRIVIALLI 979
CASA & PISOS/K8M 934
BRAVO/SCJOHNSON 998
CASA & PISOS/K8M 982
AzZUUM 9%6
REMOVEX/CRIVIALLI 897
BRAVO/SCJOHNSON 936

SUPERHIPER =Agras | 211
MARC02025



limpeza | lideres de vendas

Lideresdevendas
Detergente Liquido

BRASIL
12 YPE/YPE

2

LIMPOL/BOMBRIL

32 MINUANO/FLORA

-~
I

ODD/LIMPPANO

52 ATOL/YPE

Participacao Top 5

6%

e e s e

Nordeste

12 | YPE/YPE

22 | LIMPOL/BOMBRIL

3a | ATOL/YPE

42 | BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
52 | TEIUTEW

Top5 |746%

MG, ES, interior R)

YPE/YPE
LIMPOL/BOMBRIL
0DD/LIMPPANO
MINUANO/FLORA
URCA/GTEX BRASIL

94,6%

‘ Grande Rio de Janeiro

YPE/YPE
0DD/LIMPPANO
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA
BARRA/GRANDE RIO

951%

Grande S3o Paulo

YPE/YPE
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA
SUPREMA/SOBEL
ODD/LIMPPANO

95,5%

s s

Interior de Sio Paulo

12 | YPE/YPE
22 | LIMPOL/BOMBRIL
32 | MINUANO/FLORA
4% | TRIEX/3X
52 | SUPREMA/SOBEL

Top5 |94,.8%

212 | SUPERHIPER =Asras
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PR,SCeRS

YPE/YPE

LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
GOTA LIMPA/BERTOLINI QUIMICA

91,6%

\ MS, GO e DF

YPE/YPE
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA

OESTE/CENTRO OESTE

95,4%

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL



LAVA-LOUGAS YPE: 0 MAIS LEMBRADD @+
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limpeza | lideres de vendas

Lideres devendas

Esponja Sintética para Limpeza Caseira

BRASIL

12 SCOTCH BRITE/3M

2° ESFREBOM/BETTANIN

32 BRILHUS/BETTANIN

42 LIMPPANO/LIMPPANO

52 BOMBRIL/BOMBRIL

Participacao Top 5

14.6%

e e s e

Nordeste

42 | SCOTCHBRITE/3M

22 | BRILHUS/BETTANIN
32 | ESFREBOM/BETTANIN
42 | TININDO/3M

5% | BOMBRIL/BOMBRIL

Top5 | 712%

s s

Interior de S3o Paulo

12 | SCOTCH BRITE/3M

22 | ESFREBOM/BETTANIN
32 | BOMBRIL/BOMBRIL
4% | YPE/YPE

52 | LIMPPANO/LIMPPANO

Top5 |801%

214 | SUPERHIPER =Asras
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MG, ES, interior R)

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
BRILHUS/BETTANIN
SUPER WISH/LIMPPANO

69,5%

PR,SCeRS

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
BRILHUS/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
CONDOR/CONDOR

84,7%

‘ Grande Rio de Janeiro

SCOTCH BRITE/3M
LIMPPANO/LIMPPANO
ESFREBOM/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL

BRILHUS/BETTANIN

742%

\ MS, GO e DF

SCOTCH BRITE/3M
BOMBRIL/BOMBRIL
ESFREBOM/BETTANIN
TININDO/3M
BRILHUS/BETTANIN

9%

Grande S3o Paulo

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
YPE/YPE
LIMPPANO/LIMPPANO

83,8%



Pelo 25° c‘onsecutivo a Scotch-Brite
é lider de vendas!

Tenha as esponjas Scotch-Brite em suas gondolas e
conquiste mais vendas para sua loja

LIMPA MELHOR'
DURA ATE 4 SEMANAS®

N e - = 2 AU 3 | LLEVE & PAGUE 3
LEWE & PaSua 3 LLEWE & PasuT 3 ROUE 3 LIEVE

Limpa s ' _Limpeza Profunda
i + Rapida

UMA
MARCA
com mais de

'_ﬁ Marca N1
mAls vendida no Brasil*

1 Testes feitos em laboratério externo com as principais marcas do mercado. Informe # 24071484 LTP de 12 de Julho de 2024 em esponja Limpeza Pesada.
2 Durabilidade de cada esponja, segundo pesquisa realizada com consumidoras em condigdes normais de uso pela agéncia TNS nas cidades de Séo Paulo,
Recife, Porto Alegre e Rio de Janeiro. 3 Ideal para superficies delicadas como ago, inox polido e escovado, antiaderente, vidro, cristal e cerémica. Testes realizados
em laboratério externo. Para outras superficies delicadas, recomenda-se testar o produto em uma parte ndo visivel para evitar riscos indesejdveis. *Manta
abrasiva com agente bactericida que protege o produto. Testes realizados na esponja para Staphylococcus aureus, Escherichia coli, Salmonella choleraesuis.

Mais informagées no web site Scotch Brite. 4 Nielsen Retail Brasil para Categoria de Esponjas Sintéticas de Limpeza Caseira Agosto/Setembro 2024. 5 Marca
Scotch-Brite® langada em 1958 nos EUA.
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LIMPA-VIDROS
10

BRASIL  VEJA/RECKITT
NORDESTE  VEJA/RECKITT
MG, ES, INT.RJ VEJA/RECKITT
GRANDER)  VEJA/RECKITT
GRANDESP  VEJA/RECKITT
INTERIOR SP VEJA/RECKITT
SUL VEJA/RECKITT
MS,GOeDF  VEJA/RECKITT

LUSTRA-MOVEIS

29

CIF/UNILEVER
BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
AzuuM

CIF/UNILEVER
LIMPOL/BOMBRIL
CIF/UNILEVER
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL

32

LIMPOL/BOMBRIL
DRAGAO/INTERLANDIA
UAU/CERA INGLEZA
LIMPOL/BOMBRIL
CIF/UNILEVER
LIMPOL/BOMBRIL
CIF/UNILEVER
UAU/CERA INGLEZA

AZULIM

CIF/UNILEVER

UAU/CERA INGLEZA

MR MUSCULO/SCJOHNSON
MR MUSCULO/SCJOHNSON
JIMO/JIMO QUIMICA
CIF/UNILEVER

59

UAU/CERA INGLEZA
CIF/UNILEVER
LIMPOL/BOMBRIL
Azuum
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA

MR MUSCULO/SC JOHNSON

AZULIM/LIMA & PERGHER

Top5(%)
751
751
887
830
895
856
792
97

10

BRASIL  PEROBA/KING
NORDESTE  OLEO DE PEROBA/KING
MG, S, INT.R) OLEO DE PEROBA/KING
GRANDER)  PEROBA/KING
GRANDESP  POLIFLOR/RECKITT
INTERIOR P POLIFLOR/RECKITT
SUL PEROBA/KING
MS,GOeDF  OLEO DEPEROBA/KING

20
POLIFLOR/RECKITT
PEROBA/KING
POLIFLOR/RECKITT
POLIFLOR/RECKITT
PEROBA/KING
PEROBA/KING

OLEO DE PEROBA/KING
POLIFLOR/RECKITT

32

OLEO DE PEROBA/KING
POLIFLOR/RECKITT
PEROBA/KING

OLEQ DE PEROBA/KING
OLEO DE PEROBA/KING
OLEO DE PEROBA/KING
POLIFLOR/RECKITT
DESTAC/RECKITT

4°
DESTAC/RECKITT
DESTAC/RECKITT
DESTAC/RECKITT
DESTAC/RECKITT
DESTAC/RECKITT
DESTAC/RECKITT
DESTAC/RECKITT
PEROBA/KING

5
BRAVO/SCJOHNSON
BRAVO/SCJOHNSON
BRAVO/SCJOHNSON
YPE/YPE
BRAVO/SCJOHNSON
BRAVO/SCJOHNSON
YPE/YPE

BRAVO/SC JOHNSON

Top5(%)
881
876
848
943
903
86,6
872
892

PURIFICADOR DE AR
10

BRASIL  GLADE/SCJOHNSON
NORDESTE ~ GLADE/SCJOHNSON
MG, ES, INT.RJ GLADE/SCJOHNSON
GRANDER)  GLADE/SCJOHNSON
GRANDESP  GLADE/SCJOHNSON
INTERIORSP GLADE/SCJOHNSON
SuL GLADE/SCJOHNSON
MS,GOeDF ~ GLADE/SCJOHNSON

20
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT

30
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL

40

INSPIRA/LIMPPANO

PURO AR/BASTON
INSPIRA/LIMPPANO
INSPIRA/LIMPPANO

SANOL/TOTAL QUIMICA

TRES BARRAS/AROMA OLEOS ESSENCIAIS
PURO AR/BASTON

TRES BARRAS/AROMA OLEOS ESSENCIAIS

5o
PURO AR/BASTON
INSPIRA/LIMPPANO
ALOP/ALOP

PURO AR/BASTON

TRES BARRAS/AROMA OLEOS ESSENCIAIS

SANOL/TOTAL QUIMICA
INSPIRA/LIMPPANO
COALA/COALA

Top5(%)
916
936
923
929
9

toa)

5
930
911
936

SABAO EM BARRA
1‘1
BRASIL  YPE/YPE
NORDESTE  YPE/YPE
MG, ES,INT.RJ YPE/YPE
GRANDER)  YPE/YPE
GRANDESP  YPE/YPE
INTERIOR SP YPE/YPE
suL YPE/YPE
MS,GOeDF  YPE/YPE

216 | SUPERHIPER =asras
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20
MINUANO/FLORA
MINUANO/FLORA
RAZZ0/RAZZ0

RUTH/UFE

MINUANO/FLORA
MINUANO/FLORA

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
MINUANO/FLORA

30
BEM-TE-VI/ASA
BEM-TE-VI/ASA
MINUANO/FLORA
BARRA/GRANDE RIO
RAZZ0/RAZZO
RAZZO/RAZZO
ALPES/ORION
OESTE/CENTRO OESTE

40

RAZZ0/RAZZO
ABSOLUTO/SABAO GUARANI
BARRA/GRANDE RIO
URCA/GTEX BRASIL
URCA/GTEX BRASIL
URCA/GTEX BRASIL
MINUANO/FLORA

HIPER PLUS/HIPER PLUS

50
URCA/GTEX BRASIL

BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE

UFE/GTEX BRASIL
MINUANO/FLORA
UFE/GTEX BRASIL
UFE/GTEX BRASIL
ASSIM/FLORA
TOP/SOL NASCENTE

Top5(%)

788
816
868
864
956
955
939
923



\

(@2 SABAO/DETERGENTE EM PO

e o 20 3 4 52 Top5 (%)
BRASIL  OMO/UNILEVER TIXAN/YPE BRILHANTE/UNILEVER SURF/UNILEVER ALA/UNILEVER 855
NORDESTE  ALA/UNILEVER TIXAN/YPE OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER BEM-TE-VI/ASA 873
MG, ES, INT.RJ MO/UNILEVER TIXAN/YPE BRILHANTE/UNILEVER SURF/UNILEVER YPE/YPE 937
GRANDERJ  SURF/UNILEVER TIXAN/YPE OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER URCA/GTEX BRASIL 945
GRANDESP  OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER TIXAN/YPE SURF/UNILEVER YPE/YPE 922
INTERIORSP OMO/UNILEVER TIXAN/YPE BRILHANTE/UNILEVER SURF/UNILEVER YPE/YPE 923
suL OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER TIXAN/YPE GIRANDO SOL/GIRANDO SOL SURF/UNILEVER 931
Ms,GOeDF  OMO/UNILEVER TIXAN/YPE BRILHANTE/UNILEVER MINUANO/FLORA GIRANDO SOL/GIRANDO SOL 885
SABAO/DETERGENTE LIQUIDO PARA ROUPAS

1 2 30 4 50 Top 5(%)
BRASIL  OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER ARIEL/P&G TIXAN YPE/YPE URCA/GTEX BRASIL 674
NORDESTE ~ OMO/UNILEVER URCA/GTEX BRASIL BRILHANTE/UNILEVER BECKER/BECKER TIXAN/YPE 546
MG, ES, INT.RJ OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER UAU/CERA INGLEZA URCA/GTEX BRASIL TIXAN/YPE N4
GRANDERJ  OMO/UNILEVER TIXAN/YPE URCA/GTEX BRASIL SURF/UNILEVER ARIEL/PRG 754
GRANDESP ~ OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER ARIEL/P&G TIXAN/YPE URCA/GTEX BRASIL 804
INTERIORSP  OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER ARIEL/P&G TIXAN/YPE URCA/GTEX BRASIL 775
SuL OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER GIRANDO SOL/GIRANDO SOL ARIEL/P&G TIXAN/YPE 777
Ms,G0eDF  OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER ARIEL/P&G TIXAN YPE/YPE UAU/CERA INGLEZA 739

PARCERIA SOCIAL

= ABRAS

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE SUPERMERCADOS




mjaneiro, o consumo das fami-
lias cresceu 2,22% em relacéo
aomesmomésde2024.Embora
aquedagradual dodesemprego
e o aumento real da renda ao
longo dotltimo ano continuem
impulsionando a economia, a
inflagdo de alimentos e bebidas avan-
cou pelo quinto més consecutivo.
Diante desse cenario, os consumido-
res seguem cautelosos na composicéo
da cesta de abastecimento, priorizan-

do precos mais competitivos e marcas
préprias dos supermercados, compor-
tamento também influenciado pelo
maior comprometimento da renda
com pagamento de impostos e despe-
sasescolares.

Na comparacdo com dezembro de
2024, oindicador recuou 11,51%, refle-
xo da sazonalidade tipica do fim de
ano. Os dados sdo deflacionados pelo
Indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo (IPCA) calculado

Por Marcio Milan

VPdeRelagbes
Institucionaise
Administrativoda ABRAS

pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), e contemplam
todos os formatos de supermercados.
No més, a economia foi movimen-
tadapor pagamentos de R$ 13,8 bilhoes
do Bolsa Familia para 20,48 milhdes de
familias; do terceiro lote residual de
Imposto de Renda 2024, no valor de
R$ 4489 milhoes, para cerca de 144 mil
contribuintes (30/12), e pelo repasse de
R$ 2,5 bilhdes em Requisicoes de
Pequeno Valor (RPVs) do INSS.

Evolucao do consumonoslares

20M%  201%
|47%

/24 MAR/24 NBR/24 /24 JUN/24 JLs24 AG0/24

o oo 2 L0 g AT

8.12%

283t
2.0%%

Ser/24 ouT/24 NOv/24 DEz/24 JIN/Z PROJECAD

202

Ovosde galinha: precos mais altos e ofertalimitada

Desde a segunda quinzena de janeiro, supermercadistas
vém relatando um aumento expressivo e continuo nos
precos dos ovos. Em algumasregites, até o fim de feverei-
ro, o repasse ja havia atingido 50%. A alta atipica dos pre-
cosearestricdona oferta, asvésperas da Quaresma - que
comec¢aem 5de marco -, ndo tém precedentes nos regis-
tros histéricos. Assim que recebeu os relatos do setor, a

Consumo per capitaovos
241 247
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Associacdo Brasileira de Supermercados (ABRAS) se
posicionou publicamente contra aumentos sem justifi-
cativa clara. Embora o consumo per capita de ovostenha
crescido nos ultimos anos e a demanda aumente em
periodos de alta nos precos das carnes, os fornecedores
iniciaram 2025 com oferta restrita, reduzindo as opgoes
disponiveis aos consumidores.

Fonte: ABPA

+11,2%
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Precosdacestadesaceleramemjaneiro

queda nos pregos de alguns
produtos bésicos ajudou a
desacelerar a inflagdo de ali-
mentos e bebidas. O indicador,
que mede a variacdo da cesta
com 35itens delargo consumo,
subiu 0,78%, abaixo dos 1,82%

de dezembro e de 3,02% de novembro.
Entre os alimentos basicos, desta-
cam-se as redugdes no leite longa

vida (-1,53%), feijao (-1,35%), 6leo de
soja (-0,87%) e arroz (-0,54%). Em
contrapartida, café torrado e moido
(+8,56%) e acgucar refinado (+1,78%)
apresentaram elevacéo.

Na categoria de proteinas, os maio-
res avangos ocorreram no frango con-
gelado (+2,51%), carne bovina — corte
do traseiro (+1,74%) e ovos (+0,89%). J4
opernil (-0,95%) e a carne bovina - cor-

Evolucio dacesta Abrasmercado mrs)
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Vegetais Frescos (FLV)

A ABRAS, em parceria com a PariPassu
- empresa gestorado RAMA, monitora
os precos da cesta de alimentos frescos
composta de cinco tipos de verduras,
cinco de legumes e quatro variedades
de frutas. As principais variagcdes em
fevereiro ante janeiro foram:

*Precos coletados de 2a 15 de fevereiro

NORTE
GENTRO-OESTE
SUDESTE -2 A%
NORDESTE 1M
Sl 0.18%

+288%
-288%

*A metodologia contempla familia de quatro pessoas, de acordo com a Pesquisa de Orgamento Familiar do IBGE
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te dianteiro (-1,45%) registraram recuo.

Entre os hortifrutigranjeiros, o
tomate (+20,27%) e a cebola (+7,99%)
tiveram aumentos expressivos,
enquanto abatata apresentou queda
(-9,129%).

Os produtos de higiene e limpeza
também registraram reajustes, com
destaque para dgua sanitaria (+1,03%)
e desinfetante (+0,81%).

RS 794,06
RS 600,75

+§.20%

DEZEMBRO/24
JANEIRD/25

+0,78%
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NORTE +|48%
NORDESTE +| 08%
Sl +[ 8%
GENTRO-OESTE = +0,62%
SUDESTE +0.62%
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DfRrecido por Nielsenig

Chocolates podemvender
mais com mais destaque naslojas,
revelaestudodaNielsenlQ

Em parceriacomaMondeléz, levantamento NIV da NielsenlQ revela que a categoria
é a terceira em valor na cesta de alimentos e a primeira em potencial de crescimento.

Empresérios veem grande oportunidade

>>Ao entrar em um supermercado, varias sdo as opgdes de
guloseimas. O posicionamento dos produtos, muitas vezes,
direciona nossos olhos de forma estratégica, revezando a
exibi¢do para gerar o melhor rendimento ao negécio. Agora
éavezdoschocolates, terceira categoriaemvalor dentroda
cesta de alimentos e que, segundo estudo recente da
NielsenIQ em parceria com a Mondelez, o NielsenlQ Instore
Vision (NIV), aparece como a principal categoria em opor-
tunidade de crescimento ao ganhar maior espaco de expo-
si¢cdo no ponto de venda.

Segundo olevantamento, os chocolates superam salga-
dinhos e gummies em opgdes diversas para os consumido-
res.Sdo 152 itens de chocolate em média porloja, contra 131
de salgadinhos e 38 de gomas. Apesar dessa variedade e
relevancia, chocolate ocupa apenas 2,1% do espaco de
exposi¢éo regular em géndola, niimero modesto paraquem
ostentaposigdo tdo privilegiada nos rankings de preferéncia
e de potencial de crescimento.

Essa diferenga entre valor e visibilidade se destaca
sobretudo diante do consumo acelerado de chocolates no
Brasil. Nos tltimos quatro anos, eles cresceram o dobro da
cesta alimentar em geral, ultrapassando inclusive outras
categorias da cesta de indulgéncia.

Deacordo com o diretor sénior de Vendas da Mondelez
Brasil, André Plana, que utiliza os dados da NIQ como fon-
te principal para tomada de decisdes estratégicas e nego-
ciagdes importantes com os varejistas, “a taxa de cresci-
mento da categoria de chocolates aumentou o dobro da
cesta alimentar, e acima das demais cestas de indulgén-
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ALFREDO COSTA,

managing director

daNIQ

cias nos ultimos quatro anos.
Entretanto, esse crescimento ainda
néo estd refletido no piso de loja. O
potencial é aindamaior se a categoria
tiver o espago proporcional em gon-
dola, permitindo que o consumidor
navegue melhor entre as diferentes
propostas e formatos”.

A fala revela ainda que existe uma
grande oportunidade e potencial paraa
industria e o varejo trabalharem juntos
naconstrucédo devalor, com estratégias
eficazes, baseadas em dados acurados,
que beneficiem ambos os lados.

Outropontode destaque éque cho-
colates representam 6,2% do fatura-
mento de alimentos e 25% da cesta de
snacks®, o que reforga a inclinagdo do
consumidor brasileiro pelo — seja para
consumo préprio, para presentear ou
compartilhar. Ainda assim, o item ocu-
paapenas 2,1% do espago nas lojas.

A NielsenIQ estima que ampliar
essa area de exposicdo, de modo pro-
porcional a relevancia da categoriano
faturamento, pode gerar um ganho de,
aproximadamente, R$ 200 milhoes
para o varejo. A projecdo resulta de
analises sobre participagéo de merca-



Dferecid por Nielseni]

Varejo eindustria podem trabalhar em conjunto paraenderecar

desafios e oportunidades mesmo para categorias mais maduras
Fanciglinear (%) por tipo de exibicéo | Total chocolates, totAL BRASIL

do, espaco em gdéndola e vendas do
ultimo ano mdvel. Além disso, melho-
raraapresentacéo e aorganizacdo dos
chocolates minimiza rupturas — falta
de produto na prateleira — e eleva a
satisfacdo do cliente, uma vez que a
compra de chocolates é frequente-
mente motivada por impulso.

Para o managing director da NIQ,
Alfredo Costa, a presenca visual é
determinante na decisdo de compra,
sobretudo em categorias associadas a
indulgéncia. “Com os resultados da
pesquisa, este ¢ um momento oportu-
no para os varejistas apostarem em
dar mais espaco nobre de exposigdo
aos chocolates. A porcentagem de
2,1% é muito pequena, principalmen-
te, se considerarmos que gondolas
regulares representam 59% da exposi-
¢éo total nas lojas”, pontua. Segundo
Costa, ao reorganizar produtos nas

prateleiras, o varejista aumenta as
chances de impulsionar as vendas.

O método usado pela NielsenIQ
envolve auditoria detalhada nos estabe-
lecimentos, percorrendo toda a area de
vendas para analisar gondolas, check-
-outs e as chamadas “exibigdes espe-
ciais”.Séo coletados dados sobre presen-
¢a dos itens, nimero de frentes (facing),
precos e materiais promocionais, entre
outros fatores que impactam a execu-
¢do.Assim,apesquisa gerainsightsvalio-
sos para o varejo, pois auxilia a defini¢do
de quais produtos merecem maior des-
taque, aproveitando do conhecimento
amplo da NielsenIQ sobre consumo e
varejo e do Full View" do mercado.

Em sintese, o recado do estudo da
NielsenIQ é claro: o chocolate tem
valor, variedade e potencial para cres-
cer ainda mais. Ele estd em terceiro
lugar na cesta de alimentos em valor,

Espaco categoria loja

- Exibicaoregular

- Pontadegondola - Outras

Oportunidades paraa categoria de chocolates ampliar
seu espago em lojas. Na exibicdo regular, a categoria
de chocolates esta subalocada de espaco

6,2%

ShareT. Chocolates
paraalimentosNIQ

Exibidores do check-out

mas é a primeira categoria destacada
no estudo como passivel de expanséo,
se ganhar maior espaco nas lojas. Ha,
portanto, umaoportunidade expressi-
va para varejistas e industria no repo-
sicionamento do produto.

Ao ampliar e tornar mais atrativaa
exposigdo de chocolates, o varejo ndo
apenas atende a demanda crescente
do publico, mas cria possibilidades de
um incremento substancial de fatura-
mento. Trata-se deuma oportunidade
de ouro — oumelhor, de cacau — para
fidelizar clientes e impulsionar os
resultados gerais do negdcio.

*Cesta de snacksinclui: chocolate, bis-
coito, cerealembarra, creme de chocolate,
drops, pastilhas e caramelos, gomas de
mascar, leite com sabor; leite fermentado,
petit suisse, pipoca doce, salgadinho,
sobremesas ldcteas e sorvete. D
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Marcio Milan

VP Relagdes Institucionais e
, Administrativo da ABRAS

Azeite de oliva: pontos de atencao

om a chegada da Pdscoa, o
varejo semobiliza para tornar
a data mais rentavel. Além
dos tradicionais ovos de cho-
colate e dos itens tipicos do
almogoem familia, o azeite de
olivatem ganhado espagonas
gondolas dos supermercados.

No entanto, o produto também se
destaca por outros motivos. O preco
registra forte alta, impulsionado pela
queda na produgdo internacional e
pela valorizagdo do délar.

Além disso, tem sido alvo frequen-
te de furtos naslojas e estd sob inten-
sa fiscalizacdo devido a alta incidén-
cia de fraudes. Portanto, oriente os
compradores sobreisso. Fique atento
a procedéncia e a qualidade do pro-
duto, pois elas sdo medidas funda-
mentais para garantir um produto
auténtico e seguro para o consumidor
eumadatarentdvel paraas empresas.

FRAUDES

O azeite de oliva é o segundo ali-
mento mais fraudado do mundo,
segundo o Ministério da Agriculturae
Pecudria (MAPA). Desde o inicio do
ano passado, 29 marcas foram repro-
vadas e, entre novembro e dezembro,
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CONSULTAS
AAnvisa
disponibilizauma
ferramenta para
verificara
regularidade dos
produtos. Pesquise
onomedamarcano

campo "produto”

0 Cadastro Geral de
Classificacdo (CGC)
permite conferir se
uma distribuidora,
importadoraou
produtorade azeite
estdregistradano
MAPA.

Pesquise onomeda
empresano campo

"estabelecimento"

30.990 litros foram desclassificados. Em fevereiro, uma
fiscalizacéo apreendeu 10.800 litros de azeite fraudado
em um centro de distribui¢éo (CD) de supermercado em
Osasco (SP).

SEGURANCA ALIMENTAR

Produtos adulterados representam um risco a segu-
ranca alimentar, pois frequentemente sdo produzidos
em fabricas clandestinas ou locais com condig¢des de
higiene inadequadas.

PENALIDADES

A comercializacdo de produtos falsificados sujeita
supermercadistas a penalidades criminais, civeis e admi-
nistrativas. O Cédigo de Defesa do Consumidor (CDC)
proibe a oferta de produtos ou servigos em desacordo
com normas oficiais, prevendo san¢des, como: multas,
cassacao de licenca, interdicdo do estabelecimento.

ALeiFederal n°8.137/90, que trata dos crimes contra
asrelacOes de consumo, considera infragéo vender, expor
ou armazenar mercadorias com embalagem, especifica-
¢do, peso ou composicdo em desacordo com a legislagéo
vigente, ou que néo correspondam a classificacgéo oficial.
Também tipifica como crime manter em depdsito, vender
ou entregar matéria-prima ou mercadoria em condi¢des
impréprias para o consumo.

0 Cddigo Penal (art. 180) prevé penade trés a oito anos
dereclusdo e multa para quem, no comércio ou industria,
adquirir, receber, transportar, conduzir, ocultar, ter em
depdsito, desmontar, montar, remontar, vender ou expor
avenda produto que saiba ser de origem criminosa. Além



disso, também enquadra quem adquirir bens cuja proce-
dénciailicita possaser presumida, sejapelo precoincom-
pativel ou pela condi¢do do vendedor.

FISCALIZACOES

Os agentes coletam amostras de marcas conheci-
das e produtos sem registro no MAPA naslojas, envian-
do-as ao laboratério do 6rgédo para testes rigorosos.

AUTENTICIDADE

Essa etapa investiga se o contetido analisado é real-
mente azeite de oliva ou se houve adulteragédo. O proces-
so envolve dois testes: infravermelho (NIR) e cromato-
grafia. O primeiro avalia se o perfil de 4cidos graxos da
amostra corresponde ao do azeite de oliva. Misturas com
outros 6leos geralmente sdo detectadas nessa fase. Se o
NIR néo for conclusivo, aamostra passa por cromatogra-
fia para uma anélise detalhada dos 4cidos graxos. Se
reprovada, néo pode ser considerada azeite de oliva.

Na etapa seguinte, a amostra aprovada é classifica-
da, como: extravirgem, virgem ou lampante. Essa ava-
liacédo inclui anélises quimicas (medem acidez e oxida-
¢éo) e sensoriais (avaliadores treinados identificam
aroma, sabor e possiveis defeitos).

ROTULOS

Alnstrugdo Normativan® 1/2012 do MAPA define os
padrdes de identidade e qualidade do azeite de oliva. As
informacgoes devem estar impressas na embalagem do
produto. Em resumo, os limites de tolerancia séo:

« Extravirgem: acidez de 0,8% e sem defeitos sensoriais

« Virgem: acidez de até 2% e pequena presenca
de defeitos

- Lampante: acidez acima de 2%, impréprio para
consumo. E proibida a venda direta ao consumidor.

GARANTIA DE QUALIDADE

Parareduzir os riscos de comercializagéo de produ-
tos adulterados, recomenda-se: priorizar fornecedores
confidveis e marcas de azeites testadas em laboratério,
desconfiar de precos muito baixos e consultar regular-
mente as listas de marcas reprovadas pelo MAPA.

Nota: a tabela completa com os padrées de qualidade
e identidade estd disponivel em: www.superhiper.com.br

p LIDERANCA EST/4
NA QUALIDADE

ABASTECA SUA LOJA
COM PRODUTOS DIZA
E EXPERIMENTE
A LUCRATIVIDADE.

AZEITONAS CONSERVAS MOLHOS
FRUTAS SECAS SAIS DE PARRILLA

diza.com.br @

035221720 ©» 999951900



Janeiroapresenta
indicedesatisfacao

de75,48%

mjaneiro,o Indice Nacional de Satisfagio do Varejo
(INSV-Consumidor), monitorado pela Inroots,
ficou em 75,48%, com uma pequena retragdo em
relacdo ao més anterior.

O indicador INSV-Consumidor acompanha
as manifestacdes dos consumidores sobre suas
experiéncias nos supermercados, compartilha-
das espontaneamente na internet a respeito de
todos os formatos de loja. No total, 14.223

comentdrios foram analisados referentes a esse periodo,
arespeito de suas experiéncias de compra em 289 cida-
des brasileiras.

INSV EM SANTA CATARINA

Nestaedigdo, trazemos a andlise da satisfagdo dos shop-
pers de supermercados do Estado de Santa Catarina.

Para a analise do INSV-Consumidor de janeiro de 2025
no estado, coletamos 1.580 comentdrios dos consumido-
res sobre suas experiéncias de compranos supermercados
daregido que estdo na lista dos 100 maiores do Pais no
Ranking ABRAS. O nivel de satisfag¢do ficou em 78,14%, um
nivel bom de satisfagéo, 2,66 pontos percentuais acima da
média nacional.

Quando analisamos os principais pilares da satisfagédo
em Santa Catarina, encontramos destaque para o pilar Loja,
seguido pelo pilar Atendimento. O pilar com o menor nivel
de satisfagdo no perfodo foi o Pre¢o, tendo um percentual
bastante abaixo dos demais.

Osdezprincipaisindicadores comrelagdo aos pilares de
satisfacdo encontram-se no quadro a seguir, e os destaques
foram: boa qualidade dos produtos, prego alto, bom atendi-
mento, variedade de produtos e loja limpa e organizada. ¥

226 | SUPERHIPER =ABRAS
MARC02025

Pilares de satisfacido (%)

i ki .8

i §2

Preco Produto Atendimento Loja

Principaisindicadores de satisfacao (%)

T

Boaqualidade
dosprodutos

Precoalto

1]
2
i

Bom atendimento

Variedadedos
produtos

Lojalimpae
organizada

046
1
sioenems bl
13l
12
ol

Lojacom
estacionamento

Frutase
legumesruins

Lojaagradavel

Filas no caixa



PRECIFIQUE COM MAIS

Velocidade, sofisticacio e baixa méao de obra.
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PARA SUPERMERCADO, MERCEARIA, ARMAZEM, PERFUMARIA, FARMACIA, HORTIFRUTI E PET SHOP
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