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Descubraas preferéncias dos consumidores que movimentam
as gondolas do setor. A 252 Pesquisa Lideres de Vendas, realizada em parceria
coma NielsenlQ, mostra o que os shoppers mais consomem

Exclusiva Cobertura
O diretor-geral dos Mercadinhos Séo Luiz, Confiratudo o que aconteceu no
Severino Ramalho Neto, conta os planos de ABRAS em Acéo nas Estaduais em

expansao e o futuro sucessorio darede Santa Catarinae na Paraiba



PELD 6° ANO CONSECUTIVD, NOS
CONQUISTAMOS O PREMIO ABRAS
GOMO LIDER NO SEGMENTO DE TABLETES

GOSTARIAMOS DE AGRADEGER A TODOS 0S NDSS0S PARCEIROS E COLABORADORES E,
EM ESPECIAL, AOS NOSSOS CLIENTES, QUE FORAM ESSENCIAIS PARA QUE PUDESSEMOS
ATINGIR MAIS ESSA CONQUISTA!
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nontodevista | palavia do presicente

Performance
aliada a
tecnologia

mabril, teremos maisum grandemomentoda ABRAS,
o Smart Market ABRAS 2024, o encontro anual que
retine os profissionais do setor supermercadista para
discutire compartilharasmelhores praticas de gestéo,
impulsionando assim a performance dasempresas do
varejo alimentar. Este encontro engloba eventos de
destaque da nossa associagdo, como o aguardado
Ranking ABRAS 2024, marcado paraodia8,querepre-
sentaamais significativa pesquisa do setor supermercadis-
ta, reunindo as principais liderangas para homenagear as
maiores empresas do segmento no Brasil. Foram 1.250
empresas ouvidas pelo Departamento de Pesquisa e
Economiada ABRAS, em parceria com a NielsenlQ, trazen-
doasprincipaisinformacdessobre osetor. Neste ano, temos
uma novidade, a incorporagédo da base da piramide de
660 mil micro pequenas empresas, que fazem parte do
Simples Nacional. Umavisao completadovarejo alimentar!

No dia 9, teremos o encontro das comunidades super-
mercadistas de alta performance, aberto a todos os profissio-
nais do setor que buscam elevar suas habilidades, suas equi-
pes e suas empresas. Além do encontro tradicional, estamos
preparando contetidos exclusivos e direcionados ao varejo
alimentar para que possamos nos manter atualizados com
as tendéncias de mercado mais recentes. Para isso, temos o
prazer de contar com a presenca do renomado executivo
internacional, Tom Edwards, que trard insights revoluciona-
rios sobreinteligéncia artificial, prometendo serummar-
co para o setor supermercadista ao compartilhar casos
de sucesso e tendéncias globais nessa area.

Outro ponto alto serd a participagdo de Ciro Gomes,
naprogramacao datarde, que fardumaapresentacio espe-
cialmente preparada para a ABRAS, compartilhando seu
profundo conhecimentoacadémico e experiénciaadquirida
em Harvard paradebater os motivos dabaixa produtividade
nas organizagdes brasileiras em comparagéo as ameri-
canas, europeias e asidticas, discutir solugoes

"Dentro do Smart
Market ABRAS
2024, teremos

tambémo
Programade
Rastreabilidade e
Monitoramento de
Alimentos (RAMA),
oFérumde
Eficiéncia
Operacional e o
Prémio
Profissionais do
Ano, reconhecendo
os destaques
do setor
supermercadista”

JOAO GALASSI
Presidente
daABRAS

estruturais para o Brasil e propor cami-
nhos para as organizacoes.

Dentro do Smart Market ABRAS
2024, teremos também o Programa de
Rastreabilidade e Monitoramento de
Alimentos (RAMA), o Férum de
Eficiéncia Operacional e o Prémio
Profissionais do Ano, reconhecendo os
destaques do setor supermercadista.

Queroressaltar aimportancia des-
ta edicéo da SuperHiper, pois apresen-
ta o estudo crucial em sua 252 edicéo,
oLideres de Vendas, realizado em par-
ceria com a NilesenIQ. Esta pesquisa,
uma referéncia no mercado, revela as
principais preferéncias dos consumi-
dores brasileiros em diversas catego-
rias presentes nas prateleiras do setor,
sendo fundamental para aprimorar a
gestdo de sortimento no varejo ali-
mentar e na industria.

Parabénsatodasasindustriaslista-
das na pesquisa, cujo trabalho reflete
um compromisso com os clientes e
uma sensibilidade as mudancas do
mercado, especialmenteno que dizres-
peito a tecnologia e personalizagéo.
Destaco mais uma vez que o que temos
emmaéos agora éresultado de um esfor-
¢o conjunto para proporcionar o
melhor aos nossos consumidores.

Por fim, gostaria de abordar o estu-
do que apresentamos a Frente
Parlamentar de Comércio e Servigos
(FCS) eao GT13 daReforma Tributaria
do Ministério da Fazenda, sobre a pro-
posta para a composicdo da Cesta
Bésica Nacional de Alimentos isenta.
Nosso estudo, alinhado com o decreto
governamental, visa garantir opgoes
acessiveis e focadas em alimentos sau-
déveis, sem limitar o hébito de consu-
mo brasileiro e considerando as dispo-
sicdes da Constituicdo Federal. Trata-
se de uma proposta ampla, universal,
responsavel e moderna, em beneficio
da sociedade como um todo. Sigamos
em frente, com fé e determinacéo, pois

hé muito trabalho a ser feito! @
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A estacdomais

friachegariem Realizado em parceriacoma
breve, eovarejo NielsenlQ, o estudoLideres
eaindustria deVendaschegaasua
apostamem 252 edicaorevelandoao
categorias tipicas varejo as marcas preferidas
paralucrarmais pelo consumidor

* 35 Alimentos Bebidas
Bﬁ Alimentos M[] Higiene
pereciveis eBeleza

em 160 categorias
Saiba como atrair
oshoppercom =
boasestratégias
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Saibacomoo Abrasem Ac3onas
GPAesta Estaduais: Confira
investindoem acobertura
suas marcas completados
proprias para eventosrealizados
fidelizaros emSantaCatarina
clientes enaParaiba

Loja

Novidadesdo varejo

Mercado

Conjunturaefornecedores

Ia Economia

Consumo nos lares brasileiros

Exclusiva: o diretor-geral darede Mercadinhos Sao Luiz, . )
Severino Ramalho Neto, conversoucomaSuperHipere | g Eficiéncia Operacional
contou como se tornou um exemplo paraosetor Os caminhos da prevenciio
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nota da editora

Alta performance
easmarcaslideres
devendas

>>0més de abril é um marco significativo para o varejo alimentar devi-
doao Smart Market ABRAS, um evento de destaque no setor que englo-
ba diversas iniciativas da ABRAS, como o Ranking ABRAS, o Encontro
Comunidade Supermercadista de Alta Performance, o Programa de
Rastreabilidade e Monitoramento de Alimentos (RAMA), o Férum de
Eficiéncia Operacional e o Prémio Profissionais do Ano. Este momento
écrucial para os supermercadosdiscutiremindicadores essenciais para
a gestéo de seus negdcios, atualizarem-se sobre postos-chave e tecno-
logias, e fortalecerem seus relacionamentos. £ uma ocasido de grande
importéancia tanto para a associa¢do quanto para a SuperHiper, que
cobrird o evento em todas as suas plataformas: site, newsletter, midias
sociais, revista e programa de TV.

Falando sobre o Programa SuperHiper ABRAS, é com grande satisfa-
¢éo que anunciamos uma novidade: a partir deste més, teremos uma
nova apresentadora, Adriana Reid, uma renomada jornalista com vasta
experiéncia em grandes veiculos, que se junta a nds para enriquecer ain-
da mais 0 nosso programa. Seja muito bem-vinda, Adriana! E um prazer
eumahonra té-la em nossa equipe.

Nestaedicéo, trazemos a 25 edi¢do da pesquisa Lideres de Vendas,
o guia oficial das marcas preferidas pelos consumidores nas lojas do
setor supermercadista, elaborado pela NielsenIQ em parceria com a
ABRAS. Esta pesquisa destaca as marcas mais vendidas em 160 catego-
rias pertencentes a seis cestas comercializadas em todas aslojas super-
mercadistas do Pafs. Com essas informacdes, a SuperHiper oferece aos
varejistas os dados necessarios para gerenciar seus sortimentos de for-
ma mais eficaz, permitindo que escolham os produtos a serem coloca-
dos nas prateleiras de acordo com as preferéncias dos consumidores.

Esses insights permitem que o setor supermercadista ajuste o espa-
¢o disponivel para as marcas preferidas, possibilitando ajustes no plane-
jamento e, consequentemente, aumentando o potencial de vendas. Da
mesma forma, as indudstrias podem avaliar se seu portfdlio estd alinhado
com as demandas dos consumidores, permitindo assim que varejo e
industria planejem colaborativamente as ofertas para os compradores.

Umtemadeextremaimportanciaparaqualquer varejistaouindustria
que busque compreender a performance de seus produtos.

Finalizo aqui convidando todos a acompanharem a SuperHiper
nas midias sociais e a se manterem atualizados sobre todas as novi-
dades do setor supermercadista, com o contetido mais completo do
varejo alimentar brasileiro. &

CONTATE A SUPERHIPER ACESSEOSITE
Avenida Di6genesRibeiro de Lima, 2.872 -
AltodaLapa- CEP: 05083-901- Séo Paulo- SP E E
Telefone: (11)3838-4500 |

Informagdes e sugestdes de pauta:
redacaosh@abras.com.br E
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|0ja | Inauguracaes e cases

Sam's Club
atingea
marcade

3 milhoes
desodcios

>>0 Sam’s Club atingiuamarcade trés milhoes de socios,
crescimento de 40% desde que o Grupo Carrefour Brasil
assumiu a gestdo do clube de compras em junho de 2022.
O maior destaque é para o crescimento de sécios que
chegaramviaaquisi¢do digital, um salto de 622% no mes-
mo intervalo.

O investimento em transformacdo digital e a abertura
denovos clubes tém demonstrado grandes resultados para
a marca, que recebe, todos os dias, 1.500 novos s6cios em

CUBEDECOMPRA

ol LOJAS

DISTRIBUIDAS NO PAiS

() 40%DECRESCIMENTD

DESDEJUNHO DE2022
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meédia. “Usar tecnologia e dados para trazer novos sécios foi

o pilar que mais usamos para transformar a aquisigéo de
novos membros, além de ser também fundamental para
retencio de clientes’, conta Cldudia Vilhena, diretora sénior
de Membership, CRM, CX, Data e Loyalty do Sam’s Club.

“Um dos nossos principais diferenciais é que 100% dos
nossos sécios sdo identificados. Assim, sentimos que
conhecemos os clientes pessoalmente e trabalhamos para
que cada um deles receba ofertas, beneficios e novidades
que facam sentido com seus hébitos e necessidades em um
atendimento personalizado. Esta dindmica, que conta com
promogdes, cashback, SmartCupom, entre outras ativa-
¢Oes, aumenta em 5,7% a nossa média de conversdo men-
sal”, complementa Claudia.

O Sam’s Club possui atualmente 51 lojas distribuidas
pelo Brasil e ¢ um modelo de clube de compras com um sis-
tema de afiliagcéo, que oferece mais de 5.000 tipos de produ-
tos e uma compra vantajosa em itens importados exclusi-
vos (encontrados somente no Sam’s Club), embalagens dife-
renciadas e econOmicas, além de itens de marca prépria
Member's Mark, que incluem alimentagdo, casa e brinque-
dos, entre outros. Os sdcios investem o valor anual de
R$ 75,00, 0 equivalente a R$ 6,25 por més. &
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Grupo Bahamas anuncianovaslojas
eexpansaode centrodedistribuicao
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>> Com 41 anos de existéncia e faturamento em 2023 de
R$ 3.8 bi, segundo Ranking ABRAS, elaborado pela
Associagéo Brasileira de Supermercados (ABRAS), o Grupo
Bahamas acaba de anunciar o seu plano de expanséo.

Abertura de lojas, expansao do centro de distribuicéo e
geracdo de novos empregos. Em entrevista exclusiva a
SuperHiper, o gerente de Marketing da rede, Jodo Paulo
Rodrigues, apresentou os caminhos que a empresa preten-
de seguir para atingir esse niimero expressivo.

Apenas em 2024, a empresa planeja a abertura de oito a
dezlojas, sendo elas com bandeira Bahamas Mix e BahaPet,
além disso, o grupo ainda pretende expandir o seu centrode
distribuicdolocalizado na cidade de Uberlandia, interior de
Minas Gerais.

“Para este ano pretendemos investir R$ 100 milhoes e
gerar cercade 100 empregos diretos em cada umadas novas
lojas, as quais serdo construidas nas regides da Zona da
Mata e do Tridngulo Mineiro’, declarou Jodo Paulo
Rodrigues.

Aescolhadolocal em que umaloja serd instalada é feita
de forma bastante criteriosa e o Grupo Bahamas procurase
basear nos mais diversos estudos. “Consideramos fatores
como potencial de mercado [populagdo da regido, renda
média, perfil dos consumidores e presenca de concorren-

RS 100 MILHOES

DEINVESTIMENTO PARA 2024

GERARMAIS DE

100 EMPREGOS

DIRETOSEMCADALOJA

ABERTURADEGAID

NOVASLOJASPARAESTEANO

tes]; acessibilidade [localizacdo de facil acesso para os clien-
tes] e infraestrutura [disponibilidade de espago fisico ade-
quado e infraestruturalogistica]”, comentou Jodo Paulo.

A experiéncia de compra do cliente é outro ponto que a
empresa considera de extrema relevancia. “As lojas do
Grupo Bahamas sdo amplas, bem iluminadas e organiza-
das. E mais, temos atendimento diferenciado, os nossos
colaboradores séo treinados para oferecer um atendimento
cordial e eficiente aos clientes”, finalizou o gerente de
Marketing da empresa. @

SUPERHIPER =ssras | 9
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Super das Frutas: com lojacomposta
100% por mulheres, rede é destaque eminovacio

>>EmentrevistaexclusivaaSuperHiper,aCOOdo Superdas
Frutas, Gabriele Vieceli Salvetti, contou um pouco sobre a
histéria da rede de supermercados de Santa Catarina que
vem se destacando, tanto pelo seu pioneirismo em ser a
primeiraempresadoramoacontar com umaequipe forma-
da 100% por mulheres, como também pelo seu mais novo
projetodeensinoeeducagédo paraoscolaboradoresdetodos
osniveis. Trata-se de umaplicativo intuitivo e composto por
videos curtos capazes de oferecer, aos funcionarios,um con-
teidorico e de facil entendimento.

Conte um pouco sobre a histéria do Super das Frutas...

Oinicio das nossas atividades foi no ano de 1994, quan-
do meus pais fundaram a instalagdo do comércio de frutas
e verduras no centro de Balnedrio Arroio do Silva - SC. Em
1998 foram realizadas diversas mudancas de estrutura e
melhorias no negdcio. Em 2007 a familia Salvetti comega a
operar na atividade supermercadista e iniciamos as opera-
¢des em mais setores como Agougue e Congelados.

Em 2015 ocorreu a ampliagdo da nossa loja matriz e
aumento na equipe de colaboradores. Em 2022 inaugura-
mos nossa segunda loja em Balnedrio Arroio do Silva - SC,
sendo o 1° supermercado 100% feminino, com a ideia ino-
vadora de possuir apenas mulheres trabalhando na loja.

10 | SUPERHIPER =nsras
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Atualmente, os dois filhos mais velhos, Lucas Vieceli Salvetti
e Gabriele Vieceli Salvetti estdo a frente da dire¢éo daslojas
Super das Frutas.

Quantos colaboradores a empresa possui?

Nossas lojas ficam localizadas no litoral catarinense, de
margo a novembro, na baixa temporada, possuimos em
média 200 colaboradores, e de dezembro a fevereiro, na alta
temporada, nosso quadro aumenta para 280 a 300 colabo-
radores.

Do total de colaboradores, quantas sao mulheres?
Atualmente, no més de marco/2024, temos no total 142
colaboradoras mulheres (71%).

Quantas mulheres possuem cargos de lideranca?
Temos mulheres lideres em diversos setores como: che-
fe de agougue, fiscais de frente de caixa, encarregada de
frente de caixa, encarregada de padaria, conferente de car-
ga, operadora de empilhadeira, subgerente e chefe de loja.

Qual a importancia da mulher atuando também nos
cargos delideranca?
Tanto homens quanto mulheres possuem habilidades
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Unicas que contribuem para a lideranca eficaz. Mas em
especial as mulheres demonstram fortes habilidades de
comunicacéo, empatia e criam um ambiente inclusivo e
inspirador para outras mulheres.

Nosfaleum pouco sobre o novo projeto de ensino e edu-
cacdo que voceés estio desenvolvendo para os colabo-
radores... Como surgiu essaideia?

Atualmente, estamos envolvidos em um projeto emo-
cionante na drea da educacéo do varejo. A ideia surgiu apés
um incidente que tivemos no forno alenha de uma de nos-
sas padarias, onde uma das colaboradoras descartou os
restos de cinzas de forma inadequada, provocando um
principio de incéndio.

AFaculdade Corporativa Super das Frutas estd alinhada
com as necessidades daatualidade, pois reconhecemos que
a abordagem tradicional de longas aulas pode néo ser a
mais eficaz, especialmente em um mundo onde as pessoas
estdo constantemente buscando informagdes de forma
rapida e dindmica.

Sendo assim, estamos desenvolvendo um aplicativo
simples e de facil acesso para todos os colaboradores do
piso deloja, oferecendo videos de poucos minutos de dura-
¢do, semelhantes ao formato do TikTok, com narrativas

concisas e imagens reais das lojas, proporcionando uma

experiéncia de aprendizado imersiva e envolvente.

Acreditamos que essa metodologia, baseada em videos
rapidos e curtos, permite uma captagéo eficaz do ensino,
garantindo que os colaboradores tenham todas as chances
de atrair e se engajar, contribuindo para o desenvolvimento
da educagéo no ramo supermercadista.

Paravocé, como é trabalhar noramo supermercadista?

Trabalhar em um supermercado é uma experiéncia
intensa, seja na gestdo ou na operacio. Enfrentamos desa-
fios diariamente que nos fazem questionar o porqué esta-
mos nesse ramo. Ser uma sucessora néo ¢ uma jornada
facil, muitos desistem ao longo do caminho, mas estou
determinada a enfrentar os desafios e seguir adiante, com-
prometida com o sucesso e o crescimento das lojas Super
das Frutas.

Tem algum novo projeto para um futuro préximo?
Este ano, em 2024, grandes novidades vém por af, nossa
terceiraloja estd sendo construida em Balnedrio Gaivota -
SC, com uma abordagem inovadora e incrivel que vai revo-
lucionar a experiencia de compras da regido. Estamos
ansiosos para compartilhar mais detalhes em breve. @

SUPERHIPER = ABRAS 1
ABRIL2024



sazonal | Invemo

oportunidadedevendasem
produtos especificos

Com previsdes meteorolégicas
deuminvernomenos

rigoroso emalguns lugarese
mais frio em outras
localidades, varejo eindustria
continuam apostandoem
categorias tipicas para lucrar
coma estacdo mais friadoano
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POR ADRIANASILVESTRINI

>>A medida que as temperaturas véo caindo, as vendas de
algumas categorias sobem. A pedido de SuperHiper,aHorus
-empresadeinteligénciade mercado - fezumlevantamen-
to para entender o consumo de algumas categorias tipicas
paraaestacéo, fazendo uma comparagéo entre os periodos
dejunho a setembro com janeiro a maio de 2023.

Segundo a pesquisa, categorias como café, ché, vinhos,
chocolate em barra, sopas, queijos e whisky apresentaram



aumento na média de itens de acordo
com o perfodo analisado. Pormédiade
itens entende-se a quantidade de pro-
dutos que os shoppers compraram.
Analisando apenas as bebidas de
inverno, as maiores altas registradas
foram: café (1,9%), cha (1,7%), vinho
(1,5%) e whisky (1,5%).

Em relagdo ao tiquete médio, o
queijo apresentou a maior alta, com
19,9%, e nasequénciatem assopasins-
tantianeas com 19,5%. Ja sobre a inci-
déncia - proporg¢éo (%) das notas fis-
cais que contém pelo menos um item
da categoria na cesta de compras — o

chocolate embarra se destaca com 16,8% de junho a setem-

bro, ouseja, umaaltade 1,9 p.p.nacomparacdo comjaneiro
amaio do ano passado. Confiraos dados completos no qua-
dro (pagina 15).

FRIO, MAS NEM TANTO!

Asmudancgas climéticas, como sabemos, vém causan-
do alteragdes significativas no planeta e isso tem afetado
também as vendas. Segundo o gerente de Compras de
Mercearia e Bebidas, Franz Zimmerhansl, e o gerente de
Compras de Pereciveis, Marcos Rodrigues, ambos da Coop
Supermercados (SP), o inverno j4 ndo é mais o mesmo de
antes. “Nos ultimos anos, o inverno vem sofrendo com as
questdes climaéticas e, por isso, observamos variagdes

positivas e negativas das vendas. Para este ano, nossa esti-
>>>
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mativa é de um incremento de 5% nas vendas, pois espe-
ramos novamente uma tendéncia de calor para o periodo’,
opinam os executivos da rede paulista.

Além das questdes climéticas, a dupla observa que as
lojas que possuem rotisserie apresentam um crescimento
nasvendas, principalmente em massas e sopas. De acordo
com Zimmerhansl e Rodrigues, a Coop Supermercados ja
estd se reunindo com seus fornecedores para criarem
acOes de trade, degustacoes de produtos que alavancam
as vendas no inverno como, por exemplo, fondue, vinhos,
queijos e chocolates.

CONSUMOEM CASA

Quando o frio chega, naturalmente as pessoas procu-
ram ficar mais dentro de casa. Consequentemente, elas pas-
sam a preparar mais refeicdes dentro do lar. Para o gerente
comercial do Supermercados Pague Menos, Rafael de
Torres Lourenco, issoresultanavendade umavariedade de
produtos, incluindo massas, molhos, vinhos, chocolates,
chéseaté mesmo cervejas especiais, com notas mais amar-
gas e um valor agregado maior. “Para este ano, projetamos
crescimento das vendas dessas categorias e, principalmen-
te, das cervejas artesanais que tém apresentado maior pro-
cura nos dias de baixa de temperatura, junto aos vinhos”,

afirma Lourenco.

14 | SUPERHIPER =nsras
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“Apesarde
estarpresente
todososdiasna
mesade 99%
dosbrasileiros,
duranteo
periodo vemos
um crescimento
deaté 40% nas
vendas. Eum
periodo muito
disputadoem
relacdoas
ativacoesno
pontode
venda"

HENRIQUE MOREIRA,
gerente de
Planejamento
Comercial de Cafés
Nestlé

"Paraesteano,
projetamos
crescimentodas
vendasdessas
categoriase,
principalmente,
dascervejas
artesanais
quetém
apresentado
maior procura
nosdiasde
baixade
temperatura,
juntoaos
vinhos"

RAFAEL DETORRES
LOURENCO, gerente
comercialdo
Supermercados

Pague Menos

Para uma execucdo eficiente no

ponto de venda, o executivo recomen-
da“combinagéodo cross, exposi¢cdesde
produtos que despertam a vontade do
cliente em compraritens que harmoni-
zam, proporcionando umaexperiéncia
dejornadade compratinica’. A novida-
de darede neste ano é a criacédo de kits
com produtos da estacéo, tanto para o
consumidor que vai aloja fisica quanto
para quem compra pelo e-commerce.

BEBIDASLACTEASCOMCAFE

O inverno é extremamente impor-
tante para a venda de cafés. A afirma-
¢do é do gerente de Planejamento
Comercial de Cafés Nestlé, Henrique
Moreira. “Apesar de estar presente
todos os dias na mesa de 99% dos bra-
sileiros, durante o periodo vemos um
crescimento de até 40% nas vendas. E
um periodo muito disputado em rela-
¢o as ativagdes no ponto de venda’,
ressalta o executivo.

O segmento de cafés é bem diverso
e a Nestlé tem opcdes em todas as
categorias, como o cléssico torrado e
moido, em cépsulas e solavel.
Henrique Moreira enfatiza que no
inverno o café, nas suas diferentes ver-
sOes, é 0 segmento mais forte, masnes-
se periodo percebe-se também um
crescimento na procura por bebidas
lacteas com café. “As pessoas procu-



ram, cada vez mais, novas bebidas para diferentes momen-
tos de consumo’, revela o executivo.

Questionado sobre as vendas de cafés em supermerca-
dos nos tlltimos anos, Henrique Moreira explica que o mer-
cado cresce a cada ano, liderado principalmente pelos seg-
mentos de cépsulas e premium. “Isso mostra que o consu-
midor, 8 medida que entende mais sobre a bebida, busca

“Apopularidade
dassopas
duranteo
periodo esta
relacionadaa
sua capacidade
de proporcionar

novos sabores, intensidades e aromas. Esse comportamen- | conforto,
to que aconteceu hd alguns anos com os vinhos e, mais | aquecimento,
recentemente, com as cervejas’, complementa. nutricdoe
conveniéncia"”
SOPAS GERENTEDA
Motivos néo faltam para consumir sopas durante o | MARCAVONO,

inverno. “A popularidade das sopas durante o periodo esta
relacionada a sua capacidade de proporcionar conforto,
aquecimento, nutri¢do e conveniéncia’, defende a gerente
damarca Vono, pertencente a Ajinomoto do Brasil, Adriana
Maistro. A executiva confirma que durante os dias mais
frios, a comercializagéo de sopas ganha umarelevanciasig-
nificativa devido a uma série de fatores como: aumento de
demanda por alimentos quentes, apetite sazonal, facilidade
no preparo, dentre muitas outras caracteristicas.

Para vender mais sopas, a equipe de Vono aposta
nos ultimos langamentos, ativacées no PDV, como
exposicdo em ponto extra, e fomentacéo de consumo
com a indicacdo de receitas e comunicacdes on-line.
Segundo Maistro, durante a estagéo mais fria, a marca
Vono representa cerca de 9% do volume de vendas da
Ajinomoto do Brasil nos canais digitais. “Para entender-

Adriana Maistro

Performance das Categorias de Inverno

mos aimportancia desse nimero, a
marca representa no mesmo perio-
do de vendas nos canais fisicos cer-
cade 5% do volume total de vendas
entre as marcas do varejo da com-
panhia’, ressalta.

Todas as categorias apresentaram aumento na média de itens no inverno em comparagéo ao periodo de jan-mai/23

IncidénciaFMCG Tiquete FMCG Médiadeltens

- Var. vs demais Var. vs demais Var. vs demais
Cai:egorlas Jun/Set2023 periodos/23 Jun/Set2023 periodos/23 Jun/Set2023 periodos/23
Chocolate 16,8% 16,8% RS 13,83 -5,6% 2,4 +7,5%
Café em P6 e em Grios 10,3% 10,3% RS 21,23 +3,2% 19 +9,7%
ChaSeco 2,7% 2,7% R$10,27 +11,5% 17 +7,0%
Vinhos 1,8% 1,8% RS 36,94 +5,5% 1,5 +5,2%
Queijos 6,0% 6,0% R$ 20,62 +19,9% 13 +8,7%
Sopas Instantaneas 0,9% 0,9% R$10,03 +19,5% 17 +5,8%
Whisky 0,2% 0,2% R$145,88 +13,3% 1,5 +99%

Fonte: Horus | Canal: Total Alimentar (C&C,AS1-4 4, AS 5+) | Geografia: Total Brasil | Periodo: janeiro a maio e junho a setembro 2023 Demais periodos: janeiro amaio/23

>>>
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CHA

Por ser uma bebida que pode ser

consumida quente e que possui pro-
priedades benéficas para a satude, o
chd é tradicionalmente associado as
baixas temperaturas. “O frio estimula
o consumidor a procurar bebidas que
aquecem e aliviam sintomas de doen-
castipicas doinverno, como osresfria-
dos.Porém, em um pais de dimensdes
continentais como o Brasil, essa esta-
¢do do ano néo ¢ igual em todos os
estados. Enquanto o frio mais intenso
e seco pode ser sentido na Regido Sul,
no Norte o perfodo é marcado por chu-
vase clima mais ameno. Pensando nis-
80, a Ledo trabalha para democratizar
o consumo da bebida, quebrar tabus e
trazer ao mercado inovacgdes em ché
gelado, sendo pioneira ao comerciali-
zar chas de infusdo em dgua gelada no
Brasil”, explica o gerente de Trade,
Marketing e Comunicagédo da Ledo,
Flavio Andrade.

Ainda assim, o executivo da Ledo
reconhece o inverno como um periodo
importante para o setor, com alta nas

16 | SUPERHIPER =nsras
ABRIL2024

"Para2024
estamos
prevendoum
aumento médio
de 9% com
maiores altas
nos queijos
especiais”
RICARDO ABRAO,
gerente nacional de
VendasdaScala

Laticinios

QUELJOS ESPECIAIS

Os queijos sdo itens que combinam com varias receitas,

vendas. Andrade cita dados da Nielsen para informar que o
inverno de 2023 foi responsavel por 40% das vendas da cate-
goria de chas para infusdo no Brasil.

De acordo com Andrade, outro efeito que impulsiona a
categoria é a procura dos consumidores por produtos sau-
déveis. “Esta dindmica tem contribuido para o crescimento
da categoria nos tlltimos anos e a expectativa é que se man-
tenha neste ano. Esses cendrios apontam previsdo de alta
entre 5% e 7% para este inverno’, compartilha.

além das tradicionais pizzas e tdbuas de frios. “Os diversos
tipos de queijos sdo muito versateis e tém intimeras aplica-
¢bes, por isso sua grande importancia nas vendas durante

10 estratégias paraaquecerasvendas

Prepare aloja para diferentes
ocasies de consumo, ou seja, é
temporada deinverno e, também,

defestasjuninas.

Invista em diferentes canais de
comunicagdo paradivulgare
oferecer op¢Ges de consumoaos

clientes.

Use o CRM e crie ofertas especiais

para os membros de programas de

fidelidade.

Pense na comunicagdo para os
consumidores que preferemaloja
fisicae paraaqueles que sé

compramon-line.

Facaum planejamento das
comprasanalisandoo
desempenho das vendas do

.
d
.
i

mesmo periodo do ano anterior.

= G 00 —IJ1 &9

Interaja o méximo que puder com
aindustria paratrazer as novidades
parasualoja e criarem juntos agdes

benéficas paratodos.

Decorealojaseinspirando nas
datas sazonais comoinvernoe

festas juninas.

Alimente suas redes sociais comas
novidades de produtos e agdes
especiais para oinverno e festa

junina.

Setiver espaco e condigdes,
prepare sopas ou caldos para que o
consumidor possa levar o produto

pronto para casa.

Faca cross merchandising com
queijos e vinhos ou péoitaliano

comsopas, por exemplo.

Fonte: Olegario Aratijo, consultor em Inteligéncia de Negécio - in360



oinverno’, ressalta o gerente nacional
de Vendas da Scala Laticinios, Ricardo
Abréo.De acordo com o executivo, nos
ultimos anos houve estabilidade nas
vendas com aumento em determina-
dos perfodos do ano como no inverno
e no final de ano. “Para 2024 estamos
prevendo um aumento médio de 9%
com maiores altas nos queijos espe-
ciais, que tém suas vendas elevadas
durante asbaixas temperaturas’, reve-
la Abréo.

Os tipos mais procurados sdo os
denominados especiais como parme-
sdo, gorgonzola, brie, emmental, gruye-
re, estepe, gouda, entre outros. “Eles sdo
muito adequados para se harmoniza-
rem com um bom vinho ou bebida de
sua preferéncia, além de serem prota-

"Nossa

projecao é que
asvendasde
vinhos no
inverno tenham
umincremento
de10%em
relacdoaoano
anterior.
Entretanto, o
crescimento
depende muito
dofrio"

RODRIGO ARPINI
VALERIO,

diretor de Marketing
e Vendasda
Cooperativa Vinicola

Aurora

gonistas em um momento especial como um jantar roman-
tico,um encontro de amigos ou umareuniéo de familia’, con-
clui Ricardo Abréo.

VINHOS

Mesmo com a possibilidade dos vinhos e espumantes
serem consumidos em qualquer época do ano, as tempera-
turas sdo fatores que ajudam a impulsionar as vendas de
determinados produtos, como os vinhos tintos no inverno.
De acordo com o diretor de Marketing e Vendas da
Cooperativa Vinicola Aurora, Rodrigo Arpini Valério, os bra-
sileiros ainda associam a bebida aos dias frios, porisso, his-
toricamente, a estagdo representa 25% do total negociado
no ano pela Cooperativa Vinicola Aurora. Durante a época,
aproximadamente 80% das comercializagcdes sdo de vinhos
tintos, 16% de brancos e outros 4% de rosés.

“Nossa projecdo é que as vendas de vinhos no inverno
tenham um incremento de 10% em relagdo ao ano anterior.

Entretanto, o crescimento depende muito do frio. Em anos
>>>
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em que a incidéncia de frio é menor,
como em 2023, a venda de vinhos tin-
tos é mais baixa. Ou seja, contamos
com um inverno com temperaturas
menores neste ano para que a expe-
riéncia de consumir um vinho tinto
sejaaideal”, comenta Valério.

O head comercial da Cantu Grupo
Wine, Julio Vargas, ressalta que diver-
sas acOes sdo colocadas em praticano
varejo, proporcionando assim mais
espaco de exposicdo devinhosno pon-
to de venda, além do conhecido cross
sellingcom produtos de outras catego-
rias que complementam o momento
de consumo, como queijos e embuti-
dos. “Temos que lembrar que vivemos
em um pais continental, ou seja,
alguns estados passam por alteragéo
de temperatura e outros nem tanto. O
mercado brasileiro tem 70% do seu
consumo em vinhos tintos de até
R$ 39,00. Os estilos mais procurados
sdo os Cabernet Sauvignon Chilenos,
os Malbecs Argentinos e os blends
(cortes de vérias uvas) portugueses’,
explica Vargas.

Para o country manager da Concha
y Toro no Brasil (VCT Brasil), Pietro
Capuzzi, o inverno é um excelente
momento de vendas para a empresa
porque os consumidores buscam
experimentar produtos de maior valor
agregado e consumir marcas que sdo
suas favoritas ou objetos de desejo.
“No tltimo inverno, tivemos uma alta
de vendas de 5,6%, segundo dados da
Nielsen. Mas o que mais impressiona
sdo os crescimentos que apresenta-
mos comnossos langamentos, como o
caso da marca Diablo, com alta de
mais de 60%”, revela Capuzzi.
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"No tltimo
inverno,
tivemosuma
altadevendas
de5,6%,
segundodados
daNielsen"
PIETRO CAPUZZI,
country manager da
Conchay Torono
Brasil (VCT Brasil)

Vinhos: saiba como atrair o consumidor

® Faca aexposicdo com queijos e fondues, assim como com as massas e molhos.

® Déao consumidor a chance de degustar novidades da sua adega ali nomomento de consumo
para que ele tenha mais seguranca em comprar.

® Nalojaon-line, procure instigar o consumidor, ativando-o por meio de campanhas em horarios
proximos do pico de compras. Invista nas entregas rapidas para ndo perder o momento.

Fonte: Cantu Grupo Wine

® Tenha uma area de vinhos bem sinalizada e coma diviséo dos tipos de vinhos e regiGes
produtoras.

® Sempre que possivel coloque orientagdes extras, de facil entendimento, comindicagées de
temperatura de servigo, como que servir e até tipos de tacas.

® Tradicionalmente, noinverno, os vinhos mais procurados sdo os de variedades de uvas tintas.
Invista na diversidade de op¢es, mas nunca esqueca das classicas Merlot (de facil combinagdo com
alimentos) e Cabernet Sauvignon (que harmoniza com comidas mais pesadas e gordurosas, tipicas
dos diasfrios).

® Monteilhas e pontos extras de exposicdo emlocais estratégicos, proximos a queijos, massas,
mercearia e hortifrutis.

® Leve o vinho para outros pontos daloja, explorando promogdes e datas comemorativas.

Fonte: Vinicola Aurora

® Separe os vinhos por categorias, por exemplo, vinhos de mesa, vinhos tintos, etc.

® Use gondolas verticalizadas para facilitar a visibilidade e acesso pelo consumidor.

® Evite misturas de faixas de precos e tipos de vinhos para ndo confundir o consumidor.

® Disponibilize um consultor de vinhos para auxiliar o consumidor no momento da compra.

Fonte: Vinicola Campestre



Café

Ofereca os produtos de maneira organizada e ordenada. Assim, além de facilitar a experiéncia de

compra, vocé consegue mostrar ao consumidor as novidades e explicar como ele pode aproveitar o
melhor dos produtos.

Fonte: Cafés Nestlé

Sopas

® Alémdo corredor de sopas, ative pontos, principalmente no setor FLV, padaria, de lacteos e a
areadeiogurtes proteicos.

® Use materiais de ponto de venda como wobller e clipstrip na lojafisica.

® Aativagdo de Vono Proteina precisa ser executada em corredores de produtos saudaveis para
diminuira comparagao do consumidor em relagdo ao seu prego versus o prego das versdes
regulares damarca.

® No canal on-line, banners no site/aplicativo ajudam bastante a dar visibilidade para o produto.

Fonte: Ajinomoto do Brasil - Vono

Chas

® Trabalhe separadamente as marcas, ja que um dos fatores decisérios de compra é marca.

® Outro ponto é o mix ofertado, tendo a oportunidade de incremento de tiquete através de
trabalhos com categorias correlatas dentro das lojas (biscoitos e paes).

® No ambiente on-line sdo imprescindiveis descricao e imagem do produto corretas, gerandouma
experiéncia de compra positiva comamarca e varejo.

® A categoria ndo necessita de exposicdo diferenciada durante o inverno, entretanto, a aplicacdo
de materiais de comunicagdo no ponto de venda chamaa atengdo do consumidor e potencializaa
oportunidade de compra.

Fonte: Ledo

Queijos

® Exponha em sinergia com vinhos em espagos dedicados, pontos extras, mesas ou pontas de
gondolas, porexemplo.

® Sempre avise o consumidor que ali estdo produtos em destaque e que sdo da estacdo, facilitando
também aidentificacdo deles.

Fonte: Scala Laticinios

“Tivemos
aumentoem
tornode 4% das
vendasem 2023
emrelacdoaoano
anterior”

LUIS CARLOS QUINTUS, diretor comercial

da Vinicola Campestre.

A Vinicola Campestre também
comemora a chegada do inverno.
“Tivemos aumento em torno de 4%
das vendas em 2023 em relacédo ao
ano anterior. A nossa expectativa é
manter pelo menos o mesmo volume
de vendas do ano passado. Pois tive-
mos quebranasafrade uva2023/2024
por influéncias climaticas”, afirma o
diretor comercial da empresa, Luis
Carlos Quintus. @
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JORNADA DE COMPRA:

Entender a jornada de compra de cervejas ajuda a identificar
os fatores que direcionam as decisoes dos shoppers.

7 Explorar a jornada de compra no universo das cervejas é adentrar em um
A complexo labirinto de desejos, necessidades e preferéncias. Entender os passos

m que os consumidores e shoppers percorrem desde o momento em que surge a
< y  vontade de degustar uma cerveja até a avaliagto pos-consumo é fundamental

S para

X

A jornada de compra é muito mais do que um simples processo de aquisigdo.
Ela representa o

desde a identificacdo da necessidade até a aquisicdo e o pagamento do item.
Cada fase oferece oportunidades Gnicas para influenciar decisdes e estabelecer
vinculos duradouros com os clientes. -

lii—s \:i'
L

A missdo de compra é o impulso da jornada para o inicio da acdo de compra.
Uma mesma viagem de compra pode ter diferentes missdes, dependendo do contexto
vivenciado pelo shopper. E na hora da misséo de compra que o shopper toma decisdes t
cruciais, como o momento ideal para realizar a compra, o canal e o ponto de venda a ‘l 'l
serem visitados, além dos itens que compordo sua cesta de compra. // -
Essa missdo pode ser desde uma compra rapida até uma reposi¢cdo completa
ou o abastecimento para uma ocasido especial.

L |

A medida que o consumidor adentra o ponto de venda, ele busca produtos que
atendam as suas necessidades especificas. A decisdo de compra é um processo

complexo, permeado pela avaliagdo de produtos, marcas e pregos, frequentemente
influenciada pela presenca de terceiros e pela disponibilidade de informagdes.




Sendo assim, compreender a jornada de compra no contexto cervejeiro e implementar
estratégias comerciais eficazes sdo fundamentais para alcancar o sucesso. A¢ées como
decifrar os desejos e comportamentos dos consumidores, conduzir eficazmente as ativacoes
na loja ao longo dessa jornada, evitar rupturas, aumentar o fluxo de loja, e impulsionar as
vendas dos itens de maior valor para a categoria, como as cervejas premium, que atualmen-
te lideram as vendas no Brasil, nos fazem criar experiéncias de compras Gnicas e contribuir
para o crescimento continuo do mercado varejista.

A JORMADA
DE COMPRA
DE CERVEIAS

Aprecie com moderacao. @ Venda e consumo proibidos para menores de 18 anos

‘}i'IEINEKEN
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Saibacomo

torna-lomais atraente

evender mais

Ositens do setor de Bazar ndo constamnallista de
compras do consumidor, por isso os supermercadistas
e fornecedores precisam pensar em boas estratégias

de comunicacdo e exposicdo

POR ADRIANASSILVESTRINI

>>Qual é a primeira coisa que vem a cabega quando alguém
diz que vai as compras no supermercado? Muito provavel-
mente é comprar alimentos e/ou bebidas. A resposta estd
certa, masnéo completa. Quando o shopperentranumaloja
e se depara com varios corredores onde estdo posicionadas
gondolas que expdem centenas deitens de consumo,odese-
jo de adquirir muito além de alimentos e bebidas se amplia
a medida que o carrinho percorre os espagos no ponto de
venda. E nessahoraque o setor Bazar, oassunto destarepor-
tagem, ganha a atencédo dos frequentadores da unidade.

O Bazar é, geralmente, um setor esquecido pela maioria
das pessoas. Mas essa sensacdo muda imediatamente a
partir do momento em que o shopper é atraido até ele ou
simplesmente cruza seu caminho. Ao chegar nesta segéo
—destinada a produtos de utilidade doméstica, como pane-
las, potes, talheres, pilhas, lampadas, pequenas ferramentas
dereparo, objetos de papelaria, brinquedos, produtos auto-
motivos, dentre outros itens — o consumidor descobre a
importancia deste espaco. Muitas vezes ¢ ali que ele se da
conta que precisa urgentemente de uma lampada, de uma
assadeira, de uma vassoura ou de um produto para o carro.
Itens que normalmente néo constam na lista de compras.

Portanto, se essa se¢do atende as necessidades do con-
sumidor, ela também é importante e merece atengéo e pla-
nejamento por parte do varejo e da industria. Para divulgar
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OBazaré,
geralmente, um
setor esquecido
pelamaioriadas
pessoas. Mas
essasensacao
muda
imediatamente
apartirdo
momento

que oshopper
éatraido
atéeleou
simplesmente
cruzaseu
caminho
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as boas praticas que podem ser dire-
cionadas ao Bazar, a SuperHiper con-
versou com varejistas, fornecedores e
consultora, que compartilham aqui
suas experiéncias.

ATIVACOES

SeasegdodeBazarvaicairnoesque-
cimento ousempreestard nalembranca
do consumidor, depende de como o
supermercadista pensar estrategica-
mente sobre esse espacgo dentro da loja.
De acordo com a especialista em varejo,
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"Alucratividade
édeterminada
pela
multiplicacdo
damargem pelo
giro. Emboraos
produtosdo
Bazartenham
margens mais
atrativas, nem
sempre
possuemum
altogiro”
LUCAMARGO,
especialista

emyvarejo

Lu Carmo, o mix de produtos do Bazar é uma das se¢des mais
lucrativas, mas ter uma margem melhor ndo garante necessa-
riamente maior lucratividade. ‘A lucratividade é determinada
pela multiplicagéo da margem pelo giro. Embora os produtos
do Bazar tenham margens mais atrativas, nem sempre pos-
suem um alto giro’, explica Carmo.

Por isso, 0 local do Bazar deve ser atrativo o ano todo.
Para a gerente de Compras Nédo Alimentos da Coop
Supermercados, Diana Queirds, o consumidor precisa
resolver tudo o que ele necessita em um sé lugar de forma
consciente. “Na Coop vocé vai encontrar alimentos, bebidas
e também produtos como panelas, talheres de mesa, uten-
silios, garrafas térmicas, copos, tagas, potes, entre outros
produtos. O nosso setor de utilidades domésticas participa
com 8% davenda total darede e apresentou um crescimen-
to de 13% em 2023 sobre o ano anterior. Cerca de 56,44%
dessa venda foifeita pelos publicos AB que frequentam nos-
sas lojas”, complementa Queirés.

A executiva ainda revela que durante o ano, a varejista
criavarias estratégias para atrair o cliente para as categorias
expostas no Bazar. A aposta é em novos produtos, dindmi-
cas de descontos, festivais e ofertas. Além disso, Queirds faz
questdo de destacar que a organizagédo da se¢éo é um fator
muito importante para o sucesso de vendas. Elapontua que
é preciso ter uma segmentacéo das géondolas e disposicédo
dos produtos de acordo com o uso. “As categorias tém de
estar relacionadas e préximas umas das outras, pois tudo
isso influencia na decisdo de compras. A venda casada é
importante. Por exemplo, em uma ponta de géndola vocé
pode colocar pratos juntamente com talheres e tacas, mos-
trando assim, como ficaumabela mesa posta”, exemplifica.

A parceria com a industria é fundamental para propor-
cionar umajornada de compra atrativa para o consumidor.
“‘Além das datas comemorativas e sazonais, temos um
calenddrio robusto de festivais ao longo do ano pensado
para a se¢do de Bazar”, afirma Diana Queirds.

ITENS PARA CASA ENEGOCIO

O Bazar darede Assaf Atacadista tem um duplo desafio.
Segundo a diretora comercial da varejista, Hellen Lima, o
espago oferece um sortimento de produtos que satisfaca
tanto os clientes individuais quanto os micro e pequenos
comerciantes que frequentam as lojas. Por conta da varie-
dade, o departamento de Bazar atende a diferentes publi-
cos, cada um com suas proprias necessidades.




“Essa estratégia faz parte da nossa atuagdo em manter

uma experiéncia de alto nivel em nossas lojas. Por exemplo,
oferecemos uma secéo especifica de itens voltados para os
pequenos comerciantes, como embalagens para pizzas e
marmitex, e com valores mais competitivos que em estabe-
lecimentos especializados. Além disso, também dedicamos
uma atencéo especial paraaregionalizacio, garantindo que
os clientes encontrem suas marcas de preferéncia em nos-
saslojas nas cincoregides do Pafs, assim como produtos que
tenham aderéncia em cada praga’, explica Hellen Lima.
Outro aspecto relevante apresentado pela executiva
tem relagdo a expansdo para grandes centros urbanos. De
acordo com Lima, a rede tem explorado novas categorias
dentro do departamento de Bazar em pragas onde foi iden-
tificado que haja espaco para tais itens. Isso inclui itens de
papelaria com foco no periodo de volta as aulas, produtos
automotivos para uso didrio, como pneus, e outros produ-
tosidentificados. “Esse é um processo de escuta ativa, esta-
belecendo uma proximidade com nossos clientes e ajustan-
donossas estratégias de acordo com as particularidades de

" Onossosetor
deutilidades
domésticas
participacom
8% davenda
totaldaredee
apresentouum
crescimentode
13% em 2023
sobreoano
anterior. Cerca
de56,44%
dessavendafoi
feitapelos
publicos AB que
frequentam
nossas lojas "
DIANA QUEIROS,
gerente de Compras
N&o Alimentos

da Coop

Supermercados

cada regido brasileira, sempre alinha-
doaonosso compromisso comaregio-
nalizacdo’, conclui a diretora comer-
cial do Assaf Atacadista.

DESDE O INICIO

Nas lojas da rede paulista Pague
Menos, o Bazar oferece um amplo mix
que inclui descartaveis, utilidades
domésticas, papelaria, eletros, brin-
quedos, calgados, material elétrico,
material de limpeza, entre outros.
Segundo a compradora de Bazar, Pet e
Tabacaria do Supermercados Pague
Menos, Joana Santicchio, o Bazar faz
parte da histéria da empresa porque o
setor estd presente desde a primeira
loja. A eficaciado setor se deve a cons-
tante disponibilidade e conveniéncia,
proporcionando aos clientes acesso
imediato a diversos produtos, aten-
dendo as suas necessidades de forma
agil e eficiente’, afirma Santicchio.

A executivarevela que atualmente
amaiorrepresentatividade em vendas
estd em utensilios de limpeza, como
rodos, vassouras, saco paralixo, espon-
ja multitso, entre outros. Ela aponta
que a procura por esses itens aumen-
tou no pds-pandemia. “Observamos
que o shopper adotou uma frequéncia
maior de limpeza, consumindo assim
mais produtos relacionados a esse
mix”, comenta.

Para manter o sucesso do Bazar, a
executiva conta queaprincipal estraté-
gia é estar sempre renovando o mix
comnovidades para o shopper, prezan-
do pela qualidade e preco competitivo.
E para desenvolver melhor exposicdo e
comunicacgéo dositens do Bazar, Joana
Santicchio explicaque aequipe mapeia
as lojas, visando destacar os novos lan-
camentos e produtos com pregos com-

petitivos. “Nosso time de operagdes
>>>
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esta muito alinhado sobre os préximos produtos a serem dis-
ponibilizados, garantindo uma execugéo eficaz nas unida-
des”, complementa.

Quanto as a¢des desenvolvidas pelarede, a executiva
compartilha que em janeiro e fevereiro deste ano foirea-
lizado o Festival Volta as Aulas, tanto nas lojas fisicas
quanto no e-commerce, com promocoes, pregos agressi-
vos, brindes e frete gratis em compras de papelaria.

BoasPraticas no Bazar

Quando adrea de Bazar é centralizadaem um tinicolocal do
supermercado, geralmente é uma area de baixo fluxo, pois os
produtos dali sdo complementares aos produtos principais e

nem sempre estdo na lista de compras dos consumidores

Paraaumentar o giro e alucratividade dos itens, coloque-os
proximos dos produtos principais que os clientes
frequentemente procuram. Por exemplo, se os acessérios
como garrafas térmicas e suportes de filtro forem colocados
préximos ao café torrado e moido haverd um aumento nas
vendas porque vocé esta oferecendo uma solugdo completa

para o consumidor.

Ao planejar asegdo de Bazar, éimportante considerar as datas
comemorativas. Algumas lojas usam essa drea como um ponto
deatragdo para os clientes, oferecendo experiéncias e

ativagdes em parceria com os fornecedores.

Priorize uma experiéncia de compra agradavel e conveniente
para os clientes. Paraisso, conte também com o uso dos dados
eda utilizagdo dainteligénciaartificial. Entendaas
preferéncias dos clientes e direcione ofertas relevantes

também para o setor de Bazar.

Transcenda as expectativas dos clientes, oferecendoum
varejo que ndo apenas atenda as necessidades do cliente, mas

queasantecipe.

&1 = G2 s -——
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"Observamos que o shopperadotou uma frequéncia
maior de limpeza, consumindo assim mais produtos
relacionados aesse mix "

JOANASANTICCHIO, compradora de Bazar, Pet e Tabacaria do

Supermercados Pague Menos

“Foram positivados materiais de
merchandising alinhados com a
industria, que nos ajudou a alavan-
car o crescimento de 40,23% que
tivemos, em comparac¢do ao ano
anterior”, afirma Joana Santicchio.

VASSOURASECIA

A marca catarinense Condor,
com 95 anos, esta presente em mais
de 100 mil pontos de venda do canal
alimentar no Brasil, atuando em
pequenos, médios e grandes varejis-
tas. Seus principais produtos séo:
vassouras, escovas e acessorios para
lavar, esfregéo, mops e luva multitso.

Segundo o gerente de Marketing do



segmento limpeza da Condor,
Gerson Grohskopf, uma das princi-
pais estratégias damarca paramelho-
rar as vendas no Bazar é continuar o
investimento em pesquisa e desen-
volvimento paralangar produtos ino-
vadores que atendam as necessida-
des e expectativas dos consumidores.
“Junto a isso, sempre estabelece-
mos parcerias com redes varejistas
para garantir uma presenca forte e
estratégica dos produtos Condor nas
prateleiras, por meio de exposicéo
adequada, promogdes e campanhas
conjuntas. Outro desafio que temos
sempre em mente € o de trabalhar a
sazonalidade, com campanhas como
a de Outubro Rosa, por exemplo, em
que vendemos nossa vassoura produ-
zida em parceria com a Femama
[Federacéo Brasileira de Instituicdes
Filantrépicas de Apoio a Saide da
Mama)]”, compartilha Grohskopf.
Para proporcionar melhor exposi-
¢édo e comunicagdo dositens damarca
no Bazar, o executivo recomenda que
os seus produtos sempre fiquem posi-
cionados em dreas de grande circula-
céo e visibilidade, como corredores
principais e pontos estratégicos para
garantir que os consumidores os
notem facilmente. “Sao produtos que
néo fazem parte da compra da rotina
mensal, por isso os pontos extras tém
acapacidade de multiplicar as vendas
de vassouras, por exemplo. Também é
importante sempre destacar nossas
ofertas especiais, descontos, promo-
¢oes e campanhas sazonais dos pro-
dutos com destaque nas prateleiras
para atrair a atencdo dos consumido-
res e incentivé-los a aproveitar as
oportunidades de compra. E sempre
que possivel, treinar a equipe de ven-
das e atendimento ao cliente para que

""Sao produtos
que ndofazem
partedacompra
darotina
mensal, porisso
os pontos extras
téma
capacidadede
multiplicaras
vendasde
vassouras, por
exemplo”
GERSON GROHSKOPF,
gerente de Marketing
dosegmento limpeza
da Condor

possam fornecer informacoes precisas e orientagdes perso-
nalizadas sobre os produtos Condor, ajudando os consumi-
dores a fazer escolhas satisfatérias”, completa Grohskopf.

FORMAS, ASSADEIRAS EBANDEJAS

Com dez anos de existéncia, a marca Facilita&Pronto,
pertencente a EBEG - empresa que atua no segmento de
embalagens, descartaveis e produtos de higiene e limpeza
- oferece uma solugéo completa ao varejista por meio de
seu portfélio composto por formas, assadeiras e bandejas
descartaveis de aluminio, protetor para fogéo, papel alumi-
nio comum e extraforte, filmes de PVC comum e biodegra-
dével, filme de PVC com trilho, papel manteiga, poliéster
para churrasco, sacos para alimentos, sacos zip lock, copos,
talheres e pratos descartaveis, entre outros itens.

De acordo com o head de Comunicagdo e Marketing
da Facilita&Pronto, Caio Castro, as assadeiras descarta-
veis de aluminio tiveram 43,5% de crescimento de vendas
em 2023 em relacdo a 2022. Com os copos descartdveis, a

>>>
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alta foi de 24,9% no mesmo periodo.
“Ninguém colocaum item de bazar na
lista de compras. A venda é feita quase
que por impulso, entéo é preciso apa-
recer. Por isso, investimos em mate-
riais de merchandising para que a pra-
teleira estejabem sinalizada e orienta-
da, seguindo o planograma de exposi-
¢do. Além disso, fazemos agdes foca-
dasemlangamentos de produtos para
apresentarmos a novidade ao merca-
do e ao principal ponto de contato da
marca, o cliente final”, explica Castro.

O executivo ainda comenta que as
acOes de experimentacdo/apresenta-
cédo de lancamentos também estdo
obtendo sucesso no ponto de venda.
“O lancamento mais recente da
marca, as formas para Air Fryer
Facilita&Pronto alavancou 6timos
percentuais de crescimento de ven-
das, posicionando esse SKU no nosso
top 10 devendas, mesmo que olanca-
mento tenha sido feito hd pouco mais
de cinco meses”, revela Castro.

LINHA AUTOMOTIVA

A Proauto esté presente no varejo
alimentar por meio deitens daslinhas
automotiva, limpeza doméstica e pet.
Segundo o gerente nacional de Vendas
da Proauto, Emerson de Souza
Cerveira, até o momento a linha auto-
motiva é a mais representativa da
empresa. Cerveira revela que hd 50
anos o negdcio comegou em fungéo
desta categoria, que ganhou o nome
de Auto Care e é compostaporitensde
limpeza e cuidados para o automovel.

Na opiniéo do executivo, a se¢do do
Bazar é responsavel por oxigenar o
resultado do varejista. “A compra de
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“Ninguém
colocaumitem
debazarnalista
decompras. A
vendaéfeita

quase que por
impulso, entédo
é preciso
aparecer”
CAIOCASTRO, head
de Comunicacdo

e Marketing da
Facilita&Pronto

itens deste setor ajuda a diversificar a cesta do consumidor e
permite ao varejista aumentar o tiquete médio. Mas para ter
um resultado significativo neste departamento é preciso
atrair o consumidor para este ambiente. Normalmente o
Bazar fica restrito a um dos cantos mais distantes da loja ou
em um espaco menos privilegiado. Oideal é organizar o fluxo
do shopper naloja a fim de que ele tenha a oportunidade de
conheceras maisvariadas op¢des doBazar”, afirma Cerveira.

O executivo da Proauto compartilha que o case mais
recente de sucesso da marca Auto Care dentro do varejo é o
daEspumaM4gica. E um limpador multitiso a seco, que até
entdo era um item da linha automotiva. “Percebendo a
oportunidade e a demanda por um item de limpeza extre-
mamente pratica, 4gil e principalmente eficiente, tornamos
este produto em uma marca independente. Expandimos a
linha e hoje EspumaM4gica é uma das principais marcas da
nossaempresa. Ndo serestringe ao espaco automotivo, mas
abrange o pet e principalmente alimpeza doméstica’, reve-
la Cerveira. A marca investiu em uma série de atividades
para que houvesse uma comunicagdo independente, a
exposicado do produto no PDV se multiplicou em departa-
mentos diferentes, e hoje a Espuma Mdgica é o item de
maior venda da empresa, além de deter cerca de 80% de
market share desta categoria. @
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pnsumidor

em constante mudanca

Pesquisa Lideres de Vendas, realizada em parceriacoma
NielsenlQ, em sua 252 edicdo, apresenta a preferéncia dos
consumidores em 160 categorias com mudangas de
comportamento, preferéncia e crescimento de algumas
categorias
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PORRENATARUIZ

>>Diante dos resultados positivos, os
consumidores experimentaram uma
melhoria significativa em suas finan-
cas, o que se traduziu em um aumen-
to substancial no volume de consu-
mo. Mesmo diante dabusca continua
pela reducgédo de despesas, os consu-
midores brasileiros testemunharam
um avancgo notavel na economia,
resultando em um incremento no
consumo nos lares. Nesse cendrio
auspicioso, a pesquisa Lideres de
Vendas revelou perspectivas otimis-
tas para o ano de 2024.



A pesquisa Lideres de Vendas, fruto de uma parceria de
25 anos com a NielsenlQ, representa um instrumento de
grande importéancia tanto para o varejo quanto para a
industria. Para os varejistas, conhecer as marcas preferidas
dos consumidores brasileiros é crucial, pois lhes permite
ajustar e aprimorar seu sortimento de produtos. J4 para a
industria, compreender os produtos preferidos pelos con-
sumidores é fundamental para ajustar suas estratégias ndo
s6 para o presente, mas também para os anos futuros.

A Associagdo Brasileira de Supermercados (ABRAS)
e a NielsenIQ trabalham incessantemente a cada ano
para aprofundar ainda mais esse conhecimento no vare-
jo alimentar, estimulando assim a colaboragéo e o rela-
cionamento entre varejistas e a industria. Nesse sentido,
apresentaremos um panorama completo elaborado pela
empresadeinteligéncia de dados, contendo informacdes

Cash & Carry
temamelhor

performance
emvolume,
impulsionada
pelacestade
Alimentos

relevantes para que o mercado se
prepare adequadamente para o ano
vigente, abrangendo 160 categorias
de produtos.

CENARIO POSITIVO

Em 2023, a economia apresentou
avancos positivos, surpreendendo até
as estimativas. Para se ter umaideia, o
Produto Interno Bruto (PIB) acumula-
do cresceu +3,2%, sendo que o fecha-
mento projetado para 2023 era de
+2,9%. A inflagéo ficou dentro dameta
do Bacen, pela primeira vez desde
2020, com resultado de 4,6%. Com

estes fatores, o cendrio brasileiro mos-
>>>
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trou-se bem favorével e apresentou
um crescimento significativo.

Apesar do crescimento, o mercado
prevé uma desaceleragdo em 2024, e
espera um crescimento de +1,6% em
2024. Grandesimpulsionadores do PIB
em 2023, os gastos publicos e a expan-
sdo da agropecudria devem desacele-
rar este ano.

O brasileiro viu suas financas
melhorarem e acredita que em 2024 ira
crescer mais ainda, visto que em 2023
a taxa de desemprego caiu para 7,4%,
um patamar que o Brasil ndo atingia
desde 2015. Isso gerou confianca e
aumento de poder aquisitivo, que
refletiu no aumento do consumo nos
lares. Outro fator econdmico impor-
tante é o elevado custo do crédito,
impactando os brasileiros inadim-
plentes.

Oaumentono preco dos alimentos
preocupa 35% dos brasileiros escuta-
dos pela NielsenlQ. Mas, apesar da
economia ser um fator relevante e de
preocupacéo para o brasileiro, 34% da
populacédo afirmam que hoje tomam
decisées conscientes levando-se em
conta o impacto de suas escolhas no
planeta e na sociedade. Isso mostra
uma mudanca de comportamento e
novos hébitos de compra.

SAUDABILIDADE

A mudanca de comportamento
dos consumidores reflete diretamente
na sua decisdo de compra, priorizan-
do, cada vez mais, a saudabilidade.
Segundo dados coletados, 64% dos
entrevistados afirmam que considera-
riam produtos para melhorar sua sau-
de, enquanto 47% estariam dispostos
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Intencdode gastar mais combensde consumo
élideradaporhortifritie saiide ebem-estar

Brasileiro pretende equilibrar esse aumento com cortes em lazer e bens duréveis

% de respondentes: intengdo de gastar mais (-) intencdo de gastar menos

2 0 & 0 4 0§80 6 A %

Hortifrati

Satde e bem-estar
Carnes frescas
Produtos para a casa
Laticinios

Higiene & Beleza
Produtos para pets
Mercearia

Bebidas n&o alcodlicas
Alimentos congelados
Produtos para bebés
Bebidas alcodlicas
Snacks

Refei¢des prontas

Fonte: NIQ Consumer Outlook | Janeiro/2024

a adquirir itens que auxiliam na perda de peso e 60%
demonstram interesse por alimentos ricos em vitami-
nas e suplementos. Esses niimeros evidenciam a cres-
cente preocupacdo da populagdo com a saude em sua
alimentacédo didria.

Deacordo comumapesquisa conduzidapela NielsenIQ,
os brasileiros tém a intencdo de aumentar seus gastos em
produtos como hortifriti, carnes frescas e laticinios,
demonstrando um foco maior em uma dieta saudavel e
nutritiva. Essa tendénciarefor¢a aimportancia que asatide

e 0 bem-estar tém ganhado no cenario de consumo atual.



Brasileiro destacaasaudabilidade comofatordedecisaode compra

% dos respondentes disseram que comprariam produtos com cada atributo

= Global

m Brasil

Melhor para
asaude

Fonte: NIQ Consumer Outlook | Janeiro/2024
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consumidor gostaria
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varejistas tomassem
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degastos

© Reduzirligeiramente o padrdo de qualidade

dos produtos para manter pregos

© Oferecer menosagées promocionais

© Manter o niimero de agées promocionais,

mas com menor desconto

© Aumentar o preco de todos os produtos
proporcionalmente

© Reduzir otamanho dasembalagens para
manter o prego unitario

® Introduzirembalagens menores com

baixo desembolso

© Oferecer embalagens maiores commenor

preco/volume

Auxilia perda
de peso

Vitaminas e
suplementos

Alimentose
Bebidas
crescemem
volume com
contribuicdo
de categorias
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como
Chocolatese
Cervejas.

Qualidade

do sono

Relaxamento
antiestresse

Suporte a metas de
satide e bem-estar

PLANEJAMENTO

De acordo com um instituto de pesquisa, os brasileiros
adotam diversas estratégias para reduzir ou controlar suas
despesas, uma vez que esse ainda é um grande foco da
populacéo: gastar menos sem deixar de consumir. Nesse
contexto, 91% dos entrevistados afirmaram buscar por pre-
¢os mais baixos como uma prioridade.

Essa preocupagdo se reflete no planejamento das com-
pras, com 53% dos brasileiros se preparando antecipada-
mente ao visitar as lojas, elaborando uma lista de compras
antes de ir ao supermercado. Além disso, 42% consideram
a possibilidade de trocar de loja em busca de ofertas,
demonstrando que o fator preco exerce uma influéncia sig-
nificativa na deciséo de compra.

Outro aspecto relevante é a atencéo dada ao desper-
dicio, com 68% dos entrevistados afirmam que compra-
rdo apenas o que realmente irdo consumir, mostrando
uma conscientizagédo crescente em relacgdo ao desperdi-
cio de alimentos.

Além disso, os consumidores esperam que a industria
contribua para a gestdo de gastos, apresentando alternati-

vas como tamanhos de embalagem mais adequados em
>>>
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relagdo ao downsizing (redugio) e mudan(;as nos padroes
de qualidade dos produtos. Essa expectativa reflete abusca
por maior eficiéncia e economia por parte dos consumido-
res, incentivando as empresas a se adaptarem as demandas
do mercado.

METODOLOGIA

Os dados disponiveis neste estudo Lideres de Vendas
realizado pela NielsenlQ segue o posicionamento de mer-
cado doinstituto de pesquisa, tanto em termos de canais de
vendas quanto em diviséo de cestas.

Comrelagéo as tabelas que seguirdo nas proximas pagi-
nas com os Lideres de Vendas, com as cinco marcas mais



Alimentos e Bazar performam abaixo das demais cestas

af'% % 3%
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Fonte: NielsenlQ Retail Index | Total Brasil+C&C | Total cestas NielsenlQ | Vendas valor e volume | YTD 2023 x 2022 até dezembro

Contribuicio das cestas paraaperformance
dos canaisemvolume
=H&B

u Bebidas

= Alimentos mlimpeza =Cigarro Bazar

c&C Super Grande Conveniéncia

Hiper

Super Pequeno

Fonte: NielsenlQ Retail Index | Total Brasil+C&C por canal | Total cestas NielsenlQ | Vendas volume; contribuicgo
ponderada pelaimportancia em valor | YTD 2023 x 2022 até dezembro

vendidas, estas permitem a andlise do
comportamento de vendas de 160
categorias de produtos de alto giro
pertencentes a seis cestas de consumo
especificamente no autosservigo ali-
mentar. Este ranking de marcas exclui
lojas de varejo tradicional, como
emporio, padaria, mercearia e outros,
bares, drogarias e o cash & carry,sendo
definido pelo faturamento das marcas
nas lojas de cadeias de autosservico
com predominéncia de cinco ou mais
check-outs.

Séo analisadas vendas consuma-
das em valor e ndo aintengéo de com-
prados clientes. Para detectar as lide-
res de vendas, é utilizada a metodolo-
gia de dados (scantrack) da NielsenlQ,
cuja apuragdo das tabelas é feita num
ciclo de um ano completo. @
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Alimentosimpulsionaocrescimento
dealgunsformatosnovarejoalimentar

Comarecuperagdo econémica em curso, a categoria estd desempenhando
um papel fundamental na performance dos canais cash & carry e supermercados

em termos de volume de vendas
PORRENATARUIZ

>>Apesar do otimismo geral, a preocupagéo com o aumen-
to dos precos dos alimentos persiste, afetando 35% dos bra-
sileiros. Isso se reflete na busca por pre¢os mais baixos por
parte de 91% dos consumidores, com 62% dispostos atrocar
de loja em busca de ofertas mais acessiveis.

A preocupagéo com a qualidade da alimentacdo tam-
bém é evidente, com muitos brasileiros buscando opg¢des
mais saudaveis e nutritivas. Esse interesse impulsionou o
crescimento das vendas nos canais cash & carry em 14,4%
em relagdo ao ano anterior, contribuindo para o fortaleci-
mento desse formato no varejo alimentar.

Nesse cendrio positivo, o consumo nos lares, conforme
relatado pela Associacdo Brasileira de Supermercados
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Apresentou
crescimentode

2%

emvalore

,3%

emvolume

(ABRAS), superou as projegdes esti-
madas, aumento em 3,09% no ano de
2023 e registrou um crescimento de
18% nas vendas.

Entre as categorias com maior
crescimento de consumo, destacam-
-se o0s 6leos comestiveis com um
aumento de 3,2% em unidades, segui-
dos por arroz com 6% e feijdo com
4,1%. No segmento de alimentos fres-
cos, o maior volume de vendas con-
centrou-se em carnes in natura, com
um crescimento de 19,4%, carnes
industrializadas, com 3,7%, e queijos
fatiados embalados, com 14%. @



Farinha Rosa Branca

Na Pesquisa Lideres de Vendas, em segundo lugar. |
No coracao dos brasileiros, em primeiro! ]

Com muito orgulho, compartilhomos que fomos eleitos o segunda melhor marca i Loy
de farinha de trigo do Brasil na 25" edi¢ao da Pesquisa Lideres de Vendas, it f
realizada em parceria com a NielsenlQ! R

Nossa jornada tem sido marcada pelo compromisso com a qualidade e tradicao,
Agradecemos a cada um de voces, nossos parceiros, por confiarem na Rosa ,’L.;-'t
Branca e por fazerem parte dessa conquistal Rl

Nossos produtos sao amplamente utilizados
em padarias, confeitarias e cozinhas

de todo © pais, @ também podem ser
encontrados em seus supermercados!

Junte-se a nés nesta celebracéo e faca
parte do sucesso da segunda melhor farinha
de trigo que & a marca preferida de tantos
brasileiros, mas eles ainda rdo sabem!

R0SA®
Brancal

FARINAABE THIEEE_HHIEI[IE!:!EL
CoM FERRO EACIDO FOUICY- RO

T
Rosa®)
Branca
A SUA PREFERIDA
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Lideresdevendas

AchocolatadoemPé ............covvvviiniiiiiiiiiicceieee, 40
AcucarCristal ...........oooooviiiiiiiiiiii 40
AcucarRefinado................coo 40
Adocante Edulcorante.............cccooovviiiiiiiiiiiiiiiiienn, 40
Amendoim.........cooouiiiiiiiiie e 40
AFFOZ oo 50
Arroz Parboilizado..............ocovniiiiiiiiiiiie 50
AtumeBonito ........cooveiiiiiii e 50
Azeitede Oliva............coeviiiiiiiiiiiiicce e, 50
Azeitona........coooeiiiii 50
Biscoito Agua e Sal/Cracker ............ccccoovvveiveiieinnnns 51
Biscoito Cookie..........uovirmiiiiiiiicieiieeiiee e eeene e 51
Biscoito Maria/Maisena............coouuveeuiieieiiiiiineiaeenn 51
Biscoito Recheado ..............cccoevivviiiiiiiiiiciceiieeee, 51
BiscoitoWafer ...........ccovvviiiiiiiiiiiiiceiccceee e 51
Bolo Segmento-Bolo.............cccoeviiiiiiiiiiii 58
Bolo Segmento - Monoporgao .............cceecieeiiinnnee. 58
Café CappUCCING ......coovviiiiiiiiiiiiiiiii e 58
CafécomLeite........coovivniiiiiiiiicie e, 58
CaféemPO..........ooooniiiiiiiiii 58
Caldo ... 59
Catchup ...oooooiiiiiiiii 59
CerealemBarra ...........ccooeveeiiiiiiciiiiiceeeeee e 59
CerealMatinal.............cooeoiviiiiiiiiiiieeeeeee 59
Chocolate Bombom .............ccocceviiiiiiiiiiiiieiieiis 59
ChocolateemBarra ..........cccovvvvveiiiiiiiiiiiieiceeeeeeen, 66
[ - T 66
ConservaVegetal ..., 66
Cremedeleite ..........ccovmniviiiiiiiiieiieee e 66
Drops/Pastilhas/Caramelos................ccccoociiiiinnnne. 66
Farinhade Trigo ........cooooviiiiiiiiiiiiiicc 67
Feijao.....c.ooiiiiii 67
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Feijdo Preto.........cccooooviiiiiiiiiiii 67
Fermento QUIMICO........cceuviriiniiiiiiiiciiiicecececeeans 67
Formulalnfantil ..............c..oooiiii e, 67
Geleia ........oeeiiiiiiieie i 72
GomadeMascar.............coeviiuuiiiieiiiiiei e 72
Leite com Sabor .........coooiviiiiiiiiiiiiii 72
Leite Condensado .............coovvevuiiiiiiiiiiiiiiiiiiie e 72
LeiteemPO.......c.ooiviiiiiiii 72
Leite Longa Vida - Desnatado/Semidesnatado ............. 73
Leite Longa Vida - Integral ...................cccooeiiiinnis 73
MaioNese.......oouiiii 73
Massa Alimenticia..............coovveviiiiiiiiiiiiiiiice e 73
Massalnstantanea..............c...coooiii 73
Mistura para Bolos/Doces e Salgados........................... 78
Mistura para Gelatinas/Sobremesas ........................... 78
MolhoparaSalada ...........cccoocvviiiiiiiiiiiiciccc 78
Molho Refogado ...........ccocuiiiiciicccccc 78
010 COMPOSLO ..ot 78
Oleode Soja + (Algodio/Canola/Misto/Girassol/Milho/Arroz) ........... 79
Peixe Enlatado.............cccoooviiiiiiiiiiiiiiiiiiiecc 79
Prato SemiPronto ..............cooooiiiii 79
Puré/Polpade Tomate.............ccoooiiiiiiiiiiiiiiiiee 84
P&o Industrializado Outros Tipos (Bisnaga, Lanchee Outros) ............ 84
P3o Industrializado Tipo Forma (Ingredientes Especiais) ........... 84
P3o Industrializado Tipo Forma - Tradicional (Branco) ........ 84
Salgadinho Aperitivo/Batata .................cccoceeiinn. 84
Y - 85
Suplemento Nutricional..............cccoooiiiiiiiiiiin. 85
Tempero Industrializado ..............ccccceeviiiiiiiiinnnnn. 85
Torrada ..o 85
Vinagre ........oovviiiiiiiiiiiiiii 85
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arroz

TioJodo

PRESENTE EM TODOS OS ESTADOS,
DISTRIBUINDO QUALIDADE EINOVAGAO!

A marca Tic Jodo destaca-se como a anica indicada
entre os lideres de vendas em todas as areas do pais.
Com 50 anos de atuagdo, estamos presentes no coragao
e na mesa dos consumidores em todo o territdrio nacional.
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alimentos |

SR,

TABRAS {0

BRASIL  NESCAU/NESTLE
NORDESTE  NESCAU/NESTLE
MG, ES, INT.RJ TODDY/PEPSICO
GRANDER)  NESCAU/NESTLE
GRANDESP  NESCAU/NESTLE
INTERIORSP NESCAU/NESTLE
SuL NESCAU/NESTLE
MS,GOeDF  NESCAU/NESTLE

[eres de vendas

20 30 40 50
TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGOES NESTLE/NESTLE OVOMALTINE/AB BRASIL
CHOCOLATTO/3CORAGOES TODDY/PEPSICO NESTLE/NESTLE OVOMALTINE/AB BRASIL
NESCAU/NESTLE CHOCOLATTO/3CORACOES NESTLE/NESTLE NESQUIK/NESTLE
TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORACOES ITALAC/GOIASMINAS OVOMALTINE/AB BRASIL
TODDY/PEPSICO NESTLE/NESTLE CHOCOLATTO/3CORACOES OVOMALTINE/AB BRASIL
TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORACOES NESTLE/NESTLE OVOMALTINE/AB BRASIL
TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAOES APTI/APTI NESTLE/NESTLE
TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGOES NESTLE/NESTLE GAROTO/GAROTO

- 8) ACHOCOLATADO EM PO

Top 5 (%)
86,4
819
853
879
89,8
884
876
864

AGUCAR CRISTAL

10 20 30 4° 50
CARAVELAS/USINA COLOMBO AGUCAR EALCOOL. DELTA/DELTA SUCROENERGIA

BRASIL  UNIAO/CAMIL

NORDESTE  OLHO D'AGUA/USINA CENTRAL OLHO DAGUA  CAETE/USINA CAETE
ALVINHO/CIA. AGRICOLA PONTENOVENSE ~ ALCON/ALCON
CARAVELAS]USINA COLOMBO AGUCAR EALCOOL GUARANI/GUARANI
CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAR E ALCOOL GUARANI/GUARANI

MG, ES, INT. RJ DELTA/DELTA SUCROENERGIA
GRANDER!  UNIAQ/CAMIL
GRANDE P UNIAQ/CAMIL
INTERIORSP- UNIAQ/CAMIL

SUL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

MS, GO e DF  SAFIRA/SAFIRA IND. E COM.

"
VIR,
&, Y

5

&
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=ABRAS 10

BRASIL  UNIAQ/CAMIL

NORDESTE  OLHO D'AGUA/USINA OLHO D'AGUA

MG, ES, INT. R UNIAO/CAMIL
GRANDERJ  UNIAQ/CAMIL
GRANDESP  UNIAQ/CAMIL

NATIVE/USINA SAQ FRANCISCO
NATIVE/USINA SAO FRANCISCO

GUARANI/GUARANI

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

NOTA10/ALIRIO VIEIRA DASILVANETO  PETRIBU/USINA PETRIBU

SANTA ISABEL/SANTA ISABEL

CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAR EALCOOL D'OURO/C.C. DIST. DE ALIM.
ECOCUCAR/ANTONIO FARIAS ANICUNS DOCE DIA/COOP. CAMPO NOVO

SONORA/SONORA

LACUCAR/SAGRADO COR. DE JESUS

UNIAO/CAMIL

OLHO D'AGUA/USINA OLHO D'AGUA

Top5(%)
294

AGROVALLE/AGRO IND. DOVALEDO SR FRANCISCO. 539

NUTRISUCAR/NUTRISUCAR

COAGRO/COOP. NACIONAL AGRO
ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAR EALCOOL. ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

GUARANI/GUARANI
CRISTAL/CRISTAL ALIM.

20 30 40 50
CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAR EALCOOL GUARANI/GUARANI

UNIAO/CAMIL

DUMEL/USINA ESTIVAS

CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAR EALCOOL. GUARANI/GUARANI
CARAVELAS/USINA COLONBO AGUCAREALCOOL JOIA/VALE CARIOCA
CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAR EALCOOL DA BARRA/CAMIL

GUARANI/GUARANI

INTERIOR SP CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAREALCOOL UNIAO/CAMIL

SuL CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAR EALCOOL. ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

MS,GOeDF  UNIAQ/CAMIL

55,
& NS
A\

GUACIRA/GUACIRA ALIM.

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
UNIAO/CAMIL
DA BARRA/CAMIL

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

ECOCUCAR/ANTONIO FARIAS ANICUNS  ALEGRE/USINA MONTE ALEGRE

NEVE/CAMIL

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
GUARANI/GUARANI

DA BARRA/CAMIL

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

DA BARRA/CAMIL

TOPCUCAR/)) AGRO NEGOCIOS
DA BARRA/CAMIL
GUARANI/GUARANI

DA BARRA/CAMIL
GUARANI/GUARANI

UNIAO PREMIUM/CAMIL

ZaprAs 12 2° 3° 4° 5¢
BRASIL  7ERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA MAGRO/LIGHTSWEET LOWCUCAR/LIGHTSWEET
NORDESTE ~ ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA MAGRO/LIGHTSWEET LOWCUCAR/LIGHTSWEET
MG, ES, INT.R) ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE MAGRO/LIGHTSWEET ADOCYL/HYPERA PHARMA LOWCUCAR/LIGHTSWEET
GRANDER)  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA MAGRO/LIGHTSWEET UNIAO/CAMIL
GRANDESP  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA UNIAO/CAMIL FINN/HYPERA PHARMA
INTERIORSP ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA LOWCUCAR/LIGHTSWEET MAGRO/LIGHTSWEET
SUL ZERO-CAL/HYPERA PHARMA MAGRO/LIGHTSWEET ADOCYL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE LOWCUCAR/LIGHTSWEET
MS,GOeDF  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA LOWCUCAR/LIGHTSWEET MAGRO/LIGHTSWEET

10 2° 30 40 5o

BRASIL  ELMA CHIPS/PEPSICO DORI/DORI PETTIZ/DORI YOKI/GENERAL MILLS MENDORATO/SANTA HELENA
NORDESTE  DORI/DORI ELMA CHIPS/PEPSICO PETTIZ/DORI YOKI/GENERAL MILLS AMENDUPA/AMENDUPA
MG, ES, INT.RJ DORI/DORI ELMA CHIPS/PEPSICO PETTIZ/DORI PACHA/PACHA MENDORATO/SANTA HELENA
GRANDER)  ELMA CHIPS/PEPSICO DORI/DORI AGTAL/AGTAL MENDORATO/SANTA HELENA PETTIZ/DORI
GRANDESP  ELMA CHIPS/PEPSICO YOKI/GENERAL MILLS DORI/DORI PETTIZ/DORI MENDORATO/SANTA HELENA
INTERIORSP ELMA CHIPS/PEPSICO DORI/DORI YOKI/GENERAL MILLS PETTIZ/DORI MENDORATO/SANTA HELENA
SUL DORI/DORI ELMA CHIPS/PEPSICO PETTIZ/DORI YOKI/GENERAL MILLS DA COLONIA/FREITAS
MS,GOeDF  DORI/DORI PETTIZ/DORI ELMA CHIPS/PEPSICO AMENDUPA/AMENDUPA YOKI/GENERAL MILLS
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46
986
952
840
692
485

3
e AGUCAR REFINADO

Top 5 (%)
899
779
937
954
973
98
897
889

3
l_ﬂ"%\ ADOGANTE

Top5(%)
841
807
830
869
9]
88
817
875

Top 5(%)
764
806
666
803
893
830
793
913



PROGRAMA

SUPERHIPER

=ABRAS
Unico programa nacional dirigido ao setor supermercadista

- o
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Nosso alcance o Em abril nova apresentadora
e Adriana Reid
Canal Operadora Assinantes Pessoas
Perfil do publico
28 e 2.601.314 10.407.256

* Aproposta de uma programacao diversificada

28 SKY 7.281.535 29.126.140 resulta em um publico engajado, heterogéneo, fiel,
qualificado e, principalmente,ativo

]

3 m 1.300.000 5.200.000 . - B
* Eum mundo de possibilidades para as marcas
239 G 1.200.000 4.800.000 | conversarem com o consumidor certo, na hora certa
e .200. .800.
20 A, 70.000 280.000

v Total 12.383.349 49.813.396

Mais de

300.000

z .o %
n I- ~
visualizacoes LA A

0 seu encontro semanal com os maiores especialistas em varejo
Todas as quintas-feiras, as 20h = ABRAS ::co:



alimentos

Lideresdevendas

Acucar Refinado

BRASIL

12

UNIAO/CAMIL

N
[

CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAR E ALCOOL

W
1

GUARANI/GUARANI

=
I

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

DA BARRA/CAMIL

Nordeste

OLHO D'AGUA/USINA OLHO D'AGUA
UNIAO/CAMIL

DUMEL/USINA ESTIVAS
ECOCUCAR/ANTONIO FARIAS ANICUNS
ALEGRE/USINA MONTE ALEGRE
779%

Interior de Sdo Paulo

CARAVELAS/USINA COLOMBO ACGCAR EALCOOL
UNIAO/CAMIL

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
GUARANI/GUARANI

DA BARRA/CAMIL

96,8%
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MG, ES, interiorRJ

UNIAO/CAMIL
CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCARE ALCOOL
GUARANI/GUARANI

NEVE/CAMIL

TOPCUCAR/)) AGRO NEGOCIOS
93,7%

Lineas [ deene

PR,SCeRS

CARAVELAS]USINA COLOMBO ACGCAR E ALCOOL
ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
UNIAO/CAMIL

DA BARRA/CAMIL
GUARANI/GUARANI

897%

Grande Rio de Janeiro

UNIAO/CAMIL

GUARANI/GUARANI

CARAVELAS/USINA COLOMBO ACUCAR E ALCOOL
JOIA/VALE CARIOCA

DA BARRA/CAMIL

95,4%

MS, GO e DF

UNIAO/CAMIL

GUACIRA/GUACIRA ALIM.

DA BARRA/CAMIL

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
UNIAO PREMIUM/CAMIL

889%

899%

TN DTV TR E

Grande S3o Paulo

UNIAO/CAMIL
CARAVELAS/USINA COLOMBO AQUCAR E ALCOOL
DA BARRA/CAMIL

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
GUARANI/GUARANI

973%



Pela 252 vez consecutiva, a marca Uniao é lider de vendas
pela revista SuperHiper da ABRAS na categoria de Refinado
e agora também na categoria de Cristal!

Um reconhecimento que transformamos em agradecimento.

Uniao. Sabor que Transforma.

www.uniao.com.br
@) Facesook/ciauniao - Q) vouTuse/ciauniao @) INsTAGRAM/cIAUNIAC @) TIKTOK/CIAUNIAD



alimentos

Lideresdevendas

Arroz

BRASIL

12

CAMIL/CAMIL

N
[

TIO JOAO/JOSAPAR

W
1

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS

=
I

SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE

EMPORIO SAO JOAO/CEREALISTA SAO JOAO

Participacao Top 5

18,0%

TN DTV TR E

Nordeste

PAINHO/CDA

TIADORA/TIA DORA

SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE
710 JOAO/JOSAPAR
EMOGOES/NELSON WENDT
31,5%

MG, ES, interiorRJ

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE
CAMIL/CAMIL

710 JOAO/JOSAPAR
TIAJU/ENGENHO AM.

41%

IS [T

Interior de Sdo Paulo

CAMIL/CAMIL

EMPGRIO SAO JOAO/CEREALISTA SA0 J0AO
PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
TI0 JOAO/JOSAPAR

PATEKO/BOA FE IND. E COM.

44,6%
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PR,SCeRS

BURITI/COOP. JURITI

TI0 JOAO/JOSAPAR

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
T10 URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
36,6%

Grande Rio de Janeiro

T10 JOAO/JOSAPAR
CARRETEIRO/CAMIL

DONA ELZA/COM.DE CEREAIS AMARILHO
REI DO SUL/ENGENHO AM.

TIO MINGOTE/JOSAPAR

425%

MS, GO e DF

CRISTAL/CRISTAL ALIM.

T10 JOAO/JOSAPAR

TIO LAUTERIO/ARROZEIRA SEPEENSE
BONOARROZ/ROAN ALIMENTOS
BRILHANTE/ARROZEIRA PELOTAS
43,0%

Grande S3o Paulo

CAMIL/CAMIL

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS
TI0JOAQ/JOSAPAR
RAROZ/RAROZ

70,3%



ARROZ CAMIL E SUCESSO Covmil
NAS RECEITAS E NAS VENDAS, y

T

'
LF-SOLE)

Arroz Camil. 12 lugar no ranking
Lideres de Vendas da ABRAS.
Agora, comecamos 2024 com
fome pra alcancar ainda mais.
Vamos juntos?

CAMIL, A BASE DO BRASIL.

CAMILBRA sIL



alimentos

Lideresdevendas

Arroz Parboilizado

BRASIL
TI0 JOAO/JOSAPAR

12

N
[

BURITI/COOP. JURITI

W
1

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS

=
I

URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL

CAMIL/CAMIL

Participacao Top 5

33,0%

TN DTV TR E

Nordeste

EMOGOES/NELSON WENDT
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE
BOM NO PRATO/ARROZEIRA BOM JESUS
V0 OLIMPIO/OLIMPIO JUST. ECIA.
36,3%

MG, ES, interiorRJ

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
TIA JU/ENGENHO AM.
TI0JOAO/)OSAPAR

SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE
CACAROLA/COOP. JACINTO MACHADO
62,6%

Lineas i deenc

Interior de Sdo Paulo

CAMIL/CAMIL

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
TI0JOAO/JOSAPAR
SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS
PATEKO/BOA FE IND. E COM.
72,5%
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PR,SCeRS

BURITI/COOP. JURITI
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
TI0 JOAO/JOSAPAR
RAMPINELLI/RAMPINELLI ALIM.
PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
459%

Grande Rio de Janeiro

CARRETEIRO/CAMIL

T10 JOAO/JOSAPAR
MAXIMO/URBANO AGROINDUSTRIAL
CACAROLA/COOP. JACINTO MACHADO
BOM NO PRATO/ARROZEIRA BOM JESUS
519%

MS, GO e DF

T10 JOAO/JOSAPAR
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
CRISTAL/CRISTAL ALIM.

TIO LAUTERIO/ARROZEIRA SEPEENSE
CAMIL/CAMIL

751%

Grande S3o Paulo

CAMIL/CAMIL

TI0 JOAO/JOSAPAR

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS
RAROZ/RAROZ

829%
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arroz

TioJodo

O ARROZ PARBOILIZADO
MAIS VENDIDO NO PAIS!

Resultado d= 50 anos de experiéncia combinados
com a qualidade premium da marca Tio Jodo.

ARROZ TIPO 1 - CLASSE LONGO FINO
SUBGRUPCHPARBOILIZADO POLIDO

PESO LIQUIDO 1kg
Tm Jm:m Parboilizado

Disponibilize ao seu cliente e surpreenda-se
com o desempenho dos nossos produtos.

HISTOEIAS

(&




alimentos

Lideresdevendas

Azeite de Oliva

BRASIL
ANDORINHA/SOVENA

12

N
[

GALLO/GALLO

W
1

BORGES/CARGILL

=
I

OLIVE/OLISUR

TERRAS DE CAMOES/J.C. COIMBRA

Participacao Top 5

67,/%

TN DTV TR E

Nordeste

ANDORINHA/SOVENA
GALLO/GALLO

BORGES/CARGILL

TERRAS DE CAMOES/J.C. COIMBRA
FILIPPO BERIO/SALOV S.P.A.
71,0%

AREA5

Interior de Sdo Paulo

GALLO/GALLO
ANDORINHA/SOVENA
BORGES/CARGILL
COCINERO/CAMIL
OLIVE/OLISUR

69,6%
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MG, ES, interiorRJ

GALLO/GALLO
ANDORINHA/SOVENA
BORGES/CARGILL
OLIVE/OLISUR
SERRATA/MANUEL SERRA
70,7%

PR,SCeRS

ANDORINHA/SOVENA
GALLO/GALLO
BORGES/CARGILL
OLIVE/OLISUR
COCINERO/CAMIL
54,5%

Grande Rio de Janeiro

ANDORINHA/SOVENA
GALLO/GALLO
BORGES/CARGILL
OLIVE/OLISUR
SERRATA/MANUEL SERRA
79.8%

MS, GO e DF

ANDORINHA/SOVENA
GALLO/GALLO

BORGES/CARGILL

TERRAS DE CAMOES/J.C. COIMBRA
OLIVE/OLISUR

72,2%

Grande S3o Paulo

ANDORINHA/SOVENA
GALLO/GALLO

BORGES/CARGILL

TERRAS DE CAMOES/J.C. COIMBRA
OLIVE/OLISUR

74,1%
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A marca de
azeite que mais
cresceu em 2023*

(ENTRE OS TOP 10 FORNECEDORES TOT. BRASIL)

ANADEAZEE
JIAIS VENDIDA DO BRASIC™
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AILITE DL OLIVA

+55,3% VOLUME
+1.3 p.p. MARKET SHARE
+10 p.p. DISTRIBUIGAO (WD)

Fonte: Nielsen Discover — Categoria: Azeites + Tempero Portugués -
AS/C&C - Tot. Brasil 2023 vs 2022.

IMAGENS MERAMENTE ILUSTRATIVAS




alimentos | lideres de vendas

10 20 30 4° 50 Top 5 (%)
BRASIL  CAMIL/CAMIL TI0 JOAO/JOSAPAR PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE EMPORIO SAQ JOAO/CERFALISTASA0 JOAO 28,2
NORDESTE  PAINHO/CDA TIADORA/TIA DORA SEPE/COOP. TRITICOLASEPEENSE  TIO JOAO/JOSAPAR EMOCOES/NELSON WENDT 315
MG, ES, INT. RJ PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE CAMIL/CAMIL TI0 JOAO/JOSAPAR TIAJU/ENGENHO AM. 411
GRANDER!  TIOJOAQ/JOSAPAR CARRETEIRO/CAMIL DONA ELZA/COM.DE CEREAISAMARILHO REI DO SUL/ENGENHO AM. T10 MINGOTE/JOSAPAR 45
GRANDESP  CAMIL/CAMIL PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS T10 JOAO/JOSAPAR RAROZ/RAROZ 703
INTERIOR S CAMIL/CAMIL EMPORIO SAQ JOAO/CEREALISTASA0JORO PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS T10JOAO/JOSAPAR PATEKO/BOA FE IND. E COM. 446
SuL BURITI/COOP. JURITI T10JOAO/J0SAPAR PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS TI0 URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL 36,6
MS,GOeDF  CRISTAL/CRISTAL ALIM. TI0 JOAO/JOSAPAR TI0 LAUTERIO/ARROZEIRA SEPEENSE - BONOARROZ/ROAN ALIMENTOS BRILHANTE/ARROZEIRA PELOTAS 430

1 20 30 40 50 Top 5(%)
BRASIL  TI0JOAO/IOSAPAR BURITI/COOP. JURITI PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL ~ CAMIL/CAMIL 330
NORDESTE  EMOGOES/NELSON WENDT URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL ~ SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE  BOM NO PRATO/ARROZEIRA BOM JESUS VO OLIMPIO/OLIMPIO JUST. E CIA. 363
MG, ES, INT. RJ PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS TIAJU/ENGENHO AM. T10JOAO/JOSAPAR SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE CACAROLA/COOP. JACINTO MACHADO 626
GRANDER)  CARRETEIRO/CAMIL TI0 JOAO/JOSAPAR MAXIMO/URBANO AGROINDUSTRIAL - CACAROLA/COOP. JACINTO MACHADO  BOM NO PRATO/ARROZEIRABOMJESUS 51,9
GRANDESP  CAMIL/CAMIL TI0 JOAO/JOSAPAR PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS RAROZ/RAROZ 829
INTERIORSP CAMIL/CAMIL PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS TI0 JOAO/JOSAPAR SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS PATEKO/BOA FE IND. E COM. 75
SuL BURITI/COOP. JURITI URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL  TI0 JOAO/JOSAPAR RAMPINELLI/RAMPINELLI ALIM. PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS 459
MS,GOeDF  TI0JOAO/JOSAPAR URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL ~ CRISTAL/CRISTAL ALIM. TI0 LAUTERIO/ARROZEIRA SEPEENSE  CAMIL/CAMIL 751

1 2 3 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/NAUTERRA PESCADOR/CAMIL 94
NORDESTE  GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/NAUTERRA PESCADOR/CAMIL 985
MG, ES,INT.RJ GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/NAUTERRA CAPONE/SEAFMAN 950
GRANDER)  GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PESCADOR/CAMIL 83/NAUTERRA 971
GRANDESP  GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/NAUTERRA TOURS/TOURS BRASIL 972
INTERIOR P GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/NAUTERRA TOURS/TOURS BRASIL 977
suL GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/NAUTERRA PESCADOR/CAMIL 960
MS,GO e DF ~ GOMES DA COSTA/NAUTERRA COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/NAUTERRA CAPONE/SEAFMAN 949

10 2° 3 4° 50 Top 5(%)
BRASIL  ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR TERRAS DE CAMOES/J.C. COIMBRA 697
NORDESTE ~ ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO BORGES/CARGILL TERRAS DE CAMOES/).C. COIMBRA FILIPPO BERIO/SALOV S.PA. 70
MG, ES, INT.RJ GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR SERRATA/MANUEL SERRA 70,7
GRANDER)  ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR SERRATA/MANUEL SERRA 798
GRANDESP ~ ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO BORGES/CARGILL TERRAS DE CAMOES/).C. COIMBRA OLIVE/OLISUR 747
INTERIORSP GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL COCINERO/CAMIL OLIVE/OLISUR 696
SUL ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR COCINERO/CAMIL 545
MS,GOeDF  ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO BORGES/CARGILL TERRAS DE CAMOES/).C. COIMBRA OLIVE/OLISUR 72

AZEITONA

1 2 3 40 50 Top 5 (%)
BRASIL VAL FERTIL/VALE FERTIL LA VIOLETERA/LA VIOLETERA RIVOLI/RIVOLI PRAMESA/ANTARES BRASIL RAIOLA/IRMAOS RAIOLA 583
NORDESTE  VALE FERTIL/VALE FERTIL LAVIOLETERA/LA VIOLETERA RIVOLI/RIVOLI TAMBAU/TAMBAU RAIOLITA/IRMAOS RAIOLA 598
MG, ES,INT.R) VALE FERTIL/VALE FERTIL LAVIOLETERA/LAVIOLETERA SABOROSA/DON FIDENCIOBRASIL  TIOPACO/DON FIDENCIOBRASIL ~ PRAMESA/ANTARES BRASIL 630
GRANDER)  PRAMESA/ANTARES BRASIL VALE FERTIL/VALE FERTIL RIVOLI/RIVOLI LAVIOLETERA/LAVIOLETERA RAIOLA/IRMAOS RAIOLA 909
GRANDESP  RIVOLI/RIVOLI RAIOLA/IRMAOS RAIOLA LAVIOLETERA/LA VIOLETERA VALE FERTIL/VALE FERTIL DIZA/DIZA 596
INTERIORSP VAL FERTIL/VALE FERTIL RIVOLI/RIVOLI IND COM LTDA LAVIOLETERA/LA VIOLETERA DIZA/DIZA RAIOLA/IRMAOS RAIOLA 75
suL VALE FERTIL/VALE FERTIL UNIAGRO/UNIAGROINDE COM.  LAVIOLETERA/LA VIOLETERA ZAEL/ZAEL HEMMER/KRAFT HEINZ 759
MS,GOeDF VAL FERTIL/VALE FERTIL IMPERADOR/CONSERVAS IMPERADOR LA VIOLETERA/LA VIOLETERA CAMPO BELO/NACOM GOYA DONANA/DONANA 666
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BISCOITO AGUA E SAL/CRACKER

BRASIL
NORDESTE

10
MARILAN/MARILAN
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO

MG, ES, INT. R RICHESTER/M. DIAS BRANCO

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIORSP
SUL
MS,GOeDF

RICHESTER/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
ISABELA/M. DIAS BRANCO
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO

29

VITARELLA/M. DIAS BRANCO
PILAR/M. DIAS BRANCO
AYMORE/ARCOR
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
VITARELLA/M. DIAS BRANCO

39

RICHESTER/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
TRIUNFO/ARCOR
ORQUIDEA/TONDO
MARILAN/MARILAN

4°
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
PARATI/PARATI
RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO

/= ABRAS|™
50 Top 5 (%)
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO 55,2
RICHESTER/M. DIAS BRANCO 844
VITARELLA/M. DIAS BRANCO 672
RENATA/SELMI 824
TRIUNFO/ARCOR 744
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 756
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 698
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO B34

BISCOITO COOKIE

BRASIL
NORDESTE

10
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO

MG, ES, INT. RI BAUDUCCO/BAUDUCCO

GRANDER]
GRANDESP
INTERIOR SP
SuL

MS, GO e DF

BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO

2°

NESTLE/NESTLE

NESTLE/NESTLE
VISCONTI/BAUDUCCO
NESTLE/NESTLE

NESTLE/NESTLE

TODDY/PEPSICO

TODDY/PEPSICO

SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES

39

TODDY/PEPSICO
JASMINE/JASMINE
NESTLE/NESTLE
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
TODDY/PEPSICO
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE

4°
JASMINE/JASMINE
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
ALPINO/NESTLE
LACTA/MONDELEZ
JASMINE/IASMINE
JASMINE/JASMINE
LACTA/MONDELEZ

5 Top5 (%)
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 86
SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES 514
TODDY/PEPSICO 674
JASMINE/JASMINE 63,2
JASMINE/JASMINE 66,2
ALPINO/NESTLE 646
LACTA/MONDELEZ 649
IASMINE/JASMINE 637

BISCOITO MARIA/MAISENA

BRASIL
NORDESTE

10
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO

MG, ES, INT.RJ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIORSP
SuL

MS, GO e DF

PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
ISABELA/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO

BISCOITO RECHEADO

29

MARILAN/MARILAN
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
AYMORE/ARCOR
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN

30

VITARELLA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
PANCO/LUA NOVA
TRIUNFO/ARCOR
PARATI/PARATI
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO

4°
AYMORE/ARCOR

PILAR/M. DIAS BRANCO
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
TOSTINES/NESTLE
PANCO/LUANOVA
ORQUIDEA/TONDO
BELMA/BELMA

5 Top 5 (%)
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO 61,7
ESTRELA/M. DIAS BRANCO 85,5
BAUDUCCO/BAUDUCCO 769
RENATA/SELMI 935
BAUDUCCO/BAUDUCCO 799
RENATA/SELMI 88
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 764
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 79,6

BRASIL
NORDESTE

10
OREQ/MONDELEZ
RICHESTER/M. DIAS BRANCO

MG, ES, INT.RJ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIOR SP
SUL

MS, GO e DF

o
¢
& S

o

™ ABRAS

BRASIL
NORDESTE

PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
TRAKINAS/MONDELEZ
TRAKINAS/MONDELEZ
ISABELA/M. DIAS BRANCO
OREQ/MONDELEZ

[ =28 iscomo warer

10
BAUDUCCO/BAUDUCCO
RICHESTER/M. DIAS BRANCO

MG, ES, INT. RI BAUDUCCO/BAUDUCCO

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIORSP
SuL

MS, GO e DF

BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO

29

TRAKINAS/MONDELEZ
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
AYMORE/ARCOR
TRAKINAS/MONDELEZ
ADRIA/M. DIAS BRANCO
OREO/MONDELEZ
TRAKINAS/MONDELEZ
PASSATEMPO/NESTLE

29

PARATI/PARATI
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
AYMORE/ARCOR

PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
AMANDITA/MONDELEZ
AMANDITA/MONDELEZ
ISABELA/M. DIAS BRANCO
RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO

30
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
OREO/MONDELEZ
OREO/MONDELEZ
OREO/MONDELEZ
OREO/MONDELEZ
ADRIA/M. DIAS BRANCO
OREQ/MONDELEZ
BONO/NESTLE

30

PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
PARATI/PARATI
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
PARATI/PARATI
PARATI/PARATI
PARATI/PARATI

4°
PASSATEMPO/NESTLE
PASSATEMPO/NESTLE
DANIX/ARCOR
ADRIA/M. DIAS BRANCO
PASSATEMPO/NESTLE
PASSATEMPO/NESTLE
PASSATEMPO/NESTLE
NEGRESCO/NESTLE

4°
AMANDITA/MONDELEZ
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO
LOOK/ITAMARATY
PANCO/LUA NOVA
MARILAN/MARILAN
AMANDITA/MONDELEZ
AMANDITA/MONDELEZ

50 Top 5 (%)
BONO/NESTLE £9
BONO/NESTLE 669
PASSATEMPO/NESTLE 50,2
PASSATEMPO/NESTLE 635
BONO/NESTLE 617
BONO/NESTLE 534
BONO/NESTLE 566
BAUDUCCO/BAUDUCCO 56,8
50 Top5(%)
RICHESTER/M. DIAS BRANCO 56,0
AMANDITA/MONDELEZ 728
RICHESTER/M. DIAS BRANCO 608
AMANDITA/MONDELEZ 788
KINDER/FERRERO 713
KINDER/FERRERO 653
ORQUIDEA/TONDO 735
BELMA/BELMA 634
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alimentos

Lideresdevendas

Azeitona

BRASIL

12 VALE FERTIL/VALE FERTIL

22 LAVIOLETERA/LAVIOLETERA

32 RIVOLI/RIVOLI

PRAMESA/ANTARES BRASIL

52 RAIOLA/IRMAOS RAIOLA

Participacao Top 5

53,3%

TN DTV TR E

Nordeste

12 VALE FERTIL/VALE FERTIL
22 LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
a RIVOLI/RIVOLI
2 TAMBAU/TAMBAU
52 RAIOLITA/IRMAOS RAIOLA
59,8%

MG, ES, interiorRJ

VALE FERTIL/VALE FERTIL

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
SABOROSA/DON FIDENCIO BRASIL
TI0 PACO/DON FIDENCIO BRASIL
PRAMESA/ANTARES BRASIL
63,0%

Lineas [ deenc

Interior de Sdo Paulo

12 VALE FERTIL/VALE FERTIL
22 RIVOLI/RIVOLI IND COM LTDA
2 LAVIOLETERA/LA VIOLETERA

42 DIZA/DIZA
2 RAIOLA/IRMAOS RAIOLA
Top5 725%

52 | SUPERHIPER =nasras
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PR,SCeRS

VALE FERTIL/VALE FERTIL
UNIAGRO/UNIAGRO IND.E COM.
LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
ZAELI/ZAELI

HEMMER/KRAFT HEINZ

759%

Grande Rio de Janeiro

PRAMESA/ANTARES BRASIL
VALE FERTIL/VALE FERTIL
RIVOLI/RIVOLI

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
RAIOLA/IRMAOS RAIOLA
909%

MS, GO e DF

VALE FERTIL/VALE FERTIL
IMPERADOR/CONSERVAS IMPERADOR
LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
CAMPO BELO/NACOM GOYA
DONANA/DONANA

66,6%

Grande S3o Paulo

RIVOLI/RIVOLI
RAIOLA/IRMAOS RAIOLA
LAVIOLETERA/LA VIOLETERA
VALE FERTIL/VALE FERTIL
DIZA/DIZA

59.6%



Azeitona Vale Fértil premiada pela 99 vez.

Motivos de uma liderancga.

| Seguranga | Certificagdo | Cultivo | Investimento 32 anos
préprio

e qualidade FSSC 22000 em inovagdo de histéria

> A

Snack de azeitona:
sauddvel, pratico, sem
carogo e sem liquido.

Pra comer onde quiser. |

_{
Fisa
Ligiioe

LIDER DE

Ser lider é motivo de orgulho, mas permanecer na lideran¢a é uma
conquista. Esse resultado foi alcancado com esfor¢co e bons parceiros.

Saiba mais em www.valefertil.com.br



alimentos

Lideresdevendas
Bolo - Segmento Bolo

BRASIL

12 PANCO/LUA NOVA
PADERRI/NORAC DO BRASIL
PULLMAN/BIMBO

SEVEN BOYS/WICKBOLD O
52 BAUDUCCO/BAUDUCCO , O

TN DTV TR E

N
[

Participacao Top 5

W
1

=
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 ROMANA/BRAGA POMPEU PANCO/LUA NOVA PANCO/LUA NOVA PANCO/LUA NOVA
22 BOLO DA LUZ/BOLO DA LUZ PULLMAN/BIMBO PLUS VITA/BIMBO PADERRI/NORAC DO BRASIL
2 PANEVITA/PANE VITA SEVEN BOYS/WICKBOLD PADERRI/NORAC PULLMAN/BIMBO
a BAUDUCCO/BAUDUCCO SABOR CASEIRO/SABOR CASEIRO VILA DO PADEIRO/PANREAL SEVEN BOYS/WICKBOLD
52 BOLO BOM/B&M BAUDUCCO/BAUDUCCO FIN ARTE/FIN ARTE BAUDUCCO/BAUDUCCO
Top5 616% 64,0% 78,0% 829%
EES =Y AREAT
Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 PANCO/LUA NOVA PADERRI/NORAC DO BRASIL PULLMAN/BIMBO
22 PULLMAN/BIMBO PULLMAN/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO
2 SEVEN BOYS/WICKBOLD BAUDUCCO/BAUDUCCO PADERRI/NORAC DO BRASIL
42 PADERRI/NORAC SEVEN BOYS/WICKBOLD BEM DA ROCA/TELMA BEZERRA
2 CASASUICA/CASASUICA PANCO/LUA NOVA SEVEN BOYS/WICKBOLD
Top5 812% 58,4% 76]1%
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alimentos

Lideresdevendas

Cereal em Barra

BRASIL
NUTRY/NUTRIMENTAL

12

N
[

RITTER/RITTER

W
1

SUPINO/BANANA BRASIL

=
I

&JOY/ENOVA FOODS

PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL

Participacao Top 5

10,/%

TN DTV TR E

Nordeste

RITTER/RITTER
NUTRY/NUTRIMENTAL
SUPINO/BANANA BRASIL
NUTS/BANANA BRASIL
&JOY/ENOVA FOODS
3%

AREA5

Interior de Sdo Paulo

NUTRY/NUTRIMENTAL
TRIO/UNITED MILLS
&JOY/ENOVA FOODS
KOBBER/KOBBER ALIM.
SUPINO/BANANA BRASIL
629%

56 | SUPERHIPER =nasras
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MG, ES, interiorRJ

NUTRY/NUTRIMENTAL
TRIO/UNITED MILLS

PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL
RITTER/RITTER

&JOY/ENOVA FOODS

74,5%

PR,SCeRS

RITTER/RITTER
NUTRY/NUTRIMENTAL
SUPINO/BANANA BRASIL
&JOY/ENOVA FOODS

PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL
7719%

Grande Rio de Janeiro

RITTER/RITTER
NUTRY/NUTRIMENTAL
PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL
&JOY/ENOVA FOODS
SUPINO/BANANA BRASIL

891%

MS, GO e DF

NUTRY/NUTRIMENTAL
TRIO/UNITED MILLS
RITTER/RITTER
SUPINO/BANANA BRASIL
NUTS/BANANA BRASIL
73.8%

Grande S3o Paulo

NUTRY/NUTRIMENTAL
&JOY/ENOVA FOODS
NATURALE/NAT CEREAIS E ALIM.
BIO2/RENK S INDUSTRIAL
RITTER/RITTER

64,0%



NUTRYEAN21
EM VENDAS MAIS
UMA VEZY

Agradecemos pela confianca
em nossa marca e por fazer parte
desta jornada de sucesso.

*Fonte: Pesquisa NielsenlQ base 2023.

produtos e saboreie este mundo Nutry
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alimentos | lideres de vendas

BOLO - SEGMENTO BOLO

10 20 30 4° 50 Top 5(%)
BRASIL  PANCO/LUANOVA PADERRI/NORAC DO BRASIL PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD BAUDUCCO/BAUDUCCO 677
NORDESTE ~ ROMANA/BRAGA POMPEU BOLO DALUZ/BOLO DALUZ PANEVITA/PANE VITA BAUDUCCO/BAUDUCCO BOLOBOM/B&M 616
MG, ES, INT.RJ PANCO/LUA NOVA PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD SABOR CASEIRO/SABOR CASEIRO BAUDUCCO/BAUDUCCO 640
GRANDER  PANCO/LUA NOVA PLUS VITA/BIMBO PADERRI/NORAC VILA DO PADEIRO/PANREAL FIN ARTE/FIN ARTE 780
GRANDESP  PANCO/LUA NOVA PADERRI/NORAC DO BRASIL PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD BAUDUCCO/BAUDUCCO 829
INTERIORSP PANCO/LUANOVA PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD PADERRI/NORAC CASA SUICA/CASA SUICA 812
SUL PADERRI/NORAC DO BRASIL PULLMAN/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO SEVEN BOYS/WICKBOLD PANCO/LUA NOVA 584
MS,GOeDF  PULLMAN/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO PADERRI/NORAC DO BRASIL BEM DA ROCA/TELMA BEZERRA SEVEN BOYS/WICKBOLD 76

BOLO - SEGMENTO MONOPORCAO

1 2 3 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  ANAMARIA/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO BEBEZINHO/LUA NOVA PANQUINHO/LUA NOVA WICKBOLD/WICKBOLD 801
NORDESTE  BAUDUCCO/BAUDUCCO RICHESTER/M. DIAS BRANCO ANAMARIA/BIMBO TRELOSO/M. DIAS BRANCO SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES 890
MG, ES, INT. R BAUDUCCO/BAUDUCCO ANAMARIA/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD PANQUINHO/LUA NOVA CASA SUKA/(ASA SUKA 878
GRANDER)  ANA MARIA/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO PANQUINHO/LUA NOVA BEBEZINHO/LUA NOVA WICKBOLD/WICKBOLD 875
GRANDESP  ANA MARIA/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO BEBEZINHO/LUA NOVA PANQUINHO/LUA NOVA WICKBOLD/WICKBOLD 84,2
INTERIORSP ANA MARIA/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO BEBEZINHO/LUA NOVA PANQUINHO/LUA NOVA WICKBOLD/WICKBOLD 828
SuL ANAMARIA/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO CASA SUICA/CASA SUICA SEVEN BOYS/WICKBOLD RENATA/SELM 813
MS,G0eDF  BAUDUCCO/BAUDUCCO ANAMARIA/BIMBO RICHESTER/M.DIAS BRANCO SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES  WICKBOLD/WICKBOLD 885

&
/8

4 o \,?

{ % H .
‘TZ., CAFE CAPUCINNO
TABRAS 10 20 30 40 50

Top 5 (%)

BRASIL  3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE SANTA CLARA/3CORAGOES IGUAGU/3CORACOES 917
NORDESTE  3CORACOES/3CORACOES SANTA CLARA/3CORACOES MELITTA/MELITTA MARATA/MARATA NESCAFE/NESTLE 978
MG, ES, INT. RJ 3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE MERIDIANO/CAFE MERIDIANO IGUAGU/3CORAGOES 964
GRANDER!  3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE PIMPINELA/3CORAGOES LINEA/RESCAFE 997
GRANDESP  3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE IGUACU/3CORAGOES CAFE BRASILEIRO/3CORAGOES 975
INTERIORSP 3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE LA SANTE/LA SANTE CAFE BRASILEIRO/3CORACOES 888
SUL 3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA IGUACU/3CORACOES NESCAFE/NESTLE JANDAIA/JANDAIA 96,2
MS,GOeDF  3CORACOES/3CORAGOES EXPORT/CAFE EXPORT IND COM RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO CAFE BRASILEIRO/3CORAGOES NESCAFE/NESTLE 887

10 20 30 40 5 Top5(%)
BRASIL  3CORACOES/3CORACOES NESCAFE/NESTLE MELITTA/MELITTA SANTA CLARA/3CORAGOES MARATA/MARATA 946
NORDESTE  3CORACOES/3CORACOES SANTA CLARA/3CORAGOES MARATA/MARATA MELITTA/MELITTA SAO BRAZ/SAO BRAZ 93
MG, ES, INT. RJ 3CORACOES/3CORACOES NESCAFE/NESTLE MELITTA/MELITTA MERIDIANO/CAFE MERIDIANO IGUACU/3CORACOES 996
GRANDERJ  3CORACGES/3CORACOES NESCAFE/NESTLE MELITTA/MELITTA *Nao declarado *Néo declarado 1000
GRANDESP  3CORACGES/3CORACOES NESCAFE/NESTLE MELITTA/MELITTA IGUACU/3CORAGOES MARATA/MARATA 1000
INTERIORSP 3CORACOES/3CORACOES NESCAFE/NESTLE MELITTA/MELITTA LA SANTE/LA SANTE IGUAGU/3CORACOES 100,0
suL 3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE IGUACU/3CORACOES JANDAIA/IANDAIA 998
MS,GOeDF  3CORACOES/3CORACOES NESCAFE/NESTLE MELITTA/MELITTA SANTA CLARA/3CORAGOES *Nao declarado 1000

(oA,
&

7 A%

BRASIL  PILAQ/IDE

NORDESTE  SANTA CLARA/3CORAGOES
MG, ES, INT. RJ 3CORACOES/3CORACOES
GRANDER)  PILAO/IDE

GRANDESP  PILAO/IDE

INTERIOR P 3CORACOES/3CORACOES
SUL MELITTA/MELITTA
MS,GOeDF  3CORACOES/3CORACOES

58 | SUPERHIPER =nasras
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3CORAGOES/3CORACOES
MARATA/MARATA
PILAO/IDE
PIMPINELA/3CORAGOES
3CORACOES/3CORACOES
PILAO/IDE
3CORACOES/3CORAGOES
DO SITIO/CAFE DO SITIO

MELITTA/MELITTA
PILAO/IDE
FORT/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
CABOCLO/IDE
EXPORT/CAFE EXPORT

CABOCLO/IDE
3CORACOES/3CORACOES
CAFE BH/3CORACOES
3CORAGOES/3CORAGOES
UNIAO/CAMIL
CABOCLO/IDE
DAMASCO/IDE
PILAO/IDE

SANTA CLARA/3CORAOES
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
EVOLUTTO/COOXUPE
FORT/3CORACOES

CAFE BRASILEIRO/3CORAGOES

BOM JESUS/MELITTA
MOINHO FINO/DICASA

maowis {0 2 3 4 5

Top 5 (%)

571
723
58,2
860
800
616
8
541



/= ABRAS|™

1 2 3¢ !l ll“ 40 50 Top5(%)
BRASIL  MAGGI/NESTLE KNORR/UNILEVER SAZON/AJINOMOTO ARISCO/UNILEVER KITANO/GENERAL MILLS 972
NORDESTE  MAGGI/NESTLE KNORR/UNILEVER SAZON/AJINOMOTO ARISCO/UNILEVER MARATA/MARATA 974
MG, ES, INT. RJ KNORR/UNILEVER MAGGI/NESTLE SAZON/AJINOMOTO ARISCO/UNILEVER ANCHIETA/ANCHIETA 982
GRANDER)  MAGGI/NESTLE SAZON/AJINOMOTO KNORR/UNILEVER ARISCO/UNILEVER KITANO/GENERAL MILLS 993
GRANDESP  MAGGI/NESTLE KNORR/UNILEVER SAZON/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS ARISCO/UNILEVER 97,2
INTERIORSP MAGGI/NESTLE KNORR/UNILEVER SAZON/AJINOMOTO ARISCO/UNILEVER KITANO/GENERAL MILLS 915
suL MAGGI/NESTLE KNORR/UNILEVER SAZON/AJINOMOTO APTI/APTI ARISCO/UNILEVER 978
MS,GOeDF  MAGGI/NESTLE KNORR/UNILEVER SAZON/AJINOMOTO ARISCO/UNILEVER KITANO/GENERAL MILLS 981

CATCHUP

BRASIL
NORDESTE

10
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ

MG, ES, INT. RJ HEINZ/KRAFT HEINZ

GRANDER)
GRANDESP
INTERIOR SP
SUL

MS, G0 eDF

HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ

2°
HELLMANN'S/UNILEVER
TAMBAU/TAMBAU
HELLMANN'S/UNILEVER
PREDILECTA/PREDILECTA
QUERO/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER
HEINZ/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER

30

HEMMER/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA
HEMMER/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER
QUERO/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER
HEMMER/KRAFT HEINZ

4°
QUERO/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER
HEMMER/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER
HEMMER/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
ODERICH/ODERICH
QUERO/KRAFT HEINZ

59
PREDILECTA/PREDILECTA
ARISCO/UNILEVER
COLONIAL/KARAMBI
PRAMESA/ANTARES BRASIL
CEPERA/CEPERA ALIMENTOS
CEPERA/CEPERA ALIMENTOS
QUERO/KRAFT HEINZ
ARISCO/UNILEVER

Top 5 (%)
739
6
74,0
81,0
845
812
847
756

CEREAL EM BARRA

BRASIL
NORDESTE

10
NUTRY/NUTRIMENTAL
RITTER/RITTER

MG, ES, INT. RJ NUTRY/NUTRIMENTAL

GRANDERJ

RITTER/RITTER

GRANDESP  NUTRY/NUTRIMENTAL
INTERIORSP  NUTRY/NUTRIMENTAL
SUL RITTER/RITTER

MS,G0eDF  NUTRY/NUTRIMENTAL

BRASIL
NORDESTE
MG, ES, INT. RI SUCRILHOS/KELLOGG'S

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIOR SP
SUL

MS, GO eDF

SUCRILHOS/KELLOGG'S
TIASONIA/TIA SONIA

SUCRILHOS/KELLOGG'S
SUCRILHOS/KELLOGG'S
SUCRILHOS/KELLOGG'S
SUCRILHOS/KELLOGG'S
SUCRILHOS/KELLOGG'S

CHOCOLATE BOMBOM

20

RITTER/RITTER
NUTRY/NUTRIMENTAL
TRIO/UNITED MILLS
NUTRY/NUTRIMENTAL
&JOY/ENOVA FOODS
TRIO/UNITED MILLS
NUTRY/NUTRIMENTAL
TRIO/UNITED MILLS

2°
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
JASMINE/JASMINE
NESCAU/NESTLE

30

SUPINO/BANANA BRASIL
SUPINO/BANANA BRASIL
PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL
PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL
NATURALE/NAT CEREAIS E ALIM.
&JOY/ENOVA FOODS
SUPINO/BANANA BRASIL
RITTER/RITTER

39

SNOW FLAKES/NESTLE
SUCRILHOS/KELLOGG'S
SNOW FLAKES/NESTLE
SNOW FLAKES/NESTLE
MAE TERRA/UNILEVER
SNOW FLAKES/NESTLE
NESCAU/NESTLE
JASMINE/JASMINE

4°
&JOY/ENOVAFOODS
NUTS/BANANA BRASIL
RITTER/RITTER
&JOY/ENOVA FOODS
BIO2/RENK S INDUSTRIAL
KOBBER/KOBBER ALIM.
&JOY/ENOVAFOODS
SUPINO/BANANA BRASIL

4°
JASMINE/JASMINE
SAO BRAZ/SAO BRAZ
TIA SONIA/TIA SONIA
JASMINE/JASMINE
SNOW FLAKES/NESTLE
JASMINE/JASMINE
MAE TERRA/UNILEVER
MAE TERRA/UNILEVER

5 Top 5 (%)
PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL 707
&JOY/ENOVA FOODS 73
&IOV/ENOVA FOODS 5
SUPINO/BANANA BRASIL 891
RITTER/RITTER 640
SUPINO/BANANA BRASIL 629

PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL 79

NUTS/BANANA BRASIL

50

MAE TERRA/UNILEVER

SNOW FLAKES/NESTLE
WS/WS PRODUTOS NATURAIS
BARANO/BARANO
JASMINE/JASMINE

MAE TERRA/UNILEVER

SNOW FLAKES/NESTLE
SNOW FLAKES/NESTLE

738

Top 5 (%)
616
598
609
657
66,0
701
613
664

BRASIL
NORDESTE

10
GAROTO/GAROTO
GAROTO/GAROTO

MG, ES, INT. RJ GAROTO/GAROTO

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIORSP
SUL

MS, GO e DF

GAROTO/GAROTO
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE

29
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELFZ
LACTA/MONDELEZ
GAROTO/GAROTO

30

LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
FERRERO ROCHER/FERRERO
GAROTO/GAROTO
GAROTO/GAROTO

FERRERO ROCHER/FERRERO
LACTA/MONDELEZ

4°
FERRERO ROCHER/FERRERO
FERRERO ROCHER/FERRERO
FERRERO ROCHER/FERRERO
LACTA/MONDELEZ
FERRERO ROCHER/FERRERO
FERRERO ROCHER/FERRERO
GAROTO/GAROTO

FERRERO ROCHER/FERRERO

5o

OURO BRANCO/MONDELEZ
AMOR CARIOCA/NEUGEBAUER
OURO BRANCO/MONDELEZ
OUR0 BRANCO/MONDELEZ
OURO BRANCO/MONDELEZ
SONHO DE VALSA/MONDELEZ
OURO BRANCO/MONDELEZ
SONHO DE VALSA/MONDELEZ

Top 5 (%)
84,2
885
86,7
904
831
845
766
843
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alimentos

Lideresdevendas

Farinha de Trigo

BRASIL
DONA BENTA/J. MACEDO

12

ROSA BRANCA/VITERRA

W N
v | I

FINNA/M. DIAS BRANCO

=
I

VENTURELLI/MOINHO GLOBO

60 |

PRIMOR/BUNGE

Participacao Top 5

6%

TN DTV TR E

Nordeste

FINNA/M. DIAS BRANCO

ROSA BRANCA/VITERRA

DONA BENTA/J. MACEDO

DONA MARIA/GRANDE MOINHO CEARENSE
SARANDI/MOINHOS DE TRIGO INDIGENA MOTRISA
925%

MG, ES, interiorRJ

DONA BENTA/J. MACEDO
VILMA/DOMINGOS DA COSTA
BOA SORTE/). MACEDO
PRIMOR/BUNGE

NUMERO UM/BUAIZ

58,7%

Lineas i deene

Interior de Sdo Paulo

DONA BENTA/J. MACEDO
NITA/MOINHO PAULISTA
VENTURELLI/MOINHO GLOBO
ROSA BRANCA/VITERRA
RENATA/SELMI

69,3%

SUPERHIPER =ABRAS
ABRIL2024

PR,SCeRS

ORQUIDEA/TONDO
ANACONDA/ANACONDA
VENTURELLI/MOINHO GLOBO
COAMO/COAMO
NORDESTE/MOINHO DO NORDESTE
57,0%

Grande Rio de Janeiro

ROSA BRANCA/VITERRA
BOA SORTE/J. MACEDO
UTIL/MOINHO VERA CRUZ
DONA BENTA/). MACEDO
TRES COROAS/VITERRA
77.8%

MS, GO e DF

PRIMOR/BUNGE

VITORIOSA/MOINHO REGIO ALIMENTOS
CRISTAL/CRISTAL ALIM.
COAMO/COAMO

DALLAS/MOINHO DALLAS

51.2%

Grande S3o Paulo

DONA BENTA/). MACEDO
RENATA/SELMI

SOL/). MACEDO

ROSA BRANCA/VITERRA
ADRIA/M. DIAS BRANCO
79.6%
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alimentos

Lideresdevendas

e

Y

jao

BRASIL
KICALDO/GADKIN

12

2

CAMIL/CAMIL

33

MAXIMO/URBANO

=
I

COMBRASIL/COMBRASIL

DONA DE/N.J.F. IND. E COM.

Participacao Top 5

15./%

TN DTV TR E

Nordeste

KICALDO/GADKIN

DONA DE/N.J.F. IND. E COM.
TIADORA/TIA DORA
TURQUESA/OASIS

NOTA 10/COMERCIAL OLIVEIRA
432%

AREA5

Interior de Sdo Paulo

CAMIL/CAMIL

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL
EMPORIO SA0 JOAO/CEREALISTA SA0J0A0
KICALDO/GADKIN
VASCONCELOS/VASCONCELOS IND. COM. IMP.
46,2%

62 | SUPERHIPER =nsras
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MG, ES, interiorRJ

CODIL/CODIL COOP.
GALANTE/NUTRIBEL
TARUMA/GAI0SO E SILVA
COMBRASIL/COMBRASIL
MELHOR/R.R. COM. E IND. DE CEREIAS
33,7%

PR,SCeRS

CALDO BOM/STIVAL ALIM IND COM
PE VERMELHOJ).M. . COM. DE CEREAIS
PONTAROLLO/PONTAROLLO
CALDAO/CALDAO ALIMENTOS
FEIJAO OURO/CEREALISTA FEIAO DE OURO
48,6%

Grande Rio de Janeiro

MAXIMO/URBANO
COMBRASIL/COMBRASIL
KICALDO/GADKIN
NUTRICALDO/BIG SAFRA
COPA/AGRO INDUSTRIAL QUIT. SUL
55,4%

MS, GO e DF

KICALDO/GADKIN
IMPERIAL/IMPERIAL IND.E COM.
DONA DE/NJF IND E COM
CRISTAL/CRISTAL ALIM.
YAMANARI/PANTANAL COMERCIO DE ALIMENTOS
48,7%

Grande S3o Paulo

CAMIL/CAMIL

KICALDO/GADKIN
NENE/CORTESIA
CALDONOBRE/M.M. COM. IMP. EXP.
BROTO LEGAL/BROTO LEGAL
714%



Sempre no podium,
Sempre na mesa
do consumidor!
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alimentos

Lideresdevendas

Geleia

BRASIL

12

QUEENSBERRY/HERO BRASIL

N
[

ST. DALFOUR/ST. DALFOUR

33

RITTER/RITTER

=
I

LINEA/LINEA SUCRALOSE

HOMEMADE/HOMEMADE

Participacao Top 5

270

TN DTV TR E

Nordeste

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
LINEA/LINEA SUCRALOSE
ST.DALFOUR/ST. DALFOUR
HOMEMADE/HOMEMADE

CASA DA MADEIRA/ADEGA CASA DE MADEIRA
795%

AREA5

Interior de Sdo Paulo

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE
HOMEMADE/HOMEMADE
PREDILECTA/PREDILECTA
801%

64 | SUPERHIPER =nsras
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MG, ES, interiorRJ

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
LINEA/LINEA SUCRALOSE

ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
PREDILECTA/PREDILECTA
RITTER/RITTER

741%

Grande Rio de Janeiro

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
RITTER/RITTER
ST.DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE
PREDILECTA/PREDILECTA
759%

Grande S3o Paulo

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE
HOMEMADE/HOMEMADE
PREDILECTA/PREDILECTA
80,0%

AREA 6 AREA7

PR,SCeRS

RITTER/RITTER
QUEENSBERRY/HERO BRASIL

FORNO VELHO/DOCES FORNO VELHO
ST.DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE

694%

MS, GO e DF

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE
PREDILECTA/PREDILECTA
HOMEMADE/HOMEMADE
823%
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*Fonte: Nielsen Scantrack 2023.
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Com amor e muito sabor,

conseguimos chegar ainda mais longe! GE

Herxo brasil Hero Brasil S/A www.hero.com.br ® sac@hero.com.br



alimentos |

[eres de vendas

CHOCOLATE EM BARRA

10

BRASIL  HERSHEY'S/HERSHEY'S
NORDESTE  GAROTO/GAROTO

MG, ES, INT.RJ GAROTO/GAROTO
GRANDER!  GAROTO/GAROTO
GRANDESP  HERSHEY'S/HERSHEY'S
INTERIORSP  HERSHEY'S/HERSHEY'S
SuL LACTA/MONDELEZ
MS,GOeDF  HERSHEY'S/HERSHEY'S

29

LACTA/MONDELEZ
HERSHEY'S/HERSHEY'S
HERSHEY'S/HERSHEY'S
HERSHEY'S/HERSHEY'S
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
NESTLE/NESTLE
GAROTO/GAROTO

39

GAROTO/GAROTO
LACTA/MONDELEZ
NEUGEBAUER/NEUGEBAUER
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
HERSHEY'S/HERSHEY'S
LACTA/MONDELEZ

4°
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
LACTA/MONDELEZ
LAKA/MONDELEZ
LAKA/MONDELEZ
LAKA/MONDELEZ
NESTLE/NESTLE

50
LAKA/MONDELEZ
LAKA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
LAKA/MONDELEZ
TALENTO/GAROTO
TALENTO/GAROTO
GAROTO/GAROTO
LAKA/MONDELEZ

Top 5 (%)
532
579
531
585
548
54
489
56,5

IR,
.- |

o) |

tivos

Top5(%)
787
798
81
718
894

Top 5 (%)
633
762
778
33
87
807
553
147

Top 5 (%)
591
ni
64,2
875
685
680
628
809

Top 5 (%)
887
858
856
900
887
904
9

"= ABRAS 10 2° 39 4° 5‘1
BRASIL  LFAO/LFAO DR. OETKER/DR. OETKER MATTE LEAO/LEAO TWININGS/AB BRASIL REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS
NORDESTE  LFAO/LEAQ DR. OETKER/DR. OETKER GOSTOZZO/NOBEL ALIMENTOS MARATA/MARATA TWININGS/AB BRASIL
MG, ES, INT.RJ LEAO/LEAQ MATTE LEAQ/LERO DR. OETKER/DR. OETKER REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS  TWININGS/AB BRASIL
GRANDER!  LEAO/LEAO MATTE LEAO/LEAO DR. OETKER/DR. OETKER TWININGS/AB BRASIL REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS
GRANDESP  LEAO/LEAO DR. OETKER/DR. OETKER MATTE LEAO/LEAQ TWININGS/AB BRASIL REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS
INTERIORSP  LEAO/LEAO MATTE LEAO/LEAO DR. OETKER/DR. OETKER TWININGS/AB BRASIL REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS
SuL LEAO/LEAO DR. OETKER/DR. OETKER MATTE LEAO/LEAQ TWININGS/AB BRASIL MADRUGADA/MADRUGADA ALIMENTOS
MS,GOeDF  LEAO/LEAQ MATTE LEAQ/LERO DR. OETKER/DR. OETKER TWININGS/AB BRASIL REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS
CONSERVA VEGETAL

1 20 30 40 50
BRASIL  QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA FUGINI/FUGINI ALIMENTOS KNORR/UNILEVER BONDUELLE/BONDUELLE
NORDESTE  QUERO/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS PREDILECTA/PREDILECTA KNORR/UNILEVER BONARE/GOIAS VERDE ALIM.
MG, ES, INT. RJ MINAS MAIS/PREDILECTA PREDILECTA/PREDILECTA QUERO/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS KNORR/UNILEVER
GRANDER) ~ KNORR/UNILEVER PRAMESA/ANTARES BRASIL PREDILECTA/PREDILECTA QUERO/KRAFT HEINZ OLE/ANGELO AURICCHIO
GRANDESP  QUERO/KRAFT HEINZ BONDUELLE/BONDUELLE KNORR/UNILEVER PREDILECTA/PREDILECTA FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
INTERIORSP  PREDILECTA/PREDILECTA QUERO/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS KNORR/UNILEVER BONDUELLE/BONDUELLE
SuL PREDILECTA/PREDILECTA HEMMER/KRAFT HEINZ QUERO/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS ODERICH/ODERICH
MS,GOeDF  QUERO/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS PREDILECTA/PREDILECTA BONARE/GOIAS VERDE ALIM. KNORR/UNILEVER
g g”;?

= 12 2° 32 4° 5o
BRASIL  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA [TALAC/GOIASMINAS NESTLE/NESTLE ITAMBE/LACTALIS TIROL/TIROL
NORDESTE  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA NESTLE/NESTLE BETANIA/CBL [TALAC/GOIASMINAS ITAMBE/LACTALIS
MG, ES, INT. RJ PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA CAMPONESA/EMBARE [TAMBPE/LACTALIS ITALAC/GOIASMINAS NESTLE/NESTLE
GRANDER)  ITALAC/GOIASMINAS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA GLORIA/NOVA MIX NESTLE/NESTLE ITAMBE/LACTALIS
GRANDESP  NESTLE/NESTLE ITALAC/GOIASMINAS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA FAZENDA BELA VISTA/FAZENDA BELAVISTA ITAMBE/LACTALIS
INTERIORSP  ITALAC/GOIASMINAS NESTLE/NESTLE PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA ITAMBE/LACTALIS SHEFA/SHEFA
SuL TIROL/TIROL PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA FRIMESA/FRIMESA NESTLE/NESTLE SANTA CLARA/SANTA CLARA
MS,GOeDF  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA [TALAC/GOIASMINAS NESTLE/NESTLE ITAMBE/LACTALIS LEITBOM/ LAT. BELA VISTA
DROPS/PASTILHAS/CARAMELOS

10 20 30 40 50

BRASIL  HALLS/MONDELEZ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE BUTTER TOFFEES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
NORDESTE  MENTOS/PERFETTI VAN MELLE HALLS/MONDELEZ BUTTER TOFFEES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
MG, ES, INT. RJ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE HALLS/MONDELEZ BUTTER TOFFEES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
GRANDER)  HALLS/MONDELEZ BUTTER TOFFEES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO MENTOS/PERFETTI VAN MELLE SKITTLES/MARS
GRANDESP  MENTOS/PERFETTI VAN MELLE HALLS/MONDELEZ TIC-TAC/FERRERO BUTTER TOFFEES/ARCOR FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
INTERIORSP HALLS/MONDELEZ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE TIC-TAC/FERRERO BUTTER TOFFEES/ARCOR FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
SuL HALLS/MONDELEZ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE TIC-TAC/FERRERO BUTTER TOFFEES/ARCOR FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
MS,GOeDF  HALLS/MONDELEZ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE BUTTER TOFFEES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO GAROTO/GAROTO

66 | SUPERHIPER =nsras
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- 7= ABRAST*
TABRAS 10 2° 3¢ 4¢ 5¢ Top 5(%)
BRASIL  DONABENTA/). MACEDO ROSA BRANCA/VITERRA FINNA/M. DIAS BRANCO VENTURELLI/MOINHO GLOBO PRIMOR/BUNGE 46
NORDESTE  FINNA/M. DIAS BRANCO ROSA BRANCA/VITERRA DONA BENTA/1 MACEDO DONAMARIAGRANDE MOINHO CEARENSE - SARANDI/MOINHOS DE TRIGOINDIGENAMOTRISA 925
MG, S, INT.RI DONA BENTA/). MACEDO VILMA/DOMINGOS DA COSTA BOA SORTE/). MACEDO PRIMOR/BUNGE NOMERO UM/BUAIZ 587
GRANDER)  ROSABRANCA/VITERRA BOA SORTE/). MACEDO (TIL/MOINHO VERA CRUZ DONA BENTA/L. MACEDO TRES COROAS/VITERRA 718
GRANDESP  DONA BENTA/). MACEDO RENATA/SELM SOL/1 MACEDO ROSA BRANCA/VITERRA ADRIA/M. DIAS BRANCO 796
INTERIORSP. DONA BENTA/). MACEDO NITA/MOINHO PAULISTA VENTURELLI/MOINHO GLOBO ROSABRANCA/VITERRA RENATA/SELM 693
suL ORQUIDEA/ TONDO ANACONDA/ANACONDA VENTURELLI/MOINHO GLOBO COAMO/COAMO NORDESTE/MOINHO DO NORDESTE 570
MS,GOeDF  PRIMOR/BUNGE VITORIOSA/MOINHO REGIO ALIMENTOS CRISTAL/CRISTAL ALIM. COAMO/COAMO DALLAS/MOINHO DALLAS 512

10
BRASIL  KICALDO/GADKIN
NORDESTE  KICALDO/GADKIN
MG, ES, INT. RJ CODIL/CODIL COOP.
GRANDER)  MAXIMO/URBANO
GRANDESP  CAMIL/CAMIL
INTERIORSP ~ CAMIL/CAMIL
SUL CALDO BOM/STIVAL ALIM IND COM
MS,GOeDF  KICALDO/GADKIN

FEUAO PRETO

2°

CAMIL/CAMIL

DONA DE/N.LF. IND. E COM.
GALANTE/NUTRIBEL
COMBRASIL/COMBRASIL
KICALDO/GADKIN

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL

PE VERMELHO/IM.J. COM. DE CEREAIS

IMPERIAL/IMPERIAL IND.E COM.

39

MAXIMO/URBANO
TIADORA/TIA DORA
TARUMA/GAIOSO E SILVA
KICALDO/GADKIN
NENE/CORTESIA

EMPORIO SRO JOAO/CEREALISTA SA0 J0A0

PONTAROLLO/PONTAROLLO
DONADE/NJF IND E COM

4°
COMBRASIL/COMBRASIL
TURQUESA/OASIS
COMBRASIL/COMBRASIL
NUTRICALDO/BIG SAFRA
CALDONOBRE/M.M. COM. IMP. EXP.
KICALDO/GADKIN
CALDAQ/CALDAO ALIMENTOS
CRISTAL/CRISTAL ALIM.

50

DONA DE/N.JF. IND. E COM.

NOTA 10/COMERCIAL OLIVEIRA
MELHOR/R.R. COM. E IND. DE CEREIAS
COPA/AGRO INDUSTRIAL QUIT. SUL
BROTO LEGAL/BROTO LEGAL

Top5(%)
257
432
337
554
na

VASCONCELOS/VASCONCELOS IND. COM. IMP. 46,2
FEIJAO OURO/CEREALISTA FENAO DEOURO 486
YAMANARI/PANTANAL COMERCIO DE ALIMENTOS 48,7

10
BRASIL  MAXIMO/URBANO
NORDESTE  KICALDO/GADKIN
MG, ES, INT. RJ COMBRASIL/COMBRASIL
GRANDER)  MAXIMO/URBANO
GRANDESP  CAMIL/CAMIL
INTERIORSP CAMIL/CAMIL
SUL PONTAROLLO/PONTAROLLO COM. DE CEREAIS
MS,G0eDF  KICALDO/GADKIN

FERMENTO QUiMICO

20

KICALDO/GADKIN
TIADORA/TIADORA
MAXIMO/URBANO
COMBRASIL/COMBRASIL
KICALDO/GADKIN

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL

PEVERMELHO/IM.J. COM. DE CEREAIS

GOGO/DONA COTA

39

COMBRASIL/COMBRASIL
TURQUESA/OASIS
NUTRICALDO/BIG SAFRA
KICALDO/GADKIN
SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS

PATEKO/CEREALISTA SA0 J0A0
CALDO BOM/STIVAL ALIM. IND. COM.
PAQUITO/CENTRO OESTE CEREAIS

4°
NUTRICALDO/BIG SAFRA
DONADE/N.JF. IND. ECOM.
GALANTE/NUTRIBEL
NUTRICALDO/BIG SAFRA

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL

EMPORIO SA JOAO/CEREALISTA SA0 J0A0

FRITZ E FRIDA/FRITZ & FRIDA IND. ALIM.

DELICIA/RURAL

59

CAMIL/CAMIL

CAMIL/CAMIL

TURAMA/GAI0SO E SILVA
COPA/AGRO INDUSTRIAL QUIT. SUL
CALDONOBRE/M.M. COM. IMP. EXP.
SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS
CALDAQ/CALDAO ALIMENTOS
CRISTAL/CRISTAL

Top5(%)
361
556
383
618
87
542
553
543

10

BRASIL  ROYAL/MONDELEZ
NORDESTE  ROYAL/MONDELEZ
MG, ES, INT.RJ ROYAL/MONDELEZ
GRANDER/  ROYAL/MONDELEZ
GRANDESP  ROYAL/MONDELEZ
INTERIORSP  ROYAL/MONDELEZ
SUL ROYAL/MONDELEZ
MS,GOeDF  ROYAL/MONDELEZ

FORMULA INFANTIL

20
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DONA BENTA/). MACEDO
DONA BENTA/). MACEDO
DONA BENTA/). MACEDO
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER

30

DONA BENTA/I. MACEDO
DONA BENTA/. MACEDO
DONA BENTA/). MACEDO
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
APTI/APTI AL
FLEISCHMANN/AB BRASIL

40
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
NITA/MOINHO PAULISTA
NITA/MOINHO PAULISTA
FLEISCHMANN/AB BRASIL
APTI/APTI

5o
APTI/APTI

APTI/APTI

APTI/APTI

APTI/APTI
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
MONOPOL/MONOPOL
DONA BENTA/). MACEDO

Top 5 (%)
976
994
994
998
978
97
97
996

19
BRASIL  NINHO/NESTLE
NORDESTE  NINHO/NESTLE
MG, ES, INT. RJ NINHO/NESTLE
GRANDER)  NINHO/NESTLE
GRANDESP  NINHO/NESTLE
INTERIORSP NINHO/NESTLE
SuL NINHO/NESTLE
MS,GOeDF  NINHO/NESTLE

29

NAN/NESTLE

NESTOGENO/NESTLE
APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION
NAN/NESTLE

NAN/NESTLE

NAN/NESTLE

NAN/NESTLE

NAN/NESTLE

39
NESTOGENO/NESTLE
NAN/NESTLE
NAN/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE

40
APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION
APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION
NESTOGENO/NESTLE
APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION
APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION
APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION
NANLAC/NESTLE

APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION

59

NANLAC/NESTLE
NESTONUTRI/NESTLE
APTANUTRI/DANONE BABY NUTRITION
NANLAC/NESTLE

NANLAC/NESTLE

NANLAC/NESTLE

APTAMIL/DANONE BABY NUTRITION
NANLAC/NESTLE

Top 5 (%)
907
947
907
94,
909
895
897
90
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alimentos

Lideresdevendas

Leite Longa Vida - Integra

BRASIL
ITALAC/GOIASMINAS

12

N
[

TIROL/TIROL

33

PARMALAT/LACTALIS

=
I

NINHO/NESTLE

QUATA/QUATA

et 2

/= ABRAS|

Participacao Top 5

420%

TN DTV TR E

Nordeste

BETANIA/CBL

ELEGE/LACTALIS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
JAGUARIBE/CBL

MARANGUAPE/COOP. AGRIC. DE MARANGUAPE
681%

AREA5

Interior de Sdo Paulo

ITALAC/GOIASMINAS
JUSSARA/JUSSARA
PARMALAT/LACTALIS
LIDER/ARC

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
574%

68 | SUPERHIPER =nasras
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MG, ES, interiorRJ

CAMPONESA/EMBARE
QUATA/QUATA

ITAMBE/LACTALIS

PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE
ITALAC/GOIASMINAS

62,6%

Grande Rio de Janeiro

ITALAC/GOIASMINAS
QUATA/QUATA
ELEGE/LACTALIS
NINHO/NESTLE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
676%

AREA 6 AREA7

PR,SCeRS

TIROL/TIROL
PARMALAT/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS

LIDER/ARC

SANTA CLARA/COOP. SANTA CLARA
61,3%

MS, GO e DF

ITALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
DAUS/DAUS

MANA/MANA

HABITUS/CEMIL

58,8%

Grande S3o Paulo

ITALAC/GOIASMINAS
NINHO/NESTLE
JUSSARA/IUSSARA
PARMALAT/LACTALIS
PAULISTA/DANONE
60,0%
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Italac

De norte a sul do Brasil
a ltalac é a marca que
la em casa tem!
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 ltalac

Deanatade

ltalac | ltalac




alimentos

Lideresdevendas

Massa Alimenticia

BRASIL

12

GALO/SELMI

N
[

BARILLA/BARILLA

33

RENATA/SELMI

=
I

ADRIA/M. DIAS BRANCO

SANTA AMALIA/CAMIL

Participacao Top 5

456%

TN DTV TR E

Nordeste

FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
BONSABOR/M. DIAS BRANCO
ESTRELA/M. DIAS BRANCO
BRANDINI/). MACEDO

551%

AREA5

Interior de Sdo Paulo

RENATA/SELMI
ADRIA/M. DIAS BRANCO
BARILLA/BARILLA
GALO/SELMI

ADRIA/M DIAS BRANCO
67,5%
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MG, ES, interiorRJ

SANTA AMALIA/CAMIL
VILMA/DOMINGOS DA COSTA
GALO/SELMI
BARILLA/BARILLA
ALDENTE/M. DIAS BRANCO
723%

PR,SCeRS

GALO/SELMI

ISABELA/M. DIAS BRANCO
RENATA/SELMI
BARILLA/BARILLA
ORQUIDEA/TONDO
56,8%

Grande Rio de Janeiro

GALO/SELMI

ADRIA/M. DIAS BRANCO
RENATA/SELMI
ALDENTE/M. DIAS BRANCO
CADORE/CADORE

63,8%

MS, GO e DF

CRISTAL/CRISTAL ALIM.
BARILLA/BARILLA
GALO/SELMI
DALLAS/DALLAS
RENATA/SELMI

58,2%

Grande S3o Paulo

ADRIA/M. DIAS BRANCO
BARILLA/BARILLA
RENATA/SELMI

DONA BENTA/). MACEDO
PETYBON/). MACEDO
795%



JA NAG E DE HOJE QUE GALO
CAIU N& GOSTG DO BRASILEIRO

Galo é lider nacional em vendas
na categoria Massa Alimenticia.*
*Relatério “Lideres de Vendas”, realizado pela Nielsen/Scantrack.

Galo tem um Brasil inteiro de sabores
para o seu negocio. Saiba mais:

(©)E] MARCA.GALO o . 0 macarrao do Brasil




GELEIA

Top 5 (%)
BRASIL OUEENSBERRY/HERO BRASIL ST. DALFOUR/ST. DALFOUR RITTER/RITTER LINEA/LINEA SUCRALOSE HOMEMADE/HOMEMADE 715
NORDESTE  QUEENSBERRY/HERO BRASIL LINEA/LINEA SUCRALOSE ST. DALFOUR/ST. DALFOUR HOMEMADE/HOMEMADE CASA DA MADEIRA/ADEGA CASA DE MADEIRA79,5
MG, ES, INT. RJ QUEENSBERRY/HERO BRASIL LINEA/LINEA SUCRALOSE ST. DALFOUR/ST. DALFOUR PREDILECTA/PREDILECTA RITTER/RITTER 741
GRANDER!  QUEENSBERRY/HERO BRASIL RITTER/RITTER ST. DALFOUR/ST. DALFOUR LINEA/LINEA SUCRALOSE PREDILECTA/PREDILECTA 759
GRANDESP  QUEENSBERRY/HERO BRASIL ST. DALFOUR/ST. DALFOUR LINEA/LINEA SUCRALOSE HOMEMADE/HOMEMADE PREDILECTA/PREDILECTA 80,0
INTERIORSP  QUEENSBERRY/HERO BRASIL ST. DALFOUR/ST. DALFOUR LINEA/LINEA SUCRALOSE HOMEMADE/HOMEMADE PREDILECTA/PREDILECTA 80,1
SuL RITTER/RITTER QUEENSBERRY/HERO BRASIL FORNO VELHO/DOCES FORNO VELHO  ST. DALFOUR/ST. DALFOUR LINEA/LINEA SUCRALOSE 694
MS,GOeDF  QUEENSBERRY/HERQ BRASIL ST. DALFOUR/ST. DALFOUR LINEA/LINEA SUCRALOSE PREDILECTA/PREDILECTA HOMEMADE/HOMEMADE 823

ABRAS 12

BRASIL  TRIDENT/MONDELEZ
NORDESTE  TRIDENT/MONDELEZ
MG, ES, INT.RJ TRIDENT/MONDELEZ
GRANDER!  TRIDENT/MONDELEZ
GRANDESP  TRIDENT/MONDELEZ
INTERIORSP ~ TRIDENT/MONDELEZ
SUL TRIDENT/MONDELEZ
MS,GOeDF  TRIDENT/MONDELEZ

LEITE COM SABOR

Top 5 (%)

BRASIL YOPRO/ DANONE
NORDESTE  NESCAU/NESTLE
MG, ES, INT.RJ YOPRO/DANONE
GRANDER!  YOPRO/DANONE
GRANDESP  YOPRO/DANONE
INTERIORSP  YOPRO/DANONE
SuL YOPRO/DANONE
MS,GOeDF  YOPRO/DANONE

=L

BRASIL MOCA/NESTLE

NORDESTE ~ MOGA/NESTLE

MG, ES, INT. RJ MOCA/NESTLE

GRANDER)  ITALAC/GOIASMINAS
GRANDESP  MOCA/NESTLE

INTERIORSP MOGA/NESTLE

suL MOCA/NESTLE

MS,GOeDF  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

wpuu:%k
&

Aansecun f LEITE EMPO

Top 5 (%)

-.-.Aiaims

BRASIL NINHO/NESTLE
NORDESTE  NINHO/NESTLE
MG, ES, INT. RJ NINHO/NESTLE
GRANDER)  NINHO/NESTLE
GRANDESP  NINHO/NESTLE
INTERIORSP NINHO/NESTLE
suL NINHO/NESTLE
MS,G0eDF  NINHO/NESTLE

72 | SUPERHIPER =nsras
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MENTOS/ PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE

TODDYNHO/PEPSICO
YOPRO/DANONE
TODDYNHO/PEPSICO
TODDYNHO/PEPSICO
TODDYNHO/PEPSICO
TODDYNHO/PEPSICO
TODDYNHO/PEPSICO
PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA

ITALAC/GOIASMINAS
ITALAC/GOIASMINAS
CAMPONESA/EMBARE
MOCA/NESTLE
ITALAC/GOIASMINAS
ITALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
MOGA/NESTLE

ITAMBE/LACTALIS
[TAMBE/LACTALIS
TAMBE/LACTALIS
GLORIA/NOVA MIX
TAMBE/LACTALIS
TAMBE/LACTALIS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
ITAMBE/LACTALIS

FINl/SANCHEZCANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO

NESCAU/NESTLE
TODDYNHO/PEPSICO
TAMBE/LACTALIS
[TALAKINHO/GOIASMINAS
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
PARMALAT/LACTALIS
TODDYNHO/PEPSICO

PIRACANJUBA/ LAT. BELAVISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
GLORIA/NOVA MIX
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
FRIMESA/FRIMESA
ITALAC/GOIASMINAS

PIRACANJUBA/LAT. BELAVISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
[TALAC/GOIASMINAS
MOLICO/NESTLE
[TALAC/GOIASMINAS
AURORA/AURORA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

BUBBALOO/MONDELEZ
BIG BIG/ARCOR

BUBBALOO/MONDELEZ
BUBBALOO/MONDELEZ
BUBBALOO/MONDELEZ
BUBBALOO/MONDELEZ
BUBBALOO/MONDELEZ
BUBBALOO/MONDELEZ

PIRAKIDS/LAT BELAVISTA
3C0RAGOES/3CORAGOES

IBITURUNA/COOP. VALE DO RIO DOCE

NESCAU/NESTLE
PARMALAT/LACTALIS
ITALAKINHO/GOIASMINAS
CHOCOMILK/LACTALIS
SHEFA/SHEFA

ITAM BE/ LACTALIS
BETANIA/CBL
[TALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
MOCOCA/MOCOCA
MOCOCA/MOCOCA
TIROL/TIROL
MOCOCA/MOCOCA

ITALAC/GOIASMINAS
CAMPONESA/EMBARE
ITALAC/GOIASMINAS
MOLICO/NESTLE

LA SERENISSIMA/LEITE SOL
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
TIROL/TIROL

MOLICO/NESTLE

BOLETE/ DORI
BUBBALOO/MONDELEZ
CHERRY POP/SIMAS
BOLETE/DORI
BOLETE/DORI
BOLETE/DORI
BOLETE/DORI
BOLETE/DORI

SHEFA/SHEFA
BETANIA/CBL

BH/PORTO ALEGRE
PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA
ITALAKINHO/GOIASMINAS
3CORAGOES/3CORAGOES
LIDER/NOVA ESPERANCA
NESCAU/NESTLE

CAMPONESA/EMBARE
TAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
TAMBE/LACTALIS
[TAMBE/LACTALIS
TALAC/GOIASMINAS
TAMBE/LACTALIS

MOLICO/NESTLE

LA SERENISSIMA/LEITE SOL
GLORIA/NOVA MIX
ITAMBE/LACTALIS
ITALAC/GOIASMINAS
MOLICO/NESTLE
MOLICO/NESTLE
ITALAC/GOIASMINAS

?sz% GOMA DE MASCAR

Top 5 (%)

9.4
956
952
9%9
978
971
%38
973

589
683
559
28
725
648
507
651

"% LEITE CONDENSADO

Top 5(%)

748
783
m
942
909
916
756
786

ng
57
788
852
86,5
873
721
930



BRASIL PIRACANJUBA/ LAT. BELA VISTA
NORDESTE  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
MG, ES, INT.RJ ITAMBE/LACTALIS

GRANDER)  ITALAC/GOIASMINAS
GRANDESP  ITALAC/GOIASMINAS
INTERIORSP  ITALAC/GOIASMINAS

SUL TIROL/TIROL

MS,GOeDF  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

ITALAC/GOIASMINAS
BETANIA/CBL
CAMPONESA/EMBARE

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

PAULISTA/DANONE

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

PARMALAT/LACTALIS
[TALAC/GOIASMINAS

TIROL/TIROL
[TAMBE/LACTALIS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
MOLICO/NESTLE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PARMALAT/LACTALIS

SANTA CLARA/COOP. SANTA CLARA

LEITBOM/LAT. BELA VISTA

PARMALAT/ LACTALIS
[TALAC/GOIASMINAS

PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE

ELEGE/LACTALIS
MOLICO/NESTLE
NINHO/NESTLE
ELEGE/LACTALIS
PARMALAT/LACTALIS

I Te —A AS Q
LEITE LONGA VIDA - DESNATADO/SEMlDESNATADO

Top 5 (%)
ITAMBE/ LACTALIS 485
LEITISSIMO/LEITE VERDE 777
[TALAC/GOIASMINAS 747
NINHO/NESTLE 747
PARMALAT/LACTALIS 636
JUSSARA/JUSSARA 56,5
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA 630

COMPLEITE/COOP. MISTA LEITEMORRINHOS ~ 816

LEITE LONGA VIDA - INTEGRAL

BRASIL ITALAC/GOIASMINAS
NORDESTE  BETANIA/CBL

MG, ES, INT.RJ CAMPONESA/EMBARE
GRANDER)  ITALAC/GOIASMINAS
GRANDESP  ITALAC/GOIASMINAS
INTERIORSP  ITALAC/GOIASMINAS
suL TIROL/TIROL

MS,GOeDF  ITALAC/GOIASMINAS

BRASIL
NORDESTE
MG, ES, INT. RJ HELLMANN'S/UNILEVER

HELLMANN'S/UNILEVER
HELLMANN'S/UNILEVER

GRANDER!  HELLMANN'S/UNILEVER
GRANDESP  HELLMANN'S/UNILEVER
INTERIORSP  HELLMANN'S/UNILEVER
SUL HELLMANN'S/UNILEVER
MS,GOeDF  HELLMANN'S/UNILEVER

TIROL/TIROL
ELEGE/LACTALIS
QUATA/QUATA
QUATA/QUATA
NINHO/NESTLE
JUSSARA/JUSSARA
PARMALAT/LACTALIS

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

20

HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ

PARMALAT/LACTALIS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
ITAMBE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
JUSSARA/JUSSARA
PARMALAT/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS

DAUS/DAUS

30

HEMMER/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
QUERO/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ

NINHO/NESTLE
JAGUARIBE/CBL

PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE

NINHO/NESTLE
PARMALAT/LACTALIS
LIDER/ARC
LIDER/ARC
MANA/MANA

4°
QUERO/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
SOYA/BUNGE
HEMMER/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
LIZA/CARGILL
QUERO/KRAFT HEINZ

Top 5(%)
QUATA/ QUATA 40
MARANGUAPE/COOP. AGRIC. DE MARANGUAPE 681
[TALAC/GOIASMINAS 626
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA 676
PAULISTA/DANONE 60,0
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA 574
SANTA CLARA/COOP. SANTA CLARA 613
HABITUS/CEMIL 588
50 Top5(%)
LIZA/CARGILL 895
ARISCO/UNILEVER 890
HEMMER/KRAFT HEINZ 899
HEMMER/KRAFT HEINZ 911
LIZA/CARGILL 926
LIZA/CARGILL 92,2
SALADA/BUNGE 919
ARISCO/UNILEVER 899

BRASIL GAI.O/SELMI

NORDESTE  FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
MG, ES, INT.RJ SANTA AMALIA/CAMIL
GRANDER)  GALO/SELMI

GRANDESP  ADRIA/M. DIAS BRANCO
INTERIORSP ~ RENATA/SELMI

SUL GALO/SELMI

MS,GOeDF  CRISTAL/CRISTAL ALIM.

"IIBRAS

BRASIL  NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
NORDESTE  NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
MG, ES, INT. RJ NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
GRANDER!  NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
GRANDESP  NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
INTERIORSP NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
SUL NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
MS,GOeDF  NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS

BARILLA/ BARILLA
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
VILMA/DOMINGOS DA COSTA
ADRIA/M. DIAS BRANCO
BARILLA/BARILLA

ADRIA/M. DIAS BRANCO
ISABELA/M. DIAS BRANCO
BARILLA/BARILLA

CUP NOODLES/NISSIN FOODS
CUP NOODLES/NISSIN FOODS
CUP NOODLES/NISSIN FOODS
CUP NOODLES/NISSIN FOODS
CUP NOODLES/NISSIN FOODS
CUP NOODLES/NISSIN FOODS
CUP NOODLES/NISSIN FOODS
CUPNOODLES/NISSIN FOODS

RENATA/SELMI
BONSABOR/M. DIAS BRANCO
GALO/SELMI

RENATA/SELMI
RENATA/SELMI
BARILLA/BARILLA
RENATA/SELMI

GALO/SELMI

TURMA DAMONICA/NISSIN FOODS
VITARELLA/M. DIAS BRANCO

TURMA DAMONICA/NISSIN FOODS
TURMA DA MONICA/NISSIN FOODS
TURMA DA MONICA/NISSIN FOODS
TURMA DAMONICA/NISSIN FOODS
TURMA DAMONICA/NISSIN FOODS
TURMA DAMONICA/NISSIN FOODS

ADRIA/M. DIAS BRANCO
ESTRELA/M. DIAS BRANCO
BARILLA/BARILLA
ALDENTE/M. DIAS BRANCO
DONA BENTA/J. MACEDO
GALO/SELMI
BARILLA/BARILLA
DALLAS/DALLAS

RENATA/SELMI
MARATA/MARATA
VILMA/DOMINGOS DA COSTA
RENATA/SELMI

PANCO/LUA NOVA
RENATA/SELMI
RENATA/SELMI
SANDELLA/GSA

Top 5 (%)
SANTA AMALIA/CAMIL 456
BRANDINI/). MACEDO 551
ALDENTE/M. DIAS BRANCO 723
CADORE/CADORE 638
PETYBON/). MACEDO 795
ADRIA/M DIAS BRANCO 675
ORQUIDEA/TONDO 568
RENATA/SELMI 582

s MASSAINSTANTANEA

Top 5 (%)
PANCO/ LUANOVA 891
RICHESTER/M. DIAS BRANCO 917
RENATA/SELMI 901
ADRIA/M. DIAS BRANCO 940
ADRIA/M. DIAS BRANCO 973
PANCO/LUA NOVA 941
ISABELA/M. DIAS BRANCO 934
RENATA/SELMI 933
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alimentos

Lideresdevendas

Pao Industrializado Tipo Forma - Ingredientes Especiais

BRASIL
WICKBOLD/WICKBOLD

12

NUTRELLA/BIMBO

W N
v | I

PULLMAN/BIMBO

=
I

VISCONTI/BAUDUCCO

PLUS VITA/BIMBO

Participacao Top 5

/0,3%

TN DTV TR E

Nordeste

PLUS VITA/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO
LIMIAR/LIMIAR
ROMANA/BRAGA POMPEU
PANEVITA/PANE VITA
65,6%

AREA5

Interior de Sdo Paulo

WICKBOLD/WICKBOLD
PULLMAN/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO
NUTRELLA/BIMBO
PANCO/LUANOVA
88,5%
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MG, ES, interiorRJ

WICKBOLD/WICKBOLD
VALE DO SOL/TOCANTINS
VISCONTI/BAUDUCCO
PULLMAN/BIMBO
NUTRELLA/BIMBO

63,7%

Grande Rio de Janeiro

WICKBOLD/WICKBOLD
NUTRELLA/BIMBO
PLUS VITA/BIMBO
PANCO/LUA NOVA
VISCONTI/BAUDUCCO
92,4%

Grande S3o Paulo

WICKBOLD/WICKBOLD
PULLMAN/BIMBO
NUTRELLA/BIMBO
PANCO/LUA NOVA
VISCONTI/BAUDUCCO
89.4%

AREA 6 AREA7

PR,SCeRS

WICKBOLD/WICKBOLD
PULLMAN/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
BAUDUCCO/BAUDUCCO
69,0%

MS, GO e DF

WICKBOLD/WICKBOLD
PULLMAN/BIMBO
NUTRELLA/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
83,6%
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alimentos

Lideresdevendas

Pao Industrializado Tipo Forma - Tradicional (Branco)

BRASIL
PANCO/LUA NOVA

12

N
[

PULLMAN/BIMBO

W
1

SEVEN BOYS/WICKBOLD

=
I

PLUS VITA/BIMBO

WICKBOLD/WICKBOLD

Participacao Top 5

64,8%

TN DTV TR E

Nordeste

PLUS VITA/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO
LIMIAR/LIMIAR
BAUDUCCO/BAUDUCCO
PANEVITA/PANE VITA
68,4%

AREA5

Interior de Sdo Paulo

PANCO/LUA NOVA
PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
851%
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MG, ES, interiorRJ

SEVEN BOYS/WICKBOLD
PANCO/LUA NOVA

PLUS VITA/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO
54,1%

Grande Rio de Janeiro

PLUS VITA/BIMBO
PANCO/LUA NOVA
SEVEN BOYS/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
857%

AREA 6 AREA7

PR,SCeRS

PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
FARIAS/FARIAS
VISCONTI/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
58,8%

MS, GO e DF

PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
78,2%

Grande S3o Paulo

PANCO/LUA NOVA
PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
KIM/KIM

86,4%



Praticidade
) deliciosa em

CADA
MORDIDA

Se voceé buscava uma solucao
L perfeita para lanches rapidos
e deliciosos, acabou de encontrar!

SevenBo
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Qs pdes e bolos Seven sdo ideais e praticos para levar
na lancheira ou curtir com os amigos,a qualquer hora e lugar.
E provar e se apaixonar!
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alimentos |

[eres de vendas

MISTURA PARA BOLOS/DOCES E SALGADOS

10
BRASIL  FLEISCHMANN/AB BRASIL
NORDESTE  DONA BENTA/). MACEDO
MG, ES, INT. R! VILMA//DOMINGOS DA COSTA
GRANDER)  [TALAC/GOIASMINAS
GRANDESP  DONA BENTA/). MACEDO
INTERIORSP  DONA BENTA/J. MACEDO
SuL FLEISCHMANN/AB BRASIL
MS,GOeDF  FLEISCHMANN/AB BRASIL

29

DONA BENTA/). MACEDO
MARATA/MARATA
FLEISCHMANN/AB BRASIL
DONA BENTA/). MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
ORQUIDEA/TONDO
RENATA/SELMI

30

[TALAC/GOIASMINAS
FINNA/M. DIAS BRANCO
REGINA/BUAIZ
FLEISCHMANN/AB BRASIL
[TALAC/GOIASMINAS
[TALAC/GOIASMINAS
APTI/APTI

DR. OETKER/ DR. OETKER

40

VILMA/DOMINGOS DA COSTA
FLEISCHMANN/AB BRASIL
[TALAC/GOIASMINAS
REGINA/BUAIZ

DR. OETKER/ DR. OETKER
DR. OETKER/ DR. OETKER
DONA BENTA/J. MACEDO
ADORALLE/ADORALLE

50

REGINA/BUAIZ

APTI/APTI

DONA BENTA/). MACEDO

BOA SORTE/). MACEDO

DR. OETKER/ DR. OETKER
NITA COOK/MOINHO PAULISTA
DR. OETKER/ DR. OETKER
[TALAC/GOIASMINAS

Top 5 (%)
62
177
846
781
825
7719
776
660

MISTURAS PARA GELATINAS/SOBREMESAS

10

BRASIL DR OETKER/DR. OETKER
NORDESTE  DR. OETKER/DR. OETKER
MG, ES, INT. RJ DR. OETKER/DR. OETKER
GRANDER!  ROYAL/MONDELEZ

GRANDESP  DR. OETKER/DR. OETKER
INTERIORSP  DR. OETKER/DR. OETKER
SUL DR. OETKER/DR. OETKER
MS,GOeDF  DR.OETKER/DR. OETKER

20

ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ

DR. OETKER/DR. OETKER
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ

39

BRETZKE/BRETZKE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
SANTA AMALIA/SANTA AMALIA
SOL/). MACEDO
BRETZKE/BRETZKE

SOL/). MACEDO

APTI/APTI

APTI/APTI

40
APTI/APTI

SOL/). MACEDO
LOWCUCAR/LIGHTSWEET
BRETZKE/BRETZKE
SOL/). MACEDO
BRETZKE/BRETZKE
BRETZKE/BRETZKE
PREDILECTA/PREDILECTA

50

SOL/). MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
BRETZKE/BRETZKE
LOWCUCAR/LIGHTSWEET
APTI/APTI

APTI/APTI
LOWCUCAR/LIGHTSWEET
FLEISCHMANN/AB BRASIL

Top 5(%)
881
920
907
939
930
896
884
930

MOLHO PARA SALADA
10

BRASIL  LIZA/CARGILL
NORDESTE  LIZA/CARGILL
MG, ES, INT.RJ LIZA/CARGILL
GRANDER)  LIZA/CARGILL
GRANDESP  LIZA/CARGILL
INTERIORSP  LIZA/CARGILL
SuL LIZA/CARGILL
MS,GOeDF  LIZA/CARGILL

MOLHO REFOGADO

BRASIL  POMAROLA/CARGILL
NORDESTE  QUERO/KRAFT HEINZ
MG, ES, INT. RJ POMAROLA/CARGILL
GRANDER)  PRAMESA/ANTARES BRASIL
GRANDESP  QUERO/KRAFT HEINZ
INTERIORSP  FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
SuL POMAROLA/CARGILL
MS,GOeDF  POMAROLA/CARGILL

OLEO COMPOSTO

20

HELLMANN'S/UNILEVER
KENKO/SAKURA NAKAYA
KENKO/SAKURA NAKAYA
BOB'S/CEPERA ALIMENTOS
HELLMANN'S/UNILEVER
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
HELLMANN'S/UNILEVER
HELLMANN'S/UNILEVER

20

HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS

30

KENKO/SAKURA NAKAYA
HELLMANN'S/UNILEVER
HELLMANN'S/UNILEVER
CHINEZINHO/CHINEZINHO

KI SABOR/CERTA COM. DEALIM.
HELLMANN'S/UNILEVER
KENKO/SAKURA NAKAYA
KENKO/SAKURA NAKAYA

30
PREDILECTA/PREDILECTA
POMAROLA/CARGILL
PREDILECTA/PREDILECTA
POMAROLA/CARGILL
POMAROLA/CARGILL
QUERO/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA
QUERO/KRAFT HEINZ

40
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
BOB'S/CEPERA ALIMENTOS
LALD/BELA MINAS
HELLMANN'S/UNILEVER
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.

FRONTERA/M. DIAS BRANCO
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

40
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
HEINZ/KRAFT HEINZ
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
POMAROLA/CARGILL
QUERO/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ

50

KI SABOR/CERTA COM. DEALIM.

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
CHINEZINHO/CHINEZINHO
KENKO/SAKURA NAKAYA
KENKO/SAKURA NAKAYA
KENKO/SAKURA NAKAYA
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
SOETO/SOETO

50

QUERO/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA
SALSARETTI/PREDILECTA
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
BARILLA/BARILLA
PREDILECTA/PREDILECTA
HEINZ/KRAFT HEINZ
DEZ/DEZ ALIMENTOS

Top 5 (%)
77
888
783
821
854
86
868
933

Top 5(%)
627
523
652
740
671
709
605
650

10
BRASIL  MARIA/CARGILL
NORDESTE ~ MARIA/CARGILL
MG, ES, INT. RJ MARIA/CARGILL
GRANDER!  OLINDA/EMBAVI
GRANDESP  MARIA/CARGILL
INTERIORSP  MARIA/CARGILL
SUL MARIA/CARGILL
MS,GOeDF ~ MARIA/CARGILL

78 | SUPERHIPER =nsras
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20

OLIVIA/CARGILL
OLIVIA/CARGILL
FAISAQ/OLIMA

QUINTA DA BEIRA/REAL OLIVA
OLIVIA/CARGILL
OLIVIA/CARGILL
OLIVIA/CARGILL
OLIVIA/CARGILL

39
OLINDA/EMBAVI
SINHA/CARAMURU
OLIVIA/CARGILL
PEIXE/UNIPE
OLINDA/EMBAVI

40
CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS
FAISAO/OLIMA

QUINTA DOM PEDRO/FERREIRA ALMEIDA
QUINTA DA SERRA/ANTARES BRASIL

FAISAO/OLIMA

ESSENCIA PORTUGUESA/ESSENCIA PORTUGUESA CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS

SINHA/CARAMURU
ST ISABEL/NACOM GOYA

OLINDA/EMBAVI
SINHA/CARAMURU

50

FAISAO/OLIMA
CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS
QUINTA DA BEIRA/REAL OLIVA
MARIA/CARGILL
CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS
OLINDA/EMBAVI
MONINI/MONINI SPH
OLINDA/EMBAVI

Top 5 (%)
772
883
848
780
891
822
965
931




OLEO DE SOJA + OUTROS (ALGODAO/CANOLA/MISTO/GIRASOL/MILHO/ARROZ)

BRASIL
NORDESTE

10
LIZA/CARGILL
SOYA/BUNGE

MG, ES, INT. RJ LIZA/CARGILL

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIORSP
SUL

MS, GO eDF

LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL
COAMO/COAMO
SOYA/BUNGE

PEIXE ENLATADO

20
SOYA/BUNGE
LIZA/CARGILL
ABC/ADM
SOYA/BUNGE
SOYA/BUNGE
VITALIV/ADM

COCAMAR/COCAMAR

LIZA/CARGILL

39

VITALIV/ADM
CONCORDIA/ADM
VELEIRO/CARGILL
LEVE/IMCOPA
VITALIV/ADM
SOYA/BUNGE
VITALIV/ADM

VILA VELHA/COIMBRA

4°
COAMO/COAMO
ABC/ADM
VITALIV/ADM
VITALIV/ADM
LEVE/IMCOPA
COAMO/COAMO
LEVE/IMCOPA
BREJEIRO/ORLANDIA

59

LEVE/IMCOPA
VITALIV/ADM
SOYA/BUNGE
SINHA/CARAMURU
CONCORDIA/ADM
COCAMAR/COCAMAR
LIZA/CARGILL
CONCORDIA/ADM

Top5 (%)
700
718
829
948
815
793
762
743

BRASIL
NORDESTE

10
GOMES DA COSTA/NAUTERRA
PESCADOR/CAMIL

MG, ES, INT. RI COQUEIRO/CAMIL

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIOR SP
SUL
MS,GOeDF

GOMES DA COSTA/NAUTERRA
GOMES DA COSTA/NAUTERRA
GOMES DA COSTA/NAUTERRA
GOMES DA COSTA/NAUTERRA
GOMES DA COSTA/NAUTERRA

20
COQUEIRO/CAMIL

GOMES DA COSTA/NAUTERRA
GOMES DA COSTA/NAUTERRA

COQUEIRO/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL

30
PESCADOR/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL
PALMEIRA/COSTA MARINE
PESCADOR/CAMIL
88/NAUTERRA

40
88/NAUTERRA
88/NAUTERRA
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/NAUTERRA
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/NAUTERRA

88/NAUTERRA

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE - COQUEIRO/CAMIL

PESCADOR/CAMIL
88/NAUTERRA

5o

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/NAUTERRA

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
PESCADOR/CAMIL

PESCADOR/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
PALMEIRA/COSTA MARINE

Top 5 (%)
931
897
966
94,7
973
973
929
957

PRATO SEMIPRONTO

BRASIL
NORDESTE

MG, ES, INT.RI VAPZA/VAPZA ALIM.

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIORSP
SUL
MS,GOeDF

1@

PASTABOX/SODEBO STEDES ETSBOUGRO VAPZA/VAPZA ALIM.

VAPZA/VAPZA ALIM.

20 30

FIRMA [TALIA/FIRMA [TALIA S.PA

FIRMA [TALIA/FIRMA [TALIA S.PA
PASTABOX/SODEBO STE DES ETSBOUGRO VAPZA/VAPZA ALIM.
PASTABOX/SODEBO STE DES ETSBOUGRO VAPZA/VAPZA ALIM.
PASTABOX/SODEBO STEDES ETSBOUGRO VAPZA/VAPZA ALIM.
PASTABOX/SODEBO STEDES ETSBOUGRO VAPZA/VAPZA ALIM.
PASTABOX/SODEBO STEDES ETSBOUGRO  VAPZA/VAPZA ALIM.

40
FIRMA ITALIA/FIRMA ITALIA S.PA DA BOA/MDB IND. ALIMENTICIA

*Néo declarado *Néo declarado

PASTABOX,/SODEBO STE DES ETS BOUGRO MAGGI/NESTLE

*Néo declarado *Nao declarado

PASTAROTTI/ANTAAR & SPA PAQLA DI VERONA/PAOLA DI VERONA PRODS. ALINS.
PASTAROTTI/ANTAAR & SPA FIRMA ITALIA/FIRMA [TALIA S.PA

DA BOA/MDB IND. ALIMENTICIA LTDA
*Néo declarado

FIRMA ITALIA/FIRMA [TALIA S.PA
*Néo declarado

50 Top5(%)
PASTAROTTI/ANTAAR & SPA 951
*Nao declarado 499
*Néo declarado 1000
*N&o declarado 1000
QUALIMAX/LIOTECNICA 956
QUALIMAX/LIOTECNICA 929
QUALIMAX/LIOTECNICA 1000
*Nao declarado 922




alimentos

Lideresdevendas

Tempero Industrializado

BRASIL
SAZON/AJINOMOTO

12

N
[

MAGGI/NESTLE

W
1

SABOR AMI/AJINOMOTO

=
I

KITANO/GENERAL MILLS

RECEITA DE CASA/AJINOMOTO

Participacao Top 5

66,7%

TN DTV TR E

Nordeste

SAZON/AJINOMOTO
MAGGI/NESTLE
ARISCO/UNILEVER
SABOR AMI/AJINOMOTO
MARATA/MARATA
61,8%

AREA5

Interior de Sdo Paulo

SAZON/AJINOMOTO
SABOR AMI/AJINOMOTO
MAGGI/NESTLE
SIAMAR/E. G. ROCHA FILHO
KITANO/GENERAL MILLS
676%

80 | SUPERHIPER =nsras
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MG, ES, interiorRJ

SAZON/AJINOMOTO
PIRATA/PIRATA
MAGGI/NESTLE

SABOR AMI/AJINOMOTO
KITANO/GENERAL MILLS
1%

PR,SCeRS

SAZON/AJINOMOTO
SABOR AMI/AJINOMOTO
MAGGI/NESTLE
KITANO/GENERAL MILLS
ARISCO/UNILEVER
66,8%

Grande Rio de Janeiro

SAZON/AJINOMOTO
MAGGI/NESTLE

SABOR AMI/AJINOMOTO
KITANO/GENERAL MILLS
CHINEZINHO/VITALIS
753%

MS, GO e DF

SAZON/AJINOMOTO
SABOR AMI/AJINOMOTO
KITANO/GENERAL MILLS
MAGGI/NESTLE
ARISCO/UNILEVER
67,0%

Grande S3o Paulo

SAZON/AJINOMOTO
MAGGI/NESTLE

SABOR AMI/AJINOMOTO
KITANO/GENERAL MILLS

KI SABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS
70,6%
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A PROMOCAO PODE TRAZER
MEDALHA DE OURO EM FATURAMENTO:

v~ Mais giro e fluxo para a loja,
com marcas atrativas e que agregam beneficios.

v~ Prémios aspiracionais em 3 escalas para alavancar as vendas.

v~ Materiais de PDV que estimulam a circulagio do consumidor
na loja, uma oportunidade de puxar vendas em correlatos.

v~ Forca do patrocinador oficial
dos Comités Olimpico e Paralimpico do Brasil.
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Lideresdevendas

Vinagre

BRASIL

12

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

N
[

TOSCANO/ANTONIO BORIN

W
1

PEIXE/UNIPE

=
I

BELMONT/VINAGRE BELMONT

MINHOTO/RAYMUNDO DA FONTE

Participacao Top 5

54,/%

TN DTV TR E

Nordeste

MINHOTO/RAYMUNDO DA FONTE
MARATA/MARATA
FIGUEIRA/RAYMUNDO DA FONTE
REGINA/TEMPERO REGINA
MURIONGO/RAYMUNDO DA FONTE
749%

MG, ES, interiorRJ

TOSCANO/ANTONIO BORIN
DICASA/DICASA
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
BELMONT/VINAGRE BELMONT
PEIXE/UNIPE

823%

Lineas [ deenc

Interior de Sdo Paulo

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
BELMONT/VINAGRE BELMONT
TOSCANO/ANTONIO BORIN

SENHOR VICCINO/IND. E COM. DE VINAGRE VICCINO
FORTALEZA/CASTELO ALIMENTOS
821%

82 | SUPERHIPER =nsras

ABRIL2024

PR,SCeRS

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
HEINIG/HEINIG
CHEMIM/CHEMIM
ROSANI/CAVE SAO MIGUEL
PRINZ/PRINZ

658%

Grande Rio de Janeiro

PEIXE/UNIPE

UNICO/UNIPE

GALO DE BARCELOS/EMBAVI
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
ROSANI/CAVE SAO MIGUEL
88,2%

MS, GO e DF

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
VITALIA/CASTELO ALIMENTOS
TOSCANO/ANTONIO BORIN
BARAQ/BARAQ
SENHORVICCINO/IND. E COM. DE VINAGRE VICCIN
78,4%

Grande S3o Paulo

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
TOSCANO/ANTONIO BORIN
VITALIA/CASTELO ALIMENTOS
LA PASTINA/LA PASTINA
NEVAL/EMBAVI

814%
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PURE/ POLPA DE TOMATE

10
BRASIL  POMAROLA/CARGILL
NORDESTE ~ POMAROLA/CARGILL
MG, ES,INT.RI MASTROIANI/LA VIOLETERA
GRANDER) ~ GRANORO/GRANORO
GRANDESP  CIRIO/CIRIO
INTERIORSP POMAROLA/CARGILL
SUL PAGANINI/PORTO A PORTO
MS,GOeDF ~ SANTATAVOLA/ITALGOURMET

20
CIRIO/CIRIO

PAGANINI/PORTO A PORTO
CAPONE/FEGER DI GERARDO
PRAMESA/ANTARES BRASIL

POMAROLA/CARGILL

LA PASTINA/LA PASTINA
CIRIO/CIRIO
POMAROLA/CARGILL

30

PAGANINI/PORTO A PORTO

CIRIO/CIRIO
POMAROLA/CARGILL
POMODORO/CARGILL
LAPASTINA/LA PASTINA
OLE/CONSERVAS OLE
UNIAGRO/UNIAGRO
SACCIALI/PREDILECTA

40
LAPASTINA/LA PASTINA
LAPASTINA/LA PASTINA

PAGANINI/PORTO A PORTO

OLE/CONSERVAS OLE
POMODORO/CARGILL
CIRIO/CIRIO

POMAROLA/CARGILL
DEZ/DEZ ALIMENTOS

59

OLE/CONSERVAS OLE

LA MOLISANA/LA MOLISANA
OLE/CONSERVAS OLE
PAGANINI/PORTO A PORTO
SACCIALI/PREDILECTA
SACCIALI/PREDILECTA

LA CAMPAGNOLA/A ANGELONI
LA PASTINA/LA PASTINA

Top 5 (%)
387
510
435
555
555
459
463
549

PAO INDUSTRIALIZADO OUTROS TIPO (BISNAGA,

10
BRASIL  WICKBOLD/WICKBOLD
NORDESTE  PLUS VITA/BIMBO
MG, ES, INT.RI WICKBOLD/WICKBOLD
GRANDERJ  PLUSVITA/BIMBO
GRANDESP ~ PANCO/LUA NOVA
INTERIOR P PANCO/LUANOVA
SuL WICKBOLD/WICKBOLD
MS,GOeDF  PULLMAN/BIMBO

20

PANCO/LUA NOVA
VISCONTI/BAUDUCCO
PANCO/LUA NOVA
PANCO/LUA NOVA
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
WICKBOLD/WICKBOLD

PAO INDUSTRIALIZADO TIPO FORMA - INGREDIENTES ESPECIAIS

LANCHE E OUTROS)

30

PULLMAN/BIMBO
LIMIAR/LIMIAR

SEVEN BOYS/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD

40
SEVEN BOYS/WICKBOLD
BAUDUCCO/BAUDUCCO
PULLMAN/BIMBO

SEVEN BOYS/WICKBOLD
KIM/KIM

SEVEN BOYS/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO

59

PLUS VITA/BIMBO
PANEVITA/PANE VITA
MILANI/LIDER
NUTRELLA/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
NUTRELLA/BIMBO

Top 5(%)
615
60,6
483
82,2
807
810
590
750

10

BRASIL  WICKBOLD/WICKBOLD
NORDESTE  PLUS VITA/BIMBO

MG, ES,INT.RI WICKBOLD/WICKBOLD
GRANDER)  WICKBOLD/WICKBOLD
GRANDESP  WICKBOLD/WICKBOLD
INTERIOR SP- WICKBOLD/WICKBOLD
SUL WICKBOLD/WICKBOLD
MS,GOeDF  WICKBOLD/WICKBOLD

20

NUTRELLA/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO
VALE DO SOL/TOCANTINS
NUTRELLA/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO

PAO INDUSTRIALIZADO TIPO FORMA - TRADICIONAL (BRANCO)

30

PULLMAN/BIMBO
LIMIAR/LIMIAR
VISCONTI/BAUDUCCO
PLUS VITA/BIMBO
NUTRELLA/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO
NUTRELLA/BIMBO

40
VISCONTI/BAUDUCCO
ROMANA/BRAGA POMPEU
PULLMAN/BIMBO
PANCO/LUANOVA
PANCO/LUANOVA
NUTRELLA/BIMBO

SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD

50

PLUS VITA/BIMBO
PANEVITA/PANE VITA
NUTRELLA/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO
PANCO/LUA NOVA
BAUDUCCO/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO

Top 5 (%)
703
656
637
924
894
885
690
836

10
BRASIL  PANCO/LUANOVA
NORDESTE  PLUS VITA/BIMBO
MG, ES, INT.RI" SEVEN BOYS/WICKBOLD
GRANDER)  PLUS VITA/BIMBO
GRANDESP  PANCO/LUA NOVA
INTERIOR SP PANCO/LUA NOVA
SuL PULLMAN/BIMBO
MS,GOeDF  PULLMAN/BIMBO

SALGADINHO APERITIVO/ BATATA

20
PULLMAN/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO
PANCO/LUANOVA
PANCO/LUANOVA
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD

30
SEVEN BOYS/WICKBOLD
LIMIAR/LIMIAR

PLUS VITA/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
FARIAS/FARIAS
WICKBOLD/WICKBOLD

40
PLUS VITA/BIMBO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
PULLMAN/BIMBO
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO

50
WICKBOLD/WICKBOLD
PANEVITA/PANE VITA
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO
KIM/KIM
VISCONTI/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO

Top 5 (%)
648
684
547
857
864
851
588
782

10
BRASIL  DORITOS/PEPSICO
NORDESTE  RUFFLES/PEPSICO
MG, ES, INT.RI DORITOS/PEPSICO
GRANDER)  ELMA CHIPS/PEPSICO
GRANDESP  DORITOS/PEPSICO
INTERIORSP DORITOS/PEPSICO
SUL DORITOS/PEPSICO
MS,GOeDF  DORITOS/PEPSICO

84 | SUPERHIPER =nsras
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20

CHEETOS/PEPSICO
CHEETOS/PEPSICO
PRINGLES/KELLOGG'S
PRINGLES/KELLOGG'S
ELMA CHIPS/PEPSICO
CHEETOS/PEPSICO
CHEETOS/PEPSICO
PRINGLES/KELLOGG'S

30
PRINGLES/KELLOGG'S
DORITOS/PEPSICO
CHEETOS/PEPSICO
YOKI/GENERALMILLS
YOKI/GENERAL MILLS
YOKI/GENERAL MILLS
PRINGLES/KELLOGG'S
CHEETOS/PEPSICO

40
YOKI/GENERAL MILLS
PRINGLES/KELLOGG'S
RUFFLES/PEPSICO
RUFFLES/PEPSICO
CHEETOS/PEPSICO
ELMA CHIPS/PEPSICO
YOKI/GENERALMILLS
YOKI/GENERALMILLS

50

ELMA CHIPS/PEPSICO
FANDANGOS/PEPSICO
YOKI/GENERAL MILLS
CHEETOS/PEPSICO
PRINGLES/KELLOGG'S
PRINGLES/KELLOGG'S
RUFFLES/PEPSICO
RUFFLES/PEPSICO

Top 5 (%)
451
466
393
486
543
495
86
468
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2 3 4° 5 Top5 (%)
BRASIL  MAGGINESTLE VONO/AINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER SWIFT/SEARA ALIMENTOS 909
NORDESTE  MAGGI/NESTLE VONO/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER ARISCO/UNILEVER 958
MG, ES,INT.R) MAGGI/NESTLE VONO/AIINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER KODILAR/MWA 960
GRANDER)  MAGG/NESTLE VONO/AINOMOTO KNORR/UNILEVER KITANO/GENERAL MILLS CHINEZINHO/VITALIS 923
GRANDESP ~ MAGGI/NESTLE VONO/AIINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS SWIFT/SEARA ALIMENTOS KNORR/UNILEVER 925
INTERIOR SP  MAGGI/NESTLE VONO/AINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER SWIFT/SEARA ALIMENTOS 886
SuL MAGGINESTLE VONO/AIINOMOTO KNORR/UNILEVER KITANO/GENERAL MILLS APTI/APTI 924
MS,GOeDF  MAGGI/NESTLE VONO/AIINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER SWIFT/SEARA ALIMENTOS 913

SUPLEMENTO NUTRICIONAL

10
BRASIL  SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER
NORDESTE  NUTREN/NESTLE

MG, ES, INT.R)- SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER
GRANDERJ  SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER
GRANDESP  SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER
INTERIOR P SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER
SUL SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER
MS,GOeDF  NUTREN/NESTLE

soienoass
&A%

320

TABRAS {0
BRASIL  SAZON/AJINOMOTO
NORDESTE ~ SAZON/AJINOMOTO

MG, ES, INT.RI SAZON/AJINOMOTO
GRANDERJ  SAZON/AJINOMOTO
GRANDESP  SAZON/AJINOMOTO
INTERIOR SP SAZON/AJINOMOTO
SUL SAZON/AJINOMOTO
MS,GOeDF  SAZON/AJINOMOTO

2°

NUTREN/NESTLE
SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER
NUTREN/NESTLE
NUTREN/NESTLE
NUTREN/NESTLE
NUTREN/NESTLE
NUTREN/NESTLE
SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER

29

MAGGI/NESTLE
MAGGI/NESTLE
PIRATA/PIRATA
MAGGI/NESTLE
MAGGI/NESTLE

SABOR AMI/AJINOMOTO
SABOR AMI/AJINOMOTO
SABOR AMI/AJINOMOTO

30
ENSURE/ABBOTT

4°

SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION

ESSENTIAL NUTRITION/INP IND. DEALIM.  GLUCERNA SR/ABBOTT

SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION ~ BIOTONICO FONTOURA/HYPERA PHARMA

NOVO MILKE/OLVEBRA
ENSURE/ABBOTT
ENSURE/ABBOTT

39

SABOR AMI/AJINOMOTO
ARISCO/UNILEVER
MAGGI/NESTLE

SABOR AMI/AJINOMOTO
SABOR AMI/AJINOMOTO
MAGGI/NESTLE
MAGGI/NESTLE
KITANO/GENERAL MILLS

SUSTARE/OLVEBRA

BIOTONICO FONTOURA/HYPERA PHARMA
SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION
BIOTONICO FONTOURA/HYPERA PHARMA ESSENTIAL NUTRITION/INP IND. DE ALIM.
SUSTAINJUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION ~ BIOTONICO FONTOURA/HYPERA PHARMA

4°
KITANO/GENERAL MILLS
SABOR AMI/AJINOMOTO
SABOR AMI/AJINOMOTO
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
SIAMAR/E. G. ROCHA FILHO
KITANO/GENERAL MILLS
MAGGI/NESTLE

50 Top 5 (%)
ESSENTIAL NUTRITION/INP IND. DEALIM. 96,0
RESOURCE/NESTLE 963

ESSENTIAL NUTRITION/INP IND. DEALIM. 991
BIOTONICO FONTOURA/HYPERA PHARMA 1000

GLUCERNA SR/ABBOTT 963
NUTRIDRINK/DANONE 974
SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION 98,6

FINN/HYPERA PHARMA 998

:é“?_' TEMPERO INDUSTRIALIZADO

50 Top5(%)
RECEITA DE CASA/AJINOMOTO 669
MARATA/MARATA 618
KITANO/GENERAL MILLS 71
CHINEZINHO/VITALIS 753
KI SABOR/CERTA COM. DE ALIMENTOS 706
KITANO/GENERAL MILLS 676
ARISCO/UNILEVER 668
ARISCO/UNILEVER 670

TORRADA

10
BRASIL  BAUDUCCO/BAUDUCCO
NORDESTE  BAUDUCCO/BAUDUCCO

MG, ES, INT.R) BAUDUCCO/BAUDUCCO
GRANDER)  BAUDUCCO/BAUDUCCO
GRANDESP  BAUDUCCO/BAUDUCCO
INTERIORSP BAUDUCCO/BAUDUCCO
SUL BAUDUCCO/BAUDUCCO
MS,GOeDF - BAUDUCCO/BAUDUCCO

20

MARILAN/MARILAN
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
ADRIA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN

30

ADRIA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
ADRIA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
ADRIA/M. DIAS BRANCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
ISABELA/M. DIAS BRANCO
VISCONTI/BAUDUCCO

4°
VISCONTI/BAUDUCCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO

5 Top5 (%)
ISABELA/M. DIAS BRANCO 85
VISCONTI/BAUDUCCO 884
WICKBOLD/WICKBOLD 933
GRACAS/GRACAS TORRADAS 879
FLORIO/FLORIO 872
FLORIO/FLORIO 90,7
FHOM/FHOM IND. COM. PROD. ALIM. 948
SKAF/SKAF 920

10
BRASIL  CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
NORDESTE  MINHOTO/RAYMUNDO DA FONTE

MG, ES, INT.RI TOSCANO/ANTONIO BORIN
GRANDERJ  PEIXE/UNIPE

GRANDESP  CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
INTERIORSP CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
SUL CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
MS,G0eDF  CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

29

TOSCANO/ANTONIO BORIN
MARATA/MARATA
DICASA/DICASA
UNICO/UNIPE
TOSCANO/ANTONIO BORIN
BELMONT/VINAGRE BELMONT
HEINIG/HEINIG
VITALIA/CASTELO ALIMENTOS

30

PEIXE/UNIPE
FIGUEIRA/RAYMUNDO DA FONTE
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
GALO DE BARCELOS/EMBAVI
VITALIA/CASTELO ALIMENTOS
TOSCANO/ANTONIO BORIN
CHEMIM/CHEMIM
TOSCANO/ANTONIO BORIN

4° 50 Top 5(%)
BELMONT/VINAGRE BELMONT MINHOTO/RAYMUNDO DA FONTE 5471
REGINA/TEMPERO REGINA MURIONGO/RAYMUNDO DA FONTE 749
BELMONT/VINAGRE BELMONT PEIXE/UNIPE 823
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS ROSANI/CAVE SAO MIGUEL 882
LA PASTINA/LA PASTINA NEVAL/EMBAVI 814
SENHOR VICCING)IND. ECOM. DE VINAGREVICINO- FORTALEZA/CASTELO ALIMENTOS 821
ROSANI/CAVE SAO MIGUEL PRINZ/PRINZ 658
BARAO/BARAO SENHOR VICCINO/IND. ECOM. DEVINAGREVICCINO -~ 784

SUPERHIPER =Asras | 85
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alimentos pereciveis | lideres e vendas

Prioridades
ecrescimento
nos Alimentos
Pereciveis

Os consumidores, mesmo atentos

ao abastecimento, demonstramuma
crescente preocupagdo coma
saudabilidade, suas escolhas alimentares
e oimpacto econémico dos alimentos
em seus orcamentos

PORRENATARUIZ

>>A cestadealimentos pereciveis continua sendo essencial
para os consumidores e representa uma excelente oportu-
nidade de negdcios para as empresas supermercadistas.
Esses produtos tém alto giro, bom valor agregado e sédo valo-
rizados pela praticidade que oferecem aos shoppers.
Segundo pesquisa da NielsenlQ, os consumidores estao
buscando uma alimentagdo mais saudavel e equilibrada.

Os brasileiros atualmente buscam alimentos que contri-
buam para a saide, auxiliem na perda de peso e proporcio-
nem bem-estar, refletindo esses novos hébitos em suas com-
pras. Além da saudabilidade, o consumidor estd atento ao
impacto financeiro, priorizando precos acessiveis. O aumen-
to dos pregos dos alimentos continua sendo uma grande
preocupagdo, afetando 35% dos brasileiros. No entanto, os
consumidores também desejam conhecer melhor as empre-
sas das quais compram, com 34% preocupados com oimpac-
to de suas escolhas no planeta e na sociedade. Essas preocu-
pac0es se traduzem em mudancas nos hébitos de compra,
exigindo que o varejo e a industria estejam atentos.

86 | SUPERHIPER =nsras
ABRIL2024

Leite com sabor

apresentou
umaumentode

,B“/u

logurtestiveram
umaumentode
consumode

,g%

Bolos, rocambole
emonopor¢oes
tiveramum
aumentode

,ﬁ“/u

O posicionamento das empresas,
seu impacto ambiental e sua respon-
sabilidade social sdo aspectos cru-
ciais para influenciar as decisdes de
compra dos consumidores. E funda-
mental que as empresas supermerca-
distas e aindustria estejam conscien-
tes dessas demandas, pois isso
influencia diretamente o comporta-
mento do shopper.

Segundo o estudo apresentado
nesta edicdo de SuperHiper, os ali-
mentos pereciveis registraram um
crescimento significativo, com um
aumento de 12% em valor e 2,3% em
volume. Destacam-se no crescimen-
to os produtos como leite com sabor
(8,8%), bolos (7,5%) eiogurtes (2,9%).
Esses dados refletem as preferéncias
e as tendéncias atuais do mercado
de alimentos pereciveis. @
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alimentos pereciveis |

eres de vendas

BATATA CONGELADA

BRASIL
NORDESTE

12

BEM BRASIL/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN

MG, ES, INT. RJ BEM BRASIL/BEM BRASIL

GRANDER)

GRANDESP
INTERIOR SP
SuL

MS, GO e DF

MCCAIN/MCCAIN
MCCAIN/MCCAIN
BEM BRASIL/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN
BEM BRASIL/BEM BRASIL

HAMBURGUER CONGELADO

20

MCCAIN/MCCAIN

BEM BRASIL/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN

BEM BRASIL/BEM BRASIL
BEM BRASIL/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN

BEM BRASIL/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN

30

UAI/BEM BRASIL

SADIA/BRF

UAI/BEM BRASIL

PRIME FRIES/GOLDEN FOODS
SADIA/BRF

UNISABOR/BEM BRASIL
BINT/MCCAIN
COPACOL/COPACOL

40
SADIA/BRF
SMAKEN/CLAREBOUT POTATOES
SADIA/BRF

UAI/BEM BRASIL

UAI/BEM BRASIL

SADIA/BRF

COPACOL/COPACOL

UAI/BEM BRASIL

50 Top 5(%)
CANTU/CANTU ALIMENTOS 765
CANTU/CANTU ALIMENTOS 792
CROQUES/PRODUTOS ALIMENTICIOS CROQUES 877
CANTU/CANTU ALIMENTOS 680
AURORA/AURORA 918
AURORA/AURORA 915
UAI/BEM BRASIL 719
CASA DE MAE/UNIGRUPO 794

10
BRASIL  SEARA/SEARA
NORDESTE ~ SEARA/SEARA
MG, ES, INT. RJ SEARA/SEARA
GRANDER)  SEARA/SEARA
GRANDESP  SEARA/SEARA
INTERIORSP SEARA/SEARA
SuL SEARA/SEARA
MS,GOeDF ~ SEARA/SEARA

20
PERDIGAO/BRF
PERDIGAO/BRF
FRISA/FRISA
PERDIGAO/BRF
SADIA/BRF
SADIA/BRF
PERDIGAO/BRF
PERDIGAO/BRF

30

SADIA/BRF
SADIA/BRF
PERDIGAO/BRF
SADIA/BRF
PERDIGAO/BRF
PERDIGAO/BRF
FRIMESA/FRIMESA
REZENDE/SEARA

4°
AURORA/AURORA

FRIBOI/FRIBOI
CARAPRETA/CARAPRETA
FRIBOI/FRIBOI

AURORA/AURORA

BRASA BURGUERS/BRASA BURGUER
AURORA/AURORA
AURORA/AURORA

50

BRASA BURGUERS/BRASA BURGUER
REZENDE/SEARA

SADIA/BRF

REZENDE/SEARA

WESSEL/WESSEL CULINARIA
AURORA/AURORA

SADIA/BRF

SADIA/BRF

Top 5 (%)
673
793
523
847
828
789
747

0

859

I0GURTE

1'_’

BRASIL  BATAVO/LACTALIS
NORDESTE ~ NESTLE/NESTLE

MG, ES, INT. R ITAMBE/LACTALIS
GRANDER!  DANONE/DANONE LACTEOS
GRANDESP  VIGOR/VIGOR
INTERIORSP VIGOR/VIGOR

suL BATAVO/LACTALIS
MS,G0eDF  TAMBE/LACTALIS

I0GURTE GREGO

29

DANONE/DANONE LACTEOS
BETANIA/CBL
DANONE/DANONE LACTEOS
TAMBE/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS
FRIMESA/FRIMESA
BATAVO/LACTALIS

39

ITAMBE/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS
NESTLE/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS
VIGOR/VIGOR
NESTLE/NESTLE

4°
NESTLE/NESTLE
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
DANONE/DANONE LACTEQS
DANONE/DANONE LACTEQS

59

VIGOR/VIGOR

NINHO/NESTLE
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
NESTLE/NESTLE
CAROLINA/LATICINIOS CAROLINA

Top 5 (%)
470
460
490
563
550
568
531
456

19
BRASIL  VIGOR/VIGOR
NORDESTE  NESTLE GREGO/NESTLE
MG, ES, INT. RJ NESTLE GREGO/NESTLE
GRANDER!  VIGOR/VIGOR
GRANDESP  VIGOR/VIGOR
INTERIORSP  VIGOR/VIGOR
SuL VIGOR/VIGOR
MS,G0eDF  NESTLE GREGO/NESTLE

I0GURTE LIQUIDO

20
NESTLE GREGO/NESTLE

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS

ITAMBE/LACTALIS
NESTLE GREGO/NESTLE
NESTLE GREGO/NESTLE
NESTLE GREGO/NESTLE
BATAVO GREGO/LACTALIS
VIGOR/VIGOR

30
BATAVO GREGO/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
VIGOR/VIGOR
YORGUS/0. A. WILHELMS

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS

BATAVO GREGO/LACTALIS
NESTLE GREGO/NESTLE
BATAVO GREGO/LACTALIS

49

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS
TAMBE/LACTALIS

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS
BATAVO GREGO/LACTALIS

BATAVO GREGO/LACTALIS

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS

59

YORGUS/O. A. WILHELMS

BATAVO GREGO/LACTALIS

BATAVO GREGO/LACTALIS

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS
YORGUS/0. A. WILHELMS
BATAVO/LACTALIS

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS
TAMBE/LACTALIS

Top 5 (%)
841
908
804
868
930
928
931
845

10

BRASIL  DANONE/DANONE LACTEOS
NORDESTE ~ BETANIA/CBL

MG, ES, INT.RJ ITAMBE/LACTALIS
GRANDER)  DANONE/DANONE LACTEOS
GRANDESP ~ DANONE/DANONE LACTEOS
INTERIOR SP DANONE/DANONE LACTEOS
SuL BATAVO/LACTALIS
MS,GOeDF  DANONE/DANONE LACTEOS

88 | SUPERHIPER =nsras
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29

ACTIVIA/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
TAMBE/LACTALIS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS

39

BATAVO/LACTALIS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
[TAMBE/LACTALIS

4°
TAMBE/LACTALIS

NESTLE/NESTLE

VERDE CAMPO WHEY/VERDE CAMPO
ACTIVIA/DANONE LACTEOS

VIGOR/ VIGOR

[TAMBE/LACTALIS
FRIMESA/FRIMESA
ACTIVIA/DANONE LACTEOS

59

NESTLE/NESTLE

[SIS/LAT. BELO VALE

PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE
NESTLE/NESTLE

YOPRO/DANONE LACTEOS
VIGOR/VIGOR

TIROL/TIROL

NESTLE/NESTLE

Top 5 (%)
468
449
46,7
640
545
556
504
34



I0GURTE POLPA/NATURAL

19
BRASIL  NESTLE/NESTLE
NORDESTE  NESTLE/NESTLE
MG, ES, INT. RJ ITAMBE/LACTALIS
GRANDER)  ITAMBE/LACTALIS
GRANDESP  NESTLE/NESTLE
INTERIORSP  NESTLE/NESTLE
SuL BATAVO/LACTALIS
MS,GOe DF  ITAMBE/LACTALIS

29
BATAVO/LACTALIS
BETANIA/CBL
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
VIGOR/VIGOR
BATAVO/LACTALIS
FRIMESA/FRIMESA
BATAVO/LACTALIS

39
TAMBE/LACTALIS
NINHO/NESTLE
NINHO/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE

4°
VIGOR/VIGOR
DANONE/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS
NINHO/NESTLE
DANONE/DANONE LACTEOS
[TAMBE/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
NINHO/NESTLE

59

NINHO/NESTLE

TAMBE/LACTALIS

PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE
BATMILK/LACTALIS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
NINHO/NESTLE
CAROLINA/LATICINIOS CAROLINA

Top5(%)
559
615
628
604
608
610
656
604

MARGARINA DIET/LIGHT
10
BRASIL  QUALY/BRF
NORDESTE ~ QUALY/BRF
MG, ES, INT. RJ QUALY/BRF
GRANDER)  QUALY/BRF
GRANDESP  QUALY/BRF
INTERIORSP QUALY/BRF
SUL QUALY/BRF
MS,GOeDF  QUALY/BRF

& A%

[ W@l MARGARINAREGULAR

conse

=asras 12
BRASIL  QUALY/BRF
NORDESTE  QUALY/BRF
MG, ES, INT.R) QUALY/BRF
GRANDER)  QUALY/BRF
GRANDESP  QUALY/BRF
INTERIORSP QUALY/BRF
SuL QUALY/BRF
MS,GOeDF  QUALY/BRF

MASSAS REFRIGERADAS +PIZZAS

20
DORIANA/SEARA
DORIANA/SEARA
DORIANA/SEARA
DELICIA/SEARA
DORIANA/SEARA
DORIANA/SEARA
DORIANA/SEARA
DORIANA/SEARA

29
DELICIA/SEARA
PRIMOR/SEARA
DELICIA/SEARA
DELICIA/SEARA
DELICIA/SEARA
DORIANA/SEARA
DORIANA/SEARA
DELICIA/SEARA

39
DELICIA/SEARA
*Nao declarado
DELICIA/SEARA
DORIANA/SEARA
DELICIA/SFARA
DELICIA/SEARA
DELICIA/SEARA
DELICIA/SEARA

39
DORIANA/SEARA
DELINE/BRF
CLAYBOM/BRF
CLAYBOM/BRF
DORIANA/SEARA
DELICIA/SEARA
DELICIA/SEARA
DORIANA/SEARA

40
C0AMO/COAMO
*Néo declarado
*Néo declarado
*Nao declarado
COAMO/COAMO
*Ndo declarado
COAMO/COAMO
*Néo declarado

40
CLAYBOM/BRF
DELICIA/SEARA
CREMOSY/SEARA
CREMOSY/SEARA
BECEL/UNILEVER
CLAYBOM/BRF
BECEL/UNILEVER
CLAYBOM/BRF

50

*Néo declarado
*Néo declarado
“Nao declarado
*Nao declarado
*Ndo declarado
*Néo declarado
*Ndo declarado
*Néo declarado

5o
PRIMOR/SEARA

PURO SABOR/M. DIAS BRANCO
DORIANA/SEARA
VIGOR/VIGOR

CLAYBOM/BRF

VIGOR/VIGOR

CLAYBOM/BRF
CREMOSY/SEARA

Top5 (%)
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
1000
100,0
100,0

Top 5 (%)
800
80,8
941
96
86,2
891
845
955

10

BRASIL  SADIA/BRF
NORDESTE  SADIA/BRF

MG, ES, INT. R SADIA/BRF
GRANDER) ~ SADIA/BRF
GRANDESP  MASSA LEVE/SEARA
INTERIOR SP- MASSA LEVE/SEARA
SUL SADIA/BRF
MS,GOeDF ~ SEARA/SEARA

PAO DE QUEIIO

20

SEARA/SEARA
SEARA/SEARA
SEARA/SEARA
SEARA/SEARA
SADIA/BRF
MEZZANI/MEZZANI
SEARA/SEARA
SADIA/BRF

30

MASSA LEVE/SEARA
MASSA LEVE/SEARA
PIF PAF/PIF PAF
MEZZANI/MEZZANI
SEARA/SEARA
SADIA/BRF
ROMANHA/ROMANHA
MASSA LEVE/SEARA

4°
MEZZANI/MEZZANI
TERELINA/MASSAS DO VALE
JOSELITO/JOSELITO

MASSA LEVE/SEARA
MEZZANI/MEZZANI
SEARA/SEARA
ROMENA/MASSAS ROMENA
GERMANA/GERMANA

5o

PERDIGAO/BRF
MEZZANI/MEZZANI

MASSA LEVE/SEARA
INGRID/INGRID
BUONA/MASSAS MIRAMARE

Top 5(%)
517
700
519
670
734

MASSA DA FEIRA/MARIO ADRIANO AGUIAR DA COSTA 719

TALIANY/MASSAS P. A. C. IND. E COM.

MEZZANI/MEZZANI

540
676

10
BRASIL  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
NORDESTE  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS

MG, ES, INT. RI FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
GRANDER)  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
GRANDESP  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
INTERIOR P FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
SUL FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
MS,GOeDF  FORNO DEMINAS/FORNO DE MINAS

20

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
GOSTO MINEIRO/ARAUJO E LASS|
SEU NINICO/SEU NINICO

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
SABOR E MINAS/MINNAS ALIMENTOS
SABOR E MINAS/MINNAS ALIMENTOS
MINEIRINHO/MINEIRINHO

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS

39

CATUPIRY/CATUPIRY
CATUPIRY/CATUPIRY

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
MARICOTA/MARICOTA
CATUPIRY/CATUPIRY

MASSA LEVE/MASSA LEVE

SKO GERALDO/FORNO DE MINAS
PAO E ARTE/PAO E ARTE

40 50
MARICOTA/MARICOTA SEU NINICO/SEU NINICO
DELICIA MINEIRA/ELENILDA BRITOMAIA  RAINHA/RAINHA

PIF PAF/PIF PAF MARICOTA/MARICOTA
BARAO DE MINAS/BARAO DEMINAS  CATUPIRY/CATUPIRY
MASSA LEVE/SEARA ZIN PAO/ZINPAQ
CATUPIRY/CATUPIRY TATI MINAS/TATI MINAS

SERRA MINEIRA/PAQ DE QUEIO MINEIRACO CATUPIRY/CATUPIRY

OURO FINO/INDUSTRIA OURO FINO

GERMANA/D [TALIA

Top 5(%)
679
795
805
909
850
793
652
738

SUPERHIPER =Asras | 89
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alimentos pereciveis

Lideresdevendas

Batata Congelada

BRASIL
BEM BRASIL/BEM BRASIL

12

N
)

MCCAIN/MCCAIN

38

UAI/BEM BRASIL

=
I

SADIA/BRF

Top5

90

CANTU/CANTU ALIMENTOS

Nordeste

MCCAIN/MCCAIN

BEM BRASIL/BEM BRASIL
SADIA/BRF
SMAKEN/CLAREBOUT POTATOES
CANTU/CANTU ALIMENTOS
79.2%

AREA5

Interior de Sdo Paulo

BEM BRASIL/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN
UNISABOR/BEM BRASIL
SADIA/BRF
AURORA/AURORA
91,5%

SUPERHIPER =ABRAS
ABRIL2024

MG, ES, interior RJ

BEM BRASIL/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN

UAI/BEM BRASIL

SADIA/BRF

CROQUES/PRODUTOS ALIMENTICIOS CROQUES
8771%

PR,SCeRS

MCCAIN/MCCAIN

BEM BRASIL/BEM BRASIL
BINT/MCCAIN
COPACOL/COPACOL
UAI/BEM BRASIL

719%

Participacao Top 5

16,5%

Dol o

Grande Rio de Janeiro

MCCAIN/MCCAIN

BEM BRASIL/BEM BRASIL
PRIME FRIES/GOLDEN FOODS
UAI/BEM BRASIL
CANTU/CANTU ALIMENTOS
68,0%

MS, GO e DF

BEM BRASIL/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN
COPACOL/COPACOL
UAI/BEM BRASIL

CASA DE MAE/UNIGRUPO
794%

Grande Sao Paulo

MCCAIN/MCCAIN

BEM BRASIL/BEM BRASIL
SADIA/BRF

UAI/BEM BRASIL
AURORA/AURORA
91.8%



"\ Naio é coincidéncia /
U Aque as batatas mais / V
VU \amadas pelos seus
\ clientes sejamas |
Y maisvendidas |

Batatos

Carinhas

Com Bem Brasil ¢ assim: alta qualidade, vendas [a em cima. ‘Oivertidas, saborosas,
de qualidade incomparavel, as opcoes Bem Brasil sao sucesso garantido no freezer.
€ aumento certo nas vendas.

Entre em.contato COoNnosco e comece a 00"191’
os maiores e melhores resultados.
bembrasilfood

em Br aS'l batatasbembrasil

Alimentando bons momentos “Nielsen 2023



alimentos pereciveis

Lideresdevendas

Margarina Regular

BRASIL

12

QUALY/BRF

N
)

DELICIA/SEARA

W
1)

DORIANA/SEARA

=
I

CLAYBOM/BRF

Top5

92

PRIMOR/SEARA

Nordeste

QUALY/BRF

PRIMOR/SEARA

DELINE/BRF

DELICIA/SEARA

PURO SABOR/M. DIAS BRANCO
80,8%

AREA5

Interior de Sdo Paulo

QUALY/BRF
DORIANA/SEARA
DELICIA/SEARA
CLAYBOM/BRF
VIGOR/VIGOR
891%

SUPERHIPER =ABRAS
ABRIL2024

MG, ES, interior RJ

QUALY/BRF
DELICIA/SEARA
CLAYBOM/BRF
CREMOSY/SEARA
DORIANA/SEARA
94,1%

PR,SCeRS

QUALY/BRF
DORIANA/SEARA
DELICIA/SEARA
BECEL/UNILEVER
CLAYBOM/BRF
84,5%

Participacao Top 5

30,0%

Dol o

Grande Rio de Janeiro

QUALY/BRF
DELICIA/SEARA
CLAYBOM/BRF
CREMOSY/SEARA
VIGOR/VIGOR
92,6%

Grande Sao Paulo

QUALY/BRF
DELICIA/SEARA
DORIANA/SEARA
BECEL/UNILEVER
CLAYBOM/BRF
86,2%

AREA7

MS, GO e DF

QUALY/BRF
DELICIA/SEARA
DORIANA/SEARA
CLAYBOM/BRF
CREMOSY/SEARA
95,5%



Um portfolio
paraencher a
mesa e o bolso!

Delicia possui o portfolio de margarinas a marcade

mals completo do mercado para atender mtl.l‘gﬂl'inﬂ,i

a todas as ocasibes de consumo. com creime
de leite

——— ol -

Vantagens para voce vender mais! Confiratodaalinhade
produtos no site; delicia.com.br

Crescimento de " Patrocinadorg

mmﬂ# EE% f dos malongs
e

i da Ein:;-_f.ilcul
ultimos arncs?

100% de

conhGo t Mareo corm
e . Prosnnga am mals
::;'3;:'“ = ! R‘S do 9 MILHOES de
- lores Brasileiros !

de compra®®

Leve Delicia para suas gondolas e boas vendas!



alimentos pereciveis

Lideresdevendas

Pao de Queijo

BRASIL

12

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS

N
)

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS

38

CATUPIRY/CATUPIRY

=
I

MARICOTA/MARICOTA

Top5

94

SEU NINICO/SEU NINICO

Nordeste

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
GOSTO MINEIRO/ARAUIO E LASS|
CATUPIRY/CATUPIRY

DELICIA MINEIRA/ELENILDA BRITO MAIA
RAINHA/RAINHA

795%

AREA5

Interior de Sdo Paulo

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
SABOR E MINAS/MINNAS ALIMENTOS
MASSA LEVE/MASSA LEVE
CATUPIRY/CATUPIRY

TATI MINAS/TATI MINAS

793%

SUPERHIPER =ABRAS
ABRIL2024

MG, ES, interior RJ

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
SEU NINICO/SEU NINICO

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
PIF PAF/PIF PAF
MARICOTA/MARICOTA

80,5%

PR,SCeRS

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
MINEIRINHO/MINEIRINHO

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
SERRA MINEIRA/PAO DE QUEIJO MINEIRAGO
CATUPIRY/CATUPIRY

65,2%

Participacao Top 5

6/9%

Dol o

Grande Rio de Janeiro

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
MARICOTA/MARICOTA

BARAO DE MINAS/BARAO DE MINAS
CATUPIRY/CATUPIRY

909%

MS, GO e DF

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
PAO E ARTE/PAO E ARTE

OURO FINO/INDUSTRIA OURO FINO
GERMANA/D ITALIA

73,8%

Grande Sao Paulo

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
SABOR E MINAS/MINNAS ALIMENTOS
CATUPIRY/CATUPIRY

MASSA LEVE/SEARA

ZIN PAO/ZINPAO

85,0%



ESTAMOS ENTREAS  /
5 MARCAS QUEMAIS "\&~
VENDERAM EM 2023

NA GRANDE SAO PAULO E INTERIOR DE SAQ PAULO 29 LUGAR NA CAPITAL DE SP 29 LUGAR NO INTERIOR DE SP

E COM MUITO ORGULHO QUE DEDICAMOS ESSA CONQUISTA A TODOS 0S NOSSOS
COLABORADORES, REPRESENTANTES E CLIENTES. NOSSO MUITO OBRIGADO.

5 Toda hora é hora.
[ £ d

orle rama ity welobe s wder b o Bt

&= 1 4577-9900 EXd contato@saboreminas.com.br



alimentos pereciveis

Lideresde vendas
Vegetal Congelado

BRASIL

12 D'AUCY/D'AUCY
SEARA/SEARA
32 SADIA/BRF

COPACOL/COPACOL O/
/0

N
)

Participacao Top 5

=
I

2 SWIFT/SEARA

i e Dol o

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande Sao Paulo
2 SADIA/BRF SEARA/SEARA BONDUELLE/BONDUELLE D'AUCY/D'AUCY
2 SEARA/SEARA PIF PAF/PIF PAF SEARA/SEARA SEARA/SEARA
a D'AUCY/D'AUCY BEM BRASIL/BEM BRASIL D'AUCY/D'AUCY SWIFT/SEARA
a MACAXEIRA DE PAU/M.E.S. FREITAS SADIA/BRF MCCAIN/MCCAIN SADIA/BRF
2 BONDUELLE/BONDUELLE D'AUCY/D'AUCY SADIA/BRF PRATIGEL/PRATIGEL
Top 5 826% 83,4% 66,4% 79.2%
AREAS AREA 6 AREA7
Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
2 D'AUCY/D'AUCY SEARA/SEARA SEARA/SEARA
2 SEARA/SEARA COPACOL/COPACOL D'AUCY/D'AUCY
a SADIA/BRF VERD FACIL/VERD FACIL COPACOL/COPACOL
a SWIFT/SEARA LAR/LAR BOM PASTOR/BOM PASTOR
a PRATIGEL/PRATIGEL SADIA/BRF SADIA/BRF
Top 5 704% 62,2% 82,7%
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Vegetais D'aucy no Brasil & Greenyard,
i ider gic) obal no segmentoll!

Site da D'aucy: Telefone: Grupo: Site do grupo:



BIBs 02 vendas

\2 ) PETIT SUISSE

= ABRAS Top 5(%)
BRASIL DANON|NHO/DANONE LACTEOS CHAMB|NHO/NEST|_E ELEGE/LACTAUS BATAV|NHO/LACTAL|S |TAMBE/LACTAL|S 879
NORDESTE  DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO/NESTLE BETANIA/CBL FLAMBYNHO/LATICINIOS FLAMBOYA  DANONINHO/DANONE LACTEOS 921
MG, ES, INT.RJ DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO/NESTLE TREVINHO/TREVO ITAMBE/LACTALIS ELEGE/LACTALIS 933
GRANDER)  DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO/NESTLE ELEGE/LACTALIS ITAMBE/LACTALIS DANONINHO/DANONE LACTEOS 941
GRANDESP  DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO/NESTLE ELEGE/LACTALIS DANONINHO/DANONE LACTEOS BATAVINHO/LACTALIS 951
INTERIORSP DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO/NESTLE ELEGE/LACTALIS BATAVINHO/LACTALIS DANONINHO/DANONE LACTEQS 940
SuL DANONINHO/DANONE LACTEOS BATAVINHO/LACTALIS ELEGE/LACTALIS CHAMBINHO/NESTLE FRIMINHO/FRIMESA 903
MS,GOeDF  DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO/NESTLE ELEGE/LACTALIS FRUTAPINHO/FRUTAP PETIT CAROL/LATICINIOS CAROLINA 770

QUENOS CREMOSOS

Top 5 (%)
BRASIL PHlLADELPHlA/MONDELEZ DANUBlO/VIGOR POLENGHl/POLENGHI VlGOR/VIGOR PRESIDENT/LACTALIS 92,2
NORDESTE  PHILADELPHIA/MONDELEZ POLENGHI/POLENGHI DANUBIO/VIGOR VIGOR/VIGOR PRESIDENT/LACTALIS 90,6
MG, ES, INT.RJ DANUBIO/VIGOR PHILADELPHIA/MONDELEZ POLENGHI/POLENGHI PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE VIGOR/VIGOR 884
GRANDERJ  PHILADELPHIA/MONDELEZ DANUBIO/VIGOR POLENGHI/POLENGHI VIGOR/VIGOR PRESIDENT/LACTALIS 969
GRANDESP  PHILADELPHIA/MONDELEZ DANUBIO/VIGOR POLENGHI/POLENGHI VIGOR/VIGOR PRESIDENT/LACTALIS 976
INTERIORSP  PHILADELPHIA/MONDELEZ DANUBIO/VIGOR POLENGHI/POLENGHI VIGOR/VIGOR PRESIDENT/LACTALIS 933
SuL DANUBIO/VIGOR POLENGHI/POLENGHI PHILADELPHIA/MONDELEZ PRESIDENT/LACTALIS VIGOR/VIGOR 96,5
MS,GOeDF  PHILADELPHIA/MONDELEZ DANUBIO/VIGOR POLENGHI/POLENGHI VIGOR/VIGOR PRESIDENT/LACTALIS 927

QUENOS ESPECIAIS

Top 5 (%)
BRASIL PRESIDENT/LACTALIS VIGOR/VIGOR FAIXA AZUL/VIGOR REGINA/REGINA PARMlSSIMO/PARMlSSIMO 615
NORDESTE  FAIXA AZUL/VIGOR REGINA/REGINA PRESIDENT/LACTALIS VIGOR/VIGOR DAVACA/P&L 637
MG, ES, INT. RJ PRESIDENT/LACTALIS FAIXA AZUL/VIGOR VIGOR/VIGOR REGINA/REGINA PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE 568
GRANDER)  PRESIDENT/LACTALIS REGINA/REGINA VIGOR/VIGOR FAIXA AZUL/VIGOR GRAN MESTRI/GRAN MESTRI 752
GRANDESP  VIGOR/VIGOR PRESIDENT/LACTALIS FAIXA AZUL/VIGOR ITALAC/GOIASMINAS TIROLEZ/TIROLEZ 732
INTERIORSP VIGOR/VIGOR PRESIDENT/LACTALIS FAIXA AZUL/VIGOR ITALAC/GOIASMINAS TIROLEZ/TIROLEZ 723
SuL PRESIDENT/LACTALIS VIGOR/VIGOR PARMISSIMO/PARMISSIMO FAIXA AZUL/VIGOR SANTA CLARA/SANTA CLARA 606
MS,GOeDF  FAIXAAZUL/VIGOR VIGOR/VIGOR PRESIDENT/LACTALIS PIRACANJUBA/BELA VISTA [TAMBE/LACTALIS 697

Top 5 (%)
BRASIL V|GOR/VIGOR CATUPlRY/CATUPIRY |TAMBE/LACTALI5 POCOS DE CALDAS/LACTALIS TIROLEZ/TIROLEZ 529
NORDESTE  BETANIA/CBL NESTLE/NESTLE SABORE VIDA/SABOR E VIDA CATUPIRY/CATUPIRY VIGOR/VIGOR 534
MG, ES, INT. RJ PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE ITAMBE/LACTALIS VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY CAMPONESA/EMBARE 619
GRANDER/  VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY ITAMBE/LACTALIS ELEGE/LACTALIS GODAM/GODIVA 736
GRANDESP  VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY TIROLEZ/TIROLEZ POCOS DE CALDAS/LACTALIS DANONE/DANONE LACTEQS 758
INTERIORSP VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY TIROLEZ/TIROLEZ POGOS DE CALDAS/LACTALIS DANONE/DANONE LACTEOS ng
SuL TIROL/TIROL VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY POGOS DE CALDAS/LACTALIS SANTA CLARA/SANTA CLARA 529
MS,GOeDF  ITAMBE/LACTALIS VIGOR/VIGOR CANTO DE MINAS/CANTO DEMINAS  NESTLE/NESTLE CATUPIRY/CATUPIRY 650

SOBREMESA PRONTA GELIFICADA

Top 5 (%)

BRASIL BATAVO/ LACTALIS
NORDESTE  CHANDELLE/NESTLE

MG, ES, INT.RJ DANETTE/DANONE LACTEOS
GRANDER)  DANETTE/DANONE LACTEOS
GRANDESP  DANETTE/DANONE LACTEOS
INTERIOR P DANETTE/DANONE LACTEOS
SuL BATAVO/LACTALIS
MS,GOeDF  CHANDELLE/NESTLE
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DANETTE/DANONE LACTEOS
DANETTE/DANONE LACTEOS
CHANDELLE/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
CHANDELLE/NESTLE
DANETTE/DANONE LACTEOS

CHANDELLE/N ESTLE
BATAVO/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
CHANDELLE/NESTLE
CHANDELLE/NESTLE
CHANDELLE/NESTLE
DANETTE/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS

ITAMBE/LACTALIS
NESTLE/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
[TAMBE/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
VIGOR/VIGOR
FRIMESA/FRIMESA
ITAMBE/LACTALIS

FRIMESA/FRIMESA
[TAMBE/LACTALIS
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE

DOCERIA DA REBEKA/REBEKA
DOCERIA DA REBEKA/REBEKA
DOCERIA DA REBEKA/REBEKA
VIGOR/VIGOR

911
995
96,2
969
949
935
929
912
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mamas 12 2 3 40 5 Top 5 (%)
BRASIL  KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE JUNDIA/IUNDIA BACIODILATTE/BACIODILATTE  NOBRELLY/FRONERI 604
NORDESTE ~ KIBON/UNILEVER FROSTY/FROSTY NESTLE/NESTLE QUY SORWETTO/INCOLAT FRUT BISS/FRUT BISS 558
MG, ES,INT. RJ KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE GELLAK/GELLAK NOBRELLI/FRONERI BACIO DI LATTE/BACIO DI LATTE 696
GRANDER! ~ KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE SL00P/SL00P BACIODILATTE/BACIODILATTE  NOBRELLI/FRONERI 774
GRANDESP  NESTLE/NESTLE KIBON/UNILEVER JUNDIA/JUNDIA BACIODILATTE/BACIODILATTE  HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS 688
INTERIORSP NESTLE/NESTLE KIBON/UNILEVER JUNDIA/JUNDIA PIMPINELLA/PIMPINELLA BACIO DI LATTE/BACIO DILATTE 713
SuL KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE PAVILOCHE/PAVILOCHE TRIVIALY/TRIVIALY NOBRELLI/FRONERI 633
MS,GOeDF  KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE CREME MEL/CREME MEL BACIODILATTE/BACIODILATTE  VILELA/EDIMAR VILELA 633
VEGETAL CONGELADO

1 2 3 40 5 Top 5 (%)
BRASIL  DAUCY/DAUCY SEARA/SEARA SADIA/BRF COPACOL/COPACOL SWIFT/SEARA 611
NORDESTE  SADIA/BRF SEARA/SEARA DAUCY/DAUCY MACAXEIRA DE PAU/MFS. FREITAS  BONDUELLE/BONDUELLE 826
MG, ES,INT. R SEARA/SEARA PIF PAF/PIF PAF BEM BRASIL/BEM BRASIL SADIA/BRF DAUCY/DAUCY 834
GRANDER!  BONDUELLE/BONDUELLE SEARA/SEARA DAUCY/DAUCY MCCAIN/MCCAIN SADIA/BRF 664
GRANDESP  DAUCY/D'AUCY SEARA/SEARA SWIFT/SEARA SADIA/BRF PRATIGEL/PRATIGEL 92
INTERIORSP DIAUCY/DAUCY SEARA/SEARA SADIA/BRF SWIFT/SEARA PRATIGEL/PRATIGEL 704
suL SEARA/SEARA COPACOL/COPACOL VERD FACIL/VERD FACIL LAR/LAR SADIA/BRF 622
MS,GOeDF  SEARA/SEARA DAUCY/DAUCY COPACOL/COPACOL BOM PASTOR/BOM PASTOR SADIA/BRF 827




Umacesta
emascensao

Apesar da desaceleracdo em comparagdo
ao estudo anterior, a categoria de bazar
registrou um crescimento de 4% em valor
e 3,1% em volume de vendas

PORRENATARUIZ

>>Conhecida por oferecer uma ampla variedade de pro-
dutos e solugdes convenientes para os consumidores, as
redes de varejo disponibilizam uma diversidade de
opc¢oes que facilitam a busca pelo que o cliente precisa,
tudo em um sé lugar.
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Maior importancia
nesta cesta:

Pneus

|g,ﬁ"/u

Alimentos para cies

IB,'%

Alimentosparagatos

"],ﬁ%

Artigos de mesa

",g%

Em comparagdo com os dados de
2022, esta categoria apresentou um
aumento significativo de 4% em valor e
3,1% em volume de vendas, revitalizan-
do a suaimportancia no mercado. Isso
indica que os consumidores estéo
novamente prestando atengdo a essa
categoria, seja para adquirir itens para
casa, veiculos ou animais de estimacéo.

No estudo anterior, os alimentos
para pets sofreram uma queda nas pre-
feréncias dos consumidores, mas, neste
ano, houve uma variagéo positiva de
4,8% paraalimentos de gatos eumaleve
reducdo de -0,5% para alimentos de
cées, ainda assim superior ao ano ante-
rior, que registrou uma queda de -8,1%.

Os produtos que se destacaram e
impulsionaram o crescimento da cate-
goria foram: potes plasticos (26,9%), arti-
gos paramesa (12,3%) e pneus (7,9%). @



Top 2 entre as marcas
mais populares nos
corredores dos
supermercados.*

Nos visite na

APAS Show 2024

@ facilitaepronto.com.br @ @facilitaepronto 9 Expo Center Norte
*Pesquisa Mais Mais SuperVarejalScanntiech | Envalténos para alimentos Séo Paulo

Interior de SP | Margo 2024
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Diversifique
seu mix de
produtos com
quem entende
do seu negécio!

Bompack

E bom. E pratico

UMA MARCA

£ EMBRAST

Variedade para
o seu cliente,
rentabilidade

ke para a sua rede.
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Fale com um de nossos representantes
e abastec¢a seu ponto de venda.

Acesse agora
e conhega toda
nossa linha

bompackoficial ﬁ bompack @ www.embrast.com.br




nazar | literes de vendas

Top 5 (%)
597
ni
60,0
746
80,7
748
628
609

Top5(%)
818
868
820
925
874
852
781
846

Top 5 (%)
817
832
8838
960
881
846
801
902

Top 5 (%)
757
68,1
775
826
903
816
791

Y
PO mvommcies
10 20 30 40 50
BRASIL PEDIGREE/MARS DOG CHOW/N ESTLE KELDOG/KELCO ALPO/ NESTLE C0BY/DOG CHOICE
NORDESTE  PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE C0BY/DOG CHOICE BALANCE/BRF KELDOG/KELCO
MG, ES, INT. R) PEDIGREE/MARS TUFAO/INPROVETER PITTY/LUPUS DOG CHOW/NESTLE KYNUS/BRASWEY
GRANDER)  PEDIGREE/MARS FOSTER/LUPUS DOG CHOW/NESTLE GRAN CAO/GRAN CHAMP/MARS
GRANDESP  PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE COBY/DOG CHOICE KELDOG/KELCO BAW WAW/GRUPO RACf)ES REIS
INTERIORSP  PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE BAW WAW/GRUPO RA(;()ES REIS ALPO/NESTLE SPECIAL DOG/MANFRIM
SUL PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE KELDOG/KELCO ALPO/NESTLE SPECIAL DOG/MANFRIM
MS,GOeDF  PEDIGREE/MARS VITTAMAX/MATSUDA DOG CHOW/N ESTLE FAISCA/NUTRIDANI KARINO/NEOVIA
ALIMENTO PARA GATOS
1 2 30 4 5
BRASIL  WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE DREAMIES/MARS KITEKAT/MARS ONE/NESTLE
NORDESTE ~ WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE KITEKAT/MARS DREAMIES/MARS ONE/NESTLE
MG, ES, INT.R) WHISKAS/MARS FRISKIES/N ESTLE KITEKAT/MARS DREAMIES/MARS QUATREE/NUTRISANTOS
GRANDER)  WHISKAS/MARS FRISKIES/N ESTLE DREAMIES/MARS KITEKAT/MARS GRAN CAT/GRANFINO
GRANDESP ~ WHISKAS/MARS FRISKIES/N ESTLE DREAMIES/MARS KITEKAT/MARS BALANCE/BRF
INTERIORSP  WHISKAS/MARS FRISKIES/N ESTLE DREAMIES/MARS KITEKAT/MARS QUALIDY/ADIMAX
SUL WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE DREAMIES/MARS SPECIAL CAT/MANFRIM KITEKAT/MARS
MS,GOeDF  WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE VITTAMAX/MATSUDA KITEKAT/MARS DREAMIES/MARS
CERA AUTOMOTIVA
12 2° 30 4° 52
BRASIL PROAUTO/TRADING CARE LUXCAR/FLAPS BRILL/INTERBRILHO GRAND PRIX/SC JOHNSON CARNU/SCJOHNSON
NORDESTE  PROAUTO/TRADING CARE CARNU/SCJOHNSON GRAND PRIX/SCJOHNSON LUXCAR/FLAPS BRILL/INTERBRILHO
MG, ES, INT. R) PROAUTO/TRADING CARE BRILL/INTERBRILHO RODABRILL/INTERBRILHO GRAND PRIX/SCJOHNSON LUXCAR/FLAPS
GRANDER/  PROAUTO/TRADING CARE LUXCAR/FLAPS CARNU/SCJOHNSON GRAND PRIX/SCJOHNSON BRILL/INTERBRILHO
GRANDESP  LUXCAR/FLAPS PROAUTO/TRADING CARE BRILL/INTERBRILHO RODABRILL/INTERBRILHO GRAND PRIX/SCJOHNSON
INTERIORSP  LUXCAR/FLAPS PROAUTO/TRADING CARE BRILL/INTERBRILHO GRAND PRIX/SC JOHNSON RODABRILL/INTERBRILHO
SUL PROAUTO/TRADING CARE GRAND PRIX/SC JOHNSON FREE WAY/CRIVIALLI SUPER CLEAN  LUXCAR/FLAPS CARNU/SC JOHNSON
MS,GOeDF  PROAUTO/TRADING CARE GRAND PRIX/SCJOHNSON BRILL/INTERBRILHO LUXCAR/FLAPS POLITRIZ/POLITRIZ
COLA (CIANOACRIALATO)
19 29 39 49 59
BRASIL  SUPER BONDER/HENKEL TEK BOND/ATB ADESIVOS BIC/BIC DUREPOXI/HENKEL PRITT/HENKEL
NORDESTE  SUPER BONDER/HENKEL TEK BOND/ATB ADESIVOS POLAR/POLAR BIC/BIC DUREPOXI/HENKEL
MG, ES, INT.R) SUPER BONDER/HENKEL TEK BOND/ATB ADESIVOS DUREPOXI/HENKEL THREE BOND/ THREE BOND UP BOND/UNIAQ PERMANENTE
GRANDER)  SUPER BONDER/HENKEL TEK BOND/ATB ADESIVOS BIC/BIC LOCTITE/HENKEL POLAR/POLAR
GRANDESP  SUPER BONDER/HENKEL TEK BOND/ATB ADESIVOS SCOTCH/3M THREE BOND/THREE BOND PRITT/HENKEL
INTERIORSP  SUPER BONDER/HENKEL TEK BOND/ATB ADESIVOS DUREPOXI/HENKEL BIC/BIC PRITT/HENKEL
SuUL SUPER BONDER/HENKEL TEK BOND/ATB ADESIVOS PRITT/HENKEL BIC/BIC DUREPOXI/HENKEL
MS,GOeDF  SUPER BONDER/HENKEL TEK BOND/ATB ADESIVOS SCOTCH/3M BIC/BIC PRITT/HENKEL

758

ENVOLTORIO PARA ALIMENTOS

1 20 30 40 50
BRASIL  WYDA/WYDA FREEZER ROLL/DOVER BOM PACK/BOMPACK BOREDA/BOREDA KIKO/KIKO IND. E COM.
NORDESTE ~ WYDA/WYDA PRATSY/ALUMILESTE TERMICA/TERMICA FREEZER ROLL/DOVER LIFE CLEAN/LIFE CLEAN
MG, ES, INT. R} WYDA/WYDA BOREDA/BOREDA GLOBOPACK/SUPER GLOBO BOM PACK/BOMPACK FREEZER ROLL/DOVER
GRANDER! ~ WYDA/WYDA MELLO/MELLO ROLITTO/KENTINHA LUMIPAM/LUMIPAM FREEZER ROLL/DOVER
GRANDESP ~ WYDA/WYDA FREEZER ROLL/DOVER MAJIPACK/INPROCO FACILITA & PRONTO/EBEG EMB. DESCARTAVEIS COZINHA PRATICA/COZINHA PRATICA
INTERIORSP WYDA/WYDA THERMOPRAT/ THERMOPRAT FACILITA & PRONTO/EBEG EMB. DESCARTAVEIS FREEZER ROLL/DOVER BOM PACK/BOMPACK
SUL WYDA/WYDA BOM PACK/BOMPACK GIOPACK/GIOCA IND. COM. ROYAL PACK/ROYAL PACK COZINHA PRATICA/COZINHA PRATICA
MS,GOeDF ~ WYDA/WYDA LUMIPAM/LUMIPAM FACILITA & PRONTO/EBEG EMB. DESCARTAVEIS FREEZER ROLL/DOVER THERMOPRAT/THERMOPRAT
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Top 5 (%)
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587
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PREMIUM

Canister Kibe Especial uma delicia que combina o sabor e a tradiGis da culindria drabe,
Sem corantes artificiais e enriquecido com Omega 3 e 6, oferece nutrigio com-;a'l'éi:a
e sabor Unico, Com 21% de proteina, vitaminas € minerais essenciais, promove salde

e vitalidade, Proporcione o melhor para seu fiel amigo,
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www.brazilianpetfoods.com.br
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bazar

Lideresdevendas
Alimento para Cées

BRASIL
12 PEDIGREE/MARS
DOG CHOW/NESTLE
KELDOG/KELCO

ALPO/NESTLE 9 70/
52 COBY/DOG CHOICE ’ 0

EEY ECTHRNEEN ECERNN KT

Participacao Top 5

W N
o | 1w

=
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 PEDIGREE/MARS PEDIGREE/MARS PEDIGREE/MARS PEDIGREE/MARS
23 DOG CHOW/NESTLE TUFAO/INPROVETER FOSTER/LUPUS DOG CHOW/NESTLE
2 (OBY/DOG CHOICE PITTYLUPUS DOG CHOW/NESTLE COBY/DOG CHOICE
2 BALANCE/BRF DOG CHOW/NESTLE GRAN CAO/GRAN KELDOG/KELCO i
52 KELDOG/KELCO KYNUS/BRASWEY CHAMP/MARS BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
Top5 717% 60,0% 74,6% 80,7%
EEY  ITY AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
1% PEDIGREE/MARS PEDIGREE/MARS PEDIGREE/MARS
22 DOGCHOW/NESTLE DOG CHOW/NESTLE VITTAMAX/MATSUDA
2 BAW WAW/GRUPO RACOES REIS KELDOG/KELCO DOG CHOW/NESTLE
42 ALPO/NESTLE ALPO/NESTLE FAISCA/NUTRIDANI
2 SPECIALDOG/MANFRIM SPECIAL DOG/MANFRIM KARINO/NEOVIA
Top5 748% 62,8% 609%
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Conhega alinha complota
do Potcars no noses e
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Lideresdevendas
Cera Automotiva

BRASIL

12 PROAUTO/TRADING CARE
LUXCAR/FLAPS

32 BRILL/INTERBRILHO

GRAND PRIX/SC JOHNSON O
52 CARNU/SC JOHNSON , O

N
[

Participacao Top 5

o
I

OIS T T Y

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 PROAUTO/TRADING CARE PROAUTO/TRADING CARE PROAUTO/TRADING CARE LUXCAR/FLAPS
22 CARNU/SCJOHNSON BRILL/INTERBRILHO LUXCA’R/ FLAPS PROAUTO/TRADING CARE
2 GRAND PRIX/SCJOHNSON RODABRILL/INTERBRILHO CARNU/SCJOHNSON BRILL/INTERBRILHO
a LUXCAR/FLAPS GRAND PRIX/SCJOHNSON GRAND PRIX/SC JOHNSON RODABRILL/INTERBRILHO
52 BRILL/INTERBRILHO LUXCAR/FLAPS BRILL/INTERBRILHO GRAND PRIX/SCJOHNSON
Top5 82% 88,8% 96,0% 88,1%
inens [ ieas AREAT
Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 LUXCAR/FLAPS PROAUTO/TRADING CARE PROAUTO/TRADING CARE
22 PROAUTO/TRADING CARE GRAND PRIX/SCJOHNSON GRAND PRIX/SCJOHNSON
2 BRILL/INTERBRILHO FREE WAY/CRIVIALLI SUPER CLEAN BRILL/INTERBRILHO
42 GRAND PRIX/SCJOHNSON LUXCAR/FLAPS LUXCAR/FLAPS
2 RODABRILL/INTERBRILHO CARNU/SC JOHNSON POLITRIZ/POLITRIZ
Top5 846% 80,1% 90,2%
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Lideresdevendas

Fnvoltorio para Alimentos

BRASIL

12

WYDA/WYDA

FREEZER ROLL/DOVER

W N
o | I

BOM PACK/BOMPACK

o
I

BOREDA/BOREDA

KIKO/KIKO IND. E COM.

Nordeste

WYDA/WYDA
PRATSY/ALUMILESTE
TERMICA/TERMICA
FREEZER ROLL/DOVER
LIFE CLEAN/LIFE CLEAN
64,4%

Interior de Sdo Paulo

WYDA/WYDA

THERMOPRAT/ THERMOPRAT

FACILITA & PRONTO/EBEG EMB. DESCARTAVEIS
FREEZER ROLL/DOVER

BOM PACK/BOMPACK

1%

110 | SUPERHIPER =nasras
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MG, ES, interiorR)

WYDA/WYDA
BOREDA/BOREDA
GLOBOPACK/SUPER GLOBO
BOM PACK/BOMPACK
FREEZER ROLL/DOVER
21%

s [ dwens

PR,SCeRS

WYDA/WYDA

BOM PACK/BOMPACK
GIOPACK/GIOCA IND. COM.

ROYAL PACK/ROYAL PACK

COZINHA PRATICA/COZINHA PRATICA
599%

Grande Rio de Janeiro

WYDA/WYDA
MELLO/MELLO
ROLITTO/KENTINHA
LUMIPAM/LUMIPAM
FREEZER ROLL/DOVER
58,7%

MS, GO e DF

WYDA/WYDA

LUMIPAM/LUMIPAM

FACILITA & PRONTO/EBEG EMB. DESCARTAVEIS
FREEZER ROLL/DOVER
THERMOPRAT/ THERMOPRAT

69,2%

50,82%

EEY ECTHRNEEN ECERNN KT

Grande S3o Paulo

WYDA/WYDA

FREEZER ROLL/DOVER
MAJIPACK/INPROCO

FACILITA & PRONTO/EBEG EMB. DESCARTAVEIS
COZINHA PRATICA/COZINHA PRATICA
62,7%
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Lideresdevendas
[ dmpada

BRASIL

12 KIAN/KIAN
OUROLUX/OUROLUX
32 TASCHIBRA/BRASILUX

AVANT/INTERLUX O
52 ELGIN/ELGIN I O

OIS T T Y

N
[

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interiorR) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 KIAN/KIAN KIAN/KIAN KIAN/KIAN OUROLUX/OUROLUX
22 ELGIN/ELGIN OUROLUX/OUROLUX OUROLUX/OUROLUX KIAN/KIAN
2 OUROLUX/OUROLUX ULTRALUZ/ULTRALUZ AVANT/INTERLUX ELGIN/ELGIN
2 G LIGHT/G LIGHT AVANT/INTERLUX LEDVANCE/LEDVANCE GALAXY/GALAXY
52 RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS TASCHIBRA/BRASILUX ELGIN/ELGIN TASCHIBRA/BRASILUX
Top 5 812% 83,6% 96,5% 899%
ieeas [ inero AvEA7
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 OUROLUX/OUROLUX TASCHIBRA/BRASILUX OUROLUX/OUROLUX
22 KIAN/KIAN OUROLUX/OUROLUX KIAN/KIAN
2 TASCHIBRA/BRASILUX KIAN/KIAN TASCHIBRA/BRASILUX
42 FOXLUX/FOXLUX PHILIPS/PHILIPS GALAXY/GALAXY
2 ELGIN/ELGIN AVANT/INTERLUX ELGIN/ELGIN
Top 5 901% 82,2% 869%
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Lideresdevendas

M

amadeira

BRASIL

12

KUKA/KUKA

LILLO/LILLO

NEOPAN/NEOPAN

LOLLY/LOLLY BABY

14 |

FIONA/MUCAMBO (LILLO)

Participacao Top 5

34,6%

EEY ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

LILLO/LILLO
NEOPAN/NEOPAN
KUKA/KUKA
LOLLY/LOLLY BABY
FIONA/MUCAMBO (LILLO)
89.2%

s [ dwens

Interior de Sio Paulo

KUKA/KUKA
NEOPAN/NEOPAN
LILLO/LILLO
LOLLY/LOLLY BABY
AVENT/PHILIPS
83,7%

SUPERHIPER =ABRAS
ABRIL2024

MG, ES, interiorR)

KUKA/KUKA

LILLO/LILLO
FIONA/MUCAMBO (LILLO)
LOLLY/LOLLY BABY
NEOPAN/NEOPAN

93,2%

PR,SCeRS

KUKA/KUKA
LOLLY/LOLLY BABY
LILLO/LILLO
NEOPAN/NEOPAN
NUK/LILLO

89,5%

Grande Rio de Janeiro

CEFISA/CEFISA IND.E COM.
LILLO/LILLO
PITUCA/NEBRASKA
KUKA/KUKA
NEOPAN/NEOPAN

84,0%

MS, GO e DF

LILLO/LILLO
KUKA/KUKA
LOLLY/LOLLY BABY
PEPETA/PEPETA
NEOPAN/NEOPAN
83,2%

Grande S3o Paulo

KUKA/KUKA
LILLO/LILLO
NEOPAN/NEOPAN
BABY GO/DERMIWIL
LOLLY/LOLLY BABY
849%



45 anos de historia
e inovacao!

Fomos eleita, pelo 42 ano
consecutivo lider em vendas

Obrigado por fazer parte da nossa jornada!
Comemore conosco.

Nos acompanhe nas redes sociais @kukababyoficial



bazar

Lideresdevendas

Produtos para Auto

BRASIL

12 PROAUTO/TRADING CARE

N
[

LUXCAR/FLAPS

32 RODABRILL/INTERBRILHO

o
I

BUCAS/INTERBRILHO

52 AUTOCRAFT/TRADING CARE

Participacao Top 5

32,6%

EEY ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

12 PROAUTO/TRADING CARE
22 LUXCAR/FLAPS
2 RODABRILL/INTERBRILHO
2 BUCAS/INTERBRILHO
52 AUTOCRAFT/TRADING CARE
Top5 844%

MG, ES, interiorR)

PROAUTO/TRADING CARE
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
BUCAS/INTERBRILHO
RODABRILL/F5 IND. E COM.
90,2%

s [l dwens

Interior de Sdo Paulo

12 LUXCAR/FLAPS
22 PROAUTO/TRADING CARE
2 RODABRILL/INTERBRILHO
42 BUCAS/INTERBRILHO
2 RODABRILL/F5 IND. E COM.
Top5 874%

116 | SUPERHIPER =nasras
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PR,SCeRS

PROAUTO/TRADING CARE
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
BRILHOLAC/BRILHOLAC
BUCAS/INTERBRILHO
7,8%

Grande Rio de Janeiro

PROAUTO/TRADING CARE
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
RADNAQ/RADNAQ INDUSTRIA QUIMICA
STOCKCAR/CENTRALSUL

82,8%

MS, GO e DF

PROAUTO/TRADING CARE
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
AUTOCRAFT/TRADING CARE
BUCAS/INTERBRILHO
90,7%

Grande S3o Paulo

LUXCAR/FLAPS
PROAUTO/TRADING CARE
RODABRILL/INTERBRILHO
BUCAS/INTERBRILHO
RODABRILL/F5 IND. E COM.
90,8%
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P T A
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Lideresdevendas
Vassoura

BRASIL

12 NOVICA/BETTANIN
22 CONDOR/CONDOR

32 PHENIX/SANTA MARIA

42 ROSSI/A. W. ROSSI O
52 BRILHUS/BETTANIN I O

OIS T T Y

Participacao Top 5

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 CONDOR/CONDOR NOVICA/BETTANIN NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR
22 NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR ROSSI/A. W.ROSSI NOVICA/BETTANIN
2 PHENIX/SANTA MARIA PUREZITTA/VASSOURAS PUREZZITA CONDOR/CONDOR BRILHUS/BETTANIN
a BRILHUS/BETTANIN ROSSI/A. W. ROSSI CARDOSO/CARDOSO & FILHO KILAR/KILAR
52 VARRECASA/SANTA MARIA GAROTA/GAROTA GRAN RIO/F. A. MEDEIROS GRANRIO SANTA MARIA/SANTA MARIA
Top5 805% 66,2% 59,0% 179%
inens [ ieas AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 NOVICA/BETTANIN NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR
22 (ONDOR/CONDOR CONDOR/CONDOR NOVICA/BETTANIN
2 PHENIX/SANTA MARIA BRILHUS/BETTANIN BRILHUS/BETTANIN
42 BRILHUS/BETTANIN TOQ/MULTILAR PHENIX/SANTA MARIA
2 ZAPELIM/ZAPELIM ESFREBOM/BETTANIN VARRECASA/SANTA MARIA
Top5 738% 94,0% 86,0%
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A CONCORRENCIA VAI
QUERER SE ESCONDER
DEBAIXO DO TAPETE

Referéncia no mercado e com 95 anos de historia, a Condor é a autoridade
maxima quando o assunto é confianca e inovacao em vassouras.
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O SEU CLIENTE MERECE O MELHOR.
O SEU CLIENTE QUER CONDOR.

Acelere suas vendas com as vassouras Condor
e garanta tecnologia, inovacao e eficiéncia no
seu ponto de venda.

Al § marcas maks pogul
nes Corredones o va

Forde: “&5 5 MARS MAIS™ Supe Ve & Scanniech, publicaco na Bestsia Super Varejs Edicis de Moo 2004
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- ﬁ {mundocondor @ amundocondar o amundocondor @. fmundocondor
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oo

[ \==99 FiTro pE PAPEL

10 20 3¢ 4° 50 Top 5 (%)
BRASIL  MELITTA/MELITTA BRIGITTA/MELITTA 3CORAGOES/3CORACOES PIMPINELA/PRINCIPAL COM. IND. DE CAFE SANTA CLARA/3CORAGOES 877
NORDESTE ~ MELITTA/MELITTA SANTA CLARA/3CORAGOES 3CORACOES/3CORAGOES BRIGITTA/MELITTA SAO BRAZ/SAO BRAZ 912
MG, ES, INT. R MELITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORAGOES BRIGITTA/MELITTA CAFE DOM PEDRO/CAFE DOMPEDRO  MERIDIANO/CAFE MERIDIANO 789
GRANDER)  MELITTA/MELITTA BRIGITTA/MELITTA PIMPINELA/PRINCIPAL COM. IND. DE CAFE. 3CORAGOES/3CORAGOES [TAMARATY/3CORAGOES 950
GRANDESP  MELITTA/MELITTA 3CORAGOES/3CORAGOES BRIGITTA/MELITTA IGUACU/3CORAGOES IRACI/BORFLEX 973
INTERIORSP  MELITTA/MELITTA BRIGITTA/MELITTA 3CORAOES/3CORACOES JAGUARI/CAFE JAGUARI CAICARA/CAICARA 912
SUL MELITTA/MELITTA BRIGITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORACOES BOM JESUS/CELUPA IGUAGU/3CORAGOES 946
MS,GOeDF  MELITTA/MELITTA 3CORAGOES/3CORAGOES EXPORT/CAFE EXPORT BRIGITTA/MELITTA MOINHO FINO/DICASA 869

GUARDANAPO DE PAPEL

1 20 30 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  MiLI/MILI KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER COQUETEL/CARTA FABRIL GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK 584
NORDESTE  NAPS/FACEPA SCALA/SUZANO GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK SNOB/SANTHER MILI/MILI 589
MG, ES, INT. R MILI/MILI SANTEPEL/SANTHER SNOB/SANTHER COQUETEL/CARTA FABRIL KITCHEN/SOFTYS 722
GRANDER)  COQUETEL/CARTA FABRIL SNOB/SANTHER KITCHEN/SOFTYS GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK BOB/CVG 850
GRANDESP  KITCHEN/SOFTYS GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK SNOB/SANTHER LIPS/SOFTYS SCOTT/KIMBERLY-CLARK 744
INTERIORSP  KITCHEN/SOFTYS GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK SNOB/SANTHER MILI/MILI LIPS/SOFTYS 556
SUL MILI/MILI SNOB/SANTHER MAXIM/SEPAC BOB/CVG GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK ng
MS,G0eDF  COQUETEL/CARTA FABRIL GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK SCOTT/KIMBERLY-CLARK SNOB/SANTHER SANTEPEL/SANTHER 670

INSTRUMENTO DE ESCRITA (CANETA, LAPISEIRA, LAPIS PRETO, LAPIS DE COR, ETC.)

10 20 3¢ 4° 50 Top 5 (%)
BRASIL  BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL MOLIN/MOLIN COMPACTOR/COMPACTOR TRIS/SUMMIT 874
NORDESTE  BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL COMPACTOR/COMPACTOR MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT 863
MG, ES, INT.RJ BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL COMPACTOR/COMPACTOR MOLIN/MOLIN WINNER/FABER-CASTELL 835
GRANDER)  BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL COMPACTOR/COMPACTOR MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT 903
GRANDESP  BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT COMPACTOR/COMPACTOR 896
INTERIORSP  BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL MOLIN/MOLIN CIS/SERTIC COMPACTOR/COMPACTOR 896
SUL BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL MOLIN/MOLIN CIS/SERTIC TRIS/SUMMIT 889
MS,GOeDF  BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL MOLIN/MOLIN COMPACTOR/COMPACTOR TRIS/SUMMIT 918

10 20 30 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  KIAN/KIAN OUROLUX/OUROLUX TASCHIBRA/BRASILUX AVANT/INTERLUX ELGIN/ELGIN 810
NORDESTE  KIAN/KIAN ELGIN/ELGIN OUROLUX/OUROLUX GLIGHT/GLIGHT RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS 812
MG, ES, INT.RJ KIAN/KIAN OUROLUX/OUROLUX ULTRALUZ/ULTRALUZ AVANT/INTERLUX TASCHIBRA/BRASILUX 86
GRANDER)  KIAN/KIAN OUROLUX/OUROLUX AVANT/INTERLUX LEDVANCE/LEDVANCE ELGIN/ELGIN 96,5
GRANDESP  OUROLUX/OUROLUX KIAN/KIAN ELGIN/ELGIN GALAXY/GALAXY TASCHIBRA/BRASILUX 899
INTERIORSP OUROLUX/OUROLUX KIAN/KIAN TASCHIBRA/BRASILUX FOXLUX/FOXLUX ELGIN/ELGIN 901
SUL TASCHIBRA/BRASILUX OUROLUX/OUROLUX KIAN/KIAN PHILIPS/PHILIPS AVANT/INTERLUX 82,2
MS,GOeDF  OUROLUX/OUROLUX KIAN/KIAN TASCHIBRA/BRASILUX GALAXY/GALAXY ELGIN/ELGIN 869

12 2° 30 4° 50 Top 5 (%)
BRASIL KUKA/KUKA LILLO/LILLO NEOPAN/NEOPAN LOLLY/LOLLY BABY FIONA/MUCAMBO (LILLO) 846
NORDESTE  LILLO/LILLO NEOPAN/NEOPAN KUKA/KUKA LOLLY/LOLLY BABY FIONA/MUCAMBO (LILLO) 892
MG, ES, INT.R) KUKA/KUKA LILLO/LILLO FIONA/MUCAMBO (LILLO) LOLLY/LOLLY BABY NEOPAN/NEOPAN 932
GRANDER)  CEFISA/CEFISA IND.E COM. LILLO/LILLO PITUCA/NEBRASKA KUKA/KUKA NEOPAN/NEOPAN 84,0
GRANDESP  KUKA/KUKA LILLO/LILLO NEOPAN/NEOPAN BABY GO/DERMIWIL LOLLY/LOLLY BABY 849
INTERIORSP  KUKA/KUKA NEOPAN/NEOPAN LILLO/LILLO LOLLY/LOLLY BABY AVENT/PHILIPS 837
SUL KUKA/KUKA LOLLY/LOLLY BABY LILLO/LILLO NEOPAN/NEOPAN NUK/LILLO 895
MS,GOeDF  LILLO/LILLO KUKA/KUKA LOLLY/LOLLY BABY PEPETA/PEPETA NEOPAN/NEOPAN 832
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PILHA/BATERIA

/= ABRAST*

10

BRASIL  DURACELL/DURACELL
NORDESTE  DURACELL/DURACELL

MG, ES, INT. RI RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
GRANDER)  DURACELL/DURACELL
GRANDESP  DURACELL/DURACELL
INTERIORSP  DURACELL/DURACELL

SuL PANASONIC/PANASONIC
MS,G0eDF  DURACELL/DURACELL

20

RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS

PANASONIC/PANASONIC
PANASONIC/PANASONIC
PANASONIC/PANASONIC

RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS

DURACELL/DURACELL

RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS

30
PANASONIC/PANASONIC
PANASONIC/PANASONIC
DURACELL/DURACELL

RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS

PANASONIC/PANASONIC

RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS

PANASONIC/PANASONIC

4°
ENERGIZER/ENERGIZER
ENERGIZER/ENERGIZER
EVEREADY/ENERGIZER
KIAN/KIAN
ENERGIZER/ENERGIZER
ELGIN/ELGIN
XTRACELL/A ANGELONI
ENERGIZER/ENERGIZER

5o

EVEREADY/ENERGIZER
OUROLUX/OUROLUX
ENERGIZER/ENERGIZER
ALFACELL/YINS
OUROLUX/OUROLUX
ENERGIZER/ENERGIZER
FIAT LUX/SWEDISH MATCH
EVEREADY/ENERGIZER

Top5(%)
953
984
953
91
990
989
983
972

PRODUTOS PARA AUTO
10

BRASIL  PROAUTO/TRADING CARE
NORDESTE  PROAUTO/TRADING CARE
MG, ES, INT. R} PROAUTO/TRADING CARE
GRANDER)  PROAUTO/TRADING CARE
GRANDESP  LUXCAR/FLAPS
INTERIORSP  LUXCAR/FLAPS

SUL PROAUTO/TRADING CARE
MS,GOeDF  PROAUTO/TRADING CARE

20

LUXCAR/FLAPS
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
PROAUTO/TRADING CARE
PROAUTO/TRADING CARE
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO

30
RODABRILL/INTERBRILHO
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
RODABRILL/INTERBRILHO
RODABRILL/INTERBRILHO
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS

40
BUCAS/INTERBRILHO
BUCAS/INTERBRILHO
BUCAS/INTERBRILHO

50

AUTOCRAFT/TRADING CARE
AUTOCRAFT/TRADING CARE
RODABRILL/FS IND. E COM.

RADNAQ/RADNAQ INDUSTRIA QUIMICA STOCKCAR/CENTRALSUL

BUCAS/INTERBRILHO
BUCAS/INTERBRILHO
BRILHOLAC/BRILHOLAC
AUTOCRAFT/TRADING CARE

RODABRILL/F5 IND. E COM.
RODABRILL/F5 IND. E COM.
BUCAS/INTERBRILHO
BUCAS/INTERBRILHO

Top 5(%)
826
844
90,2
828
908
874
ng
907

10 2° 3 4° 5 Top5(%)
BRASIL KITCHEN/SOFTYS MILI/MILI SCALA/SUZANO SNOB/SANTHER SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL 64,7
NORDESTE  SCALA/SUZANO KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER ABSOLUTO/0. L. IND. DE PAPEIS MILI/MILI 91
MG, ES, INT. RJ SCALA/SUZANO MILI/MILI SNOB/SANTHER KITCHEN/SOFTYS SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL 759
GRANDER)  SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL COQUETEL/CARTA FABRIL SCALA/SUZANO KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER 722
GRANDESP  KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER YURI/MANIKRAFT SCALA/SUZANO MILI/MILI 788
INTERIORSP ~ KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER MILI/MILI CAMERATTA/MILI UNILAR/SAO PAULO ADM. 66,7
SUL MILI/MILI KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER MAXIM/SEPAC SORELLA/CANOINHAS DE PAPEL 797
MS,GOeDF  SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL SNOB/SANTHER KITCHEN/SOFTYS COQUETEL/CARTA FABRIL STYLUS/SEPAC 76
VASSOURA

1 2 3 40 5 Top5 (%)
BRASIL  NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR PHENIX/SANTA MARIA ROSSI/A. W.ROSSI BRILHUS/BETTANIN 76
NORDESTE ~ CONDOR/CONDOR NOVICA/BETTANIN PHENIX/SANTA MARIA BRILHUS/BETTANIN VARRECASA/SANTA MARIA 805
MG, ES, INT.RJ NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR PUREZITTA/VASSOURAS PUREZZITA  ROSSI/A. W.ROSSI GAROTA/GAROTA 66,2
GRANDER)  NOVICA/BETTANIN ROSSI/A. W.ROSSI CONDOR/CONDOR CARDOSO/CARDOSO & FILHO GRAN RIO/F. A. MEDEIROS GRANRIO 590
GRANDESP  CONDOR/CONDOR NOVIGA/BETTANIN BRILHUS/BETTANIN KILAR/KILAR SANTA MARIA/SANTA MARIA 779
INTERIORSP NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR PHENIX/SANTA MARIA BRILHUS/BETTANIN ZAPELIM/ZAPELIM 738
SUL NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR BRILHUS/BETTANIN TOQ/MULTILAR ESFREBOM/BETTANIN 940
MS,GOeDF ~ CONDOR/CONDOR NOVICA/BETTANIN BRILHUS/BETTANIN PHENIX/SANTA MARIA VARRECASA/SANTA MARIA 860




ideres de vendas

Cervejas
impulsionam
ocrescimento
dacategoria

de bebidas

Comgrande foco nasazonalidade,
segmentoapresentouumaumentode
vendasde10,6% emvalore3,9% emvolume

Maior importancia
nacesta

PORRENATARUIZ

>>A categoria de Bebidas estd em Cervejas
ascensdo, impulsionada principal-
mente pelo segmento de cervejas, que
apresentou um aumento significativo
nasvendas. Em termos devalor, a cate-
goria cresceu 10,6%, enquanto em

Refrigerantese
volume o crescimento foi de 3,9%. As

bebidas mistas
cervejas desempenharam um papel
fundamental nesse crescimento,
representando 36% da categoriae con-

tribuindo significativamente para ele-

var os nmeros.
) Suco pronto
O aumento no consumo de bebi-
) ] parabeber
das ocorre em periodos sazonais e
em datas importantes do calendario
promocional, como festas de final de
ano, Dia das Mdes, Dia dos Pais e
Péascoa. Além das cervejas, outras tanto cervejas quanto refrigerantes ganham relevancia
. . Vinhodemesa . .
bebidas como refrigerantes, sucos e nas compras dos consumidores. No Natal, as cervejas
agua mineral também sdo destaca- assumem um papel ainda mais importante, junto com
das nesses momentos. Por exemplo, outras bebidas alcodlicas.
no Dia das Maes e no Dia dos Pais, Em resumo, as cervejas e os refrigerantes séo essenciais
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em todas as sazonalidades estudadas
e ndo devem faltar nas prateleiras,
com uma boa variedade de marcas e
produtos premium, especialmente em
periodos como o Dia dos Pais. Em ter-

mos de importéancia na categoria, as
cervejas lideram com 36%, seguidas
por refrigerantes e bebidas mistas
(21,6%), suco pronto parabeber (8,5%)
evinho de mesa (8,4%). Paraimpulsio-

nar ainda mais o crescimento da cate-
goria, produtos como dgua mineral
(17,6%), suco pronto para beber (6,3%)
e refrigerantes (4,1%) também contri-
buiram significativamente. @
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ideres de vendas

BRASIL  KERO COCO/PEPSICO
NORDESTE ~ AQUA COCO/D.D. GASPAR
MG, ES, INT. R} KERO COCO/PEPSICO

GRANDERJ  NATURAL SALADS/JFC & NATURAL SALADS

GRANDESP  KERO COCO/PEPSICO
INTERIOR SP KERO COCO/PEPSICO
SuL $0C0C0/50C0C0
MS,GOeDF  S0COC0/S0COCO

BRASIL  CRYSTAL/COCA-COLA
NORDESTE  CRYSTAL/COCA-COLA
MG, ES, INT.RJ CRYSTAL/COCA-COLA
GRANDER)  MINALBA/MINALBA BRASIL
GRANDESP  CRYSTAL/COCA-COLA
INTERIOR S~ CRYSTAL/COCA-COLA
SuL CRYSTAL/COCA-COLA
MS,GOeDF  CRYSTAL/COCA-COLA

=
BRASIL  SI/MULLER

NORDESTE ~ YPIOCA/DIAGEO

MG, ES, INT. R} S/MOLLER

GRANDER)  51/MULLER

GRANDESP  VELHO BARREIRO/TATUZINHO
INTERIORSP VELHO BARREIRO/TATUZINHO
SuL VELHO BARREIRO/ TATUZINHO
MS,GOeDF  VELHO BARREIRO/TATUZINHO

BRASIL  ADES/COCA-COLA
NORDESTE  ADES/COCA-COLA
MG, ES, INT. RJ ADES/COCA-COLA
GRANDER)  ADES/COCA-COLA
GRANDESP  ADES/COCA-COLA
INTERIOR P ADES/COCA-COLA
SuL ADES/COCA-COLA
MS,GOeDF  ADES/COCA-COLA

BRASIL  HEINEKEN/HEINEKEN
NORDESTE  HEINEKEN/HEINEKEN
MG, ES, INT. R} HEINEKEN/HEINEKEN
GRANDER) ~ BRAHMA/AMBEV

GRANDESP  HEINEKEN/HEINEKEN
INTERIOR SP HEINEKEN/HEINEKEN
NUS HEINEKEN/HEINEKEN
MS,GOeDF  HEINEKEN/HEINEKEN
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$0C0C0/S0C0C0

PARAISO/PARAISO COM. DE FRUTAS
PURO COCO/BRITVIC BRASIL
HORTIFRUTI/AGROINDUSTRIAL QUISSAMA
50C0C0/S0C0C0

50C0C0/S0C0CO

KERO COCO/PEPSICO

KERO COCO/PEPSICO

MINALBA/MINALBA BRASIL
INDAIA/MINALBA BRASIL

SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL
CRYSTAL/COCA-COLA
MINALBA/MINALBA BRASIL
MINALBA/MINALBA BRASIL

PURO COCO/BRITVIC BRASIL
NATUCOCO/NATUCOCO
TIAL/PARAIPABA AGROINDUSTRIAL
KERO COCO/PEPSICO

(0CO QUADRADO/PARAIPABA AGROINDUSTRIAL
PURO COCO/BRITVIC BRASIL

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
DUC0CO/DUCOCO

SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL
NATURAGUA/NATURAGUA
MINALBA/MINALBA BRASIL

POUSO ALTO/MINERACRO POUSO ALTO
AQUARELPUREZA VITAL/MINALBA BRASIL
PRATA/PRATA

MPERATRIZ/JAN ENVASADORA DE AGUA MINERAL DA PEDRA/BEBIDAS FRUKI

INDAIA/MINALBA BRASIL

VELHO BARREIRO/ TATUZINHO
S1/MOLLER

SALINAS/HELENO FERNANDES
CANINHA DAROGA/BEBIDAS PARIS
51/MULLER

51/MULLER

51/MULLER

JAMEL/MISSIATO

NOT MILK/NOTCO
NOT MILK/NOTCO
NOT MILK/NOTCO
NOT MILK/NQTCO
NOT MILK/NOTCO
NOT MILK/NOTCO
PURITY/COCAMAR
NOT MILK/NOTCO

BRAHMA/AMBEV
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
HEINEKEN/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN

PURISSIMA/VITORIA REGIA AGUA MINERAL

YPIOCA/DIAGEO
PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
YPIOCA/DIAGEO
YPIOCA/DIAGEO
PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
YPIOCA/DIAGEO
YPIOCA/DIAGEO

S1/MOLLER

MUPY/AGRO NIPPO
ISOURCE/NESTLE

BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
MUPY/AGRO NIPPO
MUPY/AGRO NIPPO
BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS

SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
SKOL/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
SPATEN/AMBEV

HORTIFRUTI/AGROINDUSTRIAL QUISSAMA
50C0C0/50C0C0

VITCOCO/TERRA BRASIL IND. E COM.
PURO COCO/BRITVIC BRASIL

DO BEM/AMBEV

(0CO QUADRADO/PARAIPABA AGROINDUSTRIAL
MAIS C0C0/S0COCO

MAIS C0C0/S0COCO

INDAIA/MINALBA BRASIL
MINALBA/MINALBA BRASIL
IGARAPE/IGARAPE

DA MONTANHA/PAKERA
PRATA/PRATA

SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL
AGUA DA PEDRA/BEBIDAS FRUK|

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO

KERO COCO/PEPSICO
DUCOCO/DUCOCO

PURI/GREEN COCO BEBIDAS NATURAIS
DUC0CO/DUCOCO

MAIS C0C0/S0C0CO

PURO COCO/BRITVIC BRASIL

CASA DE MAE/UNIGRUPO

576
654
56,6
802
786
57
721
691

AQUAREL-PUREZA VITAL/MINALBA BRASIL 52,8
LEVEN/AGROPECUARIA ITATIBA DOS FRADES 769

PEDRA AZUL/PEDRA AZUL

SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL
SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL
FRESCCA/COTIA FOODS

FONT LIFE/BAGGIO & BAGGIO

LEVEN/AGROPECUARIA ITATIBA DOS FRADES LA PRIORI/VITAGUA

PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
CANINHA DA ROCA/BEBIDAS PARIS
COROTE/MISSIATO

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
YPIOCA/DIAGEO
SALINAS/HELENO FERNANDES
JAMEL/MISSIATO

YPIOCA/DIAGEO

BATAVO/LACTALIS
TONYU/YAKULT
PURITY/COCAMAR

MAIS VITA/GENERAL MILLS
TONYU/YAKULT
TONYU/YAKULT

NOT MILK/NOTCO

NOT MILKINHO/NOTCO

AMSTEL/HEINEKEN
BUDWEISER/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
STELLA ARTOIS/AMBEV
ORIGINAL/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV

SALINAS/HELENO FERNANDES
MATUTA/CACHACARIA MATUTA
VELHO BARREIRO/TATUZINHO
PRAIANINHA/THOQUINO
SALINAS/HELENO FERNANDES
PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
7 CAMPOS/BOITUVA
CAMELINHO/MISSIATO

PURITY/COCAMAR
NOT MILKINHO/NOTCO
TONYU/YAKULT

NOT MILKINHO/NOTCO
NOT MILKINHO/NOTCO
NOT MILKINHO/NOTCO
LIDER/LIDER
TONYU/YAKULT

BUDWEISER/AMBEV
DEVASSA/HEINEKEN
PETRA/PETROPOLIS
TAIPAVA/PETROPOLIS
SPATEN/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
BUDWEISER/AMBEV
ORIGINAL/AMBEV

685
75
793
700
526
677

611
783
401
673
708
673
692
624

%6
96
95
98
983
938
989
998

548
613
548
674
517
573
52,2
616

. Al




BRASIL  MATTE LEAO/COCA-COLA
NORDESTE  LEAQ/COCA-COLA
MG, ES, INT. R LEAO/COCA-COLA
GRANDER)  MATTE LEAO/COCA-COLA
GRANDESP  LERO/COCA-COLA
INTERIORSP LEAO/COCA-COLA
SuL LEAO/COCA-COLA
MS,GOeDF  LEAO/COCA-COLA

BRASIL
NORDESTE
MG, ES, INT.RJ PRESIDENTE/SALTON
GRANDER)  DREHER/CAMPARI DO BRASIL
GRANDESP  DREHER/CAMPARI DO BRASIL
INTERIORSP DREHER/CAMPARI DO BRASIL
SUL PRESIDENTE/SALTON
MS,GOeDF  PRESIDENTE/SALTON

BRASIL  REDBULL/RED BULL
NORDESTE  RED BULL/RED BULL
MG, ES, INT.RJ RED BULL/RED BULL
GRANDER) ~ RED BULL/RED BULL
GRANDESP  RED BULL/RED BULL
INTERIOR P MONSTER/MONSTER ENERGY
SUL MONSTER/MONSTER ENERGY
MS,GOeDF ~ MONSTER/MONSTER ENERGY

SAQ JOAQ DA BARRA/THOQUINO
SA0JOAQ DA BARRA/THOQUINO

LEAO/COCA-COLA
LIPTON/PEPSICO

MATTE LEAO/COCA-COLA
LEAO/COCA-COLA
MATTE LEAQ/COCA-COLA
MATTE LEAQ/COCA-COLA
MATTE LEAQ/COCA-COLA
MATTE LEAQ/COCA-COLA

DREHER/CAMPARI DO BRASIL
DREHER/CAMPARI DO BRASIL
DREHER/CAMPARI DO BRASIL
DOMECQ/PERNOD RICARD
DOMECQ/PERNOD RICARD
PRESIDENTE/SALTON
DREHER/CAMPARI DO BRASIL
DREHER/CAMPARI DO BRASIL

MONSTER/MONSTER ENERGY
MONSTER/MONSTER ENERGY
MONSTER/MONSTER ENERGY
MONSTER/MONSTER ENERGY
MONSTER/MONSTER ENERGY
RED BULL/RED BULL
RED BULL/RED BULL
RED BULL/RED BULL

.

LIPTON/PEPSICO
MATTE LEAO/COCA-COLA
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO

PRESIDENTE/VINHOS SALTON
PRESIDENTE/SALTON
DREBYS/101D0 BRASIL
PRESIDENTE/VINHOS SALTON
PRESIDENTE/SALTON
DOMECQ/PERNOD RICARD
DOMECQ/PERNOD RICARD
DOMECQ/PERNOD RICARD

BALY/VINICOLA GRASS!
FUSION/AMBEV
BALY/VINICOLA GRASS|
FUSION/AMBEV
BALY/VINICOLA GRASS!
TNT/GRUPO PETRGPOLIS
BALY/VINICOLA GRASSI
BALY/VINICOLA GRASS!

: r

,‘:i}/

74

NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL BRASIL
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL BRASIL
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL BRASIL
REI DO MATE/REI DO MATE

FEEL GOOD/WOW NUTRITION
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL BRASIL
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL BRASIL
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL BRASIL

FEEL GOOD/WOW NUTRITION

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL BRASIL
YAI/YAI

FEEL GOOD/WOW NUTRITION

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO

FEEL GOOD/WOW NUTRITION

DOMECQ/PERNOD RICARD DOMUS/MULLER
DOMECQ/PERNOD RICARD DOMUS/MULLER
DOMECQ/PERNOD RICARD SA0 JOAO DA BARRA/THOQUINO
DOMUS/MULLER S0 JOAQ DA BARRA/THOQUINO
0SBORNE/OSBORNE DOMUS/MULLER
DOMUS/MULLER SA0 JOAQ DA BARRA/THOQUINO
SA0 JOAO DA BARRA/THOQUINO DREBYS/101D0 BRASIL
DOMUS/MULLER SA0JOAO DA BARRA/THOQUINO
TNT/GRUPO PETROPOLIS FUSION/AMBEV

NIGHT POWER/INDAIA BRASIL AGUAS MINERAIS VULCANO/SOL BEBIDAS
FUSION/AMBEV TNT/GRUPO PETROPOLIS
TNT/GRUPO PETROPOLIS BALY/VINICOLA GRASS!
TNT/GRUPO PETROPOLIS REIGN/MONSTER ENERGY
BALY/VINICOLA GRASS| FUSION/AMBEV
FURIOSO/REFRIKO REIGN/MONSTER ENERGY
FURIOSO/REFRIKO EXTRA POWER/GLOBALBEV

924
949
9,
984
894
917
939
959

927
982
964
904
913
887
932
932

936
9]
919
9%3
967
947
953
943



Agua Mineral com/sem Gés

CRYSTAL/COCA-COLA

MINALBA/MINALBA BRASIL

SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL

INDAIA/MINALBA BRASIL

AQUAREL-PUREZA VITAL/MINALBA BRASIL

CRYSTAL/COCA-COLA
INDAIA/MINALBA BRASIL
NATURAGUA/NATURAGUA
MINALBA/MINALBA BRASIL
LEVEN/AGROPECUARIA ITATIBA DOS FRADES
769%

CRYSTAL/COCA-COLA
MINALBA/MINALBA BRASIL
PRATA/PRATA

SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL
FRESCCA/COTIA FOODS

70,0%
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CRYSTAL/COCA-COLA

SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL
MINALBA/MINALBA BRASIL
IGARAPE/IGARAPE

PEDRA AZUL/PEDRA AZUL

68,5

CRYSTAL/COCA-COLA

NPERATRIZ/JAN ENVASADORA DE AGUA MINERAL
DA PEDRA/BEBIDAS FRUKI

AGUA DA PEDRA/BEBIDAS FRUKI
FONT LIFE/BAGGIO & BAGGIO
52,6%

MINALBA/MINALBA BRASIL
CRYSTAL/COCA-COLA

POUSO ALTO/MINERAGAO POUSO ALTO
DA MONTANHA/PAKERA

SAO LOURENGO/MINALBA BRASIL
735%

CRYSTAL/COCA-COLA
INDAIA/MINALBA BRASIL
PURISSIMA/VITORIA REGIA AGUA MINERAL
LEVEN/AGROPECUARIA ITATIBA DOS FRADES
LA PRIORI/VITAGUA

677%

0%

CRYSTAL/COCA-COLA
MINALBA/MINALBA BRASIL
AQUAREL-PUREZA VITAL/MINALBA BRASIL
PRATA/PRATA

SAO LOURENGO/MINALBA BRASIL
793%



MINALBA BRASIL:
LIDERANCA SUSTENTAVEL,
INOVADORA E INCLUSIVA

Minalba Brasil esta transformando o mercado de dgua mineral com
suas latas: 12 empresa a lancar 4gua mineral em lata, 12 empresa
de bebidas a lancar um produto social com Gerando Falcoes,

12 empresa a lancar embalagens inclusivas

com tampas em braile. La ta
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Cerveja

HEINEKEN/HEINEKEN

BRAHMA/AMBEV

SKOL/AMBEV

AMSTEL/HEINEKEN

BUDWEISER/AMBEV

HEINEKEN/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
BUDWEISER/AMBEV
DEVASSA/HEINEKEN
613%

HEINEKEN/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
513%

130 | SUPERHIPER =ABRAS

ABRIL2024

HEINEKEN/HEINEKEN
BRAHMA/AMBEV
SKOL/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
PETRA/PETROPOLIS
54,8%

HEINEKEN/HEINEKEN
BRAHMA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
BUDWEISER/AMBEV
52,2%

BRAHMA/AMBEV
HEINEKEN/HEINEKEN
ANTARCTICA/AMBEV
STELLA ARTOIS/AMBEV
ITAIPAVA/PETROPOLIS
674%

HEINEKEN/HEINEKEN
AMSTEL/HEINEKEN
SPATEN/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
ORIGINAL/AMBEV
61,6%

54,8%

HEINEKEN/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
ORIGINAL/AMBEV
SPATEN/AMBEV
517%
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Energético

RED BULL/RED BULL

MONSTER/MONSTER ENERGY

BALY/VINICOLA GRASSI

TNT/GRUPO PETROPOLIS

FUSION/AMBEV

RED BULL/RED BULL
MONSTER/MONSTER ENERGY
FUSION/AMBEV

NIGHT POWER/INDAIA BRASIL AGUAS MINERAIS
VULCANO/SOL BEBIDAS

921%

MONSTER/MONSTER ENERGY
RED BULL/RED BULL
TNT/GRUPO PETROPOLIS
BALY/VINICOLA GRASSI
FUSION/AMBEV

94,1%
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RED BULL/RED BULL
MONSTER/MONSTER ENERGY
BALY/VINICOLA GRASSI
FUSION/AMBEV

TNT/GRUPO PETROPOLIS
919%

MONSTER/MONSTER ENERGY
RED BULL/RED BULL
BALY/VINICOLA GRASSI
FURIOSO/REFRIKO
REIGN/MONSTER ENERGY
953%

RED BULL/RED BULL
MONSTER/MONSTER ENERGY
FUSION/AMBEV

TNT/GRUPO PETROPOLIS
BALY/VINICOLA GRASSI
96,3%

MONSTER/MONSTER ENERGY
RED BULL/RED BULL
BALY/VINICOLA GRASSI
FURIOSO/REFRIKO

EXTRA POWER/GLOBALBEV
943%

73,6%

RED BULL/RED BULL
MONSTER/MONSTER ENERGY
BALY/VINICOLA GRASSI
TNT/GRUPQ PETROPOLIS
REIGN/MONSTER ENERGY
96,7%
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Suco Pronto para Consumo

DEL VALLE/COCA-COLA

NATURAL ONE/NATURAL ONE

MAGUARY/BRITVIC BRASIL

PRATS/PRATINHA

XANDO/XANDO

DEL VALLE/COCA-COLA TIAL/TROPICAL DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE DEL VALLE/COCA-COLA NATURAL ONE/NATURAL ONE
00Q/TIMBAUBA ALIANCA/ALIANCA CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
MARATA/MARATA CAMPO LARGO/CAMPO LARGO MAGUARY/BRITVIC BRASIL
TAMPICO/TAMPICO NATURAL ONE/NATURAL ONE BELA ISCHIA/BRITVIC BRASIL
63,6% 58,0% 469%

DEL VALLE/COCA-COLA DEL VALLE/COCA-COLA DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE PRATS/PRATINHA NATURAL ONE/NATURAL ONE
MAGUARY/BRITVIC BRASIL NATURAL ONE/NATURAL ONE PRATS/PRATINHA
PRATS/PRATINHA SUQ/PIONEIRA SUL LIFE/LIFE

XANDO/XANDO MAGUARY/BRITVIC BRASIL AURORA/AURORA

60,6% 46,3% 594%
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NATURAL ONE/NATURAL ONE
DEL VALLE/COCA-COLA
XANDO/XANDO
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
AURORA/AURORA

66,8%
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Vinho Nacional

PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE

QUINTA DO MORGADO/FANTE

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
DOM BOSCO/CRS BRANDS

CHALISE/SALTON

198%

QUINTA DO MORGADO/FANTE PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE
PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO GOES/VITIVINICOLA GOES
GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO DEL GRANO/VINICOLA IRMAQS BASSO MIOLO/MIOLO CHALISE/SALTON

MIOLO/MIOLO MIORANZA/VINICOLA MIORANZA ALMADEN/MIOLO CDS/ENTRE VINAS
ALMADEN/MIOLO CAMPO LARGO/CAMPO LARGO DOM BOSCO/CRS BRANDS DOM BOSCO/CRS BRANDS
50,4% 50,3% 472% 43,4%

PERGOLA/VINiCOLA CAMPESTRE

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO

PERGOLA/VINiCOLA CAMPESTRE

DOM BOSCO/CRS BRANDS JOTA PE/VINICOLA PERINI CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
GOES/VITIVINICOLA GOES SALTON/SALTON MIORANZA/VINICOLA MIORANZA
CHALISE/SALTON MIOLO/MIOLO SAN MARTIN/PANIZZON
MIORANZA/VINICOLA MIORANZA MARCUS JAMES/AURORA SAINT GERMAIN/AURORA

352% 321% 44,8%
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BRASIL
NORDESTE

ideres de vendas

GATORADE/PEPSICO
GATORADE/PEPSICO

MG, ES, INT.RJ GATORADE/PEPSICO

GRANDER

GATORADE/PEPSICO

GRANDESP  GATORADE/PEPSICO
INTERIOR SP GATORADE/PEPSICO

SUL

GATORADE/PEPSICO

MS,GOeDF  GATORADE/PEPSICO

=ABRAS
BRASIL

NORDESTE
MG, ES, INT.R) COCA-COLA/COCA-COLA

GRANDER)

GRANDE SP
INTERIOR SP
SuL

MS, GO e DF

!
consec

"= ABRAS

BRASIL
NORDESTE

COCA-COLA/COCA-COLA
COCA-COLA/COCA-COLA

COCA-COLA/COCA-COLA
COCA-COLA/COCA-COLA
COCA-COLA/COCA-COLA
COCA-COLA/COCA-COLA
COCA-COLA/COCA-COLA

CERESER/CRS BRANDS
CERESER/CRS BRANDS

MG, ES, INT. R} CERESER/CRS BRANDS

GRANDER)

GRANDE SP
INTERIOR SP
SUL

MS, GO e DF

S5,
A 3

-0

tivos

ul

"= ABRAS

BRASIL
NORDESTE

CERESER/CRS BRANDS
CERESER/CRS BRANDS
CERESER/CRS BRANDS

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE

CERESER/CRS BRANDS

DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL

MG, ES, INT. R) DAFRUTA/BRITVIC BRASIL

GRANDER)

GRANDE SP
INTERIOR SP
SuL

MS, GO e DF

BRASIL
NORDESTE

DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL

TANG/MONDELEZ
FRISCO/3CORAGOES

MG, ES, INT. RI TANG/MONDELEZ

GRANDER)

GRANDE SP
INTERIOR SP
SuL

MS, GO e DF

TANG/MONDELEZ
TANG/MONDELEZ
TANG/MONDELEZ
TANG/MONDELEZ
TANG/MONDELEZ
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POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA

ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV

LIDER/RENATO PASSARIN
LIDER/RENATO PASSARIN & FILHOS
LIDER/RENATO PASSARIN
LIDER/RENATO PASSARIN
LIDER/RENATO PASSARIN
LIDER/RENATO PASSARIN
CERESER/CRS BRANDS
LIDER/RENATO PASSARIN

MAGUARY/BRITVIC BRASIL
JANDAIA/JANDAIA
BELAISCHIA/BRITVIC BRASIL
BELA ISCHIA/BRITVIC BRASIL
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL

FRISCO/3CORACOES
TANG/MONDELEZ
VILMA/DOMINGOS DA COSTA
FRISCO/3CORACOES
MID/AJINOMOTO
MID/AJINOMOTO
TRINK/PARATI
FRISCO/3CORACOES

ENGOV/HYPERA PHARMA PHARMA
ENGOV/HYPERA PHARMA PHARMA
ENGOV/HYPERA PHARMA PHARMA
TNT/GRUPO PETROPOLIS
ENGOV/HYPERA PHARMA
ENGOV/HYPERA PHARMA
ENGOV/HYPERA PHARMA
ENGOV/HYPERA PHARMA

FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
PEPSI/PEPSICO

FANTA/COCA-COLA

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE PULLMAN/VINICOLA AMALIA

TNT/GRUPO PETROPOLIS
JUNGLE/POSITIVE BRANDS
TNT/GRUPO PETROPOLIS
ENGOV/HYPERA PHARMA
JUNGLE/POSITIVE BRANDS
TNT/GRUPO PETROPOLIS
NITRIX/SANTAMATE
TNT/GRUPO PETROPOLIS

PEPSI/PEPSICO
PEPSI/PEPSICO
PEPSI/PEPSICO
PEPSI/PEPSICO
PEPSI/PEPSICO
PEPSI/PEPSICO
FANTA/COCA-COLA
PEPSI/PEPSICO

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE CRISTAL/RENATO PASSARIN

PULLMAN/VINICOLA AMALIA
CAETE/CAETE
PULLMAN/VINICOLA AMALIA
PULLMAN/VINICOLA AMALIA
LIDER/RENATO PASSARIN
PULLMAN/VINICOLA AMALIA

BELAISCHIA/BRITVIC BRASIL
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
IMBIARA/R. G. GUIMARAES
SERIGY/FRUTEB
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS
IMBIARA/R. G. GUIMARAES
IMPERIAL/GRUPO IMPERIAL

MID/AJINOMOTO
MARATA/MARATA
FRISCO/3CORAGOES
TRINK/PARATI
FRISCO/3CORACOES
FRISCO/3CORACOES
CLIGHT/MONDELEZ
MID/AJINOMOTO

JUNGLE/POSITIVE BRANDS
TNT/GRUPO PETROPOLIS

JUNGLE/POSITIVE BRANDS
JUNGLE/POSITIVE BRANDS
TNT/GRUPO PETROPOLIS

JUNGLE/POSITIVE BRANDS
JUNGLE/POSITIVE BRANDS
JUNGLE/POSITIVE BRANDS

SPRITE/COCA-COLA
SPRITE/COCA-COLA
SUKITA/AMBEV
H20H!/PEPSICO
SUKITA/AMBEV
SPRITE/COCA-COLA
SPRITE/COCA-COLA
H20H!/PEPSICO

CRISTAL/RENATO PASSARIN & FILHOS
VALENCIANA/VINHOS PIAGENTINI

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE VALENCIANA/VINHOS PIAGENTINI
GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE PULLMAN/VINICOLA AMALIA
GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE CRISTAL/RENATO PASSARIN

CRISTAL/RENATO PASSARIN

ADEGA DANI/VINICOLA DANI
GOTAS DO VALE/VINHOS RANDON

IMBIARA/R. G. GUIMARAES
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
IMBIARA/R. G. GUIMARAES
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS
FRUTESCO/NUTRI SUCO

LANJAL/GLOBAL BEBIDAS
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS

TRINK/PARATI
MID/AJINOMOTO
FRESH/MONDELEZ
FRESH/MONDELEZ
CLIGHT/MONDELEZ
CLIGHT/MONDELEZ
FRISCO/3CORACOES
FRESH/MONDELEZ

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE
GOTAS DO VALE/VINHOS RANDON
*Néo declarado

JANDAIA/JANDAIA
PALMEIRON/ASA

VAI BEM/REPRI
JANDAIA/JANDAIA
LANJAL/GLOBAL BEBIDAS
LANJAL/GLOBAL BEBIDAS
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS
JANDAIA/JANDAIA

CLIGHT/MONDELEZ
PROMIX/ENOVA
MID/AJINOMOTO
CLIGHT/MONDELEZ
FRESH/MONDELEZ
FRESH/MONDELEZ
MID/AJINOMOTO
CLIGHT/MONDELEZ

99.8
100,0
100,0
100,0
100,0
99,1
99.7
100,0

843
823
826
887
868
832
851
869

985
995
993
1000
1000
1000
9%7
1000

905
903
931
956
935
946
989
93

828
859
828
939
%38
935
903
90



BRASIL  DEL VALLE/COCA-COLA
NORDESTE  DEL VALLE/COCA-COLA

MG, ES, INT.RJ TIAL/TROPICAL

GRANDER)  DEL VALLE/COCA-COLA
GRANDESP  NATURAL ONE/NATURAL ONE
INTERIORSP DEL VALLE/COCA-COLA

SUL DEL VALLE/COCA-COLA
MS,GOeDF  DELVALLE/COCA-COLA

BRASIL  RESERVADO/CONCHAY TORO
NORDESTE  CASAL GARCIA/AVELADA

MG, ES, INT. RJ RESERVADO/CONCHA Y TORO
GRANDER/ ~ RESERVADO/CONCHAY TORO
GRANDESP  TRES MEDALLAS/SANTARITA
INTERIOR SP RESERVADO/CONCHA Y TORO

NUS RESERVADO/CONCHA Y TORO

MS, GO e DF  CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO

BRASIL  PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE
NORDESTE  QUINTA DO MORGADO/FANTE

MG, ES, INT. R} PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE
GRANDER)  PERGOLA/VINCOLA CAMPESTRE
GRANDESP  PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE
INTERIORSP PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE
suL CAMPO LARGO/CAMPO LARGO

MS,GOeDF  PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE

BRASIL  SMIRNOFF/DIAGEO
NORDESTE ~ SMIRNOFF/DIAGEO
MG, ES, INT. R} SMIRNOFF/DIAGEO
GRANDER) ~ SMIRNOFF/DIAGEO
GRANDESP  SMIRNOFF/DIAGEO
INTERIOR P SMIRNOFF/DIAGEQ
SUL SMIRNOFF/DIAGEO
MS,GOeDF - SMIRNOFF/DIAGEO

BRASIL  JOHNNIE WALKER/DIAGEO
NORDESTE  JOHNNIE WALKER/DIAGEO
MG, ES, INT. R JOHNNIE WALKER/DIAGEO
GRANDERJ  JOHNNIE WALKER/DIAGEO
GRANDESP JOHNNIE WALKER/DIAGEO
INTERIOR SP JOHNNIE WALKER/DIAGEO
SUL JOHNNIE WALKER/DIAGEO
MS,GOeDF  JOHNNIE WALKER/DIAGEO

NATURAL ONE/NATURAL ONE
NATURAL ONE/NATURAL ONE
DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
PRATS/PRATINHA

NATURAL ONE/NATURAL ONE

CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
DONA DOMINGA/VINA CASA SILVA
CASAL GARCIA/AVELADA

CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO
RESERVADO/CONCHA Y TORO

QUINTADO MORGADO/FANTE
PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE
GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO
GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO
GOES/VITIVINICOLA GOES

DOM BOSCO/CRS BRANDS

JOTA PE/VINICOLA PERINI
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO

ABSOLUT/PERNOD RICARD
ABSOLUT/PERNOD RICARD
ABSOLUT/PERNOD RICARD
ABSOLUT/PERNOD RICARD
ABSOLUT/PERNOD RICARD
ABSOLUT/PERNOD RICARD
ABSOLUT/PERNOD RICARD
ABSOLUT/PERNOD RICARD

JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN
GRAND OLD PARR/DIAGEQ

JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN
BALLANTINE'S/PERNOD RICARD
JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN
JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN
JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN
GRAND OLD PARR/DIAGEO

MAGUARY/BRITVIC BRASIL
0Q/TIMBAUBA
ALIANCA/ALIANCA

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
XANDO/XANDO
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
NATURAL ONE/NATURAL ONE
PRATS/PRATINHA

CASAL GARCIA/AVELADA
RESERVADO/CONCHA Y TORO

SANTA CAROLINA/SANTA CAROLINA
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
(CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
TRES MEDALLAS/SANTARITA

CORDERQ CON PIEL DE LOBO/MOSQUITA MUERTA
CASAL GARCIA/AVELADA

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO

DEL GRANO/VINICOLA IRMAQS BASSO
MIOLO/MIOLO

CHALISE/SALTON
GOES/VITIVINICOLA GOES
SALTON/SALTON
MIORANZA/VINICOLA MIORANZA

ORLOFF/PERNOD RICARD
SLOVA/BEBIDAS COROA
ORLOFF/PERNOD RICARD
KOVAK/IT. AQUINO
ORLOFF/PERNOD RICARD
ASKOV/ASTECA HINOMOTO
INTENCION/VINICOLA GRASSI
ORLOFF/PERNOD RICARD

GRAND OLD PARR/DIAGEO
BLACK & WHITE/DIAGEO
BALLANTINE'S/PERNOD RICARD
JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN
CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD
BALLANTINE'S/PERNOD RICARD
BALLANTINE'S/PERNOD RICARD
CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD

PRATS/PRATINHA
MARATA/MARATA

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
PRATS/PRATINHA
SUQ/PIONEIRA SUL

LIFE/LIFE

TRES MEDALLAS/SANTA RITA

TRES MEDALLAS/SANTA RITA
AMAYAN/BELHARA ESTATE

CASAL GARCIA/AVELADA
RESERVADO/CONCHA Y TORO

CASAL GARCIA/AVELADA

(OSECHA TARAPACA/VINA SAN PEDRO TARAPACA
TRES MEDALLAS/SANTARITA

DOM BOSCO/CRS BRANDS
MIOLO/MIOLO
MIORANZA/VINICOLA MIORANZA
ALMADEN/MIOLO

CDS/ENTRE VINAS
CHALISE/SALTON

MIOLO/MIOLO

SAN MARTIN/PANIZZON

ASKOV/ASTECA HINOMOTO
ORLOFF/PERNOD RICARD
KRISKOF/HILTON NEVES ARAUIO
VORUS/SALTON

ASKOV/ASTECA HINOMOTO
ORLOFF/PERNOD RICARD
NATASHA/BACARDI
BAMBOA/REFRIKO

BALLANTINE'S/PERNOD RICARD
CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD
WHITE HORSE/DIAGEO
BUCHANAN S/DIAGEQ
BALLANTINE'S/PERNOD RICARD
CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD
WHITE HORSE/DIAGEO
JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN

XANDO/XANDO
TAMPICO/TAMPICO

NATURAL ONE/NATURAL ONE
BELA ISCHIA/BRITVIC BRASIL
AURORA/AURORA
XANDO/XANDO
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
AURORA/AURORA

SANTA CAROLINA/SANTA CAROLINA
120/SANTARITA

CASAL MENDES/ALIANCA

TRES MEDALLAS/SANTARITA
120/SANTARITA

SANTA CAROLINA/SANTA CAROLINA
CASAL MENDES/ALIANCA
120/SANTARITA

CHALISE/SALTON
ALMADEN/MIOLO

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
DOM BOSCO/CRS BRANDS

DOM BOSCO/CRS BRANDS
MIORANZA/VINICOLA MIORANZA
MARCUS JAMES/AURORA

SAINT GERMAIN/AURORA

INTENCION/VINICOLA GRASSI
GREY GOOSE/BACARDI
VORUS/SALTON
ORLOFF/PERNOD RICARD
VORUS/SALTON
BALALAIKA/PIRASSUNUNGA
ORLOFF/PERNOD RICARD
KISLLA/CANTINA DO VINHO

CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD
BUCHANAN S/DIAGEO
BUCHANAN S/DIAGEO

WHITE HORSE/DIAGEO

GRAND OLD PARR/DIAGEO
GRAND OLD PARR/DIAGEQ
PASSPORT/PERNOD RICARD
BUCHANAN S/DIAGEQ

487
636
580
469
668
606
463
594

18,0
196
184
i
20,2
27
197
193

98
504
503
47
34
32
3
448

n9
796
783
828
80,6
811
695
77

"

734
823
781
822
766
758
702
767

SUPERHIPER =ABRAS
ABRIL2024



Categoria
retomaoseu
crescimento

Cesta foia que mais cresceuemyvalor,
destacando-se a contribuicdo de cremes
para pele, protetor solar e desodorantes

PORRENATARUIZ

>>A categoria de higiene e beleza no mercado brasileiro
estd experimentando umnotavel crescimento, impulsiona-
do por produtos como cremes para a pele, protetor solar e
desodorantes. Este aumento € resultado do aquecimento
da economia e da desaceleracdo da inflagéo, que criaram
um ambiente favoravel para o consumo nos lares do Pafs.

Notltimo ano, a categoria apresentou um crescimento
expressivo de 9,7% em valor, apesar de uma pequenaretra-
¢éo de -0,2% em volume, em comparac¢édo com o periodo
anterior. Os dados do estudo Lideres de Vendas deste ano
ressaltam a positividade do setor, com um aumento de
16,7% em valor e 5,4% em volume, e uma variacdo de 11%
no pre¢o médio dos produtos.
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emvalor
devendas

,4%

emvolume
devendas

Comuma
variacdode

I“/n

no preco médio

Entre os destaques da categoria
estdo os produtos como cremes para a
pele, protetor solar e desodorantes,
que se destacaram entre os que mais
contribuiram para o aumento do volu-
me de vendas. O foco em inovagéo por
meio de lancamentos, especialmente
no segmento de cremes para a pele,
tem impulsionado o crescimento da
categoria. Além disso, o aumento do
tamanho das embalagens de desodo-
rantes também tem sido um fator-
-chave para fortalecer o setor.

Os produtos mais relevantes na
categoria incluem papel higiénico (com
umaparticipacgédo de 18,8%), seguido por
sabonetesliquidosesdlidos (com 13,3%)
e desodorantes (com 11,9%). Por outro
lado, produtos como escova de dentes,
absorventes externos e creme dental
apresentaram uma pequena retragao
nas vendas, indicando uma mudanca
nas preferéncias dos consumidores.

Esses dados refletem néo apenas o
crescimento da categoria de higiene e
beleza, mas também as tendéncias de
consumo e as estratégias adotadas
pelasempresas paraatender as deman-
das do mercado brasileiro. @
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agradece

T 2004, LIDERANCA NACIONAL
“:“““““*”J?" de vendas na categoria BOLOS
- ABRAS pelo OITAVO ano consecutivo.

de outro planeta

LANCAMENTO —\ =

£

*Produtos mais vendidos. Conhega nossa linha completa de bolos e bolinhos em: www.panco.com.br

Central de Relacionamento Pance 0800-779-3000 - crp@panco.com.br K1 B /pancooficial
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indice
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142 | SUPERHIPER =AsraS
ABRIL2024



ABSORVENTE HIGIENICO - EXTERNO

10

BRASIL  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
NORDESTE ~ ALWAYS/P&G

MG, ES, INT. RJ INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
GRANDERJ  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
GRANDESP  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTERIORSP INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
SUL INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
MS,GOeDF  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK

20

ALWAYS/P&G
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
SYM/SANTHER
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G

SEMPRE LIVRE/KENVUE
SEMPRE LIVRE/KENVUE
ALWAYS/P&G

ABSORVENTE HIGIENICO - PROTETOR DIARIO

30

SEMPRE LIVRE/KENVUE
SEMPRE LIVRE/KENVUE
ALWAYS/P&G
DIANA/CARTA FABRIL
SEMPRE LIVRE/KENVUE
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G

SEMPRE LIVRE/KENVUE

4°
SYM/SANTHER
LADYSOFT/SOFTYS
SEMPRE LIVRE/KENVUE
SEMPRE LIVRE/KENVUE
SYM/SANTHER
SYM/SANTHER
MILI/MILI
SYM/SANTHER

50 Top5(%)
MILI/MILI 895
MILI/MILI 84,0
MILI/MILI 912
LADYSOFT/SOFTYS 9712
MILI/MILI 920
MILI/MILI 953
SYM/SANTHER 943
MILI/MILI 917

10
BRASIL  CAREFREE/KENVUE
NORDESTE  CAREFREE/KENVUE
MG, ES, INT. R CAREFREE/KENVUE
GRANDER)  CAREFREE/KENVUE
GRANDESP  CAREFREE/KENVUE
INTERIOR P CAREFREE/KENVUE
SUL CAREFREE/KENVUE
MS,GOeDF  CAREFREE/KENVUE

ANTISSEPTICO BUCAL

20

INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK

30
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G
MILI/MILI
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G
MILI/MILI
ALWAYS/P&G

4°

MILI/MILI

SYM/SANTHER

ALWAYS/PRG

DIANA/CARTA FABRIL
NATURALMENTE/EVER GREEN
SYM/SANTHER

ALWAYS/P&G

MILI/MILI

5 Top5 (%)
SYM/SANTHER 932
MILI/MILI 890
SYM/SANTHER 96,2
SYM/SANTHER 969
SYM/SANTHER 923
NATURALMENTE/EVER GREEN 958
NATURALMENTE/EVER GREEN 96,
SYM/SANTHER 932

10
BRASIL  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
NORDESTE  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MG, ES, INT.RJ LISTERINE/KENVUE
GRANDER)  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDESP LISTERINE/KENVUE
INTERIOR SP~ LISTERINE/KENVUE
SUL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MS,GOeDF ~ COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

APARELHO DE BARBEAR (SISTEMA)

20

LISTERINE/KENVUE
LISTERINE/KENVUE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
LISTERINE/KENVUE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
LISTERINE/KENVUE
LISTERINE/KENVUE

30

ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
CLOSE-UP/UNILEVER
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
CLOSE-UP/UNILEVER
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G

4°
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
ORAL-B/P&G

CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
ORAL-B/P&G

CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER

5 Top 5 (%)
CEPACOL/SANOFI-AVENTIS 956
DENTAL CLEAN/DENTAL CLEAN 957
BIANCO/REUNIDAS RAYMUNDO DA FONTE 94,0
CEPACOL/SANOFI-AVENTIS 944
ICE FRESH/ICEFRESH IND. E COM. 964
CEPACOL/SANOFI-AVENTIS 976
DENTAL CLEAN/DENTAL CLEAN 973
TOPZ/TOPZ 918

10
BRASIL  MACH3/P&G
NORDESTE ~ MACH3/P&G
MG, ES, INT.R) MACH 3/P&G
GRANDER  MACH3/P&G
GRANDESP  MACH3/P&G
INTERIORSP MACH3/P&G
SUL MACH 3/P&G
MS,G0eDF  MACH3/P&G

BRONZEADOR/BLOQUEADOR SOLAR

20

BIC/BIC

BIC/BIC
VICEROY/BLADES
BIC/BIC

BIC/BIC

BIC/BIC

BIC/BIC

BIC/BIC

39
VENUS/PRG
VENUS/P&G
BIC/BIC
VENUS/P&G
VENUS/P&G
VENUS/P&G
VENUS/PRG
VENUS/PRG

4°
FUSION/P&G
PROSHIELD/P&G
FUSION/P&G
PROGLIDE/P&G
FUSION/P&G
PROSHIELD/P&G
FUSION/P&G
PROSHIELD/P&G

50 Top5(%)
PROSHIELD/P&G 978
FUSION/P&G 988
VENUS/P&G 978
FUSION/P&G 989
PROSHIELD/P&G 983
FUSION/P&G 986
PROSHIELD/P&G 987
FUSION/P&G 979

10
BRASIL  NIVEA/NIVEA
NORDESTE  NIVEA/NIVEA
MG, ES, INT. R} SUNDOWN/KENVUE
GRANDER)  SUNDOWN/KENVUE
GRANDESP  NIVEA/NIVEA
INTERIORSP NIVEA/NIVEA
SUL NIVEA/NIVEA
MS,GOeDF  NIVEA/NIVEA

20

SUNDOWN/KENVUE
SUNDOWN/KENVUE
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
SUNDOWN/KENVUE
SUNDOWN/KENVUE
AUSTRALIAN GOLD/MULTI B
SUNDOWN/KENVUE

30

AUSTRALIAN GOLD/MULTIB
CENOURA E BRONZE/COTY
AUSTRALIAN GOLD/MULTIB
AUSTRALIAN GOLD/MULTIB
CENOURA E BRONZE/COTY
NEUTROGENA/KENVUE
SUNDOWN/KENVUE
CENOURA E BRONZE/COTY

4°
CENOURA E BRONZE/COTY
NEUTROGENA/KENVUE
CENOURA E BRONZE/COTY
NEUTROGENA/KENVUE
NEUTROGENA/KENVUE
CENOURA E BRONZE/COTY
CENOURA E BRONZE/COTY
SOLAR EXPERTISE/L'OREAL

5 Top 5 (%)
NEUTROGENA/KENVUE 814
AUSTRALIAN GOLD/MULTI B 870
NEUTROGENA/KENVUE 878
CENOURA E BRONZE/COTY 885
AUSTRALIAN GOLD/MULTI B 73
AUSTRALIAN GOLD/MULTI B 854
ANASOL/DAHUER 817
AUSTRALIAN GOLD/MULTI B 774
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CONDICIONADOR

BRASIL
NORDESTE

MG, ES, INT.RJ SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL

GRANDER)

GRANDESP
INTERIOR SP
SuL

MS, GO e DF

10
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G

PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G

29
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
PANTENE/PRG
PANTENE/PRG
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL

39

SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
SEDA/UNILEVER

40
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

50
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER

Top5(%)
675
648
667
676
74
685
693
99

CREME DE BARBEAR

BRASIL
NORDESTE

10
BOZZANO/COTY
BOZZANO/COTY

MG, ES, INT. R} BOZZANO/COTY
GRANDER)  BOZZANO/COTY
GRANDESP  BOZZANO/COTY
INTERIOR SP- BOZZANO/COTY
SuL BOZZANO/COTY
MS,GOeDF ~ BOZZANO/COTY

29

NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA

30

GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G

40
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G

50

ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
DOVE/UNILEVER
ABOVE/BASTON
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON

Top 5(%)
959
963
972
963
973
979
945
950

CREME DENTAL
10

BRASIL  (OLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
NORDESTE  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MG, ES, INT. R) COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDER)  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDESP  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
INTERIOR SP COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
SuL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MS,GOeDF ~ COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

CREME PARA ASSADURA

20
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE

30

ORAL-B/P&G
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G
CLOSE-UP/UNILEVER
ORAL-B/P&G

40
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
SENSODYNE/HALEON
CLOSE-UP/UNILEVER
ORAL-B/P&G
CLOSE-UP/UNILEVER

5o
SENSODYNE/HALEON
SENSODYNE/HALEON
SENSODYNE/HALEON
SENSODYNE/HALEON
CLOSE-UP/UNILEVER

SENSODYNE/HALEON
SENSODYNE/HALEON
SENSODYNE/HALEON

Top 5 (%)
974
948
979
98,1
98,1
98,2
97
977

19
BRASIL  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
NORDESTE  TURMA DA XUXINHA/BARUEL
MG, ES, INT. R) HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
GRANDER!  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
GRANDESP  HIPOGLOS/KENVUE
INTERIOR P~ HIPOGLOS/KENVUE
suL HIPOGLOS/KENVUE
MS,G0eDF  HIPOGLOS/KENVUE

CREME PARA 0 CORPO

29

HIPOGLOS/KENVUE
HIPOGLOS/KENVUE
HIPOGLOS/KENVUE
HIPOGLOS/KENVUE
BEPANTOL/BAYER
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK

30

BEPANTOL/BAYER
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
LUKINHA/NOVA ADIRA
LUKINHA/NOVA ADIRA
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
BEPANTOL/BAYER
BARUEL/BARUEL

POM POM/HYPERA PHARMA

40
TURMA DA XUXINHA/BARUEL
DESITIN/KENVUE

BARUEL/BARUEL

TURMA DA MONICA BABY/PANDORA
NEO QUIMICA/LAB.NEQ QUIMICA
BARUEL/BARUEL

BEPANTOL/BAYER

TOPZ BABY/TOPZ

59

BARUEL/BARUEL

BEPANTOL/BAYER

HIPOMED/CIMED

BARUEL/BARUEL

NISTATINA + OXIDO DE ZINCO/MEDLEY
DESITIN/KENVUE

TRA LA LA/PHISALIA

BARUEL/BARUEL

Top 5(%)
839
940
98,0
970
762
845
976
994

10

BRASIL
NORDESTE

NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA

MG, ES, INT.R) NIVEA/NIVEA

GRANDER)

GRANDESP
INTERIOR SP
SuL

MS, GO e DF

144 | SUPERHIPER =nsras
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29

PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY

39

MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY

40

DOVE/UNILEVER
HIDRAMAIS/BIOCAP
NEUTROGENA/KENVUE
DOVE/UNILEVER
NEUTROGENA/KENVUE
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
JOHNSONS/KENVUE

50

NEUTROGENA/KENVUE
GIOVANNA BABY/PRO NOVA
DOVE/UNILEVER
HIDRAMAIS/BIOCAP
DOVE/UNILEVER
NEUTROGENA/KENVUE
NEUTROGENA/KENVUE
GIOVANNA BABY/PRO NOVA

Top 5 (%)
770
809
798
853
741
781
A
798



CREME PARA PENTEAR

10
BRASIL  SEDA/UNILEVER
NORDESTE ~ SEDA/UNILEVER
MG, ES, INT. R SEDA/UNILEVER
GRANDER/  SEDA/UNILEVER
GRANDESP  SEDA/UNILEVER
INTERIOR P SEDA/UNILEVER
SUL SEDA/UNILEVER
MS,GOeDF  SEDA/UNILEVER

29
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
KERAFORM/SKAFE
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL

30

PANTENE/P&G

SALON LINE/DEVINTEX
SALON LINE/DEVINTEX
ELSEVE/L'OREAL
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G

4°
SALON LINE/DEVINTEX
PANTENE/P&G
PANTENE/PRG
PANTENE/PRG
NIELY/L'ORFAL
NIELY/L'ORFAL
NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL

59

NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL
NOVEX/EMBELLEZE
NIELY/L'ORFAL
DOVE/UNILEVER
SALON LINE/DEVINTEX
DOVE/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER

Top5(%)
654
671
627
73
ni
737
744
706

CREME PARA PONTAS/ TRATAMENTO
10

BRASIL  ELSEVE/L'ORFAL
NORDESTE  ELSEVE/L'OREAL

MG, ES, INT. R SKALA/SKALA

GRANDER)  NOVEX/EMBELLEZE
GRANDESP  SKALA/SKALA

INTERIORSP  SKALA/SKALA

suL PANTENE/PRG

MS,GOeDF  PANTENE/P&G

TABRAS 19

BRASIL  BAND-AID/KENVUE
NORDESTE  BAND-AID/KENVUE
MG, ES, INT. R} BAND-AID/KENVUE
GRANDERJ  BAND-AID/KENVUE
GRANDESP  BAND-AID/KENVUE
INTERIOR SP BAND-AID/KENVUE
SUL BAND-AID/KENVUE
MS,GOeDF  BAND-AID/KENVUE

2°
SKALA/SKALA
SKALA/SKALA
PANTENE/PRG
ELSEVE/L'OREAL
PANTENE/P&G
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL

20

CREMER VIVEO/CREMER VIVEO
CREMER VIVEO/CREMER VIVEO
COTTONBABY/HIGIE PLUS
CREMER VIVEO/CREMER VIVEQ
CREMER VIVEO/CREMER VIVEQ
CREMER/VIVEO/CREMER VIVEO
CREMER VIVEO/CREMER VIVEQ
SALVELOX/CREMER VIVEO

39

PANTENE/P&G
NOVEX/EMBELLEZE
NOVEX/EMBELLEZE
PANTENE/P&G
ELSEVE/L'OREAL
PANTENE/P&G
ORIGEM/NAZCA
NOVEX/EMBELLEZE

30

COTTONBABY/HIGIE PLUS
COTTONBABY/HIGIE PLUS
CREMER VIVEO/CREMER VIVEO
NATHY/ERS IND. E COM.
NEXCARE/3M

UNI CARE/FLEXICOTTON
COTTONBABY/HIGIE PLUS
CREMER VIVEO/CREMER VIVEO

4°
NOVEX/EMBELLEZE
PANTENE/P&G
ELSEVE/L'OREAL
SKALA/SKALA
NOVEX/EMBELLEZE
NOVEX/EMBELLEZE
NOVEX/EMBELLEZE
SKALA/SKALA

4°
SALVELOX/CREMER VIVEO
SALVELOX/CREMER VIVEO
SALVELOX/CREMER VIVEO
APOLO/FLEXICOTTON
SALVELOX/CREMER VIVEQ
SALVELOX/CREMER/VIVEO
NEXCARE/3M

UNI CARE/FLEXICOTTON

50
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
LOLA/FARMATIVA
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
SKALA/SKALA
DOVE/UNILEVER

5o

NEXCARE/3M
BELLA/FLEXICOTTON
BAN SEPT/HIGIE TOPP
USEIT/POWER

BAN SEPT/HIGIE TOPP
BAN SEPT/HIGIE TOPP
SALVELOX/CREMER VIVEO
COTTONBABY/HIGIE PLUS

Top 5(%)
615
60,2
614
648
684
66,6
593
647

s,
H
Zg";% CURATIVO ANTISSEPTICO

Top5(%)
934
965
986
996
949
955
978
999

1 2 3 40 5 Top 5 (%)
BRASIL  VEET/RECKITT DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS  DEPIMIEL/DEPIMIEL DEPILSAM/DEPILSAM DEPIL BELLA/BIOCLEAN 850
NORDESTE  DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS  VEET/RECKITT DEPIL BELLA/BIOCLEAN VISUAL/VISUAL IND. DE COSMETICOS  DEPIMIEL/DEPIMIEL 9]
MG, ES, INT. R DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS DEPIL BELLA/BIOCLEAN VEET/RECKITT DEPILSAM/DEPILSAM DEPIL BELLA/BIOCLEAN 985
GRANDER)  VEET/RECKITT DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS DEPILSAM/DEPILSAM *Néo declarado *No declarado 100,0
GRANDESP  VEET/RECKITT DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS DEPILSAM/DEPILSAM NUPIL/MOLQUIOR DAXX/BASTON 999
INTERIORSP VEET/RECKITT DEPILSAM/DEPILSAM NUPIL/MOLQUIOR DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS DEPILFLAX/MAYSTAR COSMETICOS 958
SUL DEPIMIEL/DEPIMIEL VEET/RECKITT DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS ~ DEPIMIEL/VILLANUEVA RUBEN DEPIL BELLA/BIOCLEAN 974
MS, G0 DF  DEPILSAM/DEPILSAM DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS  DEPILFLAX/MAYSTAR COSMETICOS  VEET/RECKITT DEPIL FACIL/ELZA IND. ECOM, 93
“;m DESODORANTE
Easras 12 20 3 4 50 Top5 (%)
BRASIL  REXONA/UNILEVER DOVE/UNILEVER NIVEA/NIVEA MONANGE/COTY ABOVE/BASTON 793
NORDESTE ~ REXONA/UNILEVER DOVE/UNILEVER NIVEA/NIVEA MONANGE/COTY ABOVE/BASTON 798
MG, ES, INT.R) REXONA/UNILEVER DOVE/UNILEVER NIVEA/NIVEA MONANGE/COTY ABOVE/BASTON 771
GRANDER)  REXONA/UNILEVER NIVEA/NIVEA DOVE/UNILEVER MONANGE/COTY ABOVE/BASTON 859
GRANDESP  REXONA/UNILEVER DOVE/UNILEVER NIVEA/NIVEA MONANGE/COTY GIOVANNA BABY/PRO NOVA 794
INTERIORSP REXONA/UNILEVER DOVE/UNILEVER NIVEA/NIVEA MONANGE/COTY GIOVANNA BABY/PRO NOVA 791
SUL REXONA/UNILEVER NIVEA/NIVEA DOVE/UNILEVER MONANGE/COTY AXE/UNILEVER 785
MS,GOeDF  REXONA/UNILEVER DOVE/UNILEVER NIVEA/NIVEA ABOVE/BASTON MONANGE/COTY 80,3
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Absorvente Higiénico - Protetor Diario

BRASIL
CAREFREE/KENVUE

12

N
[

INTIMUS/KIMBERLY-CLARK

W
1

ALWAYS/P&G

=
I

MILI/MILI

SYM/SANTHER

Participacao Top 5

73,2%

EEY DCTHREEN DU KT

Nordeste

CAREFREE/KENVUE
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
ALWAYS/P&G
SYM/SANTHER

MILI/MILI

89,0%

s [ dwens

Interior de Sdo Paulo

CAREFREE/KENVUE
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
ALWAYS/P&G

SYM/SANTHER
NATURALMENTE/EVER GREEN
958%

146 | SUPERHIPER =nasras
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MG, ES, interior RJ

CAREFREE/KENVUE
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
MILI/MILI

ALWAYS/P&G
SYM/SANTHER

96,2%

PR,SCeRS

CAREFREE/KENVUE
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
MILI/MILI

ALWAYS/P&G
NATURALMENTE/EVER GREEN
96,1%

Grande Rio de Janeiro

CAREFREE/KENVUE
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
ALWAYS/P&G
DIANA/CARTA FABRIL
SYM/SANTHER

969%

MS, GO e DF

CAREFREE/KENVUE
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
ALWAYS/P&G

MILI/MILI

SYM/SANTHER

93,2%

Grande Sao Paulo

CAREFREE/KENVUE
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
ALWAYS/P&G
NATURALMENTE/EVER GREEN
SYM/SANTHER

923%



Carefree

aumgnte suas vendas
com olider absoluto

em protetores

diarios

BENEFICIOS PARA O VAREJO:

Carefree Categoria

¢ lider e

absoluto

de mercado’ em volume

e em valor?

duplo digito

Protetores didrios aumentam
penetragao de lares em

+13% e trazem
ticket médio
11, 5% maior?

BENEFICIOS PARA O CONSUMIDOR:

PROTECAO DIARIA

100% respiravel*

Absorve aumidade e
nao abafa*

Possui barreira Careﬁ' Ce./

repiravel TODODIA
1B0% respirdwal®

1- Nielsen Retail Index | Market Share Valor | FY 2023 | Categoria de Protetores Didrios. 2 — Kantar Painel de Lares

7

Carefree.,

PROTECAO EXTRA

PROTECAD

uuuuuuuuuu

nnnnnnnnn

Retém leves
fluxos menstruais
€ pequenos
escapes

Tecnologia
avancadade
controle de
odores

Sua barreira
plastica nao deixa
o fluxo passar
para a calcinha

| T. Protetores Diarios | T. Brasil | MOV Mar 23 vs 22. *Feito col ateriais respiraveis
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Creme de barbear

BRASIL

12 BOZZANO/COTY

N
[

NIVEA/NIVEA

32 GILLETTE/P&G

=
I

PRESTOBARBA/P&G

52 ABOVE/BASTON

Participacao Top 5

7577

I S O I

Nordeste

12 BOZZANO/COTY
22 NIVEA/NIVEA
2 GILLETTE/PRG
2 PRESTOBARBA/P&G
2 ABOVE/BASTON
Top5  963%

s [l e

Interior de Sdo Paulo

12 BOZZANO/COTY
22 NIVEA/NIVEA
2 GILLETTE/P&G
42 pRESTOBARBA/P&G
2 DOVE/UNILEVER
Top5 979%

148 | SUPERHIPER =asras
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MG, ES, interior RJ

BOZZANO/COTY
NIVEA/NIVEA
GILLETTE/P&G
PRESTOBARBA/P&G
DOVE/UNILEVER
972%

PR,SCeRS

BOZZANO/COTY
NIVEA/NIVEA
GILLETTE/P&G
PRESTOBARBA/P&G
ABOVE/BASTON
94,5%

Grande Rio de Janeiro

BOZZANO/COTY
NIVEA/NIVEA
GILLETTE/P&G
PRESTOBARBA/P&G
ABOVE/BASTON
96,3%

MS, GO e DF

BOZZANO/COTY
NIVEA/NIVEA
GILLETTE/P&G
PRESTOBARBA/P&G
ABOVE/BASTON
95,0%

Grande Sao Paulo

BOZZANO/COTY
NIVEA/NIVEA
GILLETTE/P&G
PRESTOBARBA/P&G
DOVE/UNILEVER
973%



A MARCA #1 EM ESPUMA

E CREME DE BARBEAR,

AGORA COM UMA LINHA DE
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higieng e beleza

Lideresdevendas

Fsmalte para unha

BRASIL

12

RISQUE/COTY

N
[

IMPALA/AVAMILLER

33

COLORAMA/L'OREAL

=
I

DAILUS/PUELLA COSMETICOS

Nordeste

RISQUE/COTY
COLORAMA/L'OREAL
IMPALA/AVAMILLER
LUDURANA/FUTURAMA
DAILUS/PUELLA COSMETICOS
993%

Interior de Sdo Paulo

RISQUE/COTY
IMPALA/AVAMILLER
COLORAMA/L'OREAL
DAILUS/PUELLA COSMETICOS
VULT/BOTICARIO

96,5%
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VULT/BOTICARIO

MG, ES, interior RJ

RISQUE/COTY
COLORAMA/L'OREAL
IMPALA/AVAMILLER

ANA HICKMANN/AEGER PERFUMES E COSM.
BEAUTY COLOR/BONYPLUS

99,8%

E Y

PR,SCeRS

RISQUE/COTY

IMPALA/AVAMILLER
COLORAMA/L'OREAL
DRICA/BRILHO ATIVO IND. COM. DE COSM.
BEAUTY COLOR/BONYPLUS

98,8%

Grande Rio de Janeiro

RISQUE/COTY

IMPALA/AVAMILLER
COLORAMA/L'OREAL
FUSION/DECOR COSMETICOS

ANA HICKMANN/AEGER PERFUMES E COSM.
997%

MS, GO e DF

RISQUE/COTY

IMPALA/AVAMILLER
COLORAMA/L'OREAL

ANA HICKMANN/AEGER PERFUMES E COSM.
DRICA/BRILHO ATIVO IND. COM. DE COSM.
999%

o

EEY DCTHREEN DU KT

Grande Sao Paulo

RISQUE/COTY
COLORAMA/L'OREAL
IMPALA/AVAMILLER
VULT/BOTICARIO

ANA HICKMANN/AEGER PERFUMES E COSM.
997%



RISQUE

LIDER DA
CATEGORIA
DE ESMALTES*

TOPo/MIND

CATEGORIA SEGMENTO
COM CRESCIMENTO DE ESMALTES E
ACELERADO MARCA FEMININA

~ A cor é o principal fator de -=
decisdo do consumidor**

........

¢ PORTFOLIO VENCEDOR ¢

Garanta um sortimento assertivo
para acelerar suas vendas!

*Miclien Scantrack INA+INFCsCEC | T, Brasi | Ano Mével atd NI¥I3 - Venda Valar
“*Pesquisa Coberful Kyra - Jun®23



higieng e beleza

Lideresdevendas

Haste Flexivel

BRASIL
COTONETES/KENVUE

12

N
[

COTTON BABY/HIGIE PLUS

W
1

TOPZ/VIVEO

=
I

MILI/MILI

152 |

COTTON LINE/HIGIE TOPP

Participacao Top 5

33,0%

EEY DCTHREEN DU KT

Nordeste

COTONETES/KENVUE
TOPZ/VIVEO

COTTON LINE/HIGIE TOPP
COTTON BABY/HIGIE PLUS
PALINETES/COTY

869%

s [ dwens

Interior de Sdo Paulo

COTONETES/KENVUE
TOPZ/VIVEO

MILI/MILI

UNISOFT/SAO PAULO ADM.
COTTON LINE/HIGIE TOPP
88,7%

SUPERHIPER =ABRAS
ABRIL2024

MG, ES, interior RJ

COTONETES/KENVUE
COTTON BABY/HIGIE PLUS
TOPZ/VIVEO

MILI/MILI
PALINETES/COTY

90,3%

PR,SCeRS

COTONETES/KENVUE
COTTON BABY/HIGIE PLUS
MILI/MILI

TOPZ/VIVEQ
BELLA/VIVEO

93,5%

Grande Rio de Janeiro

COTONETES/KENVUE
COTTON BABY/HIGIE PLUS
COTTON LINE/HIGIE TOPP
TOPZ/VIVEO

NATHY/ERS IND. E COM.
891%

MS, GO e DF

COTONETES/KENVUE
TOPZ/VIVEO
PALINETES/COTY

CASA DE MAE/UNIGRUPO
MILI/MILI

95,0%

Grande Sao Paulo

COTONETES/KENVUE
TOPZ/VIVEO

COTTON LINE/HIGIE TOPP
COTTON BABY/HIGIE PLUS
PALINETES/COTY

95,8%



Muito melhor que ser

(e delalatdel
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mais vendido do mercado.
E ser referéncia de

qualidade e preco justo,
para toda a familia!

(f) @ (@) curtacottonbaby 0"0"'311 J Seja urn parceiro Cottanbaby

(%) +s5 (48) 99174-5259
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ESCOVA DE DENTES
10

BRASIL  (OLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
NORDESTE ~ ORAL-B/P&G

MG, ES, INT.RI ORAL-B/P&G

GRANDER)  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDESP  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
INTERIORSP COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
SuL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MS,GOeDF  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

20

ORAL-B/P&G
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G

30
CONDOR/CONDOR
CONDOR/CONDOR
GREEN/GREEN
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
CONDOR/CONDOR
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE

40
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
PRO/P&G

CONDOR/CONDOR
JADEPRO/JADE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
CONDOR/CONDOR

50

GREEN/GREEN

PRO/P&G

CONDOR/CONDOR
JADEFROG/JADE
JADEPRO/JADE
CURAPROX/CURADEN
CURAPROX/CURADEN

DENTAL CLEAR/DENTAL CLEAR

Top 5 (%)
76,7
764
819
828
177
790
827
769

1 2 3 40 5 Top5(%)
BRASIL  RISQUE/COTY IMPALA/AVAMILLER COLORAMA/L'OREAL DAILUS/PUELLA COSMETICOS VULT/BOTICARIO 976
NORDESTE  RISQUE/COTY COLORAMA/L'OREAL IMPALA/AVAMILLER LUDURANA/FUTURAMA DAILUS/PUELLA COSMETICOS 993
MG, ES, INT.RJ RISOUE/COTY COLORAMA/L'OREAL IMPALA/AVAMILLER ANA HICKMANN/AEGER PERFUMES E COSM. BEAUTY COLOR/BONYPLUS 998
GRANDER) RISOUE/COTY IMPALA/AVAMILLER COLORAMA/I L'OREAL FUSION/DECOR COSMETICOS ANAHICKMANN/AEGER PERFUMES E COSM. 997
GRANDE SP RISQUE/COTY COLORAMA/L'OREAL IMPALA/AVAMILLER VULT/BOTICARIO ANA HICKMANN/AEGER PERFUMES E COSM. 997
INTERIOR SP RISOUE/COTY IMPALA/AVAMILLER COLORAMA/I L'OREAL DAILUS/PUELLA COSM ETICOS VLT BOTICARIO 96,5
SUL RISQUE/COTY IMPALA/AVAMILLER COLORAMA/L'OREAL DRICA/BRILHO ATIVO IND. COM. DECOSM.  BEAUTY COLOR/BONYPLUS 988
MS,GOeDF  RISQUE/COTY IMPALA/AVAMILLER COLORAMA/L'OREAL ANA HICKMANN/AEGER PERFUMES E COSM. DRICA/BRILHO ATIVO IND. COM. DECOSM. 999
FIO E FITA DENTAL

10 2° 3° 4° 50 Top 5 (%)
BRASIL REACH/KENVUE COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SANIFIL/FACILIT HILLO/HILLO 86,3
NORDESTE  REACH/KENVUE (COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G DENTAL CLEAN/RABBIT SANIFIL/FACILIT 823
MG, ES, INT. R) REACH/KENVUE GREEN/GREEN INTERNACIONAL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE HILLO/HILLO ORAL-B/P&G 903
GRANDER)  REACH/KENVUE COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G HILLO/HILLO SANIFIL/FACILIT 937
GRANDESP  REACH/KENVUE COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SANIFIL/FACILIT DENTAL CLEAN/RABBIT 97
INTERIOR S REACH/KENVUE (OLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SANIFIL/FACILIT DENTICS/IND. E REPRES. POLIPRODUCTS 92,5
SUL REACH/KENVUE (OLGATE/COLGATE-PALMOLIVE SANIFIL/FACILIT ORAL-B/P&G DENTAL CLEAN/RABBIT 909
MS,GOeDF  REACH/KENVUE (OLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SANIFIL/FACILIT HILLO/HILLO 916




FRALDA DESCARTAVEL GERIATRICA

10
BRASIL  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
NORDESTE  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
MG, ES, INT. R PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
GRANDER)  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
GRANDESP  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
INTERIOR SP PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
SUL PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
MS,GOeDF  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK

20

BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX
ADULTCARE/TOPFRAL
TENA/ESSITY
BIGFRAL/ONTEX
MILIVITA/MILI
BIGFRAL/ONTEX

30

TENA/ESSITY
COTIDIAN/SOFTYS
MILI VITA/MILI
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX
TENA/ESSITY
BIGFRAL/ONTEX
MILIVITA/MILI

4°
MILI VITA/MILI
GERIAMAX/EVER GREEN
COTIDIAN/SOFTYS
CONFORT MASTER/CCM
GERIAMAX/EVER GREEN
COTIDIAN/SOFTYS
TENA/ESSITY
MOVIMENT/ONTEX

5o

COTIDIAN/SOFTYS
TENA/ESSITY

TENA/ESSITY
COTIDIAN/SOFTYS
NATURALMENTE/EVER GREEN
SENSATY/DRY LOCK

VIDA SENIOR/FRALQUALITY
TENA/ESSITY

/= ABRAS|™

Top5(%)
800
826
97
913
90,7
86,0
872
899

FRALDA INFANTIL

1 2° 3¢ 40 50 Top5(%)
BRASIL  PAMPERS/P&G HUGGIES/KIMBERLY-CLARK BABYSEC/SOFTYS PERSONAL BABY/SANTHER CREMER VIVEO/ONTEX 814
NORDESTE  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G BABYSEC/SOFTYS CREMER VIVEO/ONTEX PERSONAL BABY/SANTHER 816
MG, ES, INT. R) HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G PERSONAL BABY/SANTHER BABYSEC/SOFTYS TURMA DA MONICA BABY/ONTEX 834
GRANDER)  BABYSEC/SOFTYS HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G TURMA DA MONICA BABY/ONTEX PERSONAL BABY/SANTHER 950
GRANDESP  PAMPERS/P&G HUGGIES/KIMBERLY-CLARK BABYSEC/SOFTYS PERSONAL BABY/SANTHER POM POM/ONTEX 86,1
INTERIORSP PAMPERS/P&G HUGGIES/KIMBERLY-CLARK BABYSEC/SOFTYS PERSONAL BABY/SANTHER POM POM/ONTEX 8138
SUL PAMPERS/P&G HUGGIES/KIMBERLY-CLARK MILI/MILI BABYSEC/SOFTYS CREMER VIVEO/ONTEX 928
MS, GO eDF  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G CREMER VIVEO/ONTEX BABYSEC/SOFTYS CAPRICHO/DRY LOCK 817
HASTE FLEXIVEL

1 2° 3¢ 4 5o Top5(%)
BRASIL COTONETES/KENVUE COTTON BABY/HIGIE PLUS TOPZ/VIVEO MILI/MILI COTTON LINE/HIGIE TOPP 880
NORDESTE ~ COTONETES/KENVUE TOPZ/VIVEO COTTON LINE/HIGIE TOPP COTTON BABY/HIGIE PLUS PALINETES/COTY 869
MG, ES, INT. R) COTONETES/KENVUE COTTON BABY/HIGIE PLUS TOPZ/VIVEO MILI/MILI PALINETES/COTY 903
GRANDER)  COTONETES/KENVUE COTTON BABY/HIGIE PLUS COTTON LINE/HIGIE TOPP TOPZ/VIVEO NATHY/ERS IND. E COM, 891
GRANDESP  COTONETES/KENVUE TOPZ/VIVEO COTTON LINE/HIGIE TOPP COTTON BABY/HIGIE PLUS PALINETES/COTY 958
INTERIOR SP COTONETES/KENVUE TOPZ/VIVEO MILI/MILI UNISOFT/SAO PAULO ADM. COTTON LINE/HIGIE TOPP 887
SUL COTONETES/KENVUE COTTON BABY/HIGIE PLUS MILI/MILI TOPZ/VIVEO BELLA/VIVEO 935
MS,GOeDF  COTONETES/KENVUE TOPZ/VIVEO PALINETES/COTY CASA DE MAE/UNIGRUPO MILI/MILI 950




higieng e beleza

Lideresdevendas

Papel Higiénico - Folha Dupla

BRASIL

12 PERSONAL/SANTHER

22 NEVE/KIMBERLY-CLARK

32 MIMMO/SUZANO

42 MILI/MILI

52 DUETTO/SEPAC

Participacao Top 5

56.7%

EEY DCTHREEN DU KT

Nordeste

12 MIMMO/SUZANO
22 PERSONAL/SANTHER
2 MAXPURE/SUZANO
2 NEVE/KIMBERLY-CLARK
2 VELUD/BRACELL
Top5 595%

s [ dwens

Interior de Sdo Paulo

12 PERSONAL/SANTHER
22 NEVE/KIMBERLY-CLARK
2 DUETTO/SEPAC
42 CAMERATTA/MILI
a MIMMO/SUZANO
Top5 619%
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MG, ES, interior RJ

CARINHO/COPAPA
MIMMO/SUZANO
PERSONAL/SANTHER
NEVE/KIMBERLY-CLARK
COTTON/SOFTYS

64,1%

PR,SCeRS

DUETTO/SEPAC

MILI/MILI

PERSONAL/SANTHER
NEVE/KIMBERLY-CLARK
FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL

740%

Grande Rio de Janeiro

MIMMO/SUZANO
CARINHO/COPAPA
NEVE/KIMBERLY-CLARK
COTTON/SOFTYS
DELUXE/SOFTYS

774%

MS, GO e DF

NEVE/KIMBERLY-CLARK
PERSONAL/SANTHER
MIMMO/SUZANO
COTTON/SOFTYS
DELUXE/SOFTYS
58,8%

Grande Sao Paulo

PERSONAL/SANTHER
NEVE/KIMBERLY-CLARK
ELITE/SOFTYS
ATUALLE/MILI

MILI/MILI

73,0%



@ Linha de Papeéis

=== Carinhe
A

Copapa

e 4 ANOS

FABRICANDO

Carinhe

COPAPA. Mais que papel, Carinhe




higieng e beleza

Lideresdevendas
Tintura para Cabelo

BRASIL

12 KOLESTON/WELLA
COR E TON/NIELY
32 IMEDIA/L'OREAL

BIOCOLOR/COTY O
52 CASTING/L'OREAL : O

EEY DCTHREEN DU KT

N
[

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande Sao Paulo
12 COR E TON/NIELY KOLESTON/WELLA COR E TON/NIELY KOLESTON/WELLA
22 KOLESTON/W’ELLA IMEDIA/L'OREAL IMEDIA/L'OREAL IMEDIA/L'OREAL
2 IMEDIA/! L'OREA'L COR E TON/NIELY KOLESTON/WELLA COR ETON/NIELY
a CASTING/L'OREAL BIOCOLOR/COTY MAXTON/EMBELLEZE BIOCOLOR/COTY
2 MAXTON/EMBELLEZE CASTING/L'OREAL CASTING/L'OREAL CASTING/L'OREAL
Top5 638% 70,0% 76,7% 7191%
Lieeas [ inero AnEA7
Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
1 COR E TON/NIELY KOLESTON/WELLA KOLESTON/WELLA
22 KOLESTON/WELLA COR E TON/NIELY COR E TON/NIELY
2 IMEDIA/L'OREAL IMEDIA/L'OREAL IMEDIA/L'OREAL
42 BIOCOLOR/COTY BEAUTY COLOR/BONYPLUS BIOCOLOR/COTY
a CASTING/L'OREAL BIOCOLOR/COTY CASTING/L'OREAL
Top5 741% 65,8% 712,7%
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= Q U ALIDATDE D E S ALAO

~ KOLESTON

MARCA

TOP OF MIND
EM COLORACAO

LIDER DO SEGMENTO PREMIUM
NO CANAL ALIMENTAR’
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KOLESTOM VENDE
2,5x A MAIS O KIT DE COLORACAO ALTO PARCERIAS COM GRANDES
NAS LOJAS DO QUE SEUS MAIS PRESENTE INVESTIMENTO CELEBRIDADES E
PRINCIPAIS COMCORRENTES NOS SUPERMERCADOS? EM MIDIA INFLUENCIADORAS
DE KIT CDLGRA'I;A-D-'-

Conheca também a nossa coloracido SEM AMONIA

11OI-4TI-1 . {‘I. e e e

\ , .. ; SEGMENTO SEM AMANIA

( \ O l 0 H ™  CRESCE +8,3%’
= 4= i NOS SUPERMERCADOS

=naturalunshiners Ol ' 4. @ OF AUMENTAO
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SEGUNDA MARCA ECTTYCITTE 0O SETOR HIGIEME E BELEZA
NO SEGMENTO SEM AMONIA? T i Y DO SEU SUPERMERCADO!
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mageas  qo Top 5 (%)
BRASIL  PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VENUS/P&G GILLETTE OFF BRAND/P&G GILLETTE/P&G 95,8
NORDESTE  PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VENUS/P&G GILLETTE OFF BRAND/P&G GILLETTE/P&G 99.2
MG, ES, INT.R) PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VICEROY/BLADES VENUS/PRG GILLETTE OFF BRAND/P&G 944
GRANDER)  PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VENUS/P&G GILLETTE OFF BRAND/P&G GILLETTE/P&G 954
GRANDESP  PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VENUS/P&G GILLETTE/P&G GILLETTE OFF BRAND/P&G 972
INTERIORSP - PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VENUS/P&G GILLETTE/P&G GILLETTE OFF BRAND/P&G 98,0
SUL PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VENUS/P&G GILLETTE OFF BRAND/P&G GILLETTE/P&G 994
MS,GOeDF  PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VENUS/P&G GILLETTE OFF BRAND/P&G GILLETTE/P&G 96,2

LENCO UMEDECIDO

Top 5 (%)
BRASIL HUGGlES/KlMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G M|L|/MILI MEU BEBE/HYGIELINE IND. E COM. PlOUITUCHO/VI\/EO 607
NORDESTE  PAMPERS/P&G HUGGIES/KIMBERLY-CLARK MILI/MILI JOHNSONS/KENVUE CREMER VIVEO/VIVEO 706
MG, ES, INT.R) HUGGIES/KIMBERLY-CLARK MILI/MILI PIQUITUCHO/VIVEO PAMPERS/P&G COTTON BABY/HIGIE PLUS 620
GRANDER!  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G BABY LIMP/FIO DENT BABY BYN/HYGILINE IND. COM. BABY LOONEY TUNES/SOFTYS 885
GRANDESP  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G NATURAL BABY WIPES/EVER GREEN  PIQUITUCHO/VIVEO JOHNSONS/KENVUE 685
INTERIOR SP HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G JOHNSONS/KENVUE NATURAL BABY WIPES/EVER GREEN INDECOM. - UNI CARE/CARMEL IND. E COM. 635
SUL HUGGIES/KIMBERLY-CLARK MEU BEBE/HYGIELINEIND.ECOM. ~ MILI/MILI PAMPERS/P&G COTTON BABY/HIGIE PLUS 644
MS,GOeDF  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G PIQUITUCHO/VIVED NATURAL BABY WIPES/EVER GREEN  JOHNSONS/KENVUE 756

PAPEL HIGIENICO FOLHADUPLA

Top 5 (%)
BRASIL PERSONAL/SANTHER NEVE/KIMBERLY—CLARK MIMMO/SUZANO MILI/MILI DUETTO/SEPAC 569
NORDESTE  MIMMO/SUZANO PERSONAL/SANTHER MAX PURE/SUZANO NEVE/KIMBERLY-CLARK VELUD/BRACELL 595
MG, ES, INT. R) CARINHO/COPAPA MIMMO/SUZANO PERSONAL/SANTHER NEVE/KIMBERLY-CLARK COTTON/SOFTYS 64
GRANDER)  MIMMO/SUZANO CARINHO/COPAPA NEVE/KIMBERLY-CLARK COTTON/SOFTYS DELUXE/SOFTYS 774
GRANDESP  PERSONAL/SANTHER NEVE/KIMBERLY-CLARK ELITE/SOFTYS ATUALLE/MILI MILI/MILI 730
INTERIORSP PERSONAL/SANTHER NEVE/KIMBERLY-CLARK DUETTO/SEPAC CAMERATTA/MILI MIMMO/SUZANO 619
SuL DUETTO/SEPAC MILI/MILI PERSONAL/SANTHER NEVE/KIMBERLY-CLARK FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL 740
MS,GOeDF  NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER MIMMO/SUZANO COTTON/SOFTYS DELUXE/SOFTYS 588

PAPEL HIGIENICO FOLHA SIMPLES

Top 5 (%)
BRASIL M||.|/ MILI FLORAI./ SUZANO PALOMA/SEPAC PERSONAL/SANTH ER BOB/CVG 589
NORDESTE  FLORAL/SUZANO MAX PURE/SUZANO FAMILIAR/BRACELL ROSE/ONDUNORTE MILI/MILI 780
MG, ES, INT.R) MILI/MILI CARINHO/COPAPA BOB/CVG ZAPEL/BOM PASTOR SULLEG/BRASWELL 899
GRANDER!  SUBLIME/SOFTYS SULLEG/BRASWELL PERSONAL/SANTHER FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL BOB/CVG 94
GRANDESP  PALOMA/SEPAC PERSONAL/SANTHER SULLEG/BRASWELL SUBLIME/SOFTYS NEVE/KIMBERLY-CLARK 672
INTERIORSP MILI/MILI PALOMA/SEPAC UNI/REDE SAO PAULO PERSONAL/SANTHER CAMERATTA/MILI 756
SuL MILI/MILI PALOMA/SEPAC NEVE/KIMBERLY-CLARK SIRIUS/ESTRELA IND. DE PAPEL BOB/CVG 86,5
MS,GOeDF  PALOMA/SEPAC MILI/MILI NEVE/KIMBERLY-CLARK BOB/CVG UNI/REDE SAO PAULO 901

PRESERVATIVO MASCULINO/ FEMININO

Top 5(%)
BRASIL PRUDENCE/DKT DO BRASIL JONTEX/RECKlTT OLLA/RECKlTT SKYN/BLOWTEX BLOWTEX/BLOWTEX 958
NORDESTE  PRUDENCE/DKT DO BRASIL JONTEX/RECKITT OLLA/RECKITT BLOWTEX/BLOWTEX SKYN/BLOWTEX 96,2
MG, ES, INT. R) OLLA/RECKITT JONTEX/RECKITT SEXFREE/SEX FREE PRUDENCE/DKT DO BRASIL THE BEST/M. R. ANTUNES 995
GRANDERJ  JONTEX/RECKITT OLLA/RECKITT PRUDENCE/DKT DO BRASIL BLOWTEX/BLOWTEX ELITE/BLOWTEX 100,0
GRANDESP  JONTEX/RECKITT OLLA/RECKITT PRUDENCE/DKT DO BRASIL SEXFREE/SEX FREE BLOWTEX/BLOWTEX 989
INTERIOR SP JONTEX/RECKITT OLLA/RECKITT PRUDENCE/DKT DO BRASIL BLOWTEX/BLOWTEX SKYN/BLOWTEX 997
SuL PRUDENCE/DKT DO BRASIL JONTEX/RECKITT SKYN/BLOWTEX OLLA/RECKITT BLOWTEX/BLOWTEX 999
MS,GOeDF ~ PRUDENCE/DKT DO BRASIL JONTEX/RECKITT OLLA/RECKITT SKYN/BLOWTEX BLOWTEX/BLOWTEX 1000
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REPELENTE

10
BRASIL  OFF/SCJOHNSON
NORDESTE  OFF/SCJOHNSON
MG, ES, INT. RI OFF/SCJOHNSON
GRANDER) ~ OFF/SCJOHNSON
GRANDESP  OFF/SCJOHNSON
INTERIOR SP - OFF/SCJOHNSON
SUL OFF/SCJOHNSON
MS,GOeDF  OFF/SCJOHNSON

20

REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT

30

SBP/RECKITT
BARUEL/BARUEL
SBP/RECKITT
SBP/RECKITT
SBP/RECKITT
SBP/RECKITT
SBP/RECKITT
SBP/RECKITT

4°
BARUEL/BARUEL
SBP/RECKITT

X0 INSETO/CIMED
TRALA LA/PHISALIA
BARUEL/BARUEL
X0 INSETO/CIMED

59

X0 INSETO/CIMED
JOHNSONS BABY/KENVUE
TRA LA LA/PHISALIA
JOHNSONS BABY/KENVUE
X0 INSETO/CIMED
BARUEL/BARUEL

TCHAU MOSQUITO/SANS IND. QUIMICA ABOVE/BASTON

REPMAX/FRANCEFARMA

JOHNSONS BABY/KENVUE

Top5(%)
957
969
993
985
96,6
985
937
978

SABONETE LiQUIDO
10

BRASIL  GRANADO/CASA GRANADO
NORDESTE ~ GRANADO/CASA GRANADO
MG, ES, INT.R) LUX/UNILEVER

GRANDER)  GRANADO/CASA GRANADO
GRANDESP  LUX/UNILEVER
INTERIORSP LUX/UNILEVER

SUL LUX/UNILEVER
MS,GOeDF  LUX/UNILEVER

20

LUX/UNILEVER
LUX/UNILEVER
GRANADO/CASA GRANADO
LUX/UNILEVER
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE

30

PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
GRANADO/CASA GRANADO
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
GRANADO/CASA GRANADO
DERMACREAM/BOTANIC DO BRASIL

4°
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
JOHNSONS/KENVUE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
DOVE/UNILEVER
GRANADO/CASA GRANADO
PREMISSE/PROLINE
GRANADO/CASA GRANADO

50
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
DOVE/UNILEVER
JOHNSONS/KENVUE
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

Top 5(%)
587
579
496
676
64,6
645
506
586

SABONETE SOLIDO

19
BRASIL DOVE/UNILEVER
NORDESTE  PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
MG, ES, INT.RJ LUX/UNILEVER
GRANDER)  NIVEA/NIVEA
GRANDESP  DOVE/UNILEVER
INTERIORSP  DOVE/UNILEVER
SUL DOVE/UNILEVER
MS,GOeDF  NIVEA/NIVEA

TINTURA PARA CABELO

20

PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
EVEN/RAYMUNDO DA FONTE
DOVE/UNILEVER

LUX/UNILEVER
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
LUX/UNILEVER

NIVEA/NIVEA
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE

30

LUX/UNILEVER

DOVE/UNILEVER

FRANCIS/FLORA

PHEBO/CASA GRANADO
LUX/UNILEVER
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
DOVE/UNILEVER

4°
NIVEA/NIVEA

LUX/UNILEVER

NIVEA/NIVEA
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
NIVEA/NIVEA
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
LUX/UNILEVER

5o
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
FRANCIS/FLORA
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
NIVEA/NIVEA

LUX/UNILEVER
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE

Top5(%)
559
538
540
498
606
611
603
516

10
BRASIL  KOLESTON/WELLA
NORDESTE  COR E TON/NIELY
MG, ES, INT. R KOLESTON/WELLA
GRANDER)  COR E TON/NIELY
GRANDESP  KOLESTON/WELLA
INTERIOR S COR E TON/NIELY
SUL KOLESTON/WELLA
MS,GOeDF  KOLESTON/WELLA

2°
CORETON/NIELY
KOLESTON/WELLA
IMEDIA/L'OREAL
IMEDIA/L'OREAL
IMEDIA/L'OREAL
KOLESTON/WELLA
CORE TON/NIELY
CORETON/NIELY

39
IMEDIA/L'OREAL
IMEDIA/L'OREAL
CORE TON/NIELY
KOLESTON/WELLA
COR ETON/NIELY
IMEDIA/L'OREAL
IMEDIA/L'OREAL
IMEDIA/L'OREAL

4°
BIOCOLOR/COTY
CASTING/L'OREAL
BIOCOLOR/COTY
MAXTON/EMBELLEZE
BIOCOLOR/COTY
BIOCOLOR/COTY

BEAUTY COLOR/BONYPLUS
BIOCOLOR/COTY

59

CASTING/L'OREAL
MAXTON/EMBELLEZF
CASTING/L'OREAL
CASTING/L'OREAL
CASTING/L'OREAL
CASTING/L'OREAL
BIOCOLOR/COTY
CASTING/L'OREAL

Top 5(%)
677
638
700
767
91
741
658
7

10
BRASIL  PANTENE/P&G
NORDESTE  PANTENE/P&G
MG, ES, INT. RJ SEDA/UNILEVER
GRANDER)  ELSEVE/L'OREAL
GRANDESP  PANTENE/P&G
INTERIORSP PANTENE/P&G
SUL PANTENE/P&G
MS,GOeDF ~ PANTENE/P&G

29
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL

39
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
SEDA/UNILEVER

4°
CLEAR/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

CLEAR/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
SEDA/UNILEVER

CLEAR/UNILEVER

5o

DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

Top5 (%)
601
590
619
62,0
588
609
587
625
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Limpeza
mantéem
crescimento

em2023

A cestamanteve seu crescimento
em volume e valor

PORRENATARUIZ

>>A cesta de limpeza manteve seu crescimento tanto em
volume quanto em valor durante o ano de 2023. Houve uma
variacdo de 10,3% no valor e de 1,2% no volume de vendas.
No setor supermercadista, a cesta de limpeza se destacou
como uma das principais impulsionadoras do crescimento
dovolume de compras, aolado da cesta de higiene e beleza.
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..U.l.

Ostrés produtos
com maior destaque
nacesta:

Sabéoliquido

,ﬁ%

Amaciante
deroupas

,ﬁ“/u

Detergenteliquido

,B%

Analisando por canal de venda, o
cash & carry contribuiu com 1,1% no
volume de compras, mantendo o
desempenho do ano anterior, enquan-
to sua participa¢do nos supermerca-
dos foi de 0,6%.

Os produtos que mais se destaca-
ram em termos de valor de vendas na
cesta de limpeza foram o sabéo liqui-
do, com 8,5%, seguido pelo amaciante,
com 4,6%, e detergentes liquidos, com
2,8%. Por outro lado, o sabdo em pd
registrouamaior quedaemvolumede
vendas, com -1,3%.

A manutencéo do crescimento da
categoria de limpeza em 2023, tanto
em volume quanto em valor, destaca a
sua importéncia continua no setor de
supermercados, demonstrando a pre-
feréncia dos consumidores por esses
produtos e a sua relevancia para o
mercado varejista. @
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limpeza | literes d2 venda

ALVEJANTE COM CLORO

1 2 3 40 50 Top5 (%)
BRASIL  QBOA/ANHENBI YPE/YPE SUPER CANDIDA/ANHEMBI BRILUX/RAYMUNDODAFONTE  CANDURA/RAYMUNDO DA FONTE 536
NORDESTE  BRILUX/RAYMUNDODAFONTE ~ OLIMPO/RAYMUNDODAFONTE  DRAGRO/INTERLANDIA TUBARAO/RAYMUNDODAFONTE  YPE/YPE 7
MG, ES,INT. Ry SUPER GLOBO/SUPER GLOBO QBOA/ANHEMSI YPE/YPE SANTA CLARA/SUPER GLOBO DULAR/CONDISBRAS 626
GRANDER)  BRILUX/RAYMUNDODAFONTE  PROWATER/PRO WATER SUPER GLOBO/SUPER GLOBO YPE/YPE CLORAL/RAYMUNDO DA FONTE 797
GRANDESP  SUPER CANDIDA/ANHEMBI YPE/YPE CANDURA/RAYMUNDO DAFONTE  AGIFACIL/ECO AR SUPREMA/SOBEL 854
INTERIORSP YPE/YPE CANDURA/RAYMUNDO DAFONTE  TRIEX/3X SUPER CANDIDA/ANHEMBI QBOA/ANHEMSI 681
suL QBOA/ANHEMBI ¥PE/YPE GIRANDO SOL/GIRANDO SOL SUPREMA/SOBEL GOTALIMPA/BERTOLINI GIONGO 873
MS,GOeDF  QBOA/ANHEMBI YPE/YPE ZUPP/ZUPPANI CANDURA/RAYMUNDODAFONTE  TRIEX/3X 891
ALVEJANTE SEM CLORO

1 2 3 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  VANISHARECKITT TIXAN/YPE OMO/UNILEVER BRILHANTE UTILE/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER 887
NORDESTE  VANISH/RECKITT ECONOMICO/F . OLIVEIRA OMO/UNILEVER TIXAN/YPE BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE 933
MG, ES,INT. R VANISH/RECKITT TIXAN/YPE SAIF/MACKERDUZ OMO/UNILEVER QBOA/ANHEMBI 903
GRANDERI  VANISH/RECKITT TIXAN/YPE URCA/GTEX BRASIL OMO/UNILEVER MON BIIOU/BOMBRIL 9;
GRANDESP  VANISH/RECKITT BRILHANTE/UNILEVER SUPER CANDIDA/ANHEMBI TIXAN/YPE CANDURA/RAYMUNDO DA FONTE 94
INTERIORSP VANISH/RECKITT TIXAN/YPE TRIEX/3X CANDURA/RAYMUNDO DA FONTE  BRILHANTE UTILE/UNILEVER 895
SuL VANISH/RECKITT GIRANDO SOL/GIRANDO SOL BRILHANTE UTILE/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER OMO/UNILEVER 853
MS,GOeDF  ANISH/RECKITT TIXAN/YPE BRILHANTE UTILE/UNILEVER OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER 91
AMACIANTE DE ROUPA

1 2 3 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  DOWNY/P&G COMFORT/UNILEVER YPE/YPE BABY SOFT/GTEX BRASIL MON BIIOL/BOMBRIL 830
NORDESTE  DOWNY/P&G COMFORT/UNILEVER SONHO/RAYMUNDODAFONTE ~ YPE/YPE FOFO/UNILEVER 895
MG, 5, INT.RJ DOWNY/P&G COMFORT/UNILEVER YPE/YPE BABY SOFT/GTEX BRASIL AMACITEL/K&M 818
GRANDER!  DOWNY/P&G COMFORT/UNILEVER YPE/YPE BABY SOFT/GTEX BRASIL URCA/GTEX BRASIL 873
GRANDESP  DOWNY/P&G COMFORT/UNILEVER YPE/YPE BABY SOFT/GTEX BRASIL MON BLIOU/BOMBRIL 918
INTERIORSP  DOWNY/P&G COMFORT/UNILEVER YPE/YPE BABY SOFT/GTEX BRASIL URCA/GTEX BRASIL 903
suL DOWNY/P&G COMFORT/UNILEVER YPE/YPE GIRANDO SOL/GIRANDO SOL SOFT PLUS/CRIVIALLI 868
MS,GOeDF  DOWNY/P&G YPE/YPE COMFORT/UNILEVER MON BIIOL/BOMBRIL MINUANO/FLORA 902
P Y
=amras 10 2 3 4 5 Top5 (%)
BRASIL  VEIA/RECKITT CASA & PERFUME/K&M UAU/CERAINGLEZA YPE/YPE AJAX/COLGATE-PALMOLIVE 75
NORDESTE  VEIA/RECKITT CASA & PERFUME/K&M YPE/YPE UAU/CERAINGLEZA AJAX/COLGATE-PALMOLIVE 752
MG, ES,INT. R VEIA/RECKITT UAU/CERAINGLEZA CASA & PERFUME/K&M CASAFLOR/POLITRIZ YPE/YPE 797
GRANDERI ~ VEJA/RECKITT CASA & PERFUME/KEM UAU/CERA INGLEZA YPE/YPE VIM/UNILEVER 823
GRANDESP  VEJA/RECKITT CASA & PERFUME/KEM AJAX/COLGATE-PALMOLIVE CIF/UNILEVER YPE/YPE 798
INTERIORSP  VEIA/RECKITT CASA & PERFUME/K&M YPE/YPE AIAX/COLGATE-PALMOLIVE UAU/CERA INGLEZA 790
SuL VEINRECKITT AJAX/COLGATE-PALMOLIVE YPE/YPE CASA & PERFUME/K&M COALA/COALA DE SAO ROQUE 751
MS,GOeDF  VEIA/RECKITT UAU/CERAINGLEZA YPE/YPE CASA & PERFUME/K&M AJAX/COLGATE-PALMOLIVE 79

DESENGORDURANTE/COZINHA

1 2 30 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  VEJA/RECKITT MR. MUSCULO/SC JOHNSON CIF/UNILEVER UAU/CERA INGLEZA LIMPOL/BOMBRIL 935
NORDESTE ~ VEJA/RECKITT MR. MUSCULO/SC JOHNSON CIF/UNILEVER UAU/CERA INGLEZA AZULIM/LIMA E PERGHER 952
MG, ES, INT.R) VEJA/RECKITT MR. MUSCULO/SC JOHNSON CIF/UNILEVER UAU/CERA INGLEZA SUPER GLOBO/SUPER GLOBO 915
GRANDER)  VEJA/RECKITT MR, MUSCULO/SC JOHNSON CIF/UNILEVER UAU/CERA INGLEZA LIMPOL/BOMBRIL 950
GRANDESP  VEJA/RECKITT MR MUSCULO/SC JOHNSON CIF/UNILEVER UAU/CERAINGLEZA LIMPOL/BOMBRIL 972
INTERIORSP  VEJA/RECKITT MR MUSCULO/SC JOHNSON CIF/UNILEVER UAU/CERA INGLEZA LIMPOL/BOMBRIL 95
suL VEIA/RECKITT MR. MUSCULO/SC JOHNSON CIF/UNILEVER LIMPOL/BOMBRIL QBOA/ANHEMBI 927
MS,G0eDF  VEIA/RECKITT MR MUSCULO/SC JOHNSON CIF/UNILEVER UAU/CERAINGLEZA ZUPP/ZUPPANI 954
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DESINFETANTE

1° 20 3¢ 40 5¢ Top5(%)
BRASIL  LYSOFORM/SCJOHNSON PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE BAK YPE/YPE SANOL/TOTAL QUIMICA PINHO BRIL/BOMBRIL 574
NORDESTE  PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE AZULIM/LIMAE PERGHER LYSOFORM/SCJOHNSON BAK YPE/YPE KALIPTO/BOMBRIL 545
MG, ES, INT. R PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE LYSOFORM/SC JOHNSON PINHO TROP/CERA INGLEZA BAK YPE/YPE BATUTA/CERA INGLEZA 53
GRANDERJ ~ LYSOFORM/SCJOHNSON PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE URCA/GTEX BRASIL PINHO BRIL/BOMBRIL BAK YPE/YPE 654
GRANDESP  LYSOFORM/SCJOHNSON PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE SANOL/TOTAL QUIMICA PINHO BRIL/BOMBRIL BAK YPE/YPE 728
INTERIOR SP LYSOFORM/SCJOHNSON PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE SANOL/TOTAL QUIMICA BAK YPE/YPE TRIEX3X 699
SUL PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE LYSOFORM/SCJOHNSON GIRANDO SOL/GIRANDO SOL PINHO BRIL/BOMBRIL BAK YPE/YPE 635
MS,GOeDF  PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE LYSOFORM/SCJOHNSON BAK YPE/YPE TRIEX3X POLITRIZ/POLITRIZ 593
DESODORIZADOR SANITARIO

10 2° 3¢ 40 5¢ Top 5 (%)
BRASIL  PATO/SCJOHNSON HARPIC/RECKITT INSPIRA/LIMPPANO . GLADE/SCJOHNSON LIPEX/ATREVIDA 755
NORDESTE  PATO/SCJOHNSON HARPIC/RECKITT AZULIM/LIMA E PERGHER GLADE/SCJOHNSON INSPIRA/LIMPPANO 881
MG, ES, INT.R) PATO/SCJOHNSON HARPIC/RECKITT INSPIRA/LIMPPANO AZULIM/LIMA E PERGHER LIPEX/ATREVIDA 758
GRANDER)  PATO/SCJOHNSON HARPIC/RECKITT DESODOR/INQUISA INSPIRA/LIMPPANO . 0-ODOR/Q ODOR 739
GRANDESP PATO/SCJOHNSON HARPIC/RECKITT LIPEX/ATREVIDA GLADE/SCJOHNSON SAMPA CLEAN/QUIMICANP 928
INTERIOR SP PATO/SCJOHNSON HARPIC/RECKITT LIPEX/ATREVIDA GLADE/SCJOHNSON TRIEX3X 909
SUL PATO/SC JOHNSON HARPIC/RECKITT DESOFLOR/DETERLIMP GLADE/SCJOHNSON GIRANDO SOL/GIRANDO SOL 854
MS,G0eDF  PATO/SCJOHNSON HARPIC/RECKITT GLADE/SCJOHNSON PRYMA/PRYMA DO BRASIL AZULIM/LIMAE PERGHER 97




limpeza

Lideresdevendas
Concentrado de Limpeza

BRASIL

1 VEJA/RECKITT

CASA & PERFUME/K&M
UAU/CERA INGLEZA

YPE/YPE O
52 AJAX/COLGATE-PALMOLIVE : O

O T N Y

Participacao Top 5

W N
v | I

o
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT
22 CA§A & ?ERFUME/ K&M UAU/CERA INGLEZA CASA & PERFUME/K&M CASA & PERFUME/K&M
2 YPE/YPE CASA & PERFUME/K&M UA!J/CEBA INGLEZA AJAX/COLGATE-PALMOLIVE
a UAU/CERA INGLEZA CA§A FLpR/ POLITRIZ YPE/YPE CIF[ UNII:EVER
52 AJAX/COLGATE-PALMOLIVE YPE/YPE VIM/UNILEVER YPE/YPE
Top5 T752% 197% 823% 79.8%
inens [ ieas AREAT
Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT
22 CASA & PERFUME/K&M AJAX/COLGATE-PALMOLIVE UAU/CERA INGLEZA
2 YPE/YPE YPE/YPE YPE/YPE
42 AJAX/COLGATE-PALMOLIVE CASA & PERFUME/K&M CASA & PERFUME/K&M
2 UAU/CERA INGLEZA COALA/COALA DE SAO ROQUE AJAX/COLGATE-PALMOLIVE
Top5 790% 751% 779%
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COMPRE

PRODUTOS AZULIM

E CONCORRA A

1CARRO, 3 MOTOS O KM

E CENTENAS DE PREMIOS!

PREMIOS

;-' GANHE 1 RASPADINHA

- | ACADA CADASTRO, RASPE
| EVOCE PODE GANHAR

== ] UM PREMIO NA HORA!

Distribulgo Gratelta de Primios. Vil pem pesson fich com ooma PP nee comenas o mefe de 3 produtos de W03 X008 o S8000) 500,

B potrmiad i e b eviéegue em o PycPay o Meeilo do Siou. el b ok & o dubofsvel. 19 agena deratanli Sutrabyis
Pl O paticioon, e 00 IEUINTRNTES £ Bl 008 Mj Unistop o o8 proguios paricigeles & shgivess, porg mmemler o chenoes o ganhar
#m promoabowazuim mom be Certieades o8 detoroacie S3EME 7 08 DO0M/ 2000 & I 06 .00R41T 72004




limpeza

Lideres de vendas

Detergente Liquido

BRASIL

12

YPE/YPE

N
[

LIMPOL/BOMBRIL

W
1

ODD/LIMPPANO

o
I

MINUANO/FLORA

sa

BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE

Nordeste

YPE/YPE

BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA

OI/F.C. OLIVEIRA

78,8%

MG, ES, interiorR)

YPE/YPE
LIMPOL/BOMBRIL
0DD/LIMPPANO
URCA/GTEX BRASIL
MINUANO/FLORA
94,8%

s [ dwens

Interior de Sdo Paulo

YPE/YPE
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA
TRIEX/3X
ODD/LIMPPANO
97.2%
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PR,SCeRS

YPE/YPE

LIMPOL/BOMBRIL

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO
0DD/LIMPPANO

93,6%

Grande Rio de Janeiro

YPE/YPE
LIMPOL/BOMBRIL
0DD/LIMPPANO
URCA/GTEX BRASIL
ATOL/YPE

93,2%

MS, GO e DF

YPE/YPE
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA
TRIEX/3X
OESTE/). T. LEITE
94,6%

89,3%

EEY ECTHREN ECERN KT

Grande S3o Paulo

YPE/YPE
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA
TRIEX/3X
0DD/LIMPPANO
96,0%



LAVA-LOUGAS YPE: 0 MAIS LEMBRADD' =
E MAIS VENDIDO' DO BRASIL

' ’ CONTROLE

Nao Resseca " ‘kL]1a.I’c>t)E“! dE()(iC“.““

as Maos DESENGORDURANTE?

i

Solucao completa na categoria de lava- loucas

NOVO

‘v 1K9

. LAVA-LOUCAS y
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limpeza

Lideres de vendas

Esponja Sintética para Limpeza Caseira

BRASIL

12 SCOTCH BRITE/3M

22 ESFREBOM/BETTANIN

32 LIMPPANO/LIMPPANO

42 BRILHUS/BETTANIN

52 BOMBRIL/BOMBRIL

Participacao Top 5

66,3%

O T N Y

Nordeste

12 SCOTCH BRITE/3M
22 ESFREBOM/BETTANIN
2 BRILHUS/BETTANIN
2 LIMPPANO/LIMPPANO
52 BOMBRIL/BOMBRIL
Top5 60,6%

s [ dwens

Interior de Sdo Paulo

1% SCOTCH BRITE/3M
2% ESFREBOM/BETTANIN
2 PONJITA/3M
4% |IMPPANO/LIMPPANO
2 BOMBRIL/BOMBRIL
Top5 644%
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MG, ES, interiorR)

SCOTCH BRITE/3M
LIMPPANO/LIMPPANO
ESFREBOM/BETTANIN
BRILHUS/BETTANIN

SANTA CLARA/SUPER GLOBO
61,6%

PR,SCeRS

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
BRILHUS/BETTANIN
CONDOR/CONDOR
713%

Grande Rio de Janeiro

SCOTCH BRITE/3M
LIMPPANO/LIMPPANO
ESFREBOM/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
ALKLIN/SCHWANKE
68,8%

MS, GO e DF

SCOTCH BRITE/3M
PONJITA/3M
TININDO/3M
ESFREBOM/BETTANIN
CONDOR/CONDOR
64,1%

Grande S3o Paulo

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
BOMBRIL/BOMBRIL
PONJITA/3M

74,3%
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DETERGENTE LiQUIDO

Top5(%)

19
BRASIL  YPE/YPE
NORDESTE ~ YPE/YPE
MG, ES, INT.RJ YPE/YPE
GRANDER)  YPE/YPE
GRANDESP  YPE/YPE
INTERIORSP  YPE/YPE
SUL YPE/YPE
MS,GOeDF  YPE/YPE

‘,af""“:%%

é

B B p
BRASIL SCOTCH BRITE/3M
NORDESTE ~ SCOTCH BRITE/3M
MG, ES, INT.R) SCOTCH BRITE/3M
GRANDER) ~ SCOTCH BRITE/3M
GRANDESP  SCOTCH BRITE/3M
INTERIOR SP SCOTCH BRITE/3M
SUL SCOTCH BRITE/3M
MS,GOeDF  SCOTCHBRITE/3M

INSETICIDAS (ERA+L1Q + ELET +1SC+ESP+GAS)

Top 5 (%)

20
LIMPOL/BOMBRIL
BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL

30
ODD/LIMPPANO
LIMPOL/BOMBRIL
ODD/LIMPPANO
0ODD/LIMPPANO
MINUANO/FLORA
MINUANO/FLORA

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
MINUANO/FLORA

40
MINUANO/FLORA
MINUANO/FLORA

URCA/GTEX BRASIL

URCA/GTEX BRASIL

TRIEX/3X

TRIEX/3X

GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO
TRIEX/3X

59

BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
0I/F.C. OLIVEIRA
MINUANO/FLORA

ATOL/YPE

ODD/LIMPPANO
ODD/LIMPPANO
ODD/LIMPPANO

OESTE/). T. LEITE

ZA CASEIRA

20 30 40 50

ESFREBOM/BETTANIN LIMPPANO/LIMPPANO BRILHUS/BETTANIN BOMBRIL/BOMBRIL
ESFREBOM/BETTANIN BRILHUS/BETTANIN LIMPPANO/LIMPPANO BOMBRIL/BOMBRIL
LIMPPANO/LIMPPANO ESFREBOM/BETTANIN BRILHUS/BETTANIN SANTA CLARA/SUPER GLOBO
LIMPPANO/LIMPPANO ESFREBOM/BETTANIN BOMBRIL/BOMBRIL ALKLIN/SCHWANKE
ESFREBOM/BETTANIN LIMPPANO/LIMPPANO BOMBRIL/BOMBRIL PONJITA/3M
ESFREBOM/BETTANIN PONJITA/3M LIMPPANO/LIMPPANO BOMBRIL/BOMBRIL
ESFREBOM/BETTANIN LIMPPANO/LIMPPANO BRILHUS/BETTANIN CONDOR/CONDOR
PONJITA/3M TININDO/3M ESFREBOM/BETTANIN CONDOR/CONDOR

10 20 30 4° 50
BRASIL  SBP/RECKITT RAID/SC JOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT MATINSET/FLORA
NORDESTE  SBP/RECKITT RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT MATINSET/FLORA
MG, ES, INT.R) SBP/RECKITT RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT MATINSET/FLORA
GRANDER) ~ SBP/RECKITT RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT STRAIK/DEXTER
GRANDESP  SBP/RECKITT RAID/SCJOHNSON BAYGON/SC JOHNSON MORTEIN/RECKITT FORMIL/FORMIL
INTERIORSP  SBP/RECKITT RAID/SCJOHNSON BAYGON/SC JOHNSON MORTEIN/RECKITT DETEFON/RECKITT
SUL SBP/RECKITT RAID/SCJOHNSON MATINSET/FLORA MORTEIN/RECKITT BAYGON/SC JOHNSON
MS,GOeDF  SBP/RECKITT RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT KELLDRIN/KELLDRIN
LIMPADOR COM BRILHO

10 20 30 40 50
BRASIL  DESTAC/RECKITT UAU/CERA INGLEZA RAJIA/RAJJA QUIMICA BRAVO/SCJOHNSON AZULIM/LIMA E PERGHER
NORDESTE ~ DESTAC/RECKITT AZULIM/LIMA E PERGHER UAU/CERA INGLEZA BRAVO/SCJOHNSON FACILLE/CRIVIALLI
MG, ES, INT.R) UAU/CERA INGLEZA DESTAC/RECKITT SUPER GLOBO/SUPER GLOBO AZULIM/LIMA E PERGHER Q OTIMO/OFFICER IND. QUIM.
GRANDER)  DESTAC/RECKITT UAU/CERAINGLEZA CASA & PISOS/CASA KM BRAVO/SCJOHNSON AZULIM/LIMA E PERGHER
GRANDESP  DESTAC/RECKITT BRAVO/SCJOHNSON UAU/CERA INGLEZA CASA & PISOS/CASA KM AZULIM/LIMA E PERGHER
INTERIORSP DESTAC/RECKITT RAJJA/RAJA QUIMICA BRAVO/SCJOHNSON UAU/CERA INGLEZA CASA & PISOS/CASA KM
SuL DESTAC/RECKITT FACILLE/CRIVIALLI UAU/CERA INGLEZA BRAVO/SCJOHNSON LIMPOL/BOMBRIL
MS,GOeDF  DESTAC/RECKITT UAU/CERA INGLEZA BRAVO/SCJOHNSON AZULIM/LIMA E PERGHER REMOVEX/CRIVIALLI
LIMPA CARPETE

10 20 30 4° 50
BRASIL  VANISH/RECKITT ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL SAIF/MACKERDUZ SEMPRE VIVA/CRIVIALLI SEMORIN/ORVAL
NORDESTE  VANISH/RECKITT ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL SANOL/TOTAL QUIMICA SEMORIN/ORVAL SEMPRE VIVA/CRIVIALLI
MG, ES, INT.R) VANISH/RECKITT SAIF/MACKERDUZ ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL SEMORIN/ORVAL SANOL/TOTAL QUIMICA
GRANDER)  VANISH/RECKITT ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL SANOL/TOTAL QUIMICA *Néo declarado *Néo declarado
GRANDESP  VANISH/RECKITT ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL SEMORIN/ORVAL SANOL/TOTAL QUIMICA SAIF/MACKERDUZ
INTERIORSP VANISH/RECKITT ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL SANOL/TOTAL QUIMICA SAIF/MACKERDUZ SEMPRE VIVA/CRIVIALLI

SuL VANISH/RECKITT
MS,GOeDF  VANISH/RECKITT
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SEMPRE VIVA/CRIVIALLI
SEMPRE VIVA/CRIVIALLI

SAIF/MACKERDUZ

ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL SEMORIN/ORVAL
ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL SEMORIN/ORVAL

SANOL/TOTAL QUIMICA

893
788
9438
932
9,0
972
936
944

3
ESPONJA SINTETICA PARA LIMPE

Top 5 (%)

663
606
616
6838
743
644
773
641

942
913
952
955
973
972
07
936

Top 5 (%)

887
941
944
987
983
949
927
945

Top 5 (%)

970
989
100,0
100,0
999
990
918
100,0



/= ABRAST*

LIMPA- VIDROS

BRASIL VEJA/RECKITF
NORDESTE  VEJA/RECKITT
MG, ES, INT. R VEJA/RECKITT
GRANDER)  VEJA/RECKITT
GRANDESP  VEJA/RECKITT
INTERIOR S VEJA/RECKITT
SUL VEJA/RECKITT
MS,GOeDF  VEJA/RECKITT

CIF/UNILEVER
BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
UAU/CERA INGLEZA
CIF/UNILEVER

CIF/UNILEVER

CIF/UNILEVER

CIF/UNILEVER

CIF/UNILEVER

LIMPOL/BOMBRIL
CIF/UNILEVER
AZULIM/LIMA E PERGHER
LIMPOL/BOMBRIL

MR. MOSCULO/SCJOHNSON
MR. MOSCULO/SCJOHNSON
LIMPOL/BOMBRIL

MR. MOSCULO/SCJOHNSON

MR. MUSCULO/SCJOHNSON
LIMPOL/BOMBRIL
CIF/UNILEVER

UAU/CERA INGLEZA
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
JIMO/JIMO QUIMICA
UAU/CERA INGLEZA

UAU/CERA INGLEZA
AZULIM/LIMA E PERGHER
LIMPOL/BOMBRIL

MR. MUSCULO/SCJOHNSON
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA

MR. MUSCULO/SC JOHNSON
ZUPP/ZUPPANI

Top5 (%)
795
827
900
837
96,0
931
81,2
926

LIMPEZA BANHEIRO

BRASIL VEJA/ RECKITT
NORDESTE  VEJA/RECKITT
MG, ES, INT. R VEJA/RECKITT
GRANDER)  VEJA/RECKITT
GRANDESP  VEJA/RECKITT
INTERIOR SP VEJA/RECKITT
SUL VEJA/RECKITT
MS,GOeDF  VEJA/RECKITT

CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER

MR. MUSCULO/SCJOHNSON
MR. MUSCULO/SCJOHNSON
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
CIF/UNILEVER

MR. MUSCULO/SCJOHNSON
MR. MUSCULO/SCJOHNSON
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
MR.MUSCULO/SCJOHNSON

UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
BIO WASH/CASSIOPEIA
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA

AJAX/COLGATE-PALMOLIVE
SETIMA GERACAO/UNILEVER
AJAX/COLGATE-PALMOLIVE
UAU/CERA INGLEZA

BIO WASH/CASSIOPEIA
AJAX/COLGATE-PALMOLIVE
QBOA/ANHEMBI
QBOA/ANHEMBI

Top 5 (%)
969
987
982
93
982
98,2
939
985

PURIFICADOR DEAR

BRASIL GLADE/S(JOHNSON
NORDESTE  GLADE/SCJOHNSON
MG, ES, INT.RJ GLADE/SCJOHNSON
GRANDERJ  GLADE/SCJOHNSON
GRANDESP  GLADE/SCJOHNSON
INTERIOR SP GLADE/SCJOHNSON
SUL GLADE/SCJOHNSON
MS,GOeDF ~ GLADE/SCJOHNSON

Qumnas_%%

BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT

SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
AR GRADAVEL/BASTON

INSPIRA/LIMPPANO
INSPIRA/LIMPPANO
INSPIRA/LIMPPANO
INSPIRA/LIMPPANO
COALA/COALA

COALA/COALA

INSPIRA/LIMPPANO

COALA/COALA

LADY PRIME/AEROFLEX
ALOP/ALOP

PURO AR/BASTON
INSPIRA/LIMPPANO
INSPIRA/LIMPPANO
DESOFLOR/DETERLIMP

SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL -~ COALA/COALA

Top5 (%)
930
940
949
955
965
948
92,2
941

‘mmwm SABAOI DETERGENTE EM PO

BRASIL OMO/UNILEVER
NORDESTE  TIXAN/YPE

MG, ES, INT.RJ OMO/UNILEVER
GRANDERJ  TIXAN/YPE

GRANDESP ~ OMO/UNILEVER
INTERIORSP OMO/UNILEVER
SUL OMO/UNILEVER
MS,GOeDF  OMO/UNILEVER

TIXAN/YPE
OMO/UNILEVER
TIXAN/YPE
SURF/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
TIXAN/YPE

BRILHANTE/UNILEVER
ALA/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
OMO/UNILEVER
TIXAN/YPE
TIXAN/YPE
TIXAN/YPE
BRILHANTE/UNILEVER

SURF/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
SURF/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
SURF/UNILEVER
SURF/UNILEVER

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
MINUANO/FLORA

ALA/UNILEVER
BEM TE VI/ASA
AMACITEL/K&M
INVICTO/ASA
URCA/GTEX BRASIL
URCA/GTEX BRASIL
SURF/UNILEVER
SURF/UNILEVER

Top5 (%)
88/
892
867
952
931
943
94
943

SABAO/ DETERGENTE LIQUIDO PARA ROUPAS

BRASIL OMO/ UNILEVER
NORDESTE ~ OMO/UNILEVER
MG, ES, INT.R) OMO/UNILEVER
GRANDER) ~ OMO/UNILEVER
GRANDESP  OMO/UNILEVER
INTERIORSP OMO/UNILEVER
SUL OMO/UNILEVER
MS,GOeDF ~ OMO/UNILEVER

BRILHANTE/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
TIXAN/YPE
ARIEL/PRG
BRILHANTE/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
ARIEL/P&G

ARIEL/ P&G
ARIEL/P&G
ARIEL/P&G
ARIEL/P&G
BRILHANTE/UNILEVER
ARIEL/PRG
ARIEL/P&G
BRILHANTE/UNILEVER

TIXAN/YPE

TIXAN/YPE

UAU/CERA INGLEZA
SURF/UNILEVER
OLA/COLGATE-PALMOLIVE
TIXAN/YPE

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
OLA/COLGATE-PALMOLIVE

OLA/COLGATE-PALMOLIVE
BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
TIXAN/YPE
BRILHANTE/UNILEVER
TIXAN/YPE
OLA/COLGATE-PALMOLIVE
TIXAN/YPE

TIXAN/YPE

Top5 (%)
749
693
6838
s
859
83
817
839
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Piquitucho:
arevolucaodo
cuidadoinfantil

Um case de crescimento, marcasalta para
lideranca nos supermercadosemdoisanos

PORRAQUEL SANTOS ERENATARUIZ

>>0mercadodeprodutosinfantisestd em constanteexpan-
sdo. Para se ter uma ideia, de acordo com o Sebrae, movi-
menta cerca de R$ 16 bilhdes por ano apenas no Brasil.
Segundo levantamento da Nielsen, R$ 2,51 bilhdes séo de
produtos para hora da troca, como os lengos umedecidos e
os cremes para assadura. Além disso, é notério que a combi-
nagdo entre praticidade, prego e qualidade esté entre os
influenciadores mais relevantesnomomentodadecisdode
compra por estes itens.

Por conta desse cendrio tdo competitivo que poucas mar-
cas conseguem se destacar, o exemplo da Piquitucho serve,
inclusive, de inspiragdo para todo o setor varejista. Desde
2009, quando chegou a Cremer, empresa pertencente ao
ecossistema Viveo - lideres nos setores de cuidados pessoais,
higiene e beleza, primeiros socorros, entre outras — até sua
lideranca nos principais canais de vendas, a Piquitucho tem
revolucionado onicho debebés. Primeiramente, por redefinir
oacessoedemocratizar a categoriadelencos umedecidosno
Pais. “Na época em que a marca foi langada, havia somente
dois tipos de produtos nas gbéndolas. Um deles era 100%
poliéster, com baixa absor¢éo e que ndo cumpria o papel da
limpeza conforme o esperado. Sabe aquele guardanapo que
a gente fala que é o espalhanapo? Era o lenco umedecido
barato’,lembra o diretor de Marketing de Categorias e Trade
da Cremer, da BU varejo da Viveo, Leonardo Celeri.

‘A outra opgéo, era 0 bom e velho lider de mercado. No
entanto, mais caro e com acessorestrito aquem tinhamaior
poder aquisitivo. Foi entdo que a Piquitucho resolveu atacar
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o coracdo do problema’, acrescenta
Celeri. Ou seja: a0 mesmo tempo que
desafiava os pregos das marcas pre-
mium, juntamente com produtos de
qualidade inferior, no formato de
embalagem canister plasticas, a
Piquitucho oferecia um lengo umede-
cidomais acessivel,comnovostiposde
néo-tecidos, férmula segura e altamen-
te funcional, além de melhor acaba-
mento ( filme embalagem, etiqueta fle-
xivel e tampa). E o resultado néo pode-
ria ser mais positivo. De 14 pra c4, a
categoria praticamente dobrou nestes
15anos,comuma penetracdo emmais
publicos socioecondmicos e maior
consumo per capita. Hoje tem tama-
nho aproximado de R$ 2 bi, juntando
cash & carry(conhecido como atacare-
jo), supermercados e farmacias. “O
papel social da marca foi cumprido.
Muito mais familias e bebés passaram
ateracessoaseguranga, higiene e con-
veniéncia. E outros players e marcas
nos seguiram’, comemora Celeri.

Com este posicionamento, a marca
foi responsavel por redefinir o acesso e
a democratizacédo da categoria de len-
¢osumedecidos no Brasil com qualida-
de,dando acesso atodos auma higiene
com qualidade e inovacao.

VENDE MAIS POR QUE?

APiquitucho percebeu, pormeiode
pesquisas com seus clientes, que sua
trajetdria criou uma base nédo apenas
de pessoas que queriam um produto
mais barato, e sim de consumidores e
shoppers fiéis a marca, pela entrega de
qualidade e acesso, com perfil de con-
fiancano trocadorinfantil. “Entéo, nos-

. savisdo foi clara: expandir nossa

forca em mais canais de vendas e
novas categorias, mantendo ames-
mamissdo’, afirma Celeri.



No primeiro passo da expanséo dos
negdcios foram contemplados os
novos canais de vendas. “Em um ano,
entramos em mais de 15 mil pontos de
venda farma e mais de 33 mil nos super-
mercados”, ressalta o diretor de
Marketing de Categorias e Trade da
Cremer. Considerando os ultimos dois
anos,aPiquitucho também consolidou
sua posicéo de lideranga absoluta no
mercado dentro do canal cash & carry,
atingindo um impressionante market
share de 37% em volume, segundo a
Nielsen (FY 2023, C&C).

Ainda conforme o Instituto (Nielsen
INA+C&C em Volume, FY 2023), essa
expansdo acelerada também culminou
na conquista da lideranga de mercado
total no Brasil entre os canais
Supermercados+C&C com 18% depar-
ticipagdo, partindo da distante 72 posi-
¢do de mercado, canais anteriormente
com lideranca de uma multinacional
americana.

O segundo passo foi pensar em
outras categorias. ‘A primeira que veio
anossa cabeca foi a de hastes flexiveis
por acreditarmos que o produto teria
espaconosegmentoecondmico. Entéo,
qual foi a nossa ideia? A marca
Piquitucho nédo é amais barata da gon-
dola, mas pertence ao segmento econd-
mico que dd acesso com qualidade. E
como que a gente levaria essa visdo
paraessacategoria?’, analisou Celeri. A
resposta foi que o palinete poderia ser
dois milimetros menor, o que nédo atra-
palharia em nada o uso. Além disso, o
count da embalagem também néo pre-
cisaria ser 75. Contudo, o mais ousado
- eperceptivel parao consumidor - tal-
vez tenha sido a mudanca de cor. ‘Ao
invés do azulzinho morno que as hastes
flexiveis costumam ter, trouxemos o
pareddo amarelo. Agora existe um ter-

“Nosso objetivo
élancaramelhor
fraldainfantildo
segmento
economico,
dandosequéncia
aopropositoda
marca
Piquituchode
democratizaro
acessodos
consumidoresa
umprodutode
qualidade, se
tornando
presenca
reconhecidano
trocadorinfantil.
Afinal, nosso
propésitoé
CuidardeCada
Vida"

LEONARDO CELERI,
diretor de Marketing
de Categoriase Trade
daCremer, daBU

varejodaViveo

c¢o da gdndola com um amareldo chamativo de Piquitucho,
que € a cara da marca, uma comunicagédo simples e efetiva
com o publico, que sempre foi muito elogiada!”, diz Celeri.

Foi, entdo, com essas inovagoes, que, em agosto de 2023,
o produto foi lancado, com acesso de preco de entrada na
gondola do cash & carry. Na ocasido, segundo dados da
Nielsen Scantrack, a marca conquistou 10% de market share,
volume no canal C&C/NE.

ENAOPARAPORAI

Asfraldas descartéveis em geral sdo o maior faturamento
dacategoriade cuidados comobebé - R$ 7,41 bilhdes do total
de R$ 11,31 bilhées, de acordo com a Nielsen . De fato, é um
dos primeiros produtos buscados pelo shopper (geralmente
méies) que vai até aloja, sendo, inclusive, o terceiro item mais
procurado da secéo de higiene e beleza. Mesmo com a con-
corréncia, ja consolidada por grandes players nacionais e
regionais, 2023 ainda foi um ano para mais ousadias: agitar

justamente essa categoria, a outrarevolucédonomercadode




Mercann | nistoria de Sucesso

bebés de que faldvamos no inicio da
matéria. Em dezembro, portanto, a
Piquitucho langou suas novas fraldas
infantis, a primeira do segmento eco-
ndmico, com caracteristicas do médio,
a ja nascer com as versdes aberta
(extra absorc¢éo) e shorts para vestir
(veste facil).

“Hd alguns anos, eu via que shorts
pesava entre 1% e 2% da categoria.
Atualmente, corresponde a mais de
50%. Entdo a gente entrou no seg-
mento econémico com os dois pro-
dutos e com algumas vantagens.
Entre elas, 7% mais absor¢do contra
4% do concorrente direto e com uma
fraldatestadapara 12 horas, dia e noi-
te, com gel superabsorvente, barrei-
ras triplas de prote¢éo, multicamada
como ADL, que dissipaoliquido para
que o xixi se espalhe uniformemente,
evitando ovazamento’, explica Celeri.
“Além disso, trabalhamos com ener-
gia 100% renovével e isso é importan-
teparaalgumaspessoas. Desenhamos
um atributo que torna essa fralda a
mais completa do mercado brasilei-
ro’, acrescenta.

O go to market foiplanejado e focado
em alguns parceiros varejistas e distri-
buidores para iniciar as vendas que, nos
primeiros trés meses, j4 alcangaram
aproximadamente entre 2% e 5% de sha-
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"Comoprodutoe
precocertos
conseguiremos,
cadavezmais,
entrarnoslares
brasileiroscomum
produtodequalidade
ecommaiores
possibilidadede
cuidar melhor
dosbebés"

re, valor estimado na categoria nacionalmente
farma+supermercados+C&C de acordo com andlises e
estimativas da marca. “Um sucesso muito acima do espe-
rado, com as vendas iniciais quatro vezes superiores ao
nosso objetivo neste periodo. Nossa visdo é: quem experi-
menta, fica’, afirma Celeri.

A ambicédo da Piquitucho é consolidar o segmento eco-
nomico, uma vez que, segundo a marca, 70% das vendas
do mercado brasileiro premium séo concentrados em ape-
nas trés grandes players. “Com o produto e prego certos-
conseguiremos, cada vez mais, entrar nos lares brasileiros
com um produto de qualidade e com maiores possibilida-
de de cuidar melhor dos bebés. Em até dois anos quere-
mos conquistar 10% de share do mercado nacional’, cal-
cula Celeri. “Nosso objetivo é lancar a melhor fralda infan-
til do segmento econdmico, dando sequéncia ao propédsi-
to damarcaPiquitucho de democratizar o acesso dos con-
sumidores a um produto de qualidade, se tornando pre-
sencareconhecida no trocador infantil. Afinal, nosso pro-
pdsito é Cuidar de Cada Vida”, ressalta Celeri.

E aPiquitucho quer mais. A ideia é avangar com amarca,
nestamesmaequacéo, paraoutraslinhas de cuidado infan-
til: algoddo, curativos (com langamento até abril), xampu,
condicionador (hipoalergénicos, no tears — sem lagrimas)
ainda este ano, para que o bebé de uma classe econémica
mais baixa também possa ter acesso a um produto bom e
de confianca. Agora, é esperar para ver. Porque a Piquitucho
promete agitar ainda mais o mercado de cuidado infantil.

“Nossa ambicéo é ir mais além, teremos mais novi-
dades da marca Piquitucho em novas grandes cate-
| gorias para continuar fortalecendo o propésito da

marca e parceria com nossos clientes varejistas”,
~% finaliza Celeri. @
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exclusiva | Allan Gars ook | GPA

GPA segueinvestindo
em marcas proprias
parafidelizar clientes

>>Ementrevistaexclusivaa SuperHiper, o diretor de Marcas
Exclusivas do Grupo Péo de Agticar, Allan Gate Hock, cele-
bra o excelente momento em que as marcas proprias da
empresa estdo passando, comenta quais séo as vantagens
em oferecer esse tipo de produto aos consumidores, como
funcionaoprocessodeselecdodessesitensequaloplanode
crescimento para 2024.

Segundo Allan, “as marcas préprias desempenham um
papel fundamental no aumento da recorréncia de clientes,
fator essencial paraimpulsionar o fluxo de consumidorese,
como resultado, alavancar as vendas. Além disso, elas tam-
bém possuem importante papel na fidelizagdo de clientes”.

Quando o Grupo Pao de Ac¢ticar iniciou com as marcas
proprias no mercado varejista?

Fomos pioneiros na criagdo de marcas préprias e esta-
mos nesseramo desde adécada de 70. Nossa estratégia sur-
giudanecessidade de oferecer produtos de qualidade a pre-
¢os mais competitivos a fim de manter o poder de consumo
dos consumidores em épocas de alta inflagéo.

Nossas marcas passam por processos rigorosos de qua-
lidade, semelhantes aos realizados nas grandes inddstrias
alimenticias. O GPA conta com uma area dedicada a garan-
tir esses processos e faz testes periédicos de qualidade. Os
produtos daMarca Qualitd sdo posicionados para custarem
até em média 30% mais barato do que as marcas lideres.

E nosso trabalho didrio mostrar ao consumidor a quali-
dade de nossos produtos de marca prépria. O principal
desafio para que o cliente faga a primeira compra de produ-
tos de marcas exclusivas é o conhecimento e a construgdo
da confianga. Temos um nivel de exigéncia altissimo para
liberarmos um item paravenda, com projetos que levam até
dois anos para chegarmos ao produto final, para termos
certeza da qualidade que queremos oferecer aos nossos
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clientes. Trabalhamos com consisténcia para entregar qua-

lidade com prego baixo em todas as nossas marcas.

Como é a aceitacdo da marca do Grupo Pio de Ac¢ticar
pelos consumidores?

Hoje, nossas principais marcas sdo Qualita, Taeq e Club
des Sommeliers. Investimos muito na construcdo das mar-
casaolongo do tempo e temos, hoje, Qualitd comoumadas
marcas de alimentos que mais vendem no Pais atualmente.

Recentemente, reposicionamos os pregos para oferecer
ao cliente a melhor escolha de compra. Junto com esta
estratégia reposicionamos os produtos nas géndolas para
estar ao lado do lider da categoria para que o cliente possa
facilmente entender a economia que ele terd ao levar um



produto de marca prépria, bem como entender cada vez
mais que aqualidade é semelhante alider. Este ano estamos
monitorando todos os produtos para que possamos ofertar
ao cliente de forma transversal em todas as categorias pro-
dutos de qualidade e entendemos que desta forma tere-
mos recorréncia nas compras e, consequentemente,
aumento das vendas.

Vocés tém dados sobre a frequéncia de compra das
marcas proprias?

Falando em frequéncia, um dado importante que anali-
samos é arelagdo de um cliente que consome o produto na
comparacdo com quem nao consome, que é 2,5 vezes maior,
e seu tiquete médio é 60% superior. Cerca de 80% de nossos
consumidores que entram nas nossas lojas levam algum
produto de marca exclusiva. Seis em cada dez levam pelo
menos um item da marca Qualitd em suaida aloja. Estaéa
forca que a marca prépria tem atualmente no grupo. As
marcas proprias sdo imprescindiveis, uma vez que atuam
na fidelizacédo do cliente e ajudam em um pilar estratégico
e importante para a companhia, que é a concentragéo das
compras daquele cliente nas nossas lojas.

Ao terem o primeiro contato positivo com a marca, 0s
consumidores sdo estimulados a recompra e a compra de
novos itens de diferentes categorias para avaliar qualidade,
sabor, etc. Isso quer dizer que, quando o cliente adquire um
produto que gosta, isso o faz retornar as nossas lojas e pla-
taformas on-line onde nossas redes estéo presentes, porque
sabe que somente encontrard 14 essas marcas especificas. A
fidelizacdo ocorre umavez que o cliente, ao provar o produ-
to, entende que ndo hd mais nenhuma vantagem em pagar
mais, pois a qualidade do produto é equivalente.

Qual a estratégia de fortalecimento e fidelizacido das
marcas proprias?

Para fortalecer a participagdo das nossas marcas proé-
priasemummercado onde os consumidores estdo cadavez
mais exigentes e abertos a experimentar novos produtos,
desenvolvemos uma estratégia abrangente focada no cres-
cimento e na fidelizagdo que somente as marcas préprias
podem proporcionar.

No ano passado langamos 300 novos produtos com
alto potencial de vendas, explorando categorias nas
quais ainda néo estdvamos presentes. Além disso, esta-
mos concentrando esfor¢os em consolidar e fortalecer a

nossamarca Qualitd, que atualmente lidera com a maior
variedade de itens em diversas categorias, abrangendo
desde produtos de limpeza até alimentos. Essa aborda-
gem nos permite explorar nichos de mercado e conquis-
tar novos clientes.

Considerando que as marcas préprias do GPA jé repre-
sentam 21% das nossas vendas, estamos direcionando nos-
sos esforcos para aumentar ainda mais a nossa presenca e
reputacéo nesse segmento. Considerando 2023, ja registra-
mos um notével crescimento de 15% nas vendas das nossas
marcas proprias, e nossa meta é ndo apenas manter essa
tendéncia crescente, mas também aumentar a visibilidade
dessas marcas em nossos pontos de venda.

Qual a expectativa de vendas para este ano?

Para 2024, as marcas proprias entram novamente
como um dos projetos estratégicos da companhia. Com
isso, vamos continuar acelerando o crescimento das mar-
cas préprias dentro do negdcio. As marcas prdprias
desempenham um papel fundamental no aumento da
recorréncia de clientes, fator essencial para impulsionar o
fluxo de consumidores e, como resultado, alavancar as
vendas. Além disso, elas também possuem importante
papel na fidelizagédo de clientes.

Nosso objetivo é crescer e continuar contribuindo para
osresultados da companhia comoum todo.Nao temosuma
metaainda definida de atingimento para os préximos anos,
uma vez que queremos que a escolha seja feita pelo cliente,
porém, da forma que estamos indo imaginamos chegar em
25% das vendas nos préximos anos.

Pretendem ampliar os itens de marca propria agoraem
20247 Qual o plano de crescimento para este ano?

Certamente. Para 2024, planejamos lancar mais 250
itens. Para ampliar a participacdo das vendas das nos-
sas marcas proprias vamos continuar monitorando os
produtos atuais para garantir que a qualidade esteja
aderente aolider de mercado, bem como continuar lan-
cando produtos que fidelizam o cliente, seja pelo custo
versus beneficio dele ou seja pela diferenciagdo dele em
relacdo aos produtos de marca existentes. Este ano,
vamos fortalecer nossa marca Qualitd, que representa
mais de 90% das vendas das nossas marcas préprias,
oferecendo uma gama de produtos presentes em prati-
camente todas as categorias. @
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A colaboracao
entreaindistria
eovarejoganha
destaqueem
SantaCatarina

Evento, idealizado pela ABRAS em
parceriacoma Acats, apresentou
contelido voltado para o varejo alimentar,
comdiversosinsights para estimular o
crescimento do setor naregiéo

PORRENATARUIZ

>> No tltimo dia 8 de marco, aconteceu em Balneario
Camboriti o evento ABRAS em Acédo nas Estaduais — Santa
Catarina, realizado no ExpoCentro Balneario Camboriu.
Idealizado pela ABRAS em parceria com a Acats, o evento
reuniu supermercadistas para discutir e explorar o tema
"Colaboragéo entre varejo e industria’, com o intuito de
impulsionar o crescimento do setor naregiéo.

O evento iniciou com uma homenagem especial as
mulheres supermercadistas, destacando a presenga mar-
cante delas no DiaInternacional da Mulher. Thais Anselmo,
vice-presidente de Servigos aos Associados da ABRAS,
compartilhou sua trajetdria e representou todas as mulhe-
res do setor.

Durante a abertura, o vice-presidente Institucional e
Administrativo, Marcio Milan, e o vice-presidente de Vendas
e Marketing, Celso Furtado, enfatizaram a relevancia da
parceria entre ABRAS e Acats. O VP de Vendas e Marketing
comentou sobre a importéncia da parceria com a Acats,
“porque se trata de um grande mercado e com grande
potencial, com grandes players que figuram na lista dos 30
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“OABRASem
Acaotrazmuita
inovacaopara
qualificarcada
vezmais osetor
supermercadista
catarinense”
ALEXANDRESIMIONI,

presidente da Acats

maiores do Ranking ABRAS, e que

crescem largamente a cada ano. E a
Acats faz um trabalho exemplar parao
Estado de Santa Catarina’”.

Antes da pausa para o almogo, o
presidente da ABRAS, Jodo Galassi, e 0
presidente da Acats, Alexandre
Simioni, deram uma pequena palavra
para todos. Para o presidente da
ABRAS, ‘0 evento da ABRASjunto com
a Acats tem um objetivo muito claro,
ampliar o conhecimento dos nossos
supermercadistas e aproxima-los de
nossos patrocinadores, compartilhan-



do ainda mais informacéo para a jornada do varejo,
que temos que enfrentar no dia a dia”.

Alexandre Simioni comentou entusiasmado a
riquezado evento e afelicidade emreceber o evento.
“O ABRAS em A¢éo traz muita inovagéo para quali-
ficar cada vez mais o setor supermercadista catari-
nense’, comentou o presidente da Acats.

COLABORACAO

As palestras do evento abordaram o tema da

colaboragdo entre varejo e industria, trazendo
insights valiosos sobre as tendéncias de mercado,
compartilhamento de dados para tomada de deci-
séo, evolucdo de canais e colaboracéo interna.

- ACATS e

"Oeventoda
ABRAS junto
comaAcatstem
umobjetivo
muito claro,
ampliaro
conhecimento
dosnossos
supermercadistas
eaproxima-los
denossos
patrocinadores,
compartilhando
aindamais
informacdo
paraajornada
dovarejo, que
temosque
enfrentar
nodiaadia”
JOROGALASSI,
presidenteda ABRAS

O gerente de Atendimento do
Varejo da NielsenIQ, Wagner Picolli,
apresentou as informagdes sobre a
tendéncia de canais e quais estdo em
maior destaque e crescimento. Mas o
ponto central de sua palestrafoiacola-
boragéo varejo e industria, que focou
naimportancia daandlise conjuntado
Joint Business Plan (JBP) e o desenvol-
vimento das categorias, e como fazer
crescer dentro do negécio. “O varejo e
a industria fazem este compartilha-
mento de informacéo para melhorar
osinvestimentos em ¢rade, melhorar o
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nivel de satisfagdo dos clientes”, explicou Picolli a respeito

daimportancia desta colaboragéo.

A palestra da Advantage Group realizada pela diretora
comercial da empresa, Rosana Carvalho, mostrou aimpor-
tancia da colaboragédo para fomentar este relacionamento
industria-varejo, e este trabalho conjunto pode trazer
melhores resultados para ambos os lados. “O Brasil é muito
grande e os estados estdo em estdgios diferentes de proces-
sode colaboracéo, e onosso papel,junto coma ABRAS, nes-
te evento, é trazer conhecimento para poder compartilhar
emelhorar cada vez mais o relacionamento industria-vare-
jo’, explicou Rosana.

Também teve palestra com o CEO da R-Dias, Alexandre
Ribeiro, que abordou muito sobre a importancia do trade
marketing, e este assunto foi elevado a tema com um aspec-
tomaior focando naeficiéncia. “Naverdade, falamos de evo-
lugédo em eficiéncia, em que desenvolvemos uma metodo-
logia por meio da qual classificamos os niveis de performan-
cede cadaempresa varejista a partir de diversos pilares que
compdem esta estrutura de performance da empresa’,
explicou Ribeiro sobre o seu contetido.

Na parte da tarde, o vice-presidente Institucional e
Administrativo da ABRAS, Marcio Milan, comentou sobre a
eficiéncia operacional, a mudanga de nomenclatura e sua
importéancia para o setor supermercadista, junto com o dire-
tor do Comiteé de Eficiéncia Operacional da ABRAS, Ederson
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“Ovarejoea
industriafazem
este
compartilhamento
deinformacdo
paramelhoraros
investimentos
emtrade,
melhorar onivel
desatisfacdo
dosclientes”
WAGNERPICOLLI,
Gerentede
Atendimentodo

Varejo da NielsenlQ

“Nosso papel,
juntocoma
ABRAS, neste
evento, étrazer
conhecimento
parapoder
compartilhare
melhorar cada
vezmaiso
relacionamento
industria-
varejo”

ROSANA CARVALHO,
Diretora Comercial

Advantage Group

Gomes. Fechando o contetido, tivemos
o gerente sénior de Business Consulting
da EY, Guilherme Petersen, que com-
partilhou insights valiosos sobre "exce-
léncia operacional na integracéo entre
ovarejo e aindustria’.

Ederson Gomes comentou a
SuperHiper a importancia da mudan-
ca de nomenclatura para Eficiéncia
Operacional, porque mostra que o
setor supermercadista é extremamen-
te eficiente, “pois 0s nimeros mos-
tram isso, como por exemplo aqui no
Estado de Santa Catarina que mostra
uma eficiéncia de 98,17%, num setor
tdo dinamico como onosso. Comestes
dados, percebe-se que realmente
somos muito eficientes, e estamudan-
ca para Eficiéncia Operacional faz
todo o sentido”.

Milan conversou também com a
SuperHiper e deixou um recado para
os varejistas, que precisam olhar
com mais intensidade a Eficiéncia
Operacional: “quando analisamos a

cadeia produtiva como um todo, os




produtores, distribuidores e nés,

varejistas que estamos na ponta,
percebemos que nds somos mais de
98% eficientes, ou seja, que precisa-
mos dar um enfoque diferente, com
muito mais transparéncia para os
nossos consumidores e, juntos,
melhorarmos ainda mais a nossa
Eficiéncia Operacional”.

O evento também contou com a
participacgéo de renomados profissio-
nais daindustria, compartilhando seu
conhecimento e experiéncias para
enriquecer ainda mais o debate sobre
colaboragéo e crescimento no setor,

Aesquerda
Alexandre Ribeiro,
CEO daR-Dias, a
direita o diretor do
Comité de
Eficiéncia
Operacional da
ABRAS, Ederson
Gomes, aoladode
Marcio Milan, vice-
presidente
Institucional e
Administrativo da
ABRAS. Abaixo,
Guilherme
Petersen, gerente
sénior de Business
Consulting da Ernst
& Young Brasil
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Parceriaentre
indastriae
varejodestaca
crescimento
setorialna
Paraiba

Evento, idealizado pela ABRAS em
parceriacomaASPB, apresentou
contelido voltado para supermercadistas,
comdiversos insights paraestimular o
crescimento do setor naregido

PORRENATARUIZ

>> A colaboracdo entre a industria e o varejo foi o ponto
central do evento ABRAS em Acdo nas Estaduais — Paraiba,
realizado em 21 de marco em Jodo Pessoa, na Intermares
Hall, Cabedelo, fruto da parceria entre a Associacéo
Brasileira de Supermercados (ABRAS) e a Associagéo de
SupermercadosdaParaiba(ASPB).Sobotema"Colaboracéo
entre varejo e industria’, o evento ofereceu palestras e
insightsdirecionados aos supermercadistas, visandoimpul-
sionar o desenvolvimento do setor naregiéo.

O encontro reuniu os principais supermercadistas
locais, proporcionando networking, compartilhamento de
conhecimento e experiéncias. A abertura ficou a cargo do
presidente da ASPB, Cicero Bernardo, e do vice-presidente
Institucional e Administrativo da ABRAS, Marcio Milan,
quelogo deramlugar ao presidente da ABRAS, Jodo Galassi,
paradiscutirem as agendas e a¢des da entidade.
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Galassi destacou a importéancia

das pautas da ABRAS, como a propos-
tadesenvolvidapelaassociagdoparaa
Cesta Basica Nacional de Alimentos,
levada ao governo por meio do GT-13.
“Um dos tinicos grupos atendidos pelo
governo foi o nosso, com apropostada
ABRAS, pela qualidade apresentada e
pelo trabalho que vem sendo feito pelo
Comité da Reforma Tributaria da
ABRAS, que envolve diversos profis-
sionais renomados do setor e dasocie-
dade’, comentou Galassi. “Esta pro-
posta estd servindo também como



base para a Frente Parlamentar do Agro e para a
Frente Parlamentar do Empreendedorismo.”

A importéncia desta cesta bdsica é que ela ird
aumentar o poder de compra do consumidor, e este
fatorimpacta diretamente no setor supermercadista.

Em seguida, subiu ao palco o vice-presidente de
Vendas e Marketing, Celso Furtado, que apresentou
os cinco grandes momentos da ABRAS e os proxi-
mos eventos do ABRAS em Acéo nas Estaduais.
Furtado comentou também a importancia da
ABRAS para o setor, pois “representa todos os canais,
sejaosupermercado convencional, o hipermercado,
o atacarejo, loja de vizinhanca, onde estd o varejo
alimentar,a ABRAS estd presente, defendendo, regu-

“"Umdosunicos
grupos
atendidos pelo
governofoio
nosso, coma
propostada
ABRAS, pela
qualidade
apresentadae
pelotrabalho
quevemsendo
feitopelo
Comitéda
Reforma
Tributariada
ABRAS, que
envolvediversos
profissionais
renomados do
setoreda
sociedade”
JOAOGALASS|,
presidenteda ABRAS

lamentando e fazendo este trabalho

institucional”.

O primeiro contetido importante
para a colaboragéao entre a industria e
o varejo foi apresentado pelo vice-pre-
sidente Institucional e Administrativo
da ABRAS, Marcio Milan, que comen-
tou sobreamudancadenomenclatura
dePrevengdode Perdas paraEficiéncia
Operacional. Pode parecer apenas
uma nomenclatura, mas o novo nome
mostra que o setor é 98,21% eficiente,
pelo trabalho que faz em suas lojas e
unidades. “Mudando o conceito que,
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para muitos, parece simples, mas traz
uma abordagem e de certa formauma
blindagem para o setor supermerca-
dista’, comentou Milan.

Continuando o tema de eficiéncia
operacional na integracdo entre o
varejo e a industria, o diretor-executi-
vode Supply Chain e OperationsdaEY,
Bruno Calédbria, subiu ao palco.
Caldbria disse estar muito feliz em par-
ticipar do ABRAS em Ac¢édo nas
Estaduais, “é um evento gratificante,
este é o terceiro evento que participoe
eu acredito muito neste tipo de forma-
to, porque cria um ambiente de muita
colaboragdo entre os supermercadis-
tas, os palestrantes e os parceiros, e
traz um ecossistema muito mais forte
paratodo este setor”, comentou.

Sobre seu tema, Bruno relacionou
com as questdes locais e com as
outras palestras. “Trouxemos 0s con-
ceitos de eficiéncia operacional e JBP,
que acabaram sendo abordados
durante o dia todo, e para mim é fun-
damental o conceito da colaboracio,
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“Mudandoo
conceitoque,
paramuitos,
parece simples,
mastrazuma
abordagemede
certaformauma
blindagem
paraosetor
supermercadista”
MARCIOMILAN,
vice-presidente
Institucional e
Administrativo
daABRAS

"Esteéo
terceiro evento
que participoe
euacredito
muito neste tipo
deformato,
porque criaum
ambientede
muita
colaboracéo, e
trazum
ecossistema
muito mais forte
paratodo este
setor”

BRUNO CALABRIA,
diretor-executivo de
Supply Chaine
OperationsdaEY

seja ele da industria com o varejo, ou seja, da colaboragéo

interna, que foium pouco da mensagem que eu quis passar.
Antes de pensarmos numa colaboracéo com a industria,
precisamos olhar um pouco para a nossa casa e ver como é
que esté entre todas as dreas”, explicou o diretor da EY.

O CEOdaR-Dias, Alexandre Ribeiro, comentou um pou-
co de sua palestra que abordou um tema de muita relevan-
ciano momento: “O trade marketing é praticado ha muitos
anos, e é um assunto muito adequado neste momento, prin-
cipalmente porque todos estdo muito curiosos para saber
disso.E faleimuito da colaboracéo entre ainduistria e o vare-
jo, com aspectos técnicos para que o varejo consiga fazer a
entrega de valor para a industria. Trade é fazer venda com
bom resultado’.

A palestra da Advantage Group, realizada pela diretora
comercial da empresa, Rosana Carvalho, trouxe que a cola-
boragdo é muito relevante para fomentar este relaciona-
mento industria-varejo, e este trabalho conjunto pode tra-
zer melhores resultados para ambos os lados.

Na palestra ministrada pelo gerente de Atendimento do
Varejo da NielsenIQ, Wagner Picolli, foram apresentadas as
informagoes sobre a tendéncia de canais e quais estdo em
maior destaque e crescimento. Mas o ponto central de sua
palestra foi a colaboragéo varejo e industria, que focou na
importanciada andlise conjunta do JBP e o desenvolvimento
das categorias, e como fazer crescer dentro do negdcio.



Além disso, 0 evento contou com a participacédo de gran-
des nomes da industria que compartilharam seu conheci-
mento, como: Alexandre Stockler — gerente Nacional de
Vendas da Bom Todo; Alline Tiberio — Key Account da
Bluesoft; Daniel Carioni — gestor de Marketing e Vendas da
Toledo Brasil; Danilo Carneiro - consultor de Vendas da
Trebeschi; Emerson Larizza - diretor de Marketing e Novos
Negécios do Grupo Luminae; Licio Roberto — gerente
comercial da Minalba; Marcelo de Sousa — diretor-geral da
Qualiseg; Ronaldo Silva - gerente de Novos Negdcios de
Energia e Varejo da Green Yellow; Samuel Honorato — dire-
tor de Produtos da TNS Latam; Solayne Azevedo — coorde-
nadora de Trade Marketing da Minalba; e Walber Santos -
diretor comercial da Sdo Braz. @

Aesquerda
Alexandre Ribeiro,
CEO daR-Dias, a
direita o gerente de
atendimento de
varejodaNielsenlQ,
Wagner Picolli, e
abaixo adiretora
comercial
Advantage Group,

Rosana Carvalho
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eCoNnoMIe

Consumo nos Lares Brasileiros
cresce1,47%

Abrasmercado registraaltade 0,79% puxado por arroz, feijdo, leite, cebolae batata

EM FEVEREIRO, A VARIACAO REAL DO CONSUMO NOS LARES APRESENTOU:

Altade atéfevereiro Altade nacomparagao Quedade em

de2024 com fevereiro comparacao
I 47“/“ I 7IU/l] de2023 -I 540/“ com janeiro
: 2 ’ de2024

INFLACAO

O Abrasmercado - indicador que mede a variagdo de precos nos supermercados - registrou desaceleragdo em
fevereiro. No més, a variacdo foide 0,79% ante 1,40% em janeiro. As principais altas foram puxadas tanto por itens
basicos como feijdo (+5,07%), arroz (+3,69%), leite longa vida (+3,49%) quanto por hortifrutigranjeiros: cebola
(+7.37%) e batata (+6,79%).

MAIORES QUEDAS MAIORES ALTAS

©0 pernil registrou queda emtodas as regides, sendoamaiorvariagdio  ® A cebolaapresentou altaemtodas as regi6es, sendo que a maior

foina Regido Nordeste, com-2,27% variagdo foina Regido Centro-Oeste, com 12,77 %

® Amassasémola de espaguete apresentou queda em trés regides, © Abatatatambémapresentou altaemtodas as regides, sendo a maior
sendo que maior variagdo foi na Regido Sul, com-3,01% altaregistrada na Regido Norte, comvariagdo 13,09%

®Jacreme dental apresentou queda em quatroregides, sendo quea ®Jaofeijao registrou altaem quatro regides, sendo amaior também na
maior queda foina Regido Sudeste, comvariagdo de -1,45% Regido Centro-Oeste, com 3,62%

©0dleodesojaregistrouamaiorvariagdonaRegidoSudeste,com-3,32%  ®Eoarrozapresentouamaior variagdo na Regido Sul, com5,85%

EVOLUCAO DO CONSUMO NOS LARES BRASILEIROS (ACUMULADO %)

MMMMMMHMM

ABR/23  MAI/Z3  JUN/22 JUU23  Me0/23  SET/28 O/ AW/ DE/ZR N4 FEVA
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Andlise - Por MARGID MILAN - VP Insfifucional & Adminisirafivo d ABRAS

taxa de emprego
mais estavel no tri-
mestreencerradoem
janeiro ajudou a
manter a trajetéria de cresci-
mento do consumo em pata-
mares semelhantes ao do ano
anterior, bem como o cresci-
mentorealdarendacomorea-
juste do salario minimo”, analisa
o vice-presidente Institucional e

INDICADORES — ABRAS

Administrativo da ABRAS,
Marcio Milan.

Emfevereiro, ajudaramamovi-
mentar o consumo nos lares o
pagamento de RS 14,45 bi do
BolsaFamilia, RS 566,3 milhdes
do Auxilio-Gas, o inicio do
pagamento do Abono do PIS/
Pasep estimado em RS 28
bilhdes no calendario 2024, o
reajuste do saladrio minimo

(+6,97%) desde janeiro,
RS 304 milhdes do lote resi-
dual de imposto de renda. O
pagamento de RS 21,4 bilhdes
em precatorios (pagos no final
de fevereiro) deve terimpacto
NO CONSUMO em mMarco.

A antecipagédo do pagamento a
partir de abril do 132 salario de
aposentados e pensionistas deve
incentivar o consumonoslares. @

mar/23 abr/23 mai/23 jun/23 jul/23 ago/23 set/23 out/23 nov/23 dez/23 Jan/24 fev/24

Consumo nos lares™

Més x més anterior

Més x mesmo més ano anterior

Acumulado do ano YTD

Abrasmercado

Més x més anterior

Més x mesmo més ano anterior

Acumulado do ano YTD

Deflacionado pelo IPCA

*

Regional (Més x mesmo anterior)

4
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Sudeste &%

Centro-Oeste'

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa da ABRAS
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Marcio Milan

VP Institucional e Administrativo

Comité Eficiéncia Operacional busca
dialogo com fornecedores para solucionar
aineficiéncia das embalagens pack

mbomdidlogocomofornece-
dortendeacorrigir problemas
que afetam a eficiéncia opera-
cional dos supermercados.Ha
diversos exemplos que impul-
sionaram mudancas tanto
pelo varejo quanto pelos for-
necedores de produtos diversos, den-
tre eles o papel higiénico, o desodoran-
te, os garrafes de vinho e de centenas
deitens que permanecem até hoje nos
pontos de venda.

Nadécadade 60, por exemplo,orolo
depapelhigiénicoeravendidoememba-
lagens individuais e as embalagens de
desodorantestinhamamesmaalturado
papel higiénico e encaixavam certinho
no buraco que hd no meio do rolo, ou
seja, facilitava os furtos dos desodoran-
tes, pois, na pratica, passava-se pelo cai-
xa e pagava apenas o papel higiénico.

Anosdepois,aindustriaaumentouo
tamanho das embalagens de desodo-
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rante para evitar que os furtos que
haviam se espalhado por todo o Brasil
continuassem e para que os produtos
fossem facilmente identificados na pas-
sagem pelos caixas. Entretanto, essas
mudancas foram fundamentadas no
comportamento de consumo, bem
como para evitar as fraudes.
Jahaviaestudos que mostravam que
o consumidor quase nunca comprava
apenas um rolo de papel higiénico. Em
média, as compras giravam em torno de
cinco e seis rolos. De olho nesse hébito
de consumo, aindustria foiaumentando
onumeroderolos higiénicosembalados
conjuntamente em pacotes maiores.
No comecohouve certaresisténcia
dovarejo, todavia, aos poucos, osrolos
de papéis higiénicos sairam das prate-
leiras e abriram espagos para as emba-
lagens (pack) com quatro, seis, deze-
nas deunidades que estdo até hoje nas
gondolas. Naquele contexto, as altera-

¢Oes ajudaram a coibir os furtos de
desodorantes e levaram mais pratici-
dade ao consumidor.

Nesse mesmo sentido, podemos
destacar a proatividade do varejo em
impulsionar mudancas para aumentar
aeficiéncia operacional.

Héalgunsanoseratradicionalaven-
da de vinhos em garrafas de 4.5 litros.
Para os supermercados, era uma opera-
cdo lenta e cara, pois as embalagens
eram pesadas e havia alto indice de que-
bra. Por outro lado, apesar da operagéo
extremamente complicada era um pro-
dutodealto giro efazia partedamesado
consumidor, principalmente, nas festas
de fim de ano.

Paraseterumaideiadacomplexida-
delogisticade operar comessasembala-
gens, nés comegavamos em agosto as
encomendas de vinho para deixar as
lojas preparadas para o Natal.

Osvinhos, provenientes de fazendas



do Rio Grande do Sul, davam entrada no centro de distribui-
¢éoem Sdo Paulo e, posteriormente, eram distribuidos para
as lojas em todo o Brasil. Assim, o manuseio necessario
intensificava as perdas por rompimento das embalagens.

Aindustria, olhando paraaimporténcia do canal super-
mercados, e o varejo para a rentabilidade da sec¢éo, deram
inicio abusca conjunta de solugbes para a ineficiéncia ope-
racional dos garrafoes de vinho com a transicéo para as gar-
rafas de 750ml. Todo o processo levou, em média, trés anos.

Como bom resultado, além de reduzir a quebra opera-
cional, ainda houve ganho de espago nas gondolas. Onde
cabiam apenas ummetro linear de vinho de garraffio passou
acaber 10 metros lineares de garrafa.

Pode se dizer que foi um didlogo de resultado, pois
no saldo da eficiéncia registramos maior rentabilidade
tanto para a industria quanto para as empresas super-
mercadistas.

E aonde esses exemplos nos permitem chegar?

Na atualidade, um dos temas em discussdo no Comité
Eficiéncia Operacional da ABRAS trata da questéo das

Jahaviaestudos
quemostravam
queoconsumidor
quasenunca
compravaapenas
umrolodepapel
higiénico. Em
média, ascompras
giravamemtorno
decincoeseis
rolos. Deolho
nessehabitode
consumo, a
industriafoi
aumentandoo
numeroderolos
higiénicos
embalados
conjuntamenteem

pacotesmaiores

embalagens pack que estdo presentes
nos refrigerantes, nas cervejas, nos
chocolates, nos biscoitos e uma série
de outros produtos e estdo trazendo
ineficiéncias para as operagoes de
lojas. Por néo ter a aplicagdo do codi-
go de barras unitario, a embalagem —
ao ser violada - impossibilita a venda
dos produtos unitdrios. As empresas
supermercadistas que integram o
Comité estdo mapeando os fornece-
dores de produtos em embalagens
pack paraestabelecer o didlogo sobre
os entraves operacionais, pois acredi-
tamos que na relacédo varejo e indus-
triahd, pelos exemplos acima, espago
paraenfrentar as ineficiéncias opera-
cionais e fazer os ajustes que sejam
bons para o consumidor, para o forne-
cedor e para o varejo. @
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exclusiva | Severino Ramaino Nefo | Mercadinos Sao Luiz

REFERENCIANO VAREJO

ALIMENTAR

De merceariaaoimpério alimenticio, conhecaa
histéria de sucesso e os ousados planos de futuro dos

Mercadinhos Sao Luiz. Emum bate-papo

descontraido, o diretor-geral darede, Severino
Ramalho Neto, conversou coma SuperHipere
contou como se tornou um exemplo para o setor

supermercadista

PORRAQUEL SANTOS ERENATARUIZ

>>Dificil quem nunca tenha ouvido falar nos Mercadinhos
Sédo Luiz. Afinal, eles sdo mais do que uma das redes de
supermercados mais respeitadas e queridas do Brasil.
Prestesacompletar 100anos,em 2026,0 que comegou como
a Casa Sdo Luiz, uma pequena mercearia de bairro sob a
lideranca visionéria de Luiz Severiano Ribeiro, conhecido
carinhosamente como Seu Luiz, hoje é referéncia no varejo
alimentar, sobretudo no Nordeste do Pais.

Nesta entrevista exclusiva para a SuperHiper, o carioca
mais nordestino que conhecemos, segundo brinca o pré-
prio diretor-geral darede, Severino Ramalho Neto, vocé vai
conhecer um pouco dessa trajetdria de sucesso e o que pro-
mete seu novo e ousado plano de expanséo.

Para comecar, quem é o Severino Luiz Ramalho e o que
podemos complementar sobre a histéria dos
Mercadinhos Sao Luiz?

Nossa empresa é de 1926. Com sede em Fortaleza, Ceara,
ahistériados Mercadinhos Sdo Luiz comegajustamente com
um pequeno armazém de bairro onde se vendia “secos e
molhados” - ou seja, um pouco de tudo. A lideranca era do
Seu Luiz - Luiz Severiano Ribeiro. Eu entrei na empresa em
1976, cinquenta anos apds a inauguracdo, mas o modelo
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"Tratando-se
desucessao,
minhafilha,
Joana, jafaz
partedo
conselho
consultivoda
organizacaoe
logo estara
pronta para
assumir os
negocios”

“mercadinho’ surgiu em 1972, com o

empresdrioJodo Melo, filho do Seu Luiz,
que assume os negocios logo apds a
morte do pai, em 1967. Eu sou o sobri-
nho doJoéo. Nesta época, meu tio deci-
diu sair do comércio atacadista e fun-
dar sua primeira loja. Eram apenas 200
m?® de 4rea total, num posto de combus-
tiveis,como se fosseum mercadinhode
conveniéncia. Olegal é que,desde oini-
cio, a gente tinha como filosofia buscar
asatisfacdo dosnossos clientes, colabo-
radores e parceiros, focando sempre no
nosso compromisso com a variedade,
qualidade e atendimento.

A partir dai vocés foram amplian-
do? Quando comeca a expansio?



A gente expandiubem comaquan-
tidade de mercadinhos. Até que, na
década de 1990, o Bom Preco resolve
sair de Fortaleza e passar algumas de
suas unidades para a gente. E af que
conseguimos entrar forte no segmen-
todesupermercados, com filiais maio-
res. Até o ano 2000, alcancamos a lide-
ranca, sendo reconhecidos como uma
dasmaiores empresas supermercadis-
tas cearenses. Mas entramos numa
crise que culminou na nossa venda
paraoPédo de Agticar.

Vocés venderam a rede para o Pao
de Acuicar?

Sim, no ano 2000 mesmo. Ainda
assim, continuamos com 20% do que

eraa empresa e com a divida de 100%.

Quer dizer: a gente tinha um passivo
fiscal gigante. De 14 para cd, estamos
nos reorganizando com uma estraté-
gia que tem um novo e ousado plano
de expanséo.

Falando nisso, quais séo as estraté-
gias especificas da empresa para
garantir a competitividade e ainda
se manter a frente ai em Fortaleza?

Parte do trabalho foi o desenvolvi-
mento de uma outra bandeira para o
grupo, a do Mercaddo, que assim
como a que foi vendida ao Pao de
Agucar, atende a classe C, que aspira
consumir produtos de melhor quali-

dade. O diferencial é que se trata de
>>>

O melhor @ mais sustentavel
saco para lixo do Brasil!

SORTIMENTO
COMPLETO E

LUCRATIVO

EM SACOS PARA LIXO.




Severino Ramaino Nefo | Mercadinfos Sao Luiz

umamarca com base na objetividade
para também sentir um pouco a con-
corréncia do atacarejo. Assim, cria-
mos uma unidade de desconto para
ser mais competitiva e do mesmo
tamanho dos Mercadinhos Sdo Luiz
em termos de loja de projeto, com
dreadevendade2.000 m®. Apesar dis-
so, o0 Mercaddo tem outra logistica,
com um mix diferenciado. Enquanto
os Mercadinhos chegam a ter quase
20.000 itens, o Mercaddo tem 5.000.
Isso significa que cada loja tem sua
personalidade. No primeiro caso,
temos unidades voltadas para quan-
tidade e preco, sem esquecer do rela-
cionamento, que é o nosso forte e que
¢é percebido pela clientela. No
Mercadio, isso ndo poderia ser dife-
rente, mas 14, o destaque séo os pere-
civeis. Preservamos essa drea, mas
também uma agressividade bem sig-
nificativaem termos de preco, porque
alojarealmente tem um custo menor,
uma operacdo mais barata. E uma
unidade mais simples, da montagem
amanutencéo.

Vocés estio com quantas lojas
do Mercadao e quantas do
Mercadinho? Podemos chamar
assim, né?

Com este novo formato, hoje séo
21 Mercadinhos Séo Luiz, com a pro-
posta de expandir uma loja por ano e
mais cinco com a bandeira Mercadéo,
que pretende agora entrar na Grande
Fortaleza, trazendo os mesmos precos
do atacarejo no formato de um super-
mercado. A expectativa é de que a
empresaencerre o ano comdez unida-
des neste modelo no estado.

194 | SUPERHIPER =ABRAS
ABRIL2024

De onde surgiu a ideia do preco de
atacarejo em formato de supermer-
cado?

Como na briga do rochedo com o
mar, quem sofre é o marisco, surgiu
num momento crucial. Tinhamos
umalojanaregido do Caririe, em dois
anos, abriram um Atacaddo e um
Assal, um de frente para o outro.
Entdo comecamos a sofrer o impacto
numa praca que era praticamente
nossa. Ou tomavamos uma posi¢do
ou irfamos fechar. Af, o que nés fize-
mos foi tirar a placa dos Mercadinhos
Sédo Luiz para substituir pela do
Mercadao, até mesmo para néo pre-
judicar a nossa unidade no Juazeiro.
A partir daquele momento, a gente
priorizou o volume e o prego. E ai,
comecamos a olhar processos, estu-
dar o mercado de fora e verificar o que
estava em crescimento. No caso, as
lojas de desconto e, por isso mesmo,
estamos nos aperfeicoando.

E o cliente? Como ele recebeu essa
diferenca de formatos?

Temos clientes dos Mercadinhos
Séo Luiz que usam os dois modelos. E
quem néo gosta do atacarejo, vai ao
Mercadéo. E quem decide a questéo
dos precos, se determinado produto é
mais barato ou mais caro, é o préprio
cliente. Inclusive, nos moldando con-
forme as preferéncias do nosso consu-
midor. Exemplo disso é que temos hoje
aqui, em Fortaleza, 70% do mercado
de vinhos.

Além do Mercadao e dos Merca-
dinhos, vocés ainda tém o Mini-
mercado. E isso?

Isso. Temos apenas uma unidade
do minimercado em Fortaleza.
Estudamosrelancar abandeira como
um retorno ao projeto original de
uma loja de conveniéncia. Talvez até
com algumas transformacdes, mes-
mo porque o mundo estd mudando e
precisamos estar nesta mesma sinto-
nia. Chegamos até assinar aquele
pacto debem-estar animal que vende
ovos de galinhas criadas livres das
gaiolas. Mas estamos vendo tudo isso
com calma.

E quais sdo os planos para o futuro?

Tratando-se de sucessdo, minha
filha, Joana, ja faz parte do conselho
consultivo da organizacéo e logo esta-
ra pronta para assumir os negécios.
Por enquanto, ficardo nas maos do
meuirmao e sécio, Fernando Ramalho,
porque pretendo me aposentar em
dezembro deste ano. Mas continuarei
sendo estratégico.

0 que vocés projetam parao grupo?
Além de nos consolidarmos no
Ceard, néo s6 em termos de fatura-
mento, mas também na retomada da
lideranca, principalmente na lem-
branca do nosso cliente, queremos
continuar sendo reconhecidos como
uma grande empresa. Neste ano,
alcangamos o primeiro lugar nesta
categoria (de 1.000 a 9.999 funciond-
rios), concedido pelo Great Place to
Work (GPTW). Estamos muito aten-
tos as oportunidades de crescimento,
com uma empresa bem estruturada e
com bons resultados. Logo estaremos
presentes em outros estados. Eséuma
questéo de (pouco) tempo. ¥
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Porcione, fatie e produza
em alta capacidade com
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MUITO ALEM
DAS GONDOLAS.

Pontos quentes da loja sédo lugares
estratégicos por onde o shopper
tambéem navega.

EM GERAL
74%

dos shoppers pesquisam

online antes de entrar
naloja

89%

dos shoppers
buscam lojas
com promogoes

BEBA COM MODERAGAO. VENDA E CONSUMO
PROIBIDOS PARA MENORES DE 18 ANOS.

82%

dos shoppers
circulam pela loja antes
de finalizar a compra

86%

dos shoppers
consultam folhetos
das lojas

CATEGORIA
DE CERVEJAS

dos shoppers
decidem amarca
dentro daloj

Onde ha apenas
PRECO ou QUALIDADE,
ogastoe

20%
MENOR

do que amedia

dos shoppers
jatéma ocasiao
definida antes
da compra

Gasto por cliente e

23%®

MAIOR

onde ha uma
combinagao entre preco
competitivo e qualidade

Fonte: Shopper Mission + IPCon DH 2022




