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AS MARCAS PREFERIDAS DO CONSUMIDOR

A 242 Pesquisa Lideres de Vendas, realizada em parceria coma NielsenlQ,
apresentaa preferéncia do shopper nahorada compra. Descubra o que ele mais
consome e quais produtos movimentam as gondolas dos supermercados

InPlant Ciberimunidade
Caminho colaborativo entre aindustria Com o crescimento do uso da tecnologia,
e ovarejo, um relacionamento préximo as vulnerabilidades aumentam.
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nonto de vista | palawa o presidente

Com alta

performance,
vamos construir
um setor melhor

== m 21 de marco, abracei uma importante missdo em prol do

desenvolvimento do Pafs, assumi a presidéncia da Unido

Nacional das Entidades do Comércio e Servigos — Instituto
™= Unecs, para a gestdo 2023-2025. Comeco esta jornada com

muito otimismo e vontade de tornar o Instituto Unecs cada

vez mais forte e representativo, dando voz ao setor que con-
— tabiliza 77% dos estabelecimentos do Pais. Junto com as
mais expressivas entidades, além da ABRAS, temos a Associagédo
Brasileira de Atacadistas e Distribuidores de Produtos
Industrializados (Abad); Associacio Brasileira de Bares e
Restaurantes (Abrasel); Associagéo Brasileira de Tecnologia para
o Comércio e Servigos (Afrac); Associagdo Nacional dos
Comerciantes de Material de Construcdo (Anamaco);
Confederacéo das Associagdes Comerciais e Empresariais do
Brasil (CACB), Confederagéo Nacional dos Dirigentes Lojistas
(CNDL) e Associagéo Brasileira de Automagéo - GS1 Brasil.

O Instituto Unecs desempenha papel fundamental para o
setor ao representar as entidades que o compdem, buscando,
nédo apenas a melhoria do ambiente de negécios no Pais, mas
também a eficiéncia e a competitividade para toda a cadeia
nacional de abastecimento.

Quero salientar um ponto importante, que repercutiu nas
midias em todo o Pafs, apds meu discurso de posse na Unecs: a
reforma tributdria. Temos dialogado com o governo federal pelo
pleito de uma reforma justa e que néo gere prejuizos aos consu-
midores, sobretudo as familias de baixa renda.

Oatualssistematributario apresenta complexidade excessiva;
dificuldade de monetizacéo; um elevado volume de contencioso;
desestimulo a investimentos e elevado custo de manuten-
¢éo. E, verdadeiramente, o que esperamos é uma reforma
pautada na simplificacdo do sistema tributario; na segu-
ranga juridica; na manutencéo e redugio da carga tribu-
taria; na ndo-cumulatividade plena; na reducéo de obriga-
¢Oes acessorias e na monetizagéo automatica.

Nesse sentido, a nossa preocupagéo maior é que a pro-
posta que estd sendo feita traga uma carga elevada para os
alimentos, e o que esperamos é uma aliquota diferenciada
parao comeércio e servigos e que sejaainda menor, em especial,
para os alimentos. Vamos defender uma reforma tribut4-
ria que seja efetivamente melhor para todos os consu-
midores brasileiros.

"0 Smart Market
ABRASéum
encontroanual
queretne

profissionais
dosetor
supermercadista
paradebateros
principais desafios
dasempresasdo
setor, osmelhores
indicadoresde
gestaoeas
melhores praticas
paraelevara
performancedas
empresasdo varejo
alimentar."

JOAO GALASSI
Presidente
daABRAS

Agora, em abril, teremos um grande
momento, uma inovagéo desenvolvida pela
ABRAS, que é o Smart Market ABRAS 2023.
Um encontro anual que retine profissionais
do setor supermercadista para debater os
principais desafios dasempresas dosetor, 0s
melhores indicadores de gestdo e as melho-
res préticas para elevar a performance das
empresas dovarejoalimentar. Este encontro
engloba eventos como a Corrida ABRAS
Kids e a Maratona ABRAS de Revezamento,
que acontecera no dia 15 e 16 de abril no
CEPEUSP - USP em Séo Paulo; o Jantar do
Ranking ABRAS 2023, no dia 17 de abril, a
mais importante pesquisa do setor super-
mercadista divulgada todos os anos, que
retine as principais liderangas do setor para
homenagearas 30 maiores empresas doseg-
mento no Brasil; e no dia 18 de abril o Smart
Market ABRAS 2023, exclusivo para os
supermercadistas que desejam elevar a sua
performance, de sua drea e de sua empresa,
além de contar com o Programa de
Rastreabilidade e Monitoramento de
Alimentos (RAMA) e o Férum de Eficiéncia
Operacional, fechando este dia. Inscreva-se
eparticipedaconstrucdo do painel de gestéo
de cada area, contribuindo para a perfor-
mance do varejo alimentar brasileiro.

Néo podia deixar de mencionar o que
esta edicdo de SuperHiper traz de impor-
tante: o estudo exclusivorealizado em par-
ceria com a NielsenlQ, a 242 edicéo do
Lideres de Vendas, que revela as principais
preferéncias dos consumidores brasileiros
em relacdo a importantes categorias pre-
sentes nas gébndolas do setor. Esta pesqui-
salevaao conhecimento dos supermerca-
dos as marcas preferidas pelos consumi-
dores, contribuindo com a eficiéncia da
execugdo dos pontos de venda. Vocé tem
em méos um grande instrumento para
aperfeicoar a sua gestdo de sortimento.

Aproveito para parabenizar todas as
industrias listadas na pesquisa, pois refle-
temum trabalho orientado a proporcionar
a melhor experiéncia para o consumidor.
Essa conquista é resultado de um trabalho
colaborativo entre o varejo e a industria,
parauma execugdo eficiente nas lojas com
ag melhores solugdes e oportunidades.

Ternos muito trabalho pela frente, entdo

vamos juntos e mais longe! Pelo bem da
sociedade e de nossos consumidores @
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nota da editora

As marcas
preferidas

do consumidor

>>Estaéuma edigéo especial, pois traz um dos estudos mais aguardados
de SuperHiper: a 24* edigéo de Lideres de Vendas, guia oficial das marcas
preferidaspelos consumidoresnaslojas do setor supermercadista, elabo-
rado pela NielsenIQ, parceira da ABRAS em muitos estudos e projetos.

O estudo traz para o varejo o conhecimento das cinco marcas
mais vendidas em 150 categorias pertencentes a seis cestas, que sdo
comercializadas em todas as lojas supermercadistas do Pafs. A pes-
quisa mostra a abrangéncia nacional, as marcas mais vendidas em
todo o Pais, e também separada por regido, considerando as sete dreas
Nielsen. Com este projeto, SuperHiper quer trazer a informagéo cor-
reta e precisa para o empresdrio supermercadista gerir melhor o seu
sortimento, para que ele consiga escolher o que colocar na géondola,
indo ao encontro dos desejos do consumidor.

Com esta informacéo, o setor supermercadista podera verificar
se estd disponibilizando espago adequado para as marcas preferidas,
podendo corrigir, se for o caso, este planejamento, aumentando assim
seu potencial de vendas. Do lado da industria, ela podera verificar se
o seu portfdlio estda de acordo com os desejos do consumidor e, assim,
juntos, varejo e industria planejarem, de forma colaborativa, o que
oferecer para o shopper.

Falando deste assunto, este més temos a continuagéo da Pesquisa
da Advantage Group, agora com a gestdo de categoria e sortimento,
mostrando as empresas varejistas e da industria que mais colaboram
entre si, que planejam de forma conjunta o que colocar nas pratelei-
ras, atraindo o shopper e, consequentemente, aumentando as vendas.

E o tema colaboracéo continua forte em nossas paginas com a
matéria sobre o In Plant, uma prética comercial denominada, pelo
GPA e a Ypé, uma acéo integrada pela qual a industria compartilha e
atua dentro da operagéo varejista e,ambos, constroem boas préticas,
mantendo um relacionamento mais préoximo com investimento
mutuo, dando suporte na execugédo do ponto de venda.

Outra matéria importante é a de ciberseguranca, um tema que
deve estar na pauta das empresas varejistas, pois com a ampliagdo do
uso da tecnologia a vulnerabilidade das empresas também cresce, e
pode serumabrecha paraameacas e ataques virtuais, levando a gran-
des prejuizos. Para explicar melhor sobre o assunto, conversamos
com alguns especialistas que apresentaram solugdes de como se pro-
teger e evitar grandes perdas.

Esta é uma edigéo com um grande estudo e muito contetdo para
ser compartilhado. Apenas desejo avocé, leitor, que utilize esta edi¢do
para aperfeigoar e fazer crescer seu negdcio.

ACESSEOSITE

O[O0

CONTATEA SUPERHIPER

AvenidaDi6genesRibeirode Lima, 2.872
AltodaLapa- CEP: 05083-901- SdoPaulo- SP

Telefone: (11) 3838-4500 E

8 SUPERHIPER = ABRAS
ABRIL2023

EDITORA
Renata Ruiz

indicede
anunciantes

Bem Brasil .
Bettanin.......

Camil ......... 41,43e61
Castelo............. 85
ComBrasil ... 63
Condor ...
Copapa..........

D'aucy

Fobras ....
FrancalFeiras ..

JMacédo .................
Josapar ..

NaturalOne .......... 143
Neugebauer ...22 Capa
Nivea..4e5,157e159

Orquidea................. 59
Ourolux............... 123
Panco.......... 51,81e83
Romanha... .. 99

Sabor & Minas ....... 101

Selmi......... 71
Start Quimica....... 177
Tial oo 149
TradingCare .. 113,115,127
Trebeschi.............. 87
TVSH.............
Unilever.

ValeFértil ... 49
VCT .o 145

VinicolaCampestre..... 147
WhatsApp ABRAS. 55

Wickbold............... 79
Wyda............... 17
7 183

SUPERHIPER
==ABRAS

REDACAO
EDITORA
RenataRuiz

renata.ruiz@abras.com.br

REDACAOQ/REVISAO
Roberto Leite

EDITORDEARTE
DaniloKoch
ASSISTENTEDEARTE

Fabio Queiroz

COMERCIAL/PUBLICIDADE

VICE-PESIDENTE DEVENDAS EMARKETING
Celso Furtado - (11)3838-4517
celso.furtado@abras.com.br

GERENTE DEOPERACOESEMIDIA
Alexandre Braga- (11)98179-9212

alexandre.braga@abras.com.br

GERENTE COMERCIAL
Alexandre Magno - (11)98161-9972
alexandre@abras.com.br

ASSISTENTECOMERCIAL
Danielli Souza - (11) 3838-4545
comercial@abras.com.br

FALECOMO COMERCIAL

ECE

[=]

SUPERHIPER é o 6rgdo de divulgacdo da
Associacao Brasileira de Supermercados (Abras).
Registradano DCDP do DPF sobono1.394-P.
209/73. Deacordo comas leisnos 5.250 € 6.015,
foiregistrada sob 0 no 58.489/82 no 42 Registro de
Titulos e Documentos. Os artigos assinados séo de
inteiraresponsabilidade de seus autores e ndo

refletem necessariamente a opinido darevista.
IMPRESSAQ - Coan Induistria Gréfica
PROJETOGRAFICO - Thapcom

JORNALISTARESPONSAVEL
Renata Massignan Ruiz
DRT-PR3.343



Ha mais de 70 anos
levando praticidade
e facilidade para os
consumidores em
todos os momentos
do seu dia
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I Assaicompleta50 conversoesem menosdeumano

>>Em julho de 2022, 0 Assai se preparava para a primeira
conversdo dos pontos comerciais de hipermercados
adquiridos em 2021 em Ceilandia, no Distrito Federal. De
la para cd, o atacadista superou o préprio recorde e
registrou 60 aberturas em tinico ano (destas, 47 foram
conversoes). Agora, a empresa se prepara para registrar
mais um grande feito: a 50* conversdo em apenas nove
meses do inicio do projeto.

Este marco serd atingido com a abertura daloja do Assai
Colinas, em Séo José dos Campos (SP), que aconteceu no
dia 31 de marco.

A compra dos pontos comerciais de hipermercados e a
converséo em Assal tem se mostrado um projeto de

sucesso. Nas conversoes realizadas em 2022, a companhia

temregistrado um volume de vendas entre 2 e 2,5 vezes
maior se comparado ao formato anterior.

I Mart Minasrepassou mais de 8 milhdes
paraprojetos socioculturais em 2022

>>Em 2022, 0 Mart Minas colocou em prética o viés social da
empresaa fim de priorizar amelhorianaqualidade devidae
no desenvolvimento das comunidades onde estd inserida.
Aotodo, foram R$8,4 milhdes em investimentos sociais ao
longo do ano, o que resultou em mais de 3 milhées de pessoas
impactadas por meio de 178 institui¢tes beneficiadas pelo
Mart Minas. “Queremos transformar vidas, reconhecer e
valorizar todas as causas. A perspectiva social faz parte da
nossahistéria e € um dos pilares que sustentam nosso
relacionamento com a sociedade”, afirma Filipe Martins,
Diretor Comercial e Marketing darede.

Hoje, 0o Mart Minas contempla trés frentes deinvestimento
social. Amais conhecida é o Projeto Troco Soliddrio que traz
como grande diferencial a diversidade de causas
contempladas e a descentraliza¢do dos recursos. As
entidadesbeneficiadas estdolocalizadas nas proprias cidades
onde aslojas estdo inseridas, promovendo e potencializando
atransformacéo sociallocal.

Somente em 2022, 0 Troco Solidario do Mart Minas
beneficiou 54 institui¢des e envolveu todos 0s 9 mil
colaboradores num processo de sensibilizacédo, que ficam
responsdveis por convidar os clientes arealizarem a doacéo
voluntdria, cujo valor ficaregistrado no cupom fiscal e €
destinado auma conta exclusiva da entidade beneficiada.
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No total, foram repassados quase R$4 milhées no Troco
Solidério, gerando impacto amais de um milhdo de pessoas
apenas com estainiciativa.

O Mart Minas ainda investe em responsabilidade social por
meio deleis deincentivo federal e estadual como a Lei
Rouanet, Lei de Incentivo ao Esporte, Fundo paraaInfanciae
Adolescéncia (FIA), Fundo doIdoso, entre outros. Em 2022, a
rede apoiou 30 projetos com mais de R$3,8 milhoes em leis de
incentivo,impactando quase 480 mil pessoas, possibilitando
assim contribuir com as diversas causas e importantes
iniciativas de promogdo da cidadania. Além disso, foram
destinados mais de R$600 mil a doagdes e patrocinios diretos

para94institui¢oes, superando 1,5 milhdo de impactados.




Comercial Zaffari e Stok Center utilizam
100% das sacolas plasticas biodegradaveis

>> A Comercial Zaffari, preocupada comissoeem
promover um ambiente mais sustentavel, desde 2018
passou a fornecer aos clientes das lojas da Comercial Zaffari
e do Stok Center sacolas biodegradéveis, que se decompdem
em até 18 meses. Esse processo pode ser potencializado em
condigdes especificas de luminosidade, umidade e oxigénio.
No setor de hortifriti os clientes também encontram sacos
plésticos menos agressivos ao meio ambiente, produzidos
com material derivado do etanol da cana-de-agticar, e ndo
dopetrdleo. A matéria-prima é renovéavel e as embalagens
levam o selo “Tm green”, que identifica quando é utilizado
pléstico verde na composicéo.

Em 2022, mais de 160 milhdes de sacolas e sacos de hortifriti
foram utilizados pelos clientes. Com a mudanga no material
de fabricagéo das sacolas, o tempo de decomposigéo das
sacolas é menor, evitando que fiquem por anos na natureza.
A forma mais eficaz de diminuir o consumo de pléstico é
utilizar sacolas retorndveis de pano ou outros materiais

Alimentos Naturajs

resistentes. Caso néo seja possivel fazer o uso destas,
quando for ao mercado e precisar usar sacolas plasticas,
aproveite amaxima capacidade que elas possuem.
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Varejo eindistria:

umarelacao mais préximado que nunca

GPA revelaagcdes com fornecedores e Ypé e Ferrero compartilham como atuam
dentro da operagdo varejista, aqui conhecida como In Plant, uma cooperacéo
integrada entre aindustria e o setor supermercadista

PORMARIA JOSEFA

>> A colaboracdo entre o varejo e a industria — e vice-
-versa— éaquelalicdobasicaenecessaria dacartilha dos
negdcios que deve ser colocada em pratica diariamente.
Sendo ocorre a cooperacdo entre os dois lados do balcéo,
ambosperdem. E o consumidor, centro dosnegdcios, tam-
bém! A boa noticia é que esse tema é sempre evocado nas
reportagens desta publicagdo e também nos diversos
eventos realizados pela ABRAS. Isso significa que uma
consideravel parte dos varejistas e dos fornecedores bra-
sileiros esta atenta e ja compreendeu que quanto mais
supermercadistas e industrias trabalharem em conjunto,
oresultado positivo chegard mais rapido para todos.
Refletindo sobre o tema, nestareportagem SuperHiper
traz novidades apuradas com o gigante GPA, terceira
supermercadistano Ranking Abras 2022, e também com os
grandes fornecedores, como Ypé e Ferrero. Nossos entrevis-
tados revelam como estdo aprimorando os relacionamen-
tos e de que maneira a cooperacao tem impactado na
empresa de cada um deles. Confira nas proximas paginas.

COLABORACAO NA PRATICA:

Falamos de agenda colaborativa entre o varejo e a
industria desde o ano passado, quando publicamos a pri-
meirapesquisa da Advantage Group em setembro (ed.551),
e continuamos desde a edicao do SuperHiper Panorama
(ed. 554) publicando insights com os principais pontos de
colaboracéo entre fornecedores e o autosservico.
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Aindustria
eovarejocom
oInPlant
mostrama
preocupacdode
construir, de
forma conjunta,
umrelaciona-
mento mais
préximo, com
investimentos
deambosos
lados para dar
suporte na
execucdodo
pontodevenda

As praticas apresentadas aqui
nesta matéria mostram uma evolu-
¢do positiva do tema e o quanto esta
integracdo é importante para o cres-
cimento saudavel dos negdcios, apri-
morando as relacoes e apresentando
resultados positivos.

OIn Plant aqui apresentado tanto
pelo GPA como a Ypé, uma forma de
integrar e trabalhar em um projeto
conjunto, demonstra o futuro darela-
¢do entre o varejo e a industria, uma
unido, com uma comunicacéo clara,
planejamento, traduzido em discus-
sdo de prioridades e direcionamentos
acertados, execucdo de PDV buscan-
do a melhor solu¢éo para atingir as
metas determinadas, ou seja, aumen-
tando a satisfacdo e o contato com os
shoppers e arentabilidade.

Com um mercado que se trans-
forma em um ritmo acelerado, as
empresas buscam a melhor perfor-
mance e a melhor forma de gestéo,
mas trabalhar isoladamente, sem a
integracdo, ja é coisa do passado.

Tomar as decisdes em conjunto,
com base nas informacdes precisas e

colhidas diretamente da fonte, ou



seja, com o consumidor, faz com que
o varejo e a industria entendam
melhor a jornada de compra, prepa-
rando paraagirrapidamente quando
houver alguma mudanca. Além de
evitar ruptura nas lojas, conseguir
comprar melhor, abastecer de forma
rapida e verificando as demandas
reais pelos produtos.

A industria e o varejo com o In
Plant mostram a preocupacéo de
construir, de forma conjunta, um
relacionamento mais préximo,
com investimentos de ambos os
lados para dar suporte na execucio
do ponto de venda, construir um
negdcio de alta performance,
apoiado em tecnologias, modelo de
negdcios, a fim de construir expe-

riéncias vencedoras, fortalecendo
>>>
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as relagoes, e transformando uma
vantagem competitiva em um
ambiente de cocriacédo.
Constrdi-se uma reputacéo de
confianca e parceria a longo prazo.

Uma forma de trabalho a quatro
maos, com planejamento e alinhado
a uma comunicacdo estratégica e
operacional transparente. A licdo

importante, ao se adotar o In Plant, é
entender como cada empresa traba-
lha, disponibilizando recursos para
quetodos cresgcam juntos, a cada dia,

tirada aqui mostra que o fator mais  de forma prdspera e sustentavel. s#

Colaboragdo transparente e alinhamento estratégico

Marcelo Pimentel, CEO do GPA
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PILARES ESTRATEGICOS

“Entre as prioridades estratégicas do que chamamos de “Novo GPA”, defi-
nimos manter foco em seis pilares estratégicos (Top line, NPS, Digital,
Expanséo, Rentabilidade, ESG & Cultura) e 20 projetos, que guiam a atuagio
da companhia no sentido de retomarmos a posicao de referéncia no segmen-
to premium do varejo alimentar nacional. No que diz respeito ao Topline, uma
dasiniciativas prioritdrias é areducao daruptura, processo que tem seuresul-
tado atrelado a diferentes fatores — internos, como uma prépria reorganiza-
¢do de processos e atividades, e fatores externos — como nivel de servico e
qualidade de entrega que engloba nossos parceiros e fornecedores.”

TOP LOGE "IN PLANT” EMACAO

“Um dos pontos fundamentais nesse trabalho com nossos fornecedores é,
sem duvida, a colaboragéo, fundamentadana transparéncia, nacomunicagéo
e no alinhamento de estratégias e acoes mutuas. Como forma de alavancar
essaagenda,ndsvoltamos arealizar o Top Log,um programa do GPA inovador
novarejo e que tem como foco medir o desempenho dos fornecedores e desen-
volver ferramentas e processos paramelhorar o nivel de servico desses parcei-
ros. Entre as diversas iniciativas de cooperacao estd o uso de solugoes como o
In Plant, que é a disponibilizacdo de um recurso exclusivo do fornecedor para
atuar em conjunto com nosso time, e que é treinado pelo time, participade um
planejamento integrado, acompanhamento de entregas e outros assuntos do
dia a dia, de forma muito mais 4gil e eficaz. Temos também o que chamamos
de “In Plant interno”, que é uma solugéo para fornecedores maiores e mais
complexos, um recurso nosso que fica 100% dedicado a um fornecedor espe-
cifico, e que tem o custo compartilhado. Esse tipo de trabalho colaborativo
traz muitas vantagens: além da especializacdo dessaméao de obra, vemos uma
melhoria na comunicagéo, mais agilidade para a tomada de deciséo, além de
um impacto imediato também no nivel de servico dos fornecedores e, princi-
palmente, para nossos clientes, com a reducéo de ruptura. O In Plant é uma
forma de trabalho ja conhecida no universo do varejo, e que temos buscado
usar cada vez mais, adaptando e melhorando para servir para a necessidade
do nosso negdcio.



Casede sucesso Ypé com GPA

ESTRATEGIAS EM CONJUNTO

“Quando falamos em nivel de servico com o varejo, participamos dos pro-

gramas logisticos como Top Log e FAZLog, pelos quais mensalmente acom- :

panhamos os indicadores e direcionamos planos de a¢des. Temos também Marcio Briz Amuri, diretor nacional de
reunides periddicas de JBP em que definimos as estratégias de crescimento Vendasda Ypé

em conjunto com os clientes nacionais e regionais. Nossa estratégia para o futuro é continuar com o foco no cliente
e entregar servico de qualidade em toda a cadeia de abastecimento. Em 2022, a Ypé evoluiu positivamente o nivel de
servico em todos os clientes, seguindo a estratégia de crescimento, inclusive com a expansédo do CD 4.0, de Amparo,

se tornando um dos CDs mais modernos e tecnolégicos do Brasil e América Latina.”

REDUCAO DE RUPTURA

“Toda a expansdo e investimento foi complementar ao trabalho colaborativo firmado no JBP de 2022 junto aos
clientes eum dos destaques de melhoria no nivel de servico foi com o GPA, com o qual evoluimos em 11% o case fill rate,
reduzimos as rupturas nas lojas para uma escala abaixo dos 3% e iniciamos com o In Plant dedicado que iré fortalecer
ainda mais o trabalho colaborativo entre Ypé e GPA. Para 2023, estamos no programa TOP LOG e novamente com o
nosso JBP, com a expectativa de superar ainda mais os resultados”.

Atuacao constanteno PDV

PROMOTORES SAO EXECUTIVOS DE NEGOCIOS

“Enxergamos nosso time de promotores como executivos de negécios, pro-
fissionais responsaveis ndo apenas pelo abastecimento como também pela
influéncia para garantir uma exposicéo de produtos que melhore a experién-
ciade comprado shopper. Porisso, nossa equipe estd sempre atualizada quan-
to as prioridades e conceitos mais recentes em termos de execugéo, receben-
do treinamentos frequentes oferecidos pela Ferrero. Dentro das lojas, nossos
promotores asseguram o abastecimento correto, com uma quantidade exata
paraademanda do lojista; implementam o programa loja perfeita — modelo
que garante a melhor experiéncia de compra ao shopper; e que os produtos

Al ';im& e

Roberto Vieira, Trade Marketing Manager y 3
Brasil da Ferrero jistas que as execugdes possam ser feitas de forma antecipada, aumentando o

Ferrero expostos estejam em sua melhor condicéo e frescor. Além disso,
durante os principais eventos do ano, nossos profissionais permitem aos vare-

contato com os shoppers e incrementando as vendas para o periodo.”

PARCEIROS DISTRIBUIDORES

“Sabemos também que chegamos a milhares de PDVs gracas ao auxilio de parceiros distribuidores. Por isso, nos
preocupamos em oferecer programas e capacitacédo a estes mesmos parceiros, com a mesma qualidade que capacita-
mos nosso proprio time. Apenas desta forma conseguimos garantir que o consumidor Ferrero, independentemente
do local em que esteja, tenha acesso a melhor experiéncia possivel com nossos produtos.”

SUPERHIPER =asras | 15
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Giberimunidade .
comoaliaca

f
Uso massivo da tecnologia amplia vulnerabilidade aameagas virtuais que
- 7 . \ & | -
Causam PrejuiZos reals as empresas, C0mao Sequestro de dados e vazamento _ F\
deinformagdes da companhia, de parceiros e declientes. Saiba como %A
2
reforcar suas defesas )v
»
Al
L .
-
e . B

. -
POR GISELICABRINI tam-se de modo similar aos vigus que atacam os organismos ' a8

vivos. Cada vez mais aptos a A{nar as defesasdos sistemas” \
>> A exemplo do que acontece com o de seguranca (firewalls), eles injadem cland@stinamehte
cbrpo humano, computadores e dis- aquele ambiente e causam prejuizgs reais para as financas
positivos eletrénicos — como celula- eareputacdo das empresas. ' L .
res — estdo expostos a uma variedade O que esta em jogo € extremamenyte valioso: o acesso
de ameagcas viftuais. Seja por meio de remoto e furtivo aos sistemas da companhia e a todos os
diferentes tipos de malwares (softwa- dados dela, de parceiros e de clientes. Nag é a toa que entre
res maliciosos), acdes de engenharia as praticas mais recorrentes de ciberataglies no mundo e
social —armadilhas quelevamousud- no Brasil estdo: backdoor, sequestro de dado\ e phishing.
rio aliberar o acesso do invasor sem se “0 backdoor é um método pelo qual usudrlgs néo auto-
dar contadisso ou, até mesmo, assédio rizados conseguem contornar as medidas usudjs de segu-,
afuncionérios —, os hackers compor- rancae obter acesso de usuario administrador em\ym siste-
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ma de computador, rede ou aplicativo de software. Uma vez
dentro, os cibercriminosos podem usar essa ‘porta’ para
roubar dados pessoais e financeiros, instalar um malware
adicional e sequestrar dispositivos”, explica o coordenador
académico do curso de Defesa Cibernética do Centro
Universitario Fiap, Rafael da Silva Santos.

Por suavez, o ransoware é o que acontece quando todos
os dados deumaempresaséo criptografados e pararecupe-
ra-los é exigido um resgate com altas cifras, geralmente em
criptomoedas, como Bitcoin. Segundo a NovaRed, os valo-
res podem facilmente ultrapassar US$ 500 mil. Mas os gas-
tos ndo costumam parar por ai. Dependendo do nivel de
maturidade digital, muitas vezes, apds o ataque, é preciso
arcar com acgoes corretivas e de reparo.

Ainda que as companhias tenham avancado na detec-
¢fo eno combate a essa versdo de malware, o tempo médio
para concluir um ataque desse tipo, que era de dois meses
em 2019, diminuiu paramenos de quatro dias. A informacéo
é do ultimo relatdrio anual X-Force Threat Intelligence
Index da IBM.

18

RAFAELSILVA,
coordenador
académico do curso
de Defesa
Cibernéticado Centro

Universiario Fiap

E, finalmente, phishing é um vetor
de ataque a partir de mensagens fal-
sas. Eduardo Hiro, sécio fundador da
5F Solugdes em TI e especialista em
ciberseguranca, ressalta que hé casos
nos quais o hacker, se passando por
alguém da area de suporte e ou TI,
entra em contato com um colabora-
dor da empresa e pede para que ele
execute um programa ou aplicativo e,
assim, ocorre a invaséo.

“As empresas precisam se cons-
cientizar que o risco é real, uma vez
que isso se tornou um negdcio muito
lucrativo e, infelizmente, o Brasil tem
sido um alvo preferencial, assim como
ovarejo , afirma Mauro Natsuo Mitiue,
CEO do Grupo Facimus.

No ano passado, o Brasil foi o
segundo pafs mais atingido da
AméricalLatina, com 103,16 bilhdes de
tentativas de ataques cibernéticos,
um aumento de 16% ante 2021, quan-
do foram apuradas 88,5 bilhoes de
ocorréncias. Os dados sdo de um
levantamento do FortiGuard Labs,
laboratério deinteligéncia e andlise de
ameacas da Fortinet, especializadaem
solucdes de ciberseguranca. O relatd-
rio descreve como os agentes de amea-
cas visam vulnerabilidades, cons-
troem uma infraestrutura maliciosa e
exploram seus alvos. O documento
também abrange perspectivas globais
e regionais, bem como tendéncias de
ameagcas que afetam os ambientes de
TIe OT.

De acordo com o relatério da IBM,
o varejo foi um dos segmentos com
maisataquesnaAméricaLatina. A ati-
vidade respondeu por 28% das ocor-
réncias em 2022, atrds somente do
setor de manufatura por uma margem
minima.J4, no Brasil, apareceu em pri-
meiro lugar: 31% dos ataques.



MAURO NATSUO MITIUE,
CEO do Grupo Facimus

“O setor varejista lida com uma
grande quantidade de informacdes
confidenciais, além de dados pessoais
e financeiros de clientes. Isso € alta-
mente cobigcado por criminosos ciber-
néticos que podem usa-los paracome-
ter fraudes, roubo de identidade e
outros atos ilicitos”, alerta o professor
da Fiap. E acrescenta. “A falha na pro-
tecdo disso podelevar a perda de con-
fiangado cliente,danos areputagdo da
empresa e, consequentemente, prejui-
zos financeiros. Adicionalmente, leis
como aLei Geral de Protecdo de Dados
(LGPD) estéo cada vez mais exigentes
em relacdo as empresas que ndo pro-
tegem adequadamente os dados dos
clientes” A multa por vazamento de
dados privados pode chegar a 2% do

Ameacas virtuais mais comuns

M3|W3TE: forma virtual de ataque via software criado intencionalmen-
q
te paraagir em qualquer tipo de dispositivo, causando danos e intercep-

tando dados. Um vitus, por exemplo, € um malware

Tipos de malware mais comuns

Ransomware: conhecido como malware “sequestrador de dados”, ele se
instala no computador, criptografa todos os arquivos e, nasequéncia, exige
umresgate, geralmente em criptomoeda, paraliberar os dados do usuario.
Emotet: é um programa de malware originalmente desenvolvido no for-
mato de trojan bancrio. E conhecido por enganar programas antivirus
basicos. Ele se dissemina principalmente por e-mails de spam que con-
tém um link malicioso ou um documentoinfectado.

Backdoor: é uma espécie de trojan ou “cavalo de Troia" que pode atacar
por meio de malware ou agdes de engenhariasocial. Trata-se de uma for-
ma de seinfiltrar no sistema, permitindo que o cibercriminoso acesse
remotamente todos osarquivos e, assim, mude ou delete dados, execute

programas ou instale outras ferramentas perigosas.

EI]EEﬂhafla Sl]ﬂla|: formafisica de ataque que se vale de algumtipo

deinteracdo/relacionamento comavitima, seja ele pessoal ou profissional.
Tipos deagoesde engenhariasocial mais comuns

Phishing: artefato "plantado" no dispositivo do usuério por meio de men-
sagem falsa que coleta credenciais de acesso e permite ao hacker acessar o
sistema e fazer uso de servigos legitimos para se espalhar narede.

Spear phishing: golpe proveniente por meio de um e-mail aparente-
mente de uma fonte confiavel, mas que direciona a vitima e um site fal-
so commalware. Além de roubar dados, pode instalar malwares no
computador do usuario.

Business E-mail Compromise (BEC): é uma forma de ataque de phi-
shing em que um criminoso tenta enganar um executivo sénior por meio
de e-mails convincentes que podem solicitar pagamentosincomuns ou
conter links para sites falsos para coletar informagGes, bem como virus
disfarcados de anexosinofensivos, que sdo ativados quando abertos.
Pretexting: acéo realizada por meio de pesquisa ou perfil falsoemrede
social a fim de estabelecer proximidade com a vitima e extrair delaalgum
dado que permitaainvaséo e, nasequéncia, as agdesilicitas.

Fonte: empresas e especialistas em ciberseguranga consultados para esta matéria
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faturamento anual daempresa, segun-
do a LGPD, além de outras sangdes.
Segundo especialistas ouvidos
pela SuperHiper, o uso massivo de tec-
nologia — dispositivosIoT (Internet of
Things — Internet das Coisas) e comu-
nicagdo com 5G — amplia a exposicdo
das empresas. ‘A exploragdo de vulne-
rabilidades tem por objetivo utilizar
qualquer brecha existente no ambien-
te tecnoldgico que permita ao hacker
executar agdes maliciosas’, afirma o
sécio da KPMG, Edson Honda. “O ris-
co de um ataque cibernético iminente
existe para todos e ndo apenas para
quem atua com e-commerce. Ele pode
atingir todos os sistemas, aplicagdes,
redes, dispositivos, ambiente de servi-
dores, etc”’, destaca o CEO da Resh
Cyber Defense, Fernando Consenza.

EDSONHONDA,
sécio KPMG

Boas praticas
Protecio de dentro parafora:

Trabalhar e difundir dentro daempresa
acultura de gestdo baseadaemriscos

Capacitagdo de todaa hierarquiada
empresasobre técnicas e habitos para promover
aseguranca

@ Conscientizacdo de colaboradores sobre

seu papel paraadescoberta einibicdo de ataques

@ Monitoramento constante
por meio de auditoriasinternas.

Politicas e acGes necessarias:

Atualizagbes de sistemas e acompanhamento de
notificacdes dos fornecedores quanto as brechas
desegurancaidentificadas a fim de manter
vulnerabilidades sob controle

Uso de antivirus de tltima geracdo
incluindo dispositivos méveis

Rede de wi-fi de acesso exclusivo para visitantes.
Assim, aredeinterna/corporativa fica protegida

Controle de acessos externosincluindo
dispositivosloT (televisores, radios, balancas, etc.)

Medidas de validade de senhas de usuérios,
senhas que expiram e politica de uso de senhas

Firewalls atualizados em todas as unidades,
descentralizando pontos de entrada com
auditorias e controles de consumo e utilizacdo de
recursos por meio de Centro de Monitoramento
24 horas

@ Backup com trés niveis: disco, fitaeimutavel.

Fonte: e mpresas supermercadistas




SOLUCOES

Para Honda, conhecer bem o
ambiente e os riscos, além de ter um
inventdrio dos dispositivos tecnoldgi-
cos atualizado e preciso, é essencial
tanto para definir uma estratégia de
defesa quanto para agbes de resposta
e recuperacéo de incidentes.

Entre as solugbes voltadas para | FERNANDO
reforcar a defesa dos sistemas de | CONSENZA,
supermercado, incluindo o e-com- | CEOdaResh
merce, estdo os antivirus de tltima | CyberDefense
geragdo (NGAV) — como CrowdStrike
e Malwarebytes — e os testes de intru-
sdo, também conhecidos como pen-
tests ou penetration tests.

“Antivirus de tltima geragéo apri-
moram o nivel de seguranca deum end-

point,istoé,qualquer dispositivo conec- que trabalha com assinaturas de base contra malwares e
tado a rede (notebook, tablet, smart- arquivos conhecidos. NGAVs véo além e sdo capazes de ana-
phone, computador, etc.). Trata-se de lisar o comportamento de malwares, agindo de maneira pre-
uma evolucédo do antivirus tradicional ventiva para bloquear possiveis invasdes”, diz Mitiue do
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Grupo Facimus, no qual o segmento de
supermercados representa 20% da car-
teira atual de clientes.

Para o executivo, solugdes e acdes
de seguranca da informagéo devem ir
além de questdes, como perimetro,
endpoint, firewall e antivirus de tiltima
geragdo. “O primeiro passo é fazer um
plano de avaliagdo do ambiente de ris-
co para elaborar um plano de agédo a
fim de eliminar as vulnerabilidades de
acordo com o nivel: alto, médio ou bai-
x0. Na sequéncia, deve ser criado um
Plano de Contingenciamento do
Negécio (PCN). “E uma forma de asse-
gurar a recuperacdo de dados a partir
de uma cépia de seguranca das infor-
magdes [backup] que nés armazena-
mos em um ambiente protegido. Isso
evita que a empresa fique completa-
mente paralisada diante de um
sequestro de dados”

Segundo Mitiue, uma vez que os
hackers se infiltram nos sistemas, eles
sabem agir estrategicamente a fim de
que a empresa se desespere e pague o
resgate rapidamente no caso de
sequestro de dados. “Imagine passar
por isso durante datas com grande
volume de transacdes, como Natal e
dia de pagamento, por exemplo? Daia
importéncia de ter um plano B”

Outro alerta feito por ele é em rela-
¢éo a conscientizagéo e consolidagao
de uma cultura voltada a cibersegu-
ranca entre os colaboradores da
empresa. ‘Eles precisam entender que
também sdo responséveis por zelar
pelaseguranca dos dados e estar aten-
tos aos riscos. Por exemplo, ao receber
um e-mail, comum assunto totalmen-
te fora da sua drea de atuacéo,identifi-
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ANTONIO MARTINS,
gerentede TI/DPO
do Grupo Asun

car que hé algo suspeito e avisar imediatamente o departa-

mento de TI. Uma postura que deve ser replicada diante de
um link com uma informacéo tentadora demais e fora do
contexto daquele ambiente”

Mitiue acrescenta que a seguranga da informagéo néo é
mais um tema isolado, mas que estd interligada a tudo que
faz parte da empresa principalmente a pontos vitais como
transformacéo digital e ganho de eficiéncia, sem contar
questdes como ESG e LGPD.

“Um PenTest é uma acéo voltada a simular um ciberata-
que sem paralisar o sistemada empresa. O objetivo é agir pre-
ventivamente para fechar as brechas existentes e ampliar as
defesas. Nossa solucédo busca validar todo o investimento
feito antes em seguranca e aprimora-lo paraque ele sejamais
efetivo’, afirma Consenza, da Resh Cyber Defense.

Segundo o executivo daResh, comparando a¢des e solu-
¢Oes de ciberseguranga ofensivas e defensivas, as voltadas
ao segundo tipo demandam investimentos menos expres-
sivos, mas prometem retornos superiores.

Eleressalta que, embora os testes de intruséo sejam fei-
tosem ambientesreais, eles acontecem de forma furtiva, ou
seja, ndo geram qualquer tipo de problema ou prejuizo para
as empresas, como lentiddo ou paralisagéo das atividades.
“No entanto, ao final dos testes, nds elaboramos um relaté-



rio detalhado, em portugués, a fim de
orientar o cliente quanto aos pontos
de corregdo. Nés ndo executamos
essas corregoes, mas oferecemos todo
o suporte necessario e refazemos os
testes a fim de verificar se as vulnera-
bilidades foram eliminadas”, explica.
Assim como Mitiue, Consenza
reforga que, além do investimento em
solucdes de ciberseguranga, as empre-
sas precisam estar, de fato, comprome-
tidas para construirumaculturade pre-
vengédo e combate as ameagas virtuais.
“A tecnologia pode ajudar a bloquear
links e arquivos anexos maliciosos, mas
com certeza a educacéo em seguranca
digital é a arma mais forte para qual-
quer estratégia de protecdo. Imagine
que uma empresa consiga ter um siste-
ma impenetravel, mas muitos funcio-
nérios usam senhas simples como
‘12345 ou ‘senha’. Basta o criminoso

ROBERTO REBOUCAS,
gerente-executivoda

Kaspersky no Brasil

testar essas combinacdes simples e extremamente populares
que conseguird facilmente acessar essa rede’, diz o gerente-
-executivo da Kaspersky no Brasil, Roberto Rebougas.

Consciente sobre isso, o Grupo Asun, em janeiro deste
ano, oficializou a criagéo da sua Politica da Seguranca da
Informacéo (PSI) como forma de ampliar os cuidados e a
seguranca dos dados que tramitam nos processos de traba-
lho interno ligados & LGPD. Com 40 lojas espalhadas por
diversasregides do Rio Grande do Sul e quase quatro mil cola-
boradores, o volume de informacdes que trafegam diaria-
mente pelos diferentes setores da empresa, como compras,
recebimento, transferéncias, reposicéo, etc. é expressivo.

O objetivo da PSI é envolver toda a organizagéo e cons-
cientizar os colaboradores e os prestadores de servigcos
sobre aimportancia do tema. "Para que cada vez mais este-
jamos protegidos contra qualquer tipo de vazamento de
dados, atuamos em conjunto num comité formado pelos
nossos gestores, departamentojuridico e TIafim de mapear
todos os processos para que ndo tenhamos falhas’, diz o
gerente de TI/DPO do Grupo Asun, Antonio Martins.

Entre as agoesjd adotadas e que fazem parte daPSI esta
adisponibilizagdo de uma Central de Atendimento a todos
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os colaboradores que concentra todas
asdemandas de tecnologia. O objetivo
é eliminar falhas nas execucoes dessas
demandas. "Outras medidas incluem
sistemas de bloqueios em todos os
computadores e andlise de vulnerabi-
lidades de todos os programas instala-
dos nos computadores mantendo-os
sempre atualizados conforme as
orientac¢des dos fabricantes de softwa-
res”, diz Martins.

APLICATIVOS

Se de um lado, a disponibilizagao
de aplicativos, muitas vezes utilizados
em programas de fidelidade, oferece
muitos beneficios para os usudrios
legitimos, sobretudo emrelagédo a con-
veniéncia e praticidade, de outro, abre
portas para ameagas virtuais.

No onboarding — tela inicial do
app — ha possibilidade de muitos
tipos de fraudes, desde identidade
(abertura de contas falsas) até de
abuso na utiliza¢do de cupons. Na
autenticagédo é possivel haver frau-
des de invasdo de contas que sdo,
muitas vezes, ocasionadas por
engenharia social via phishing a fim
de conseguir acesso a dados confi-
denciais. E, por fim, nas transacoes
podem ocorrer fraudes, como com-
prasilicitas e “contaslaranja’, isto é,
transagdes para contas criadas para
dificultar arastreabilidade dos valo-
res financeiros enviados, geralmen-
te via Pix.

“Além disso, existem técnicas utili-
zadas ndo somente para comprome-
ter os aplicativos como para que seja
possivel acessé-los remotamente e
performar agdes em nome do usuario,
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ANDREFERRAZ,
CEOecofundador

dalncognia

como no caso de emuladores e malwares. Soma-se a isso o
risco também de vazamentos de dados”, diz o CEO e cofun-
dador da Incognia, André Ferraz.

Especializada em identidade digital baseada em locali-
zagdo, a Incognia desenvolve solugdes a prova de falsifica-
¢do para autenticar silenciosamente usudrios ao longo de
sua jornada em apps. “Utilizamos tecnologia proprietdria
delocalizagao que combina sensores e inteligéncia dos dis-
positivos para construir uma fingerprint persistente asso-
ciada a cada usudrio. Para validar as transacdes ou autenti-
car o usudrio, verificamos, em segundo plano, o comporta-
mento de localizagéo dele. Isso permite distinguir em tem-
poreal o usudrio legitimo de fraudadores e impedir roubos
de conta’, explica Ferraz. Segundo o executivo, essa combi-
nacéo de comportamento de localizagéo e inteligéncia dos
dispositivos gera uma protecéo superior para as contas dos
consumidores.

INDUSTRIA

Em marco deste ano, a Kaspersky, em parceria com
o Centro Universitdrio Fiap, inaugurou, em Sédo Paulo,
um laboratdrio de ciberseguranca industrial, que pro-
mete ser referéncia na América Latina. O objetivo é
ampliar a oferta de profissionais especializados em
ciberseguranca a partir de um ambiente industrial rea-
lista, com painéis de operagédo industrial, estacoes de
trabalho, servidores e monitoramento de rede. E isso
promete beneficiar o varejo.

“As empresas do varejo que dependem de sistemas de
controle industrial devem adotar medidas de seguranca
robustas, incluindo tecnologias de seguranga cibernética
avancadas, politicas de seguranca claras e treinamentos
regulares para usudrios e funciondrios. Olhando esse cené-
rio, vemos que esta tecnologia ja chegou ao varejo e preci-
sara de sistemas de protecédo que o laboratério da Fiap e a
tecnologia da Kaspersky poderdo oferecer tanto no presen-
te quanto no futuro’, diz o professor da Fiap.

Independentemente da solugdo a ser adotadae se ela
terd ou néo colaboragdo da industria e da drea académi-
ca, 0 empresdrio varejista precisa fazer da ciberimunida-
de uma aliada. “Basicamente, a ideia é tornar o sucesso
de um ciberataque algo téao dificil que o criminoso per-
derd ointeresse em atacar a empresa e ird buscar um alvo
que seja mais facil”, conclui o gerente-executivo da
Kaspersky no Brasil. @



Reduza
a carga tributaria
da sua empresa

BMS

Consultoria Tributaria

SAVING NA GESTAO DE ABSENTEISMO

Quando iniciamos a implantacdao da gestdo de
absenteismo em nossos clientes, a grande maioria dos
lideres de SESMT, DP, e RH sempre nos questiona a
respeito da exigéncia coorporativa para buscar resultados
e economia.

A busca de resultados na reduc¢do de custos e
recuperacdo de tributos ja é bastante conhecida e principal
servi¢co desenvolvido pela BMS para proporcionar maior
folego financeiro a nossos clientes e parceiros.

Essas liderancas, em funcdo das rotinas didrias
desses setores, por vezes ndo conseguem mensurar as
vantagens do investimento na gestdo de absenteismo.

A gestdo de afastados, um dos nossos produtos mais
procurados quando o assunto é absenteismo, trazem
consigo os resultados de reducgdo de custo e economia de
uma forma latente e visivel em curto prazo.

Trazemos aqui um case tipico e recorrente onde fica
evidente visualizar tais resultados de forma rapida:

setor supermercadista
mais de 10.000

Observacoes no Kick Off:

700/0 dos colaboradores

com cadastro antigo;

Limbo previdenciario inicial:

A
oA
V
A 550,000

Inicialmente os controles e gestdo “manualizada” por
parte do cliente apresentam um diagnostico aproximado
darealidade, guando iniciamos nosso trabalho, verificamos
em média, um aumento na quantidade de colaboradores
afastados na ordem de 10 a 18%, mostrando que o quadro
atual é, normalmente, pior que o imaginado.

Nosso trabalho a partir da conciliacdo dos dados da
empresa e registros na previdéncia social sdo compilados
no sistema BMS de forma rdpida onde conseguimos
identificar possiveis acdes para reducdo dessa base em
curto prazo.

Neste case tivemos os resultados a sequir em APENAS
5 MESES de atuacdo onde reforcamos sempre que o
sucesso do projeto esta relacionado a um comprometendo
da BMS e principalmente do cliente.

Na busca dos colaboradores do limbo previdenciario,
um dor tdo comum nas empresas e nao diferente nesse
case, conseguimos identificar as diversas situacdes de
colaboradores conforme abaixo:

d. residindo no exterior

b. atuando em outra atividade econdmica como
empregador ou outro emprego

C.com processos judiciais contra o INSS sem
acompanhamento e conhecimento da empresa;

d. recursos administrativos

€. concursados em atividade

f. falecidos, sim, vocé leu colaborador falecido na
folha de pagamento

Os resultados sao instantaneos:
0Q0
C( )D
900/0 dos

colaboradores mapeados

E ndo se resumem apenas nisso.

Esse cliente constatou outras vantagens de ter a seu
favor o sistema automatizado da BMS acelerando alguns
processos que normalmente sdao manuais gerando os
indicadores abaixo:

colaboradores
excluidos da folha

Hoje, sequimos na buscaincansdvel dos colaboradores
do limbo - mas que ndo ultrapassam a quantidade de 100
pessoas - seguimos também com a gestdo de agendamento
e acompanhamento de pericias, acompanhamento diario
de beneficios ativos do INSS a vencer e seus respectivos
direcionamentos.

Por fim através de feedbacks extremamente positivos
por parte dos colaboradores reforcamos diariamente
uma das nossas maiores preocupacdes e que é 0 Vviés
assistencial que temos na Gestdo de Afastados entendendo
que através da BMS Consultoria o cliente assessora o
colaborador num momento as vezes tao complicado para
ele e seus familiares.




S marcas preferias

do consumidor

Pesquisa Lideres de Vendas, realizada em parceriacom NielsenlQ, em sua 242
edicdo, apresenta as preferéncias dos consumidores em 150 categorias de produtos
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PORRENATARUIZ

>>0s consumidores tiveram um ano um tanto desafiador
em 2022, com algumas mudancas no cendrio econdémico
no Pafs. Apesar disso tudo, a Pesquisa Lideres de Vendas
apresentou um aumento de gastos no ultimo trimestre do
ano passado e também um aumento no consumo nos
lares. Com este estudo, temos o prazer de anunciar as mar-
cas que lideraram as vendas em 150 categorias de alto giro,
pertencentes a seis cestas de consumo.

A pesquisa Lideres de Vendas é uma parceria de 24
anos com a NielsenlQ, agora NIQ (veja reportagem sobre
a empresa nesta edi¢do), um instrumento de grande
importancia para o varejista e para a industria. Para o

varejista, é importante conhecer as

marcas preferidas dos consumido-
res brasileiros, assim eles conse-
guem ajustar e aperfei¢oar seu sor-
timento. E para aindustria, ela con-
segue ver os produtos preferidos e
ajustar suas estratégias para este e
0 préximo ano.

A ABRAS e NielsenlQ trabalham a
cada ano para aprofundar cada vez
mais este conhecimento para o autos-
servico, e aprimorar o relacionamento
com aindustria. Porisso, este ano, tra-

remos um overview completo realiza-
>>>
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dopelaempresa deinteligénciade dados, com informacoes
relevantes para o mercado.

O BRASILEIRO E SEUCOMPORTAMENTO

O ano de 2022 apresentou diversos desafios para os bra-
sileiros, um cendrio com grandes impactos econémicos e
climéticos. Apesar do consumidor brasileiro estar preocu-
pado com o cendrio econémico do Pais, 39% acreditam que
a situacdo financeira esta melhor ou muito melhor.

Notou-se, em 2022, um aumento de 13% no valor das
vendas em diversos canais, mas principalmente no formato
cash & carry,comum valor de tiquete médio de 78,3%. Com
o aumento na importéncia de compras de abastecimento,
o maior tiquete médio foi registrado neste formato, e em
reposigdo ficou com 18,3%. O que mostra que os brasileiros
optaram por focar em seu abastecimento, programando um
volume maior de compra neste momento.

-

Emrelacioal1anoatras, vocédiria
quesuasituacaofinanceiraesta:

I Pior
I Muito melhor

Global Brasil

Fonte: NielsenlQ Consumer Outlook | Janeiro 2023

Muito pior
B Melhor

lgual




Aumento naimportinciade comprasde
abastecimento que possuem maior ticket médio

Mov21 Mov22
Cash & Carry

" Emergéncia

Fonte: NIQ | Homescan

O crescimento do atacarejo é per-
cebido principalmente nas cestas de
alimentos com 3,5% do volume, segui-
do de limpeza (1,1%). O consumidor
prefere o cash & carry, visando se abas-
tecer neste segmento, resultando em
um maior tiquete médio. Segundo a a
empresa de inteligéncia de dados, o
consumidor planeja melhor, dando
preferéncia ao abastecimento, em
seguida a reposicéo. O atacarejo é a
principal opcéo para este abasteci-

Mov21
Hipermercados

Mov22 Mov21

" Reposicao

mento, seguido dos hiper e supermer-
cados, que acabam se sobressaindono
quesito de reposicéo e emergéncia.

PERSPECTIVAS PARA 2023

Para o instituto de pesquisa hd
uma expectativa de crescimento do
PIB e uma inflagédo controlada para
2023, eissorefletird no comportamen-
tode consumo dos brasileiros. O brasi-
leiro hoje estd mais preocupado com
sua seguranca financeira (55%), e

Mov22
Super Grande

Mov21  Mov22
Super Pequeno

| Abastecimento

pretende gastar melhor com a ali-
mentacéo, reservando 68% dos seus
gastos para alimentacdo, divididos
em hortifruti e agougue. Esta meta,
focada em produtos mais saudéaveis,
associa-se as metas de inicio do ano,
que englobam emagrecimento e
vida mais saudéavel.

Em um levantamento da NIQ, fei-
to no primeiro trimestre de 2023, a
previsdo é de um crescimento para

2023 do varejo em valor e unidades
>>>
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Perspectivade consumodobrasileiro

0 que sera mais importante para vocé

nos préximos 12 meses

Sadde mental

Economizar para imprevistos

Bem-estar fisico

Seguranca financeira -

Fonte: NielsenlQ Consumer Outlook | Janeiro 2023

Planejar-se para ° fu{uro _

Hortifruti

Acougue

Dividas

Transporte

Reserva

Em que vocé pretende gastar mais

Como vocé descreveria sua
capacidade para gastar

nos préximos 12 meses

[ S6 tenho o suficiente para o basico

[ Vivo confortavelmente e posso
fazer algumas compras supérfluas

[ Posso gastar liviemente

Importanciadascategoriasporcestas

Importancia das categorias sazonais* por cesta (12 Tri'22)  Quais sdo os destaques nas categorias sazonais*?

Total Store

Bebidas

Pereciveis frescos

Bazar

Limpeza

Pereciveis industrializados

Higiene e beleza

Mercearia

N3o alcoolicos e bebidas funcionais/saudaveis

Frutas e legumes

Categoria volta as aulas (cadernos, instrumentos de escrita)

Inseticidas

Sorvetes e acai

Bronzeadores e repelentes

Peixe enlatado, misturas para gelatina/sobremestas

Fonte: NielsenlQ Total Store | Vendas em Valor | AS+C&C+FARMABR | Q1vs YTD22 (até W47)
*Categorias Sazonais = categorias com indice de sazonalidade >100 (maior nimero de vendas no Q1vs média trimestral 22)
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Categorias commaior contribuicio paracrescimentoemunidades

Autosservico

Cervejas

Frutas

Suco em pé

Agua mineral

logurtes

Refrigerantes

Legumes

Suco pronto para beber - 2 u
’

Dk

8

Sorvetes

Sabonetes

Cash and Carry

Agua mineral

Refrigerantes

Suco em pé

Leite asséptico

Oleo comestivel

Legumes

Mistura para
gelatinas/sobremesas

Bebidas esportivas/isoténicas

Panetones

Agua de coco

Dk

D),

Fonte: NielsenlQ Total Store | Categorias com maior contribuicgo para crescimento em unidades | Canais: AS; C&C; Farma | Q1vs YTD22 (até PERT1)

encabegado pelo cash & carry, com
concentracdo nos estados de Minas
Gerais, Espirito Santos e interior do
Rio de Janeiro.

METODOLOGIA

Os dados disponiveis neste estudo
Lideres de Vendas realizado pela
NielsenlQ segue o posicionamento de
mercado doinstituto de pesquisa, tan-
to em termos de canais de vendas
quanto em divisdo de cestas.

Com relacdo as tabelas que
seguirdo nas préoximas paginas com
os Lideres de Vendas, com as cinco
marcas mais vendidas, estas permi-
tem a andlise do comportamento de
vendas de 150 categorias de produ-
tos de alto giro pertencentes a seis
cestas de consumo especificamente
no autosservico alimentar. Este
ranking de marcas exclui lojas de
varejo tradicional, como empério,

padaria, mercearia e outros, bares,

drogarias e o cash & carry, sendo
definido pelo faturamento das mar-
casnaslojas de cadeias de autosser-
vigcos com predominéncia de cinco
ou mais check-outs.

Séo analisadas vendas consuma-
das em valor e ndo aintenc¢éo de com-
pra dos clientes. Para detectar as lide-
res de vendas é utilizada a metodolo-
gia de dados (scantrack) da NielsenIQ,
cuja apuracgdo das tabelas é feita num
ciclo de um ano completo @
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Cestabasicaainda
comprometeobolso
do consumidor

Mesmo com o aumento do consumo, brasileiro ainda
esta preocupado com os fatores econdmicos na hora de
se abastecer, mas esta mais confiante do que no passado

PORROBERTOLEITE

>>A instabilidade financeira, gerada por um cendrio insta- ﬁ I IU/B
vel,fez com o que a cesta de alimentos puxasse os aumentos D

dos gastos no ultimo trimestre. Apesar deste cenério, 39% média de gasto
dos brasileiros hoje acreditam que a situacdo melhorouou | <™ cestabasica
estd muito melhor. Dos brasileiros consultados, 70% acredi-
tam que estdo em uma situacéo pior, devido aos aumentos
do custo de vida, e cerca de 80% estéo preocupados com a
economia do Pafs.

Apesar do bolso apertado, a média de gasto com a cesta
bésica é de 51,1%, sendo a proporgéo entre salario minimo
e o valor da cesta basica. Mesmo com uma apreensdo em
torno do valor dos alimentos, houve um aumento de 13,3%
da variacdo no valor acumulado das vendas, fazendo com
que o consumidor se planejasse melhor, comprando melhor
e de forma diferente. Tanto que o aumento da procura pelo
cash&carry cresceu 78,3%, sendo o principal canal de abas-
tecimento dos brasileiros.

Mesmo com um cendrio desanimador, o consumo nos
lares, segundo a Associacédo Brasileira dos Supermercados
(ABRAS), superou as projegdes estimadas e ficou com um
aumento de 3,89% no ano de 2022.

Dentre as categorias com maior aumento de consumo
podemos notar que os dleos comestiveis cresceram 5,5%
em unidades, seguidos de peixes e enlatados, com 6%, e [] /

yU'/[

misturas para gelatinas e sobremesas com 2,6%. Nos ali-

Aumentode

mentos frescos, o maior volume se concentrou em frutas doséleos

elegumes, com 28%. @ comestiveis
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Lideresdevendas
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Acucar Cristal ..........ccooooiii s 36
Acticar Refinado..........oooevveiiiiiiiiiiiiiiiiiecccn 36
Adocante Edulcorante............cccoooviiiiiiiiiiiiiiiiiins 36
Amendoim.........coouiiiiiiiiiiie i 36
AFFOZ ..o 46
Arroz Parboilizado.................cccooiiiiii 46
AtumeBonito ..........ccoooiuiiiiiii 46
Azeitede Oliva............c.oevieiiiiiiiiiiiiice e 46
AZeitona........cooouiiiii 46
Biscoito Agua eSal/Cracker........ooveveeiiiiiiiiiiiiiiiiic, 47
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FARINHA TIPO 1
A CLASSICA E PREMIADISSIMA!

Multiuso e pode ser utilizada em diversas receitas.

FARINHA DE TRIGO
TRADICIONAL

A

| BéRe | i

2 CONTERMINTD s U T
N
FARINHA COM FARINHA RESERVA FARINHA 100% INTEGRAL FARINHA
FERMENTO ESPECIAL Processo artesanal ESPECIALIDADES
Quantidade ideal de Produzida com a parte (moinho de pedra), Uma versao especial
fermento, agrega praticidade mais nobre do trigo. preserua os nutrientes do para cada tipo de
na preparagao de bolos, Altissimo grau de pureza, trigo, tais como, fibras, preparagao: massas,
tortas e panquecas. leveza e cor branquinha. vitaminas e minerais. paes e pizza.
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10 Top 5 (%)
BRASIL  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/SCORACOES NESTLE/NESTLE OVOMALTINE/ABBRASIL 865
NORDESTE  NESCAU/NESTLE CHOCOLATTO/3CORAGOES TODDY/PEPSICO NESTLE/NESTLE GAROTO/NESTLE 818
MG, ES, INT. RI NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORACOES GAROTO/NESTLE NESTLE/NESTLE 86,5
GRANDERJ  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGOES OVOMALTINE/AB BRASIL GAROTO/NESTLE 882
GRANDESP  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO NESTLE/NESTLE CHOCOLATTO/3CORACOES OVOMALTINE/AB BRASIL 90,1
INTERIORSP- NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGOES NESTLE/NESTLE OVOMALTINE/AB BRASIL 887
suL NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAOES NESTLE/NESTLE APTI/APTI 870
MS,GOeDF  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGOES GAROTO/NESTLE NESTLE/NESTLE 869

ACUCAR CRISTAL

1° 20 3¢ 40 5¢ Top 5(%)
BRASIL  DELTA/DELTA SUCROENERGIA UNIAQ/CAMIL GUARANI/GUARANI ALTO ALEGRE/USINAALTO ALEGRE ~ ALCON/ALCON 320
NORDESTE ~ OLHO D'AGUA/USINA OLHO D'AGUA  CAETE/USINA CAETE NOTA10/ALIRIO VIEIRA DASILVANETO  PETRIBU/USINA PETRIBU PINDORAMA/COOP. PINDORAMA 473
MG, ES, INT. RJ DELTA/DELTA SUCROENERGIA ALCON/ALCON ALVINHO/AGRICOLA PONTENOVENSE  EURO/LIRA COM. E EMPACOTADORA DE PR NUTRISUCAR/NUTRISUCAR 448
GRANDERJ  UNIAO/CAMIL NATIVE/USINAO FRANCISCO CARAVELAS/USINA COLOMBO AGUCARE ALCOOL GUARANI/GUARANI COLOMBO/USINA COLOMBOACUCAREALCOOL ~ 948
GRANDESP  UNIAO/CAMIL NATIVE/NATIVE ALIMENTOS GUARANI/GUARANI CARAVELAS/GRUPO COLOMBO COLOMBO/USINA COLOMBO 924
INTERIORSP  GUARANI/GUARANI UNIRO/CAMIL SANTA ISABEL/SANTA ISABEL CARAVELAS/GRUPO COLOMBO ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE 824
SuL ALTO ALEGRE/USINAALTOALEGRE  UNIAQ/CAMIL D'OURO/D'OURO GUARANI/GUARANI CARAVELAS/GRUPO COLOMBO 649
MS,GOeDF  SAFIRA/SAFIRA IND. E COM. CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS ECOGUCAR/ANTONIO FARIAS ANICUNS SONORA/SONORA DOCE DIA/COOP. CAMPO NOVO 394

s

G,

' uﬂ;

=hanas 10 2° 30 40 5¢ Top 5 (%)
BRASIL  UNIAO/CAMIL CARAVELAS/GRUPO COLOMBO GUARANI/GUARANI ALTOALEGRE/USINAALTOALEGRE DA BARRA/CAMIL 863
NORDESTE ~ OLHO D'AGUA/USINA OLHO D'AGUA  ALEGRE/USINA MONTE ALEGRE UNIAO/CAMIL DUMEL/USINAESTIVAS ESTRELA/USINAESTIVAS 81,2
MG, ES, INT. RI CARAVELAS/GRUPO COLOMBO UNIAO/CAMIL GUARANI/GUARANI NEVE/CAMIL TOPCUCAR/).J. AGRONEGOCIOS 935
GRANDER)  UNIAO/CAMIL GUARANI/GUARANI CARAVELAS/GRUPO COLOMBO NEVE/CAMIL DA BARRA/CAMIL 973
GRANDESP  UNIAQ/CAMIL CARAVELAS/GRUPO COLOMBO DA BARRA/CAMIL ALTO ALEGRE/USINAALTO ALEGRE  GUARANI/GUARANI 973
INTERIOR SP UNIAQ/CAMIL CARAVELAS/GRUPO COLOMBO ALTO ALEGRE/USINAALTOALEGRE DA BARRA/CAMIL GUARANI/GUARANI 96,6
SUL CARAVELAS/GRUPO COLOMBO ALTO ALEGRE/USINA ALTOALEGRE  UNIAO/CAMIL DA BARRA/CAMIL GUARANI/GUARANI 893
MS,GOeDF  UNIAQ/CAMIL DA BARRA/CAMIL GUACIRA/GUACIRA ALIM. UNIAO GLAGUCAR/CAMIL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE 853

v7°iv .\

l ) ADOCANTE EDULCORANTE
1 Top5 (%

BRASIL  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEASUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA MAGRO PLAN/LIGHTSWEET LOW(;UCAR/LIGHTSWEET 849
NORDESTE ~ ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA MAGRO PLAN/LIGHTSWEET LOWCUCAR/LIGHTSWEET 80,5
MG, ES, INT. RI ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE MAGRO PLAN/LIGHTSWEET ADOCYL/HYPERA PHARMA LOWCUCAR/LIGHTSWEET 84,6
GRANDER)  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA MAGRO PLAN/LIGHTSWEET UNIAQ FIT/CAMIL 854
GRANDESP  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA FINN/HYPERA PHARMA LOWCUCAR/LIGHTSWEET 90,1
INTERIORSP ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA LOWCUCAR/LIGHTSWEET MAGRO PLAN/LIGHTSWEET 889
SUL ZERO-CAL/HYPERA PHARMA MAGRO PLAN/LIGHTSWEET LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA LOWCUCAR/LIGHTSWEET 815
MS,GOeDF  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA LOWCUCAR/LIGHTSWEET MAGRO PLAN/LIGHTSWEET 886

1° 2° 30 40 5¢ Top 5 (%)
BRASIL  ELMA CHIPS/PEPSICO DORI/DORI PETTIZ/DORI YOKI/GENERAL MILLS MENDORATO/SANTA HELENA 76/
NORDESTE  DORI/DORI PETTIZ/DORI ELMA CHIPS/PEPSICO YOKI/GENERAL MILLS AMENDUPA/AMENDUPA 81,1
MG, ES, INT.RI DORI/DORI PETTIZ/DORI ELMA CHIPS/PEPSICO PACHA/PACHA MENDORATO/SANTA HELENA 653
GRANDERJ  ELMA CHIPS/PEPSICO DORI/DORI AGTAL/AGTAL PETTIZ/DORI MENDORATO/SANTA HELENA 781
GRANDE SP ELMA CHIPS/PEPSICO YOKI/GENERAL MILLS DORI/DORI PETTIZ/DORI MENDORATO/SANTA HELENA 898
INTERIOR SP ELMA CHIPS/PEPSICO DORI/DORI YOKI/GENERAL MILLS PETTIZ/DORI MENDORATO/SANTA HELENA 828
SUL DORI/DORI ELMA CHIPS/PEPSICO PETTIZ/DORI YOKI/GENERAL MILLS DA COLONIA/FREITAS 789
MS,GOeDF  DORI/DORI PETTIZ/DORI ELMA CHIPS/PEPSICO AMENDUPA/AMENDUPA YOKI/GENERAL MILLS 914
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alimentos

Lideres devendas

Acucar Cristal

BRASIL

12

DELTA/DELTA SUCROENERGIA

N
1)

UNIAO/CAMIL

33

GUARANI/GUARANI

£~
)

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

ALCON/ALCON

Nordeste

OLHO D'AGUA/USINA OLHO D'AGUA
CAETE/USINA CAETE

NOTA 10/ALIRIO VIEIRA DA SILVA NETO
PETRIBU/USINA PETRIBU
PINDORAMA/COOP. PINDORAMA
473%

Interior de Sio Paulo

GUARANI/GUARANI
UNIAO/CAMIL

SANTA ISABEL/SANTA ISABEL
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
82,4%
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AREA2
MG, ES, interiorR)

DELTA/DELTA SUCROENERGIA
ALCON/ALCON

ALVINHO/AGRICOLA PONTENOVENSE
EURO/LIRA COM. E EMPACOTADORA DE PR
NUTRISUCAR/NUTRISUCAR

44,8%

PR, SCeRS

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
UNIAO/CAMIL

D'OURO/D'OURO
GUARANI/GUARANI
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
649%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

UNIAO/CAMIL

NATIVE/USINAO FRANCISCO
CARAVELAS/USINA COLOMBO AGGCAR E ALCOOL
GUARANI/GUARANI
COLOMBOJUSINA COLOMBO ACUCAR EALCOOL
94,8%

MS, GO e DF

SAFIRA/SAFIRA IND. E COM.
CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS
ECOGUCARJANTONIO FARIAS ANICUNS
SONORA/SONORA

DOCE DIA/COOP. CAMPO NOVO
394%

3),0%

AREA4

Grande Sio Paulo

UNIAO/CAMIL
NATIVE/NATIVE ALIMENTOS
GUARANI/GUARANI
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
COLOMBO/USINA COLOMBO
92.4%



@otimamarketing

SO BRILHAMOS NAS VENDAS,
POR TER UM COMPROMISSO X
SERIO COM V(

A "C
(o

Assumir a liderang¢a nacional de
vendas na categoria Agucar Cristal, F ‘ﬁig
por mais um ano consecutivo, € um 3(\0 e ta
. . y S
reconheu.melnjco tdo valioso para a R oot
nossa trajetoria.



alimentos

Lideres devendas

Acucar Refinado

BRASIL

12

UNIAO/CAMIL

2

CARAVELAS/GRUPO COLOMBO

33

GUARANI/GUARANI

£~
)

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

DA BARRA/CAMIL

Nordeste

OLHO D'AGUA/USINA OLHO D'AGUA
ALEGRE/USINA MONTE ALEGRE
UNIAO/CAMIL

DUMEL/USINA ESTIVAS
ESTRELA/USINA ESTIVAS

81,2%

Interior de Sio Paulo

UNIAO/CAMIL
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
DA BARRA/CAMIL
GUARANI/GUARANI

96,6%
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AREA2

MG, ES, interior RJ

CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
UNIAO/CAMIL
GUARANI/GUARANI
NEVE/CAMIL

TOPCUCAR/).). AGRONEGOCIOS
93,5%

PR, SCeRS

CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
UNIAO/CAMIL

DA BARRA/CAMIL
GUARANI/GUARANI

893%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

UNIAO/CAMIL
GUARANI/GUARANI
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
NEVE/CAMIL

DA BARRA/CAMIL

973%

AREA7

MS, GO e DF

UNIAO/CAMIL

DA BARRA/CAMIL
GUACIRA/GUACIRA ALIM.

UNIAO GLACUCAR/CAMIL

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
85,3%

Participacao Top 5

36,3%

AREA4

Grande S3o Paulo

UNIAO/CAMIL
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO

DA BARRA/CAMIL

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
GUARANI/GUARANI

973%



Whiao)
Transformando momentos em sorrisos
e agucares em vendas.

, LIDER 24 anos
‘consecutivos )

™ —

Pela 242 vez seguida, Unido é considerada a marca lider
de vendas pela revista SuperHiper da ABRAS.
Um reconhecimento que nos transformamos em agradecimento.

Uniao. Sabor que transforma.

www.uniao.com.br

GFACEBOOK/CIAUNIAO oYOUTUBE/CIAUNIAO INSTAGRAM/CIAUNIAO QTIKTOK/CIAUNIAO



alimentos

Lideres devendas

Arroz

BRASIL

12

CAMIL/CAMIL

2

TI0 JOAO/JOSAPAR

33

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS

£~
)

SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE

EMPORIO SAO JOAO/CEREALISTA SAO JOAO

Nordeste

PAINHO/CDA
TIADORA/TIADORA
T10JOAO/JOSAPAR
CAMIL/CAMIL
EMOCOES/NELSON WENDT
29.0%

Interior de Sio Paulo

CAMIL/CAMIL

EMPORIO SA0 JOAO/CEREALISTA SA0 J0A0
PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
TI0 JOAO/JOSAPAR

PATEKO/BOA FE IND. E COM.

45,8%
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AREA2

MG, ES, interior RJ

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE
CAMIL/CAMIL

TIA JU/ENGENHO AM.
TI0JOAO/JOSAPAR

141,8%

PR, SCeRS

TI0 JOAO/JOSAPAR

BURITI/COOP. JURITI

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
NAMORADO/CAMIL

T10 URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
36,5%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

T10 JOAO/JOSAPAR
CARRETEIRO/CAMIL

TIO MINGOTE/JOSAPAR

DONA ELZA/COM.DE CEREAIS AMARILHO
PALMARES/ARROZEIRA PALMARES
46,5%

AREA7

MS, GO e DF

CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS

TIO LAUTERIO/ARROZEIRA SEPEENSE
T10 JOAO/JOSAPAR

TI0 JORGE/CDA
BREJEIRO/ORLANDIA

47,6%

i

AREA4

Grande S3o Paulo

CAMIL/CAMIL

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
TI0 JOAO/JOSAPAR
SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS
RAROZ/RAROZ

70,6%



SABE QUAL O SEGREDO PRA

CHEGAR AQ TOpQ? &%
COMEGAR DA BASE.

i
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CULINARIA ITALIANA
ILINARIA |

ARROT

Camil conquista o 12 lugar no
ranking das marcas mais vendidas
de arroz pela 82 vez seguida.

Um reconhecimento que nos
enche de energia e motivagao para
continuar entregando qualidade
nas refeicoes.

ARROZ E FEIJAQ CAMIL,
A BASE DO BRASIL.

(O) cAmILBRASIL




alimentos

Lideres devendas

Arroz Parboilizado

BRASIL
TIO JOAO/JOSAPAR

12

BURITI/COOP. JURITI

CAMIL/CAMIL

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS

URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL

Nordeste

EMOCOES/NELSON WENDT
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE
V0 OLiMPIO/OLIMPIO JUST. E CIA
BOM NO PRATO/ARROZEIRA BOM JESUS
377%

Interior de Sio Paulo

CAMIL/CAMIL

TI0 JOAO/JOSAPAR

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS
PATEKO/BOA FE IND. E COM.
76,0%
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MG, ES, interiorR)

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
TI0 JOAO/JOSAPAR

SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE
TIAJU/ENGENHO A.M.
CoDIL/cODIL COOP

64,0%

PR, SCeRS

BURITI/COOP. JURITI

TI0 JOAO/JOSAPAR
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
RAMPINELLI/RAMPINELLI ALIM.
BLUE VILLE/SANTA LUCIA

469%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

CARRETEIRO/CAMIL

TI0 JOAO/JOSAPAR

TIO MINGOTE/JOSAPAR
CACAROLA/COOP. JACINTO MACHADO
BOM NO PRATO/ARROZEIRA BOM JESUS
54,1%

AREA7

MS, GO e DF

TI0JOAO/JOSAPAR
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
CRISTAL/CRISTAL ALIM.
CAMIL/CAMIL

T10 JORGE/CDA

753%

34.7%

AREA4

Grande S3o Paulo

CAMIL/CAMIL

TI0 JOAO/JOSAPAR

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS
RAROZ/RAROZ

83,5%



O LIDER DE VENDAS
NO BRASIL

® arroz o "
TioJodo
Parboilizado ..o

+ « Ndo precisa escolher
Tipo 1 nemlavar

{ ARROZ TIPO 1 - CLASSE LONGO FINO
| SUBCRUPO PARBOILIZADO POLIDO - PESO LIQUIDO Tkg F

INDUSTRIA BRASILEIRA

Tio JoGo Parboilizado

Na memodria e nas mesas dos brasileiros!
Assim é Tio Joao, marca Top of Mind da Folha de S.Paulo, e lider de vendas no pais!

Afinal, o Arroz Parboilizado Tio Jodo € o mais vendido do Brasil em sua categoria, uma
conquista baseada em dois pilares: o compromisso de entregar opgdes de qualidade em

todos os cantos do Brasil e a confianga que os consumidores tém em nossos produtos.
E estar no topo nacional de vendas tem um sabor especial.

Isso porgue, acreditamos que Cozinhar Aproxima e, ao estarmos presentes diariamente
nas refeicoes de tantas pessoas, temos a certeza de que seguimos cada vez mais proximos
de quem realmente nos importa: vocé!

A todos que fazem parte desta conquista, o nosso muito obrigado!

A} | Tiododo | &osapar 100

ALIMENTANDO
© ticjoao.combr @ @arroz ticjoao @ /arroztiojoao

HISTORIAS



,

alimentos | lideres de vendas

1 2° 30 40 50 Top5(%)
BRASIL  CAMIL/CAMIL T10J0AO/IOSAPAR PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE EMPORIO SAQ JOAO/CEREALISTASA0 10RO 29,2
NORDESTE  PAINHO/CDA TIADORA/TIADORA T10J0A0/J0SAPAR CAMIL/CAMIL EMOCOES/NELSON WENDT 290
MG, ES, INT.RJ PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE CAMIL/CAMIL TIAJU/ENGENHO AM. T10J0A0/I0SAPAR 78
GRANDER)  TI0JOAO/JOSAPAR CARRETEIRO/CAMIL TIO MINGOTE/JOSAPAR DONA ELZA/COM.DE CEREAIS AMARILHO PALMARES/ARROZEIRA PALMARES 465
GRANDESP  CAMIL/CAMIL PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS T10JORO/JOSAPAR SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS RAROZ/RAROZ 706
INTERIORSP CAMIL/CAMIL EMPORIO SAQ JOAO/CEREALISTASA0JOAO PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS TI0 JOAO/JOSAPAR PATEKO/BOA FE IND. E COM. 458
suL TI0 JOAO/JOSAPAR BURITI/COOP. JURITI PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS NAMORADO/CAMIL TIO URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL 36,5
MS,GOeDF  CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS TI0 LAUTERIO/ARROZEIRA SEPEENSE IO JOAQ/JOSAPAR TI0 JORGE/CDA BREJEIRO/ORLANDIA 416

1° 2° 30 40 5¢ Top 5 (%)
BRASIL  TI0JOAO/JOSAPAR BURITI/COOP. JURITI CAMIL/CAMIL PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL 347
NORDESTE  EMOGOES/NELSON WENDT URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL  SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE VO OLIMPIO/OLIMPIO JUST. E CIA BOM NO PRATO/ARROZEIRA BOM JESUS 317
MG, ES, INT. RI PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS TI0 JOAO/IOSAPAR SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE TIAJU/ENGENHO AM. CODIL/CODIL COOP 640
GRANDER)  CARRETEIRO/CAMIL TI0 JOAO/IOSAPAR TIOMINGOTE/JOSAPAR CACAROLA/COOP. JACINTO MACHADO  BOM NO PRATO/ARROZEIRA BOM JESUS 547
GRANDESP  CAMIL/CAMIL TI0 JOAO/IOSAPAR PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS RAROZ/RAROZ 835
INTERIOR SP CAMIL/CAMIL TI0 JOAO/IOSAPAR PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS PATEKO/BOA FE IND. E COM. 760
SUL BURITI/COOP.JURITI TI0JOAO/IOSAPAR URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL  RAMPINELLI/RAMPINELLI ALIM. BLUE VILLE/SANTALUCIA 469
MS,GOeDF  TI0JOAO/IOSAPAR URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL  CRISTAL/CRISTAL ALIM. CAMIL/CAMIL T10JORGE/CDA 753

1 2 3 40 5 Top5 (%)
BRASIL  GOMES DACOSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSO 88/GDC PESCADOR/CAMIL 9%
NORDESTE ~ GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  88/GDC PESCADOR/CAMIL 983
MG, ES, INT.RJ GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  88/GDC CAPONE/SEAFMAN 96,0
GRANDER/  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  88/GDC PESCADOR/CAMIL 96,1
GRANDESP  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  88/GDC PESCADOR/CAMIL 968
INTERIORSP  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  88/GDC PESCADOR/CAMIL 97,0
UL GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  88/GDC PESCADOR/CAMIL 9%
MS,G0eDF  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  88/GDC CAPONE/SEAFMAN 99

e VENDAS.
% W,

§

N

Mm%y AZEITE DE OLIVA

‘

=ARAs o 2 3 4° 5 Top5 (%)
BRASIL  GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR TERRAS DE CAMGES/.C.COIMBRA 4
NORDESTE  ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR FILIPO BERIO/SALOVSPA. 740
MG, 5 INT.R) GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR SERRATA/MANUEL SERRA 77
GRANDER)  GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA OLIVE/OLISUR BORGES/CARGILL SERRATA/MANUEL SERRA 862
GRANDESP  ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO TERRAS DE CAMOES/J.C.COIMBRA  BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR 767
INTERIORSP GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA COCINERO/CAMIL BORGES/CARGILL TERRAS DE CAMOES/.C.COIMBRA 706
SuL ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO OLIVE/OLISUR FILIPPO BERIO/SALOVS.PA. BORGES/CARGILL 577
MS,GOeDF  ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR TERRAS DE CAMOES/).C.COIMBRA 78

1 2 3 40 5 Top5 (%)
BRASIL  VALE FERTIL/VALE FERTIL LAVIOLETERA/LA VIOLETERA RIVOLI/RIVOLI PRAMESA/ANTARES BRASIL RAIOLA/IRMAOS RAIOLA 595
NORDESTE  VALE FERTIL/VALE FERTIL LAVIOLETERA/LA VIOLETERA RIVOLI/RIVOLI TAMBAU/TAMBAU RAIOLITA/IRMAQS RAIOLA 60,2
MG, ES, INT.RJ VALE FERTIL/VALE FERTIL LAVIOLETERA/LA VIOLETERA TI0 PACO/SANDELEH ALIMENTOS SABOROSA/SANDELEH ALIMENTOS ~ PRAMESA/ANTARES BRASIL 684
GRANDER)  PRAMESA/ANTARES BRASIL VALE FERTIL/VALE FERTIL RIVOLI/RIVOLI LA VIOLETERA/LA VIOLETERA RAIOLA/! IRMAQS RAIOLA 933
GRANDESP  RIVOLI/RIVOLI LA VIOLETERA/LA VIOLETERA RAIOLA/IRMAQS RAIOLA VALE FERTIL/VALE FERTIL DIZA/DIZA 614
INTERIORSP  VALE FERTIL/VALE FERTIL RIVOLI/RIVOLI LAVIOLETERA/LA VIOLETERA DIZA/DIZA RAIOLITA/IRMAOS RAIOLA 73,0
SUL VALE FERTIL/VALE FERTIL LAVIOLETERA/LA VIOLETERA ZAELI/ZAELI UNIAGRO/UNIAGRO HEMMER/KRAFT HEINZ 78,6
MS,GOeDF  VALE FERTIL/VALE FERTIL IMPERADOR/CONSERVAS IMPERADOR LA VIOLETERA/LA VIOLETERA CAMPO BELO/NACOM GOYA DONANA/DONANA 66,6
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= ABRAS|

10 2° 3° 4° 52 Top5 (%)
BRASIL  FORTALEZA/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN PIRAQUE/M. DIAS BRANCO RICHESTER/M. DIAS BRANCO 58,0
NORDESTE  FORTALEZA/M. DIAS BRANCO PILAR/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN RICHESTER/M. DIAS BRANCO 885
MG, ES, INT. RJ AYMORE/ARCOR RICHESTER/M. DIAS BRANCO PIRAQUE/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN VITARELLA/M. DIAS BRANCO 76
GRANDER)  RICHESTER/M. DIAS BRANCO PIRAQUE/M. DIAS BRANCO ADRIA/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO RENATA/SELMI 825
GRANDESP  ADRIA/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN PIRAQUE/M. DIAS BRANCO TRIUNFO/ARCOR 748
INTERIORSP MARILAN/MARILAN VITARELLA/M. DIAS BRANCO TRIUNFO/ARCOR ADRIA/M. DIAS BRANCO PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 742
SuL ISABELA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN PARATI/PARATI ORQUIDEA/TONDO PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 76,0
MS,GOeDF  FORTALEZA/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN PIRAQUE/M. DIAS BRANCO RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO 76,6

10 2° 30 4° 52 Top 5(%)
BRASIL BAUDUCCO/BAUDUCCO TODDY/PEPSICO JASMINE/JASMINE SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES LACTA/MONDELEZ 644
NORDESTE ~ BAUDUCCO/BAUDUCCO TODDY/PEPSICO SANTA EDWIGES/SANTAEDWIGES ~ JASMINE/JASMINE RICHESTER/M. DIAS BRANCO 58,0
MG, ES, INT. R BAUDUCCO/BAUDUCCO VISCONTI/BAUDUCCO TODDY/PEPSICO SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES LACTA/MONDELEZ 692
GRANDER)  BAUDUCCO/BAUDUCCO TODDY/PEPSICO JASMINE/JASMINE NESTLE/NESTLE SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES 644
GRANDESP  BAUDUCCO/BAUDUCCO TODDY/PEPSICO JASMINE/JASMINE LACTA/MONDELEZ SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES 75
INTERIOR SP- BAUDUCCO/BAUDUCCO TODDY/PEPSICO NESTLE/NESTLE LACTA/MONDELEZ JASMINE/JASMINE 615
SuL BAUDUCCO/BAUDUCCO TODDY/PEPSICO JASMINE/JASMINE LACTA/MONDELEZ SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES 68,6
MS,GOeDF  BAUDUCCO/BAUDUCCO SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES TODDY/PEPSICO LACTA/MONDELEZ JASMINE/JASMINE 690

BISCOITO MARIA/MAISENA
10 20 30 40 50

Top 5 (%)
BRASIL  PIRAQUE/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN VITARELLA/M. DIAS BRANCO AYMORE/ARCOR FORTALEZA/M. DIAS BRANCO 69,8
NORDESTE  VITARELLA/M. DIAS BRANCO FORTALEZA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN PILAR/M. DIAS BRANCO ESTRELA/M. DIAS BRANCO 86,2
MG, ES, INT. RJ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO AYMORE/ARCOR MARILAN/MARILAN BAUDUCCO/BAUDUCCO RICHESTER/M. DIAS BRANCO 827
GRANDER)  PIRAQUE/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN RENATA/SELMI BAUDUCCO/BAUDUCCO 94.6
GRANDESP  MARILAN/MARILAN VITARELLA/M. DIAS BRANCO PANCO/LUA NOVA TOSTINES/NESTLE PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 717
INTERIORSP MARILAN/MARILAN VITARELLA/M. DIAS BRANCO TRIUNFO/ARCOR PANCO/LUA NOVA RENATA/SELMI 80,1
SUL MARILAN/MARILAN ISABELA/M. DIAS BRANCO PARATI/PARATI ORQUIDEA/TONDO RENATA/SELMI 80,0
MS,GOeDF  VITARELLA/M. DIAS BRANCO FORTALEZA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN PIRAQUE/M. DIAS BRANCO BAUDUCCO/BAUDUCCO 812

BISCOITO RECHEADO
10 2° 30 40 5o

Top 5(%)
BRASIL  OREQ/MONDELFZ TRAKINAS/MONDELEZ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO PASSATEMPO/NESTLE BONO/NESTLE 431
NORDESTE  RICHESTER/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO OREO/MONDELEZ BONO/NESTLE PASSATEMPO/NESTLE 679
MG, ES, INT. R} AYMORE/ARCOR OREO/MONDELEZ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO DANIX/ARCOR PASSATEMPO/NESTLE 50,0
GRANDER!  PIRAQUE/M. DIAS BRANCO TRAKINAS/MONDELEZ OREO/MONDELEZ ADRIA/M. DIAS BRANCO BONO/NESTLE 62,7
GRANDESP  TRAKINAS/MONDELEZ ADRIA/M. DIAS BRANCO OREO/MONDELEZ BONO/NESTLE PASSATEMPO/NESTLE 62,0
INTERIORSP  TRAKINAS/MONDELEZ OREO/MONDELEZ PASSATEMPO/NESTLE BONO/NESTLE ADRIA/M. DIAS BRANCO 5.2
SuL ISABELA/M. DIAS BRANCO OREO/MONDELEZ TRAKINAS/MONDELEZ BONO/NESTLE PASSATEMPO/NESTLE 592
MS,GOeDF  PASSATEMPO/NESTLE OREO/MONDELEZ BONO/NESTLE NEGRESCO/NESTLE BAUDUCCO/BAUDUCCO 60,0

10 20 3¢ 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  BAUDUCCO/BAUDUCCO PARATI/PARATI AMANDITA/MONDELEZ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO ISABELA/M. DIAS BRANCO 58,8
NORDESTE ~ BAUDUCCO/BAUDUCCO RICHESTER/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO PIRAQUE/M. DIAS BRANCO AMANDITA/MONDELEZ ni
MG, ES, INT. RJ BAUDUCCO/BAUDUCCO AYMORE/ARCOR PIRAQUE/M. DIAS BRANCO RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO KROKERO/JOSE DE PAULA 654
GRANDER)  BAUDUCCO/BAUDUCCO PARATI/PARATI PIRAQUE/M. DIAS BRANCO LOOK/ITAMARATY AMANDITA/MONDELEZ 782
GRANDESP  BAUDUCCO/BAUDUCCO AMANDITA/MONDELEZ PANCO/LUA NOVA VISCONTI/BAUDUCCO PARATI/PARATI o6
INTERIOR SP- BAUDUCCO/BAUDUCCO AMANDITA/MONDELEZ MARILAN/MARILAN PARATI/PARATI PANCO/LUA NOVA 69,6
SUL BAUDUCCO/BAUDUCCO ISABELA/M. DIAS BRANCO PARATI/PARATI AMANDITA/MONDELEZ ORQUIDEA/TONDO 783
MS,G0OeDF  BAUDUCCO/BAUDUCCO PARATI/PARATI RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO AMANDITA/MONDELEZ RENATA/SELMI 69,6
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alimentos

Lideres devendas

Azeitona

BRASIL

12 VALE FERTIL/VALE FERTIL

22 LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
32 RIVOLI/RIVOLI

PRAMESA/ANTARES BRASIL O
52 RAIOLA/IRMAOS RAIOLA ’ O

e

Participacao Top 5

£~
)

AREA3 AREA4

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
2 VALEFERTIL/VALE FERTIL VALE FERTIL/VALE FERTIL PRAMESA/ANTARES BRASIL RIVOLI/RIVOLI
22 LAVIOLETERA/LA VIOLETERA LA VIOLETERA/LA VIOLETERA VALE FERTIL/VALE FERTIL LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
32 RIVOLI/RIVOLI TI0 PACO/SANDELEH ALIMENTOS RIVOLI/RIVOLI RAIOLA/IRMAOS RAIOLA
42 TAMBAU/TAMBAU SABOROSA/SANDELEH ALIMENTOS LA VIOLETERA/LA VIOLETERA VALE FERTIL/VALE FERTIL
52 RAIOLITA/IRMAOS RAIOLA PRAMESA/ANTARES BRASIL RAIOLA/IRMAOS RAIOLA DIZA/DIZA
Top5 602% 68,4% 933% 61,4%
T T AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 VALEFERTIL/VALE FERTIL VALE FERTIL/VALE FERTIL VALE FERTIL/VALE FERTIL
22 RIvoLI/RIVOLI LA VIOLETERA/LA VIOLETERA IMPERADOR/CONSERVAS IMPERADOR
2 LAVIOLETERA/LA VIOLETERA ZAELI/ZAELI LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
4% DIZA/DIZA UNIAGRO/UNIAGRO CAMPO BELO/NACOM GOYA
52 RAIOLITA/IRMAOS RAIOLA HEMMER/KRAFT HEINZ DONANA/DONANA
Top5 730% 78,6% 66,6%
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Vale Fértil, a marca mais vendida
e lembrada do ano de 2022.

Uma conquista temperada
com a sua parceria.

Ha 8 anos consecutivos as
azeitonas Vale Fértil sao as mais
vendidas do Brasil. Traga este
sucesso para os seus pedidos,
encha as suas gondolas de sabor
e venda mais.

Acesse
vendasvalefertil.com.br
para fazer excelentes negdcios.

v
o
=]

Lp]

Controle total do processo com colheita
prépria e garantia de qualidade.

rao o™

GinoLzy,

<‘@cmll:ﬁ.*"r"



alimentos

Lideresdevendas
Bolo - Segmento Bolo

BRASIL

12 PANCO/LUA NOVA

22 SEVEN BOYS/WICKBOLD
32 PULLMAN/BIMBO

42 PADERRI/NORAC DO BRASIL O
52 CASA SUICA/CASA SUICA , O

e

Participacao Top 5

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
a ROMANA/BRAGA POMPEU PANCO/LUANOVA PANCO/LUANOVA PANCO/LUA NOVA
22 BOLO DA LUZ/BOLO DA LUZ SEVEN BOYS/WICKBOLD PLUS VITA/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD
32 PANEVITA/PANE VITA PULLMAN/BIMBO PADERRI/NORAC DO BRASIL PULLMAN/BIMBO
42 BOLO BOM/B&M CASA SUI'CA/CASA SUI'(;A SEVEN BOYS/WICKBOLD PADERRI/NORAC DO BRASIL
52 PANETTERIA/ROMANATO PLUS VITA/BIMBO FIN ARTE/FIN ARTE ALIMENTOS CASA SUiCA/CASA SUiCA
Top5 59,8% 72,8% 781% 84,7%
ieas [ iweas inEA7
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 PANCO/LUANOVA PADERRI/NORAC DO BRASIL PULLMAN/BIMBO
22 SEVEN BOYS/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO PADERRI/NORAC DO BRASIL
2 PULLMAN/BIMBO ) SEVEN BQYS/WICKBQLD SEVEN BQYS/WICKBQLD
42 CASA SUICA/CASA SUICA CASA SUICA/CASA SUICA CASA SUICA/CASA SUICA
52 PADERRI/NORAC DO BRASIL PANCO/LUANOVA BEM DA ROCA/TELMA BEZERRA
Top5 827% 661% 84,3%
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LIDERANCA NACIONAL &z tendas
nas caligorias BOLOS.

3009

Bolo Sabor Laranja
Contém aromatizante

Central de Relacionamento Panco

Ha 70 ancs alimentande o munde
) ; s NSk anradece 0800-779-3000 - crp@panco.com.br
cofry almor, Wé/ W/ — =l www.panco.com.br i /pancooficial




alimentos

Lideres devendas

Café Cappuccino

BRASIL
3CORACOES/3CORACOES

12

2

MELITTA/MELITTA

33

SANTA CLARA/3CORACOES

£~
)

NESCAFE/NESTLE

IGUACU/3CORACOES

Nordeste

3CORACOES/3CORACOES
SANTA CLARA/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
NESCAFE/NESTLE
MARATA/MARATA

957%

Interior de Sio Paulo

3CORAGOES/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
NESCAFE/NESTLE

LA SANTE/LA SANTE

CAFE BRASILEIRO/3CORACOES
876%

52 | SUPERHIPER =asras
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AREA2

MG, ES, interior RJ

3CORACOES/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
MERIDIANO/CAFE MERIDIANO
NESCAFE/NESTLE

95,5%

PR, SCeRS

3CORAGOES/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
IGUAGU/3CORAGOES
NESCAFE/NESTLE
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
94,7%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

3CORACOES/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
NESCAFE/NESTLE
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
LINEA/RESCAFE

99,4%

AREA7

MS, GO e DF

3CORAGOES/3CORAGOES
EXPORT/CAFE EXPORT

CAFE BRASILEIRO/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO
88,5%

Participacao Top 5

39,0%

AREA4

Grande S3o Paulo

3CORACOES/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
NESCAFE/NESTLE
IGUACU/3CORACOES

96,6%



Ca cuémo +

LaSante*

© mais purc prozer.do café

Carame|

Do interior de Sdo Paulo para a casa
e a lembranca do brasileiro.

Saiba mais e conheca =] lEI
linha de produtos do p 'E S
[

café LaSanté: [=]E

\_‘

i




alimentos

Lideresdevendas
Cereal em Barra

BRASIL

12 NUTRY/NUTRIMENTAL
22 RITTER/RITTER

32 &JOY/ENOVA FOODS

42 SUPINO/BANANA BRASIL 72 O/
52 TRIO/UNITED MILLS I O

e

Participacao Top 5

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
2 RITTER/RITTER NUTRY/NUTRIMENTAL RITTER/RITTER NUTRY/NUTRIMENTAL
22 SUPINO/BANANA BRASIL RITTER/RITTER NUTRY/NUTRIMENTAL &JOY/ENOVA FOODS
32 NUTRY/NUTRIMENTAL &JOY/ENOVA FOODS &JOY/ENOVA FOODS NATURALE/NAT CEREAIS E ALIM.
42 NUTS/BANANA BRASIL PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL SUPINO/BANANA BRASIL RITTER/RITTER
52 &JOY/ENOVA FOODS TRIO/UNITED MILLS PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL TRIO/UNITED MILLS
Top 5 743% 761% 88,3% 629%
EEV Y AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 NUTRY/NUTRIMENTAL RITTER/RITTER NUTRY/NUTRIMENTAL
22 &JOY/ENOVA FOODS NUTRY/NUTRIMENTAL RITTER/RITTER
2 TRIO/UNITED MILLS SUPINO/BANANA BRASIL SUPINO/BANANA BRASIL
42 KOBBER/KOBBER ALIM. &JOY/ENOVA FOODS TRIO/UNITED MILLS
52 SUPINO/BANANA BRASIL HARTS/HARTS ALIMENTOS NATURAIS &JOY/ENOVA FOODS
TOP 5 63,7% 79,8% 74,2%
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Fale com o time comercial da ABRAS,
quando quiser e de onde estiver

1305
/ lﬁ\‘

e ABRAS - Whattsapp Comercial %

Aproveite todas
as oportunidades
Que a2 ABRAS
preparou para
conectar o0 seu
NegoCio a0s
supermercados

brasi\ewos
A3\

® WNensagem > O

.I =
Aponte a cdmera do seu celular .:' -
para o QRCode ao lado e entre @ — e T
em contato via WhatsApp
comercial®abras.com.br

= ABRAS = (11) 3838-4545
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BOLO - SEGMENTO BOLO

Top 5 (%)
BRASIL PANCO/LUA NOVA SEVEN BOYS/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO PADERRl/NORAC DO BRASIL CASASUlCA/CASA SUICA 714
NORDESTE ~ ROMANA/BRAGA POMPEU BOLO DA LUZ/BOLO DA LUZ PANEVITA/PANE VITA BOLO BOM/B&M PANETTERIA/ROMANATO 59,8
MG, ES, INT.RJ PANCO/LUANOVA SEVEN BOYS/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO CASA SU[CA/CASA SU[CA PLUS VITA/BIMBO 728
GRANDER]  PANCO/LUANOVA PLUS VITA/BIMBO PADERRI/NORAC DO BRASIL SEVEN BOYS/WICKBOLD FIN ARTE/FIN ARTE ALIMENTOS 78,1
GRANDESP  PANCO/LUANOVA SEVEN BOYS/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO PADERRI/NORAC DO BRASIL CASA SU[(;A/CASA SU[(;A 84,7
INTERIORSP PANCO/LUA NOVA SEVEN BOYS/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO CASA SU[CA/CASA SUKA PADERRI/NORAC DO BRASIL 827
SUL PADERRI/NORAC DO BRASIL PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD CASA SU[(A/CASA SU[CA PANCO/LUA NOVA 66,1
MS,GOeDF  PULLMAN/BIMBO PADERRI/NORAC DO BRASIL SEVEN BOYS/WICKBOLD CASA SUICA/CASA SUICA BEM DA ROGA/TELMA BEZERRA 843

BOLO - SEGMENTO MONOPORGAO

Top5 (%)
BRASIL  ANAMARIA/BIMBO BAUDUCCO/BAU Ducco BEBEZINHO/LUA NOVA PANCO/LUA NOVA WICKBOLD/WICKBOLD 786
NORDESTE  BAUDUCCO/BAUDUCCO RICHESTER/M. DIAS BRANCO ANAMARIA/BIMBO TRELOSO/M. DIAS BRANCO SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES 86,2
MG, ES, INT.R) BAUDUCCO/BAUDUCCO ANAMARIA/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD BEBEZINHO/LUA NOVA PANCO/LUA NOVA 869
GRANDERI  ANAMARIA/BIMBO PANCO/LUANOVA BEBEZINHO/LUANOVA BAUDUCCO/BAUDUCCO PINGUINOS/BIMBO 87
GRANDESP  ANAMARIA/BIMBO BEBEZINHO/LUANOVA BAUDUCCO/BAUDUCCO PANCO/LUANOVA WICKBOLD/WICKBOLD 841
INTERIORSP  ANA MARIA/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO BEBEZINHO/LUANOVA PANCO/LUANOVA WICKBOLD/WICKBOLD 834
SUL ANAMARIA/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO KINDER/FERRERO WICKBOLD/WICKBOLD CASA SUI'CA/(ASA SU[CA 73
MS,GOeDF  BAUDUCCO/BAUDUCCO ANAMARIA/BIMBO RICHESTER/M. DIAS BRANCO WICKBOLD/WICKBOLD SUAVIPAN/PAN CHRISTIAN 883

Q“Eu ‘\%
$L

S
L CAFE CAPPUCCINO

Top 5 (%)
BRASIL 3CORA§0E5/3CORA(;0ES MELlTTA/ MELITTA SANTA CLARA/3CORACOES NESCAFE/ NESTLE |GUACU/3CORA§0ES 898
NORDESTE  3CORACOES/3CORACOES SANTA CLARA/3CORAGOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE MARATA/MARATA 957
MG, ES, INT. RI 3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE MERIDIANO/CAFE MERIDIANO NESCAFE/NESTLE 955
GRANDER) 3(0RA(;6E5/3CORAC()ES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE LINEA/RESCAFE 994
GRANDE SP 3(0RA(;0ES/3CORA§0ES MELITTA/MELITTA STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE NESCAFE/NESTLE |GUA§U/3CORA§0ES 96,6
INTERIOR SP 3CORA§0ES/3CORACOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE LA SANTE/LA SANTE CAFE BRASILEI RO/3CORA(0ES 87,6
SuL 3CORA(0ES/3CORACOES MELITTA/MELITTA |GUA(;U/3CORACOES NESCAFE/NESTLE STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE 947
MS,G0eDF 3CORACOES/3CORACOES EXPORT/CAFE EXPORT CAFE BRASILEIROBCORACOES MELITTA/MELITTA RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO 885

CAFE COM LEITE

Top 5 (%)
BRASIL 3CORA§OES/3CORACOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE SANTACLARA/3CORA§OES MARATA/MARATA 940
NORDESTE  SANTA CLARA/3CORAOES 3CORAGOES/3CORAGOES MARATA/MARATA SAO BRAZ/SAO BRAZ MELITTA/MELITTA 955
MG, ES, INT.RJ 3CORACOES/3CORACOES NESCAFE/NESTLE MELITTA/MELITTA IGUAGU/3CORAGOES SANTA CLARA/3CORACOES 988
GRANDERI  3CORACOES/3CORACOES NESCAFE/NESTLE MELITTA/MELITTA IGUAGU/3CORAGOES *Nao declarado 100,0
GRANDESP  3CORAGOES/3CORAGOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE IGUAGU/3CORACOES *Nao declarado 100,0
INTERIORSP  3CORACOES/3CORAGOES NESCAFE/NESTLE MELITTA/MELITTA LA SANTE/LA SANTE IGUAGU/3CORACOES 100,0
SuL 3CORAGOES/3CORAOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE IGUAGU/3CORACOES JANDAIA/JANDAIA 996
MS,GOeDF  3CORACOES/3CORACOES NESCAFE/NESTLE SANTA CLARA/3CORAGOES MELITTA/MELITTA *Néo declarado 100,0

;' CAFE EMPO

Top 5 (%)
BRASIL PILAO/JDE SCORAQOESBCORAQOES MELITFA/MELHTA CABOCLO/JDE SANTACLARA/SCORAQOES 56,8
NORDESTE ~ SANTA CLARA/3CORAGOES MARATA/MARATA PILAO/IDE MELITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORACOES 72
MG, ES, INT.RJ 3CORACOES/3CORACOES PILAO/IDE FORT/3CORACOES MELITTA/MELITTA CAFE BH/3CORACOES 58,5
GRANDER!  PILAO/IDE PIMPINELA/3CORAGOES MELITTA/MELITTA EVOLUTTO/COOXUPE 3CORAGOES/3CORAGOES 88,2
GRANDESP  PILAO/IDE 3CORAGOES/3CORAGOES MELITTA/MELITTA PELE/IDE FORT/3CORACOES 802
INTERIORSP  3CORACOES/3CORACOES CABOCLO/IDE MELITTA/MELITTA PILAO/IDE CAFE BRASILEIRO/3CORACOES 610
suL MELITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORACOES CABOCLO/IDE BOM JESUS/MELITTA DAMASCO/IDE 720
MS,GOeDF  3CORACOES/3CORACOES DO SITIO/CAFE DO SITIO EXPORT/CAFE EXPORT PILAO/IDE MOINHO FINO/DICASA 513
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10
BRASIL  MAGGI/NESTLE
NORDESTE  MAGGI/NESTLE
MG, ES, INT. RJ KNORR/UNILEVER
GRANDER)  MAGGI/NESTLE
GRANDESP  MAGGI/NESTLE
INTERIORSP MAGGI/NESTLE
SUL MAGGI/NESTLE
MS,G0eDF  MAGGI/NESTLE

29
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
MAGGI/NESTLE
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER

30
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO

40

ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER

5¢ Top 5 (%)
KITANO/GENERAL MILLS 97,0
MARATA/MARATA 97,0
ANCHIETA/ANCHIETA 97.4
KITANO/GENERAL MILLS 9,0
ARISCO/UNILEVER 96,3
KITANO/GENERAL MILLS 975
APTI/APTI 982
KITANO/GENERAL MILLS 981

CARAMELOS/DROPS/PASTILHAS

10
BRASIL  HALLS/MONDELEZ
NORDESTE ~ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE

MG, ES, INT. RJ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
GRANDER)  BUTTER TOFFEES/ARCOR
GRANDESP  HALLS/MONDELEZ
INTERIORSP HALLS/MONDELEZ

SuL HALLS/MONDELEZ
MS,G0eDF  HALLS/MONDELEZ

20

MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
HALLS/MONDELEZ
HALLS/MONDELEZ
TICTAC/FERRERO
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE

30

BUTTER TOFFEES/ARCOR
BUTTER TOFFEES/ARCOR
BUTTER TOFFEES/ARCOR
HALLS/MONDELEZ
TICTAC/FERRERO
TICTAC/FERRERO
TICTAC/FERRERO
BUTTER TOFFEES/ARCOR

40

TICTAC/FERRERO
TICTAC/FERRERO
TICTAC/FERRERO
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
BUTTER TOFFEES/ARCOR
BUTTER TOFFEES/ARCOR
BUTTER TOFFEES/ARCOR
TICTAC/FERRERO

50 Top 5 (%)
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE 86,6
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE 859
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE 86
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE 862
SKITTLES/MARS 86,0
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE 878
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE 89,1
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE 859

CATCHUP
10

BRASIL  HEINZ/KRAFT HEINZ
NORDESTE  HEINZ/KRAFT HEINZ
MG, ES, INT. RJ HEINZ/KRAFT HEINZ
GRANDER)  HEINZ/KRAFT HEINZ
GRANDESP HEINZ/KRAFT HEINZ
INTERIOR S HEINZ/KRAFT HEINZ
SuL HEMMER/KRAFT HEINZ
MS,GOeDF  HEINZ/KRAFT HEINZ

29

HEMMER/KRAFT HEINZ
TAMBAU/TAMBAU
HELLMANN'S/UNILEVER
HEMMER/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ

30
HELLMANN'S/UNILEVER
QUERO/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA
HELLMANN'S/UNILEVER
QUERO/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER
HELLMANN'S/UNILEVER

40

QUERO/KRAFT HEINZ
HELLMANN'S/UNILEVER
PREDILECTA/PREDILECTA
PRAMESA/ANTARES BRASIL
HEMMER/KRAFT HEINZ
HEMMER/KRAFT HEINZ
ODERICH/ODERICH
QUERO/KRAFT HEINZ

50 Top5(%)
PREDILECTA/PREDILECTA 751
ARISCO/UNILEVER 706
COLONIAL/KARAMBI 760
HELLMANN'S/UNILEVER 821
CEPERA/CEPERA ALIMENTOS 86,4
CEPERA/CEPERA ALIMENTOS 833
QUERO/KRAFT HEINZ 88,2
ARISCO/UNILEVER 769

CEREAL EM BARRA
10

BRASIL  NUTRY/NUTRIMENTAL
NORDESTE  RITTER/RITTER

MG, ES, INT. RJ NUTRY/NUTRIMENTAL
GRANDER!  RITTER/RITTER
GRANDESP  NUTRY/NUTRIMENTAL
INTERIORSP NUTRY/NUTRIMENTAL
SuL RITTER/RITTER
MS,GOeDF  NUTRY/NUTRIMENTAL

SL L%
Aardos, /

fz_ CEREAL MATINAL
" ABRAS 19

BRASIL  SUCRILHOS/KELLOGG'S
NORDESTE  NESCAU/NESTLE
MG, S, INT.R) SUCRILHOS/KELLOGG'S
GRANDER!  SUCRILHOS/KELLOGG'S
GRANDESP  SUCRILHOS/KELLOGG'S
INTERIORSP SUCRILHOS/KELLOGG'S
suL JASMINE/JASMINE
MS,G0eDF  SUCRILHOS/KELLOGG'S

20

RITTER/RITTER
SUPINO/BANANA BRASIL
RITTER/RITTER
NUTRY/NUTRIMENTAL
&JOY/ENOVA FOODS
&JOY/ENOVA FOODS
NUTRY/NUTRIMENTAL
RITTER/RITTER

29

NESCAU/NESTLE
TIASONIA/TIA SONIA
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
SUCRILHOS/KELLOGG'S
NESCAU/NESTLE

30

&JOY/ENOVAFOODS
NUTRY/NUTRIMENTAL
&JOY/ENOVAFOODS
&JOY/ENOVAFOODS
NATURALE/NAT CEREAIS E ALIM.
TRIO/UNITED MILLS
SUPINO/BANANA BRASIL
SUPINO/BANANA BRASIL

39

JASMINE/JASMINE
SAO BRAZ/SA0 BRAZ
SNOW FLAKES/NESTLE
JASMINE/JASMINE
MAE TERRA/UNILEVER
SNOW FLAKES/NESTLE
NESCAU/NESTLE
JASMINE/JASMINE

40

SUPINO/BANANA BRASIL
NUTS/BANANA BRASIL
PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL
SUPINO/BANANA BRASIL
RITTER/RITTER

KOBBER/KOBBER ALIM.
&JOY/ENOVA FOODS

TRIO/UNITED MILLS

4°

SNOW FLAKES/NESTLE
SUCRILHOS/KELLOGG'S -
TIASONIA/TIA SONIA
SNOW FLAKES/NESTLE
JASMINE/JASMINE
JASMINE/JASMINE
SNOW FLAKES/NESTLE
MAE TERRA/UNILEVER

50 Top 5 (%)
TRIO/UNITED MILLS 725
&JOY/ENOVA FOODS 743
TRIO/UNITED MILLS 76,1
PINATI/SUPER SAUDE NUTRICIONAL 883
TRIO/UNITED MILLS 629
SUPINO/BANANA BRASIL 637
HARTS/HARTS ALIMENTOS NATURAIS 79,8
&J0Y/ENOVA FOODS 742

‘ﬁ

50 Top 5 (%)
MAE TERRA/UNILEVER 621
JASMINE/JASMINE 592
WS/WS PRODS.NATURAIS 60,4
MAE TERRA/UNILEVER 638
SNOW FLAKES/NESTLE 654
MAE TERRA/UNILEVER 694
MAE TERRA/UNILEVER 64,2
SNOW FLAKES/NESTLE 66,2
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alimentos

Lideres devendas

Farinha de Trigo

BRASIL
DONA BENTA/J. MACEDO

12

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL

FINNA/M. DIAS BRANCO

PRIMOR/BUNGE

ORQUIDEA/TONDO

Nordeste

FINNA/M. DIAS BRANCO

DONA BENTA/). MACEDO

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
SARANDI/MOINHOS DE TRIGO INDIGENA MOTRISA
DONA MARIA/GRANDE MOINHO CEARENSE
914%

Interior de Sio Paulo

DONA BENTA/). MACEDO
NITA/MOINHO PAULISTA

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
RENATA/SELMI

FAMIGLIA VENTURELLI/MOINHO GLOBO
68,1%
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AREA2

MG, ES, interior RJ

VILMA/DOMINGOS DA COSTA
PRIMOR/BUNGE

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
NUMERO UM/BUAIZ

DONA BENTA/). MACEDO

581%

AREA 6

PR, SCeRS

ORQUIDEA/TONDO
ANACONDA/ANACONDA
VENTURELLI/MOINHO GLOBO
NORDESTE/MOINHO DO NORDESTE
COAMO/COAMO

54,6%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
BOA SORTE/). MACEDO
UTIL/MOINHO VERA CRUZ

DONA BENTA/). MACEDO

TRES COROAS/CRUZEIRO DO SUL
783%

AREA7

MS, GO e DF

PRIMOR/BUNGE

CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
DALLAS/MOINHO DALLAS
VITORIOSA/MOINHO REGIO ALIMENTOS
53,7%

Participacao Top 5

2%

AREA4

Grande S3o Paulo

DONA BENTA/). MACEDO

SOL/). MACEDO

RENATA/SELMI

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
PRIMOR/BUNGE

817%
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alimentos

Lideresdevendas
eijdo

BRASIL

12 CAMIL/CAMIL

22 KICALDO/GADKIN
32 MAXIMO/URBANO

42 COMBRASIL/COMBRASIL O
52 CODIL/CODIL COOP. ’ O

e

Participacao Top 5

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
a KICALDQ/GADKIN CODIL/gODIL COOP. MAXIMO/URBANO CAMIL/CAMIL
a DONA DE/N.J.F. IND. E COM. TARUMA/GAIOSO E SILVA COMBRASIL/COMBRASIL KICALDO/GADKIN
2 TURQUESA/OASIS PINK/PINK NATURAL/NATURAL ALIM. CALQONOBRE/ M.M. COM. IMP. EXP.
42 MANOLINHO/BARAO COM.ESTIVAS GALANTE/NUTRIBEL COPA/AGRO INDUSTRIAL QUIT. SUL NENE/CORTESIA
2 CAMIL/CAMIL XAP/UNO BENEF. DE CEREAIS GRANFINO/GRANFINO PANTERA/CEREALISTA PANTERA
Top5 443% 354% 56,0% 731%
ieas [ iweas inEA7
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
2 CAMIL/CAMIL CALDO BOM/STIVAL ALIM. IND. COM. KICALDO/GADKIN
2 BRO:I'O LE~GAL/~BROT0 LEGAL_ ) PE VERMELHO/).M.J. COM. DE CEREAIS IMPERIAL/IMPERIAL IND.E COM.
2 EMPOFIO SAO JOAO/CEREALISTA SAO JOAO PONTAROLLO/PONTAROLLO CRISTAL[CRISTAL
2 NENE/CORTESIA NAMQRADO/CI}MIL DONA DE/N.J.F. IND. E COM.
2 CALDONOBRE/M.M. COM. IMP. EXP. CALDAO/CALDAO ALIMENTOS DA CASA/N.J.F.IND. E COM.
Top 5 449% 457% 44,8%
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PRA NOS, FAZER

0 "FEWAO COM ARROZ"
DA MUITO RESULTADO.

Camil conquista o 12 lugar no ranking das marcas mais vendidas de feijao.
Um reconhecimento que nos enche de energia e motivacao para continuar
entregando qualidade nas refei¢cdes.

ARROZ E FEWWAO CAMIL, A BASE DO BRASIL.

CAMILBRASIL




alimentos

Lideres devendas

eijao Preto

BRASIL
MAXIMO/URBANO

12

2

KICALDO/GADKIN

33

COMBRASIL/COMBRASIL

£~
)

NATURAL/NATURAL ALIMENTOS

CAMIL/CAMIL

Nordeste

KICALDO/GADKIN
CAMIL/CAMIL
TURQUESA/OASIS
TIADORA/TIA DORA
DONA DE/NJF IND. E COM.
56,4%

Interior de Sio Paulo

CAMIL/CAMIL

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL
PATEKO/CEREALISTA SA0 JOAO
SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS
SERRAZUL/BROTO LEGAL
53,2%
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MG, ES, interiorR)

COMBRASIL/COMBRASIL
MAXIMO/URBANO
TURAMA/GAIOSO E SILVA
NATURAL/NATURAL ALIMENTOS
GALANTE/NUTRIBEL

372%

PR, SCeRS

CALDO BOM/STIVAL

PE VERMELHO/).M.).
PONTAROLLO/PONTAROLLO
NAMORADO/CAMIL

FRITZ E FRIDA/FRITZ & FRIDA IND. ALIM.
54,0%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

MAXIMO/URBANO
NATURAL/NATURAL ALIMENTOS
COMBRASIL/COMBRASIL
COPA/AGRO INDUSTRIAL QUIT. SUL
KICALDO/GADKIN

617%

AREA7

MS, GO e DF

KICALDO/GADKIN
PAQUITO/CENTRO OESTE CEREAIS
DELICIA/RURAL

CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS
YAMANARI/PANTANAL COMERCIO DE ALIMENTOS
549%

36,1%

AREA4

Grande S3o Paulo

CAMIL/CAMIL

KICALDO/GADKIN
CALDONOBRE/M.M. COM. IMP. EXP.
NENE/CORTESIA
MAXIMO/URBANO

78,8%
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alimentos

Lideres devendas

Geleia

BRASIL

12 QUEENSBERRY/HERO BRASIL

2

RITTER/RITTER

32 ST.DALFOUR/ST. DALFOUR

£~
)

LINEA/LINEA SUCRALOSE

Nordeste

2 QUEENSBERRY/HERO BRASIL
22 LINEA/LINEA SUCRALOSE
32 ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
42 HOMEMADE/HOMEMADE
52 DANA/SCANDIC FOOD
Top5 809%

Interior de Sio Paulo

12 QUEENSBERRY/HERO BRASIL
22 ST.DALFOUR/ST. DALFOUR
2 LINEA/LINEA SUCRALOSE
4% HOMEMADE/HOMEMADE
52 PREDILECTA/PREDILECTA
Top5 812%
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52 HOMEMADE/HOMEMADE

AREA2

MG, ES, interior RJ

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
LINEA/LINEA SUCRALOSE

ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
PREDILECTA/PREDILECTA
RITTER/RITTER

754%

PR, SCeRS

RITTER/RITTER
QUEENSBERRY/HERO BRASIL

FORNO VELHO/DOCES FORNO VELHO
LINEA/LINEA SUCRALOSE

ST. DALFOUR/ST. DALFOUR

66,5%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
RITTER/RITTER

ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE
PREDILECTA/PREDILECTA
718%

AREA7

121%

AREA4

Grande S3o Paulo

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE
HOMEMADE/HOMEMADE
RITTER/RITTER

795%

MS, GO e DF

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE
PREDILECTA/PREDILECTA
HOMEMADE/HOMEMADE
857%
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1° LUGAR EM

na categoria de GELEIAS*

pelo 12° ano consecutivo!

Sabor, qualidade e naturalidade sao
a receita para mais essa conquista.

FONTE: NIELSEN SCANTRACK 2022

Hexo brasil Hero Brasil S/A www.hero.com.br ® sac@hero.com.br




,

alimentos | |

VERDAS,

ARRAS T qe 2° 3 4 50 Top5(%)
BRASIL  LERQ/LERO DR. OETKER/DR. OETKER MATTE LERO/LERO TWININGS/AB BRASIL REAL MULTIERVAS/MOINHOSUNIDOS 773
NORDESTE  LEAO/LERO DR. OETKER/DR. OETKER MARATA/MARATA GOSTOZZO/NOBEL ALIMENTOS TWININGS/AB BRASIL 77
MG, ES, INT. RJ LEAO/LERO MATTE LERO/LERO DR. OETKER/DR. OETKER REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS ~ TWININGS/AB BRASIL 826
GRANDER!  LERO/LERO MATTE LERO/LERO DR. OETKER/DR. OETKER CHINEZINHO/VITALIS TWININGS/AB BRASIL 767
GRANDESP  LERO/LERO DR. OETKER/DR. OETKER MATTE LERO/LERO TWININGS/AB BRASIL REALMULTIERVAS/MOINHOSUNIDOS 88,4
INTERIORSP  LEAO/LERO MATTE LEAO/LERQ DR. OETKER/DR. OETKER TWININGS/AB BRASIL REAL MULTIERVAS/MOINHOSUNIDOS 857
suL LEAO/LERO DR. OETKER/DR. OTKER MATTE LEAO/LEAQ MADRUGADA/MADRUGADA ALIMENTOS TWININGS/AB BRASIL 673
MS,G0eDF  LEAQ/LERO DR. OTKER/DR. OETKER MATTE LEAO/LEAQ TWININGS/AB BRASIL REAL MULTIERVAS/MOINHOSUNIDOS 891
CHOCOLATE BOMBOM

1 2 3 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  GAROTO/NESTLE NESTLE/NESTLE LACTA/MONDELEZ FERRERO ROCHER/FERRERO SONHO DE VALSA/MONDELEZ 85,1
NORDESTE ~ GAROTO/NESTLE NESTLE/NESTLE LACTA/MONDELEZ FERRERO ROCHER/FERRERO SONHO DE VALSA/MONDELEZ 89,6
MG, ES, INT.RJ GAROTO/NESTLE NESTLE/NESTLE LACTA/MONDELEZ FERRERO ROCHER/FERRERO SERENATA DE AMOR/NESTLE 88,0
GRANDER) ~ GARQTO/NESTLE NESTLE/NESTLE FERRERO ROCHER/FERRERQ LACTA/MONDELEZ RAFFAELLO/FERRERO 896
GRANDESP  NESTLE/NESTLE LACTA/MONDELEZ GAROTO/NESTLE FERRERO ROCHER/FERRERO OURO BRANCO/MONDELEZ 841
INTERIORSP  NESTLE/NESTLE LACTA/MONDELEZ GAROTO/NESTLE FERRERO ROCHER/FERRERO SONHO DE VALSA/MONDELEZ 850
suL NESTLE/NESTLE LACTA/MONDELEZ FERRERO ROCHER/FERRERO GAROTO/NESTLE SONHO DE VALSA/MONDELEZ 788
MS,GOeDF  NESTLE/NESTLE GAROTO/NESTLE LACTA/MONDELEZ FERRERO ROCHER/FERRERO SONHO DE VALSA/MONDELEZ 850
CHOCOLATE TABLETE

1 20 3 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  HERSHEY'S/HERSHEY'S GAROTO/NESTLE LACTA/MONDELEZ NESTLE/NESTLE LAKA/MONDELEZ 482
NORDESTE ~ GAROTO/NESTLE HERSHEY'S/HERSHEY'S LACTA/MONDELEZ NESTLE/NESTLE ALPINO/NESTLE 516
MG, ES, INT. RJ GAROTO/NESTLE HERSHEY'S/HERSHEY'S NEUGEBAUER/NEUGEBAUER TALENTO/NESTLE LACTA/MONDELEZ 517
GRANDER! ~ GAROTO/NESTLE HERSHEY'S/HERSHEY'S LACTA/MONDELEZ NESTLE/NESTLE ALPINO/NESTLE 547
GRANDESP~ HERSHEY'S/HERSHEY'S LACTA/MONDELEZ NESTLE/NESTLE LAKA/MONDELEZ GAROTO/NESTLE 485
INTERIORSP HERSHEY'S/HERSHEY'S LACTA/MONDELEZ NESTLE/NESTLE GAROTO/NESTLE LAKA/MONDELEZ 48
suL LACTA/MONDELEZ GAROTO/NESTLE NEUGEBAUER/NEUGEBAUER HERSHEY'S/HERSHEY'S NESTLE/NESTLE 449
MS,G0eDF  HERSHEY'S/HERSHEY'S GAROTO/NESTLE LACTA/MONDELEZ LAKA/MONDELEZ NESTLE/NESTLE 519
CONSERVA VEGETAL

1 2 3 4 50 Top 5 (%)
BRASIL  PREDILECTA/PREDILECTA QUERO/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS KNORR/UNILEVER BONDUELLE/BONDUELLE 644
NORDESTE  QUERO/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS PREDILECTA/PREDILECTA KNORR/UNILEVER BONDUELLE/BONDUELLE 807
MG, ES, INT. RJ MINAS MAIS /PREDILECTA PREDILECTA/PREDILECTA QUERO/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS KNORR/UNILEVER 819
GRANDER!  PREDILECTA/PREDILECTA KNORR/UNILEVER QUERO/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS OLE/ANGELO AURICCHIO 692
GRANDESP ~ QUERO/KRAFT HEINZ BONDUELLE/BONDUELLE KNORR/UNILEVER PREDILECTA/PREDILECTA FUGINI/FUGINI ALIMENTOS 793
INTERIORSP QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA FUGINI/FUGINI ALIMENTOS KNORR/UNILEVER BONDUELLE/BONDUELLE 825
suL HEMMER/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA QUERO/KRAFT HEINZ ODERICH/ODERICH FUGINY/FUGINI ALIMENTOS 588
MS,GOeDF  QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA FUGINI/FUGINI ALIMENTOS BONARE/GOIAS VERDE ALIM. KNORR/UNILEVER 764

IS
o

e

| g

"= ABRAS

BRASIL  NESTLE/NESTLE
NORDESTE  NESTLE/NESTLE

MG, ES, INT. RJ ITAMBE/LACTALIS
GRANDER)  ITALAC/GOIASMINAS
GRANDESP  NESTLE/NESTLE
INTERIORSP NESTLE/NESTLE

suL TIROL/TIROL
MS,GOeDF  PIRACANJUBA/BELA VISTA
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(eres 0 vendas

PIRACANJUBA/BELA VISTA
BETANIA/CBL
CAMPONESA/EMBARE
PIRACANJUBA/BELA VISTA
ITALAC/GOIASMINAS
ITALAC/GOIASMINAS
PIRACAN)UBA/BELA VISTA
NESTLE/NESTLE

ITALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/BELA VISTA
PIRACANJUBA/BELA VISTA
NESTLE/NESTLE
PIRACANJUBA/BELA VISTA
PIRACANJUBA/BELA VISTA
FRIMESA/FRIMESA
ITAMBE/LACTALIS

ITAMBE/LACTALIS
ITALAC/GOIASMINAS
NESTLE/NESTLE
GLORIA/NOVA MIX
ITAMBE/LACTALIS
SHEFA/SHEFA
NESTLE/NESTLE
ITALAC/GOIASMINAS

Top 5 (%)
GLORIA/NOVAMIX 575
ITAMBE/LACTALIS 749
ITALAC/GOIASMINAS 665
ITAMBE/LACTALIS 863
FAZENDA BELA VISTA/FAZENDABELAVISTA 66,4
ITAMBE/LACTALIS 665
LATVIDA/ESTRELA 576
LEITBOM/ LAT. BELA VISTA 763

A %
.? %)
l feu _
snsecutios

"\&7” CREME DE LEITE
=aras 10 20 30 40 5o



= ABRAS

10
BRASIL  DONA BENTA/). MACEDO
NORDESTE  FINNA/M. DIAS BRANCO

MG, ES, INT. RJ VILMA/DOMINGOS DA COSTA
GRANDER)  ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
GRANDESP  DONA BENTA/). MACEDO
INTERIORSP DONA BENTA/J. MACEDO

suL ORQUIDEA/TONDO
MS,GOeDF  PRIMOR/BUNGE

20

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
DONA BENTA/J. MACEDO
PRIMOR/BUNGE

BOA SORTE/). MACEDO

SOL/). MACEDO

NITA/MOINHO PAULISTA
ANACONDA/ANACONDA
CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS

39

FINNA/M. DIAS BRANCO

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
(TIL/MOINHO VERA CRUZ
RENATA/SELMI

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
VENTURELLI/MOINHO GLOBO
ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL

40
PRIMOR/BUNGE

SARANDI/MOINHOS DE TRIGO INDIGENA MOTRISA
NUMERO UM/BUAIZ

DONA BENTA/J. MACEDO

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
RENATA/SELMI

NORDESTE/MOINHO DO NORDESTE
DALLAS/MOINHO DALLAS

50
ORQUIDEA/TONDO

DONA MARIA/GRANDE MOINHO CEARENSE

DONABENTA/). MACEDO

TRES COROAS/CRUZEIRO DO SUL
PRIMOR/BUNGE

FAMIGLIA VENTURELLI/MOINHO GLOBO
COAMO/COAMO

VITORIOSA/MOINHO REGIO ALIMENTOS

[\SEZ 8 FARINHA DE TRIGO

Top 5 (%)
412
914
58,1
783
817
681
546
537

10

BRASIL  CAMIL/CAMIL

NORDESTE  KICALDO/GADKIN

MG, ES, INT. RJ CODIL/CODIL COOP.

GRANDERJ  MAXIMO/URBANO

GRANDESP  CAMIL/CAMIL

INTERIORSP CAMIL/CAMIL

SUL CALDO BOM/STIVAL ALIM. IND. COM.
MS,GOeDF  KICALDO/GADKIN

FEIAO PRETO

20

KICALDO/GADKIN
DONADE/N.JF. IND. E COM.
TARUMA/GAIOSO E SILVA
COMBRASIL/COMBRASIL
KICALDO/GADKIN

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL

PEVERMELHO/J.M.J. COM. DE CEREAIS

IMPERIAL/IMPERIAL IND.E COM.

30

MAXIMO/URBANO

TURQUESA/0ASIS

PINK/PINK

NATURAL/NATURAL ALIM.
CALDONOBRE/M.M. COM. IMP. EXP.
EMPORIOSAQ JOAO/CEREALISTASA0 J0AO
PONTAROLLO/PONTAROLLO
CRISTAL/CRISTAL

4°
COMBRASIL/COMBRASIL
MANOLINHO/BARAO COM.ESTIVAS
GALANTE/NUTRIBEL

COPA/AGRO INDUSTRIAL QUIT. SUL
NENE/CORTESIA

NENE/CORTESIA
NAMORADO/CAMIL

DONA DE/N.JF. IND. E COM.

50

CODIL/CODIL COOP.

CAMIL/CAMIL

XAP/UNO BENEF. DE CEREAIS
GRANFINO/GRANFINO
PANTERA/CEREALISTA PANTERA
CALDONOBRE/M.M. COM. IMP. EXP.
CALDAO/CALDAQ ALIMENTOS

DA CASA/N.JF. IND. E COM.

Top 5 (%)
253
4“3
354
5,0
71
449
457
48

10

BRASIL  MAXIMO/URBANO
NORDESTE  KICALDO/GADKIN

MG, ES, INT.RJ COMBRASIL/COMBRASIL
GRANDER!  MAXIMO/URBANO
GRANDESP  CAMIL/CAMIL
INTERIORSP CAMIL/CAMIL

SUL CALDO BOM/STIVAL
MS,GOeDF  KICALDO/GADKIN

29

KICALDO/GADKIN

CAMIL/CAMIL

MAXIMO/URBANO
NATURAL/NATURAL ALIMENTOS
KICALDO/GADKIN

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL

PE VERMELHO/J.M..
PAQUITO/CENTRO OESTE CEREAIS

39

COMBRASIL/COMBRASIL
TURQUESA/OASIS
TURAMA/GAIOSO E SILVA
COMBRASIL/COMBRASIL
CALDONOBRE/M.M. COM. IMP. EXP.
PATEKO/CEREALISTA SAO JOAD
PONTAROLLO/PONTAROLLO
DELICIA/RURAL

4°
NATURAL/NATURAL ALIMENTOS
TIADORA/TIA DORA
NATURAL/NATURAL ALIMENTOS
COPA/AGRO INDUSTRIAL QUIT. SUL
NENE/CORTESIA

SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS
NAMORADO/CAMIL
CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS

59

CAMIL/CAMIL

DONA DE/NJF IND. E COM.
GALANTE/NUTRIBEL

KICALDO/GADKIN

MAXIMO/URBANO

SERRAZUL/BROTO LEGAL

FRITZ E FRIDA/FRITZ & FRIDA IND. ALIM.

Top 5(%)
36,1
56,4
37,2
617
788
53,2
54,0

YAMANARI/PANTANAL COMERCIO DE ALIMENTOS 549

FERMENTO QUIMICO
10

BRASIL  ROVAL/MONDELEZ
NORDESTE ~ ROYAL/MONDELEZ
MG, ES, INT. RJ ROYAL/MONDELEZ
GRANDER)  ROYAL/MONDELEZ
GRANDESP  ROYAL/MONDELEZ
INTERIORSP  ROYAL/MONDELEZ
SUL ROYAL/MONDELEZ
MS,GOeDF  ROYAL/MONDELEZ

FORMULA INFANTIL

20

DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DONA BENTA/J. MACEDO
DONA BENTA/J. MACEDO
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER

30

DONA BENTA/J. MACEDO
DONA BENTA/J. MACEDO
DONA BENTA/J. MACEDO
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DONA BENTA/J. MACEDO
APTI/APTI
FLEISCHMANN/AB BRASIL

40
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
NITA/MOINHO PAULISTA
FLEISCHMANN/AB BRASIL
APTI/APTI

50

APTI/APTI

APTI/APTI

APTI/APTI

APTI/APTI

NITA/MOINHO PAULISTA
FLEISCHMANN/AB BRASIL
MONOPOL/MONOPOL
DONA BENTA/J. MACEDO

Top 5(%)
97,9
99,5
99,6
99,8
98,2
97,0
974
997

1'_J
BRASIL  NINHO/NESTLE
NORDESTE  NINHO/NESTLE
MG, ES, INT. RJ NINHO/NESTLE
GRANDER)  NINHO/NESTLE
GRANDESP  NINHO/NESTLE
INTERIORSP - NINHO/NESTLE
SUL NINHO/NESTLE
MS,G0eDF  NINHO/NESTLE

29

NAN/NESTLE

NESTOGENO/NESTLE
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
NAN/NESTLE

NAN/NESTLE

NAN/NESTLE

NAN/NESTLE

39

NESTOGENO/NESTLE

NAN/NESTLE

NAN/NESTLE

NAN/NESTLE

NESTOGENO/NESTLE
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE

49

APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
NESTOGENO/NESTLE
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION

59

NANLAC/NESTLE

NANLAC/NESTLE

APTANUTRI/DANONE EARLY NUTRITION
APTANUTRI/DANONE EARLY NUTRITION
NANLAC/NESTLE

NANLAC/NESTLE

NANLAC/NESTLE

NANLAC/NESTLE

SUPERHIPER =AsRAS |

Top 5 (%)
917
952
913
944
915
905
90,1
949
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dlimentos

Lideresdevendas
Leite Longa Vida - Desnatado e Semidesnatado

BRASIL

12 ITALAC/GOIASMINAS

22 PIRACANJUBA/BELA VISTA
32 PARMALAT/LACTALIS

42 TIROL/TIROL 4 ()/
52 |ITAMBE/LACTALIS I O

N T

Participacao Top 5

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande Sio Paulo
12 BETANIA/CBI. ITAMBE/LACTALIS i ITALAAC/GOIASMINAS ITALAC/GOIASMINAS
22 PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA CAMPONESA/EMBARE ELEGE/LACTALIS PAULISTA/DANONE
32 ITALAC/GOIASMINAS PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE PIRACANJUBA/ LAT.BELA VISTA PARMALAT/LACTALIS
42 ITAMBE/ LACTA’LIS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA MOLICO/N ESTI.’E' PIRACANJUBA/ EAT. BELAVISTA
52 NINHO/NESTLE ITALAC/GOIASMINAS NINHO/NESTLE MOLICO/NESTLE
Top 5 762% 731% 689% 64,5%
O
Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 ITALAC/GOIASMINAS TIROL/TIROL PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
22 PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA SANTA CLARA/COOP. SANTA CLARA ITALAC/GOIASMINAS
32 PARMALAT/LACTALIS PARMALAT/LACTALIS LEITBOM/LAT. BELA VISTA
42 PAULISTA/! DANIONE PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA PARMALAT/LACTALIS
52 NINHO/NESTLE LANGUIRU/COOP. AGROP. LANGUIRU COMPLEITE/COOP. MISTA LEITE MORRINHOS
Top 5 513% 54,7% 81,5%

68 | SUPERHIPER =asras
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Lider em Leite UHT Integral, Desnatado
e Semidesnatado. De Norte a Sul a ltalac
€ 3 marca que |3 em casa tem.



alimentos

Lideres devendas

Massa Alimenticia

BRASIL

12

GALO/SELMI

2

BARILLA/BARILLA

33

RENATA/SELMI

£~
)

ADRIA/M. DIAS BRANCO

SANTA AMALIA/CAMIL

Nordeste

FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
BONSABOR/M. DIAS BRANCO
ESTRELA/M. DIAS BRANCO
BRANDINI/J. MACEDO

62,2%

Interior de Sio Paulo

RENATA/SELMI
BASILAR/M. DIAS BRANCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
BARILLA/BARILLA
GALO/SELMI

66,6%

70 | SUPERHIPER =Asras
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MG, ES, interiorR)

SANTA AMALIA/CAMIL
VILMA/DOMINGOS DA COSTA
GALO/SELMI
BARILLA/BARILLA
ALDENTE/M. DIAS BRANCO
74,8%

PR, SCeRS

ISABELA/M. DIAS BRANCO
GALO/SELMI
BARILLA/BARILLA
PARATI/PARATI
ORQUIDEA/TONDO
53,6%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

GALO/SELMI
RENATA/SELMI

ADRIA/M. DIAS BRANCO
ALDENTE/M. DIAS BRANCO
CADORE/CADORE

61,4%

AREA7

MS, GO e DF

CRISTAL/CRISTAL
BARILLA/BARILLA
GALO/SELMI
DALLAS/DALLAS
RENATA/SELMI
60,5%

435%

AREA4

Grande S3o Paulo

ADRIA/M. DIAS BRANCO
BARILLA/BARILLA
RENATA/SELMI

DONA BENTA/J. MACEDO
PETYBON/). MACEDO
789%
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alimentos

Lideres devendas

Mistura para Bolos/Doces e Salgados

BRASIL

12 FLEISCHMANN/AB BRASIL

2

DONA BENTA/J. MACEDO

32 ITALAC/GOIASMINAS

£~
)

VILMA/DOMINGOS DA COSTA

Nordeste

2 DONA BENTA/). MACEDO
22 FINNA/M. DIAS BRANCO
32 MARATA/MARATA
42 FLEISCHMANN/AB BRASIL
52 APTI/APTI
Top5 730%

Interior de Sio Paulo

12 DONABENTA/J. MACEDO
22 FLEISCHMANN/AB BRASIL
2 [TALAC/GOIASMINAS
42 DR.OETKER/DR. OETKER
52 NITA COOK/MOINHO PAULISTA
Top5 755%

72 | SUPERHIPER =Asras
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52 DR.OETKER/DR. OETKER

AREA2

MG, ES, interior RJ

VILMA/DOMINGOS DA COSTA
FLEISCHMANN/AB BRASIL
REGINA/BUAIZ

SANTA AMALIA/SANTA AMALIA
ITALAC/GOIASMINAS

85,0%

PR, SCeRS

FLEISCHMANN/AB BRASIL
ORQUIDEA/TONDO
APTI/APTI

DR. OETKER/DR. OETKER
DONA BENTA/). MACEDO
75,6%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

ITALAC/GOIASMINAS
DONA BENTA/J. MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
REGINA/BUAIZ

BOA SORTE/). MACEDO
776%

AREA7

i

AREA4

Grande S3o Paulo

DONA BENTA/). MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
ITALAC/GOIASMINAS

DR. OETKER/DR. OETKER
OETKER/DR. OETKER
825%

MS, GO e DF

FLEISCHMANN/AB BRASIL
ITALAC/GOIASMINAS
RENATA/SELMI
ADORALLE/ADORALLE
OETKER/DR. OETKER
67,0%



Fleischmann.
Crescendo com
voce desde 1931!

A preferéncia dos consumidores e as vendas no varejo trouxeram a lideranca para
Fleischmann nas categorias de Mistura para Bolos* e de Fermento Bioldgico**!

Aumente suas vendas junto com a marca que hd mais de 90 anos faz pdes e bolos
crescerem nas casas dos consumidores.
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*Lideranga em Bolos no varejo sequndo Pesquisa Nielsen para a revista Super Hiper Abr'23.
**Lideranca na categoria de fermento segundo dados Niefsen Scantrack Nov'22,




alimentos

Lideres devendas

Molho Refogado

BRASIL
POMAROLA/CARGILL

12

2

FUGINI/FUGINI ALIMENTOS

33

HEINZ/KRAFT HEINZ

£~
)

QUERO/KRAFT HEINZ

PREDILECTA/PREDILECTA

Nordeste

QUERO/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
POMAROLA/CARGILL
MARATA/MARATA

53,8%

Interior de Sio Paulo

FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
HEINZ/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
POMAROLA/CARGILL
PREDILECTA/PREDILECTA
750%
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MG, ES, interiorR)

POMAROLA/CARGILL
PREDILECTA/PREDILECTA
HEINZ/KRAFT HEINZ
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
SALSARETTI/PREDILECTA
68,1%

PR, SCeRS

FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
POMAROLA/CARGILL
QUERO/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA
HEINZ/KRAFT HEINZ
65,0%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

PRAMESA/ANTARES BRASIL
PREDILECTA/PREDILECTA
POMAROLA/CARGILL
HEINZ/KRAFT HEINZ
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
739%

AREA7

MS, GO e DF

POMAROLA/CARGILL
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
HEINZ/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
DEZ/DEZ ALIM.

67,8%

Participacao Top 5

66,.%

AREA4

Grande S3o Paulo

QUERO/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
POMAROLA/CARGILL
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
BARILLA/BARILLA

74,5%
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Agradecemos aos nossos clientes por confiar em nossos
produtos e nos ajudar a ser uma das lideres de vendas de 2023.
Estamos honrados com o reconhecimento e continuaremos
trabalhando para garantir a melhor experiéncia com Nnossos
produtos.

Conheca nosso E-commerce B2B | WWW.COMPREFUGINI.COM.BR



10
BRASIL  QUEENSBERRY/HERO BRASIL
NORDESTE  QUEENSBERRY/HERO BRASIL

MG, ES, INT. RI QUEENSBERRY/HERO BRASIL
GRANDER) ~ QUEENSBERRY/HERO BRASIL
GRANDESP  QUEENSBERRY/HERO BRASIL
INTERIOR P QUEENSBERRY/HERO BRASIL
SUL RITTER/RITTER

MS,GOeDF ~ QUEENSBERRY/HERO BRASIL

yenoas,
S
e

“’%

%

wx °
BRASIL  TRIDENT/PERFETTI VAN MELLE
NORDESTE  TRIDENT/PERFETTI VAN MELLE
MG, ES, INT. R TRIDENT/PERFETTI VAN MELLE
GRANDER)  TRIDENT/PERFETTI VAN MELLE
GRANDESP  TRIDENT/PERFETTI VAN MELLE
INTERIORSP TRIDENT/PERFETTI VAN MELLE
SUL TRIDENT/PERFETTI VAN MELLE
MS,GOeDF  TRIDENT/PERFETTI VAN MELLE

138

20

RITTER/RITTER

LINEA/LINEA SUCRALOSE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
RITTER/RITTER

ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
QUEENSBERRY/HERO BRASIL
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR

20

MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE

30
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE

LINEA/LINEA SUCRALOSE

FORNO VELHO/DOCES FORNO VELHO

LINEA/LINEA SUCRALOSE

30

FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO

40
LINEA/LINEA SUCRALOSE
HOMEMADE/HOMEMADE
PREDILECTA/PREDILECTA
LINEA/LINEA SUCRALOSE
HOMEMADE/HOMEMADE
HOMEMADE/HOMEMADE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
PREDILECTA/PREDILECTA

4°
BUBBALOO/PERFETTI VAN MELLE
BIG BIG/ARCOR

CHERRY POP/SIMAS ALIMENTOS
BOLETE/DORI
BUBBALOO/PERFETTI VAN MELLE
BOLETE/DORI
BUBBALOO/PERFETTI VAN MELLE
BUBBALOO/PERFETTI VAN MELLE

5o
HOMEMADE/HOMEMADE
DANA/SCANDIC FOOD
RITTER/RITTER
PREDILECTA/PREDILECTA
RITTER/RITTER
PREDILECTA/PREDILECTA
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
HOMEMADE/HOMEMADE

52

BOLETE/DORI
BUBBALOO/PERFETTI VAN MELLE
BUBBALOO/PERFETTI VAN MELLE
BUBBALOO/PERFETTI VAN MELLE
BOLETE/DORI
BUBBALOO/PERFETTI VAN MELLE
BOLETE/DORI

BOLETE/DORI

Top 5 (%)
P2Al
809
754
718
79,5
812
66,5
857

9 GOMA DE MASCAR

Top 5 (%)
90
945
945
9%,
973
972
%6
98

LEITE COM SABOR

10
BRASIL  YOPRO/DANONE
NORDESTE  NESCAU/NESTLE

MG, ES, INT. RI TODDYNHO/PEPSICO
GRANDER)  TODDYNHO/PEPSICO
GRANDESP  YOPRO/DANONE
INTERIOR SP YOPRO/DANONE
SUL YOPRO/DANONE
MS,GOeDF  YOPRO/DANONE

“Nmm,

ﬂ%

-

ABMS
BRASIL MO(;A/NESTLE
NORDESTE  MOGA/NESTLE

MG, ES, INT. RJ MOCA/NESTLE
GRANDER)  ITALAC/GOIASMINAS
GRANDESP  MOCA/NESTLE
INTERIORSP MOGA/NESTLE
SUL MOCA/NESTLE

MS,GOeDF  PIRACANJUBA/LAT. BELAVISTA

sonng
g \’l_/

%
/4
.

BRASIL NINHO/NESTLE
NORDESTE  NINHO/NESTLE
MG, ES, INT.RJ NINHO/NESTLE
GRANDER)  NINHO/NESTLE
GRANDESP  NINHO/NESTLE
INTERIORSP NINHO/NESTLE
suL NINHO/NESTLE
MS,GOeDF  NINHO/NESTLE

76 | SUPERHIPER =Asras
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20

TODDYNHO/PEPSICO
YOPRO/DANONE
YOPRO/DANONE
YOPRO/DANONE
TODDYNHO/PEPSICO
TODDYNHO/PEPSICO
TODDYNHO/PEPSICO
PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA

ITALAC/GOIASMINAS
BETANIA/CBL
ITALAC/GOIASMINAS
MOCA/NESTLE
ITALAC/GOIASMINAS
ITALAC/GOIASMINAS

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

MOCA/NESTLE

ITAMBE/LACTALIS
TAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
MOLICO/NESTLE
ITAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
AURORA/AURORA
ITAMBE/LACTALIS

30
NESCAU/NESTLE
TODDYNHO/PEPSICO

IBITURUNA/COOP. VALE DO RIO DOCE

NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
CHOCOMILK/LACTALIS
TODDYNHO/PEPSICO

PIRACANJUBA/LAT. BELAVISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT BELA VISTA
GLORIA/NOVAMIX
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
FRIMESA/FRIMESA
ITALAC/GOIASMINAS

PIRACANJUBA/LAT. BELAVISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
CAMPONESA/EMBARE
ITAMBE/LACTALIS
MOLICO/NESTLE
ITALAC/GOIASMINAS
MOLICO/NESTLE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

49

PIRAKIDS/LATS BELA VISTA
BETANIA/CBL
ITAMBE/ITAMBE
PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA
ITALAKINHO/GOIASMINAS
ITALAKINHO/GOIASMINAS
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE

ITAMBE/LACTALIS
ITALAC/GOIASMINAS
CAMPONESA/EMBARE
PIRACANJUBA/LATS BELA VISTA
ITAMBE/LACTALIS
MOCOCA/MOCOCA
TIROL/TIROL

ITAMBE/LACTALIS

MOLICO/NESTLE
CAMPONESA/EMBARE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
GLORIA/NOVAMIX

LA SERENISSIMA/LEITE SOL
MOLICO/NESTLE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
MOLICO/NESTLE

59

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
NESCAU/NESTLE
QUATA/QUATA

SHEFA/SHEFA

LIDER/NOVA ESPERANCA
LIDER/NOVA ESPERANGA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

MOCOCA/MOCO(A
ITAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
MOCOCA/MOCOCA
ITAMBE/LACTALIS
ITALAC/GOIASMINAS
MOCOCA/MOCOCA

CAMPONESA/EMBARE

LA SERENISSIMA/LEITE SOL
GLORIA/NOVAMIX
ITALAC/GOIASMINAS
ITALAC/GOIASMINAS

LA SERENISSIMA/LEITE SOL
GLORIA/NOVAMIX
LEITBOM/LAT. BELA VISTA

Top 5 (%)
649
748
575
785
805
729
528
76

éan;:"?, LEITE CONDENSADO

Top 5 (%)
35
76
743
933
891
885
747
753

wmm. LEITE EMPO

Top 5 (%)
741
781
812
849
864
84,0
neé6
25



LEITE LONGA VIDA - DESNATADO/SEMIDESNATADO

12

BRASIL  [TALAC/GOIASMINAS
NORDESTE ~ BETANIA/CBL

MG, ES, INT. RJ ITAMBE/LACTALIS

GRANDER!  ITALAC/GOIASMINAS
GRANDESP  ITALAC/GOIASMINAS
INTERIORSP ITALAC/GOIASMINAS

SUL TIROL/TIROL

MS,GOeDF  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

20 30 40 50 Top 5 (%)
PIRACANJUBA/BELA VISTA PARMALAT/LACTALIS TIROL/TIROL ITAMBE/LACTALIS 455
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA [TALAC/GOIASMINAS TAMBE/LACTALIS NINHO/NESTLE 762
CAMPONESA/EMBARE PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA [TALAC/GOIASMINAS 731
ELEGE/LACTALIS PIRACANJUBA/ LAT.BELA VISTA MOLICO/NESTLE NINHO/NESTLE 689
PAULISTA/DANONE PARMALAT/LACTALIS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA MOLICO/NESTLE 645
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA PARMALAT/LACTALIS PAULISTA/DANONE NINHO/NESTLE 513
SANTA CLARA/COOP. SANTA CLARA  PARMALAT/LACTALIS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA LANGUIRU/COOP. AGROP. LANGUIRU 54,7
[TALAC/GOIASMINAS LEITBOM/LAT. BELA VISTA PARMALAT/LACTALIS COMPLEITE/COOP. MISTA LEITE MORRINHOS 81,5

LEITE LONGA VIDA - INTEGRAL

10 20 3¢ 40 50
BRASIL  [TALAC/GOIASMINAS TIROL/TIROL PARMALAT/LACTALIS QUATA/QUATA NINHO/NESTLE
NORDESTE  BETANIA/CBL PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA ELEGE/LACTALIS JAGUARIBE/CBL NINHO/NESTLE
MG, ES, INT. R} CAMPONESA/EMBARE TAMBE/LACTALIS QUATA/QUATA PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE  IBITURUNA/COOP. VALE DO RIO DOCE
GRANDER)  ITALAC/GOIASMINAS QUATA/QUATA ELEGE/LACTALIS NINHO/NESTLE BARRA MANSA/BARRA MANSA
GRANDESP  ITALAC/GOIASMINAS PARMALAT/LACTALIS JUSSARA/JUSSARA NINHO/NESTLE PAULISTA/DANONE
INTERIORSP ~ ITALAC/GOIASMINAS JUSSARA/JUSSARA PARMALAT/LACTALIS LIDER/ARC NINHO/NESTLE
SUL TIROL/TIROL PARMALAT/LACTALIS SANTA CLARA/COOP. SANTA CLARA  LIDER/ARC ELEGE/LACTALIS
MS,GOeDF  ITALAC/GOIASMINAS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA PARMALAT/LACTALIS TIROL/TIROL DAUS/DAUS

10 20 30 4° 50
BRASIL  HELLMANN'S/UNILEVER HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/KRAFT HEINZ QUERO/KRAFT HEINZ LIZA/CARGILL
NORDESTE  HELLMANN'S/UNILEVER HEINZ/KRAFT HEINZ QUERO/KRAFT HEINZ HEMMER/KRAFT HEINZ ARISCO/UNILEVER
MG, ES, INT. RJ HELLMANN'S/UNILEVER HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/KRAFT HEINZ ARISCO/UNILEVER QUERO/KRAFT HEINZ
GRANDER)  HELLMANN'S/UNILEVER HEINZ/KRAFT HEINZ ARISCO/UNILEVER HEMMER/KRAFT HEINZ SOYA/BUNGE
GRANDESP  HELLMANN'S/UNILEVER HEINZ/KRAFT HEINZ QUERO/KRAFT HEINZ HEMMER/KRAFT HEINZ LIZA/CARGILL
INTERIOR SP HELLMANN'S/UNILEVER HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/KRAFT HEINZ QUERO/KRAFT HEINZ ARISCO/UNILEVER
SuL HELLMANN'S/UNILEVER HEMMER/KRAFT HEINZ HEINZ/KRAFT HEINZ LIZA/CARGILL ODERICH/ODERICH
MS,GOeDF  HELLMANN'S/UNILEVER HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/KRAFT HEINZ QUERO/KRAFT HEINZ ARISCO/UNILEVER

Top 5(%)
408
122
634
68,6
512
598
556
59.7

Top 5 (%)
895
884
893
888
939
925
917
903

MASSA ALIMENTICIA

10
BRASIL  GALO/SELMI
NORDESTE ~ FORTALEZA/M. DIAS BRANCO

MG, ES, INT. RJ SANTA AMALIA/CAMIL
GRANDER/ ~ GALO/SELMI

GRANDESP  ADRIA/M. DIAS BRANCO
INTERIORSP RENATA/SELMI

SUL ISABELA/M. DIAS BRANCO
MS,GOeDF  CRISTAL/CRISTAL

e,

o

[ NREZ80 MASSA INSTANTANEA

=ABRAS 10

BRASIL  NISSINLAMEN/NISSIN FOODS
NORDESTE  NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
MG, ES,INT.RJ NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
GRANDER)  NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
GRANDESP ~ NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
INTERIORSP NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
SuL NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS
MS,GOeDF  NISSIN LAMEN/NISSIN FOODS

20 30 40 50

BARILLA/BARILLA RENATA/SELMI ADRIA/M. DIAS BRANCO SANTA AMALIA/CAMIL
VITARELLA/M. DIAS BRANCO BONSABOR/M. DIAS BRANCO ESTRELA/M. DIAS BRANCO BRANDINI/J. MACEDO
VILMA/DOMINGOS DA COSTA GALO/SELMI BARILLA/BARILLA ALDENTE/M. DIAS BRANCO
RENATA/SELMI ADRIA/M. DIAS BRANCO ALDENTE/M. DIAS BRANCO CADORE/CADORE
BARILLA/BARILLA RENATA/SELMI DONA BENTA/J. MACEDO PETYBON/. MACEDO
BASILAR/M. DIAS BRANCO ADRIA/M. DIAS BRANCO BARILLA/BARILLA GALO/SELMI

GALO/SELMI BARILLA/BARILLA PARATI/PARATI ORQUIDEA/TONDO
BARILLA/BARILLA GALO/SELMI DALLAS/DALLAS RENATA/SELMI

20 30 40 50

CUP NOODLES/NISSIN FOODS TURMA DAMONICA/NISSINFOODS ~ RENATA/SELMI PANCO/LUANOVA

CUP NOODLES/NISSIN FOODS VITARELLA/M. DIAS BRANCO TURMA DA MONICA/NISSINFOODS ~ MARATA/MARATA

CUP NOODLES/NISSIN FOODS TURMA DAMONICA/NISSIN FOODS  VILMA/DOMINGOS DA COSTA SANTA AMALIA/CAMIL
CUP NOODLES/NISSIN FOODS TURMA DA MONICA/NISSINFOODS  ADRIA/M. DIAS BRANCO RENATA/SELMI

CUP NOODLES/NISSIN FOODS TURMA DA MONICA/NISSIN FOODS  PANCO/LUA NOVA ADRIA/M. DIAS BRANCO
CUP NOODLES/NISSIN FOODS TURMA DA MONICA/NISSINFOODS ~ RENATA/SELMI PANCO/LUANOVA
CUPNOODLES/NISSIN FOODS TURMA DA MONICA/NISSINFOODS ~ RENATA/SELMI ISABELA/M. DIAS BRANCO
CUPNOODLES/NISSIN FOODS TURMA DA MONICA/NISSINFOODS ~ SANDELLA/GSA RENATA/SELMI

Top 5(%)
435
62,
748
614
789
66,6
536
60,5

Top 5 (%)
90,0
915
914
94,0
96,1
952
947
941
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alimentos

Lideres devendas

Pao Industrializado Tipo Forma - Ingredientes Especiais

BRASIL

12 WICKBOLD/WICKBOLD

2

NUTRELLA/BIMBO

32 VISCONTI/BAUDUCCO

£~
)

PULLMAN/BIMBO

Nordeste

2 PLUS VITA/BIMBO
22 VISCONTI/BAUDUCCO
32 LIMIAR/LIMIAR
42 PANEVITA/PANE VITA
52 NUTRELLA/BIMBO
Top5 T758%

Interior de Sio Paulo

12 WICKBOLD/WICKBOLD
22 PULLMAN/BIMBO
2 VISCONTI/BAUDUCCO
42 PANCO/LUANOVA
52 NUTRELLA/BIMBO
Top5 901%
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52 PLUS VITA/BIMBO

AREA2

MG, ES, interior RJ

WICKBOLD/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
VALE DO SOL/TOCANTINS
NUTRELLA/BIMBO

SEVEN BOYS/WICKBOLD
62,0%

PR, SCeRS

WICKBOLD/WICKBOLD
PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
NUTRELLA/BIMBO
0%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

WICKBOLD/WICKBOLD
PLUS VITA/BIMBO
NUTRELLA/BIMBO
PANCO/LUA NOVA
VISCONTI/BAUDUCCO
93,6%

AREA7

2%

AREA4

Grande S3o Paulo

WICKBOLD/WICKBOLD
PULLMAN/BIMBO
NUTRELLA/BIMBO
PANCO/LUA NOVA
VISCONTI/BAUDUCCO
91.7%

MS, GO e DF

WICKBOLD/WICKBOLD
PULLMAN/BIMBO
NUTRELLA/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
86,6%
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alimentos

Lideres devendas

Pdo Industrializado Tipo Forma - Tradicional (Branco)

BRASIL
PANCO/LUA NOVA

12

PULLMAN/BIMBO

SEVEN BOYS/WICKBOLD

PLUS VITA/BIMBO

VISCONTI/BAUDUCCO

Nordeste

PLUS VITA/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO
LIMIAR/LIMIAR

BELLA VITA/TUDO NOVO
PANEVITA/PANE VITA
9%

Interior de Sio Paulo

PANCO/LUA NOVA
PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
83,2%
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MG, ES, interiorR)

PANCO/LUA NOVA
SEVEN BOYS/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
PULLMAN/BIMBO
BALDINI/DANUBIO
51.2%

PR, SCeRS

PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
FARIAS/FARIAS
VISCONTI/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
5710%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

PLUS VITA/BIMBO
PANCO/LUA NOVA
SEVEN BOYS/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
839%

AREA7

MS, GO e DF

PULLMAN/BIMBO

SEVEN BOYS/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
WICKBOLD/WICKBOLD
TRIGOSTOSO/AEB IMD. DE ALIMENTOS
78,0%

628%

AREA4

Grande S3o Paulo

PANCO/LUA NOVA
PULLMAN/BIMBO
WICKBOLD/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
KIM/KIM

851%
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alimentos

Lideresdevendas
P30 Industrializado Outros Tipos (Bisnaga, Lanche e Outros)

BRASIL

12 PANCO/LUA NOVA

22 WICKBOLD/WICKBOLD
32 PULLMAN/BIMBO

SEVEN BOYS/WICKBOLD O
52 PLUS VITA/BIMBO , O

e

Participacao Top 5

£~
)

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
2 PLUS VITA/BIMBO WICKBOLD/WICKBOLD PLUS VITA/BIMBO PANCO/LUA NOVA
22 VISCONTI/BAUDUCCO SEVEN BOYS/WICKBOLD PANCO/LUA NOVA WICKBOLD/WICKBOLD
32 LIMIAR/LIMIAR PANCO/LUA NOVA WICKBOLD/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO
42 PANEVITA/PANE VITA VISCONTI/BAUDUCCO SEVEN BOYS/WICKBOLD KIM/KIM
52 ROMANA/BRAGA POMPEU PULLMAN/BIMBO NUTRELLA/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD
Top 5 610% 48,5% 81,4% 82,2%
EEV Y AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 PANCO/LUA NOVA WICKBOLD/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO
22 WICKBOLD/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO WICKBOLD/WICKBOLD
2 PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD SEVEN BOYS/WICKBOLD
42 SEVEN BOYS/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO VISCONTI/BAUDUCCO
52 VISCONTI/BAUDUCCO FARIAS/FARIAS TRIGOSTOSO/AEB IND. DE ALIMENTOS
Top 5 811% 59.2% 75,0%
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alimentos

Lideres devendas

Vinagre

BRASIL

12

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

2

TOSCANO/ANTONIO BORIN

33

PEIXE/VINNOBLES

£~
)

MINHOTO/RAYMUNDO DA FONTE

BELMONT/VINAGRE BELMONT

Nordeste

MINHOTO/RAYMUNDO DA FONTE
MARATA/MARATA
FIGUEIRA/RAYMUNDO DA FONTE
MURIONGO/RAYMUNDO DA FONTE
REGINA/TEMPERO REGINA

78,0%

Interior de Sio Paulo

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
BELMONT/VINAGRE BELMONT
TOSCANO/ANTONIO BORIN
FORTALEZA/CASTELO ALIMENTOS
VITALIA/VINAGRES CASTELO
799%
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AREA2

MG, ES, interior RJ

TOSCANO/ANTONIO BORIN
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
BELMONT/VINAGRE BELMONT
PEIXE/VINNOBLES
DICASA/DICASA

754%

PR, SCeRS

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
HEINIG/HEINIG
CHEMIM/CHEMIM
ROSANI/CAVE SAO MIGUEL
PRINZ/PRINZ

61,0%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

PEIXE/VINNOBLES
UNICO/VINNOBLES

GALO DE BARCELOS/EMBAVI
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
GALO DE BARCELOS/OLDECAR
83,7%

AREA7

MS, GO e DF

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
TOSCANO/ANTONIO BORIN
VITALIA/VINAGRES CASTELO
ROSINA/PANIZZON
BARAO/BARAO

83,4%

57

AREA4

Grande S3o Paulo

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
TOSCANO/ANTONIO BORIN
VITALIA/VINAGRES CASTELO
LA PASTINA/LA PASTINA
VINOBRE/OLDECAR

829%
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Produtos Naturais
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MISTURA PARA BOI.OSI DOCESE SALGADOS

BRASIL FLEISCHMAN N/AB BRASIL
NORDESTE  DONA BENTA/). MACEDO
MG, ES, INT.RJ VILMA/DOMINGOS DA COSTA
GRANDER)  ITALAC/GOIASMINAS
GRANDESP  DONA BENTA/J. MACEDO
INTERIOR SP- DONA BENTA/). MACEDO
SUL FLEISCHMANN/AB BRASIL
MS,G0eDF  FLEISCHMANN/AB BRASIL

DONA BENTA/J. MACEDO
FINNA/M. DIAS BRANCO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
DONA BENTA/). MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
ORQUIDEA/TONDO
ITALAC/GOIASMINAS

ITALAC/GOIASMINAS
MARATA/MARATA
REGINA/BUAIZ
FLEISCHMANN/AB BRASIL
TALAC/GOIASMINAS
ITALAC/GOIASMINAS
APTI/APTI
RENATA/SELMI

\/ILMA/DOMINGOS DACOSTA
FLEISCHMANN/AB BRASIL
SANTA AMALIA/SANTA AMALIA
REGINA/BUAIZ

DR. OETKER/DR. OETKER

DR. OETKER/DR. OETKER

DR. OETKER/DR. OETKER
ADORALLE/ADORALLE

DR. OETKER/ DR. OETKER
APTI/APTI
[TALAC/GOIASMINAS

BOA SORTE/J. MACEDO
OETKER/DR. OETKER

NITA COOK/MOINHO PAULISTA
DONA BENTA/J. MACEDO
OETKER/DR. OETKER

Top5(%)
592
73,0
85,0
716
825
755
756
67,0

MISTURAS PARA GELATINAS/SOBREM ESAS

BRASIL DR OETKER/DR OETKER
NORDESTE  DR. OETKER/DR. OETKER
MG, ES, INT. RIDR. OETKER/DR. OETKER
GRANDERJ  ROYAL/MONDELEZ

GRANDESP  DR. OETKER/DR. OETKER
INTERIORSP DR. OETKER/DR. OETKER
SUL DR. OETKER/DR. OETKER
MS,GOeDF  DR.OETKER/DR. OETKER

ROYAL/ MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
DR. OETKER/DR. OETKER
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ

BRETZKE/ BRETZKE
LINEA/LINEA SUCRALOSE

SANTA AMALIA/SANTA AMALIA

SOL/). MACEDO
BRETZKE/BRETZKE
BRETZKE/BRETZKE
APTI/APTI
PREDILECTA/PREDILECTA

APTI/APTI

SOL/). MACEDO
LOWCUCAR/LIGHTSWEET
BRETZKE/BRETZKE
SOL/). MACEDO

SOL/). MACEDO
BRETZKE/BRETZKE
APTI/APTI

SOL/J. MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
GULATINA/GULOZITOS ALIM.
LOWCUCAR/LIGHTSWEET
LINEA/LINEA SUCRALOSE
APTI/APTI
LOWCUCAR/LIGHTSWEET
FLEISCHMANN/AB BRASIL

Top 5 (%)
8717
94,0
90,4
932
927
8738
89,0
924

MOLHO PARA SALADA

BRASIL LIZA/ CARGILL
NORDESTE  LIZA/CARGILL
MG, ES, INT. RILIZA/CARGILL
GRANDER)  LIZA/CARGILL
GRANDESP  LIZA/CARGILL
INTERIORSP LIZA/CARGILL
SUL LIZA/CARGILL
MS,GOeDF  LIZA/CARGILL

R,

v
o i

%

=
BRASIL POMAROLA/CARGILL
NORDESTE ~ QUERO/KRAFT HEINZ
MG, ES, INT. R POMAROLA/CARGILL
GRANDER] ~ PRAMESA/ANTARES BRASIL
GRANDESP  QUERO/KRAFT HEINZ
INTERIORSP FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
SUL FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
MS,GOeDF  POMAROLA/CARGILL

HELLMANN 'S/UNILEVER
HELLMANN'S/UNILEVER
KENKO/SAKURA NAKAYA
HELLMANN'S/UNILEVER
HELLMANN'S/UNILEVER
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
HELLMANN'S/UNILEVER
KENKO/SAKURA NAKAYA

FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
HEINZ/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA
PREDILECTA/PREDILECTA
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
POMAROLA/CARGILL
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS

KEN KO/SAKURA NAKAYA
KENKO/SAKURA NAKAYA
HELLMANN'S/UNILEVER
CHINEZINHO/VITALIS

KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.

HELLMANN'S/UNILEVER
KENKO/SAKURA NAKAYA
HELLMANN'S/UNILEVER

HEINZ/KRAFT HEINZ
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
HEINZ/KRAFT HEINZ
POMAROLA/CARGILL
POMAROLA/CARGILL
QUERO/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ

KI SABOR/CERTA COM. DEALIM.
KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.

LALD/BELA MINAS
KENKO/SAKURA NAKAYA
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

KI SABOR/CERTA COM. DEALIM.

HEMMER/KRAFT HEINZ
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

QUERO/KRAFT HEINZ
POMAROLA/CARGILL
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
HEINZ/KRAFT HEINZ
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
POMAROLA/CARGILL
PREDILECTA/PREDILECTA
QUERO/KRAFT HEINZ

CASTELO/ CASTELO ALIMENTOS
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.
KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.

KENKO/SAKURA NAKAYA
KENKO/SAKURA NAKAYA
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
HEMMER/KRAFT HEINZ

PREDILECTA/PREDILECTA
MARATA/MARATA
SALSARETTI/PREDILECTA
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
BARILLA/BARILLA
PREDILECTA/PREDILECTA
HEINZ/KRAFT HEINZ
DEZ/DEZ ALIM.

Top 5 (%)
869
932
853
915
917
90,5
89,9
06

i MOI.HO REFOGADO

Top5 (%)
66
538
681
739
745
750
650
678

OLEO COMPOSTO

BRASIL MARIA/CARGILL
NORDESTE ~ MARIA/CARGILL
MG, ES, INT. RI MARIA/CARGILL
GRANDER)  OLINDA/EMBAVI
GRANDESP  MARIA/CARGILL
INTERIOR P MARIA/CARGILL
SUL MARIA/CARGILL
MS,GOeDF ~ MARIA/CARGILL
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OLIVIA/CARGILL
OLIVIA/CARGILL
OLIVIA/CARGILL
PEIXE/UNIPE IND. E COM.
OLIVIA/CARGILL
OLIVIA/CARGILL
OLIVIA/CARGILL
OLIVIA/CARGILL

CARMELITA/\/IGORALIMENTOS
SINHA/CARAMURU
SINHA/CARAMURU
MARIA/CARGILL
OLINDA/EMBAVI
CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS
SINHA/CARAMURU

ST ISABEL/NACOM GOYA

OLINDA/EMBAVI

DO CHEFE/G.L COM. ALIM.
VITTORIA/VERDEORO SRL
OLIVIA/CARGILL
CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS
OLINDA/EMBAVI
OLINDA/EMBAVI
SINHA/CARAMURU

SINHA/CARAMURU
CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS
FAISAO/OLIMA

QUINTA DA SERRA/ANTARES BRASIL

FAISAO/OLIMA
TRADICA/BRASFOODS
SUAVIT/COCAMAR

DOM GAMEIRO/LA FAMIGLIA ALIMENTOS

Top 5 (%)
86,6
932
89,1
88,0
920
90,0
98,2
948




OLEO DE SOJA + OUTROS (ALGODAO/CANOLA/MISTO/GIRASSOL/MILHO)

1° 20 3¢ 40 5¢ Top 5 (%)
BRASIL  LIZA/CARGILL SOYA/BUNGE VITALIV/ADM C0AMO/COAMO ABC/ADM 70,2
NORDESTE ~ SOYA/BUNGE LIZA/CARGILL ABC/ADM CONCORDIA/ADM VITALIV/ADM 803
MG, ES, INT.RJ LIZA/CARGILL ABC/ADM VELEIRO/CARGILL VITALIV/ADM SOYA/BUNGE 848
GRANDER)  LIZA/CARGILL SOYA/BUNGE LEVE/IMCOPA VITALIV/ADM SINHA/CARAMURU 939
GRANDESP  LIZA/CARGILL SOYA/BUNGE CONCORDIA/ADM COCAMAR/COCAMAR SALADA/BUNGE 844
INTERIORSP LIZA/CARGILL SOYA/BUNGE VITALIV/ADM COAMO/COAMO COCAMAR/COCAMAR 811
SUL COAMO/COAMO VITALIV/ADM LEVE/IMCOPA SOYA/BUNGE COCAMAR/COCAMAR 739

MS,GOeDF  LIZA/CARGILL CONCORDIA/ADM COMIGO/COOP. COMIGO VILA VELHA/COIMBRA BREJEIRO/ORLANDIA 66,8

PAO INDUSTRIALIZADO OUTROS TIPO (BISNAGA, LANCHE E OUTROS)

1 2 3 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  PANCO/LUANOVA WICKBOLD/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD PLUS VITA/BIMBO 615
NORDESTE ~ PLUS VITA/BIMBO VISCONTI/BAUDUCCO LIMIAR/LIMIAR PANEVITA/PANE VITA ROMANA/BRAGA POMPEU 610
MG, ES, INT. R WICKBOLD/WICKBOLD SEVEN BOYS/WICKBOLD PANCO/LUA NOVA VISCONTI/BAUDUCCO PULLMAN/BIMBO 485
GRANDER!  PLUS VITA/BIMBO PANCO/LUANOVA WICKBOLD/WICKBOLD SEVEN BOYS/WICKBOLD NUTRELLA/BIMBO 814
GRANDESP  PANCO/LUANOVA WICKBOLD/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO KIM/KIM SEVEN BOYS/WICKBOLD 822
INTERIORSP PANCO/LUANOVA WICKBOLD/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO 81
suL WICKBOLD/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO FARIAS/FARIAS 592
MS,GOeDF  PULLMAN/BIMBO WICKBOLD/WICKBOLD SEVEN BOYS/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO TRIGOSTOSO/AEB IND. DEALIMENTOS 75,0
PAO INDUSTRIALIZADO TIPO FORMA - INGREDIENTES ESPECIAIS

1 2 3 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  WICKBOLD/WICKBOLD NUTRELLA/BIMBO VISCONTI/BAUDUCCO PULLMAN/BIMBO PLUS VITA/BIMBO 72
NORDESTE  PLUS VITA/BIMBO VISCONTI/BAUDUCCO LIMIAR/LIMIAR PANEVITA/PANE VITA NUTRELLA/BIMBO 758
MG, ES, INT. R WICKBOLD/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO VALE DO SOL/TOCANTINS NUTRELLA/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD 620
GRANDER!  WICKBOLD/WICKBOLD PLUS VITA/BIMBO NUTRELLA/BIMBO PANCO/LUANOVA VISCONTI/BAUDUCCO 936
GRANDESP  WICKBOLD/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO NUTRELLA/BIMBO PANCO/LUANOVA VISCONTI/BAUDUCCO 917
INTERIORSP WICKBOLD/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO VISCONTI/BAUDUCCO PANCO/LUANOVA NUTRELLA/BIMBO 90,1
suL WICKBOLD/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO NUTRELLA/BIMBO 710
MS,G0eDF  WICKBOLD/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO NUTRELLA/BIMBO VISCONTI/BAUDUCCO SEVEN BOYS/WICKBOLD 866

®trebeschi.com.br

© 0 trebeschi

TREBESCH;

TREBESCHI

cultivando saude

GARANTIA DE

RENTABILIDADE
NA SECAQ DE FLV

O Marca consolidada ha 29 anos no mercado brasileiro.

O Referéncia de produgdo e vendas de tomates e legumes premium no pais.
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alimentos | lideres e vendas

PAO INDUSTRIALIZADO TIPO FORMA -

10
BRASIL  PANCO/LUANOVA
NORDESTE  PLUS VITA/BIMBO
MG, ES, INT. RI PANCO/LUANOVA
GRANDERJ  PLUS VITA/BIMBO
GRANDESP  PANCO/LUA NOVA
INTERIORSP PANCO/LUANOVA
SuL PULLMAN/BIMBO
MS,GOeDF  PULLMAN/BIMBO

TRADICIONAL (BRANCO)

20
PULLMAN/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
PANCO/LUA NOVA
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD

30
SEVEN BOYS/WICKBOLD
LIMIAR/LIMIAR
VISCONTI/BAUDUCCO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
FARIAS/FARIAS
VISCONTI/BAUDUCCO

4°
PLUS VITA/BIMBO
BELLAVITA/TUDONOVO
PULLMAN/BIMBO
WICKBOLD/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
WICKBOLD/WICKBOLD

5o

VISCONTI/BAUDUCCO
PANEVITA/PANE VITA
BALDINI/DANUBIO
VISCONTI/BAUDUCCO

KIM/KIM

VISCONTI/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
TRIGOSTOSO/AEB IMD. DE ALIMENTOS

Top5(%)
628
79
512
839
85,1
83,2
57,0
780

PEIXE ENLATADO
10

BRASIL  GOMES DA COSTA/GDC
NORDESTE ~ GOMES DA COSTA/GDC
MG, ES, INT. RI GOMES DA COSTA/GDC
GRANDER)  GOMES DA COSTA/GDC
GRANDESP  GOMES DA COSTA/GDC
INTERIORSP GOMES DA COSTA/GDC
SUL GOMES DA COSTA/GDC
MS,GOeDF ~ GOMES DA COSTA/GDC

20
COQUEIRO/CAMIL
PESCADOR/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL

30

4°

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PESCADOR/CAMIL

COQUEIRO/CAMIL
PALMEIRA/COSTA MARINE
88/GDC

88/GDC
88/GDC
PESCADOR/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/GDC
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/GDC

88/GDC

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE COQUEIRO/CAMIL

5o
88/GDC

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
PALMEIRA/COSTA MARINE
PESCADOR/CAMIL

PESCADOR/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PESCADOR/CAMIL

88/GDC

PESCADOR/CAMIL

Top 5 (%)
916
910
98,1
916
98,6
9717
%30
96,7

10 2° 3¢ 40 59 Top 5 (%)

BRASIL  PASTABOX/SODEBO STEDESETSBOUGRO VAPZA/VAPZAALIM. DABOA/MDB IND. ALIMENTICIA PASTAROTTI/ANTAAR & SPA PAOLA DI VERONA/PAOLA DI VERONA 978
NORDESTE  VAPZA/VAPZAALIM. PASTAROTTI/ANTAAR & SPA MAGGI/NESTLE FIRMA ITALIA/FIRMA ITALIAS.P.A *Ndo declarado 724
MG, ES, INT. R VAPZA/VAPZA ALIM. FIRMA ITALIA/FIRMA ITALIAS.P.A PASTABOX/SODEBO STE DES ETS BOUGRO *Néo declarado *Nao declarado 971

GRANDER  VAPZA/VAPZAALIM. PASTABOX/SODEBO STEDESETSBOUGRO PASTAROTTI/ANTAAR & SPA *Ndo declarado *Ndo declarado 951

GRANDE P PASTABOX/SODEBO STE DESETSBOUGRO VAPZA/VAPZA ALIM. PAOLA DI VERONA/PAOLA DI VERONA  PASTAROTTI/ANTAAR & SPA *Ndo declarado 988
INTERIOR P PASTABOX/SODEBO STE DESETSBOUGRO VAPZA/VAPZA ALIM. PASTAROTTI/ANTAAR & SPA PAOLA DI VERONA/PAOLA DIVERONA  FIRMA ITALIA/FIRMA ITALIAS.P.A 986
SUL PASTABOX/SODEBO STEDESETSBOUGRO  VAPZA/VAPZAALIM. DABOA/MDB IND. ALIMENTICIA FIRMA ITALIA/FIRMA ITALIAS.P.A CALDO BOM/STIVAL 100,0
MS,GOeDF  VAPZA/VAPZAALIM. PASTABOX/SODEBO STEDESETSBOUGRO  PASTAROTTI/ANTAAR & SPA *Ndo declarado *Nao declarado 770

1° 2° 3° 4° 50 Top5(%)
BRASIL  POMAROLA/CARGILL PAGANINI/PORTO A PORTO LA PASTINA/LA PASTINA CIRIO/CIRIO OLE/CONSERVAS OLE 36,8
NORDESTE  POMAROLA/CARGILL PAGANINI/PORTO A PORTO LA PASTINA/LA PASTINA SACCIALI/PREDILECTA HEMMER/KRAFT HEINZ 514
MG, ES, INT.RJ MASTROIANI/LA VIOLETERA LA MOLISANA/LA MOLISANA CAPONE/FEGER DI GERARDO PAGANINI/PORTO A PORTO POMAROLA/CARGILL 428
GRANDER)  GRANORO/GRANORO PRAMESA/ANTARES BRASIL OLE/CONSERVAS OLE POMODORO/CARGILL LA CAMPAGNOLA/A ANGELONI 492
GRANDESP  POMAROLA/CARGILL LA PASTINA/LA PASTINA POMODORO/CARGILL CIRIO/CIRIO SACCIALI/PREDILECTA 493
INTERIORSP POMAROLA/CARGILL OLE/CONSERVAS OLE LA PASTINA/LA PASTINA SACCIALI/PREDILECTA PAGANINI/PORTO A PORTO 46,1
SUL PAGANINI/PORTO A PORTO CIRIO/CIRIO UNIAGRO/UNIAGRO LA CAMPAGNOLA/A ANGELONI POMAROLA/CARGILL 46,8
MS,GOeDF  POMAROLA/CARGILL SACCIALI/PREDILECTA LA PASTINA/LA PASTINA LA MOLISANA/LA MOLISANA DEZ/DEZ ALIM. 44,0

SALGADINHO APERITIVO/BATATA

10 20 3¢ 40 5¢ Top5(%)
BRASIL  DORITOS/PEPSICO CHEETOS/PEPSICO YOKI/GENERAL MILLS ELMA CHIPS/PEPSICO PRINGLE S/KELLOGG'S 455
NORDESTE  RUFFLES/PEPSICO CHEETOS/PEPSICO DORITOS/PEPSICO PRINGLE S/KELLOGG'S YOKI/GENERAL MILLS 458
MG, ES, INT.RJ DORITOS/PEPSICO CHEETOS/PEPSICO PRINGLE S/KELLOGG'S RUFFLES/PEPSICO YOKI/GENERAL MILLS 388
GRANDERJ  ELMA CHIPS/PEPSICO YOKI/GENERAL MILLS PRINGLE S/KELLOGG'S RUFFLES/PEPSICO DORITOS/PEPSICO 492
GRANDESP  DORITOS/PEPSICO YOKI/GENERAL MILLS ELMA CHIPS/PEPSICO CHEETOS/PEPSICO PRINGLE S/KELLOGG'S 553
INTERIOR SP DORITOS/PEPSICO YOKI/GENERAL MILLS ELMA CHIPS/PEPSICO CHEETOS/PEPSICO PRINGLE S/KELLOGG'S 496
SuL DORITOS/PEPSICO CHEETOS/PEPSICO PRINGLE S/KELLOGG'S YOKI/GENERAL MILLS FANDANGOS/PEPSICO 431
MS,GOeDF  DORITOS/PEPSICO PRINGLE S/KELLOGG'S CHEETOS/PEPSICO YOKI/GENERAL MILLS RUFFLES/PEPSICO 485
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BRASIL
NORDESTE

MAGGI/NESTLE
MAGGI/NESTLE

MG, ES, INT.RJ MAGGI/NESTLE
GRANDER)  MAGGI/NESTLE
GRANDESP  MAGGI/NESTLE
INTERIORSP MAGGI/NESTLE
SuL MAGGI/NESTLE
MS,GOeDF  MAGGI/NESTLE

20

VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO

30

KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KNORR/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KNORR/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS

4°
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS
SWIFT/SEARA ALIMENTOS
SWIFT/SEARA ALIMENTOS
KITANO/GENERAL MILLS
SWIFT/SEARA ALIMENTOS

5¢ Top 5 (%)
SWIFT/SEARA ALIMENTOS 90,2
ARISCO/UNILEVER 955
KODILAR/MWA 952
CHINEZINHO/VITALIS 921
KNORR/UNILEVER 915
KNORR/UNILEVER 879
APTI/APTI 916
KNORR/UNILEVER 90,0

SUPLEMENTO NUTRICIONAL

10
BRASIL  SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER
NORDESTE ~ NUTREN/NESTLE

MG, ES, INT. RJ SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER

GRANDER)
GRANDE SP

SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER
SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER

INTERIOR SP- SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER

SUL
MS, GO e DF

Noasg,

s VEN
D\
P\

= ABRAS

BRASIL
NORDESTE

SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER
NUTREN/NESTLE

12
SAZON/AIINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO

MG, ES, INT.RJ SAZON/AJINOMOTO

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIOR SP
SuL

MS, GO e DF

SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AINOMOTO
SAZON/AINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AINOMOTO

2°

NUTREN/NESTLE
SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER
NUTREN/NESTLE
NUTREN/NESTLE
NUTREN/NESTLE
NUTREN/NESTLE
NUTREN/NESTLE
SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER

29

MAGGI/NESTLE
MAGGI/NESTLE
PIRATA/PIRATA
MAGGI/NESTLE
MAGGI/NESTLE

SABOR AMI/AJINOMOTO
SABOR AMI/AJINOMOTO
SABOR AMI/AJINOMOTO

30 40 50 Top 5 (%)
ENSURE/ABBOTT SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION ESSENTIAL NUTRITION/INP. IND.DEALIM. 95,5
GLUCERNA SR/ABBOTT ESSENTIAL NUTRITION/INP. IND. DE ALIM. RESOURCE/NESTLE 96,0
SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION ESSENTIAL NUTRITION/INP. IND. DEALIM. BIOTONICO FONTOURA/HYPERA PHARMA 97,8
NOVO MILKE/OLVEBRA SUSTARE/OLVEBRA SUSTARE CRIANCA/OLVEBRA 997
ENSURE/ABBOTT FINN/HYPERA PHARMA GLUCERNA SR/ABBOTT 957
ENSURE/ABBOTT SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION NUTRIDRINK/DANONE %38
SUSTAINJUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION ESSENTIAL NUTRITION/INP. IND. DEALIM. SUSTARE CRIANCA/OLVEBRA 98,1
SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION FINN/HYPERA PHARMA DIET WAY/MIDWAY 996

39

SABOR AMI/AJINOMOTO
ARISCO/UNILEVER
MAGGI/NESTLE

SABOR AMI/AJINOMOTO
KITANO/GENERAL MILLS
MAGGI/NESTLE
MAGGI/NESTLE
KITANO/GENERAL MILLS

4°
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
SABOR AMI/AJINOMOTO
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
MAGGI/NESTLE

‘f@:‘% TEMPERO INDUSTRIALIZADO

50 Top 5 (%)
RECEITA DE CASA/AJINOMOTO 66,6
SABORAMI/AINOMOTO 609
SABOR AMI/AJINOMOTO n2
CHINEZINHO/VITALLS 749
KNORR/UNILEVER 696
SIAMAR/E. G. ROCHA FILHO 67,7
ARISCO/UNILEVER 666
ARISCO/UNILEVER 702

TORRADA

BRASIL
NORDESTE

10
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO

MG, ES, INT. RJ BAUDUCCO/BAUDUCCO

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIOR SP
SuL

MS, GO e DF

BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO

20

MARILAN/MARILAN
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
ADRIA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN

30

ADRIA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
ADRIA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
ADRIA/M. DIAS BRANCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
ISABELA/M. DIAS BRANCO
VISCONTI/BAUDUCCO

4°
VISCONTI/BAUDUCCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO

50 Top 5 (%)
WICKBOLD/WICKBOLD 848
VISCONTI/BAUDUCCO 877
WICKBOLD/WICKBOLD %31
GRAAS/GRAGAS TORRADAS 85
WICKBOLD/WICKBOLD 876
WICKBOLD/WICKBOLD 903
WICKBOLD/WICKBOLD 945
SKAF/SKAF 923

BRASIL
NORDESTE

10
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
MINHOTO/RAYMUNDO DA FONTE

MG, ES, INT. RJ TOSCANO/ANTONIO BORIN

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIOR SP
SuL

MS, GO eDF

PEIXE/VINNOBLES

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

29

TOSCANO/ANTONIO BORIN
MARATA/MARATA
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
UNICO/VINNOBLES
TOSCANO/ANTONIO BORIN
BELMONT/VINAGRE BELMONT
HEINIG/HEINIG
TOSCANO/ANTONIO BORIN

30

PEIXE/VINNOBLES
FIGUEIRA/RAYMUNDO DA FONTE
BELMONT/VINAGRE BELMONT
GALO DE BARCELOS/EMBAVI
VITALIA/VINAGRES CASTELO
TOSCANO/ANTONIO BORIN
CHEMIM/CHEMIM
VITALIA/VINAGRES CASTELO

4°
MINHOTO/RAYMUNDO DA FONTE
MURIONGO/RAYMUNDO DA FONTE
PEIXE/VINNOBLES
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

LA PASTINA/LA PASTINA
FORTALEZA/CASTELO ALIMENTOS
ROSANI/CAVE SAO MIGUEL
ROSINA/PANIZZON

50 Top 5 (%)
BELMONT/VINAGRE BELMONT 558
REGINA/TEMPERO REGINA 780
DICASA/DICASA 754
GALO DE BARCELOS/OLDECAR 87
VINOBRE/OLDECAR 829
VITALIAVINAGRES CASTELO 799
PRINZ/PRINZ 610
BARAO/BARAQ 834
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alimentos pereciveis | ideres oe vendes

Preferénciados
consumidores

Com ainstabilidade econémica do Pais,
os brasileiros procuraram se abastecer
mais, fortalecendo a praticidade ea
alimentacdo em casa

PORRENATARUIZ

>>A cesta de alimentos pereciveis em geral continua reser-
vando boas oportunidades de negécios para as empresas
supermercadistas. Sdo itens de alto giro e de bom valor agre-
gado, além dapraticidade, um quesito que o consumidor bra-
sileiro vem buscando como uma alternativa para a alimenta-
¢do, que se mantém no pés-pandemia. Apesar de um grande
volume de pessoaster retornado ao presencial, o costume de
se alimentar bem, cozinhar em casa e evitar o desperdicio
vem sendo mantido.

Com esta nova mentalidade, o consumidor esta bem
cauteloso e preocupado com o impacto financeiro, mas
continua focando em sua alimentagéo, com a preocupagéo
de ser mais saudével e econémico. A procura por produtos
acessiveis, sendo o prego abase de qualquer produto ou ser-
vico se destaca. E interessante salientar que as empresas
precisam ficar atentas como elas posicionam a suamarcae
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logurtes
tiveramum
aumentode

consumo

,7%

Jaoaumeto
delegumes
congelados

foide

,3%

Eoaumentodo
consumode
sorvetesfoide

,9%

definem ovalor paraseus clientes, pois
isso impactard claramente no fator de
venda deste produto.

O consumidor hoje esta exposto a
uma maior possibilidade de produtos
e preco, além de opgbes por canais,
seja o atacarejo ou super e hipermer-
cados. Ele é impactado mais com a
comunicagéo, e o apelo promocional é
um fator importante na hora de deci-
sdo; o consumidor segue perseguindo
o melhor pre¢o. Mais de 60% dos bra-
sileiros acreditam que o prego acessi-
vel é o diferencial para a compra de
diversas categorias e afirmam estar
mais propensos a comprar.

Apesar dasmudangas economicas,
mas com o estimulo dos pacotes de
beneficios do governo, o brasileiro
aumentou seu consumo, superando as
expectativas. H4 uma preocupagéo
comoendividamento das familias, mas
com o aumento do saldrio minimo e
outros beneficios por parte do governo,
oconsumidor preferiu abastecer seular
asealimentar fora de casa.

Dentre as categorias com maior
aumento de consumo podemos notar
queosiogurtes cresceram 3,7% em uni-
dades, seguidos de legumes congela-
dos, com 2,3%, e sorvetes, com 1,9%. @
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BATATA CONGELADA
10

BRASIL  BEMBRASIL/BEM BRASIL
NORDESTE  BEM BRASIL/BEM BRASIL
MG, ES, INT.R) BEM BRASIL/BEM BRASIL
GRANDERJ  MCCAIN/MCCAIN
GRANDESP MCCAIN/MCCAIN
INTERIOR SP BEM BRASIL/BEM BRASIL
SUL MCCAIN/MCCAIN
MS,GOeDF  BEM BRASIL/BEM BRASIL

HAMBURGUER CONGELADO
10
BRASIL  SEARA/SEARA
NORDESTE ~ SEARA/SEARA
MG, ES, INT. RI SEARA/SEARA
GRANDER)  SEARA/SEARA
GRANDESP  SEARA/SEARA
INTERIOR S SEARA/SEARA
SUL SEARA/SEARA
MS,GOeDF  SEARA/SEARA

I0GURTE FUNCIONAL
19
BRASIL
NORDESTE  NESTLE/NESTLE
MG, ES, INT. RJ ITAMBE/LACTALIS
GRANDER)  ITAMBE/LACTALIS

GRANDESP  VIGOR/VIGOR
INTERIORSP VIGOR/VIGOR
SUL BATAVO/LACTALIS
MS,GOeDF  ITAMBE/LACTALIS

,

DANONE/DANONE LACTEOS

(eres 0 vendas

20

MCCAIN/MCCAIN
MCCAIN/MCCAIN
UAI/BEM BRASIL

BEM BRASIL/BEM BRASIL
BEM BRASIL/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN

BEM BRASIL/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN

22
PERDIGAQ/BRF
PERDIGAQ/BRF
SADIA/BRF
PERDIGAO/BRF
SADIA/BRF
SADIA/BRF
PERDIGAO/BRF
REZENDE/SEARA

21_1

BATAVO/LACTALIS
BETANIA/CBL
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
DANONE/DANONE LACTEOS

30

UAI/BEM BRASIL

SADIA/BRF

MCCAIN/MCCAIN

PRIME FRIES/GOLDEN FOODS
SADIA/BRF

UNISABOR/BEM BRASIL
SADIA/BRF
COPACOL/COPACOL

39

SADIA/BRF
SADIA/BRF

PIF PAF/PIF PAF
SADIA/BRF
PERDIGAO/BRF
PERDIGAO/BRF
FRIMESA/FRIMESA
PERDIGAO/BRF

39

ITAMBE/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEQS
BATAVO/LACTALIS

4°

SADIA/BRF
SMAKEN/CLAREBOUT POTATOES
SADIA/BRF

UAI/BEM BRASIL
AURORA/AURORA

SADIA/BRF

RAPIPAP/ALIMENTOS MODERNOS
UAI/BEM BRASIL

4°

AURORA/AURORA

REZENDE/SEARA
BH/PLENA COM. ALIM.
GRAFILE/FRISA

AURORA/AURORA

BRASA BURGUERS/BRASA BURGUER
SADIA/BRF

AURORA/AURORA

49

VIGOR/VIGOR
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
FRIMESA/FRIMESA
NESTLE/NESTLE

5¢ Top 5(%)
PRIME FRIES/GOLDEN FOODS 753
CANTU/CANTU ALIMENTOS 772
CROQUES/PRODUTOS ALIMENTICIOS CROQUES 859
EASY FRIES/GOLDEN FOODS 731
UAI/BEM BRASIL 90,6
AURORA/AURORA 904
COPACOL/COPACOL 782
SADIA/BRF 17

5 Top 5 (%)
BRASABURGUERS/BRASABURGUER 70,6
FRIBOI/FRIBOI 822
PERDIGAO/BRF 582
MONTANA/MARFRIG 86,1
WESSEL/WESSEL CULINARIA 834
AURORA/AURORA 81,0
AURORA/AURORA 783
SADIA/BRF 87,0

5¢ Top 5(%)
NESTLE/NESTLE 459
NINHO/NESTLE 48,1
PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE 498
VIGOR/VIGOR 545
ACTIVIA/DANONE LACTEOS 546
ACTIVIA/DANONE LACTEOS 56,5
ACTIVIA/DANONE LACTEOS 519
ACTIVIA/DANONE LACTEOS 474

————_




I0GURTE GREGO

19

BRASIL  VIGOR/VIGOR
NORDESTE  NESTLE GREGO/NESTLE
MG, ES, INT. RJ ITAMBE/LACTALIS
GRANDER!  VIGOR/VIGOR
GRANDESP  VIGOR/VIGOR
INTERIORSP VIGOR/VIGOR

suL VIGOR/VIGOR
MS,GOeDF  NESTLE GREGO/NESTLE

I0GURTE LiQUIDO

29
NESTLE GREGO/NESTLE

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS

NESTLE GREGO/NESTLE
NESTLE GREGO/NESTLE
NESTLE GREGO/NESTLE
NESTLE GREGO/NESTLE
BATAVO GREGO/LACTALIS
BATAVO GREGO/LACTALIS

39

BATAVO GREGO/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
VIGOR/VIGOR

YORGUS/0. A. WILHELMS
BATAVO GREGO/LACTALIS
BATAVO GREGO/LACTALIS
NESTLE GREGO/NESTLE

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS

40

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS

ITAMBE/LACTALIS
BATAVO GREGO/LACTALIS
BATAVO GREGO/LACTALIS

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS
DANONE GREGO/DANONE LACTEOS

BATAVO/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS

50
ITAMBE/LACTALIS
BATAVO GREGO/LACTALIS

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS

ITAMBE/LACTALIS
YORGUS/0. A. WILHELMS
BATAVO/LACTALIS

DANONE GREGO/DANONE LACTEOS

VIGOR/VIGOR

Top 5(%)
845
893
80,6
864
930
935
922
823

10
BRASIL  DANONE/DANONE LACTEOS
NORDESTE  DANONE/DANONE LACTEOS
MG, ES, INT.RJ ITAMBE/LACTALIS
GRANDER!  DANONE/DANONE LACTEOS
GRANDESP  DANONE/DANONE LACTEOS
INTERIORSP DANONE/DANONE LACTEOS
SUL BATAVO/LACTALIS
MS,GOeDF - DANONE/DANONE LACTEOS

29

ACTIVIA/DANONE LACTEOS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
ITAMBE/LACTALIS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS

39

ITAMBE/LACTALIS
BETANIA/CBL
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
VIGOR/VIGOR
BATAVO/LACTALIS
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS

4°
BATAVO/LACTALIS
NESTLE/NESTLE

VERDE CAMPO WHEY/VERDE CAMPO

BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
VIGOR/VIGOR

FRIMESA/FRIMESA
ITAMBE/LACTALIS

sg
NESTLE/NESTLE
ISIS/LAT. BELO VALE

PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE

NESTLE/NESTLE
YOPRO/DANONE LACTEOS
ITAMBE/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
NESTLE/NESTLE

Top 5 (%)
46
492
49,2
614
54
539
469
489

10GURTE POLPA/NATURAL
19
BRASIL  NESTLE/NESTLE
NORDESTE ~ NESTLE/NESTLE
MG, ES, INT. R ITAMBE/LACTALIS
GRANDER)  ITAMBE/LACTALIS
GRANDESP  NESTLE/NESTLE
INTERIORSP BATAVO/LACTALIS
suL BATAVO/LACTALIS
MS,G0eDF  ITAMBE/LACTALIS

29
BATAVO/LACTALIS
BETANIA/CBL
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
VIGOR/VIGOR
NESTLE/NESTLE
FRIMESA/FRIMESA
BATAVO/LACTALIS

3‘_1
ITAMBE/LACTALIS
NINHO/NESTLE
NINHO/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE

4°
VIGOR/VIGOR
DANONE/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS
NINHO/NESTLE
ACTIVIA/DANONE LACTEOS
ITAMBE/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
NINHO/NESTLE

5‘_’

NINHO/NESTLE
[TAMBE/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS
BATMILK/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
CAROLINA/LATICINIOS CAROLINA

Top 5 (%)
541
59.8
608
59,6
602
644
638
59.2




alimentos pereciveis

Lideres devendas

Batata Congelada

BRASIL
BEM BRASIL/BEM BRASIL

12

MCCAIN/MCCAIN

UAI/BEM BRASIL

SADIA/BRF

94

PRIME FRIES/GOLDEN FOODS

BEM BRASIL/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN

SADIA/BRF
SMAKEN/CLAREBOUT POTATOES
CANTU/CANTU ALIMENTOS
712%

AREAS

Interior de Sdo Paulo

BEM BRASIL/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN
UNISABOR/BEM BRASIL
SADIA/BRF
AURORA/AURORA
90,4%

SUPERHIPER =ABRAS
ABRIL2023

AREA2

BEM BRASIL/BEM BRASIL

UAI/BEM BRASIL

MCCAIN/MCCAIN

SADIA/BRF

(ROQUES/PRODUTOS ALIMENTICIOS CROQUES
859%

AREA6

PR,SCeRS

MCCAIN/MCCAIN

BEM BRASIL/BEM BRASIL
SADIA/BRF

RAPIPAP/ALIMENTOS MODERNOS
COPACOL/COPACOL

78,2%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

MCCAIN/MCCAIN

BEM BRASIL/BEM BRASIL
PRIME FRIES/GOLDEN FOODS
UAI/BEM BRASIL

EASY FRIES/GOLDEN FOODS
731%

AREA7

MS, GO e DF

BEM BRASIL/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN
COPACOL/COPACOL
UAI/BEM BRASIL
SADIA/BRF

711%

O\
7= ABRAS|™

Participacao Top 5

/53%

AREA4

MCCAIN/MCCAIN

BEM BRASIL/BEM BRASIL
SADIA/BRF
AURORA/AURORA
UAI/BEM BRASIL

90,6%



As Batatas mais vendidas:

do pais como vocé nunca viu.

st ra bomm somsrtol b

Hash Brow™

Tradiciona

*Segundo Kantar e Nielsen 2021

Chegaram os novos formatos de Batatas Bem Brasil, feitos de batata ralada, para
eixar a vida dos consumidores mais gostosa e cheia de preparos diferentes.

Fale com a gente e abasteca seu ponto de venda.

bembrasilind.br
batatasbembrasil
emBrasil

Alimentando bons momentos bembrasilfood



alimentos pereciveis

O\
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Lideresdevendas
Hamburguer Congelado

BRASIL

12 SEARA/SEARA
22 PERDIGAO/BRF
32 SADIA/BRF

AURORA/AURORA O
52 BRASA BURGUERS/BRASA BURGUER ’ O

e

Participacao Top 5

)
)

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande Sdo Paulo
a SEARA/ §EARA SEARA/SEARA SEARA/§EARA SEARA/SEARA
2 PERDIGAO/BRF SADIA/BRF PERDIGAO/BRF SADIA/BRF
32 SADIA/BRF PIF PAF/PIF PAF SADIA/BRF PERDIGAO/BRF
42 REZENDE/SEARA BH/PLENA COM. ALIM. GRA FILE/FRISA AURORA/AURORA
2 FRIBOI/FRIBOI PERDIGAO/BRF MONTANA/MARFRIG WESSEL/WESSEL CULINARIA
Top 5 822% 58,2% 86,1% 83,4%
T T AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
a SEARA/SEARA SEARA/SEARA SEARA/SEARA
2 SADIA/ IiRF PERDIGAO/BRF REZEN D_E/ SEARA
2 PERDIGAO/BRF FRIMESA/FRIMESA PERDIGAO/BRF
2 BRASA BURGUERS/BRASA BURGUER SADIA/BRF AURORA/AURORA
52 AURORA/AURORA AURORA/AURORA SADIA/BRF
Top 5 81,0% 78,3% 87,0%

96 | SUPERHIPER =ABRAS
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Linguica Tipo Calabresa, Bacon, Linguica para Churrasco e Suinos Defumados
_—

HAMBURGUER BRASA.
SUCESSO NO MERCADO.
SUCESSO NAS VENDAS.

Brasa, entre as Campeas de Vendas

de Hamburguer no Brasil.

%
- Pssouaumo l COMENVE
Pnon'ron ‘ -zc

HAMBURGUERBRASA
T L
o8 3
- J
1
1

H

Tradicional, Sabor Picanha, Angus, Toscana Burguer
Costela, Cordeiro e Picanha

© | & | & =

[~
=, ==
Menor Bom Tempero Especialista em
encolhimento de chapa Ideal Hambirguer

Conheca nossa linha completa: Hambiirguer, Alméndegda, Kibe, Pdo de Alho, Pdo de Queijo.

brasa.com.br




alimentos pereciveis

Lideres devendas

Massas Refrigeradas/Pizzas

BRASIL

12

SADIA/BRF

2

SEARA/SEARA

33

MASSA LEVE/SEARA

)
)

MEZZANI/MEZZANI

98

ROMANHA/ROMANHA

SEARA/SEARA

SADIA/BRF

MASSA LEVE/SEARA
TERELINA/MASSAS DO VALE
MEZZANI/MEZZANI

741%

Interior de Sdo Paulo

MASSA LEVE/SEARA
MEZZANI/MEZZANI

SEARA/SEARA

SADIA/BRF

ASSA DA FEIRA/MARIO ADRIANO AGUIAR DA COSTA
73,6%

SUPERHIPER =ABRAS
ABRIL2023

AREA2
MG, ES, interiorR)

SADIA/BRF
SEARA/SEARA

PIF PAF/PIF PAF
JOSELITO/JOSELITO
MASSA LEVE/SEARA
63,7%

PR,SCeRS

SADIA/BRF

SEARA/SEARA
ROMANHA/ROMANHA
ROMENA/MASSAS ROMENA
ITALIANY/MASSAS P. A. C. IND. E COM.
55,4%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

SADIA/BRF
SEARA/SEARA
MEZZANI/MEZZANI
MASSA LEVE/SEARA

65,7%

AREA7

MS, GO e DF

SEARA/SEARA
SADIA/BRF

MASSA LEVE/SEARA
GERMANA/GERMANA
MEZZANI/MEZZANI
70,8%

O\
7= ABRAS|™

58 2%

AREA4

MASSA LEVE/SEARA
SADIA/BRF

SEARA/SEARA
MEZZANI/MEZZANI
BUONA/MASSAS MIRAMARE
739%



Obrmifo w9909
parcervy ﬁe vw?evw?!
Estamos entre os
Mmaiores do Brasil na

categoria de massas
frescas!

Nosso portfolio e completo para atender diferentes
categorias e ocasioes de consumo, entregando
mais faturamento por transag¢do na sua lojal

| -

MASSA PARA FILLA l = PARA PIZZA

—————

ESTAMOS EM
CRESCIMENTO 7000 PDVS

e cada dia chegamos
+32% mais longe.

D —

q L L]
Garanta mais faturamento EI‘TFI}E
com guem estd entre os

2021 2022 maiores do Brasil!
Fonte: dados internos - Crescimento em Entre em contato conosco!
faturamento Valor

@romanhaalimentos romanha.com.br



alimentos pereciveis

Lideres devendas

Pao de Queijo

BRASIL

12

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS

CATUPIRY/CATUPIRY

MARICOTA/MARICOTA

SEU NINICO/SEU NINICO

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
GOSTO MINEIRO/GOSTO MINEIRO
CATUPIRY/CATUPIRY

DELICIA MINEIRA/ELENILDA BRITO MAIA
RAINHA/RAINHA

80,8%

Interior de Sdo Paulo

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
MASSA LEVE/SEARA

SABOR E MINAS/MINNAS ALIMENTOS
CATUPIRY/CATUPIRY

TATI MINAS/TATI MINAS

80,1%

100 | SUPERHIPER =ABRAS
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AREA2
MG, ES, interiorR)

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
SEU NINICO/SEU NINICO

PIF PAF/PIF PAF

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
MARICOTA/MARICOTA

80,8%

PR,SCeRS

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
MINEIRINHO/MINEIRINHO

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
CATUPIRY/CATUPIRY

PAOE SABOR/IND. COM. PROD. ALIM. DELICATEX
689%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
BARAO DE MINAS/BARAQ DE MINAS
MARICOTA/MARICOTA

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
CATUPIRY/CATUPIRY

923%

AREA7

MS, GO e DF

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
OURO FINO/INDUSTRIA OURO FINO
PAQ E ARTE/PAO E ARTE
PANEBRAS/PANEBRAS

752%

A
~ = ABRAS™

Participacao Top 5

6/8%

AREA4

FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
SABOR E MINAS/MINNAS ALIMENTOS
MASSA LEVE/SEARA
CATUPIRY/CATUPIRY

ZIN PAO/ZINPRO

84,6%



Toda hora € hora.

— i .

Somos uma marca Top of Mind, estamos atualmente em 2° lugar na Area IV
(Sdo Paulo Capital); e assumimos o 3° lugar na Area V, Sdo Paulo Interior. Com
mais de 20 anos no mercado oferecendo os melhores pdes de queijo, e a
experiéncia que s6 a Sabor & Minas pode entregar.

Ofereca Sabor & Minas para seus clientes e invista na marca que traz:

mix completo produtos de valor
e variado agregado

saboreminasalimentos €) Sabor & Minas @ 194722.0286

www.saboreminas.com.br




alimentos pereciveis

Lideres devendas

Vegetal Congelado

BRASIL
D'AUCY/D'AUCY

12

2

SEARA/SEARA

33

SADIA/BRF

)
)

BEM BRASIL/BEM BRASIL

COPACOL/COPACOL

Nordeste

SADIA/BRF

SEARA/SEARA

D'AUCY/D'AUCY
DEMARCHI/DEMARCHI

MACAXEIRA DE PAU/M.F.S. FREITAS
79.0%

Interior de Sdo Paulo

D'AUCY/D'AUCY
SEARA/SEARA
SADIA/BRF

BEM BRASIL/BEM BRASIL
DEMARCHI/DEMARCHI
669%
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AREA2
MG, ES, interiorR)

PIF PAF/PIF PAF

BEM BRASIL/BEM BRASIL
SEARA/SEARA
SADIA/BRF
D'AUCY/D'AUCY

875%

PR,SCeRS

SEARA/SEARA
COPACOL/COPACOL
LAR/LAR
D'AUCY/D'AUCY
SADIA/BRF

61,0%

AREA3

SEARA/SEARA
BONDUELLE/BONDUELLE
D'AUCY/D'AUCY
MCCAIN/MCCAIN
SADIA/BRF

63,5%

AREA7

MS, GO e DF

SEARA/SEARA
D'AUCY/D'AUCY
COPACOL/COPACOL
DATERRA/).B.C. IND. COM.

734%

O\
7= ABRAS|™

605%

AREA4

Grande Sdo Paulo

D'AUCY/D'AUCY
SEARA/SEARA
SWIFT/SEARA
SADIA/BRF
PRATIGEL/PRATIGEL
791%



Maior mix de produtos

Cobertura Nacional

\ 7/

~ Eficiencia no atendimento

%) Presenca em mais de 80 paises

Site da D aucy: IEIEIonNe; Grupo: Site do grupo:
www.daucy.com.br (11)3096-3535 GREENYARD 7

B MILHO
aiicy i\ ERDE
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IEH

MARGARINA DIETI LIGHT

Top 5 (%)
BRASIL OUALY/BRF DORlANA/SEARA DELlUA/SEARA COAMO/COAMO *Nao dedlarado 100,0
NORDESTE  QUALY/BRF DORIANA/SEARA DELICIA/SEARA *Ndo declarado *No declarado 100,0
MG, ES, INT.RJ QUALY/BRF DORIANA/SEARA DELICIA/SEARA *Néo declarado *No declarado 100,0
GRANDER)  QUALY/BRF DELICIA/SEARA DORIANA/SEARA *Néo declarado *N&o declarado 100,0
GRANDESP  QUALY/BRF DORIANA/SEARA DELICIA/SEARA C0AMO/COAMO *Néo declarado 100,0
INTERIORSP QUALY/BRF DORIANA/SEARA DELICIA/SEARA C0AMO/COAMO *No declarado 100,0
SUL QUALY/BRF DORIANA/SEARA DELICIA/SEARA COAMO/COAMO *Néo declarado 100,0
MS,GOeDF  QUALY/BRF DORIANA/SEARA DELICIA/SEARA *Néo declarado *Nao declarado 100,0

%9 MARGARINA REGULAR
0

1 Top5 (%)
BRASIL  QUALY/BRF DELICIA/SEARA DORIANA/SEARA CLAYBOM/ BRF PRIMOR/SEARA 95
NORDESTE  PRIMOR/SEARA QUALY/BRF DELINE/BRF DELICIA/SEARA PURO SABOR/M. DIAS BRANCO 822
MG, ES, INT.R) QUALY/BRF DELICIA/SEARA CLAYBOM/BRF CREMOSY/SEARA DORIANA/SEARA 955
GRANDER)  QUALY/BRF DELICIA/SEARA CLAYBOM/BRF CREMOSY/SEARA DORIANA/SEARA 93,0
GRANDESP  QUALY/BRF DELICIA/SEARA DORIANA/SEARA VIGOR/VIGOR CLAYBOM/BRF 86,0
INTERIORSP QUALY/BRF DORIANA/SEARA DELICIA/SEARA CLAYBOM/BRF VIGOR/VIGOR 90,1
SuL QUALY/BRF DORIANA/SEARA DELICIA/SEARA BECEL/UNILEVER CLAYBOM/BRF 84,6
MS,GOeDF  QUALY/BRF DELICIA/SEARA DORIANA/SEARA CLAYBOM/BRF CREMOSY/SEARA 954

MASSAS REFRIGERADAS+PIZZAS

Top 5 (%)
BRASIL SADlA/BRF SEARA/SEARA MASSA LEVE/SEARA MEZZANl/MEZZANI ROMANHA/ROMANHA 58,2
NORDESTE ~ SEARA/SEARA SADIA/BRF MASSA LEVE/SEARA TERELINA/MASSAS DO VALE MEZZANI/MEZZANI 741
MG, ES, INT.RJ SADIA/BRF SEARA/SEARA PIF PAF/PIF PAF JOSELITO/JOSELITO MASSA LEVE/SEARA 637
GRANDER)  SADIA/BRF SEARA/SEARA MEZZANI/MEZZANI MASSA LEVE/SEARA - 65,7
GRANDESP  MASSA LEVE/SEARA SADIA/BRF SEARA/SEARA MEZZANI/MEZZANI BUONA/MASSAS MIRAMARE 739
INTERIOR SP MASSA LEVE/SEARA MEZZANI/MEZZANI SEARA/SEARA SADIA/BRF MASSA DA FEIRA/MARIO ADRIANO AGUIARDACOSTA 73,6
SuL SADIA/BRF SEARA/SEARA ROMANHA/ROMANHA ROMENA/MASSAS ROMENA ITALIANY/MASSAS P. A. C. IND. E COM. 554
MS,GOeDF ~ SEARA/SEARA SADIA/BRF MASSA LEVE/SEARA GERMANA/GERMANA MEZZANI/MEZZANI 70,8

PAO DE OUEIIO

Top 5(%)
BRASIL FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS SAO GERALDO/FORNO DEMINAS CATUP|RY/CATUP|RY MARICOTA/MARICOTA SEU N|N|CO/SEU NINICO 678
NORDESTE  FORNO DE MINAS/FORNO DEMINAS  GOSTO MINEIRO/GOSTO MINEIRO CATUPIRY/CATUPIRY DELICIA MINEIRA/ELENILDA BRITOMAIA - RAINHA/RAINHA 80,8
MG, ES, INT.RJ FORNO DE MINAS/FORNO DEMINAS  SEU NINICO/SEU NINICO PIF PAF/PIF PAF SAO GERALDO/FORNO DE MINAS MARICOTA/MARICOTA 80,8
GRANDER!  FORNO DE MINAS/FORNO DEMINAS ~ BARAO DE MINAS/BARAO DEMINAS ~ MARICOTA/MARICOTA SAO GERALDO/FORNO DE MINAS CATUPIRY/CATUPIRY 923
GRANDESP  FORNO DE MINAS/FORNO DEMINAS  SABOR E MINAS/MINNAS ALIMENTOS ~ MASSA LEVE/SEARA CATUPIRY/CATUPIRY ZINPAO/ZINPAO 84,6
INTERIORSP FORNO DE MINAS/FORNO DEMINAS ~ MASSA LEVE/SEARA SABOR E MINAS/MINNAS ALIMENTOS  CATUPIRY/CATUPIRY TATI MINAS/TATI MINAS 80,1
SUL FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS  MINEIRINHO/MINEIRINHO SAO GERALDO/FORNO DE MINAS CATUPIRY/CATUPIRY PAO E SABOR/IND. COM. PROD. ALIM. DELICATEX 689
MS,GOeDF  FORNO DEMINAS/FORNO DEMINAS  SAO GERALDO/FORNO DE MINAS OUROFINO/INDUSTRIAQUROFINO  PAO E ARTE/PAQ E ARTE PANEBRAS/PANEBRAS 752

feacer PETIT SUISSE

= ABRAS Top 5 (%)
BRASIL DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE ELEGE/LACTALIS BATAVINHO/LACTALIS [TAMBE KIDS/LACTALIS 88,0
NORDESTE  DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE CHAMBINHO CHOCOLATE/NESTLE ~ BETANIAKIDS/CBL ELEGE/LACTALIS 937
MG, ES, INT. RI DANONINHO/DANONE LACTEOS ITAMBE KIDS/LACTALIS TREVINHO/TREVO CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE CHAMBINHO CHOCOLATE/NESTLE 920
GRANDER)  DANONINHO/DANONE LACTEOS ELEGE/LACTALIS CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE ITAMBE KIDS/LACTALIS CHAMBINHO CHOCOLATE/NESTLE 928
GRANDESP  DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE ELEGE/LACTALIS CHAMBINHO CHOCOLATE/NESTLE BATAVINHO/LACTALIS 946
INTERIORSP - DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE ELEGE/LACTALIS BATAVINHO/LACTALIS CHAMBINHO CHOCOLATE/NESTLE 34
SUL DANONINHO/DANONE LACTEOS BATAVINHO/LACTALIS ELEGE/LACTALIS CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE FRIMINHO/FRIMESA %31
MS,GOeDF  DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE BATAVINHO/LACTALIS PETIT CAROL/LATICINIOS CAROLINA  TREVINHO/TREVO 837
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QUEIOS CREMOSOS

19
BRASIL  DANUBIO/VIGOR
NORDESTE  PHILADELPHIA/MONDELEZ
MG, ES, INT.RJ DANUBIO/VIGOR
GRANDERJ  DANUBIO/VIGOR
GRANDESP  DANUBIO/VIGOR
INTERIORSP DANUBIO/VIGOR
suL DANUBIO/VIGOR
MS,GOeDF  DANUBIO/VIGOR

REQUEDAO

20
PHILADELPHIA/MONDELEZ
POLENGHI/POLENGHI

PHILADELPHIA/MONDELEZ
PHILADELPHIA/MONDELEZ
PHILADELPHIA/MONDELEZ
PHILADELPHIA/MONDELEZ
POLENGHI/POLENGHI

PHILADELPHIA/MONDELEZ

39

POLENGHI/POLENGHI
DANUBIO/VIGOR
POLENGHI/POLENGHI
POLENGHI/POLENGHI
POLENGHI/POLENGHI
POLENGHI/POLENGHI
PHILADELPHIA/MONDELEZ
POLENGHI/POLENGHI

40
VIGOR/VIGOR

VIGOR/VIGOR

PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE
PRESIDENT/LACTALIS
VIGOR/VIGOR

VIGOR/VIGOR
PRESIDENT/LACTALIS
CATUPIRY/CATUPIRY

5¢ Top 5 (%)
PRESIDENT/LACTALIS 931
CATUPIRY/CATUPIRY 910
VIGOR/VIGOR 87,7
VIGOR/VIGOR 979
PRESIDENT/LACTALIS 976
PRESIDENT/LACTALIS 931
VIGOR/VIGOR 97,7
VIGOR/VIGOR 913

10

BRASIL  VIGOR/VIGOR

NORDESTE  BETANIA/CBL

MG, ES, INT. RJ PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE
GRANDER)  VIGOR/VIGOR

GRANDESP  VIGOR/VIGOR

INTERIORSP VIGOR/VIGOR

SUL TIROL/TIROL

MS,GOeDF  ITAMBE/LACTALIS

29

CATUPIRY/CATUPIRY
NESTLE/NESTLE

ITAMBE/LACTALIS
CATUPIRY/CATUPIRY
CATUPIRY/CATUPIRY
CATUPIRY/CATUPIRY
VIGOR/VIGOR

CANTO DE MINAS/CANTO DE MINAS

39

POCOS DE CALDAS/LACTALIS
CATUPIRY/CATUPIRY
VIGOR/VIGOR
ITAMBE/LACTALIS

POCOS DE CALDAS/LACTALIS
POCOS DE CALDAS/LACTALIS
POCOS DE CALDAS/LACTALIS
VIGOR/VIGOR

4°
ITAMBE/LACTALIS

SABOR E VIDA/SABOR E VIDA
CATUPIRY/CATUPIRY
ELEGE/LACTALIS
TIROLEZ/TIROLEZ
TIROLEZ/TIROLEZ

PIA/COOP. PETROPOLIS
CATUPIRY/CATUPIRY

50 Top5(%)
TIROLEZ/TIROLEZ 54,6
VIGOR/VIGOR 571
CAMPONESA/EMBARE 619
POCOS DE CALDAS/LACTALIS 756
DANONE/DANONE LACTEOS 787
DANONE/DANONE LACTEOS 739
CATUPIRY/CATUPIRY 574
POCOS DE CALDAS/LACTALIS 579

SOBREMESA PRONTA GELIFICADA
10

BRASIL  DANETTE/DANONE LACTEOS

NORDESTE  CHANDELLE/NESTLE

MG, ES, INT. R DANETTE/DANONE LACTEOS

GRANDER) ~ BATAVO/LACTALIS

GRANDESP  DANETTE/DANONE LACTEOS

INTERIORSP  DANETTE/DANONE LACTEOS

SuL BATAVO/LACTALIS

MS,GOeDF  DANETTE/DANONE LACTEOS

10
KIBON/UNILEVER
KIBON/UNILEVER

BRASIL
NORDESTE
MG, ES, INT. RJ KIBON/UNILEVER

GRANDER)  KIBON/UNILEVER
GRANDESP  KIBON/UNILEVER
INTERIOR P KIBON/UNILEVER
SUL KIBON/UNILEVER
MS,GOeDF  KIBON/UNILEVER

29

CHANDELLE/NESTLE
DANETTE/DANONE LACTEOS
CHANDELLE/NESTLE
CHANDELLE/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
CHANDELLE/NESTLE
DANETTE/DANONE LACTEOS
CHANDELLE/NESTLE

29

NESTLE/NESTLE
FROSTY/FROSTY
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE

30

BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
DANETTE/DANONE LACTEOS
CHANDELLE/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
CHANDELLE/NESTLE
BATAVO/LACTALIS

39

JUNDIA/JUNDIA
ZECAS/CREME MEL
NOBRELLI/FRONERI
SLOOP/SLOOP
JUNDIA/JUNDIA
JUNDIA/JUNDIA
PAVILOCHE/PAVILOCHE
CREME MEL/CREME MEL

49

VIGOR/VIGOR
NESTLE/NESTLE
ITAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
VIGOR/VIGOR
FRIMESA/FRIMESA
ITAMBE/LACTALIS

4°
BACIO DI LATTE/BACIO DI LATTE
NESTLE/NESTLE

GELLAK/GELLAK

BACIO DI LATTE/BACIO DI LATTE
BACIO DI LATTE/BACIO DI LATTE
PIMPINELLA/SORVETERIA PIMPINELLA
TRIVIALY/TRIVIALY

JUNDIA/JUNDIA

50 Top5(%)
ITAMBE/LACTALIS 923
[TAMBE/LACTALIS 993
NESTLE/NESTLE 96,7
VIGOR/VIGOR 955
DOCERIA DA REBEKA/REBEKA 947
NESTLE/NESTLE 950
VIGOR/VIGOR 95,
VIGOR/VIGOR 925

50 Top 5 (%)
NOBRELLI/FRONERI 60,5
STER BOM/STER BOM 60
CREME MEL/CREME MEL 690
HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS 805
HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS 68,1
BACIO DI LATTE/BACIO DI LATTE -
NOBRELLI/FRONERI -
VILELA/EDIMAR VILELA -

VEGETAL CONGELADO

10
BRASIL  D'AUCY/D'AUCY
NORDESTE ~ SADIA/BRF
MG, ES, INT. R PIF PAF/PIF PAF
GRANDER) ~ SEARA/SEARA
GRANDESP  D'AUCY/D'AUCY
INTERIORSP D'AUCY/D'AUCY
suL SEARA/SEARA
MS,GOeDF ~ SEARA/SEARA

20

SEARA/SEARA
SEARA/SEARA

BEM BRASIL/BEM BRASIL
BONDUELLE/BONDUELLE
SEARA/SEARA
SEARA/SEARA
COPACOL/COPACOL
D'AUCY/D'AUCY

30

SADIA/BRF
D'AUCY/D'AUCY
SEARA/SEARA
D'AUCY/D'AUCY
SWIFT/SEARA
SADIA/BRF
LAR/LAR
COPACOL/COPACOL

40
BEM BRASIL/BEM BRASIL
DEMARCHI/DEMARCHI
SADIA/BRF
MCCAIN/MCCAIN
SADIA/BRF

BEM BRASIL/BEM BRASIL
D'AUCY/D'AUCY
DATERRA/J.B.C. IND. COM.

50 Top 5 (%)
COPACOL/COPACOL 60,5
MACAXEIRA DE PAU/M.F.S. FREITAS 79,0
D'AUCY/D'AUCY 875
SADIA/BRF 635
PRATIGEL/PRATIGEL 791
DEMARCHI/DEMARCHI 66,9
SADIA/BRF 61,0
- B34
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Umacesta
ematencao

Em20271asecdo concentrouum
grande volume de vendas, enoano
passado o resultado ndo foi como o
esperado, apresentandoumaqueda
no volume de vendas e de valor

PORROBERTOLEITE

>>A cesta de bazar é conhecida por um mix amplo e bas-
tante diverso, disponibilizando aos clientes dos supermer-
cados uma boa variedade e solugéo para a conveniéncia.
Quando o shopper vai a loja, ele pode ter a possibilidade
de produtos com valor agregado e com a facilidade de
encontrar o que precisa em um mesmo lugar.

Em comparacéo com o estudo de 2021, esta cesta apresen-
touuma variacdo de volume igual ao valor de venda, demons-
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Maior
importancia
nesta cesta:

Alimento para cdes

29,3%

Alimento para gatos

Iﬁ,4“/n

Chinelos, sandalias
etamanco

2'],7%

Pilhas

"],g%

trando pouca expressividade. No estudo

anterior o crescimento registrado foi de
12,3%, enquanto no levantamento atual
a variacdo de valor ficou em 7%, mas a
variagdo devolume caiu-7%, ou seja,ndo
demonstrou crescimento. No segmento
de hipermercado, a categoria teve uma
reducéo de -0,5% de volume de compra,
enquantonosupermercado manteve-se
positivo, com 0,5%

Os produtos de maior importancia
em 2022 nesta cesta foram: alimento
para cées (29,8%), alimento para gatos
(15,4%), chinelos, sandélias e tamanco
(20,7%) e pilhas (10,9%).

Nos anos anteriores, grande parte
da receita desta cesta foi puxada pelo
segmento pet. Mas este ano, apesar de
ainda ser importante na cesta, o ali-
mento para cées teve uma queda no
volume de vendas de -8,1%, enquanto
ode gatos caiu -4,2%. Outros produtos
que tiveram um desempenho negativo
no volume de vendas foram: cola
(-14,8%) e filtro de papel (-5,8%). @



Nossa linha de produtos:

|
. Folhas de aluminio . Assadeiras
. Filme de PVC . Filme de poliéster

. Sacos plasticos . Sacos herméticos

. Protetor de fogao . Bandejas retangulares

. Papel manteiga . Luvas Plasticas Em cozinhas préticas,
. Assa pratico . Pano Multiuso

. Bolsa Hermética nao pode faltar!

Sacos
Plasticos

A,
Marcas

@ lumipam-embalagens @lumipamembalagens M lumipam-embalagens
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A marca mais
lembrada pelo shopper
nas categorias de

mamadeiras e chupetas’

\ A marca mais lembrada e preferida
Yy pelos consumidores’
I 80% dos Shoppers da categoria de Puericultura
CONSUMIDORES' .z

Leve conhecem a marca e 56% ja compraram
pelo menos um produto Lillo.

6 Lider de vendas na
Categoria de Mamadeiras™
A cada 4 mamadeiras vendidas
no Brasil, 1 é Lillo.

Lider de vendas na
Categoria de Copos Infantis™

*FONTE: PESQUISA SHOPPER - IQVIA CMI — Shopper Insights: Puericultura — MKT 360. Total da Amostra: 480 Respondentes.

*FONTE: IQVA FMB - MATDEZ22 - Categoria Mamadeira Mainstream e Utensilios de Mesa - Volume.

junto
desde
SAC: 0800 025 4415 | www.lillo.com.br | © @lillodobrasil | E3/lillodobrasil l. l‘° oinicio




nazar | lioeres d2 vendas

Jenoas.
Qéwk e -‘a.%%
§ &

BRASIL PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE KELDOG/KELCO BAW WAW/GRUPO RAQ()ES REIS ALPO/NESTLE
NORDESTE  PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE BALANCE/BRF BONOS/BRF ALPO/NESTLE
MG, ES, INT. RJ PEDIGREE/MARS TUFAO/INPROVETER KYNUS/BRASWEY PITTY/LUPUS DOG CHOW/NESTLE
GRANDERJ  PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE BAW WAW/GRUPO RACOES REIS FOSTER/LUPUS CHAMP/MARS
GRANDESP  PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE BAW WAW/GRUPO RAC()ES REIS KELDOG/KELCO (0BY/DOG CHOICE
INTERIORSP  PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE BAW WAW/GRUPO RACOES REIS ALPO/NESTLE KELDOG/KELCO
SUL PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE KELDOG/KELCO ALPO/NESTLE SPECIAL DOG/MANFRIM INDL. E COML.
MS,GOeDF  PEDIGREE/MARS VITTAMAX/MATSUDA DOG CHOW/NESTLE BAW WAW/GRUPO RAQ()ES REIS KYNUS/BRASWEY
ALIMENTO PARA GATOS

10 2° 30 40 50
BRASIL WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE KITEKAT/MARS DREAMIES/MARS BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
NORDESTE ~ WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE KITEKAT/MARS DREAMIES/MARS BALANCE/BRF
MG, ES, INT. R) WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE KITEKAT/MARS DREAMIES/MARS BALANCE/BRF
GRANDER)  WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE DREAMIES/MARS KITEKAT/MARS GRAN CAT/GRANFINO
GRANDESP ~ WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE DREAMIES/MARS KITEKAT/MARS BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
INTERIORSP  WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE DREAMIES/MARS KITEKAT/MARS BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
SuL WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE DREAMIES/MARS KITEKAT/MARS SPECIAL CAT/MANFRIM INDL. E COML.
MS,GOeDF ~ WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE VITTAMAX/MATSUDA KITEKAT/MARS BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
CERA AUTOMOTIVA

1° 20 30 4° 50
BRASIL  PROAUTO/TRADING CARE GRAND PRIX/SCJOHNSON CARNU/SCJOHNSON LUXCAR/FLAPS CERABRILL/INTERBRILHO
NORDESTE  PROAUTO/TRADING CARE CARNU/SCJOHNSON GRAND PRIX/SCJOHNSON LUXCAR/FLAPS TECBRIL/TECBRIL
MG, ES, INT.R) PROAUTO/TRADING CARE GRAND PRIX/SC JOHNSON CERABRILL/INTERBRILHO CARNU/SC JOHNSON RODABRILL/INTERBRILHO
GRANDERJ  PROAUTO/TRADING CARE GRAND PRIX/SCJOHNSON LUXCAR/FLAPS CARNU/SCJOHNSON CERABRILL/INTERBRILHO
GRANDESP  LUXCAR/FLAPS GRAND PRIX/SC JOHNSON PROAUTO/TRADING CARE CERABRILL/INTERBRILHO RODABRILL/INTERBRILHO
INTERIORSP  PROAUTO/TRADING CARE GRAND PRIX/SC JOHNSON LUXCAR/FLAPS CERABRILL/INTERBRILHO CARNU/SC JOHNSON
SUL PROAUTO/TRADING CARE GRAND PRIX/SCJOHNSON FREE WAY/CRIVIALLI SUPER CLEAN  CARNU/SCJOHNSON LUXCAR/FLAPS
MS,GOeDF  PROAUTO/TRADING CARE GRAND PRIX/SC JOHNSON CERABRILL/INTERBRILHO CARNU/SCJOHNSON LUXCAR/FLAPS

cuenoas,
& 2

%

\ [abd
consecutivos

s
log,

BRASIL  SUPERBONDER/HENKEL
NORDESTE  SUPER BONDER/HENKEL
MG, ES, INT.RJ SUPER BONDER/HENKEL
GRANDER!  SUPER BONDER/HENKEL
GRANDESP  SUPER BONDER/HENKEL
INTERIOR SP SUPER BONDER/HENKEL
SUL SUPER BONDER/HENKEL

ABRAS 12 20 30 40 5¢
DUREPOXI/HENKEL BIC/BIC TEK BOND/ATB ADESIVOS SCOTCH/3M
DUREPOXI/HENKEL BIC/BIC TEK BOND/ATB ADESIVOS THREE BOND/THREE BOND
DUREPOXI/HENKEL THREE BOND/THREE BOND SCOTCH/3M TEK BOND/ATB ADESIVOS
TEK BOND/ATB ADESIVOS SCOTCH/3M BIC/BIC POLAR/POLAR
TEK BOND/ATB ADESIVOS SCOTCH/3M THREE BOND/THREE BOND PRITT/HENKEL
DUREPOXI/HENKEL BIC/BIC SCOTCH/3M TEK BOND/ATB ADESIVOS
BIC/BIC DUREPOXI/HENKEL PRITT TENAZ/HENKEL SCOTCH/3M
SCOTCH/3M TEK BOND/ATB ADESIVOS BIC/BIC DUREPOXI/HENKEL

MS,GOeDF  SUPER BONDER/HENKEL

ENVOLTORIO PARA ALIMENTOS

BRASIL  WYDA/WYDA
NORDESTE ~ WYDA/WYDA
MG, ES, INT.R) WYDA/WYDA
GRANDER!  WYDA/WYDA
GRANDESP ~ WYDA/WYDA
INTERIORSP WYDA/WYDA
SuL WYDA/WYDA
MS,GOeDF ~ WYDA/WYDA

1 2 3 40 5 Top 5 (%)
FREEZER ROLL/DOVER BOM PACK/EMBRAST BOREDA/BOREDA LUMIPAM/LUMIPAM 32
FREEZER ROLL/DOVER PRATSY/ALUMILESTE ALUMILESTE/ALUMILESTE TERMICA/TERMICA 617
BOREDA/BOREDA BOM PACK/EMBRAST FREEZER ROLL/DOVER PRATSY/ALUMILESTE 70,7
LUMIPAM/LUMIPAM ROLITTO/KENTINHA MELLO/MELLO FREEZER ROLL/DOVER 586
FREEZER ROLL/DOVER MAJIPACK/INPROCO ROLLOMINIOJMULT USOS IND. ECOM.DE EMB. FACIITA & PRONTO/EBEG EMB. E DESCARTAVELS 65,0
FREEZER ROLL/DOVER BOM PACK/EMBRAST ALUMILESTE/ALUMILESTE FACILITA & PRONTO/EBEG EMB. E DESCARTAVEIS 71,1
ROYAL PACK/HS BOM PACK/EMBRAST GIOPACK/GIOCAIND. COM. COTINHAPRATICAMULTUSOSIND. ECOM.DEEWB. 60,7
LUMIPAM/LUMIPAM FACLITA® PRONTO/EBEGEMB, EDESCARTAVEIS FREEZER ROLL/DOVER THERMOPRAT/THERMOPRAT 681
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oy ALIMENTO PARA CAES

=ABRAS 10 20 30 4° 5o

Top 5 (%)

62,2
725
645
730
809
763
623
624

Top 5 (%)

85
89,0
848
914
89,7
869
786
86,1

Top 5 (%)

830
838
904
956
841
825
816
896

J coLa (CIANOACRIALATO)

Top 5(%)

79
653
769
758
78,0
785
n7
71
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Lideres devendas

Alimento para Cées

BRASIL
PEDIGREE/MARS

12

22

DOG CHOW/NESTLE

33

KELDOG/KELCO

)
)

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS

ALPO/NESTLE

Nordeste

PEDIGREE/MARS
DOG CHOW/NESTLE
BALANCE/BRF
BONOS/BRF
ALPO/NESTLE
72,5%

Interior de Sio Paulo

PEDIGREE/MARS

DOG CHOW/NESTLE

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
ALPO/NESTLE

KELDOG/KELCO

76,3%
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MG, ES, interiorR)

PEDIGREE/MARS
TUFAO/INPROVETER
KYNUS/BRASWEY
PITTY/LUPUS

DOG CHOW/NESTLE
64,5%

PR, SCeRS

PEDIGREE/MARS

DOG CHOW/NESTLE
KELDOG/KELCO

ALPO/NESTLE

SPECIAL DOG/MANFRIM INDL. E COML.
62,3%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

PEDIGREE/MARS

DOG CHOW/NESTLE

BAW WAW/GRUPO RAGOES REIS
FOSTER/LUPUS

CHAMP/MARS

73,0%

AREA7

MS, GO e DF

PEDIGREE/MARS
VITTAMAX/MATSUDA

DOG CHOW/NESTLE

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
KYNUS/BRASWEY

62,4%

6,0

AREA4

Grande S3o Paulo

PEDIGREE/MARS

DOG CHOW/NESTLE

BAW WAW/GRUPO RAGOES REIS
KELDOG/KELCO

COBY/DOG CHOICE

809%
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Lideresdevendas

Cera Automotiva

BRASIL

12 PROAUTO/TRADING CARE

22 GRAND PRIX/SCJOHNSON

32 CARNU/SC JOHNSON

4 LUXCAR/FLAPS

52 CERABRILL/INTERBRILHO

Nordeste

12 PROAUTO/TRADING CARE
22 CARNU/SC JOHNSON
a GRAND PRIX/SCJOHNSON
42 LUXCAR/FLAPS
2 TECBRIL/TECBRIL
Top5 838%

MG, ES, interiorR)

PROAUTO/TRADING CARE
GRAND PRIX/SC JOHNSON
CERABRILL/INTERBRILHO
CARNU/SC JOHNSON
RODABRILL/INTERBRILHO
90,4%

. I

Interior de Sdo Paulo

12 PROAUTO/TRADING CARE
2 GRAND PRIX/SCJOHNSON
2 LUXCAR/FLAPS
4% CERABRILL/INTERBRILHO
2 CARNU/SCJOHNSON
Top5 825%
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PR,SCeRS

PROAUTO/TRADING CARE

GRAND PRIX/SCJOHNSON

FREE WAY/CRIVIALLI SUPER CLEAN
CARNU/SCJOHNSON
LUXCAR/FLAPS

81,6%

Grande Rio de Janeiro

PROAUTO/TRADING CARE
GRAND PRIX/SCJOHNSON
LUXCAR/FLAPS
CARNU/SC JOHNSON
CERABRILL/INTERBRILHO
95,6%

AREA7

MS, GO e DF

PROAUTO/TRADING CARE
GRAND PRIX/SCJOHNSON
CERABRILL/INTERBRILHO
CARNU/SC JOHNSON
LUXCAR/FLAPS

89,6%

i

D T I

Grande Sio Paulo

LUXCAR/FLAPS

GRAND PRIX/SCJOHNSON
PROAUTO/TRADING CARE
CERABRILL/INTERBRILHO
RODABRILL/INTERBRILHO
84,1%
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Facil aplicagiio SEM palit!

L T ] m |

e Lo e A Betemaios

emmammmw

Melhor experiéncia para o consumidor, maior
oportunidade de negdcio para vocé.

W Abasteca sua loja

s#8 Multiplique suas vendas.

ESPUMA Tombém séo marcas
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Lideresdevendas
Fnvoltorio para Alimentos

BRASIL

12 WYDA/WYDA

22 FREEZER ROLL/DOVER
32 BOM PACK/EMBRAST

BOREDA/BOREDA 2 O/
52 LUMIPAM/LUMIPAM I O

e

Participacao Top 5

)
v

AREA3 AREA4

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
2 WYDA/WYDA WYDA/WYDA WYDA/WYDA WYDA/WYDA
22 FREEZER ROLL/DOVER BOREDA/BOREDA LUMIPAM/LUMIPAM FREEZER ROLL/DOVER
32 PRATSY/ALUMILESTE BOM PACK/EMBRAST ROLITTO/KENTINHA MAJIPACK/INPROCO
42 ALUMILESTE/ALUMILESTE FREEZER ROLL/DOVER MELLO/MELLO ROLLOMINIO/MULT USOS IND. E COM. DE EMB.
52 TERMICA/TERMICA PRATSY/ALUMILESTE FREEZER ROLL/DOVER FACILITA & PRONTO/EBEG EMB. E DESCARTAVEIS
Top 5 617% 70,7% 58,6% 65,0%
EEV Y AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 WYDA/WYDA WYDA/WYDA WYDA/WYDA
22 FREEZER ROLL/DOVER ROYAL PACK/HS LUMIPAM/LUMIPAM )
2 BOM PACK/EMBRAST BOM PACK/EMBRAST FACILITA & PRONTO/EBEG EMB. E DESCARTAVEIS
42 ALUMILESTE/ALUMILESTE GIOPACK/GIOCA IND. COM. FREEZER ROLL/DOVER
52 FACILITA & PRONTO/EBEG EMB. E DESCARTAVEIS COZINHA PRATICA/MULT USOS IND. E COM. DE EMB. THERMOPRAT/THERMOPRAT
Top 5 1% 60,7% 68,1%
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Lideres devendas

Instrumento de Fscrita (Caneta, lapiseirs, lapis preto, [pis de cor, efc )

BRASIL

12

BIC/BIC

FABER-CASTELL/FABER-CASTELL

MOLIN/MOLIN

TRIS/SUMMIT

COMPACTOR/COMPACTOR

Nordeste

BIC/BIC
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
MOLIN/MOLIN
COMPACTOR/COMPACTOR
TRIS/SUMMIT

88,1%

Interior de Sio Paulo

BIC/BIC
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
MOLIN/MOLIN

TRIS/SUMMIT

CIS/SERTIC

929%
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MG, ES, interiorR)

BIC/BIC
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
MOLIN/MOLIN

TRIS/SUMMIT
COMPACTOR/COMPACTOR
88,3%

PR, SCeRS

BIC/BIC
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
MOLIN/MOLIN

CIS/SERTIC

TRIS/SUMMIT

91.2%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

BIC/BIC
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
MOLIN/MOLIN
COMPACTOR/COMPACTOR
TRIS/SUMMIT

92,6%

AREA7

MS, GO e DF

BIC/BIC

MOLIN/MOLIN
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
TRIS/SUMMIT
COMPACTOR/COMPACTOR

931%

Participacao Top 5

701%

AREA4

Grande S3o Paulo

BIC/BIC
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
MOLIN/MOLIN

TRIS/SUMMIT

CIS/SERTIC

92,2%



Molin Nota 10!

1. Produtos de Alta Qualidade,
com Garantia Total para o Consumidor.
2. Embalagens resistentes e chamativas no ponto de venda.
3. Grande variedade de itens Molin e Licenciados,
para atender a todas as necessidades.
4. Produtos com design e sequindo as tendéncias internacionais.
5. Desenvolvimento de produtos exclusivos.
6. Fornecimento de Displays, para melhor exposico.
1. Alto giro e reposicoes durante todo o ano.
8. Equipe Especializada de Promotores.
9. Entregas Eficientes.
10. A Marca que mais cresce no Auto-Servico e Varejo
nos ulfimos anos.

SUPER
qualidade

GARANTIA

A-ONE COLORS

CANETA

CANETA[HI

............................................

Siga nossas Redes Sociais,
curta e compartilhe:

(11) 3019.0545

: : e __o
(11) 3019.0545 molin
www.molin.com.br . f . ° \/

@molindobrasil

............................................



bazar

Lideres devendas

Filtro de Papel

BRASIL
MELITTA/MELITTA

12

BRIGITTA/MELITTA

3CORACOES/3CORACOES

SANTA CLARA/3CORACOES

PIMPINELA/PRINCIPAL COM. E IND. CAFE

Nordeste

MELITTA/MELITTA

SANTA CLARA/3CORACOES
3CORACOES/3CORACOES
BRIGITTA/MELITTA

SAO BRAZ/SAO BRAZ
949%

Interior de Sio Paulo

MELITTA/MELITTA
BRIGITTA/MELITTA
3CORACOES/3CORACOES
JAGUARI/CAFE JAGUARI
CAICARA/CAICARA
93,8%
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MG, ES, interiorR)

MELITTA/MELITTA
3CORACOES/3CORACOES
BRIGITTA/MELITTA

CAFE DOM PEDRO/CAFE DOM PEDRO
UTAM/CAFE UTAM

851%

PR, SCeRS

MELITTA/MELITTA
BRIGITTA/MELITTA
3CORACOES/3CORACOES
IGUACU/PRINCIPAL COM. E IND. CAFE
ITAMARATY/ITAMARATY

96,7%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

MELITTA/MELITTA
BRIGITTA/MELITTA

PIMPINELA/PRINCIPAL COM. E IND. CAFE

3CORACOES/3CORACOES
ITAMARATY/ITAMARATY
96,8%

AREA7

MS, GO e DF

MELITTA/MELITTA
3CORAGOES/3CORAGOES
EXPORT/CAFE EXPORT
BRIGITTA/MELITTA
MOINHO FINO/DICASA
92,7%

Participacao Top 5

1%

AREA4

Grande S3o Paulo

MELITTA/MELITTA
3CORACOES/3CORACOES
BRIGITTA/MELITTA
IGUACU/PRINCIPAL COM. E IND. CAFE
METODO LAR/METODO

981%



54 quanm invenlsd o catedgesia e Filtras de Papsl
pode oferecer o exchusim teonologea microfuros,
duplo costura & wna linka completa poro

passar o melhar do café frepquinh,




bazar

Lideresdevendas
[ dmpada

BRASIL

12 OUROLUX/OUROLUX
22 KIAN/KIAN

32 TASCHIBRA/BRASILUX

42 OSRAM/OSRAM 7 ()/
52 ULTRALUZ/ULTRALUZ ’ O

e

Participacao Top 5

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
a OUROLUX/OUROLUX KIAN/KIAN KIAN/KIAN OUROLUX/OUROLUX
22 ELGIN/ELGIN ULTRALUZ/ULTRALUZ OUROLUX/OUROLUX KIAN/KIAN
32 GLIGHT/G LIGHT OUROLUX/OUROLUX KIAN/BRASILUX TASCHIBRA/BRASILUX
42 KIAN/KIAN OSRAM/OSRAM AVANT/INTERLUX KIAN/BRASILUX
52 RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS AVANT/INTERLUX OSRAM/OSRAM GALAXY/GALAXY
Top5 T715% 84,2% 919% 88,3%
ieas [ iweas irEA7
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 OUROLUX/OUROLUX TASCHIBRA/BRASILUX OUROLUX/OUROLUX
22 KIAN/KIAN OUROLUX/OUROLUX TASCHIBRA/BRASILUX
2 TASCHIBRA/BRASILUX PHILIPS/PHILIPS ELGIN/ELGIN
42 FOXLUX/FOXLUX KIAN/KIAN GALAXY/GALAXY
52 ELGIN/ELGIN AVANT/INTERLUX OSRAM/OSRAM
Top 5 846% 874% 791%
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A MARcA LiDER!

30 ANOS DE QUALIDADE

PILHAS E. o
UX:-: : 3 Vv 5 LAMPADAS INTELIGENTES

el - CONTROLED
.g, ol . , — -

DURABILIDADE - 71 4 R 3 e 135 E U —

UL

MULTIPLIQUE SUAS VENDAS
COM A MARCA QUE MAIS GIRA NO PDV

Fale com nosso time X ourolux.com.br




bazar

Lideres devendas

Mamadeira

BRASIL

12 KUKA/KUKA

22 LILLO/LILLO

32 NEOPAN/NEOPAN

4% LOLLY/LOLLY BABY 7 7 O/
52 FIONA/MUCAMBO (LILLO) I O

e

Participacao Top 5

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
2 LILLO/LILLO KUKA/KUKA LILLO/LILLO KUKA/KUKA
22 KUKA/KUKA LILLO/LILLO CEFISA/CEFISA IND.E COM. LILLO/LILLO
32 NEOPAN/NEOPAN FIONA/MUCAMBO (LILLO) KUKA/KUKA NEOPAN/NEOPAN
42 LOLLY/LOLLY BABY BABY GO/DERMIWIL NEOPAN/NEOPAN BABY GO/DERMIWIL
52 FIONA/MUCAMBO (LILLO) LOLLY/LOLLY BABY PITUCA/NEBRASKA NUK/LILLO
Top 5 937% 939% 90,4% 92,4%
EEV Y AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 KUKA/KUKA KUKA/KUKA LILLO/LILLO
22 NEOPAN/NEOPAN LILLO/LILLO KUKA/KUKA
2 LILLO/LILLO LOLLY/LOLLY BABY LOLLY/LOLLY BABY
42 LOLLY/LOLLY BABY NEOPAN/NEOPAN PEPETA/PEPETA
52 BABY GO/DERMIWIL FIONA/MUCAMBO (LILLO) NEOPAN/NEOPAN
Top 5 887% 889% 874%
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() ® @KUKABABYOFICIAL

c', ﬂﬂﬂ ﬂf"
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A Kuka Baby foi eleitq
pelo tevrceivo ano consecutivo

\idevr de vendas em
mamadeiras no Brasil.

E a seviedade com o mundo
da cvian¢a mais Q exceléncia
do trabalho dos nossos
pavceivos, que Fortalece
Q Nnossa marcg junto
Qos consumidovres.

HOJE S0 QUEREMOS DIZER:
MUITO OBRIGADO!




bazar

Lideres devendas

Produtos para Auto

BRASIL

12 PROAUTO/TRADING CARE

22 RODABRILL/INTERBRILHO

32 LUXCAR/FLAPS

42 BUCAS/INTERBRILHO

52 AUTOCRAFT/TRADING CARE

Nordeste

2 PROAUTO/TRADING CARE
22 LUXCAR/FLAPS
32 RODABRILL/INTERBRILHO
42 BUCAS/INTERBRILHO
52 TECBRIL/TECBRIL
Top5 828%

Interior de Sio Paulo

12 LUXCAR/FLAPS
22 RODABRILL/INTERBRILHO
2 PROAUTO/TRADING CARE
42 BUCAS/INTERBRILHO
52 vg/POLYEPOXI
Top5 871%
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AREA2

MG, ES, interior RJ

PROAUTO/TRADING CARE
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
BUCAS/INTERBRILHO
PROAUTO/TRADING CARE
90,0%

PR, SCeRS

PROAUTO/TRADING CARE
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
BUCAS/INTERBRILHO
BRILHOLAC/BRILHOLAC
730%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

PROAUTO/TRADING CARE
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
RADNAQ/RADNAQ
CARNU/SCJOHNSON
821%

AREA7

MS, GO e DF

PROAUTO/TRADING CARE
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
BUCAS/INTERBRILHO
AUTOCRAFT/TRADING CARE
895%

826%

AREA4

Grande S3o Paulo

LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
PROAUTO/TRADING CARE
BUCAS/INTERBRILHO
GRAND PRIX/SCJOHNSON
89,4%



Seducdet Inreligentes

SEGUIMOS NA LIDERANCA:
H MARRCH N '1
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bazar

Lideres devendas

Vassoura

BRASIL

12 NOVICA/BETTANIN
22 CONDOR/CONDOR
32 BRILHUS/BETTANIN

42 PUREZITTA/VASSOURAS PUREZZITA O
52 PHENIX/SANTA MARIA , O

e

Participacao Top 5

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
a CONDOR/CONDOR NOVICA/BETTANIN NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR
22 NOVICA/BETTANIN PUREZITTA/VASSOURAS PUREZZITA ROSSI/A. W. ROSSI NOVICA/BETTANIN
32 PHENIX/SANTA MARIA CONDOR/CONDOR CONDOR/CONDOR BRILHUS/BETTANIN
42 BRILHUS/BETTANIN ROSSI/A. W.ROSSI CARDOSO/CARDOSO & FILHO KILAR/KI-LAR
52 VARRECASA/SANTA MARIA SACRAMENTO/SACRAMENTO GRAN RIO/F. A. MEDEIROS GRANRIO PHENIX/SANTA MARIA
Top5 829% 61,8% 64,6% 797%
ieas [ iweas irEA7
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 NOVICA/BETTANIN NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR
22 CONDOR/CONDOR CONDOR/CONDOR NOVICA/BETTANIN
2 PHENIX/SANTA MARIA BRILHUS/BETTANIN BRILHUS/BETTANIN
42 BRILHUS/BETTANIN ESFREBOM/BETTANIN PHENIX/SANTA MARIA
52 ZAPELIM/ZAPELIM ZIGZAG/BETTANIN VARRECASA/SANTA MARIA
Top 5 775% 94.1% 84,7%
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NEVICQ

Sua casa mais bonita todo dia.

Novica Original:

A VASSOURA SINTETICA
MAIS VENDIDA DO BRASIL*

PROTECT

g A vassoura

N°I

"'- do Brasn*

!

*Fonte Scanntech - Jan a Dez/22. Scannshare | Share volume | Vassouras Sintéticas | SKU

uma empresa . . t_)b tt . f . l
X BETTANIN FU:ENERS wwwbettanincomor  QEEID (o des socias (D) (Q)@)




nazar | lioeres 2 vendas

&

e,

EABRAS 10 20 30 4° 5o
BRASIL  MELITTA/MELITTA BRIGITTA/MELITTA 3CORAGOES/3CORACOES SANTA CLARA/3CORACOES PIMPINELA/PRINCIPAL COM. E IND. CAFE
NORDESTE  MELITTA/MELITTA SANTA CLARA/3CORAGOES 3CORAGOES/3CORAOES BRIGITTA/MELITTA SAO BRAZ/SAO BRAZ
MG, ES, INT.R) MELITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORACOES BRIGITTA/MELITTA CAFE DOM PEDRO/CAFE DOMPEDRO ~ UTAM/CAFE UTAM
GRANDER)  MELITTA/MELITTA BRIGITTA/MELITTA PIMPINELA/PRINCIPAL COM. E IND. CAFE 3CORAGOES/3CORAGOES [TAMARATY/ITAMARATY
GRANDESP  MELITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORACOES BRIGITTA/MELITTA IGUAGU/PRINCIPAL COM. E IND. CAFE  METODO LAR/METODO
INTERIORSP MELITTA/MELITTA BRIGITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORACOES JAGUARI/CAFE JAGUARI CAICARA/CAICARA
SUL MELITTA/MELITTA BRIGITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORACOES IGUAGU/PRINCIPAL COM. EIND. CAFE  ITAMARATY/ITAMARATY
MS,GOeDF  MELITTA/MELITTA 3CORAGOES/3CORACOES EXPORT/CAFE EXPORT BRIGITTA/MELITTA MOINHO FINO/DICASA
GUARDANAPO DE PAPEL

1° 2° 30 40 5¢

BRASIL  KITCHEN/SOFTYS GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK COQUETEL/CARTA FABRIL SNOB/SANTHER MILI/MILI
NORDESTE  NAPS/FACEPA SCALA/SUZANO KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK
MG, ES, INT.R) COQUETEL/CARTA FABRIL SANTEPEL/SANTHER SNOB/SANTHER MILI/MILI GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK
GRANDER)  COQUETEL/CARTA FABRIL KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK BOB/CVG
GRANDESP  KITCHEN/SOFTYS GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK LIPS/SOFTYS SNOB/SANTHER SCOTT/KIMBERLY-CLARK
INTERIORSP ~ KITCHEN/SOFTYS GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK SNOB/SANTHER LIPS/SOFTYS SCOTT/KIMBERLY-CLARK
SuL MILI/MILI SNOB/SANTHER BOB/CVG MAXIM/SEPAC KITCHEN/SOFTYS
MS,G0eDF  COQUETEL/CARTA FABRIL GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER MAXIM/SEPAC

INSTRUMENTO DE ESCRITA (CANETA, LAPISEIRA, LAPIS PRETO, LAPIS DE COR, ETC)

5, [ aos
consecutivo;

s,

/ FILTRO DE PAPEL

Top5 (%)

911
949
851
9,38
981
938
97
927

Top 5 (%)

577
60,2
759
833
789
582
677
695

1 2 3 40 5 Top5 (%)
BRASIL  BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL  MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT COMPACTOR/COMPACTOR 901
NORDESTE  BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL  MOLIN/MOLIN COMPACTOR/COMPACTOR TRIS/SUMMIT 881
MG, ES, INT.RJ BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT COMPACTOR/COMPACTOR 883
GRANDER!  BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL MOLIN/MOLIN COMPACTOR/COMPACTOR TRIS/SUMMIT 96
GRANDESP  BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT (IS/SERTIC 922
INTERIORSP  BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT (IS/SERTIC 929
SuL BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL MOLIN/MOLIN (IS/SERTIC TRIS/SUMMIT 912
MS,G0eDF  BIC/BIC MOLIN/MOLIN FABER-CASTELL/FABER-CASTELL  TRIS/SUMMIT COMPACTOR/COMPACTOR 931

LAMPADA

10 2° 30 40 5¢ Top 5 (%)
BRASIL  OUROLUX/OUROLUX KIAN/KIAN TASCHIBRA/BRASILUX OSRAM/OSRAM ULTRALUZ/ULTRALUZ 736
NORDESTE  OUROLUX/OUROLUX ELGIN/ELGIN GLIGHT/GLIGHT KIAN/KIAN RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS 775
MG, ES, INT.RJ KIAN/KIAN ULTRALUZ/ULTRALUZ OUROLUX/OUROLUX OSRAM/OSRAM AVANT/INTERLUX 84,2
GRANDERJ  KIAN/KIAN OUROLUX/OUROLUX KIAN/BRASILUX AVANT/INTERLUX OSRAM/OSRAM 919
GRANDESP  OUROLUX/OUROLUX KIAN/KIAN TASCHIBRA/BRASILUX KIAN/BRASILUX GALAXY/GALAXY 883
INTERIORSP OUROLUX/OUROLUX KIAN/KIAN TASCHIBRA/BRASILUX FOXLUX/FOXLUX ELGIN/ELGIN 846
SUL TASCHIBRA/BRASILUX OUROLUX/OUROLUX PHILIPS/PHILIPS KIAN/KIAN AVANT/INTERLUX 874
MS,G0eDF  OUROLUX/OUROLUX TASCHIBRA/BRASILUX ELGIN/ELGIN GALAXY/GALAXY OSRAM/OSRAM Al
MAMADEIRA

10 2° 30 40 5¢ Top 5 (%)
BRASIL  KUKA/KUKA LILLO/LILLO NEOPAN/NEOPAN LOLLY/LOLLY BABY FIONA/MUCAMBO (LILLO) 87,7
NORDESTE  LILLO/LILLO KUKA/KUKA NEOPAN/NEOPAN LOLLY/LOLLY BABY FIONA/MUCAMBO (LILLO) 937
MG, ES, INT.R) KUKA/KUKA LILLO/LILLO FIONA/MUCAMBO (LILLO) BABY GO/DERMIWIL LOLLY/LOLLY BABY 939
GRANDER)  LILLO/LILLO CEFISA/CEFISA IND.E COM. KUKA/KUKA NEOPAN/NEOPAN PITUCA/NEBRASKA 90,4
GRANDESP  KUKA/KUKA LILLO/LILLO NEOPAN/NEOPAN BABY GO/DERMIWIL NUK/LILLO 924
INTERIORSP~ KUKA/KUKA NEOPAN/NEOPAN LILLO/LILLO LOLLY/LOLLY BABY BABY GO/DERMIWIL 887
SUL KUKA/KUKA LILLO/LILLO LOLLY/LOLLY BABY NEOPAN/NEOPAN FIONA/MUCAMBO (LILLO) 889
MS,GOeDF  LILLO/LILLO KUKA/KUKA LOLLY/LOLLY BABY PEPETA/PEPETA NEOPAN/NEOPAN 874
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PILHA/BATERIA

BRASIL
NORDESTE

MG, ES, INT. R) RAYOVAC/SPECTRUM BRANDS

GRANDERJ
GRANDE SP
INTERIOR SP
SuL
MS, GO e DF

10
DURACELL/DURACELL
DURACELL/DURACELL

DURACELL/DURACELL
DURACELL/DURACELL
DURACELL/DURACELL
PANASONIC/PANASONIC
DURACELL/DURACELL

PRODUTOS PARA AUTO

20

RAYOVAC/SPECTRUM BRANDS
RAYOVAC/SPECTRUM BRANDS
DURACELL/DURACELL
RAYOVAC/SPECTRUM BRANDS
PANASONIC/PANASONIC
RAYOVAC/SPECTRUM BRANDS
DURACELL/DURACELL
PANASONIC/PANASONIC

30
PANASONIC/PANASONIC
PANASONIC/PANASONIC
PANASONIC/PANASONIC
PANASONIC/PANASONIC
RAYOVAC/SPECTRUM BRANDS
PANASONIC/PANASONIC
RAYOVAC/SPECTRUM BRANDS
RAYOVAC/SPECTRUM BRANDS

4°
EVEREADY/ENERGIZER
ENERGIZER/ENERGIZER
EVEREADY/ENERGIZER
ALFACELL/YINS
OUROLUX/OUROLUX
OUROLUX/OUROLUX
EVEREADY/ENERGIZER
ENERGIZER/ENERGIZER

5o
ENERGIZER/ENERGIZER
OUROLUX/OUROLUX
ENERGIZER/ENERGIZER
KIAN/KIAN
ENERGIZER/ENERGIZER
ENERGIZER/ENERGIZER
ENERGIZER/ENERGIZER
EVEREADY/ENERGIZER

Top 5 (%)
974
98,6
96,6
98,2
995
992
99,1
911

BRASIL
NORDESTE

10
PROAUTO/TRADING CARE
PROAUTO/TRADING CARE

MG, ES, INT. R) PROAUTO/TRADING CARE

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIOR SP
SuL
MS, GO e DF

PROAUTO/TRADING CARE
LUXCAR/FLAPS
LUXCAR/FLAPS
PROAUTO/TRADING CARE
PROAUTO/TRADING CARE

20
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
RODABRILL/INTERBRILHO
RODABRILL/INTERBRILHO
RODABRILL/INTERBRILHO

30

LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
PROAUTO/TRADING CARE
PROAUTO/TRADING CARE
LUXCAR/FLAPS
LUXCAR/FLAPS

40
BUCAS/INTERBRILHO
BUCAS/INTERBRILHO
BUCAS/INTERBRILHO
RADNAQ/RADNAQ

BUCAS/INTERBRILHO
BUCAS/INTERBRILHO
BUCAS/INTERBRILHO
BUCAS/INTERBRILHO

59

AUTOCRAFT/TRADING CARE
TECBRIL/TECBRIL
PROAUTO/TRADING CARE
CARNU/SC JOHNSON
GRAND PRIX/SC JOHNSON
V8/POLYEPOXI
BRILHOLAC/BRILHOLAC
AUTOCRAFT/TRADING CARE

Top5(%)
826
828
900
821
894
871
730
89,5

TOALHA DE PAPEL

BRASIL
NORDESTE

10
KITCHEN/SOFTYS
SCALA/SUZANO

MG, ES, INT. R) SNOB/SANTHER

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIOR SP
SuL
MS, GO e DF

COQUETEL/CARTA FABRIL
KITCHEN/SOFTYS
KITCHEN/SOFTYS
MILI/MILI

SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL

20

SNOB/SANTHER
KITCHEN/SOFTYS
SCALA/SUZANO

SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL
SNOB/SANTHER
SNOB/SANTHER
SNOB/SANTHER
KITCHEN/SOFTYS

30
MILI/MILI

SNOB/SANTHER

SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL
SCALA/SUZANO
YURI/MANIKRAFT

UNI PRATICA/SAQ PAULO ADM.

KITCHEN/SOFTYS
SNOB/SANTHER

4°
SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL
ABSOLUTO/0. L. IND. DE PAPEIS
MILI/MILI

KITCHEN/SOFTYS
SNACK/CMPC

CAMERATTA/MILI
MAXIM/SEPAC
COQUETEL/CARTA FABRIL

50
COQUETEL/CARTA FABRIL
SNACK/CMPC

KITCHEN/SOFTYS
SNOB/SANTHER
MASCOT/MANIKRAFT
SNACK/CMPC
SORELLA/CANOINHAS DE PAPEL
STYLUS/SEPAC

Top 5(%)
60,1
n3
715
752
86,0
na
79.4
80,0

VASSOURA

BRASIL
NORDESTE

10
NOVICA/BETTANIN
CONDOR/CONDOR

MG, ES, INT. RI NOVICA/BETTANIN

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIORSP
SUL
MS, GO e DF

NOVICA/BETTANIN
CONDOR/CONDOR
NOVICA/BETTANIN
NOVICA/BETTANIN
CONDOR/CONDOR

29

CONDOR/CONDOR
NOVICA/BETTANIN
PUREZITTA/VASSOURAS PUREZZITA
ROSSI/A. W, ROSS|
NOVICA/BETTANIN
CONDOR/CONDOR
CONDOR/CONDOR
NOVICA/BETTANIN

30
BRILHUS/BETTANIN
PHENIX/SANTA MARIA
CONDOR/CONDOR
CONDOR/CONDOR
BRILHUS/BETTANIN
PHENIX/SANTA MARIA
BRILHUS/BETTANIN
BRILHUS/BETTANIN

40
PUREZITTA/VASSOURAS PUREZZITA
BRILHUS/BETTANIN

ROSSI/A. W.ROSSI
CARDOSO/CARDOSO & FILHO
KILAR/KI-LAR

BRILHUS/BETTANIN
ESFREBOM/BETTANIN
PHENIX/SANTA MARIA

50

PHENIX/SANTA MARIA
VARRECASA/SANTA MARIA
SACRAMENTO/SACRAMENTO

GRAN RIO/F. A.MEDEIROS GRANRIO
PHENIX/SANTA MARIA
ZAPELIM/ZAPELIM
ZIGZAG/BETTANIN
VARRECASA/SANTA MARIA

Top 5(%)
37
829
678
646
97
715
94,1
847




ideres de vendas

Consumidor
trazsaldo
positivo para
acategoria

Segmento se beneficioucoma
sazonalidade noano passado e com
eventos comoa CopadoMundo

e o verdo pds-pandemia

PORRENATARUIZ

>>Com eventos marcantes que trouxeram a possibilidade
de reunir as pessoas novamente, como a Copado Mundo, e
datas sazonais marcantes como Pascoa, Dia das Mées,
Natal e ano novo, o consumo de bebidas em 2022 foi
fortalecido. Com o fim das medidas restritivas, as pessoas
voltaram e se reunir, o que impulsionou as vendas de
bebidas alcéolicas e ndo alcodlicas no Pafs.

Em épocas de desconto, como Black Friday, cervejas e
refrigerantes cresceram neste periodo entre 20% e 30%, res-
pectivamente; enquanto uisque e vinho configuram os top
10 dos preferidos em épocas de comemoragéo, como Natal
e ano novo. As categorias de bebidas cresceram significati-
vamente, tanto no cash&carry, como no autosservigo.

O consumo de algumas bebidas é diferenciado em
alguns formatos de lojas, como iremos apresentar. Por
exemplo, a preferéncia por compra no atacarejo séo por:
agua mineral (21,3%), refrigerantes (14,2%), suco em pd
(11,2%), bebidas isotonicas (2,6%) e dgua de coco (2,2%).

Enquanto no autosservigo, o consumo maior é de cerve-
jas (17%), suco em p6 (7.2%), 4gua mineral (5,9%), refrige-
rantes (3,3%) e suco pronto para beber (2%). @
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Bebidas mais
consumidas
(atacarejo
eautosservico)

Aguamineral

Cervejas

Reftigerantes

Sucosempé
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deres a2 vendas

BRASIL
NORDESTE

KERO COCO/PEPSICO
AQUACOCO/D.D. GASPAR

MG, ES, INT.RJ PURO COCO/BRITVIC BRASIL
NATURAL SALADS/JFC & NATURAL SALADS  HORTIFRUTI/AGROINDUSTRIAL QUISSAMA

GRANDER)
GRANDESP KERO COCO/PEPSICO
INTERIOR SP KERO COCO/PEPSICO
SUL $0C0C0/s0coco
MS,GOeDF  SOCOCO/SOCOCO

BRASIL  (RYSTAL/COCA-COLA
NORDESTE  CRYSTAL/COCA-COLA
MG, ES, INT.RJ CRYSTAL/COCA-COLA
GRANDER)  MINALBA/MINALBA BRASIL
GRANDESP  CRYSTAL/COCA-COLA
INTERIORSP~ CRYSTAL/COCA-COLA
SUL CRYSTAL/COCA-COLA
MS,GOeDF  CRYSTAL/COCA-COLA

[\
~ \“/‘/2‘:

= ABRAS

BRASIL  SI/MULLER
NORDESTE  YPIOCA/DIAGEO
MG, ES, INT.RJ 51/MOLLER
GRANDERJ ~ 51/MULLER

GRANDESP VELHO BARREIRO/TATUZINHO

INTERIORSP 51/MULLER

SUL VELHO BARREIRO/TATUZINHO

MS,GOeDF  JAMEL/MISSIATO

BRASIL  ADES/COCA-COLA
NORDESTE  ADES/COCA-COLA
MG, ES, INT.RJ ADES/COCA-COLA
GRANDER)  ADES/COCA-COLA
GRANDESP  ADES/COCA-COLA
INTERIOR SP ADES/COCA-COLA
NUS ADES/COCA-COLA
MS,GOeDF  ADES/COCA-COLA

BRASIL  HEINEKEN/HEINEKEN
NORDESTE ~ HEINEKEN/HEINEKEN
MG, ES, INT. RJ HEINEKEN/HEINEKEN
GRANDER)  BRAHMA/AMBEV

GRANDESP HEINEKEN/HEINEKEN
INTERIORSP HEINEKEN/HEINEKEN
SUL HEINEKEN/HEINEKEN
MS,GOeDF  HEINEKEN/HEINEKEN
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50C0C0/50C0C0

PARAISO/PARAISO COM. DE FRUTAS

KERO COCO/PEPSICO

$0C0C0/S0C0C0
$0C0C0/S0C0C0
KERO COCO/PEPSICO
KERO COCO/PEPSICO

MINALBA/MINALBA BRASIL
INDAIA/MINALBA BRASIL

SAO LOURENGO/MINALBA BRASIL
CRYSTAL/COCA-COLA
MINALBA/MINALBA BRASIL
MINALBA/MINALBA BRASIL

DA PEDRA/BEBIDAS FRUKI
INDAIA/MINALBA BRASIL

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
SALINAS/HELENO FERNANDES
CANINHA DA ROCA/BEBIDAS PARIS
S1MOLLER

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
S1/MOLLER

VELHO BARREIRO/TATUZINHO

NOT MILK/NOTCO
NOT MILK/NOTCO
NOT MILK/NOTCO
MAIS VITA/GENERAL MILLS
NOT MILK/NOTCO
NOTMILK/NOTCO
PURITY/COCAMAR
NOT MILK/NOTCO

BRAHMA/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
HEINEKEN/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
BRAHMA/AMBEV

PURO COCO/BRITVIC BRASIL
KERO COCO/PEPSICO
TIAL/TIAL
EXTRAFRUTI/TRIUNFO PADAR
DO BEM/CODAP BRASIL

PURO COCO/BRITVIC BRASIL
MAIS C0C0/S0C0CO

MAIS C0C0/S0C0CO

BONAFONT/DANONE
NATURAGUA/NATURAGUA
MINALBA/MINALBA BRASIL

NATURAL SALADS/JF.C. & NATURAL SALADS - MAIS C0C0/S0COCO

$0C0C0/50C0C0
$00C0/50C0C0

PURO COCO/BRITVIC BRASIL
MAIS C0C0/S0C0CO

MAIS C0C0/S0C0CO

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
DUCOCO/DUCOCO

SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL
MINALBA/MINALBA BRASIL
IGARAPE/IGARAPE

POUSO ALTO/MINERAGAQ POUSO ALTO SAO LOURENGO/MINALBA BRASIL
AQUAREL-PUREZA VITAL/MINALBA BRASIL SAQ LOURENGO/MINALBA BRASIL

BONAFONT/DANONE
BONAFONT/DANONE

AGUA DA PEDRA/BEBIDAS FRUKI
PURISSIMA/VITORIA REGIA

YPIOCA/DIAGEQ

51/MOLLER

YPIOCA/DIAGEQ

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
YPIOCA/DIAGEQ
YPIOCA/DIAGEQ
YPIOCA/DIAGEQ

51/MOLLER

MUPY/AGRO NIPPO

MAIS VITA/GENERAL MILLS
MAIS VITA/GENERAL MILLS
NOT MILK/NOTCO
MUPY/AGRO NIPPO
MUPY/AGRO NIPPO
BATAVO NATURIS/LACTALIS
BATAVO NATURIS/LACTALIS

SKOL/AMBEV
SKOL/AMBEV
SKOL/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
AMSTEL/HEINEKEN

PRATA/PRATA
FONT LIFE/BAGGIO & BAGGIO
LAPRIORI/VITAGUA

PITU/ENGARRAFAMENTO PIT0
CANINHA DA ROGA/BEBIDAS PARIS
SELETA/BOAZINHA
YPIOCA/DIAGEO
PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
SALINAS/HELENO FERNANDES

7 CAMPOS/BOITUVA
YPIOCA/DIAGEQ

MAIS VITA/GENERAL MILLS
ISOURCE/NESTLE

BATAVO NATURIS/LACTALIS
BATAVO NATURIS/LACTALIS
TONYU/YAKULT
TONYU/YAKULT

NOT MILK/NOTCO

MAIS VITA/GENERAL MILLS

AMSTEL/HEINEKEN
DEVASSA/HEINEKEN
AMSTEL/HEINEKEN
TAIPAVA/PETROPOLIS
AMSTEL/HEINEKEN
ANTARCTICA/AMBEV
SKOL/AMBEV
BUDWEISER/AMBEV

NATUCOCO/NATUCOCO
DUC0CO/DUCOCO

KERO COCO/PEPSICO

DUC0CO/DUCOCO

DO BEM/AMBEV

PURO COCO/BRITVIC BRASIL

(0C0 DO PORTO/PARAIPABA AGROINDUSTRIAL

INDAIA/MINALBA BRASIL
SCHIN/HEINEKEN

PEDRA AZUL/PEDRA AZUL
AQUAREL-PUREZA VITAL/MINALBA BRASIL

SA0 LOURENGO/MINALBA BRASIL
OURO FINO/AGUAS OURO FINO
SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL

SALINAS/HELENO FERNANDES
MATUTA/CACHACARIA MATUTA
COROTE/MISSIATO
PRAIANINHA/THOQUINO
SALINAS/HELENO FERNANDES
CABARE/ENGENHO DOM TAPPARO
JAMEL/MISSIATO
CAMELINHO/MISSIATO

BATAVO NATURIS/LACTALIS
NOT MILKINHO/NOTCO
TONYU/YAKULT

NOT MILKINHO/NOTCO
BATAVO NATURIS/LACTALIS
PURITY/COCAMAR
LIDER/LIDER
TONYU/YAKULT

ANTARCTICA/AMBEV
BUDWEISER/AMBEV
ITAIPAVA/PETROPOLIS
STELLA ARTOIS/AMBEV
ORIGINAL/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
BUDWEISER/AMBEV
SPATEN/AMBEV

598
630
67,0
808
782
759
ns
N4

556
784
69,8
758
808
79
556
687

620
776
399
667
706
688
70/
644

947
93
99,4
95
977
949
98,2
94

56,5
624
56,3
no
58,1
594
535
58,6



BRASIL  MATTELEAQ/COCA-COLA
NORDESTE  LEAO/COCA-COLA
MG, ES, INT. R LEAQ/COCA-COLA
GRANDER!  MATTE LEAO/COCA-COLA
GRANDESP  LEAQ/COCA-COLA
INTERIORSP LEAQ/COCA-COLA
SuL LEAQ/COCA-COLA
MS,G0eDF  LEAO/COCA-COLA

BRASIL
NORDESTE

SAO JOAQ DA BARRA/THOQUINO
SAQJOA DA BARRA/THOQUINO

MG, ES, INT. R PRESIDENTE/SALTON

GRANDER)
GRANDE SP

DREHER/CAMPARI DO BRASIL
DREHER/CAMPARI DO BRASIL

INTERIORSP DREHER/CAMPARI DO BRASIL

SuL
MS, GO e DF

BRASIL
NORDESTE

PRESIDENTE/SALTON
PRESIDENTE/SALTON

RED BULL/RED BULL
RED BULL/RED BULL

MG, ES, INT. R} RED BULL/RED BULL

GRANDERJ
GRANDE SP

INTERIOR SP

SUL
MS, GO e DF

l"‘l

RED BULL/RED BULL
RED BULL/RED BULL
MONSTER/MONSTER ENERGY
MONSTER/MONSTER ENERGY
RED BULL/RED BULL

|

'\ »
o ¥

LEAQ/COCA-COLA

MATTE LEAO/COCA-COLA
MATTE LEAQ/COCA-COLA
LEAO/COCA-COLA

MATTE LEAQ/COCA-COLA
MATTE LEAO/COCA-COLA
MATTE LEAO/COCA-COLA
MATTE LEAO/COCA-COLA

DREHER/CAMPARI DO BRASIL
DREHER/CAMPARI DO BRASIL
DREHER/CAMPARI DO BRASIL
DOMECQ/PERNOD RICARD
DOMECQ/PERNOD RICARD
PRESIDENTE/SALTON
DREHER/CAMPARI DO BRASIL
DOMUS/MULLER

MONSTER/MONSTER ENERGY
MONSTER/MONSTER ENERGY
MONSTER/MONSTER ENERGY
MONSTER/MONSTER ENERGY
MONSTER/MONSTER ENERGY
RED BULL/RED BULL

RED BULL/RED BULL

MONSTER/MONSTER ENERGY

LIPTON/PEPSICO NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
LIPTON/PEPSICO NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
LIPTON/PEPSICO NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
LIPTON/PEPSICO REI DO MATE/REI DO MATE
LIPTON/PEPSICO FEEL GOOD/WOW
LIPTON/PEPSICO NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
LIPTON/PEPSICO CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
LIPTON/PEPSICO CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
PRESIDENTE/SALTON DOMECQ/PERNOD RICARD
DOMECQ/PERNOD RICARD PRESIDENTE/SALTON
DOMECQ/PERNOD RICARD DREBYS/101D0 BRASIL
SA0JOAO DABARRA/THOQUINO ~ DOMUS/MULLER
PRESIDENTE/SALTON 0SBORNE/OSBORNE
DOMECQ/PERNOD RICARD DOMUS/MULLER
DOMECQ/PERNOD RICARD S0 JOAO DA BARRA/THOQUINO
DOMECQ/PERNOD RICARD DREHER/CAMPARI DO BRASIL
BALY/VINICOLA GRASSI TNT/GRUPO PETROPOLIS
NIGHT POWER/INDAIA BRASIL AGUAS MINERAIS REIGN/MONSTER ENERGY
BALY/VINICOLA GRASSI TNT/GRUPO PETROPOLIS
FUSION/AMBEV TNT/GRUPO PETRGPOLIS
TSUNAMI/HORIZONTE REIGN/MONSTER ENERGY
TNT/GRUPO PETRGPOLIS FUSION/AMBEV
BALY/VINICOLA GRASSI FURIOSO/REFRIKO

EXTRA POWER/GLOBALBEV FURIOSO/REFRIKO

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
YAI/POTY

FEEL GOOD/WOW NUTRITION

NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL

DOMUS/MULLER
DOMUS/MULLER

SAO JOAO DA BARRA/THOQUINO
PRESIDENTE/SALTON
DOMUS/MULLER

SA0 JOAO DA BARRA/THOQUINO
DREBYS/101D0 BRASIL
SK0JOAO DA BARRA/THOQUINO

FUSION/AMBEV
VULCANO/IMPERIAL
START/NEW AGE

RED HORSE POWER/101BRASIL INDL.

TNT/GRUPO PETROPOLIS
TSUNAMI/HORIZONTE
REIGN/MONSTER ENERGY
BALY/VINICOLA GRASSI

912
939
954
97,6
87,2
904
943
952

935
988
958
916
906
892
94,5
954

922
92,0
89,5
951
958
933
958
932

| SUPERHIPER =asrss | 137

TR

023




Agua Mineral com/sem Gas

CRYSTAL/COCA-COLA

MINALBA/MINALBA BRASIL

BONAFONT/DANONE

SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL

INDAIA/MINALBA BRASIL

CRYSTAL/COCA-COLA
INDAIA/MINALBA BRASIL
NATURAGUA/NATURAGUA
MINALBA/MINALBA BRASIL
SCHIN/HEINEKEN

78.4%

CRYSTAL/COCA-COLA
MINALBA/MINALBA BRASIL
BONAFONT/DANONE
PRATA/PRATA

SAO LOURENGO/MINALBA BRASIL
729%
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CRYSTAL/COCA-COLA

SRO LOURENCO/MINALBA BRASIL
MINALBA/MINALBA BRASIL
IGARAPE/IGARAPE

PEDRA AZUL/PEDRA AZUL
69,8%

CRYSTAL/COCA-COLA

DA PEDRA/BEBIDAS FRUKI
AGUA DA PEDRA/BEBIDAS FRUKI
FONT LIFE/BAGGIO & BAGGIO
OURO FINO/AGUAS OURO FINO
55,6%

MINALBA/MINALBA BRASIL
CRYSTAL/COCA-COLA

POUSO ALTO/MINERAGAO POUSO ALTO
SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL
AQUAREL-PUREZA VITAL/MINALBA BRASIL
758%

CRYSTAL/COCA-COLA
INDAIA/MINALBA BRASIL
PURISSIMA/VITORIA REGIA

LA PRIORI/VITAGUA

SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL
68,7%

- e
#[=ABRAST™

6%

CRYSTAL/COCA-COLA
MINALBA/MINALBA BRASIL
BONAFONT/DANONE
AQUAREL-PUREZA VITAL/MINALBA BRASIL
SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL
80,8%



Escolha[fiEli< 1]

de referencia [yl
mercado e reforce
suas vendas
nha categoria.

A Minalba Brasil oferece
produtos que atendem as
necessidades do seu cliente.

e Seu paladar leve e
delicado agrada tanto
criangas como adultos.

e Presente em mais de 40
paises e 5 continentes.

e Todas as etapas de producéao
obedecem rigorosos
padroes internacionais.

® Baixissimo teor de
sodio e PH Alcalino.

e Lider em vendas na grande
Sao Paulo e Rio de Janeiro.

e Denominacao de origem com
fonte em Campos do Jordao.

e Naturalmente gaseificada.

e Considerada uma das
melhores do mundo.

o SAC: 0800 215 5976
www.minalbabrasil.com.br

unm

e Marca mais premium do Brasil.

® Ha mais de 56 anos
no mercado.

e Lider de vendas no Nordeste.

* Agua do bom humor
e da galera reunida.

e A marca mais querida
dos cariocas.

e Possui tradicdo na regido.

[ e Frescor para os dias mais quentes
e a hidratagao necessaria sempre
gue voceé precisar.

minalba

BRASIL



Cerveja

HEINEKEN/HEINEKEN

BRAHMA/AMBEV

SKOL/AMBEV

AMSTEL/HEINEKEN

ANTARCTICA/AMBEV

HEINEKEN/HEINEKEN
BRAHMA/AMBEV
SKOL/AMBEV
DEVASSA/HEINEKEN
BUDWEISER/AMBEV
62,4%

HEINEKEN/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
594%
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HEINEKEN/HEINEKEN
BRAHMA/AMBEV
SKOL/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
ITAIPAVA/PETROPOLIS
56,3%

HEINEKEN/HEINEKEN
BRAHMA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
BUDWEISER/AMBEV
53,5%

BRAHMA/AMBEV
HEINEKEN/HEINEKEN
ANTARCTICA/AMBEV
ITAIPAVA/PETROPOLIS
STELLA ARTOIS/AMBEV
9%

HEINEKEN/HEINEKEN
BRAHMA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
BUDWEISER/AMBEV
SPATEN/AMBEV
58,6%

50,070

HEINEKEN/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
ORIGINAL/AMBEV
581%



Heineken
Marca lider
em vendas

nos supermercados
de todo Brasil.

% Categoria Cerveja
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ons"  APRECIECOM MODERACAO. VENDAE CONSUMO .

ENORES DE 18ANOS.



Suco Pronto para Consumo

DEL VALLE/COCA-COLA

NATURAL ONE/NATURAL ONE

MAGUARY/BRITVIC

PRATS/AGRO PRATINHA

TIAL/TROPICAL

DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
0Q/QUEIROZ GALVAO
MARATA/MARATA
TAMPICO/TAMPICO

65,3%

DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
MAGUARY/BRITVIC
PRATS/AGRO PRATINHA
XANDO/XANDO

579%
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TIAL/TROPICAL

DEL VALLE/COCA-COLA
ALIANCA/ALIANCA

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
MAGUARY/BRITVIC

57.2%

DEL VALLE/COCA-COLA
PRATS/AGRO PRATINHA

SUQ/COM. DE FRUTAS PIONEIRA SUL
NATURAL ONE/NATURAL ONE
MAGUARY/BRITVIC

46,0%

DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
DO BEM/AMBEV

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
MAGUARY/BRITVIC

49.2%

DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
PRATS/AGRO PRATINHA
AURORA/AURORA

LIFE/LIFE

569%

T
" ABRAS[™

46,870

NATURAL ONE/NATURAL ONE
DEL VALLE/COCA-COLA
XANDO/XANDO
MAGUARY/BRITVIC
AURORA/AURORA

64,4%
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Vinho Importado

RESERVADO/CONCHA Y TORO

CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO

CASAL GARCIA/AVELADA

TRES MEDALLAS/SANTARITA

120/SANTARITA

CASAL GARCIA/AVELADA
RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO
TRES MEDALLAS/SANTARITA
120/SANTARITA

21,8%

RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
TRES MEDALLAS/SANTA RITA

CASAL GARCIA/AVELADA

SANTA CAROLINA/SANTA CAROLINA
26,6%
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RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO
AMAYAN/BELHARA ESTATE

CASAL MENDES/ALIANCA

SANTA CAROLINA/SANTA CAROLINA
16,7%

RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
BALDUZZI/VINA BALDUZZI
TARAPACA COSECHA/VINICULA TARAPACA
SANTA CAROLINA/SANTA CAROLINA
209%

RESERVADO/CONCHA Y TORO

DONA DOMINGA/VINA CASA SILVA
(CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
CASAL GARCIA/AVELADA

TRES MEDALLAS/SANTARITA

19,6%

CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO
RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASAL GARCIA/AVELADA
120/SANTA RITA

TRES MEDALLAS/SANTARITA

181%

1%

TRES MEDALLAS/SANTARITA
RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
CASAL GARCIA/AVELADA
120/SANTARITA

24,4%



RESERVADO

CONCHAYTORO

MAIS UMA VEZ, ELEITA A MARCA
LIDER DE VENDAS EM VINHOS
IMPORTADOS NO BRASIL.
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ALTO GIRO

2X MAIS QUE A CONCORRENCIA«

MARCA RECONHECIDA

DA VINiCOLA MAIS LEMBRADA
PELOS CONSUMIDORES

CONCH p—
e CONCH

Fonte: *Nielsen Scantrack 2022 | T. Brasil AS+C&C | Categoria de vinhos importados
**Kantar Brand Tracking 2022 - vinhos importados



Vinho Nacional

PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE

QUINTA DO MORGADO/FANTE

CHALISE/SALTON

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO

SALTON/SALTON

QUINTA DO MORGADO/FANTE
PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE
GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO
CHALISE/SALTON

MIOLO/MIOLO

56,5%

PERGOLA/VINiCOLA CAMPESTRE
DOM BOSCO/CRS BRANDS
GOES/VITIVINICOLA GOES
CHALISE/SALTON
MIORANZA/VINICOLA MIORANZA
31,2%
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PERGOLA/VINiCOLA CAMPESTRE
GALIOTTO/VINiCOLA GALIOTTO
DEL GRANO/VINICOLA IRMAOS BASSO
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
MIORANZA/VINICOLA MIORANZA
52,0%

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
JOTA PE/VINICOLA PERINI
SALTON/SALTON

MARCUS JAMES/AURORA
MIOLO/MIOLO

30,8%

PERGOLA/VINiCOLA CAMPESTRE
GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO
DOM BOSCO/CRS BRANDS
SANTA VITA/SANTA VITA
MIOLO/VINICOLA MIOLO

48,7%

PERGOLA/VINiCOLA CAMPESTRE
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
MIORANZA/VINICOLA MIORANZA
SAINT GERMAIN/AURORA
QUINTA DO MORGADO/FANTE
1%

304%

PERGOLA/VINiCOLA CAMPESTRE
GOES/VITIVINGCOLA GOES
CHALISE/SALTON

DOM BOSCO/CRS BRANDS
SALTON/SALTON

40,5%
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deres a2 vendas

= ABRAS

BRASIL  GATORADE/PEPSICO
NORDESTE  GATORADE/PEPSICO
MG, ES, INT.RI GATORADE/PEPSICO
GRANDER)  GATORADE/PEPSICO
GRANDESP  GATORADE/PEPSICO
INTERIORSP GATORADE/PEPSICO
SuL GATORADE/PEPSICO
MS,GOeDF  GATORADE/PEPSICO

=ABRAS
BRASIL  COCA-COLA/COCA-COLA
NORDESTE ~ COCA-COLA/COCA-COLA

MG, ES, INT.RJ COCA-COLA/COCA-COLA

GRANDER)

COCA-COLA/COCA-COLA

GRANDESP  COCA-COLA/COCA-COLA
INTERIOR P COCA-COLA/COCA-COLA

SUL

COCA-COLA/COCA-COLA

MS,GOeDF  COCA-COLA/COCA-COLA

= ABRAS

BRASIL  CERESER/CRS BRANDS
NORDESTE ~ CERESER/CRS BRANDS

MG, ES, INT.R) CERESER/CRS BRANDS

GRANDER)

CERESER/CRS BRANDS

GRANDESP  CERESER/CRS BRANDS
INTERIOR SP CERESER/CRS BRANDS

SUL

CERESER/CRS BRANDS

MS,GOeDF  CERESER/CRS BRANDS

BRASIL
NORDESTE

DAFRUTA/BRITVIC
JANDAIA/JANDAIA

MG, ES, INT.RJ BELA ISCHIA/BRITVIC
GRANDER)  DAFRUTA/BRITVIC
GRANDESP  MAGUARY/BRITVIC
INTERIOR P MAGUARY/BRITVIC
SUL MAGUARY/BRITVIC
MS,GOeDF ~ MAGUARY/BRITVIC

BRASIL  DELVALLE/COCA-COLA
NORDESTE  DEL VALLE/COCA-COLA
MG, ES, INT.RJ TIAL/TROPICAL

GRANDER)  DEL VALLE/COCA-COLA

GRANDESP  NATURAL ONE/NATURAL ONE

INTERIORSP DEL VALLE/COCA-COLA
SUL DEL VALLE/COCA-COLA
MS,GOeDF  DELVALLE/COCA-COLA
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19 POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA

ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV

LIDER/RENATO PASSARIN
LIDER/RENATO PASSARIN
LIDER/RENATO PASSARIN
LIDER/RENATO PASSARIN
LIDER/RENATO PASSARIN
LIDER/RENATO PASSARIN

POWERADE/COCA-COLA
ENGOV/HYPERA PHARMA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA
POWERADE/COCA-COLA

FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
PEPSI/AMBEV

FANTA/COCA-COLA

ENGOV/HYPERA PHARMA
19 POWERADE/COCA-COLA
ENGOV/HYPERA PHARMA
TNT/GRUPO PETROPOLIS
ENGOV/HYPERA PHARMA
ENGOV/HYPERA PHARMA
ENGOV/HYPERA PHARMA
ENGOV/HYPERA PHARMA

PEPSI/AMBEV
PEPSI/AMBEV
PEPSI/AMBEV
PEPSI/AMBEV
PEPSI/AMBEV
PEPSI/AMBEV
FANTA/COCA-COLA
H20H!/AMBEV

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE PULLMAN/VINICOLA AMALIA

CRISTAL/RENATO PASSARIN
PULLMAN/VINICOLA AMALIA
CAETE/CAETE

PULLMAN/VINICOLA AMALIA
PULLMAN/VINICOLA AMALIA

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE LIDER/RENATO PASSARIN

LIDER/RENATO PASSARIN

MAGUARY/BRITVIC
DAFRUTA/BRITVIC
DAFRUTA/BRITVIC
BELA ISCHIA/BRITVIC
DAFRUTA/BRITVIC
DAFRUTA/BRITVIC
DAFRUTA/BRITVIC
DAFRUTA/BRITVIC

NATURAL ONE/NATURAL ONE
NATURAL ONE/NATURAL ONE
DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
PRATS/AGRO PRATINHA
NATURAL ONE/NATURAL ONE

PULLMAN/VINICOLA AMALIA

BELAISCHIA/BRITVIC
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS
MAGUARY/BRITVIC
IMBIARA/IMBIARA
SERIGY/FRUTEB
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS
BELAISCHIA/BRITVIC
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS

MAGUARY/BRITVIC

00/QUEIROZ GALVAO
ALIANGA/ALIANCA

DO BEM/AMBEV

XANDO/XANDO

MAGUARY/BRITVIC

SUQ/COM. DE FRUTAS PIONEIRA SUL
PRATS/AGRO PRATINHA

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE VALENCIANA/VINHOS PIAGENTINI
GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE
GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE
GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE CRISTAL DE PRATA/RENATO PASSARIN
CRISTAL DE PRATA/RENATO PASSARIN  GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE

VALENCIANA/VINHOS PIAGENTINI
PULLMAN/VINICOLA AMALIA

ADEGA DANI/VINICOLA DANI

JUNGLE/POSITIVE BRANDS
JUNGLE/POSITIVE BRANDS
TNT/GRUPO PETROPOLIS
ENGOV/HYPERA PHARMA
JUNGLE/POSITIVE BRANDS
TNT/GRUPO PETRGPOLIS
NITRIX/SANTAMATE
JUNGLE/POSITIVE BRANDS

SPRITE/COCA-COLA
SCHWEPPES/COCA-COLA
SUKITA/AMBEV
SUKITA/AMBEV
SUKITA/AMBEV
SUKITA/AMBEV
SPRITE/COCA-COLA
PEPSI/AMBEV

CRISTAL/RENATO PASSARIN

PULLMAN/VINICOLA AMALIA

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE *Ndo declarado

IMBIARA/IMBIARA
MAGUARY/BRITVIC
IMBIARA/IMBIARA
MAGUARY/BRITVIC
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS
LANJAL/GLOBAL BEBIDAS
IMBIARA/IMBIARA
JANDAIA/JANDAIA

PRATS/AGRO PRATINHA
MARATA/MARATA

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
MAGUARY/BRITVIC
PRATS/AGRO PRATINHA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
AURORA/AURORA

TIAL/TROPICAL
PALMEIRON/ASA
TIAL/TROPICAL
UVACAMP/RESERVA NATURAL
LANJAL/GLOBAL BEBIDAS
FRUTESCO/NUTRISUCO
SERIGY/VIEIRA SAMPAIO
LANJAL/GLOBAL BEBIDAS

TIAL/TROPICAL
TAMPICO/TAMPICO
MAGUARY/BRITVIC
MAGUARY/BRITVIC
AURORA/AURORA
XANDO/XANDO
MAGUARY/BRITVIC
LIFE/LIFE

99,0
9,8
994
994
95
989
994
995

84,2
815
81
89,0
88,2
830
846
875

984
95
989
100,0
100,0
100,0
987
100,0

89,0
899
926
96,1
90,8
930
98,5
948

468
653
572
492
644
519
46,0
56,9
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BRASIL  TANG/MONDELEZ FRISCO/3CORACOES MID/AJINOMOTO TRINK/PARATI CLIGHT/MONDELEZ 84,1
NORDESTE  FRISCO/3CORACOES TANG/MONDELEZ MARATA/MARATA MID/AJINOMOTO PROMIX/ENOVA 88,0
MG, ES, INT. R) TANG/MONDELEZ VILMA/DOMINGOS DA COSTA FRISCO/3CORACOES FRESH/MONDELEZ MID/AJINOMOTO 819
GRANDER)  TANG/MONDELEZ FRISCO/3CORACOES TRINK/PARATI CLIGHT/MONDELEZ MID/AJINOMOTO 944
GRANDESP  TANG/MONDELEZ MID/AJINOMOTO FRISCO/3CORACOES CLIGHT/MONDELEZ FIT/AINOMOTO 96,2
INTERIORSP TANG/MONDELEZ MID/AJINOMOTO FRISCO/3CORACOES CLIGHT/MONDELEZ FRESH/MONDELEZ 926
suL TANG/MONDELEZ TRINK/PARATI CLIGHT/MONDELEZ MID/AJINOMOTO FRISCO/3CORACOES 96
MS,GOeDF  TANG/MONDELEZ FRISCO/3CORACOES MID/AJINOMOTO FRESH/MONDELEZ CLIGHT/MONDELEZ 89,8
BRASIL  RESERVADO/CONCHAY TORO CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO CASAL GARCIA/AVELADA TRES MEDALLAS/SANTA RITA 120/SANTARITA 201
NORDESTE  CASAL GARCIA/AVELADA RESERVADO/CONCHA Y TORO CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO TRES MEDALLAS/SANTA RITA 120/SANTARITA 28
MG, ES, INT. R} RESERVADO/CONCHA Y TORO CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO AMAYAN/BELHARA ESTATE CASAL MENDES/ALIANCA SANTA CAROLINA/SANTA CAROLINA 167
GRANDER)  RESERVADO/CONCHA Y TORO DONADOMINGA/VINA CASASILVA ~ CASILLERO DEL DIABLORESERVA/CONCHA Y TORO CASAL GARCIA/AVELADA TRES MEDALLAS/SANTARITA 196
GRANDESP  TRES MEDALLAS/SANTARITA RESERVADO/CONCHA Y TORO CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO CASAL GARCIA/AVELADA 120/SANTARITA A4
INTERIORSP RESERVADO/CONCHA Y TORO CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO TRES MEDALLAS/SANTA RITA CASAL GARCIA/AVELADA SANTA CAROLINA/SANTA CAROLINA %6
suL RESERVADO/CONCHA Y TORO CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO BALDUZZI/VINA BALDUZZI TARAPACA COSECHA/VINICULA TARAPACA  SANTA CAROLINA/SANTA CAROLINA 209
MS, GO e DF  CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAYTORO RESERVADO/CONCHA Y TORO CASAL GARCIA/AVELADA 120/SANTARITA TRES MEDALLAS/SANTA RITA 181
BRASIL  PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE QUINTA DO MORGADO/FANTE CHALISE/SALTON CAMPO LARGO/CAMPO LARGO SALTON/SALTON 304
NORDESTE  QUINTA DO MORGADO/FANTE PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO CHALISE/SALTON MIOLO/MIOLO 56,5
MG, ES, INT. R) PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO DEL GRANO/VINICOLA IRMAQS BASSO CAMPO LARGO/CAMPO LARGO MIORANZA/VINICOLA MIORANZA 520
GRANDER)  PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO DOM BOSCO/CRS BRANDS SANTA VITA/SANTA VITA MIOLO/VINICOLA MIOLO 487
GRANDESP  PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE GOES/VITIVINOCOLA GOES CHALISE/SALTON DOM BOSCO/CRS BRANDS SALTON/SALTON 405
INTERIORSP PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE DOM BOSCO/CRS BRANDS GOES/VITIVINICOLA GOES CHALISE/SALTON MIORANZA/VINICOLA MIORANZA 312
suL CAMPO LARGO/CAMPO LARGO JOTA PE/VINICOLA PERINI SALTON/SALTON MARCUS JAMES/AURORA MIOLO/MIOLO 308
MS,GOeDF ~ PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE CAMPO LARGO/CAMPO LARGO MIORANZA/VINICOLAMIORANZA ~ SAINT GERMAIN/AURORA QUINTA DO MORGADO/FANTE 411
BRASIL  SMIRNOFF/DIAGEO ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD ASKOV/BEBIDAS ASTECA INTENCION/VINICOLA GRASS| 737
NORDESTE  SMIRNOFF/DIAGEQ ABSOLUT/PERNOD RICARD SLOVA/BEBIDAS COROA ORLOFF/PERNOD RICARD NATASHA/BACARDI 80,1
MG, ES, INT. RI SMIRNOFF/DIAGEQ ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD KRISKOF/HILTON NEVESARAUJO ~ KISLLA/CANTINA DO VINHO 796
GRANDER)  SMIRNOFF/DIAGEO ABSOLUT/PERNOD RICARD KOVAK/J.T. AQUINO ORLOFF/PERNOD RICARD VORUS/SALTON 849
GRANDESP  SMIRNOFF/DIAGEO ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD ASKOV/BEBIDAS ASTECA BALALAIKA/PIRASSUNUNGA 813
INTERIORSP SMIRNOFF/DIAGEQ ABSOLUT/PERNOD RICARD ASKOV/BEBIDAS ASTECA ORLOFF/PERNOD RICARD BALALAIKA/PIRASSUNUNGA 822
suL SMIRNOFF/DIAGEO ABSOLUT/PERNOD RICARD INTENCION/VINICOLA GRASS| NATASHA/BACARDI ORLOFF/PERNOD RICARD 723
MS,GOeDF  SMIRNOFF/DIAGEO ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD KISLLA/CANTINA DO VINHO BAMBOA/REFRIKO 796
BRASIL  JOHNNIE WALKER/DIAGEQ GRAND OLD PARR/DIAGEO JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN ~ BALLANTINE'S/PERNOD RICARD CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD 727
NORDESTE  JOHNNIE WALKER/DIAGEO GRAND OLD PARR/DIAGEO BLACK & WHITE/DIAGEO CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD BUCHANAN S/DIAGEO 845
MG, ES, INT. RI JOHNNIE WALKER/DIAGEQ BALLANTINE'S/PERNOD RICARD WHITE HORSE/DIAGEQ JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN ~ GRAND OLD PARR/DIAGEQ 782
GRANDER)  JOHNNIE WALKER/DIAGEO BALLANTINE'S/PERNOD RICARD BUCHANAN S/DIAGEQ JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN ~ WHITE HORSE/DIAGEQ 831
GRANDESP  JOHNNIE WALKER/DIAGEO JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN BALLANTINE'S/PERNOD RICARD CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD WHITE HORSE/DIAGEQ 786
INTERIORSP JOHNNIE WALKER/DIAGEO JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN BALLANTINE'S/PERNOD RICARD CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD WHITE HORSE/DIAGEQ 77,0
suL JOHNNIE WALKER/DIAGEO JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN BALLANTINE'S/PERNOD RICARD WHITE HORSE/DIAGEO PASSPORT/PERNOD RICARD 69,8
MS,GOeDF  JOHNNIE WALKER/DIAGEO GRAND OLD PARR/DIAGEQ CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN ~ WHITE HORSE/DIAGEO 795
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Categoria
deve manter
crescimento

Uma das menos afetadas pelainflacdo
nos Ultimos anos, cestade higiene e
beleza se mostra otimista este ano, com
crescimento no canal de cash&carry

PORRENATARUIZ

>>A categoria de higiene e beleza apresentou um cresci-
mento de 8,5% no volume de vendas no varejo em 2022,
segundo a Associacdo Brasileira da Industria de Higiene
Pessoal, Perfumaria e Cosméticos (Abihpec), e os negdcios
devem continuar com esta trajetdria este ano. E segundo
dados da NielsenIQ produtos relativos a bem-estar repre-
sentam 58% dasintenc¢des de compra para este ano, ou seja,
o consumidor esta propenso a se cuidar mais.

Este segmento, antes dapandemia, estava em expansao,
mas com o o crescimento deu uma estagnada, mas reto-
mou o folego com o fim das medidas restritivas. O cresci-
mento dos setores de higiene e beleza foide 11%navariacédo

A cestaregistrouum
crescimentode

,ﬁ%

novolume
devendas

B“/u

dasintencées
decompra
sdode produtos
relativos
aobem-estar

Umaumentode

I“/u

em relagio ao ano
anterior

figiene e beleza | lidgres de vendas

do volume de venda, sem variagdo no
volume. Portanto, foi um dos segmen-
tos que mais cresceram e se desenvol-
veram em 2022, comparado ao ano
anterior. No segmento de cash & carry
esta categoria representa 0,9% do
volume de compra do canal, caindo
apenas -0,7% no canal de hipermerca-
do no volume comercializado.

Ouseja, 0s consumidores que, antes
da pandemia, deixaram de comprar
produtos de higiene e beleza, ao térmi-
no das restri¢cbes voltaram a investir
nesta categoria com toda a forca, em
especial em produtos que comapande-
mia eles deixaram de consumir.

Os produtos que tiveram maior
importancia na cesta de higiene &
beleza foram: fralda descartavel
(10,4%), papel higiénico (9,5%), p6s-
-xampu (9,1%), sabonete (8,3%) e xam-
pu (7,1%). Os produtos que tiveram
maior variacdo de vendas por valor,
com a variacédo de vendas por volume
se mantendo positiva, foram: maquia-
gem (26%), fralda para incontinéncia
(17,7%) produto de higiene para os pés
(15,4%) e lenco umedecido (15%). @
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ABSORVENTE HIGIENICO - EXTERNO

10
BRASIL  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
NORDESTE ~ ALWAYS/P&G

MG, ES, INT. RJ INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
GRANDER)  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
GRANDESP  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTERIOR SP~ INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
SuL INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
MS,GOeDF  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK

20
ALWAYS/P&G
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
SYM/SANTHER
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G

SEMPRE LIVRE/J&)

SEMPRE LIVRE/J&)
ALWAYS/P&G

ABSORVENTE HIGIENICO - PROTETOR DIARIO

30

SEMPRE LIVRE/JR)
SEMPRE LIVRE/R)
ALWAYS/PRG
SEMPRE LIVRE/R)
SEMPRE LIVRE/R)
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G
SEMPRE LIVRE/J&J

40
SYM/SANTHER
LADYSOFT/SOFTYS
SEMPRE LIVRE/J&)
DIANA/CARTA FABRIL
SYM/SANTHER
SYM/SANTHER
MILI/MILI
SYM/SANTHER

50
MILI/MILI
SYM/SANTHER
DIANA/CARTA FABRIL
LADYSOFT/SOFTYS
MILI/MILI

MILI/MILI
LADYSOFT/SOFTYS
MILI/MILI

Top 5 (%)
895
855
905
967
9338
96,4
946
914

10
BRASIL  CAREFREE/I&)
NORDESTE  CAREFREE/J&J

MG, ES, INT. R) CAREFREE/J&J
GRANDER)  CAREFREE/I&)
GRANDESP  CAREFREE/J&J
INTERIOR P CAREFREE/J&J
SuL CAREFREE/I&)
MS,GOeDF  CAREFREE/J&J

ANTISSEPTICO BUCAL

20

INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK
INTIMUS/KIMBERLY-CLARK

30

ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G
ALWAYS/P&G

40
MILI/MILI
NATURALMENTE/EVER GREEN
MILI/MILI

DIANA/CARTA FABRIL
NATURALMENTE/EVER GREEN
SYM/SANTHER

MILI/MILI

SYM/SANTHER

50

NATURALMENTE/EVER GREEN
SYM/SANTHER

DIANA/CARTA FABRIL
NATURALMENTE/EVER GREEN
SYM/SANTHER
NATURALMENTE/EVER GREEN
DIANA/CARTA FABRIL
MILI/MILI

Top 5(%)
943
925
959
973
936
96,2
976
941

10

BRASIL
NORDESTE

LISTERINE/1&)
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

MG, ES, INT. R LISTERINE/J&J

GRANDER)

COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

GRANDESP  LISTERINE/J&)
INTERIOR SP LISTERINE/J&)
SuL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MS,GOeDF ~ LISTERINE/J&)

2°
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
LISTERINE/I&)
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
LISTERINE/I&)
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
LISTERINE/&)
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

30

ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
CLOSE-UP/UNILEVER
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G

40
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
ORAL-B/P&G

CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER

5o

CEPACOL/SANOFI-AVENTIS

DENTAL CLEAN/DENTAL CLEAN
CEPACOL/SANOFI-AVENTIS

ULTRA ACTION/VIDAL LIFE IND. E COM.
ICE FRESH/ICEFRESH IND. E COM.
CEPACOL/SANOFI-AVENTIS
SENSODYNE/GSK

T0PZ/TOPZ

Top 5 (%)
959
958
941
956
96,4
97,6
975
975

APARELHO DE BARBEAR (SISTEMA)

10
BRASIL  MACH3/P&G
NORDESTE ~ MACH3/P&G

MG, ES, INT. RI MACH 3/P&G
GRANDER  MACH3/P&G
GRANDESP  MACH3/P&G
INTERIORSP  MACH3/P&G
SUL MACH3/P&G
MS,GOeDF  MACH3/P&G

BRONZEADOR/BLOQUEADOR SOLAR

29

BIC/BIC

BIC/BIC
VICEROY/BLADES
BIC/BIC
VENUS/P&G
BIC/BIC

BIC/BIC

BIC/BIC

39
VENUS/P&G
VENUS/P&G
BIC/BIC
VENUS/P&G
BIC/BIC
VENUS/P&G
VENUS/PRG
VENUS/P&G

40
FUSION/P&G
PROSHIELD/P&G
VENUS/P&G

SUPER MAX/SUPERMAX
FUSION/P&G
FUSION/P&G
FUSION/P&G
PROSHIELD/P&G

50
PROSHIELD/P&G
FUSION/P&G
FUSION/P&G
PROGLIDE/P&G
PROSHIELD/P&G
PROSHIELD/P&G
PROSHIELD/P&G
FUSION/P&G

Top 5(%)
975
98,6
979
987
98,1
97,9
982
984

10
BRASIL  NIVEA/NIVEA
NORDESTE  NIVEA/NIVEA

MG, ES, INT. RJ SUNDOWN/J&)
GRANDERI  SUNDOWN/J&)
GRANDESP  NIVEA/NIVEA
INTERIORSP NIVEA/NIVEA
SuL NIVEA/NIVEA
MS,GOeDF  NIVEA/NIVEA

20

SUNDOWN/J&J
SUNDOWN/J&J
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
SUNDOWN/J&J
SUNDOWN/J&J

CENOURA E BRONZE/COTY
SUNDOWN/J&J

30

CENOURA E BRONZE/COTY
CENOURA E BRONZE/COTY
NEUTROGENA/J&)

AUSTRALIAN GOLD/MULTIB

CENOURA E BRONZE/COTY
CENOURA E BRONZE/COTY
SUNDOWN/J&J

SOLAR EXPERTISE/L'ORFAL

40
NEUTROGENA/I&)

SOLAR EXPERTISE/L'OREAL
CENOURA E BRONZE/COTY
CENOURA E BRONZE/COTY
NEUTROGENA/J&J
NEUTROGENA/J&J
AUSTRALIAN GOLD/MULTIB
CENOURA E BRONZE/COTY

59

SOLAR EXPERTISE/L'OREAL
NEUTROGENA/J&J

SOLAR EXPERTISE/L'ORFAL
NEUTROGENA/J&J

LA ROCHE POSAY/L'OREAL
SOLAR EXPERTISE/L'OREAL
ANASOL/DAHUER
NEUTROGENA/I&)

Top 5 (%)
773
869
871
824
763
816
797
80,7
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CONDICIONADOR

10
BRASIL  PANTENE/P&G
NORDESTE ~ PANTENE/P&G
MG, ES, INT.R) PANTENE/P&G
GRANDER!  ELSEVE/L'OREAL
GRANDESP  PANTENE/P&G
INTERIORSP PANTENE/P&G
SUL PANTENE/P&G
MS,GOeDF  PANTENE/P&G

CREME DE BARBEAR

2‘_7
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
PANTENE/P&G
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL

39

SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
SEDA/UNILEVER

4°
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

5o

TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER

Top 5 (%)
675
641
051
671
615
703
699
706

10

BRASIL  BOZZANO/COTY
NORDESTE  NIVEA/NIVEA

MG, ES, INT. R} BOZZANO/COTY
GRANDERJ  BOZZANO/COTY
GRANDESP  BOZZANO/COTY
INTERIOR P BOZZANO/COTY
SUL BOZZANO/COTY
MS,GOeDF  BOZZANO/COTY

20
NIVEA/NIVEA
BOZZANO/COTY
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA

30

GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G

4°
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G
PRESTOBARBA/P&G

5o

DOVE MEN/UNILEVER
ABOVE/BASTON
DOVE MEN/UNILEVER
ABOVE/BASTON
DOVEMEN/UNILEVER
DOVE MEN/UNILEVER
DOVE MEN/UNILEVER
DOVE MEN/UNILEVER

Top 5 (%)
946
936
96,9
899
969
973
930
945

CREME DENTAL
10

BRASIL  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
NORDESTE  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MG, ES, INT. R} COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDER)  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDESP  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
INTERIOR SP COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
SUL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MS,GOeDF ~ COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

20
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE

30

ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G
CLOSE-UP/UNILEVER
ORAL-B/P&G

40
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
SENSODYNE/GSK
CLOSE-UP/UNILEVER
ORAL-B/P&G
CLOSE-UP/UNILEVER

50

SENSODYNE/GSK
SENSODYNE/GSK
SENSODYNE/GSK
SENSODYNE/GSK
CLOSE-UP/UNILEVER
SENSODYNE/GSK
SENSODYNE/GSK
SENSODYNE/GSK

Top 5 (%)
973
947
983
98,1
911
981
973
911

CREME PARA ASSADURA
1(1
BRASIL  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
NORDESTE  TURMA DA XUXINHA/BARUEL
MG, ES, INT. RI HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
GRANDER)  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
GRANDESP  HIPOGLS/8)
INTERIOR SP HIPOGLOS/)&J
suL HIPOGLOS/)&)
MS,GOeDF  HIPOGLOS/J&)

29

HIPOGLOS/I&J
HIPOGLOS/J&J
HIPOGLOS/I&J
HIPOGLOS/J&J
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK

30

TURMA DA XUXINHA/BARUEL
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
BARUEL/CHIMICA BARUEL

TURMA DA MONICA BABY/PANDORA
BEPANTOL/BAYER
BEPANTOL/BAYER

BARUEL/BARUEL

POM POM/HYPERMARCAS

40 5¢

BEPANTOL/BAYER BARUEL/BARUEL
DESITIN/I&) BEPANTOL/BAYER

POM POM/HYPERMARCAS LUKINHA/NOVA ADIRA
LUKINHA/NOVA ADIRA BARUEL/BARUEL
NISTATINA + 0XIDO DE ZINCO/MEDLEY NEO QUIMICA/NEO QUIMICA
BARUEL/BARUEL POM POM/HYPERMARCAS
BEPANTOL/BAYER DESITIN/I&)

TOM EJERRY/TOPZ DESITIN/J&J

Top 5 (%)
815
932
951
976
76,1
824
944
96,8

CREME PARA 0 CORPO
10

BRASIL  NIVEA/NIVEA
NORDESTE  NIVEA/NIVEA
MG, ES, INT.RJ NIVEA/NIVEA
GRANDER)  NIVEA/NIVEA
GRANDESP  NIVEA/NIVEA
INTERIOR SP NIVEA/NIVEA
SUL NIVEA/NIVEA
MS,GOeDF  NIVEA/NIVEA

154 | SUPERHIPER =Asras
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20

PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXA0/COTY

30
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
JOHNSONS/J&)

4°
JOHNSONS/J&)
HIDRAMAIS/BIOCAP
JOHNSONS/1&)
JOHNSONS/1&)
JOHNSONS/1&)
JOHNSONS/1&)
JOHNSONS/1&)
MONANGE/COTY

50
HIDRAMAIS/BIOCAP
JOHNSONS/J&J
NEUTROGENA/J&J
HIDRAMAIS/BIOCAP
NEUTROGENA/J&J
NEUTROGENA/J&J
DOVE/UNILEVER
HIDRAMAIS/BIOCAP

Top 5 (%)
711
836
793
844
741
772
786
819



CREME PARA PENTEAR

10
BRASIL  SEDA/UNILEVER
NORDESTE ~ SEDA/UNILEVER
MG, ES, INT. R) SEDA/UNILEVER
GRANDER)  KERAFORM/SKAFE
GRANDESP  SEDA/UNILEVER
INTERIOR P SEDA/UNILEVER
SuL SEDA/UNILEVER
MS,GOeDF  SEDA/UNILEVER

29

ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL

39
PANTENE/P&G

SALON LINE/DEVINTEX
PANTENE/P&G
ELSEVE/L'OREAL
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G

49

NIELY/L'OREAL
PANTENE/P&G

SALON LINE/DEVINTEX
PANTENE/P&G
NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL

50

SALON LINE/DEVINTEX
NIELY/L'OREAL
NOVEX/EMBELLEZE
NOVEX/EMBELLEZE

SALON LINE/DEVINTEX

SALON LINE/DEVINTEX
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
NOVEX/EMBELLEZE

Top5(%)
668
66,7
663
70
733
756
751
73

CREME PARA PONTAS/ TRATAMENTO

10

BRASIL  PANTENE/P&G
NORDESTE  NOVEX/EMBELLEZE
MG, ES, INT. RJ SKALA/SKALA
GRANDER)  NOVEX/EMBELLEZE
GRANDESP  PANTENE/P&G
INTERIORSP PANTENE/P&G

SUL PANTENE/P&G
MS,GOeDF ~ PANTENE/P&G

29
NOVEX/EMBELLEZE
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
ELSEVE/L'OREAL
SKALA/SKALA
SKALA/SKALA
ELSEVE/L'OREAL
NOVEX/FMBELLEZE

39

ELSEVE/L'OREAL
SKALA/SKALA
NOVEX/EMBELLEZE
PANTENE/P&G
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
NOVEX/EMBELLEZE
ELSEVE/L'OREAL

4°
SKALA/SKALA
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
SKALA/SKALA
NOVEX/EMBELLEZE
NOVEX/EMBELLEZE
ORIGEM/NAZCA
SKALA/SKALA

59
DOVE/UNILEVER
NIELY/L'OREAL
KANECHOM/SNC
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
SKALA/SKALA
NIELY/L'ORFAL

Top 5(%)
655
648
651
739
76
708
62,6
689

3
1 2° 3° 4° 52 Top5 (%)
BRASIL BAND-AID/)&J CREMER/CREMER COTTON BABY/HIGIE PLUS SALVELOX/NATURES BAN SEPT/HIGIE TOPP 945
NORDESTE ~ BAND-AID/)&) CREMER/CREMER COTTON BABY/HIGIE PLUS SALVELOX/NATURES BAN SEPT/HIGIE TOPP 96,1
MG, ES, INT.R) BAND-AID/)&) COTTON BABY/HIGIE PLUS CREMER/CREMER SALVELOX/NATURES NEXCARE/3M 99,0
GRANDER)  BAND-AID/I&) NATHY/ERS IND. E COM. APOLO/FLEXICOTTON CREMER/CREMER COTTON BABY/HIGIE PLUS 993
GRANDESP  BAND-AID/1&) CREMER/CREMER SALVELOX/NATURES BAN SEPT/HIGIETOPP NEXCARE/3M 96,0
INTERIORSP  BAND-AID/&) CREMER/CREMER SALVELOX/NATURES UNI CARE/FLEXICOTTON BAN SEPT/HIGIE TOPP 973
SUL BAND-AID/1&) CREMER/CREMER COTTON BABY/HIGIE PLUS NEXCARE/3M SALVELOX/NATURES 96,7
MS,GOeDF  BAND-AID/I&J CREMER/CREMER SALVELOX/NATURES UNI CARE/FLEXICOTTON BAN SEPT/HIGIETOPP 100,0

DEPILATORIO

10

BRASIL  VEET/RECKITT

NORDESTE  DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS
MG, ES, INT.RJ DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS
GRANDER)  VEET/RECKITT

GRANDESP  VEET/RECKITT

INTERIOR P VEET/RECKITT

SUL VEET/RECKITT

MS,GOeDF  DEPILSAM/DEPILSAM

enDtse
SRR,
&

20

DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS
VEET/RECKITT

DEPIL BELLA/BIOCLEAN
DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS
DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS
DEPILSAM/DEPILSAM
DEPIMIEL/DEPIMIEL
DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS

30

DEPIMIEL/DEPIMIEL

VISUAL/VISUAL IND. DE COSMETICOS
VEET/RECKITT

DEPILSAM/DEPILSAM
DEPILSAM/DEPILSAM
NUPIL/MOLQUIOR
DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS
VEET/RECKITT

40

DEPILSAM/DEPILSAM

DEPIL BELLA/BIOCLEAN
DEPILSAM/DEPILSAM

*Néo declarado

NUPIL/MOLQUIOR
DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS
DEPIMIEL/DEPIMIEL
DEPIFLAX/MAYSTAR COSMETICOS

50

DEPIL BELLA/BIOCLEAN
DEPIMIEL/DEPIMIEL
DEPIFLAX/MAYSTAR COSMETICOS
*Néo declarado

DAXX/BASTON
DEPIMIEL/DEPIMIEL

DEPIL BELLA/BIOCLEAN

DEPIL FACIL/ELZA IND. E COM.

Top 5(%)
87,0
936
991
100,0
998
988
96,7
913

W sonnre

TABRAS 10

BRASIL  REXONA/UNILEVER
NORDESTE ~ REXONA/UNILEVER
MG, ES, INT. RI REXONA/UNILEVER
GRANDER)  REXONA/UNILEVER
GRANDESP  REXONA/UNILEVER
INTERIORSP REXONA/UNILEVER
SuL REXONA/UNILEVER
MS,GOeDF ~ REXONA/UNILEVER

20
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA

30
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

40
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY

5o
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
AXE/UNILEVER
AXE/UNILEVER
ABOVE/BASTON

Top 5 (%)
80,6
80,4
790
871
80,8
80,6
796
80,6

SUPERHIPER =Asras | 155

ABRIL2023



figiene e beleza

Lideresdevendas
Bronzeador/Blogueador Solar

BRASIL

12 NIVEA/NIVEA

22 SUNDOWN/J&)J

32 CENOURA E BRONZE/COTY

NEUTROGENA/J&) O
52 SOLAR EXPERTISE/L'OREAL I O

e

Participacao Top 5

)
)

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
2 NIVEA/NIVEA SUNDOWN/J&) SUNDOWN/J&) NIVEA/NIVEA
22 SUNDOWN/J&) NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA SUNDOWN/J&)
32 CENOURA E BRONZE/COTY NEUTROGENA/)&J AUSTRALIAN GOLD/MULTIB CENOURA E BRONZE/COTY
42 SOLAR EXPERTISE/L'OREAL CENOURA E BRONZE/COTY CENOURA E BRONZE/COTY NEUTROGENA/)&)
52 NEUTROGENA/)&J SOLAR EXPERTISE/L'OREAL NEUTROGENA/)&J LA ROCHE POSAY/L'OREAL
Top 5 869% 871% 82,4% 76,3%
VN Y ireA7
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA
22 SUNDOWN/J&) CENOURA E BRONZE/COTY SUNDOWN/J&) i
2 CENOURA E BRONZE/COTY SUNDOWN/J&) SOLAR EXPERTISE/L'OREAL
42 NEUTROGENA/)&J AUSTRALIAN GOLD/MULTIB CENOURA E BRONZE/COTY
52 SOLAR EXPERTISE/L'OREAL ANASOL/DAHUER NEUTROGENA/)&)
Top 5 816% 797% 80,7%
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A MARCA N°1

NO MUNDO
EM PROTEGAO

SOLAR

PENENES —

E

| * e

'NOVA

EMBALAGEM

pele sensivel

toque secd
antissinais

® protetor solar Btecto imadiata
Zem L

S . e
fege & estimula .
: 0 e

s e Mt e ateesn & dgua

e Rusiutente & droio & Sucs

rotetor Solar 150m|

Resistente 4 agua

TOR SOLAR | 40 Oml

r r y I
[AMBEM E A MARCA LIDER DE VENDAS!
*Fonte: Euromonitor International Limited; Beleza e Culdades Pessoais 2022ed.; NIVEA de acordo com
a classificagdo de marca guarda-chuva; todos os canais de varejo; vendas ne varejo em valer, 2021, www |VEA 'com 'br



higiene e heleza

Lideresdevendas
Creme para o Corpo

BRASIL

12 NIVEA/NIVEA
22 PAIXAO/COTY
32 MONANGE/COTY

42 JOHNSONS/J&) 77 O/
52 HIDRAMAIS/BIOCAP I O

e

Participacao Top 5

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
a NIVENNIVEA NIVENNIVEA NIVEA/NIVEA NIVENNIVEA
2 PAIXAO/COTY PAIXAO/COTY PAIXAo/COTY PAIXAo/COTY
32 MONANGE/COTY MONANGE/COTY MONANGE/COTY MONANGE/COTY
42 HIDRAMAIS/BIOCAP JOHNSONS/J&) JOHNSONS/J&) JOHNSONS/I&)
2 JOHNSONS/I&) NEUTROGENA/)&J HIDRAMAIS/BIOCAP NEUTROGENA/)&J
Top 5 836% 79.3% 84,4% 741%
VN Y ireA7
Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
a NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA
2 paixAojcoty PAIXAO/COTY PAIXAO/COTY
2 MONANGE/COTY MONANGE/COTY JOHNSONS/J&)
2 JOHNSONS/I&) JOHNSONS/I&) MONANGE/COTY
52 NEUTROGENA/)&J DOVE/UNILEVER HIDRAMAIS/BIOCAP
Top5 772% 78,6% 819%
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A SOLUGAO COMPLETA
PARA HIDRATAGCAO

N° T

NO MUNDO
EM CUIDADOS

CORPORAIS

NOVO EXPERIMENTE \

48h NIVEA

HIDRATACAO CUMDD
PROFUNDA | COMPLETO

0-hicrata

Rudlante
dade In

N IVEA |

Logda de ratonte R :, ' F| rma d or

Milk _
48 | roszoprotinse. 10 | vanimeee

DA b =
| - Ma / + VITAMINAL

| g PELE SECA A EXTRASSECA
200 ml

TAMBEM E A N°1 EM VENDAS!

*Fonte: Euromonitor International Limited; NIVEA na categoria www,N IVEA.Com.br
Cuidado do Corpo; vendas no varejo em valor, 2021
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ESCOVA DE DENTES

10
BRASIL  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
NORDESTE  ORAL-B/P&G

MG, ES, INT.R) ORAL-B/P&G

GRANDER)  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDESP  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
INTERIOR P COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
SUL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
MS,GOeDF ~ COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

20
ORAL-B/P&G
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G

39

CONDOR/CONDOR
CONDOR/CONDOR
GREEN/GREEN

PRO/PRG
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
CONDOR/CONDOR
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE

40
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
REACH/1&)

REACH/1&)

SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
DENTAL CLEAR/DENTAL CLEAR

59

REACH/I&J
PRO/P&G
CONDOR/CONDOR
SENSODYNE/GSK
CONDOR/CONDOR
JADEPRO/JADE
REACH/J&)
REACH/J&)

Top5 (%)
765
764
820
844
784
798
820
781

10 2° 30 4° 52 Top 5(%)
BRASIL RISQUE/COTY IMPALA/AVAMILLER COLORAMA/L'OREAL DAILUS/PUELLA COSMETICOS BEAUTY COLOR/BONYPLUS 976
NORDESTE RISOUE/COTY IMPALA/AVAMILLER COLORAMA/I |'OREAL LUDURANA/FUTURAMA BEAUTY COLOR/BONYPLUS 988
MG, ES, INT.RJ RISOUE/COTY COLORAMA/I |'OREAL [MPALA/AVAMILLER BEAUTY COLOR/BONYPLUS ANA HICKMANN/AEGER PERFUMES E COSMETICOS 99.8
GRANDER) RISOUE/COTY IMPALA/AVAMILLER COLORAMA/L'OREAL FUSION/DECOR COSMETICOS ANAHICKMANN/AEGER PERFUMES E COSMETICOS 998
GRANDE SP RISOUE/COTY IMPALA/AVAMILLER COLORAMA/ |'OREAL VULT/! BOTICARIO ELIANA/LA VITTA COSMETICOS 99.7
INTERIORSP RISQUE/COTY COLORAMA/L'OREAL IMPALA/AVAMILLER DAILUS/PUELLA COSMETICOS VULT/BOTICARIO 96,5
SUL RISQUE/COTY IMPALA/AVAMILLER COLORAMA/L'OREAL BEAUTY COLOR/BONYPLUS DAILUS/PUELLA COSMETICOS 98,6
MS,GOeDF  RISQUE/COTY IMPALA/AVAMILLER COLORAMA/L'OREAL ANA HICKMANN/AEGER PERFUMES E COSMETICOS ELIANA/LA VITTA COSMETICOS 99.9
FIO E FITA DENTAL

1° 2° 30 4° 50 Top5 (%)
BRASIL REACH/I&) COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE SANIFIL/FACILIT ORAL-B/P&G GREEN/GREEN INTERNACIONAL 8738
NORDESTE ~ REACH/I&) (OLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SANIFIL/FACILIT ODONTOLOGICA DENTAL CLEAN/RABBIT 849
MG, ES, INT.RJ REACH/I&) GREEN/GREEN INTERNACIONAL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE HILLO/HILLO ORAL-B/P&G 90,0
GRANDER)  REACH/I&) COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SANIFIL/FACILIT HILLO/HILLO 934
GRANDESP  REACH/I&) COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SANIFIL/FACILIT DENTAL CLEAN/RABBIT 923
INTERIORSP REACH/)&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE SANIFIL/FACILIT ORAL-B/P&G DENTICS/IND. EREPRES POLI PRODUCTS 94,0
SUL REACH/I&) COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE SANIFIL/FACILIT ORAL-B/P&G DENTAL CLEAN/RABBIT 93,0
MS,GOeDF  REACH/1&) COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE SANIFIL/FACILIT ORAL-B/P&G HILLO/HILLO 93,0




FRALDA DESCARTAVEL GERIATRICA

10

BRASIL  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
NORDESTE  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
MG, ES, INT, RJ PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
NORDESTE  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
GRANDESP  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
INTERIOR S PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
SuL PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
MS,GOEDF  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK

FRALDA INFANTIL

20
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX
ADULTCARE/TOPFRAL
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX

30
TENA/ESSITY
COTIDIAN/SOFTYS
COTIDIAN/SOFTYS
BIGFRAL/ONTEX
TENA/ESSITY
TENA/ESSITY
MILIVITA/MILI
MOVIMENT/ONTEX

40
COTIDIAN/SOFTYS
GERIAMAX/EVER GREEN
BEM ESTAR/CARTA FABRIL
BEM ESTAR/CARTA FABRIL
GERIAMAX/EVER GREEN
COTIDIAN/SOFTYS
TENA/ESSITY
TENA/ESSITY

50
ADULTCARE/TOPFRAL
TENA/ESSITY
TENA/ESSITY
GERIATEX/GERIATEX
SUAVIDADE/DIGUI
SENSATY/DRY LOCK
SEVEN/PARENTEX
COTIDIAN/SOFTYS

Top5(%)
759
786
89,2
905
842
819
856
88,0

1 2° 30 40 50 Top 5(%)
BRASIL PAMPERS/P&G HUGGIES/KIMBERLY-CLARK BABYSEC/SOFTYS (REMER/ONTEX PERSONAL BABY/SANTHER 831
NORDESTE  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G CREMER/ONTEX BABYSEC/SOFTYS MAMYPOKO/UNICHARM 86,1
MG, ES, INT, R) HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G PERSONAL BABY/SANTHER BABYSEC/SOFTYS POM POM/ONTEX 83,2
NORDESTE ~ BABYSEC/SOFTYS HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G TURMADAMONICABABY/ONTEX ~ PERSONAL BABY/SANTHER %31
GRANDESP  PAMPERS/P&G HUGGIES/KIMBERLY-CLARK BABYSEC/SOFTYS POM POM/ONTEX CREMER/ONTEX 859
INTERIORSP  PAMPERS/P&G HUGGIES/KIMBERLY-CLARK BABYSEC/SOFTYS POM POM/ONTEX CREMER/ONTEX 849
SUL PAMPERS/P&G HUGGIES/KIMBERLY-CLARK MILI/MILI BABYSEC/SOFTYS CREMER/ONTEX 934
MS,GOEDF  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G CREMER/ONTEX BABYSEC/SOFTYS UNI BABY/REDE SAO PAULO 843
HASTE FLEXiVEL

1 2° 30 40 52 Top5 (%)
BRASIL  COTONETES/J&) COTTON BABY/HIGIE PLUS TOPZ/TOPZ COTTON LINE/HIGIE TOPP PALINETES/COTY 877
NORDESTE  COTONETES/J&) TOPZ/TOPZ COTTON LINE/HIGIE TOPP COTTON BABY/HIGIE PLUS PALINETES/COTY 893
MG, ES, INT, RJ COTONETES/J&J TOPZ/TOPZ COTTON BABY/HIGIE PLUS MILI/MILI PALINETES/COTY 916
NORDESTE  COTONETES/J&) COTTON BABY/HIGIE PLUS NATHY/ERS IND. E COM. COTTON LINE/HIGIE TOPP PALINETES/COTY 957
GRANDESP  COTONETES/)&J TOPZ/TOPZ COTTON LINE/HIGIE TOPP PALINETES/COTY COTTON BABY/HIGIE PLUS 95,8
INTERIORSP COTONETES/J&) TOPZ/TOPZ UNISOFT/UNISOFT MILI/MILI COTTON LINE/HIGIETOPP 89,2
SUL COTONETES/)&) COTTON BABY/HIGIE PLUS MILI/MILI TOPZ/TOPZ BELLA/FLEXICOTTON 924
MS,GOEDF  COTONETES/J&) TOPZ/TOPZ PALINETES/COTY UNISOFT/UNISOFT JOHNSONS/)&J 953
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higiene e heleza

Lideres devendas

Fscova de Dentes

BRASIL

12 COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

22 ORAL-B/P&G

32 CONDOR/CONDOR

)
)

SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE

52 REACH/J&)

Nordeste

2 ORAL-B/P&G
2 (OLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
32 (CONDOR/CONDOR
42 SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
a PRO/PRG
76,4%

Interior de Sdo Paulo
2 COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
2 ORAL-B/P&G
2 SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE

2 REACH/1&J
52 JADEPRO/JADE
Top5 798%
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MG, ES, interiorR)

ORAL-B/P&G
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
GREEN/GREEN
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
CONDOR/CONDOR

82,0%

PR,SCeRS

COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G
CONDOR/CONDOR
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
REACH/I&)

82,0%

AREA3

Grande Rio de Janeiro

COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G

PRO/P&G
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SENSODYNE/GSK

84,4%

AREA7

MS, GO e DF

COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
DENTAL CLEAR/DENTAL CLEAR
REACH/1&)

781%

5]

AREA4

Grande S3o Paulo

COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
REACH/1&)

CONDOR/CONDOR

78,4%
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higiene e heleza

Lideres devendas

Haste Flexivel

BRASIL

12 COTONETES/J&)

22 COTTON BABY/HIGIE PLUS
32 TOPZ/TOPZ

42 COTTON LINE/HIGIE TOPP 7 7 ()/
52 PALINETES/COTY , O

e

Participacao Top 5

AREA3 AREA4

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
a COTONETES/I&) COTONETES/)&) COTONETES/)&) COTONETES/)&)
a TOPZ/TOPZ TOPZ/TOPZ COTTON BABY/HIGIE PLUS TOPZ/TOPZ
32 COTTON LINE/HIGIE TOPP COTTON BABY/HIGIE PLUS NATHY/ERS IND. E COM. COTTON LINE/HIGIE TOPP
42 COTTON BABY/HIGIE PLUS MILI/MILI COTTON LINE/HIGIE TOPP PALINETES/COTY
2 PALINETES/COTY PALINETES/COTY PALINETES/COTY COTTON BABY/HIGIE PLUS
Top 5 893% 91,6% 957% 95,8%
ieas [ iweas 2y
Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
2 COTONETES/J&) COTONETES/J&) COTONETES/I&)
2 TOPZ/TOPZ COTTON BABY/HIGIE PLUS TOPZ/TOPZ
2 UNISOFT/UNISOFT MILI/MILI PALINETES/COTY
2 MILI/MILI TOPZ/TOPZ UNISOFT/UNISOFT
52 COTTON LINE/HIGIE TOPP BELLA/FLEXICOTTON JOHNSONS/I&)
Top5 892% 92,4% 953%
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higiene e heleza

Lideresdevendas
Papel Higiénico - Folha Dupla

BRASIL

12 NEVE/KIMBERLY-CLARK
22 PERSONAL/SANTHER
32 MIMMO/SUZANO

42 DUETTO/SEPAC 7 ()/
52 MILI/MILI I O

e

Participacao Top 5

AREA3 AREA4

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
2 MIMMO/SUZANO CARINHO/COPAPA MIMMO/SUZANO NEVE/KIMBERLY-CLARK
2 PERSONAL/SANTHER MIMMO/SUZANO CARINHO/COPAPA PERSONAL/SANTHER
32 NEVE/KIMBERLY-CLARK COTTON/CARTA FABRIL NEVE/KIMBERLY-CLARK ELITE/SOFTYS
42 MAX PURE/SUZANO PERSONAL/SANTHER COTTON/CARTA FABRIL MIMMO/SUZANO
2 LE BLANC/SUZANO NEVE/KIMBERLY-CLARK ELITE/SOFTYS FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL
Top 5 631% 64,4% 76,7% 739%
T T AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
a NEVE/KIMBERLY-CLARK DUETTO/SEPAC NEVE/KIMBERLY-CLARK
a PERSONAL/SANTHER PERSONAL/SANTHER PERSONAL/SANTHER
2 DUETTO/SEPAC MILI/MILI COTTON/CARTA FABRIL
2 MIMMO/SUZANO NEVE/KIMBERLY-CLARK MIMMO/SUZANO
52 ELITE/SOFTYS FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL DUETTO/SEPAC
Top 5 645% 74,6% 60,1%
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figiene & beleza | lideres de vendas

e VENDAS
$

X
[ =280 LAMINA DE BARBEAR (DESCARTAVEL)

mas e 2 3 4 50 Top5 (%)

BRASIL  PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VENUS/P&G GILLETTE OFF BRAND/P&G VICEROY/BLADES 971
NORDESTE  PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC GILLETTE OFF BRAND/P&G VENUS/P&G GILLETTE/P&G 99,1
MG, ES, INT.R) PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VICEROY/BLADES VENUS/P&G GILLETTE OFF BRAND/P&G 98,0
GRANDER)  PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VENUS/P&G GILLETTE OFF BRAND/P&G SUPER MAX/SUPERMAX 978
GRANDESP  PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VENUS/P&G GILLETTE OFF BRAND/P&G FIAT LUX/SWEDISH MATCH 983
INTERIORSP PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VENUS/P&G GILLETTE OFF BRAND/P&G GILLETTE/P&G 98,0
SUL PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VENUS/P&G GILLETTE OFF BRAND/P&G GILLETTE/P&G 994
MS,GOeDF  PRESTOBARBA/P&G BIC/BIC VENUS/P&G GILLETTE OFF BRAND/P&G VICEROY/BLADES 985
LENCO UMEDECIDO
1 20 3¢ 40 5¢ Top 5(%)

BRASIL  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G JOHNSONS/J&) MILI/MILI MEU BEBE/HYGIELINE IND. E COM. 62,0
NORDESTE  PAMPERS/P&G HUGGIES/KIMBERLY-CLARK JOHNSONS/J&) CREMER/ONTEX BEBE LIMPINHO/R2M 745
MG, ES, INT. R} HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G COTTON BABY/HIGIE PLUS PIQUITUCHO/F.W. IND. COM. ISABABY/ARCOM 62,0
GRANDER)  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G BABY LIMP/FIO DENT BABYSEC/CMPCTISSUE BABY LOONEY TUNES/CARTA FABRIL 881
GRANDESP  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G NATURAL BABY WIPES/EVER GREEN  BABY POPPY/0PUS JOHNSONS/J&) 74,0
INTERIORSP HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G JOHNSONS/I&) BABY POPPY/0PUS UNI CARE/CARMEL IND. E COM. 720
SUL HUGGIES/KIMBERLY-CLARK MEU BEBE/HYGIELINEIND.ECOM. ~ PAMPERS/P&G MILI/MILI SNOW BABY/R2M 643
MS,GOeDF  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G JOHNSONS/J&J CREMER/ONTEX NATURAL BABY WIPES/EVER GREEN 789

PAPEL HIGIENICO - FOLHA DUPLA

1 2 3 40 50 Top5 (%)

BRASIL  NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER MIMMO/SUZANO DUETTO/SEPAC MILI/MILI 57,0
NORDESTE  MIMMO/SUZANO PERSONAL/SANTHER NEVE/KIMBERLY-CLARK MAX PURE/SUZANO LEBLANC/SUZANO 631
MG, ES, INT. RI CARINHO/COPAPA MIMMO/SUZANO COTTON/CARTA FABRIL PERSONAL/SANTHER NEVE/KIMBERLY-CLARK 644
GRANDER)  MIMMO/SUZANO CARINHO/COPAPA NEVE/KIMBERLY-CLARK COTTON/CARTA FABRIL ELITE/SOFTYS 767
GRANDESP  NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER ELITE/SOFTYS MIMMO/SUZANO FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL 739
INTERIOR P NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER DUETTO/SEPAC MIMMO/SUZANO ELITE/SOFTYS 645
SUL DUETTO/SEPAC PERSONAL/SANTHER MILI/MILI NEVE/KIMBERLY-CLARK FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL 746
MS,GOeDF  NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER COTTON/CARTA FABRIL MIMMO/SUZANO DUETTO/SEPAC 60,1

PAPEL HIGIENICO - FOLHA SIMPLES

1 2 3 4 50 Top5 (%)

BRASIL  MILI/MILI PALOMA/SEPAC FLORAL/SUZANO PERSONAL/SANTHER BOB/C.V.G. 56,7
NORDESTE  FLORAL/SUZANO ROSE/ONDUNORTE FAMILIAR/O. L. IND. DE PAPEIS MAX PURE/SUZANO PERSONAL/SANTHER 780
MG, ES, INT.RJ MILI/MILI BOB/C.V.G. CARINHO/COPAPA ZAPEL/BOM PASTOR SULLEG/BRASWELL 799
GRANDER)  CARINHO/COPAPA PERSONAL/SANTHER SULLEG/BRASWELL SUBLIME/SOFTYS FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL 811
GRANDESP  PERSONAL/SANTHER PALOMA/SEPAC SULLEG/BRASWELL NEVE/KIMBERLY-CLARK SUBLIME/SOFTYS 68,7
INTERIOR SP PALOMA/SEPAC MILI/MILI PERSONAL/SANTHER UNI/REDE SAO PAULO CAMERATTA/MILI 748
SUL MILI/MILI PALOMA/SEPAC NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER BOB/C.V.G. 84,0
MS,GOeDF -~ PALOMA/SEPAC MILI/MILI UNI/REDE SAO PAULO BOB/C.V.G. NEVE/KIMBERLY-CLARK 863

PRESERVATIVO MASCULINO/FEMININO

1° 2° 30 40 5¢ Top 5 (%)
BRASIL  PRUDENCE/DKT DO BRASIL JONTEX/RECKITT OLLA/RECKITT BLOWTEX/BLOWTEX SKYN/BLOWTEX 950
NORDESTE  PRUDENCE/DKT DO BRASIL JONTEX/RECKITT OLLA/RECKITT BLOWTEX/BLOWTEX SKYN/BLOWTEX 96,8
MG, ES, INT. R SEXFREE/SEX FREE IND. E COM. JONTEX/RECKITT PRUDENCE/DKT DO BRASIL OLLA/RECKITT THEBEST/M. R. ANTUNES 996
GRANDERJ  JONTEX/RECKITT OLLA/RECKITT PRUDENCE/DKT DO BRASIL SKYN/BLOWTEX ELITE/BLOWTEX 999
GRANDESP JONTEX/RECKITT OLLA/RECKITT PRUDENCE/DKT DO BRASIL BLOWTEX/BLOWTEX SKYN/BLOWTEX 988
INTERIOR P JONTEX/RECKITT OLLA/RECKITT PRUDENCE/DKT DO BRASIL BLOWTEX/BLOWTEX SKYN/BLOWTEX 997
SUL PRUDENCE/DKT DO BRASIL JONTEX/RECKITT SKYN/BLOWTEX OLLA/RECKITT BLOWTEX/BLOWTEX 999
MS,GOeDF -~ PRUDENCE/DKT DO BRASIL JONTEX/RECKITT OLLA/RECKITT ELITE/BLOWTEX SKYN/BLOWTEX 999
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REPELENTE

10

BRASIL  OFF/SCJOHNSON
NORDESTE ~ OFF/SCJOHNSON
MG, ES, INT. R} OFF/SCJOHNSON
GRANDER)  OFF/SCJOHNSON
GRANDESP  OFF/SCJOHNSON
INTERIORSP OFF/SCJOHNSON
SUL OFF/SCJOHNSON
MS,GOeDF  OFF/SCJOHNSON

SABONETE LiQUIDO

20
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT
REPELEX/RECKITT

30
SBP/RECKITT BENCKISER
BARUEL/BARUEL
SBP/RECKITT
SBP/RECKITT
SBP/RECKITT
SBP/RECKITT
SBP/RECKITT
SBP/RECKITT

40
BARUEL/BARUEL
SBP/RECKITT
XOINSETO/CIMED
JOHNSONS BABY/1&J
BARUEL/BARUEL
BARUEL/BARUEL

NO INSET/FLORA
REPMAX/FRANCEFARMA

59

NO INSET/FLORA
JOHNSONS BABY/)&J
TRA LA LA/PHISALIA
BARUEL/BARUEL
EXPOSIS/SC JOHNSON
EXPOSIS/SC JOHNSON
ABOVE/BASTON
JOHNSONS BABY/1&)

Top5 (%)
9,0
972
98,9
977
969
985
947
98,1

10
BRASIL  LUX/UNILEVER
NORDESTE  LUX/UNILEVER
MG, ES, INT. R) LUX/UNILEVER
GRANDER)  GRANADO/CASA GRANADO
GRANDESP  LUX/UNILEVER
INTERIORSP LUX/UNILEVER
SuL LUX/UNILEVER
MS,GOeDF  LUX/UNILEVER

SABONETE SOLIDO

20

GRANADO/CASA GRANADO
GRANADO/CASA GRANADO
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE

30

PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
GRANADO/CASA GRANADO
LUX/UNILEVER

DOVE/UNILEVER
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PREMISSE/PROLINE
DERMACREAM/BOTANIC DO BRASIL

40
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
JOHNSONS/J&J

YEVA COSMETIQUES/LACCOS
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
GRANADO/CASA GRANADO
JOHNSONS/J&J

GRANADO/CASA GRANADO
JOHNSONS/J&J

50

DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
JOHNSONS/1&)
DOVE/UNILEVER
JOHNSONS/I&)
GRANADO/CASA GRANADO
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

Top 5(%)
578
517
290
68,0
63,2
652
50,0
58,2

10

BRASIL  DOVE/UNILEVER

NORDESTE  PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
MG, ES, INT. R) LUX/UNILEVER

GRANDER) ~ PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDESP  DOVE/UNILEVER

INTERIORSP DOVE/UNILEVER

SUL DOVE/UNILEVER

MS,GOeDF  NIVEA/NIVEA

20
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
EVEN/RAYMUNDO DA FONTE
NIVEA/NIVEA

LUX/UNILEVER
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
NIVEA/NIVEA

PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE

39

NIVEA/NIVEA

DOVE/UNILEVER
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
FLOR DE YPE/QUIMICA AMPARO
NIVEA/NIVEA

LUX/UNILEVER
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
DOVE/UNILEVER

40
LUX/UNILEVER

NIVEA/NIVEA

DOVE/UNILEVER

NIVEA/NIVEA

LUX/UNILEVER
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE

50
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PHEBO/CASA GRANADO
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
NIVEA/NIVEA

LUX/UNILEVER

LUX/UNILEVER

Top 5 (%)
581
59,1
55,1
54,6
63,6
623
626
609

TINTURA PARA CABELO
19
BRASIL  CORETON/L'OREAL
NORDESTE ~ CORETON/L'OREAL
MG, ES, INT. R IMEDIA/L'OREAL
GRANDER)  IMEDIA/L'OREAL
GRANDESP  KOLESTON/P&G
INTERIORSP COR E TON/L'OREAL
SuL KOLESTON/P&G
MS,G0eDF  KOLESTON/P&G

10
BRASIL  PANTENE/P&G
NORDESTE ~ PANTENE/P&G
MG, ES, INT.R) PANTENE/P&G
GRANDER)  PANTENE/P&G
GRANDESP  PANTENE/P&G
INTERIORSP PANTENE/P&G
SuL PANTENE/P&G
MS,GOeDF ~ PANTENE/P&G

29

IMEDIA/L'OREAL
KOLESTON/P&G
KOLESTON/P&G
CORETON/L'OREAL
IMEDIA/L'OREAL
IMEDIA/L'OREAL
CORE TON/L'ORFAL
IMEDIA/L'OREAL

29

ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER

39

KOLESTON/P&G
IMEDIA/L'OREAL
CORETON/L'OREAL
MAXTON/EMBELLEZE
CORETON/L'ORFAL
KOLESTON/P&G
IMEDIA/L'OREAL
CORETON/L'ORFAL

39
SEDA/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL

40
BIOCOLOR/COTY

CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
BIOCOLOR/COTY
KOLESTON/P&G
BIOCOLOR/COTY
BIOCOLOR/COTY

BEAUTY COLOR/BONYPLUS
BIOCOLOR/COTY

40
CLEAR/UNILEVER
SEDA/UNILEVER

CLEAR/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

CLEAR/UNILEVER

59

CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
MAXTON/EMBELLEZE

CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
CASTING CREME GLOSS/L'ORFAL
CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
BIOCOLOR/COTY

CASTING CREME GLOSS/L'OREAL

59

DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
DOVE/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

Top 5(%)
693
674
39
80,1
80,2
744
651
745

Top 5 (%)
595
575
610
60,8
588
613
58,8
615
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Umanode
crescimento
paraomercado

delimpeza

Em 2022, as cestas de higiene
ebelezaelimpeza puxaramo
crescimento do volume de compras
do setor supermercadista

PORRENATARUIZ

>>A cesta de limpeza foi a que mais se destacou em 2022,
com uma variacéo de valor de 16% e com uma retragéo
pequena na variagdo de volume (-2%). No ano passado, o
segmento de limpeza monitorado pela NielsenIQ teve
uma relativa estabilidade em volume comercializado no
varejo, contando com uma variacdo de -0,6%. Em compa-
racéo com o ano anterior, o segmento de limpeza caseira
registrou um aumento de volume de vendas bem signifi-
cativo, puxando o crescimento do setor, juntamente com
o de higiene e limpeza (15%).

Por canal, no atacarejo a cesta de limpeza foi responsa-
vel pela presenca de 1,1% no volume de compra, enquanto

170 | SUPERHIPER =ngras
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Ostrés produtos
com maior destaque
nacesta:

Sabaoe

detergente
pararoupa

,4%

Amaciante
deroupas

il

Detergente liquido

,ﬁ%

sua presenca no supermercado man-
teve-se positiva.

Osprodutos com maior importéan-
cia na cesta em valor de vendas em
2022 foram: sabéo e detergente para
roupa (33,4%), amaciante de roupas
(11,5%), detergente liquido (8,6%),
dguasanitdria e alvejante (8,5%) e con-
centrado de limpeza (6,6%).

As maiores quedas em relagdo ao
volume de vendas foram: gas fume-
gante (-41,5%), espiral (-27,2%), cera
parapisos(-25,2%),armadilha (-20,7%)
e desodorizador sanitério (-18,4%). Os
produtos que se mantiveram com a
variacdo de valor de vendas no pata-
mar positivo foram: sabéo e detergen-
tepararoupa(13,7%),1ddeaco(13,5%),
detergente liquido (13,5%), amaciante
de roupas (9,7%) e esponja sintética
(9,6%).

Mesmo com o crescimento, o que
se notou nesta pesquisa é que apesar
do aumento na variagdo do valor de
venda, houve uma queda no volume
de vendas, ou seja, o aumento dos pre-
¢os nesta categoria foi bem significati-
vo, e fez, mesmo com o crescimento,
com que o consumidor comprasse
menos, devido & alta dos pregos. @
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limpeza | lideres de vendas

10 2° 30 40 5¢ Top 5 (%)
BRASIL  ('BOA/ANHEMBI YPE/QUIMICA AMPARO BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE SUPER CANDIDA/ANHEMSBI CANDURA/IPLASA 527
NORDESTE  BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE DRAGAO/INTERLANDIA 0LIMPO/RAYMUNDO DA FONTE YPE/QUIMICA AMPARO TUBARAO/RAYMUNDO DA FONTE 740
MG, ES, INT.RJ SUPER GLOBO/SUPER GLOBO SANTA CLARA/SUPER GLOBO Q'BOA/ANHEMBI YPE/QUIMICA AMPARO CLASSIC/CARLEZANI IND. E COM. 67,7
GRANDER)  BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE PRO WATER/PRO WATER SUPER GLOBO/SUPER GLOBO YPE/QUIMICA AMPARO CLORAL/RAYMUNDO DA FONTE 793
GRANDESP  SUPER CANDIDA/ANHEMBI YPE/QUIMICA AMPARO CANDURA/IPLASA DACLOR/TOTAL QUIMICA AGIFACIL/ECO AR 844
INTERIOR SP YPE/QUIMICA AMPARO CANDURAY/IPLASA TRIEX/3X SUPER CANDIDA/ANHEMBI Q'BOA/ANHEMBI 675
SUL (Q'BOA/ANHEMBI YPE/QUIMICA AMPARO GIRANDO SOL/GIRANDO SOL GOTALIMPA/BERTOLINI GIONGO DAILHA/DA ILHA 874
MS,GOeDF  Q'BOA/ANHEMBI YPE/QUIMICA AMPARO ZUPP/ZUPPANI CANDURA/IPLASA TRIEX/3X 89,6

ALVEJANTE SEM CLORO

10
BRASIL  VANISH/RECKITT
NORDESTE  VANISH/RECKITT
MG, ES, INT.RJ VANISH/RECKITT
GRANDER)  VANISH/RECKITT
GRANDESP VANISH/RECKITT
INTERIORSP VANISH/RECKITT
SUL VANISH/RECKITT
MS,GOeDF  VANISH/RECKITT

2°

TIXAN/QUIMICA AMPARO
OMO/UNILEVER
TIXAN/QUIMICA AMPARO
OMO/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
TIXAN/QUIMICA AMPARO
GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
TIXAN/QUIMICA AMPARO

3!

OMO/UNILEVER
ECONOMICO/F. C. OLIVEIRA
SAIF/MACKERDUZ
TIXAN/QUIMICA AMPARO
OMO/UNILEVER

TRIEX/3X

OMO/UNILEVER
OMO/UNILEVER

4°
BRILHANTE UTILE/UNILEVER
BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
OMO/UNILEVER

URCA/GTEX BRASIL
BRILHANTE UTILE/UNILEVER
BRILHANTE UTILE/UNILEVER
BRILHANTE UTILE/UNILEVER
BRILHANTE UTILE/UNILEVER

5o

BRILHANTE/UNILEVER
BRILHANTE UTILE/UNILEVER
('BOA/ANHEMBI
VANTAGE/BOMBRIL

SUPER CANDIDA/ANHEMBI
OMO/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER

Top5 (%)
89,8
932
89,6
978
943
89,1
864
942

AMACIANTE DEROUPA
10
BRASIL  DOWNY/P&G
NORDESTE  DOWNY/P&G
MG, ES, INT. R) DOWNY/P&G
GRANDERJ)  DOWNY/P&G
GRANDESP  DOWNY/P&G
INTERIORSP DOWNY/P&G
SUL DOWNY/P&G
MS,GOeDF  DOWNY/P&G

s
&

10
BRASIL  VEIA/RECKITT
NORDESTE  VEJA/RECKITT
MG, ES, INT.RJ VEJA/RECKITT
GRANDER)  VEJA/RECKITT
GRANDESP  VEJA/RECKITT
INTERIOR SP VEJA/RECKITT
SUL VEIA/RECKITT
MS,GOeDF  VEIA/RECKITT

10
BRASIL  VEIA/RECKITT
NORDESTE  VEJA/RECKITT
MG, ES, INT. R VEJA/RECKITT
GRANDER)  VEJA/RECKITT
GRANDESP  VEJA/RECKITT
INTERIORSP VEJA/RECKITT
SUL VEIA/RECKITT
MS,GOeDF  VEIA/RECKITT
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g %
‘a‘;mmgm CONCENTRADO DE LIMPEZA
= ABRAS.

29
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
YPE/QUIMICA AMPARO

20

CASA & PERFUME/K&M
CASA & PERFUME/K&M
UAU/CERA INGLEZA

CASA & PERFUME/K&M
AJAX/COLGATE-PALMOLIVE
CASA & PERFUME/K&M
AJAX/COLGATE-PALMOLIVE
UAU/CERA INGLEZA

29

MR. MUSCULO/SC JOHNSON
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
MR. MUSCULO/SC JOHNSON

39

YPE/QUIMICA AMPARO
SONHO/RAYMUNDO DA FONTE
YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
COMFORT/UNILEVER

3!

UAU/CERA INGLEZA
YPE/QUIMICA AMPARO
CASA & PERFUME/K&M
UAU/CERAINGLEZA
CASA & PERFUME/K&M
AJAX/COLGATE-PALMOLIVE
CASA & PERFUME/K&M
YPE/QUIMICA AMPARO

30

CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER

4°
MON BIJOU/BOMBRIL
YPE/QUIMICA AMPARO
AMACITEL/K&M

MON BIJOU/BOMBRIL

MON BIJOU/BOMBRIL

BABY SOFT/GTEX BRASIL
GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
MON BIJOU/BOMBRIL

4°
AJAX/COLGATE-PALMOLIVE
CIF/UNILEVER

CASA FLOR/POLITRIZ
VIM/UNILEVER
CIF/UNILEVER
YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
CIF/UNILEVER

4°
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
LIMPOL/BOMBRIL

UAU/CERA INGLEZA

5o
BABY SOFT/GTEX BRASIL
FOFO/UNILEVER

BABY SOFT/GTEX BRASIL
URCA/GTEX BRASIL
BABY SOFT/GTEX BRASIL
URCA/GTEX BRASIL

SOFT PLUS/CRIVIALLI SUPER CLEAN

MINUANO/FLORA

52

YPE/QUIMICA AMPARO
UAU/CERA INGLEZA
YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
VIM/UNILEVER
CIF/UNILEVER

COALA/COALA DE SAO ROQUE
AJAX/COLGATE-PALMOLIVE

5o

LIMPOL/BOMBRIL
AZULIM/LIMAE PERGHER
AZULIM/LIMA E PERGHER
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
Q'BOA/ANHEMBI
ZUPP/ZUPPANI

Top 5 (%)
818
878
798
864
913
889
856
887

‘M

Top 5 (%)
759
57
785
804
809
788
765
767

Top5(%)
94,7
94,1
939
96,0
954
96,0
944
949




BRASIL  LYSOFORM/SCJOHNSON PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE BAK YPE/QUIMICA AMPARO SANOL/TOTAL QUIMICA PINHO BRIL/BOMBRIL 56,6
NORDESTE  PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE LYSOFORM/SCJOHNSON AZULIM/LIMA E PERGHER BAK YPE/QUIMICA AMPARO KALIPTO/BOMBRIL 5.3
MG, ES, INT. RJ PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE LYSOFORM/SCJOHNSON BAK YPE/QUIMICA AMPARO PINHO TROP/CERA INGLEZA BATUTA/CERA INGLEZA 5712
GRANDER)  LYSOFORM/SCJOHNSON PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE PINHO BRIL/BOMBRIL URCA/GTEX BRASIL IND. E COM. BAK YPE/QUIMICA AMPARD 623
GRANDESP  LYSOFORM/SCJOHNSON PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE SANOL/TOTAL QUIMICA OMO/UNILEVER LYSOL/RB 745
INTERIOR P LYSOFORM/SCJOHNSON PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE SANOL/TOTAL QUIMICA TRIEX/3 X PRODS. QUIMICOS BAK YPE/QUIMICA AMPARO 66,2
SUL PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE LYSOFORM/SCJOHNSON GIRANDO SOL/GIRANDO SOL PINHO BRIL/BOMBRIL BAK YPE/QUIMICA AMPARO 631
MS,GOeDF ~ PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE LYSOFORM/SCJOHNSON BAK YPE/QUIMICA AMPARO TRIEX/3 X PRODS. QUIMICOS OMO/UNILEVER 60,9
BRASIL  PATO/SCJOHNSON HARPIC/RECKITT INSPIRA/LIMPPANO GLADE/SCJOHNSON LIPEX/ATREVIDA 701
NORDESTE  PATO/SCJOHNSON HARPIC/RECKITT GLADE/SCJOHNSON AZULIM/LIMA E PERGHER INSPIRA/LIMPPANO 788
MG, ES, INT.RJ PATO/SCJOHNSON INSPIRA/LIMPPANO HARPIC/RECKITT BENCKISER LIPEX/ATREVIDA AZULIM/LIMA E PERGHER 2
GRANDER)  PATO/SCJOHNSON HARPIC/RECKITT DESODOR/INQUISA INSPIRA/LIMPPANO GLADE/SCJOHNSON 674
GRANDESP  PATO/SCJOHNSON HARPIC/RECKITT LIPEX/ATREVIDA GLADE/SCJOHNSON INSPIRA/LIMPPANO 844
INTERIOR SP- PATO/SCJOHNSON HARPIC/RECKITT LIPEX/ATREVIDA GLADE/SCJOHNSON PATO PASTILHA/SCJOHNSON 830
SuL PATO/SCJOHNSON HARPIC/RECKITT DESOFLOR/DETERLIMP GLADE/SCJOHNSON GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO 788
MS,GOeDF  PATO/SCJOHNSON HARPIC/RECKITT GLADE/SCJOHNSON PRYMA/PRYMA DO BRASIL INSPIRA/LIMPPANO 33
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Acasaédelas

Amaior presenca feminina inclui outros elos
da cadeia de abastecimento, como acriacéo e
amelhoria de artigos de bens de consumo
presentes nos lares brasileiros. E o caso da
Procter & Gamble (P&G), uma das pioneiras
emempregar mulheres nalinha de producéo
das fabricas, em 1884.

Em 1890, aempresa abriu o primeiro
laboratério de pesquisa com a presenca de
uma mulher num cargo técnico. Noano de
1926 foi contratada a primeira mulher PhD,

Elsa Schulze, que se tornou lider do préprio

departamento e foi responsavel por contratar

mais 37 cientistas quimicas. Atualmente,
cercade 40% do quadro de funcionarios é
composto por mulheres. A meta é chegara
50/50. Nonivel gerencial, a participagéo
delasjaéde50%.

No Latin America Innovation Center (LAIC) -
primeiro centro deinovacdo da P&Gna
América Latina - 58% dos cientistas sdo
mulheres e 56% delas estdo em cargos de
lideranca. Internamente chamado de

“casinha”, o local tentar reproduzir o lar dos

consumidores e, assim, esmiucar os pontos
deinteragdo com suas marcas nos ambientes
davidareal: no banheiro, no quarto, na
cozinha e nalavanderia. O objetivo é criar e
cocriaritens de bens de consumo, coma
participagdo do consumidor, e direcionar
agdesjunto ao varejo para que as categorias se
desenvolvam. Desde que o centro foi
inaugurado, em 2019, em Louveira (SP), o
tempo para criar e ouinovar um produto até a
distribuicao no varejo passou de dois anos

paraum intervalo de seisanove meses.

Segundo Maria de Fatima, a equidade sempre foi priori-
dade no Quartetto, sem necessidade de leis ou imposi¢oes.
“Temos 43% de mulheres em cargos delideranga em diversas
areas. Nos departamentos nos quais elas ainda néo lideram
ésdumaquestdo de encontrar alguém que se encaixe no per-
fil da fungéo. Além disso, nossa politica salarial sempre foi a
mesma para homens e para mulheres. Narede Quartetto, as
mulheres sdorespeitadas e motivadas para assumir seu papel
de profissional de igual para igual em relagéo a cargos e pro-
mogodes. O grupo também desenvolve uma politica de apoio
e protecéo as colaboradoras a fim de evitar qualquer tipo de
desrespeito e discriminagédo dentro da organizagao.

“Desde 2021, instituimos em nosso grupo um programa
de cargos e saldrios no qual néo hd distingdo entre homens
emulheres. Asremuneracoes sdo estabelecidas a partir das

atribuicoes de cada funcéo. Temos
mulheres em todos os seus niveis hie-
rarquicos. Elas se destacam comolide-
res e gerenciadoras de dreas, coorde-
nadoras, subgerentes, gerentes, direto-
ras e scias’, afirma Fibia Miranda, do
Nordestdo.

Para a diretora e superintendente
dalntercontinental, Rosa Maria Lopes
da Cunha, a tecnologia é uma aliada
importante para que as mulheres ocu-
pem mais postos nas organizagoes
que tradicionalmente eram restritos a
homens, néo por preconceito, mas por
uma questéo fisica. ¥

>>>

SUPERHIPER = ABRAS 29
MARC02023



Além das aguas sanitdrias, a Anhembi tem outros

produtos que fazem o maior sucesso com as consumidoras.
Leve a linha completa Super Candida e Qboa para sua loja.
As clientes sentem o resultado na limpeza da casa.
E vocé, nas vendas.

G509  ANDIDA

gboaoficial super_candida
gboa.com.br supercandida.com.br

QUE TODO
MUNDO
PROCURA?




limpeza

Lideresdevendas
Concentrado de Limpeza

BRASIL

1 VEJA/RECKITT

22 CASA & PERFUME/K&M
32 UAU/CERA INGLEZA

AJAX/COLGATE-PALMOLIVE O
52 YPE/QUIMICA AMPARO : O

e O

Participacao Top 5

=
v

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
2 VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT
2% CASA&PERFUME/KEM UAU/CERA INGLEZA CASA & PERFUME/K&M AJAX/COLGATE-PALMOLIVE
32 YPE/QUIMICA AMPARO CASA & PERFUME/K&M UAU/CERA INGLEZA CASA & PERFUME/K&M
42 (IFJUNILEVER CASA FLOR/POLITRIZ VIM/UNILEVER CIF/UNILEVER
52 UAU/CERA INGLEZA YPE/QUiMICA AMPARO YPE/QUiMICA AMPARO VIM/UNILEVER
Top5 751% 78,5% 80,4% 809%
T T AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT VEJA/RECKITT
2% CASA & PERFUME/K&M AJAX/COLGATE-PALMOLIVE UAU/CERA INGLEZA
# AJAX/COLGATE-PALMOLIVE CASA & PERFUME/K&M YPE/QUIMICA AMPARO
4% YPE/QUIMICA AMPARO YPE/QUIMICA AMPARO CIF/UNILEVER
5% CIF/UNILEVER COALA/COALA DE SAO ROQUE AJAX/COLGATE-PALMOLIVE
Top5 788% 76,5% 76,1%
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Y A SUPER CAMPANHA
= . QUE AGITA SUA LOJA
VOLTOU!

5

RA’ F'r;’mnf

FORTE DIVULGAGAO
EM MIDIA NACIONAL

SUA LOJA
NAO PODE
FICAR FORA!

IIAGENS MERAMENTEIUSTRATIVAS. PROMOCA VALIDA DE 01/04/2023  28/08/2023 - CERTIFGADO DE AUTORIZAGAD DA CATK:05.025742/2023  04.025882/2023 - CONSULTEREGULAMENTO COMPLETO DA CANPANHA NG STE: WKW SHOWDEPREMAOSAZULIMCON BR

E SUPER SIMPLES PARTICIPAR!
DEZENAS DE
; ; PREMIOS DIARIOS
INSTANTANEOS!

AO COMPRAR OS PRODUTOS PARTICIPANTES
E CADASTRAR NO SITE DA PROMOGAO, SEU CLIENTE
JA ESTARA CONCORRENDO COM O NUMERO DA SORTE!

MARCAS PARTICIPANTES: AZULIM, TUFF, ASSEPTGEL, BIANCO E BIOTEC



limpeza

Lideresdevendas
Desinfetante

BRASIL

1 LYSOFORM/SCJOHNSON

22 PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
32 BAK YPE/QUIMICA AMPARO

4% SANOL/TOTAL QUIMICA O
52 PINHO BRIL/BOMBRIL , O

. T

Participacao Top 5

Nordeste MG, ES, interiorR) Grande Rio de Janeiro Grande Sio Paulo
12 PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE LYSOFORM/SC JOHNSON LYSOFORM/SC JOHNSON
22 LYSOFORM/SC JOHNSON LYSOFOI}M/S’C JOHNSON PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE PINHO SOL/COLGA’TE-PALMOI.IVE
a AZULlM!LlMA EPERGHER BAK YPE/QUIMICA AMPARO PINHO BRIL/BOMBRIL SANOL/TOTAL QUIMICA
42 BAK YPE/QUiMICA AMPARO PINHO TROP/CERA INGLEZA URCA/G'[EX BBASILINDI.'ISTRIAECOM. OMO/UNILEVER
2 KALIPTO/BOMBRIL BATUTA/CERA INGLEZA BAK YPE/QUIMICA AMPARO LYSOL/RB
Top 5 553% 57.2% 62,3% 74,5%
I T
Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 LYSOFORM/SC JOHNSON PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
2 PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE LYSOFORM/SC JOHNSON LYSOFOI}M/SC JOHNSON
a SANOL/TOTAL QUIIMI(;A GIRANDO SOL/GIRANDO SOL BAK YPE/QUIMICA AM’PARO
42 TRIEX/3AX PR’ODS. QUIMICOS PINHO QRIL/?OMBRIL TRIEX/3 X PRODS. QUIMICOS
2 BAK YPE/QUIMICA AMPARO BAK YPE/QUIMICA AMPARO OMO/UNILEVER
Top5 662% 631% 609%
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JUmemp a de familia
trabalhando por um mundo melhor

Jysoform

RECOMENDADO

(o
N POR MEDICOS
PARA DESINFETAR SUA CASA

A marca lider de vendas
em desinfetantes no Brasil?
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Antes d e usar, lei nstrugoes do ré ulo. Conserve fora do alcance de criangas e is d G
- fora da area de pl g o do produto até que a superficie esteja seca. 'Com base em pesquisa feita pela Cl p em set: 2022. %P i
Scantrack NielsenlQ base 2022,




limpeza

Lideres devendas

Desodorizador Sanitario

BRASIL
PATO/SCJOHNSON

12

2

HARPIC/RECKITT

33

INSPIRA/LIMPPANO SA

=
v

GLADE/SCJOHNSON

LIPEX/ATREVIDA COM. PRODS. LIMPEZA

Nordeste

PATO/SCJOHNSON
HARPIC/RECKITT
GLADE/SCJOHNSON
AZULIM/LIMA E PERGHER
INSPIRA/LIMPPANO SA
78,8%

Interior de Sio Paulo

PATO/SCJOHNSON
HARPIC/RECKITT

LIPEX/ATREVIDA COM.PRODS.LIMPEZA
GLADE/SCJOHNSON

PATO PASTILHA/SCJOHNSON
83,0%

180 | SUPERHIPER =Asras

ABRIL2023

AREA2
MG, ES, interiorR)

PATO/SCJOHNSON
INSPIRA/LIMPPANO SA
HARPIC/RECKITT

LIPEX/ATREVIDA COM.PRODS.LIMPEZA
AZULIM/LIMA E PERGHER

2%

PR, SCeRS

PATO/SCJOHNSON
HARPIC/RECKITT
DESOFLOR/DETERLIMP
GLADE/SCJOHNSON

GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO
78,8%

Participacao Top 5

/0%

O

Grande Rio de Janeiro

PATO/SCJOHNSON
HARPIC/RECKITT
DES-ODOR/INQUISA
INSPIRA/LIMPPANO SA
GLADE/SCJOHNSON
67.4%

AREA7

MS, GO e DF

PATO/SCJOHNSON
HARPIC/RECKITT
GLADE/SCJOHNSON
PRYMA/PRYMA DO BRASIL
INSPIRA/LIMPPANO SA
733%

Grande S3o Paulo

PATO/SCJOHNSON
HARPIC/RECKITT

LIPEX/ATREVIDA COM.PRODS.LIMPEZA
GLADE/SCJOHNSON
INSPIRA/LIMPPANO SA

84,4%
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JUmaemp a de familia
trabalhando por um mundo melhor

A MARCA N°1

EM DESODORIZADORES
SANITARIOS NO BRASIL'

"':D ‘Antes d es do rétulo. c veforad alca de r'angaseammal s domésticos. Mantenha criangas e animai
frad qadprodt até que perf esteja seca. 'Pesquisa Scantrack Nielse IQb 2022)




limpeza

Lideres devendas

Detergente Liquido

BRASIL
YPE/QUIMICA AMPARO

12

2

LIMPOL/BOMBRIL

33

ODD/LIMPPANO

=
v

MINUANO/FLORA

BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE

Nordeste

YPE/QUIMICA AMPARO
LIMPOL/BOMBRIL
BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
INVICTO/ASA
MINUANO/FLORA

712%

Interior de Sio Paulo

YPE/QUIMICA AMPARO
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA
TRIEX/3X
0DD/LIMPPANO
977%
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MG, ES, interiorR)

YPE/QUIMICA AMPARO
LIMPOL/BOMBRIL
ODD/LIMPPANO
MINUANO/FLORA
AZULIM/LIMA E PERGHER
95,2%

PR, SCeRS

YPE/QUIMICA AMPARO
LIMPOL/BOMBRIL

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO
0DD/LIMPPANO

95,3%

Participacao Top 5

70,0%

O

Grande Rio de Janeiro

YPE/QUIMICA AMPARO
LIMPOL/BOMBRIL
ODD/LIMPPANO
MINUANO/FLORA
BARRA/ZIMBRA
959%

AREA7

MS, GO e DF

YPE/QUiMICA AMPARO
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA
TRIEX/3X

OESTE/JT. LEITE
94,0%

Grande S3o Paulo

YPE/QUIMICA AMPARO
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA
TRIEX/3X
O0DD/LIMPPANO

971%



’;’ea AMACIANTES CONCENTRADOS YPE

CERTEZA

O PERFUME QUE FICA

0s Amaciantes Concentrados Ypé possuem
a TECNOLOGIA POWERCAPS®, que garantem
roupas perfumadas até a proxima estacao,

TRAGA INOVAGAO PARA 0
SEU NEGOCIO!

Garanta o portfolio de
Amaciantes Concentrados
Ypé, marca lider'no
mercado de Amaciantes.

SUPORTE DE TRADE PARA TODOS 0S CANAIS:

% Digital Encartes |:| Midia

A\ Materiais de A Impulsionadoras
T'_“@S ponta de venda Z:/‘a com sampling




limpeza

Lideres devendas

Esponja Sintética para Limpeza Caseira

BRASIL

1 SCOTCH BRITE/3M

22 ESFREBOM/BETTANIN

32 LIMPPANO/LIMPPANO

4% BRILHUS/BETTANIN

52 BOMBRIL/BOMBRIL

Nordeste

2 SCOTCH BRITE/3M
22 ESFREBOM/BETTANIN
32 LIMPPANO/LIMPPANO
42 BRILHUS/BETTANIN
52 BOMBRIL/BOMBRIL
Top5 645%

Interior de Sio Paulo

12 SCOTCH BRITE/3M
22 ESFREBOM/BETTANIN
2 LIMPPANO/LIMPPANO
4% pONJITA/3M
5% BRILHUS/BETTANIN
Top5 68,6%
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AREA2

MG, ES, interior RJ

SCOTCH BRITE/3M
LIMPPANO/LIMPPANO
ESFREBOM/BETTANIN
BRILHUS/BETTANIN
ALKLIN/SCHWANKE
633%

PR, SCeRS

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
BRILHUS/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
795%

Participacao Top 5

63,/ %

O

Grande Rio de Janeiro

SCOTCH BRITE/3M
LIMPPANO/LIMPPANO
ESFREBOM/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
TININDO/3M

691%

AREA7

MS, GO e DF

SCOTCH BRITE/3M
PONJITA/3M
TININDO/3M
ESFREBOM/BETTANIN
CONDOR/CONDOR
654%

Grande S3o Paulo

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
BOMBRIL/BOMBRIL
PONJITA/3M

776%



Aponte a
camerado
celulare
saiba mais!

RIADE ESPONJAS EM TODAS AS REGIOES DO BRASIL
DIAS PARAACELERAR AINDA MAIS AS VENDAS!

PEZA PROFUNDA
AIS RAPIDA***

bactericida que prote:

e previne a proliferaca
de bz A Comercial

A qm__1:v aberta

wﬂw"‘ - Influencers
Midia Social

com agente bactericida que protege o producto, testes realizados na esponja para Staphylococcus aureus,
© 3M 2028. **Ideal para superficies delicadas como: ago inox polido e escovado, antiaderente, vidro, cristal
Para outras superficies delicadas, recomenda-se testar o produto em uma parte escondida para evitar riscos
uracdo e demais dados no site: www.scotch-brite.com.br. ****Antibac - esponja protegida: Esponja com agente
hia coli, Salmonella choleraesuis. Testes feitos na manta abrasiva. Mais informages no web site Scotch Brite.

UMA'ESPONJA SCOTCH=BRITE® PARAICARA SUPEREICIE




limpeza | lideres de vendas

DETERGENTE LiQUIDO

19
BRASIL  YPE/QUIMICA AMPARO
NORDESTE  YPE/QUIMICA AMPARO
MG, ES, INT. RJ YPE/QUIMICA AMPARO
GRANDERJ ~ YPE/QUIMICA AMPARD
GRANDESP  YPE/QUIMICA AMPARO
INTERIORSP YPE/QUIMICA AMPARO
suL YPE/QUIMICA AMPARO
MS,GOeDF  YPE/QUIMICA AMPARO

2° 30 4° 50

LIMPOL/BOMBRIL 0DD/LIMPPANO MINUANO/FLORA BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
LIMPOL/BOMBRIL BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE INVICTO/ASA MINUANO/FLORA
LIMPOL/BOMBRIL 0DD/LIMPPANO MINUANO/FLORA AZULIM/LIMA E PERGHER
LIMPOL/BOMBRIL ODD/LIMPPANO MINUANO/FLORA BARRA/ZIMBRA
LIMPOL/BOMBRIL MINUANO/FLORA TRIEX/3X ODD/LIMPPANO
LIMPOL/BOMBRIL MINUANO/FLORA TRIEX/3X ODD/LIMPPANO
LIMPOL/BOMBRIL GIRANDO SOL/GIRANDO SOL GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO 0DD/LIMPPANO
LIMPOL/BOMBRIL MINUANO/FLORA TRIEX/3X OESTE/LT. LEITE

Top5(%)
90,0
m
92
959
971
97,7
953
94,0

l\g‘:k_ ESPONJA SINTETICA PARA LIMPEZA CASEIRA

o *«%é
== ABRAS 10
BRASIL  SCOTCH BRITE/3M

NORDESTE ~ SCOTCH BRITE/3M
MG, ES, INT.R) SCOTCH BRITE/3M
GRANDERJ  SCOTCH BRITE/3M
GRANDESP  SCOTCH BRITE/3M
INTERIOR P SCOTCH BRITE/3M
SUL SCOTCH BRITE/3M
MS,G0eDF  SCOTCHBRITE/3M

2° 30 40 5¢
ESFREBOM/BETTANIN LIMPPANO/LIMPPANO BRILHUS/BETTANIN BOMBRIL/BOMBRIL
ESFREBOM/BETTANIN LIMPPANO/LIMPPANO BRILHUS/BETTANIN BOMBRIL/BOMBRIL
LIMPPANO/LIMPPANO ESFREBOM/BETTANIN BRILHUS/BETTANIN ALKLIN/SCHWANKE
LIMPPANO/LIMPPANO ESFREBOM/BETTANIN BOMBRIL/BOMBRIL TININDO/3M
ESFREBOM/BETTANIN LIMPPANO/LIMPPANO BOMBRIL/BOMBRIL PONJITA/3M
ESFREBOM/BETTANIN LIMPPANO/LIMPPANO PONJITA/3M BRILHUS/BETTANIN
ESFREBOM/BETTANIN LIMPPANO/LIMPPANO BRILHUS/BETTANIN BOMBRIL/BOMBRIL
PONJITA/3M TININDO/3M ESFREBOM/BETTANIN CONDOR/CONDOR

INSETICIDAS (ERA+LIQ+ELET +ISC+ESP+GAS)

10 20 30 4° 5o
BRASIL  SBP/RECKITT RAID/SC JOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT MATINSET/FLORA
NORDESTE  SBP/RECKITT RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT MATINSET/FLORA
MG, ES, INT.RJ SBP/RECKITT RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MATINSET/FLORA MORTEIN/RECKITT
GRANDER) ~ SBP/RECKITT RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT STRAIK/DEXTER
GRANDESP ~ SBP/RECKITT RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT FORMIL/FORMIL
INTERIORSP SBP/RECKITT RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT DETEFON/RECKITT
SUL SBP/RECKITT RAID/SC JOHNSON MATINSET/FLORA MORTEIN/RECKITT JIMO/JIMO QUIMICA
MS,GOeDF  RAID/SCJOHNSON SBP/RECKITT BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT KELLDRIN/KELLDRIN
LIMPADOR COM BRILHO

1° 2° 30 40 5¢
BRASIL  DESTAC/RECKITT UAU/CERA INGLEZA BRAVO/SCJOHNSON RAJA/RAJIA QUIMICA AZULIM/LIMAE PERGHER
NORDESTE  DESTAC/RECKITT BRAVO/SCJOHNSON AZULIM/LIMA E PERGHER UAU/CERA INGLEZA GUARANI/GUARANI
MG, ES, INT.RJ UAU/CERA INGLEZA DESTAC/RECKITT SUPER GLOBO/SUPER GLOBO AZULIM/LIMA E PERGHER Q-OTIMO/OFFICER IND. QUIMICA
GRANDER)  DESTAC/RECKITT UAU/CERA INGLEZA BRAVO/SCJOHNSON BRILHO FACIL/K&M AZULIM/LIMA E PERGHER
GRANDESP  DESTAC/RECKITT BRAVO/SCJOHNSON UAU/CERAINGLEZA LIMPOL/BOMBRIL AZULIM/LIMA E PERGHER
INTERIOR P DESTAC/RECKITT RAJA/RAJIA QUIMICA BRAVO/SCJOHNSON UAU/CERA INGLEZA AZULIM/LIMA E PERGHER
SuL DESTAC/RECKITT FACILLE/CRIVIALLI BRAVO/SCJOHNSON UAU/CERA INGLEZA LIMPOL/BOMBRIL
MS,GOeDF  DESTAC/RECKITT UAU/CERA INGLEZA BRAVO/SCJOHNSON AZULIM/LIMA E PERGHER FACILLE/CRIVIALLI
LIMPA CARPETE

19 2° 30 40 5¢
BRASIL  VANISH/RECKITT ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL - SAIF/MACKERDUZ SEMPRE VIVA/CRIVIALLI DOBRASIL  SANOL/TOTAL QUIMICA
NORDESTE  VANISH/RECKITT ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL - SANOL/TOTAL QUIMICA SEMPRE VIVA/CRIVIALLI DOBRASIL  SEMORIN/ORVAL
MG, ES, INT.RJ VANISH/RECKITT SAIF/MACKERDUZ ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL - SEMORIN/ORVAL SANOL/TOTAL QUIMICA
GRANDERJ  VANISH/RECKITT ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL - SANOL/TOTAL QUIMICA *Nao declarado *Ndo declarado
GRANDE SP VANISH/RECKITT ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL - SEMORIN/ORVAL SANOL/TOTAL QUIMICA SAIF/MACKERDUZ
INTERIOR SP VANISH/RECKITT ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL - SANOL/TOTAL QUIMICA SAIF/MACKERDUZ SEMPRE VIVA/CRIVIALLI DO BRASIL
SuL VANISH/RECKITT SEMPRE VIVA/CRIVIALLIDO BRASIL  SAIF/MACKERDUZ ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL - BRILHOLAC/GLOBO DO BRASIL

MS,G0eDF  VANISH/RECKITT
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SEMPRE VIVA/CRIVIALLI DO BRASIL

ZAP CLEAN/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL - SEMORIN/ORVAL

SANOL/TOTAL QUIMICA

Top 5 (%)
68,7
645
633
69,1
776
68,6
795
654

Top 5 (%)
944
921
957
957
975
975
930
94,0

Top 5 (%)
90,0
879
936
9.1
96,6
953
958
929

Top 5 (%)

973
995
997
100,0
999
98,6
97,7
100,0



BRASIL VEJA/ RECKITT
NORDESTE  VEJA/RECKITT
MG, ES, INT. R) VEJA/RECKITT
GRANDER)  VEJA/RECKITT
GRANDESP  VEJA/RECKITT
INTERIOR SP VEJA/RECKITT
SuL VEJA/RECKITT
MS,GOeDF  VEJA/RECKITT

CIF/UNILEVER
BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
UAU/CERAINGLEZA
CIF/UNILEVER

CIF/UNILEVER

CIF/UNILEVER

CIF/UNILEVER

CIF/UNILEVER

LIMPOL/BOMBRIL
CIF/UNILEVER
AZULIM/LIMA E PERGHER
LIMPOL/BOMBRIL

MR. MUSCULO/SC JOHNSON
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
LIMPOL/BOMBRIL

MR. MUSCULO/SC JOHNSON

MR. MUSCULO/SCJOHNSON
LIMPOL/BOMBRIL
CIF/UNILEVER

MR. MUSCULO/SCJOHNSON
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
JIMO/JIMO QUIMICA
UAU/CERA INGLEZA

UAU/CERAINGLEZA
AZULIM/LIMA E PERGHER
LIMPOL/BOMBRIL
UAU/CERA INGLEZA

BIO WASH/FORT ROLL
UAU/CERA INGLEZA

MR. MUSCULO/SC JOHNSON
LIMPOL/BOMBRIL

Top 5 (%)
803
841
89,2
849
96,5
94,0
833
898

LIMPEZA BANHEIRO

BRASIL VEJA/ RECKITT
NORDESTE  VEJA/RECKITT
MG, ES, INT. RI VEJA/RECKITT
GRANDER)  VEJA/RECKITT
GRANDESP  VEJA/RECKITT
INTERIORSP  VEJA/RECKITT
SUL VEIA/RECKITT
MS,GOeDF  VEJA/RECKITT

CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
MR. MUSCULO/SCJOHNSON
MR.MUSCULO/SC JOHNSON
MR.MUSCULO/SCJOHNSON
MR.MUSCULO/SC JOHNSON
CIF/UNILEVER

MR. MUSCULO/SC JOHNSON
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
MR. MUSCULO/SCJOHNSON

UAU/ CERAINGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA
BIO WASH/CASSIOPEIA
BIO WASH/CASSIOPEIA
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERAINGLEZA
UAU/CERA INGLEZA

ESFREBOM/ BETTANIN
ESFREBOM/BETTANIN
ESFREBOM/BETTANIN
UAU/CERA INGLEZA
UAU/CERA INGLEZA

SETIMA GERAGAO/UNILEVER
(Q'BOA/ANHEMBI
ESFREBOM/BETTANIN

Top5(%)
97,7
984
99,1
98,9
982
98,6
969
987

PURIFICADOR DEAR

BRASIL GLADE/SC JOHNSON
NORDESTE ~ GLADE/SCJOHNSON
MG, ES, INT. RI GLADE/SC JOHNSON
GRANDER) ~ GLADE/SCJOHNSON
GRANDESP  GLADE/SCJOHNSON
INTERIOR P GLADE/SCJOHNSON
SuL GLADE/SCJOHNSON
MS,GOeDF ~ GLADE/SCJOHNSON

“wmm

BOM AR/ RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT
BOM AR/RECKITT

SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL
AR GRADAVEL/BASTON DO BRASIL

INSPIRA/LIMPPANO
INSPIRA/LIMPPANO
INSPIRA/LIMPPANO
INSPIRA/LIMPPANO
INSPIRA/LIMPPANO
COALA/COALA

INSPIRA/LIMPPANO

OALA/COALA
SANOL/TOTAL QUIMICA
ALOP/ALOP
MOFIL/INQUISA
COALA/COALA
INSPIRA/LIMPPANO
DESOFLOR/DETERLIMP

SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL -~ COALA/COALA

Top 5(%)
941
94,0
955
959
972
96,7
935
953

‘. SABAOI DETERGENTE EM PO

BRASIL OMO/UNILEVER

NORDESTE  TIXAN/QUIMICA AMPARO

MG, ES, INT. R) OMO/UNILEVER

GRANDER!  TIXAN/QUIMICA AMPARO

GRANDESP  OMO/UNILEVER
INTERIORSP OMO/UNILEVER
SuL OMO/UNILEVER
MS,GOeDF ~ OMO/UNILEVER

TIXAN/OUIMICA AMPARO
OMO/UNILEVER
TIXAN/QUIMICA AMPARO
SURF/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
TIXAN/QUIMICA AMPARO
BRILHANTE/UNILEVER
TIXAN/QUIMICA AMPARO

BRILHANTE/UNILEVER
ALA/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
OMO/UNILEVER
TIXAN/QUIMICA AMPARO
BRILHANTE/UNILEVER
TIXAN/QUIMICA AMPARQ
BRILHANTE/UNILEVER

SURF/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
SURF/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
SURF/UNILEVER
SURF/UNILEVER

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
MINUANO/FLORA

ALA/UNILEVER
BEM-TE-VI/ASA
YPE/QUIMICA AMPARO
INVICTO/ASA
URCA/GTEX BRASIL
URCA/GTEX BRASIL
SURF/UNILEVER
SURF/UNILEVER

Top 5 (%)
88,7
908
863
955
935
937
943
943

SABAOIDEI'ERGENTE LIQUIDO PARA ROUPAS

BRASIL OMO/ UNILEVER
NORDESTE ~ OMO/UNILEVER
MG, ES, INT. R) OMO/UNILEVER
GRANDER)  OMO/UNILEVER
GRANDESP  OMO/UNILEVER
INTERIORSP OMO/UNILEVER
SUL OMO/UNILEVER
MS,GOeDF  OMO/UNILEVER

ARIEI./ P&G

ARIEL/P&G
BRILHANTE/UNILEVER
TIXAN/QUIMICA AMPARO
ARIEL/P&G

ARIEL/P&G
BRILHANTE/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER

BRILHANTE/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
ARIEL/P&G
ARIEL/PRG
BRILHANTE/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
ARIEL/P&G
ARIEL/P&G

TIXAN/OUIMICA AMPARD
TIXAN/QUIMICA AMPARO
UAU/CERA INGLEZA
SURF/UNILEVER
OLA/COLGATE-PALMOLIVE
TIXAN/QUIMICA AMPARO
GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
TIXAN/QUIMICA AMPARO

OLA/COLGATE-PALMOLIVE
BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
TIXAN/QUIMICA AMPARO
BRILHANTE/UNILEVER
TIXAN/QUIMICA AMPARO
OLA/COLGATE-PALMOLIVE
TIXAN/QUIMICA AMPARO
OLA/COLGATE-PALMOLIVE

Top 5(%)
773
745
689
80,1
859
839
829
864
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Exclusiva | NI

100 ANOS

DEINOVACAOFE

TRANSFORMACAO

CONSTANTES

Novaidentidade daempresade
inteligénciareflete seu compromisso
sobre o comportamento de compra
do consumidor

PORRENATARUIZ

>>A lider global em inteligéncia sobre o consumidor, e
parceirada ABRAS,langouumanovaidentidade demarca
que reflete as capacidades de medicédo e informacgédo da
empresa, que sdo um padrao global, e revela novas vias de
crescimento para o varejo e as marcas. A NielsenIQ agora
se chamara NIQ.

Fundada em 1923, a empresa, agora com 100 anos, abre
novos caminhos de crescimento para varejistas e fabrican-
tes de produtos de consumo. Com operacdes em mais de
100 paises, a NIQ fornece a compreensdo mais completa e
clara do comportamento de compra do consumidor.

A nova imagem de marca alinha-se a uma transforma-
¢éo significativa em toda a organizacgdo e representa um
compromisso de oferecer a mais completa e clara com-
preenséo dos consumidores em todo o mundo, ou seja, a
Visdo Completa. Conversamos com o diretor-gerente da
NIQ no Brasil, Alfredo Costa, e com o diretor de Varejo da
NIQ, Roberto Butraguefio que nos concederam esta exclu-
siva para SuperHiper.
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NIQ

“Anova
identidade
visual, junto
comanova
marca,
representao
iniciodeuma
transformacdo
significativa
paranossa
organizacdo”
ALFREDO COSTA,
diretor-gerente da
NIQ no Brasil

Com anovaidentidade, vocés esta-
beleceram um novo propdsito, o
que elasignifica para a empresa?

A nova identidade visual, junto
com anovamarca, representa oinicio
de uma transformacéo significativa
para nossa organizag¢ao: nosso com-
promisso de fornecer a compreenséo
mais completa e clara dos consumi-
dores globalmente, a visdo completa.
E simboliza também nosso compro-
misso com a exceléncia como forne-
cedora lider mundial de inteligéncia
do consumidor. Este é um passo fun-
damental em uma jornada de 100
anos de histdria que comegou como
empresa pioneira no desenvolvimen-
to de pesquisas de mercado e inteli-
géncia do consumidor, tendo como
nosso fundador A.C. Nielsen, que
inventou o conceito de market share,
ou participacdo de mercado, que hoje
todas as grandes empresas utilizam
como indicador de desempenho e
benchmark para seus resultados. E
nesta jornada de inovagédo continua-
mos a incorporar as melhores tecno-
logias e ferramentas para obter a
visdo mais abrangente dos consumi-
dores e mercados, para que os dados
possam fornecer a visdo mais com-
pleta. Na NIQ, ndo olhamos apenas
para os numeros, procuramos a his-
téria. Nos entregamos inteligéncia.

A NIQ completa 100 anos, quais
serdo as comemoracdes da empre-
sa e as novidades que vocés trardo
paraomercado?

Para aNIQ Brasil, 2023 serd um ano
duplamente especial porque, além de
comemorar 100 anos de histéria glo-




“Neste ano trouxemos ao Brasil uma
nova plataforma, o Discover, uma
ferramentainovadora desenvolvida
para proporcionar aos usuariosuma
experiéncia de uso aindamelhor”

ALFREDO COSTA, diretor-gerente daNIQ no Brasil

balmente, poderemos comemorar 50
anos no Brasil que ndo pudemos
comemorar plenamente em 2020 por-
que aconteceu emmeio a pandemia. A
data exata do aniversario de 100 anos
serdnomés de agosto, e aempresa, em

todo o mundo, estd organizando uma
série de eventos para comemorar um
momento tdo especial como os 100
anos e, a0 mesmo tempo, estd atual-
mente em um dos momentos mais
inovadores da nossa histéria com o

langcamento da nova plataforma
Discover e muitas outras inovagoes. O
mercado deve ficar ligado para mais
noticias sobre as comemoragoes, por-
que 2023 serd muito especial para
todos os parceiros e clientes da NIQ.

Poderia falar mais sobre a Connect
da NIQ e a nova ferramenta NIQ
Discover?

Connect Express foi a primeira
grande evolugéo de plataforma anali-
tica da NIQ, quando trouxemos ao
Brasil uma ferramenta de acesso on-
-line, com atualiza¢des de nossas
informaco6es de forma automatica, e
com uma série de materiais analiticos
ja disponiveis dentro da ferramenta, o
que trouxe muita agilidade aos nossos
clientes, permitindo tomadas de deci-
sOes mais rapidas.

Neste ano trouxemos ao Brasil
umanovaplataforma, o Discover,uma
ferramenta inovadora desenvolvida
para proporcionar aos usudrios uma
experiéncia de uso ainda melhor. No
Discover, reunimos as informacées de
nossos diferentes servigos de forma
integrada em uma Unica ferramenta,
muito intuitiva favorecendo a utiliza-
¢éo por todo usudrio, e um beneficio
completamente inovador, que é a pos-
sibilidade de customizar suas selecdes
de produtos e mercados, e ter aleitura
das informacdes de acordo com essa
customizagio.

Com o Discover, além de respos-
tas mais rdpidas, também propor-
cionaremos maior assertividade nas
respostas para as perguntas de negd-
cio de nossos clientes e parceiros

varejistas.
>>>
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Exclusiva | NI

A parceria ABRAS e NIQ, conte o
que teremos este ano.

ParaaNIQ,aparceriacomaABRAS
é um movimento natural, pois, sendo a
ABRAS amaiorrepresentante dovarejo
brasileiro, ndo hd como a NIQ néo par-
ticipar do ecossistema da ABRAS e se
aproximar cada vez mais da colabora-
¢do para fornecer ao ecossistema de
varejo brasileiro as melhores ferramen-
tas de informacéo e anélise.

Nos tltimos anos aprofundamos
aindamaisaparceria, trabalhando em
intensa colaboragéo para descobrir
comojuntos podemos oferecer atodos
os associados da ABRAS a melhor
informagédo einteligéncia de mercado,
com participacédo exclusiva nos even-
tos daABRAS, fornecendo as melhores
informagdes de mercado, além de lan-
camento de projetos pioneiros con-
juntos, como a plataforma de colabo-
ragdo Key Account Data entre varejo e
industria.

Para este 2023, além de langcarmos
juntos o tdo esperado Ranking ABRAS
no evento Smart Market ABRAS 2023,
ja avangamos na parceria para poder
apresentar um estudo exclusivo sobre
o consumidor brasileiro na Super
ABRAS 2023, além de ter cadavez mais
insightsfrequentes portodos os canais
da ABRAS

Por falar em Key Account Data,
conte-nos mais arespeito?

O projeto ABRASNIQ Key Account
Datanasceu em 2022 de uma tendén-
cia acelerada do varejo e da industria
de trabalharem juntos de forma cola-
borativa, buscando sair do estilo de
negociagio transacional de disputa de
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"Paraeste
2023, alémde
lancarmos
juntosotao
esperado
Ranking ABRAS
no evento
Smart Market
ABRAS 2023, ja
avancamosna
parceriapara
poder
apresentarum
estudo
exclusivo sobre
o consumidor
brasileiro na
Super ABRAS
2023"

ROBERTO
BUTRAGUENO,
diretor de Varejo
daNIQ

precos e condi¢des comerciais paraum modelo baseadono
JBP, para encontrar a melhor estratégia para ambas as par-
tes e, sobretudo, a melhor estratégia para oferecer a melhor
experiéncia de compra e produto ao consumidor final, fide-
lizando amarcae o varejista. Dentro desse trabalho colabo-
rativo, varejo e inddstria precisam de uma plataforma con-
fidvel para que atroca de dados sejareal e eficiente, além de
segura para ambas as partes.

O que a plataforma Key Account Data NIQ oferece é,
primeiro, uma seguranga para o varejista de que suas infor-
magcoes s serdo compartilhadas com os critérios por ele
definidos e para as industrias aprovadas, com total contro-
le das informagdes. Para a industria, a plataforma oferece a
confianca de que ainformacéo é a que o varejista utiliza na
tomada de decisdo, uma linguagem realmente comum
entre varejo eindustria, com informacdes assertivas com os
melhores controles de qualidade e seguranca garantidos
pela NielsenIQ.

Hoje ja temos mais de 25 redes varejistas participando
do projeto Key Account Data ABRAS, e muitas das princi-
pais induistrias ja recebem e utilizam dados da plataforma
para o melhor trabalho colaborativo com o varejo. Nossa
expectativa em 2023 é ganhar ainda mais relevancia incor-
porando novas redes ao projeto e ampliando substancial-
mente a base de industrias usudrias.

Um recado final para o setor supermercadista

A cada ano, o comércio varejista brasileiro enfrenta
desafios,mostrando forcaeresiliéncia parasuperarmomen-
tos dificeis, como a pandemia ou a inflagdo de alimentos
nos ultimos anos, e atender as necessidades de milhdes de
consumidores brasileiros todos os dias.

Neste ano de 2023, o maior desafio que o autosservigo
tem é um consumidor com alternativas disponiveis em suas
méos, mais informagdes para tomar decises mais asserti-
vas, o que torna cada vez mais complexo fidelizar esse con-
sumidor, seja em lojas ou com as marcas que escolhe.

Diante desse cenario, torna-se ainda mais importante o
trabalho colaborativo entre varejo e industria, atuando jun-
tos em um processo colaborativo para conhecer melhor o
consumidor e oferecer as melhores alternativas em prego,
sortimento, promogéo, inovagdo. Para isso, o varejo e a




industria precisam contar com as

melhores ferramentas de analise e
inteligéncia de mercado potencializa-
das pelos dados mais completos e pre-
cisos para uma tomada de decisdo
assertiva e eficiente.

O papel da NIQ, em parceria
com a ABRAS, é atuar em conjunto
com varejistas e industrias brasilei-

ras, fornecendo a melhor inteligén-
cia de mercado, com os melhores
insights por meio de ferramentas e
tecnologia de ponta para ajudar o
ecossistema do varejo a oferecer, de
forma colaborativa, as melhores
solugdes para o consumidor com os
melhores resultados para as empre-
sas do setor. @

O melhor e mais sustentavel
saco para lixo do Brasil!
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Clilson Filippetti

Profissional com sdlida carreira construida em mais
de 30 anos na drea comercial, com expertise em
Planejamento Estratégico, Business Plan, Sales &
Operations Planning, Processo de Vendas e Gestao
de Pessoas/Equipes em empresas nacionais e mul-
tinacionais de grande e médio porte.

Preco € o que voceé paga.
Valor é o quevoceleval!

Aimportancia da construcéo e fidelizagdo das marcas, seguindo as diretrizes
do ESG, com propésitos de impactar positivamente a sociedade

utro dia, assisti na Netflix, ao
stand-up Indignacéo Seletiva,
com Chris Rock. Sim, ele mes-
mo! O premiado cineasta,
roteirista, comediante e ator
americano quelevou o famoso

tapa no rosto dado por Will

Smith, no Oscar 2022. Alids, o assunto
ganhoutantarepercussdo que, mesmo
depois de um ano, ainda é superco-
mentado. Bom, pelo menos foi o que
pude constatarnascriticas quelisobre
esse show, realizado por Chris agora
emmarco, em que se falavamuito mais
sobreoocorridodoquesobreostemas
abordados pelo ator durante sua apre-
sentacdo.

Dequalquer forma, ndo da paradei-
xar de lado as pautas que ele trouxe.
Entre elas, o racismo, desigualdade
social, diversidade, inclusédo social,
ESG, exposi¢do excessiva nas midias
sociais, cultura do cancelamento, dro-
gas, politica, vitimismo (geragdo mima-
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Tratando-sede
meioambiente,
odestaqueda
marcafoio
langamentodo
conceito
“troque, seja
recompensado”,
incentivandoo
consumo
conscientede
seusprodutos,
disponibilizando
produtos
genuinosde
segundamao
(secondhand)
comoformade
conceder
descontosou
créditospara
seremutilizados
nascompras

on-lineeoff-line.

da),aborto,identidade de género,empoderamento feminino,
mudanca de valores e até como vencer as dificuldades. E cla-
roque aideia aquinéo é comentar sobre Indignacéo Seletiva,
mas sugiro que vocé assista e tire suas préprias conclusoes.
Porém, pegarei dois ganchos importantes do stand-up para
falar sobre construcéo e fidelizacdo de marcas lideres: 0 ESG
(Environmental, Social and Governance), que nada mais é do
que a preocupagio com o meio ambiente, o social e a gover-
nanca; além da incluséo, diversidade e equidade.

Entéo,jd comecologo comuma provocagéo: por que uma
simples cal¢a da Lululermon custa US$100?

Quando Chris Rock comenta e compara os precos da
pecadamarcaderoupas paraioga comoutras similares, con-
siderando o produto caro,logo me veio esse questionamento.
Apaixonado pelo varejo que sou, fui pesquisar sobre a
Lululemon e percebi: marcas lideres criam “valor” e séo per-
cebidas porisso — endo pelo “preco’. E assim que também se
tornamlongevas, justamente porque sdo construidas de den-
tro para fora, solidificando sua reputacéo no dia a dia, com
valores bem definidos e com o propésito de impactar positi-
vamente a sociedade, respondendo para si mesma: Por que
alguém faria negdcios comigo?

No caso especifico da Lululemon, amarca foi fundada em
1998 ao abrir um estiidio de ioga na cidade de Kitsilano, em



Vancouver, Canada. A intencédo era
construir uma rede sofisticada voltada
a atividade, com opgéo de vestudrio e
acessorios estilosos. Ao mesmo tempo,
se comunicar com estacomunidade ao
redor do mundo, criando componentes
para a promogéo de vidas mais longas,
saudaveis edivertidas. O sucesso foitdo
grande que em 2007 a Lululemon ja
estava com suas agdes naNasdag, uma
das mais importantes bolsa de valores
americana. E para estar 14, cumpriu
todas as exigéncias de governanca,
inclusive a da transparéncia, com todo
o demonstrativo de sua estratégia de
expansdo global que pode ser conferido
no site: https://corporate.lululemon.
comy/about-us.

Hoje, o resultado se reflete em
mais de 600 lojas espalhadas por
mais de 17 paises no conceito flag-
ship, proporcionando aos clientes
uma agradavel experiéncianajorna-
da de compras no friction e ainda
com uma excelente ambientacéo de
loja que traz espacos exclusivos para
aulas de ioga e meditagdo em suas
principais unidades.

Tratando-se de meio ambiente, o
destaque da marca foi o langamento
do conceito “troque, seja recompen-
sado’, incentivando o consumo cons-
ciente de seus produtos, disponibili-
zando produtos genuinos de segunda
méo (second hand) como forma de

conceder descontos ou créditos para serem utilizados nas compras on-line e
off-line. H4 ainda muitas a¢des relacionadas ao clima, como o investimento em
tecnologias para o desenvolvimento de tecidos e matérias-primas para suas
colegdes, com baixa emissdo de carbono, e a parceria com Hennes & Mauritz
— também conhecida como H&M, apoia o Apparel Impact Institute,um fundo
de clima para o mercado damodano valor de US$ 250 milhées, que prevé redu-
zir pela metade o carbono dessa industria até 2030.

No social, a Lululemon se preocupa com o bem-estar de seus funcionarios e
fornecedores — seu DNA, como ja vimos. Em 2021, publicou seu primeiro
Relatério de Impacto, listando os quesitos que mais impedem o acesso a essa
condicdo. Além disso, incentiva projetos que promovem satide, ioga, meditacédo
e educagdo para trabalhadores de suas fibricas e comunidades locais — go local.

INCLUSAO, DIVERSIDADE E EQUIDADE

Para promover o Brand Connection — entender e atender as necessidades das
novas geracdes Z (nascidos entre 1995 e 2010) que j& representam um quarto da
populacéo e Alpha (a partir de 2010), que séo os nativos digitais, a Lululemon traba-
lha muito forte seu ecossistema do omnichannel, integrando toda sua operagéo,
desde osite até o controle dos seus estoques, disponibilizando seus produtos onde
e quando o consumidor deseja. A praticidade pode ser vivénciada no pickup at sto-
re,onde a compra é realizada on-line e a retirada naloja fisica em até 2h; e ao reali-
zar trocas e devolucdes sem qualquer custo nas unidades ou nos correios.

Outro ponto interessante é que a marca atingiu, em 2018, 100% de equidade
salarial global entre homens e mulheres e, em 2019, lancou o programa de paterni-
dade inclusiva com licenga remunerada de até 6 meses. Ja em 2020, langou o pro-
grama IDEA (inclusdo, diversidade, equidade e acéo), com o objetivo de acelerar
mudangas significativas e duradouras para o bem-estar da sua comunidade.

Voltando entéo ao Chris Rock, acho que ele talvez ndo tenha se lembrado da
famosa frase de Warren Buffett, filantropo e investidor americano: “Preco é o que
vocé paga. Valor é o que vocé leva” Marcas lideres, como a Lululemon, se diferen-
ciam das demais pela qualidade dos seus produtos e servicos, pelamulticanalidade,
reputacéo, pelorelacionamento com suaequipe e fornecedores de forma ética, pela
transparéncia em toda a sua operagdo, como também pela contribuigédo que ddo
ao planeta e a sociedade em que estdo inseridas. Entdo, volto a provocar:

Seré que a calga da Lululemon é realmente cara? @
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Consumo nos Lares Brasileiros
cresce1,44% no bimestre

Na comparagéo fevereiro de 2023 x fevereiro de 2022 o consumo registra alta de 0,95%.
Cesta Abrasmercado recua 0,31% no periodo puxada por carne bovina e hortifruti

Emfevereiro, avariacdo real do consumo nos lares apresentou:

Crescimento de |, 4% no primeiro himestre
Attade D,99% emrelagao ao més doano de 2022

O Abrasmercado - cesta de 35 produtos de largo consumo composta de alimentos, bebidas, produtos de limpeza e
itens de higiene e beleza - registrou queda de -0,39% em fevereiro. Com essa variagédo, o prego na média nacional
passou de R$ 754,98 em janeiro para R$ 752,04 em fevereiro. No acumulado do ano, a cestanacional teve recuo de -0,31%.

® Oleitelongavidaapresentou altaem 4 regides, sendo a maior no ® Acebolaapresentou quedaemtodas as regides, sendo amaior na
Sul, comvariagdo de 9,22% Regido Norte, comavariagdo de-16.,01%

® Afarinhademandioca obteve a maior alta registrada na Regido ® Abatatatambém apresentou queda em todas as regides, a maior
Norte,com2,33% variacdo foi no Centro-Oeste, com -16,20%

® Oovoapresentoualtaemtodasasregides, sendoamaiorregistrada ~ ® O tomate apresentou queda em quatro regides, destaque parao
naRegido Centro-Oeste, com 5,67% Sul, comvariacdo de -16,94%

® Jasabdoem poapresentouamaior altaregistradano Centro- ® Eoodleo de sojaapresentouamaior quedanaRegido Sudeste,
Oeste, com2,11% com-2,90%

Evolucdo do consumo nos lares brasileiros (acumulado %)

;4B
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Andlise - Por MARGID MILAN - VP Insfitucional & Administrativo da ABRAS

>>0 Consumo nos Lares Brasileiros
manteve a trajetéria de crescimento e
encerrou o primeiro bimestre em alta de
1,44%. Por outro lado, na comparacéo
fevereiroantejaneirohouverecuode-2%."A
queda no consumo se deve ao efeito
calendario, ou seja, um menor nimero de
dias em fevereiro quando comparado ao
més anterior’, analisa o vice-presidente da
ABRAS, Marcio Milan.
Nesteperfodo,recursosadvindosdoreajuste
do saldrio minimo, a manutencéo do valor
de R$ 600,00 do programa de transferéncia
de renda, bem como dos nimeros de
beneficiarios, o pagamento do auxilio-gds
(fevereiro), a menor pressdo inflaciondria
nosprecosdosalimentos contribuframpara
um consumo positivo, mas moderado.

Paraeste primeiro trimestre, oreajuste do
saldrio minimo (+7,42%) para mais de 60
milhées de pessoas, a manutencédo do
pagamento de R$ 600,00 do Bolsa Familia,
0 auxilio-gés no valor de 100% da média
nacional do botijdo de gas de cozinha de
13 quilos pago em fevereiro, o resgate do
PIS/Pasep (de fevereiro a dezembro) e o
pagamento a partir de 20 de margo de
R$ 150,00 por criangadeaté seis anos para
as familias inscritas nos programas de
transferéncia derendadevem sustentaro
consumo nos lares.

Outros recursos anunciados ou em andlise
pelo governo federal tendem a ser
direcionadosparaoconsumodealimentos,
como a reviséo e ampliacéo das bolsas da
4readaeducagio, o reajuste dos servidores

Indicadores ABRAS

civis do Poder Executivo e o novo
reajuste do saldrio minimo a partir de 1°
de maio. Para 2023, a ABRAS projeta
inicialmente um crescimento de 2,5% do
Consumo nos Lares. @

mar/22 abr/22 mai/22 jun/22

jul/22  ago/22

set/22 out/22 nov/22 dez/22 jan/23 fev/23

Més x mesmo anterior _
6,58 420 -3,47 0,10 7,75 6,12 0,39 6,27 3,80 1519 -14,81 -2,00 |
Més x mesmo més ano anterior |
2,4 7,37 0,39 6,03 8,02 7,23 1,19 8,10 11,06 6,23 1,07 095
Acumulado do ano YTD _
2,59 2,50 2,02 2,20 2,57 2,67 2,84 3,02 3,52 3,89 1,07 1,44
Més x mesmo anterior _

2,40 3,04 0,94 0,99 0,63 -2,61 -1,71 -017 0,42 1,10 0,08 -0,39
Més x mesmo més ano anterior

16,45 1787 1720 16,80 16,42 1217 6,42 6,58 7,03 7,69 6,39 4,59
Acumulado do ano YTD
511 8,31 9,32 10,41 1110 8,20 498 4,80 6,61 7,69 0,08 -031
Norte _
1,84 2,57 0,45 0,26 -0,07 -2,00 0,20 0,40 0,76 0,61 013 -0,07

Sul

3,38 3,44 210 216 0,15 -1,44 -186 -039 -046 0,07 -0 0,76
Sudeste

316 3,59 -0,10 114 1,86 -109 -151 -0,38 0,61 114 -0,06 -0,47
Centro-Oeste

1,58 3,21 0,74 0,56 1,85 -097 -144 -0,26 0,08 0,83 0,54 -0,81
Nordeste
1,93 2,36 0,81 0,69 -014 -108 -0,74 -0,09 0,26 0,77 0,08 -0,53 _

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa da ABRAS *Deflacionado peloIPCA
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Colaboracao

SortimentoeGestaode
Categoria: pontoimportante |
paraosucesso dos negocios

E crucial, cada vez mais, a colaboracéo entre todos os
integrantes da cadeia de produgéo e abastecimento,
para que o produto chegue as maos do shopper no

momento certo e com o retorno esperado

PORRENATARUIZ

Um dos pontosimportanteslevantadosnapesquisade
colaboracdo da Advantage Group, que estamos trazendo
com exclusividade aqui na SuperHiper, é a gestéo de cate-
goria. O desenvolvimento deste tema é um aspecto cada
vez mais vital nas relacoes entre a industria e o varejo. Ha
grande oportunidade para expandir as categorias, e éisso
o que este estudo traz neste més.

Os dados da Advantage apontam para uma grande
oportunidade para as empresas gerirem melhor o sorti-
mento aser oferecido ao consumidor. E é neste ponto que
a industria e o setor supermercadista precisam estreitar
mais a conversa e as discussoes de negocio, para aumen-
tar as chances de sucesso e inovac¢do. Aqui estd um ponto
que permitird que os resultados sejam atingidos positiva-
mente para ambos os lados.

E ai vem a indagacéo: por que falar de sortimento? A
resposta: a diferenga do ritmo de evolucédo dos desejos e
necessidades dos shoppers, que evoluiacadadia, porisso
o varejo e a industria precisam atuar juntos para desen-
volver as solugdes certas para suprir estas necessidades e
chegar no tempo certo nas maos do consumidor.

Para a diretora da Advantage Group para o Brasil e
América Latina, Ana Fioratti, “a defini¢do do sorti-
mento é um fator fundamental para o processo de
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ANAFIORATII,
diretorada
Advantage Group
para o Brasile

América

decisdo do consumidor e a boa
avaliacdo do varejista”. Este é o ele-
mento fundamental na experién-
cia do cliente, e o varejista precisa
estar atento para oferecer o queele
deseja, e que a compra seja rele-
vante e personalizada.

Para decidir o que oferecer aos
consumidores é necessario estar
relacionado ao posicionamento
estratégico daempresa, respaldado
pelo seu conhecimento de mercado
e da concorréncia. “Por outro lado,
as necessidades e desejos de com-



-—— e

praestdo em permanente mudanca. Com o surgimento

de novos habitos, a necessidade de revisdo do sorti-
mento de produtos é fundamental para garantir que as
necessidades atuais deste shopper sejam atendidas”,
explica Ana Fioratti.

Um exemplo sdo as jornadas de compra on-line e
off-line. Sdo diferentes, com consumidores com perfis

diversificados, por isso a industria e o varejo precisam
aprender juntos como trabalhar neste ambiente tdo
competitivo.

O grande desafio é a defini¢do do mix, manter sempre
o sortimento suficiente para atender o consumidor e, ao
mesmo tempo, manter o giro necessario pararentabilizar
o estoque e a operacido comercial.
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“No mundo ideal, o processo de desenvolvimento e
introdugéo de novos produtos deveria ser colaborativo,
ou seja, os fornecedores trariam seus conhecimentos
sobre as categorias, e o varejo com o conhecimento que
tem sobre os shoppers, com seu estilo de vida, hdbitos de
consumo, seus desejos e necessidades, e informacées da
loja e do ponto de venda, com questdes de abastecimen-
to, exposi¢do, papel da categoria, espago disponivel do
PDV, etc”, explica Ana Fioratti. Com esta visdo compar-
tilhada, aliada a estratégias e prioridades, o mundo ideal
seria este e com a possibilidade de definirem oportuni-
dades, impulsionar seus negécios, oferecendo as solu-
¢Oes com maior valor agregado.

Na prética, a situagdo é mais complexa, desde alimitada
colaboragéo até o tempo necessario da concepgio de uma
solucéo final até a oferta de um novo produto pronto para
ser comercializado. Muitas vezes vemos aquela ideia que
era inovadora, ja foi superada pelo tempo, pois uma nova
ideia, novos conceitos, j4 surgiram para sobrepor a antiga.

Os ciclos estdo cada vez mais rapidos, dinAmicos e
estreitos, por isso, neste contexto, a colaboragdo entre a
industria e o varejo se torna mais critica. O grande desafio,
neste momento, € definir critérios e processos que permi-
tam analisar de forma objetiva os produtos trazidos pelos
fornecedores, definindo, em conjunto com o varejista, qual
omelhor sortimento parasatisfazer os desejos do consumi-
dor e trazer bons resultados para o varejo.

DEFINICAO DO SORTIMENTO

O sortimento deve atender as necessidades do consumi-
dor, ou seja, é necessario conhecer o perfil deste cliente para
apresentar o quemelhoratende os seus objetivos. Alguns shop-
pers buscam conveniéncia, outros, valor, enquanto ha aqueles
que preferem marcas especificas. Entender profundamente o
cliente, suas necessidades e ocasies é fundamental.

E neste ponto que entra a colaboracéo entre varejo e
industria. Ambos devem definir em conjunto os critérios de
compra, as necessidades minimas exigidas do produto para
fazer parte do sortimento. Deve ser feita uma andlise cola-
borativa completa para definir se o produto apresenta ou
nédo uma oportunidade em potencial e que seja suficiente-
mente atraente para o consumidor. Apds esta analise rigo-
rosa, passa-se para a etapa de avaliagéo.
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Avaliacioentre
empresas

Asempresas mais maduras dainduistriaedo
varejo tém processos mais definidoseuma
avaliacdo melhor pelos parceiros. Enquantoas
empresas emestdagiointermediario
(especialmentevarejistas) enoinicioda
jornada (ambos oslados) podem se beneficiar
—emuito — deumajornada colaborativapara
otemasortimento. Ecomovimos, os

resultados poderdoimpactar positivamenteas

Uma vez feita a alteracio do sorti-

empresas como umtodo.

Varejoavalia
Induistria;

Indiistria
avalia Varejo:

mento, ele afetard diferentes areas,
portanto, recomenda-se que o produ-
to seja avaliado por um comité com
representantes de outras areas da
empresa, para analisar as demandas e
os retornos que este produto ira pro-
porcionar. Apds a decisdo deste comi-
té,define-se oplanode acdonocasode



inserir o produto na géndola, o acompanhamento da performance e avaliagdo
do desempenho.

ATUALIZAGCAO DE SORTIMENTO

Em seu estudo, a Advantage Group sinaliza trés etapas e perguntas impor-
tantes na hora de decidir:

|. Quais produfos novos devem ser cadastrados?
2. Quais produtos serdo descontinuados?
3. Quais produtos Serao mantidos?

Ainclusdo de novos produtos é sempre um ponto positivo e muito estimula-
do pelos fornecedores, mas a excluséo e reavaliacdo do sortimento nem sempre
é objeto de processos formais e estruturados.

Por isso, a Advantage entende que a avaliacdo da introducéo de novos pro-
dutos deve ser feita com uma periodicidade curta, utilizando critérios que con-
siderem a contribuigao deste novo produto alinha existente, sempre alinhada as
estratégias e t4ticas que estdo sendo executadas. E importante ter sempre infor-
magdes disponiveis para facilitar o processo de deciséo e facilitar o trabalho, para
garantir bons resultados.

Quanto a questéo de reavaliagdo do sortimento, o que deve ser questionado é
aadequacéo dassolugdes e categorias, em sintonia com as tendéncias e mudancas
deestilo de compra dos consumidores. Este é um exercicio estratégico, que deveria
ser feito anualmente entre o varejo e aindustria, assim como é feito com o JBP (Joint
Business Plan -vejanapdg 50 da Edigéio da SuperHiper n°556 - margo/2023). Enes-
te momento que a induistria e o varejo podem criar propostas de valor, reformular
o sortimento do PDV, entre outras agdes para trazer melhor resultado.

Avaliacao do Sortimento

VAREJO AVALIA A INDUSTRIA INDUSTRIA AVALIA O VAREJO
3 4 5 3 4 5
23 32 37 7 12 27 30 24
8% 19%

Aindustriaapresentaumresultado positivo emrelagdo ao varejo, com 69% das respostas como
defensores versus 54% naavaliacdo varejistas avaliamindustrias.

Ostemasapontados comomaiores oportunidades sdo:

1. Processo deintroducéio deitens/inovacio: oportunidades paraagregar maisinformagdesao
processo, agilidade naintrodugdo

2. Parametrizacio

3. Acompanhamento dosresultados

As empresas mais

colaborativas
Top 10 Industria
(emordemalfabética):

. Ambev

J Nivea

. Colgate
. Coca-Cola
e  Colgate-Palmolive
. L'Oréal

. Mondeléz
. Nestlé

PepsiCo
. P&G

. SCJohnson
Top10 Varejo
(emordemalfabética):

. Bistek

. Condor

. Covabra

. D'Avé

. Giassi

. Muffato

. Pague Menos
. SaoVicente
. Savegnago
. Sonda
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AIMPORTANCIA DA COLABORACAO

A constante aceleracdo das mudancas, tanto nos habi-
tos de consumo como também de comunicagio, com com-
partilhamento de experiéncias pessoais até de prego, qua-
lidade e disponibilidade de produtos, interfere e muito na
horade decidir o que colocar na gondola. E com o aumento
do ntiimero de industrias, linhas de produtos, marcas, itens
voltados a nichos especificos, diversificagdo do varejo com
focos especificos e espagos limitados, os fornecedores bus-
cam argumentos que justifiquem a preferéncia por seus
produtos por parte dos clientes varejistas.

Com a aceleracéo e diversificagdo de canais, formatos,
lojas fisicas e virtuais, foco no consumidor, o desafio é cada
vez mais complexo e demorado, seja na hora de criar uma
linha de produtos ou até em reorganizar um canal de ven-
das,enquanto os desejos ou critérios de preferéncia de com-
pramudam constantemente.

Mas o que éimportante para o sucesso é a parceria, com
alinhamento estratégico e entrosamento de operacdes.
“Quem trabalha em um modelo colaborativo comprovada-
mente tem diferenciais competitivos em relagéo aos con-
correntes que ndo praticam esta agenda, perdendo viséo,
agilidade e eficiéncia, hoje mais do que nunca essenciais a
sobrevivéncia nos negdcios’, explica Ana Fioratti.

A empresa nédo trabalha somente com clientes e forne-
cedores estratégicos, e ndo tem recursos e volume para se
dedicar somente aisso. A Advantage Group sabendo desta
complexidade elencou trés grupos de parceiros, para que a
industria e o varejo fagam a escolha certa.

A 1 L] . . 7 .

! ES"ﬂIEgmus. essenciais para o negdcio, com cultura

e valores similares, prioridades alinhadas, em geral ja com
um bom grau de entrosamento das equipes.

2. |m|][eraI]IES: € um grupo de parceiros de negdcios
relevantes para os resultados, contribuindo para o volume e
margem, mas ndonecessariamente tém umavisio estratégi-
ca compartilhada ou interesse de tratar de forma exclusiva

i u . i . .
3. 0emais: o maior nimero de empresas, mas que indi-
vidualmente tém importéncia no segmento em que atuam,
mas o volume de negécios em geral nédo justifica investi-
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mentos de tempo e recursos expressi-
vos. Com estes € preciso ter processos
e métricas eficientes, alinhamento e
acompanhamento mais parametriza-
dos, respaldado por tecnologia, mas
sem muita customizacao.

Além de estabelecer o parceiro
corretamente, industria e varejo preci-
sam estar alinhados em questdes
como abastecimento. Apds definido o
sortimento, é necessario garantir a efi-
ciéncia e o controle de estoque, para
que o shopper sempre encontre o que
ele deseja.

A correta parametrizagdo dos pro-
dutos é peca-chave no processo.
Quando o estoque é bem planejado, as
compras desnecessarias sdo evitadas, e
os produtos ficam bem expostos nas
prateleiras, sem sobrecarga e sem falta.

Com base em tudo o que foi expla-
nado, fica cada vez mais evidente que
a colaboracéo entre a inddstria e o
varejo ¢ essencial, para que o produto
seja entregue na hora e nolocal certos
para satisfazer o cliente.

A gestdo de categorias é positiva
para o varejo, pois conquista a con-
fianca e a fidelidade do shopper, evita
a ruptura do varejo e, ainda, assegura
um direcionamento assertivo de ven-
das.Compreendendo as preferéncias e
necessidades do shopper, o varejo e a
industria conseguem adequar o sorti-
mento conforme as necessidades do
consumidor.

Na prética, influencia diretamen-
te nas vendas. Portanto, é preciso
estabelecer um planejamento consis-
tente, um plano de agdo bem elabora-
do para o negdcio e uma parceria efi-
ciente entre os fornecedores e o
autosservico, o que resultard num
aumento de vendas, satisfacéo e fide-
lizagdo dos clientes. @
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Preco:

pilar de maior
interessedo
consumidor

m fevereiro, o Indice Nacional de Satisfacdo do
Consumidor (INSV-Consumidor), monitorado
pela Inroots, ficou em 75,91%, com uma leve
queda de 0,40 pontos em relagdo ao meés de
janeiro. Mas comrelacdo ao mesmo més do ano
passado ( fevereiro de 2022) houve um aumento

dasatisfagdo em 3,51 pontos.

O indicador INSV-Consumidor acompanha as
manifestacdes dos consumidores sobre suas expe-
riéncias nos supermercados, compartilhados espon-
taneamente na internet a respeito de sua satisfagéo
de compra. Foram coletados 20.687 comentérios dos

Principaisindicadores

relacionadosao preco (%)

bl

8
L

N

Precobai

Preco G Oferta Comp

§0 Meiosde

m:jnsto alto como

precodo
concorrente

pagamento
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Faltade Faltade Utilizacio

troco  deaplicativo

Variagdo do INSV-
Consumidorem 2022

Julho:

Agosto:

Setembro:

Outubro:

Novembro:

Dezembro:

Janeiro 23:

Fevereiro 23:

consumidores na internet aberta
comrelagdo assuasexperiénciasde
compra em 254 cidades brasileiras.

PONTOS DEINTERESSE

Quando analisamos os pilares
de satisfacdo dos consumidores
comrelacdo as suas experiéncias
de compra, o que teve o maior
destaque foi o prego. Ele repre-
sentou no més 38,80% dos
comentdrios sobre as experién-
cias de compra.

Muitos pensam que os comenta-
rios sobre o preco foram negativos.
Os consumidores comentaram que
sobre o preco praticado em algumas
redes sdo positivos.

Existem varios indicadores
relacionados a Preco, e ndo ape-
nas aqueles que tratam do seu
valor. No quadro, hd uma lista
com os dez principais indicadores
relacionados a preco que encon-
tramos no periodo. O queisso sig-
nifica? Muitas vezes, praticar pre-
cos com alto percentual de des-
conto pode comprometer, de
maneira critica, as margens do
varejista. O que a andlise mostra é
que existem outros indicadores
relacionados ao pre¢o que podem
ser trabalhados e que ajudam a
melhorar a satisfacdo do consu-
midor. Entre eles podemos citar:

Permitir uma grande diver-
sidade de meios de pagamento

Garantir que os pregos
estejam marcados de maneira
correta nas mercadorias

Possuir o troco necessario
nos caixas

Promover promogoes e
ofertas especiais. @
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H B IEAGIERIIE E 0 CANAL QUE DIVULGA CONTEUDOS RELEVANTES PARA A SUA REDE.
TALKS

PRODUTO EXCLUSIVO DO LTAENEYIVEIRY, A CASA DE CONEXAQ DA INDUSTRIA COM
TODO 0 VAREJO BRASILEIRO.

COMO USAR O GERENCIAMENTO DE
CATEGORIA PARA AUMENTAR SUAS
VENDAS NA LOJA?

()]GERENCIAMENTO DE CATEGORIA E UMA PODEROSA FERRAMENTA IR BRI E-C T2 s

sua loja e potencializar as vendas na categoria de bebidas, tanto em alcodlicos como
em nao alcoolicos.

A organizagao na gondola das lojas deve ser feita de acordo com a misséo de compra
e atendendo as necessidades de compra, considerando diferentes variaveis como ocasiao,
segmento, marca, estilo. indice de amar,C.'or IBU) e prego.
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DNFIRA A SEGMENTACAO DAS C

PREMIUNIZACAD

| BEBA COM MODERAGAO. |

PREMIUM

EXPANDIR

HIDRATACAO

ENERGIA + » - ENERGIA

AGUA DE COCO
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para cada tipo de loja e perfil de compra, hd uma recomendagao
cifica. Consulte o time ambev para mais informagdes.
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Limpa sem riscar
‘0 com microparticulas
de origem natural

ADEQUADO PARA:
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e pldasticos.

SO CIF E MILAGROSO E REMOVE 100%
DA SUJEIRA DIFiCIL SEM ESFORCO.
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REMOVE 100%
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LIMPA SEM RISCAR
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METAIS, [NCX
E ALUMINIO

ORIGINAL

PODEROSO

MNA LIMPEZA,

O B

CERAMICAS
E PLASTICOS
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LIMPA SEM RISCAR

COM MICROPARTICULAS
DE ORIGEM NATURAL

) -

d
TAIS, INOX CERAMICAS
ALUMIMIO E PLASTICOS

ORIGINAL
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EZA, NO CUIDADO

o 450l

*Consulte lista das superficies em www.ciflimpadores.com.br.
**Manchas de sab&do e gordura queimada, comparado com limpadores comuns de mercado.

Consulte a diferenga de prego.






