SUPERHIPER

Exclusivo estudo realizado pela Horus Inteligéncia de Mercado
traz um retrato sobre o desempenho de 100 categorias
estratégicas para o varejo alimentar e que sdo amplamente
comercializadas nas lojas do setor
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3 SABOR CAFE CARAMEL MACCHIATO,
amanteigado e caramelizado com pedacos de café
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Anovaeconomia
supermercadista
é fruto de muita

profissionalizacao

setorsupermercadistabrasileiro,hojedetentor deum fatu-
ramentodeR$611,2bilhées eresponsavel por7,03%doPIB
nacional, deu os seus primeiros passos de maneira bem
simples, como deveria ser, por meio dos inesqueciveis "Ejustamente
pequenos armazéns, batizados pelasnossasliderancgas de todoeste

outrora de “secos e molhados”. Este foi 0 ber¢o de um dos contexto que

setores da economia que mais empregam no Pafs. integrao

Depois deste primeiro passo dado por aqueles que desbrava- principio da
ram o varejo alimentar, e que sempre merecerao a nossareverén- Nova Economia

cia, muitos capftulos foram escritos, tendo como tonica o surgi- EJSGE{E N E]

mento de novos formatos, o advento da automagédo comercial, a quesera
conscientizagdo daimportancia de conhecer profundamente os amplamente
clientes e o uso cada vez mais intenso da tecnologia e dos dados, discutido
bem como uma expressiva evolugédo na relagdo entre os super- durantea

mercados e seus fornecedores. E ndo poderia deixar de citar a Convencao
nossa prépria organizacio setorial, que nos tornou um grande AGLRENPI0pPAS
exemplo para o associativismo.

Neste momento em que nos encontramos é admiravel ver o JOAO GALASSI
quanto fomos longe e a quantidade de estradas que estdo sendo PRESIDENTE
abertas e que nos levardo muito mais além. Isso porque, mais do DA ABRAS
que exercermos a complexa e saborosa atividade supermercadis-
ta, estamos nos tornando um verdadeiro ecossistema de
servicos e solu¢des complementares a nossa atividade —
movimento que muito evoluird no futuro e que seguird
escrevendo incontéveis capitulos, de muito sucesso, para
anossa vitoriosa histdria.

Comércio eletronico, programas de fidelidade, servi¢os
financeiros, marcas proprias, fundo imobilidrio, centrais de
compra, marketplace, startups e inovacéo, gestio de residuos,
uso de novas fontes de energia, servicos logisticos, servicos
digitais, fabricagéo propria, dentre outras iniciativas, sdo

questoes cadavezmaispresentesnodiaadiadas

nossas empresas e que ajudam a definir o
conceito de ecossistema do autosservico,
base da nova economia supermercadista.

Este principio sematerializa pelo poten-
cial de geracdo de nova riqueza e fluxo de
lucro que o setor supermercadista pode
explorar, elevando assuas margens eresulta-
dos econdmicos a partir de atividades adja-
centes que rentabilizam e protegem a ativi-
dadeprincipal,de comprar dosfornecedores
evender para os consumidores.

O ecossistema do autosservi¢o é uma
realidade mercadoldgica mundial, que
estd em desenvolvimento e em exploragio
por varejistas tradicionais e pelas novas
plataformas tecnoldgicas. Por aqui, solu-
¢Oes cuja viabilidade dependem de escala
setorial estdo sendo desenvolvidas pela
ABRAS, de forma compartilhada, por
meio da sua vertical de Ativos Setoriais.

E justamente todo este contexto que
integra o principio da Nova Economia
Supermercadista que serda amplamente
discutido durante a Convenc¢édo ABRAS
2022, que serd realizada nos dias 19 e 20 de
setembro, em Campinas (SP). No palco,
especialistas emvarejonacionais einterna-
cionais compartilhardo suas visdes a res-
peito deste movimento que sé ganhard
escala nos préximos anos e que, por isso
mesmo, necessita ser muito debatido e
refletido. A ABRAS, na sua missdo de traba-
lhar pelo continuo desenvolvimento do
setor, discutird fortemente essa agenda, e
suatradicional Convencéo, quejatratoude
absolutamente todas as transformagdes
pelas quais o setor passou, é o espaco ideal
paraisso, pelo fato de ser o maior encontro
de liderancas supermercadistas.

Nossos honrados antecessores, dos
tempos dos “secos e molhados” que men-
cionei, ficariam orgulhosos de ver aonde
chegamos e dos legados que deixaremos

para as proximas geragoes super-

mercadista. Vamos trabalhar! @
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S TODOS 0S DIAS,

durante 3 meses, 0s
participantes poderdo ganhar

VALE-COMPRAS
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5 o para realmente

mudar a vida.
Cada produto SAZON"
cadastrado ajuda a encher
o prato de quem precisa!™

oy

E cadastrar o cupom fiscal em

comprar 1 PROMOSAZON.COM.BR ou
'Sazon' pelo WhatsApp (11) 9 9372-7100

Como a Promocao de SAZON® contribui para seu negécio:

Alavanca o giro
Entregamos o que os consumidores buscam:
volume de premiacao + prémios aspiracionais + apoio social.

v~ Gera fluxo para sua loja
Consumidores estdo trocando de marcas em busca de mais beneficios e procurando canais
que oferecam mais vantagens. Aderir e divulgar a promo de SAZON® traz uma vantagem a
mais para seus clientes.

\/ Melhora a experiéncia de compra
Um set de materiais de PDV vai estimular o consumidor durante toda a jornada de compra.

Promocis com recrigies e 1.9 2007 o 412 3007, com cormprs wililes a parie dg 308 2007 “Pramies anvll ogues e Cario sem fusghs de sigpee = Pimin siregue om Derlicadion de Duto 74 deval o de 8m il o Iz
a0 valior e B S0.000.00 (xinguents mil ol em odd o parodo prosocanal, Corsute condiciel de participe e, regularmenio complals o Corilficas 8o Aol pagio om wive promopagen com e Imagers ibabatvas
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SAIA A FRENTE, CADASTRE ESSE LANGAMENTO!

Atraio novos publicos e cumente a rentabilidade para o categoria de soudaveis;
Eleve o ticket médio dos shoppers em lojo;

Menda o demanda de saudabilidade, oferecendo uma refeigio com alto valor nutricional;

Aqui vocé pode conhecer mais sobre
o mundo Terrano® Veggie Burger!




nota o editor

Useosdados,
aprimore sua
execucaoe

vendamais

>>Caro leitor, SuperHiper tem a permanente missdo de gerar conheci-
mento para os supermercadistas brasileiros e uma de suas principais
bandeiras é contribuir com a evolugédo e eficiéncia na execugdo nos
pontos de venda. Afinal, os fornecedores dos supermercados sdo dind-
micos, os consumidores sdo dinamicos e, consequentemente, as gon-
dolas das mais de 92 mil lojas que integram o varejo alimentar séo,
praticamente, um organismo vivo, que respondem a qualquer tipo de
estimulo — e também a falta deles.

Conbhecer, de verdade, o consumidor e estar atento ao que aconte-
ce no mercado é uma tarefa cada vez mais indispensavel, e os dados,
gerados aos montes diariamente, sdo um grande aliado do varejista.
Mas, é sempre importante lembrar que somente a ciéncia de indicado-
res ndo nos leva a lugar algum. A riqueza dos dados é embasar e viabi-
lizar agdes praticas, que resulte em uma goéndola atualizada, eficiente,
que retrate a realidade de uma regido e que atenda as necessidades e
anseios do elo mais importante para os supermercados: o consumidor.

Saber o que os clientes estdo buscando e priorizando é fundamen-
tal para decidir o que ndo pode faltar nas lojas, o que pode ser descon-
siderado, o que precisa de mais espaco, o que precisa de menos prota-
gonismo e onde tudo deve ser posicionado. E por isso que SuperHiper
oferece ao setor a Plataforma SH de Gestédo do Sortimento, composta
por consagradas e tradicionais pesquisas, como o Lideres de Vendas,
Ranking ABRAS, Meu Fornecedor e o estudo que ilustra essa presente
edicdo, o Consumidores e Categorias.

Repleto de exclusivos dados provenientes da Horus, empresa de
inteligéncia de mercado focada no varejo alimentar, essa pesquisa, que
chega a sua 132 edicéo, traz informagoes de 100 categorias de grande
relevancia para os supermercados, pertencentes as cestas de alimen-
tos, bebidas, higiene e beleza, limpeza e pet shop.

Trata-se de umarica oportunidade de cada empresa supermercadis-
ta comparar o seu desempenho, em relagéo aos itens que sdo alvo desta
pesquisa, com a performance média do mercado. O propdsito é que ela
funcione como um instrumento que viabilize a correcéo derotas e toma-
dasdeboas decisdes, sempre com vistas amelhorar as vendas nos super-
mercados e a experiéncia dos consumidores. Boa leitura! @

CONTATEA SUPERHLF:BER!‘?S ACESSEOSITE
Avenida DidgenesRibeirodeLima, 2.872 E 1 E
AltodaLapa - CEP: 05083-901- Sao Paulo - SP |

Telefone: (11) 3838-4500 E
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Saiba mais
pelo QRcode!

Transparéncia nas negociagoes;
Produtos frescos, com menor custo operacional;

As melhores ferramentas de compra do mercado;

Acessibilidade 24 h / 7 dias por semana;

Maior mix de flores e plantas;

Assessoria em marketing e promogao em vendas;

Infraestrutura logistica de acondicionamento para flores e plantas;
Tecnologia de ponta na distribuigdo e entrega dos produtos;

A forga da marca, agregando ao produto garantia de qualidade;
Plataforma digital para compras.

Duvidas e informagdes: sac@cvh.com.br / (19) 3802 9344



Para seus consumidores prepararem deliciosas
receitas de chocolate, tenha a Harald nas suas gondolas.

A MARCA DOS PROFISSIONAIS
£ AGORA A DOS SEUS CLIENTES

TAMBEM!
Chocolates Chocolates
de Origem em Gotas

FQGHEEFU RA
uila muﬁn




A Harald oferece diversos produtos
parag transformar suas receitas.
E mdgico, é irresistivel, é Harald.

Cobertura Chocolates e
em Gotas Cacau em Po Chocolates
para Decoracdo

NOVA

(Hfaraid) NovA

74 Viebkew 5,

CHOCOLATE EM PO CACAU EM BS GRANULE
B TS Bl
S0% CACAL AU ;g ; b

COBERTURA

et LT PETT T

AO LEITE

= e L L

T ge

——
Saiba mals sobre nossos produtos e

como adguiri-los, entre em contato com nossa
equipe pelo telefone 0B0O0-177101 ou pelo
site www.harald.com.br.
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I GrupoPassarelaanunciaconstruciodenovoatacado

>> 0 Grupo Passarela instalard um
Via Atacadista em Concérdia (RS).
Anovaloja, em formato atacarejo,
comegara suas obras no dltimo
trimestre deste ano e devem ser
finalizadas no préximo ano. O
empreendimento vai gerar cerca

de 100 novos empregos.
Anovalojaterd aproximadamente 8 mil
metros quadrados de drea construidae
oinvestimento, entre estrutura e
equipamentos instalados, serd de cerca
deR$20milhdes.Eaobraserdrealizada
perto do primeiro supermercado

do Grupo,em Concoérdia.
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O Grupo Passarela jd tem lojas no
formato atacarejo em outras
cidades e a decisdo de construir
agora em Concordia estd
relacionada ao cendrio econémico
atual. “Temos um plano de
expansio bem definido. Como
Concérdiaja contava com
investimentos do Passarela na
bandeira de supermercados,
iniciamos o projeto de atacarejo
em outras cidades, para oferecer
nossos servicos onde néo havia’,
ressalta o presidente do Grupo,
Alexandre Simioni.

OGRUPO CONTA COM TRES
SUPERMERCADOSEM
CONCORDIA, GERANDO MAIS DE

a00 EMPREGOS

NOFORMATO
ATACAREJO,OVIA
ATACADISTAESTA
PRESENTEEMSCERS, COM

BL0JAS,

CONTANDO COMMAIS
DE2MILCOLABORADORES

A OFERTAS




7 dos 20 primeiros
colocados no ranking

ABRAS 2022 sao
clientes ProMarket
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Foto: Nordmare museum/Norsk klippfiskmuseum.

O auténtico bacalhau da Noruega, onde o legado e a tradicao artesanal
se unem para criar sabor e textura perfeitos.

Quando vocé come o bacalhau da Noruega, sente o0 gosto dos mares
profundos e frios e saboreia a textura Unica, alcancada pelo trabalho de
exceléncia de muitas geracgoes.



Trabalhamos com bacalhau desde 1700
e nossa heranca na pesca € milenar.

Capturamos o bacalhau de forma sustentavel e adicionamos apenas sal e tempo.
O auténtico bacalhau da Noruega é 100% natural, enriquecido com conhecimento,
qualidade e orgulho do que fazemos. E uma promessa que vocé pode saborear.
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Origem importa
ﬁ bacalhaudanoruegabrasil

f BacalhauDaNoruega



|0ja | Inauguracoes e cases

I GrupoCarrefourBrasilanuncianovadiretorade Gestaolnclusiva

>> Maior varejista alimentar do Pais, o
Carrefour anuncia a chegadade
Esabela Cruz como nova diretora de
Gestdo Inclusiva da empresa. A
executiva ingressa no grupo em um
momento fundamental de integracédo
como Grupo BIG.

Em 2022, o Grupo Carrefour Brasil
concluiu aaquisi¢do do Grupo BIG e
fortaleceu a sua posigdo como maior
empregador privado do Pais, com
mais de mil pontos de venda e 150 mil
colaboradores. Diante deste cenario
de expanséo, a executiva chega com o
desafio de implementar um novo

modelo de gestdo paraainclusdo, na
plataforma de Diversidade, que
completa dez anos este ano.

A executiva possui mais de dez
anos de experiéncia na area de

recursos humanos, tendo atuado
como head de Inclusdo na empresa
Mercado Livre, Lider do Programa
de Diversidade e Inclusdo para
Aquisicdo de Talentosna HP e
como head de Cultura, Diversidade
e Inclusdo na UnitedHealth Group.
Esabela terd como desafio garantir
que avisdo e avalorizacdo da
diversidade estejam presentes e
sejam prioritarias na empresa,
além de atuar neste momento de
transformacéo cultural
importante, e também desenvolver
uma lideranca inclusiva.

I MontesClarosrecebea522unidadedarede MartMinas

>> Considerado um polo em
desenvolvimento, Montes Claros
(MG) tem um papel importante
como centro urbano, comercial,
industrial e de prestagédo de servigos,
e uma economiainfluente que atrai
investimentos de empresas
nacionais e internacionais. E arede
varejista e atacadista Mart Minas
escolheu aregido parareceber sua
52aunidade, prevista para ser
inaugurada no comego de setembro.
A entrada de mais umalojadarede
no municipio faz parte do plano de
expansdo da empresa, que ainda
prevé aabertura de mais dez
unidades em Minas Gerais ainda
neste ano. Segundo Filipe Martins,
diretor comercial e de Marketing, as
51 lojas hoje atendem mais de 2
milhdes de pessoas e movimenta
positivamente a economia regional,

18 SUPERHIPER = ABRAS
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gerando empregos e renda onde
atua.Lider no segmento de atacado
e varejo mineiro, o Mart Minas atua
ha 20 anos e aposta numa estratégia
de agilidade natomada de decisdes,
investimentos robustos e na
manutenc¢éo de um amplo
sortimento de produtos, com pregos
acessiveis, acompanhando as
tendéncias de mercado.

ANOVALOJATERA:

(T 2)5.200M2
(&) 2B CHECK-DUTS

(&)

DEESTACIONAMENTO

SERAO MAISDE

E0L0JAS

NOESTADO DEMINAS
GERAIS ATE O FINAL DE 2022

AREDEATENDE

() MIHOES DE PESSDAS

RECENTEMENTE, AREDEADQUIRIUUMA
PARTEDODOMATACADISTA, UMADAS
MAIS IMPORTANTES REDES DO SEGMENTO
NORIODEJANEIRO



I GrupoMateusanuncianovo CEO

>>0 GrupoMateus, que ocupaaquarta
posicdonoRanking ABRAS, anunciou
emmeados deagosto mudangasnasua
estruturaorganizacional. Este antincio
vemlogo apésadivulgaciode
um trimestre com umbalancgo
positivo. Jesuino Martins
Borges Filho assume a posicao
de CEO dacompanhia,eo
fundadorllson Mateus deixao
cargoparaser presidentedo
Conselho de Administrac¢éo. E
paravice-presidentede
Financas e diretor de Relagdes
com Investidores, Tulio Queiroz, que
possui quase 20 anos de experiénciano
varejo, foi onome escalado.

“OJesufno vem se preparando paraesse
momento ha dezanos. Passou por varios
setores daempresa, desempenhando

\
v

sempre um papel muitoimportante na
histériado Grupo. Suapromogio
sinalizaacontinuidade dos negéciose
daculturada companhia’, declarou
Ilson Mateus.
Onovo CEO do Grupo
Mateusiniciou sua
carreira profissional
dentro do Grupo Mateus
em 1997, onde atuou em
~ diversos cargos de

A

negdcios do Grupo Mateus e do

geréncia e diretoriadesde
entdo, detendo vasto
conhecimento dos

processo de crescimento consolidado
nos ultimos anos. Atualmente, Jesuino
acumulava os cargos de presidente do
Conselho de Administracdo e VP
Comercial e de Operagoes.

RESULTADOS DOMATEUSNO
SEGUNDOTRIMESTRE 2022
EMPRESA REGISTROU LUCRO LIQUIDO DE

RS 264 MILHDES

ALTADE

6, 6%

NA COMPARACAO ANUAL

ACOES DO GRUPO CHEGARAM
ATERALTADE

1295, comonen RS 3,80

APOS ANUNCIAR OS RESULTADOS
EASMUDANCASNADIRETORIA

RECEITAS DA REDE SOMARAM

RS 5.2 BILHOES,

CRESCIMENTODE

39, 1%

SOBRE O MESMO PERIODO DE 2021

fras

sell out expert

Em agosto, a RDS comemora seus

Ao longo desta jornada sempre estivemos a
frente do nosso tempo, entendendo as
necessidades do mercado, e ajudando o varejo
fisico brasileiro com solugdes inovadoras de
audio e video.

Agradecemos aos nossos clientes e parceiros e
os convidamos para compartilhar os préximos
25 anos.

- Compreendemos o aumento da relevancia do varejo fisico pés pandemia,
onde os clientes buscam mais experiéncia e conexdo emocional com as
marcas. Fernando Ranschburg - CEQ da RDS Sell Out Expert.




Cenrio do consumo

novarejo alimentaremdetalhes °

Estudo Consumidores e Categorias, elaborado com exclusividade pela Horus, trazum
extrato detalhado sobre o desempenho do consumo deimportantes categorias parao
varejo supermercadista, que indicam o que os shoppers estdo buscando e priorizando

nos pontos de venda

PORROBERTO NUNESFILHO

>>Considerando o ano de 2021, periodo de andlise do 13°
Estudo Consumidores e Categorias, que nesta edi¢do passa
a ser realizado em parceria com a Horus, o valor do tiquete
médio do carrinho de compras do brasileiro foi de R$ 82,11,
o que corresponde a um salto de 27% sobre o ano anterior.
Na anélise mensal, o maior tiquete médio foi registrado em
dezembro,impulsionado, principalmente, pelaliberacédo do
13°salario e das festas de final de ano, aliados ainflagdo dos
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Em 2021, ovalordo
tiquete médio do
carrinho de compras
dobrasileirofoide
RS 82,11, altade

sobre o ano anterior

alimentos e dos produtos de limpeza.
No mesmo perfodo, ainflagdo acumu-
lada, medida pelo IPCA, foi de 10,06%.

Outro fator que contribuiu para a
ascenséo deste indicador foi o aumen-
to da quantidade de itens adquiridos
por compra, cujo crescimento foi de
17%, segundo o monitoramento da
Horus, o querepresentaum acréscimo
de dois itens no carrinho. Com isso, a



média de produtos comprados pelo shopper e cada ida ao

supermercado foi de 15,2 itens.

“Oano comegou comreducéo do consumo, mas, a partir
de maio, houve aumento na média de itens e no valor do
tiquete médio, indicando um consumidor mais ativo nas
compras de supermercados, como possivel efeito da libera-
¢éo do Auxilio Emergencial de 20217, explica a diretora de
Novos Negécios da Horus, Luiza Zacharias. Em 2021, foram
sete parcelas deste auxilio, pagas entre abril e outubro a 39,2
milhées de familias.

CESTAS DECONSUMO

Os alimentos industrializados constituem a categoria
mais presente nos tiquetes de compras, com incidéncia de
78% no carrinho, enquanto as bebidas alcodlicas séo res-
ponséaveis pelo maior desembolso e pela maior média de
itens comprados, com tiquete médio em tornode R$ 52. Em
segundolugar na presenganos carrinhos aparecem as bebi-
das néo alcodlicas (35,3%), com tiquete médio de R$ 16.

Houve aumento da
quantidade de itens
adquiridos por
compra, cujo

crescimento foi de

oquerepresentaum
acréscimo de dois
itens no carrinho.
Comisso, amédia
deprodutos

compradosfoide

itens

Produtos de hortifruti, como fru-
tas, verduras e legumes, ficaram em
terceiro lugar na incidéncia (30,9%),
reforcando a importancia que esse
grupo de alimentos ganhou com a
pandemia, apesar de terem perdido
importéancia ao longo do ano.

Analisando do ponto de vista do
nivel socioecondmico dolocal de com-
pra, os maiores valores de tiquete
médio (R$ 83,93) e do niimero médio
de unidades (17,1) estdo associados &
classe DE. Este comportamento pode
ser explicado pelo fato de essas classes
concentrarem as compras em uma
Unica ocasifo, enquanto as demais,
distribuem asidas ao mercado aolon-
go do mes.

Quando se analisa o valor do tique-
te médio, 30% das categorias monito-

SUPERHIPER = ABRAS 21
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Cenrio do consumo

LUIZA ZACHARIAS, diretora de Novos Negécios da Horus

radas pela Horus apresentaram varia¢do no ano superior a
10%, com destaque para café em p6 e grios, que aumentou
32,8%, impulsionado pelo aumento do preco do café nos
mercados nacional e internacional. Ja com relagéo ao indi-
cador de pre¢o médio, o destaque foi o arroz, que apresen-
tou queda de 11,3% do primeiro para o segundo semestre.

CANAIS DE COMPRA

O atacarejo, como claramente é possivel observar ha
alguns anos, é a “bola da vez” dentre os investimentos do
varejo alimentar brasileiro. No ano passado, este formato
ganhou relevancia com aumento de 30% no valor do tique-
te médio e de 13% na média de itens. “Esses aumentos se
devem, basicamente, a dois fatores: inflacdo dos bens de
consumo ndo durdveis [alimentos, bebidas, limpeza, higie-
ne, etc.] e uma preferéncia crescente do shopper por este
modelo de loja, que oferece possibilidade de comprar por
precos menores, especialmente neste momento de aperto
e diminuigdo de renda, onde economizar no carrinho de
compras é uma necessidade’, detalha Luiza.

Por outrolado, o autosservico de cinco ou mais check-
-outs apresentou aumento timido no valor do tiquete
médio, de 7,3%, enquanto o pequeno varejo (AS 1-4) cres-
ceu em tiquete médio (+14,6%) e na média de itens com-
prados (+14%).

O ano também marcou o surgimento de novos players
oferecendo formatos alternativos, como delivery rapido e
entregas programadas, para atender um consumidor que
passou a usar, cada vez mais, os canais de compras on-line
desde o inicio da pandemia.
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Alimentos

industrializados:

Bebidasnao

alcodlicas:

FLV:

Consumo porfaixa
socioeconomica

AB 13,6 R$81,10

C 15,2 R$81,89

DE 171 R$83,93

Fonte: Horus

“Na esteira deste movimento, os
supermercados devem focar na bus-
ca em se diferenciar, tentando entre-
gar melhor atendimento e experién-
cianaloja, bem como maior qualida-
de, dedicando bastante atencéo a
amplitude do seu sortimento, princi-
palmente de produtos diferenciados,
fora da cestabasica’, analisa a direto-
ra da Horus. Ela ainda defende a
importancia do refor¢o do mix por
meio de parcerias com a industria,
inclusive ade néo alimentos, com vis-
tas ao desenvolvimento do conceito
store in store (loja dentro da loja).

Ao mesmo tempo, em um cenario
deinflagdo e quedaderenda,aespecia-
lista sugere que o supermercadista
também deve incluir produtos de

Consumo porregiao
Centro-Oeste 18,6 R$111,58
Nordeste 179 R$ 89,61
Norte 15,4 R$77,91
Sudeste 121 R$72,28

Sul 17,3 R$ 87,75

Fonte: Horus
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Cendrio 0o constmo

Consumo por
-
tipodecanal
AS1-4ck 89 R$ 45,13
AS5+ck 1,6 R$65,28
C&C 23,2 R$121,49

Fonte: Horus

menor valor para atender o consumi-
dor que prioriza prego, além de estimu-
lar o consumo por meio de promogdes.
O grande desafio, em resumo, é enten-
derasparticularidades, caracteristicas,
perfis,hébitos de consumo e comporta-
mentos dos shoppers, que irdo exigir
diferentes aces e estratégias.

‘Além disso, é muito importante
acompanhar com rapidez e agilidade
os numeros do mercado, entendendo
0 que estd acontecendo na sua regido
e1nos seus concorrentes, para que pos-

Andlisedas
categorias

Apenas 2% das categorias aumentaram sua
presenca no carrinho de compras em mais
de1p.p., entre o primeiro e 0 segundo
semestrede 2021.

Os destaques foram os biscoitos (+1,8 p.p.),

pdo (+1,0 p.p.) erefrigerante (+1,0 p.p).

Por outrolado, houve quedade 2,1p.p. na
incidéncia de legumes, no mesmo periodo,
devido aoretorno crescente aos niveis de

normalidade pré-pandemia.
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O atacarejo ganhou
mais relevancia, com

aumentode

novalor do tiquete

médioede

namédiadeitens

vendidos por compra

sa, rapidamente, agir e reagir, fazendo promocoées de forma

efetiva e rentével, alinhadas ao perfil de seu consumidor, e
néo fazendo acdes aleatdrias, que privilegiam negociacoes
comerciais, em busca de melhores condicoes”, alerta Luiza.

“Hoje em dia, diante de um ambiente de negécios cada
vez mais complexo, o varejo que ndo utiliza dados para
tomada de decisao estd fadado ao insucesso. Nao hd mais
espago para o velho 'faro para os negdcios’, que é o caminho
mais rapido para o fracasso das operacdes. Hoje, para uma
empresa ter sucesso, é fundamental ser orientada por
dados, se apoiando em diversas solugdes tecnolégicas dis-
poniveis para monitoramento do mercado e do comporta-
mento do shopper, como as ferramentas da Horus, por
exemplo. Por isso, ser orientado a dados significa ter o con-
sumidor no centro das decisdes, para poder oferecer aquilo
que o shopper precisa no tempo, lugar, condi¢des e produ-
tos que atendam as suas expectativas e necessidades.”

Luizaesclarece que, dentre as solugdes, € possivel acom-
panhar de perto e com rapidez o precgo praticado pela con-
corréncia, para poder tomar decisdes de precificacdo com
agilidade e negociar melhor com seus fornecedores.
“Entender a cesta do shopper da regifo, saber o que o ele
estd comprando, que produtos e quais marcas e SKUs pre-
feridos é fundamental para poder melhorar seu sortimento,
ajustar seu mix, organizar o layout das lojas, entendendo as
combinacdes de produtos que o shopper leva e entregando,
assim, umamelhor experiéncia que se refletird no aumento
do seu tiquete médio’, finaliza a diretora da Horus. @



Beneficios de realizar a Contestacao
Administrativa do FAP 2023

Uma das grandes preocupacdes
atuais do empresariado brasileiro
sao os crescentes custos com a folha
de pagamentos, notadamente a alta
carga tributaria sobre ela incidente.
Dentre os principais tributos que
oneram a remuneragao paga aos
empregados estd o Seguro de
Acidentes de Trabalho — SAT,
também conhecido como RAT ou
GILRAT. Ele funciona como uma
equacgao onde temos como fatores a
aliquota base conforme a atividade
preponderante do estabelecimento
e o Fator Acidentario de Prevencao -
FAP que é um indice que compara a
acidentalidade das empresas dentro
de uma atividade econdémica.

s aliquotas base desse tributo
sdo de 1%, 2% ou 3% e estdo
atribuidas para cada atividade
no anexo V do Decreto 3.048/99.
O indice FAP varia de 0,5000 a
2,0000 e é calculado anualmente

considerando o histérico de acidentalidade
do estabelecimento nos 2 anos anteriores
ao calculo.

No préximo més de setembro, a secretaria
de previdéncia do Ministério a Economia
deve divulgar os indices FAP aplicaveis as
empresas no ano de 2023. Conforme
histérico recente, abre-se entdo o periodo
da contesta¢do administrativa realizavel
apenas no més de novembro. E uma corrida
contra o tempo, pois a empresa ndo tem a
possibilidade de protocolar qualquer
contestagdo administrativa conta o FAP que
Ihe foi atribuido ap6s 30 de novembro, ou
seja, entre a divulgacdo do indice e dos
insumos que foram utilizados para o calculo
do tributo sdo apenas 2 meses para realizar
toda a investigacao, preparar e protocolar o
recurso.

"Cabe explicar a
importancia de se
contestar o FAP e

demonstrar como ele
pode afetar o caixa
das empresas.

Tomando como

exemplo um
estabelecimento com
folha anual de R$ 10
milhdes e aliquota
base de 3%, o valor
anual desse tributo
pode variar de R$ 150
mil a R$ 600 mil. "

Dr. Alfredo Rodriguez, Sécio
e Diretor-Técnico da BMS
Consultoria Tributaria, sobre
o servigco de Contestagdo do
FAP oferecido pela equipe de
especialistas da empresa.

Supondo que este estabelecimento teve
atribuido 1 beneficio acidentario e FAP
calculado em 0,9000, a aliquota devida seria
2,70% e o tributo devido R$ 270 mil. A
exclusao desse Unico beneficio traria o FAP
para 0,5000, com aliquota devida de 1,50% e
tributo devido de R$ 150 mil, ou seja,
economia de R$ 120 mil com a exclusao de 1
Unico insumo indevido.

Vocé, empresario supermercadista, ja parou
para pensar quantos beneficios lhe sao
atribuidos anualmente no calculo do FAP?
Existe uma infinidade de razbes pelas quais
um beneficio acidentario pode ser atribuido
de forma indevida a uma empresa,
envolvem questdes juridicas, técnicas e até
limitacdes do sistema de informagdo da
previdéncia social.

Além de beneficios podemos encontrar
erros na atividade considerada, na média de
vinculos empregaticios, na massa salarial,
entre outros. Para realizar essa analise, com
seguranca e qualidade, dentro do prazo
exiguo concedido pelo governo, a equipe da
BMS conta com varias ferramentas de Tl e
uma equipe experiente e especializada.
Recomendamos as empresas
supermercadistas que ndo percam a
oportunidade de contestar o FAP ajudando
assim a conter os elevados custos incidentes
sobre sua folha de pagamentos.
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Mefodologia

Tradicional,
precisaecada
vez melhor

Revitalizada, a pesquisa Consumidorese
Categorias traz dados exclusivos e
precisos da Horus arespeito de
categorias estratégicas para o varejo.
Entenda como é elaborado este estudo,
um dos pilares da Plataforma SuperHiper
para Gestdo do Sortimento

>>Cumprindoasuamissidodeajudarovarejonapermanen-
te e desafiadora rotina de entender e gerir suas gondolas,
SuperHipertrazmaisumaedi¢dodapesquisaConsumidores
e Categorias, que passa agora a ser realizada em parceria
com aHorus, empresa de inteligéncia de mercado que utili-
za tecnologia e ciéncia de dados para, de forma ficil e agil,
apoiaraindustriae o varejo debens de consumo de alto giro
em suas tomadas de decisdo.

Esta é a 132 edi¢do da pesquisa, dedicada a auxiliar o
supermercadista brasileiro a compreender o desempenho
de produtos que ndo podem faltar em suaslojas e o perfilde
quem os compra. Os dados, em questéo, referem-se as ven-
das realizadas ao longo de 2021 e contemplam 100 catego-
rias de alto giro pertencentes as cestas de alimentos (mer-
cearia, refrigerados, agougue e FLV), bebidas (alcodlicas e
ndo alcodlicas), higiene e beleza, limpeza e pet shop.

COMO 0S DADOS SAO APURADOS?

Com base na analise de mais de 500 milhées de notas
fiscais do sell-out do varejo alimentar, a Horus monitora o
cenario competitivo de marcas em todos os estados do
Pals, assim como acompanha os precos e o real comporta-
mento de comprado shopper, entre mais de 300 categorias
de produto.
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Este estudo se concentrou em entender o comporta-

mento do shopper no varejo alimentar brasileiro, em cada
uma das cinco regides do Pais.

BASEDOESTUDO

Amostra aleatéria de notas fiscais do varejo alimentar
brasileiro, emitidas em 2021, em mais de 40 mil pontos de
venda, representativa de todo o universo delojas dos seguin-
tes canais: pequeno varejo, supermercados, hipermercados
e atacarejos.

REGIOES

O estudo foi realizado para cada uma das cinco regides
do Brasil, trazendo as diferengas do comportamento de
compra do shopper do Sul, Sudeste, Norte, Nordeste e
Centro-Oeste. A amostra estd distribuida por todo o Pais, de
forma a representar cada uma das regides, sendo os dados
oriundos de mais de 2.500 municipios.

NIVEL SOCIOECONOMICO

A Horus desenvolveuumametodologia prépria para seg-
mentar sua base entre os niveis socioecondémicos AB, C e DE.
A cada nota fiscal, oriunda de um determinado estabeleci-
mento, é atribuido um dos niveis socioecondémicos, de acor-




- eV

do com a renda dos moradores da
regifo do entorno do ponto de venda,
segundo dados do IBGE.

INDICADORES

Incidéncia: O olhar para a nota fis-
cal permite indicar a presenga percen-
tual de cestas, categorias e segmentos
no carrinho de compras do shopper.
Ouseja, aincidénciaindica,acada 100
notas fiscais emitidas, em quantas ha
apresencade pelo menos um produto
de uma cesta, categoria ou segmento.

A incidéncia das cestas indica a
presenca percentual de pelo menos
um produto daquela cesta, conside-
rando todas as notas fiscais de todas
as cestas. Por exemplo, aincidénciada
cesta de bebidas alcodlicas refere-se a

proporgéo de notas fiscais com pelo
menos uma bebida alcodlica em rela-
¢do ao total de notas fiscais.

Aincidénciadas categorias é calcu-
lada em relagéo a sua respectiva cesta,
ouseja,indicaapresencapercentual de
pelo menos um produto daquela cate-
goria, considerando apenas as notas
fiscais das cestas a que pertencem. Por
exemplo,aincidénciade cervejarefere-
-se a propor¢édo de notas fiscais com
pelo menos uma cerveja em relagéo ao
total de notas de bebidas alcodlicas.

A incidéncia dos segmentos é cal-
culada em relagéo a sua respectiva
categoria, ou seja, indica a presenca
percentual de pelo menos um produto
daquele segmento, considerando ape-
nas as notas fiscais das categorias a

que pertencem. Por exemplo, a inci-
déncia de cerveja clara refere-se a pro-
porc¢do de notas fiscais com pelo
menos uma cerveja clara em relacéo
ao total de notas de cerveja.

Tiquete médio: Gasto médio do
shopper em sua compra total, com
uma cesta ou categoria especifica.

Médiadeitens: Médiadeitenscom-
prada pelo shopper, considerando sua
compra total, uma cesta ou categoria.

Preco médio: Preco médio ponde-
rado pago pelo shopper por unidade,
litro ou quilo, deacordo coma categoria.

Share of wallet: Foi realizada uma
andlise para entender o quanto cada
uma das cestas e principais categorias
representam do gasto médio do shop-
per com uma compra. ¥
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AN N Indicadores devendas
Brasil
Cesta Incidéncia  Médiadeltens TiqueteMédio Share of wallet
Mercearia erefrigerados 7810% 7,6 R$3992 4770%
Carnese Aves 15,30% 2,4 RS 45,57 1,70%
Hortifrati 30,90% 2,7 R$14,30 6,70%
Regioes
Cesta Regido Incidéncia  Médiadeltens Tiquete Médio
Mercearia erefrigerados Centro-Oeste 772% 8,8 R$54,71
Mercearia erefrigerados Nordeste 779% 9,5 R$ 45,06
Mercearia erefrigerados Norte 75,7% 6,8 R$3410
Mercearia erefrigerados Sudeste 79.2% 6,2 R$35,03
Mercearia erefrigerados Sul 77,0% 8,0 R$41,34
Carnese Aves Centro-Oeste 16,7% 2,5 R$ 45,59
Carnese Aves Nordeste 14,5% 2,5 R$4410
Carnese Aves Norte 13,5% 2,4 R$ 48,96
Carnese Aves Sudeste 16,6% 2,2 R$46,20
Carnese Aves Sul 13,6% 2,4 R$ 44,51
Hortifrati Centro-Oeste 36,4% 33 R$16,25
Hortifrati Nordeste 30,9% 29 R$ 14,32
Hortifrati Norte 31,4% 3,0 R$16,04
Hortifrati Sudeste 31,2% 2,5 R$13,99
Hortifrati Sul 26,3% 2,5 R$12,40
Canaisdevendas
Cesta Canal Incidéncia Médiadeltens Tiquete Médio
Mercearia erefrigerados AS1-4 731% 49 R$22,94
Alimentos AS5+ 78,5% 58 R$30,86
Alimentos C&C 78,8% 1,6 R$59,97
CarneseAves AS1-4 131% 17 R$38,77
CarneseAves AS5+ 15,5% 21 R$ 43,52
CarneseAves C&C 15,6% 29 R$50,63
Hortifrati AS1-4 271% 23 R$11,00
Hortifrati AS5+ 30,7% 2,4 R$ 13,41
Hortifrati C&C 32,3% 33 R$16,51

Nivel socioeconomico

Cesta NSE Incidéncia  Médiadeltens Tiquete Médio
Mercearia erefrigerados AB 779% 6,4 R$37,70
Mercearia erefrigerados C 78,4% 76 R$39,79
Mercearia e refrigerados DE 77,6% 91 R$ 42,86
Carnese Aves AB 141% 2,3 R$ 48,15
Carnese Aves C 15,9% 2,4 R$ 45,63
Carnese Aves DE 151% 2,4 R$ 42,59
Hortifrati AB 33,0% 2,8 R$15,88
Hortifrati C 30,5% 2,7 R$13,92

Hortifruti DE 29,5% 2,8 R$13,40
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Praticidade + Alimentacdo
Saudavel.

A Linha A vapor Caldo Bom oferece
alimentos de preparo rapido, utilizando
tecnologia avancada capaz de preservar os
nutrientes de cada alimento, sem adicdo de
conservantes.

Esta linha é uma oportunidade para agregar valor ao indicador médio de vendas
que possui alta margem de performance sobre ticket médio.

@ Atende aos novos perfis de consumidores.

9 Estimula aquisicdes complementares dentro do ponto de venda.

Conta com suporte ativo da marca para garantir sell-out através das moiltiplas
frentes de atuacdo no mercado e em midia.

www.caldobom.com.br | € /caldobom @ @caldobom




alimentos | mercearia e refrigerados [achocolarado

BRASIL = SEGMENTD | CLASSE SOCIAL
Aﬂhﬂﬂﬂlﬂlaﬂﬂ/quil._ Incidéncia
’ u /ﬂ iE\FﬂﬂS[[]]/ Ml]ﬂﬂ[]ﬂl]ﬂg%é]%

a.0%
d.8%

Achoc,/Modcatves A/B
amoisles (5%

Tiquete Médio Médiadeitens
y y
Prego médio por kg

HS I 5,44 Tiquete Médio

DIA DA SEMANA [%) WOH B2 poor

S T Q Q S S D
36 36 3.7 43 3.6 41 3.5
e Tiquete Média Preco
Canal Incidéncia Médio deitens médio por
A/B C D/E

Super1-4check-0uts 2,8% RS 8,06 1,2 R$16,80/kg
Super 5+ check-outs ~ 3,0% R$9,52 1,2 R$16,87/kg
Atacarejo 54% R$10,93 14 R$14,30/kg
REGIDES Preco Médio/kg
Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor Hs IE 53
’
Cco 5.4% RS 11,74 13 R$14,02/kg

NE 3,9% R$9,39 13 R$15,85/kg _ Hs Iﬁ,"
N 4,0% R$9,05 13 RS17,30/kg Rs |ﬁ,52

SE 3,4% R$10,34 12 R$15,57/kg

S 4,3% RS 11,54 13 R$13,95/kg
Fonte: Horus
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alimentos | mercearia e refrigerados | agucar

BRASIL

Incidéncia

ﬁ%

y

Tiquete Médio Média de itens
Preco médio por kg

RS 3,02

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
83 84 87 96 82 92 79

GANAL

Canal Incidéncia Tl‘idqét:;:)e dh:(iétd::s mg;:: :or
Super1-4 check-outs ~ 6,4% R$9,89 19 R$3,65/kg
Super 5+ check-outs  7,2% R$10,23 21 R$3,68/kg
Atacarejo 11,6% R$16,41 34 R$3,40/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 6,8% R$16,72 1,6 R$3,38/kg
NE 10,3% R$12,57 34 R$3,46/kg
N 7,5% R$12,61 2,6 R$3,65/kg
SE 7,8% R$12,79 2,2 R$3,62/kg
S 7,5% R$14,75 2,0 R$3,32/kg

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Aelicar
.......................... Icidenca
Modcarcrisial -~ 44,7%
Alcarefinado 42.7%
helcardemerara 13.4%
hetcarmaseavo  1,6%
heicarce
confeitein 0.6%
hetcarespeciais 0.4%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS19.26 AS12.76
RS 11,02 I I
A/B C D/E

PrecoMédio/kg

RS 3,62
s
WET RS

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia e refrigerados | arz

BHAS"_ Incidéncia
Tiquete Médio Médiadeitens
Preco médio por kg

RS 3,97

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
74 74 77 97 75 86 73

GANAL

Tiquete Média Preco

Canal Incidéncia

Médio deitens médio por
Super1-4 check-outs ~ 6,2% R$20,66 3,5 R$4,08/kg
SwperSrowson  65% RS9 21 RSAOSMg
Atacarejo 11% R$22,96 32 R$3,89/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

Cco 8,8% R$34,22 19 R$3,97/kg
""" NE 0% RSB0 38 RS3Sskg
N 8,1% R$25,90 30 R$3,99/kg
SE 6,3% R$20,79 1.6 R$4,03/kg
""" S em  RSM 17 RSaoTkg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Arroz
o i
pranco 64.2%
Patoflzado 38.3%

Imegral il

Ao 0.7%
Insiantdnen~ 0.3%
Diental 0.2%

hrrozpararisoio 0%
Gamarli 0%
Basmai 0%
Nego/Preio 0%

Gomeeresis — 0.08%
Gate 0,08%
Vermelfo 0,02%
Sasanishiki -+~ 0,02%
Garreteiin 0.01%
Selvagem 0,00%

Incidéncia

6,2%
18%
10,5%

D/E

Tiquete Médio
ps210p W2
RSIBO4
D/E
Preco Médio/kg

S 43
RS 395
AT RS R

Fonte: Horus



ARROZ E FEIJAO

E A BASE DO BRASIL

No Brasil, lider da categoria em arroz, a marca Camil oferece o portfdlio de graos
mais completo do mercado. Produtos in natura, integrais e prontos para consumo
gue atendem as diferentes tendéncias de saudabilidade, praticidade e gourmetizacao.

Conheca nossos produtos camil.com.br



alimentos | mercearia e refrigerados | azeite

BHAS"_ Incidéncia
Tiquete Médio Médiadeitens
Prego médio por litro

RS 41,02

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
20 22 24 25 24 25 23

GANAL

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?r)e d’:?tf:s m:;:f :or
Super1-4 check-outs  0,9% R$21,58 11 R$46,05/1
SwperSrowos 2% RSZE8 12 RSMSEN
Atacarejo 3.2% R$23,30 13 R$40,12/I

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

Cco 31% R$23,75 12 R$ 41,68/

""" NE o 2s%  RSZIS 13 RS4066
N e mmg 1 R
SE 2,5% R$23,58 12 R$ 40,36/

""" s omEA 12 Rosl
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Azeite
. Irienca
Azgie e oliva
pdravigem  89.5%
Azeitedeoliva
\irgem 8.3%
\zeite e
rendé 3,0%

Incidéncia

28%
2.2%
2%

D/E

Tiquete Médio

207 b3 10 5

D/E

Preco Médio/litro
RS 41,35
RS 40.99

RS 40,50

Fonte: Horus



alimenios | mercearia e refrigerados [ alas, comas, pirulitos

BRASI

Incidéncia

,7%

Médiadeitens

]

Tiquete Médio

RS 7,08

Prego médio por kg

RS 22,8

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
35 34 35 39 38 42 38

GANAL

Tiquete Média Preco

Canal Incidéncia

Médio deitens médio por
Super1-4 check-outs ~ 3,6% RS5,04 1,5 R$30,25/kg
SwperSrowos 28%  RSA95  15  RSIGhg
Atacarejo 5,4% R$10,40 2,0 R$18,48/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

Cco 52% R$8,80 17 R$23,26/kg
A 18 ROk
N e RSs4 16 RSk6oshkg

SE 2,8% R$793 17 R$22,39/kg
"""" S st RSS0e 19 RS0IMg

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Balas, gomas, piniios
__________________________ i
balas B4.3%
Piulios 1%

Gomas 2%

Incidéncia

3.0%
3.0%
3.0%

D/E

Tiquete Médio

RS7.60 RS pg il

D/E

PrecoMédio/kg
RS 24,9
RS 21,72

ARS8

Fonte: Horus
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alimentos |mercearia e refrigerados | atata congelada

BRASI

Incidéncia

Tiquete Médio Médiadeitens
Preco médio por kg

R39,8

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
7719 19 2 27 23

GANAL

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?r)e d’:?tf:s m:;:f :or

Super1-4 check-outs  0,9% R$15,31 12 R$11,55/kg
SwperSrowsos  15% RS04 13 RSTOTShg

Atacarejo 3,4% R$27,98 1,6 R$8,80/kg

REGIOES

Regidao Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 3,4% R$28,18 15 R$913/kg
""" NE o 1g%  RSsss 16 RS9ddkg
""" N o mBmO 15 Rs0sg
SE 2,2% R$19,88 14 R$9,48/kg
""" S oo R 15 RSeTakg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Batata congelada
... TULENCR

Batata congelate (00%

Incidéncia

|, /%
2.0%
2%

D/E

Tiquete Médio

o7 Rozo7g RO 2408

D/E

Preco Médio/kg
RS 1027
RS0
RS9.23

Fonte: Horus



A batata
/)l mais vendida
>/ do pais!

S6 quem tem o melhor sabor, qualidade
e garantia de origem pode ser reconhecida
como a mais vendida do pais.

‘Gem Grasil &, mais uma vez, a batata congelada numero 1 em vendas

no Brasil, sequndo o ranking anual da pesquisa Nielsen.

emBrasil

Alimentanda bons momentas




alimentos | mercearia e refrigerados | iscoito

BRASI

Incidéncia

34,'%

Médiadeitens

il

Tiquete Médio

RS 9,64

Preco médio por kg

RS 16.03

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
35,4 3510 346 358 325 337 319
GANAL
Canal Incidéncia T;;Iqél:i?r)e d’:?tf:s m:;:f :or
Super1-4 check-outs  33,4% R$7,47 2,5 R$17,02/kg
SwerStcwas RS RSB 27 RSTSUg
Moo I RSROO 45 RSk

REGIOES

Regidao Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 28,4% R$11,25 3,6 R$16,57/kg
""" NE 93 RS1036 39 RSM3Shg

N 36,9% R$8,30 2,8 R$16,17/kg

SE 31,4% R$9/16 30 R$18,08/kg
""" s owm R 33 RTalg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Biscaifos
I
Recheadodoce  33,1%
Bscoin s
BSAS
louaesa
Ceamorecker  18.%
Biscotowater  16,7%
Docesem ecteio 16.2%
Meria/Maizena  18.0%
Rosouinha~~~ 8,0%
(ookie 8.9%
Biscoiopolilno - 2.6%
Bscoiocone |8%
Biscoofornna — 1.7%
Biscofosonido  0.4%
Bscoinceamn: 02%
Casquine
lestvee

20%%

0.04%

Incidéncia

20, 8%
%
44.0%

D/E

Tiquete Médio
Rs0.0g RS 2.4 RS 10,3
D/E
PregoMédio/kg

RS (8.7
RS 16,/

RS 14,34

Fonte: Horus



alimentos | mercearia 8 refrigerados | bolo

M Incidéncia
J%
RS645 28

Preco médio por kg

RS aL01

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
o7 7 7 16 17 18

GANAL

Canal Incidéncia Tiq'u e_te M?'dia !’r_ego
Médio deitens médio por
Super 1-4 check-outs ~ 1,8% RS$5,49 23 R$30,15/kg
Super 5+ check-outs  1,5% R$ 6,69 2,4 R$35,08/kg
Atacarejo 1,9% RS 6,32 3,6 R$26,61/kg

REGIDES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 1,5% R$6,22 3,6 R$30,27/kg

NE 1,4% R$ 4,95 37 R$26,76/kg
N % Rsass 51 RSILAOKg
""" S ome  mSTA0 23 RSmshg
""" s s RSeT 28 RSy

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Bolos
Incidéncia

Injusiralzado — 4.7%
Bolos 6.3%
beviiate ~ 0.4%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 743
RS 6,39 G

D/E

Preco Médio/kg
RS 33,91
RS 30,46

DJES YR

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia e refrigerados | caré &m pd & em rans

BRASI

Incidéncia

,9%

Médiadeitens

A

Tiquete Médio

RS 16,84

Preco médio por kg

RS 23,20

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
8,5 8,6 8,7 10,1 8,2 9,3 8,1
GANAL
Canal Incidéncia T;;Iqél:i?ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4credeous  69% R$1276 17 R$23,83/kg
Super 5+ check-outs ~ 7,6% RS 14,72 17 R$24,96/kg ’
Atacarejo 1,6% R$19,87 2,5 R$21,99/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

Cco 9.5% R$22,81 19 R$25,00/kg
NE 10,7% R$16,53 2,5 R$21,94/kg .
N 7,8% R$14,16 23 R$22,81/kg

SE 8,0% R$16,74 15 R$25,34/kg

S 6,7% R$17,90 1.8 R$20,76/kg .
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Caféempae
EMiS
Incidéncia

Gaiempo~ 99.2%
Gaitempass  0.9%

Incidéncia

A/B 18%

B.8%
10,6%

Tiquete Médio

RS16.01 RSI7.21

A/B C

RS [0.74

D/E
Preco Médio/kg

RS 2428
O ek
B 22.82

Fonte: Horus



3coracoes

Prazer em levar o café para a mesa de
todo brasileiro ha mais de 60 anos.

% 3ICORACOES.COM.BR [0)] 3coraCOES f /GRUPDICORACOES



alimentos | mercearia e refrigerados | carohup

BHAS"_ Incidéncia
Tiquete Médio Médiadeitens
RS7al 13
Preco médio por kg

RS 10.43

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
25 26 27 32 28 34 28

GANAL

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?r)e d’:?tf:s m:;:f :or
Super1-4 check-outs ~ 1,8% R$5,58 11 R$11,47/kg
SwperStameon 20%  RS698 11 RSBASkg
Atacarejo 4,7% R$8,10 1,4 R$9,07/kg

REGIOES

Regidao Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 3,8% R$10,72 13 R$13,46/kg
""" NE e RSe® 13 RSBeshg
N 2,7% R$6,97 13 R$11,50/kg
SE 2% R$7,84 12 R$12,58/kg
""" s oo RI® 12 RSTMbg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Catchup
.. BTG

Gachup 100%

Incidéncia

L%
2.0%
3,60

D/E

Tiquete Médio

RS 8.43
RS 7,96 RS 6

D/E

Preco Médio/kg

RS12.7
RS 10.49
RS 0.2

Fonte: Horus



« LANCAMENTO -

r—

Chegaram os queridinhos
parasua mesa:

Elefante

Ketchup
@

Mostarda

.....
ERt

KETCHUP

Novidade de Elefante
para render ainda mais
sabor e praticidade nos
seus pratos.

e ————




alimentos | mercearia e refrigerados | care Saldvel

BHAS"_ Incidéncia
Tiquete Médio Médiadeitens
S797 1
Prego médio por kg

RS 70,72

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
5 1% 15 16 14 16 14

GANAL

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?r)e d’:?tf:s m:;:f :or
Super1-4 check-outs ~ 1,2% R$ 6,62 15 R$75,27/kg
SwperSrowsos 1% RSBO0 15 RSBAhg
Atacarejo 2,3% R$8,12 2,0 R$63,23/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

co 0,8% R$8,47 1,6 R$84,02/kg
CNE 2s%  RS60 20 RSexOMg
N 0% Rsss 15 RSOy

SE 0,6% R$10,00 15 R$91,02/kg
"""" S ame  RS0® 14 RSesdslg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Café soldvel
o R
Caigsoidvel — 100%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 8,04
g RS 7,06

D/E

Preco Médio/kg

RS 80,60
RS 69,68

RS 6473

Fonte: Horus



alimentos | mercearia e refrigerados | chocolare

BRASIL

Incidéncia

IZ,Z%

Tiquete Médio Média de itens
Preco médio por kg

RS 43.42

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
109 1.3 15 126 12,8 135 124
GANAL
Canal Incidéncia Tl‘idqét:;:)e dh:(iétd::s mg;:: :or
Super1-4 check-outs  10,3% R$8,93 19 R$52,39/kg
Super 5+ check-outs  11,1% R$9.91 21 R$52,23/kg
Atacarejo 14,6% R$16,16 2,6 R$37,65/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

Cco 15.9% R$14,35 2,4 RS 42,11/kg
NE 11,8% R$11,77 23 R$42,18/kg
N 10,2% R$919 2,0 R$46,37/kg
SE 10,8% R$11,48 21 R$47,14/kg
S 20,2% R$16,55 30 R$39,53/kg

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Chiocolate

.......................... Incidenca
ChoColates

eoombons— 70.2%
Barade

ohocolate 34.9%
Bama e chocolate
deconfetaria 9%
VoS e eflocolates
(1 pdscoa 0%

Incidéncia

A/B

24%
12.1%
10,5%

D/E

Tiquete Médio

RS 1253 RS 12,92

I I RS 1148
AlB. C  DfE
PrecoMédio/kg

fS 4882
o sk
RS 408

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia e refrigerados | creme de [eite

Incidéncia

BRASIL 3
Tiquete Médio Médiadeitens
RS64 3
Preco médio por kg

RS 12,44

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
58 63 68 84 80 79 70

GANAL

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4chedeous  5,0% R$6,37 2,2 R$14,24/kg
Super 5+ check-outs ~ 5,7% R$7.32 2,6 R$13,74/kg ’
Atacarejo 10,6% R$9,85 3,5 R$11,56/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

co 11,3% R$10,28 3.2 R$11,50/kg
NE 8.2% R$8,74 3.2 R$11,95/kg
N 6,4% R$7,89 2,8 R$13,05/kg
SE 6,2% R$7.97 2,8 R$13,33/kg
S 7,8% R$8,60 31 R$12,18/kg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Creme eleie
S
Rmedeieie
il 8%
Demege
IRt fiesco 05%
(remedelele
(S 0%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS89 peg sy nsou

C D/E

A/B
Preco Médio/kg
RS 1372

R
RS 1192

Fonte: Horus



alimenios | mercearia e refrigerados | empanados congelados

BRASI

Incidéncia

,ﬁ%

Tiquete Médio Média de itens
Preco médio por kg

RS 20,68

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
26 26 26 27 24 27 23

GANAL

Canal Incidéncia Tl‘idqét:;:)e dh:(iétd::s mg;f: :or
Super1-4 check-outs ~ 1,8% R$10,56 3,2 R$23,14/kg
Super 5+ check-outs  2,1% R$12,95 3,0 R$24,12/kg
Atacarejo 3,6% R$15,33 4,5 R$18,23/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

co 3,4% R$16,37 4.3 R$19,48/kg
NE 2,7% R$12,27 4,4 R$19,28/kg .
N 2,5% R$12,77 38 R$2193/kg
SE 2,4% R$15,20 29 R$22,60/kg
S 2,6% R$14,22 43 R$18,19/kg .

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Empanados congelados
.......................... s
Empanados de rango
congelados 99.%
Empanagos e peie
congeates 1%
Empanados vegelariang

congelacos — 0.01%

Incidéncia

A/B

2.2%
2%
a.0%

D/E

Tiquete Médio

RS14.89 ps a1

A/B C D/E
PrecoMédio/kg

RS 225
RS2
RS 19.26

Fonte: Horus
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alimenios | mercearia e refrigerados | enlatados e conservas

BRASI

Incidéncia

,8%

Tiquete Médio Médiadeitens
Hs g; Iﬁ 2;2
Preco médio por kg

RS 18,54

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
54 58 63 78 78 74 66

GANAL

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?r)e d’:?tf:s m:;:f :or
Super1-4 check-outs ~ 5,0% R$ 6,61 17 R$20,04/kg
SwperSrowson  55%  RSBAO 19 RSS4kg
Atacarejo 9,6% R$10,25 2,7 R$16,38/kg

REGIOES

Regidao Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor
co 10,5% R$12,73 2,6 R$19,06/kg
""" NE 6% RSEM 23 RSTO4kg
""" N em  RS9ge 23 RS030kg
SE 6,4% R$9,08 21 R$20,06/kg
""" S meE 24 RSTeAshg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Enlatados e conservas
... Meiencia
Wihoemconserva — 46.4%
Nreiionaemconsena  29,6%
Oueioemeonsena  13.6%
Evihaemeonsea— 10,%
Pateseanepasios  B6.4%
Pamitoemconserva — 4,0%
Seletadelepumes 6%
Gooumelos emconsenva 2.4%
Pepinoemeonsena 2,0%
Ao picado em conserva 18%
Salsichasmeonseva 3%
feioadaeniada 1%
(rancebico

Bmconseiva 0.7%
Caine enlalada 0.7%
Alcaparras emconserva 0,7%
Nlmandegaemconseiva 0.6%
feigoemeonsena 0.4%
Pimeniaemeonsena  0.4%
Mini-ceholas

Bmconseiva 04%
Tomale seco 0.3%
fifa vepetalemconsenva 0,04%
Asparoosemconseva 0,04%
Piclesemeconsena  0,08%
Beterrabaemconsenva 0,02%
Brocoisemconseva  0,0%
Nlgachofra em conserva 0,01%
Oeholapicada

B conseiva 0.00%
Gengibreemconsena 0.0
Pimentaoemeonserva 0,0%
Leniilaemeonseva 0.0

\gefais mexicann
ITHING K 0.0%
Soaemconsea 0.0P%

Cenouraemeonsenva  0.08%
Ao teioem consenva0,0C%
Tiemogosemcansena 0,01%

Incidéncia

0,08%
1.0%
1.5%

D/E

Tiquete Médio

BSI0M pon RS 8,30

D/E

Preco Médio/kg

RS 22,26
RS 16,03

RS 16.88

Fonte: Horus



alimentos | mercearia e refrigerados | farinha de frigo

BRASIL Incidanc
ﬁ%

Tiquete Médio Média de itens
Prego médio por kg

RS 3,07

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
31 34 35 40 35 38 30

GANAL

Canal Incidéncia Tl‘idqét:;:)e dh:(iétd::s mg;:: :or
Super1-4 check-outs ~ 2,2% R$8,90 19 R$4,08/kg
Super 5+ checkouts  2,4% RS 8,46 1,8 R$3,88/kg
Atacarejo 5,8% R$21,43 31 RS$3,47/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 3,4% R$18,65 29 R$3,18/kg
NE 41% R$19,45 2,8 R$3,72/kg
N 31% R$11,77 2,5 R$4,09/kg
SE 29% R$12,56 2,2 R$3,55/kg
S 4,5% R$13,47 2,7 R$2,95/kg

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Farinha detrigo
.......................... Incidenca
Farinnadefio  99.9%
fareindetigo  0,04%

Semolacenizo  0.04%

Incidéncia

Tiquete Médio

RSB
psips MO

PrecoMédio/kg

RS 368
RS 3,00
RS 32

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia e refrigerados | feija0

Eﬂgﬂl Incidéncia
99%

Tiquete Médio Médiadeitens
Preco médio por kg

RS 6,99

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
56 56 58 66 54 64 53

GANAL

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super 1-4 check-outs ~ 3,6% R$12,57 17 R$7,62/kg
Super 5+ check-outs ~ 4,7% R$13,33 19 R$731/kg
Atacarejo 8,4% R$18,48 2,6 RS 6,74/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

co 7,5% R$17,87 27 R$6,39/kg
NE 6,5% R$16,96 23 R$6,80/kg
N 5,6% R$16,36 2,4 R$6,75/kg
SE 5,4% R$14,29 2,0 R$7,37/kg
s 4,8% R$14,94 2,0 R$7,33/kg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Feijd0

f
FeijAncaoca
Feifaofratinno
Feija0vemelho
Feijaobranco
FeijA0 e corda
A0 ajado
Feiomukatinno
Feijaomanteiga
FeijaooN
Feija0 ik
Feljao bolinna

16.1%
A.2%
20%
2%
6%
[ 4%
0.3%
02%
0%
0,00%
0,00%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 15,1 RS 19,69 RS 16,43

A/B C D/E

Preco Médio/kg

RS7.30
I
3678

Fonte: Horus
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alimentos [ mercearia e refrigerados |Tub e farnhas 0e miln

Incidéncia

il
u
Ul

Médiadeitens

3.0

Tiquete Médio

RS 7.20

Preco médio por kg

k53,90

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
47 48 48 61 46 52 45

GANAL

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4 check-outs  4,6% RS$5,73 2,8 R$4,20/kg
Super 5+ check-outs  3,3% RS5,83 2,4 R$4,71/kg
Atacarejo 81% R$8,39 3,8 R$3,57/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

Cco 4,9% R$6,52 2,5 R$4,71/kg
NE 9.0% R$7,74 39 R$3,44/kg
N 4,5% R$6,23 2,7 R$4,68/kg
SE 2,5% R$6,18 1,6 R$5,82/kg
S 2,2% R$ 6,68 1.8 R$5,87/kg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Fubd e farinnas
tiemilho
Incidncia

flocaocemino - 60,1
Amidocdemino - 14,8%
il 10.2%
Flocos
demino/Cuscuz 9.2%
Fainng

demino/Biu 7.7%
Camjumna—— 3,0%
Pigparos proniog

parapoleme  0,04%

Incidéncia

Tiquete Médio

Rsgy AS7.0 RSTAl

A/B C D/E

Preco Médio/kg

RS 4.3
o heam
RS 3.69

Fonte: Horus



alimentos | mercearia e refrigerados | ingurte

BHASI[ Incidéncia
Tiquete Médio Média deitens
Hs gyﬁz 2;3
Preco médio por litro

RS10.03

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
89 87 87 87 82 92 87

GANAL

Canal Incidéncia Tl‘idqét::l‘:)e dh:(iétdeirals mg;:f :or
Super1-4 check-outs ~ 5,5% RS7,60 1,8 R$10,39/litro
SuperStomios 820 RS9E 22 RSTLBo
Atacarejo 10,4% R$9,89 2,5 RS 8,71/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

Cco 9.9% R$10,30 2,5 R$9.87/litro
CNE o Re9sA 2 RS9l
B 20 RSO0

SE 7,3% R$9,82 23 R$11,12/litro
"""" S e RSST 23 RS8sOfito

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

logurte

__________________________ Incidia
loourtefiouico ~ 43,0%
ogurepopa 32%
logurte.com

Dedacos/Natural  14,1%
oguregego M1,8%
logurte

comoeneficios  11,0%

Incidéncia

0.2%
0.4%
0,00

D/E

Tiquete Médio

RS 10,84
RS9.32 Rs 9.0

D/E

Preco Médio/litro

RS 1186
RS 9,60

RS 818

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia e refrigerados [12it2 condensado

BRASI

Tiquete Médio

Incidéncia

,ﬁ%

Médiadeitens

RS 13,00

Preco médio por kg

.8

RS 10.98

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
5.2 56 6,0 7,6 75 7 58
GANAL
Canal Incidéncia T;;Iqél:i?ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4chedeous 4% R$9,01 19 R$12,14/kg
Super 5+ check-outs ~ 5,2% RS 11,15 2,4 R$11,86/kg
Atacarejo 9.6% R$16,38 3.2 R$10,43/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

Cco 9.9% R$15,01 2,7 R$10,27/kg
NE 6,9% R$14,93 30 R$10,77/kg
N 5,8% R$ 11,61 2,5 R$11,60/kg
SE 5,8% R$12,42 2,6 R$11,56/kg
S 7,8% R$13,71 29 R$10,27/kg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

| ite condensado

Leitecondensado 100%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 13,62 RS 13,64 RS 13,43

A/B C D/E

Preco Médio/kg

RS 134
R
R 086

Fonte: Horus



alimentos | mercearia e refrigerados | eite em pd

BHAS"_ Incidéncia
Tiquete Médio Médiadeitens
Preco médio por kg

RS a0,

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
62 62 62 87 60 66 58

GANAL

Tiquete Média Preco

Canal Incidéncia

Médio deitens médio por
Super1-4 check-outs ~ 4,7% R$ 16,61 1,8 R$32,60/kg
Swperseowos 49% RSN 18 RS
Atacarejo 9.9% R$24,97 2,6 R$29,12/kg

REGIDES

Regidao Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 4,0% R$22,52 16 R$32,72/kg
CNe o mew  mmE 24 RSm9skg
N e RSM0s 22 RSBIfg
s oso% RSeA 15 RSmadlke
....... R

SEGMENTD

GLASSE SOCIAL

Leite empa
Leiteem
poinegral - 88,9%
Leiteempo
lesnalalo 9.5%
Leiteempo
semlaciose  3.0%
Leiteempo
semidesnatalo  1.2%
Leiteempo
ifedesoy  0,02%
Leiteempo
(e aoz 0,00%
Leitaempo
(e cahra 0,00%
Leiteempo
KR 0,00%

Incidéncia

Tiquete Médio

323,76 g 99 1 RS 238

Preco Médio/kg

RS a2t
o Rsange
RS 2848

Fonte: Horus

SUPERHIPER =aeras | 57
AGOST02022



alimentos | mercearia e refrigerados | &2 fermentado

BRASIL

Incidéncia

[l%

Médiadeitens

g

Tiquete Médio

RS 9,0

Preco médio por kg

RS9,60

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
4/ 4,0 4,0 37 38 4,4 43
GANAL
Canal Incidéncia T;;Iqél:i?ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4 check-outs  2,2% R$7,63 21 R$11,23/kg
Super 5+ check-outs  3,6% RS 8,68 1,8 R$10,64/kg
Atacarejo 51% R$9,78 2,0 R$8,91/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

Cco 4,3% R$9,42 17 R$10,28/kg
NE 4,3% R$9,77 2,2 R$9,29/kg .
N 2,4% R$918 19 R$11,50/kg
SE 3,9% R$8,66 17 R$10,15/kg
S 4,3% R$8,20 19 R$9,51/kg .

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

|eite fermentalo
... BTG

Leiiefermentado 99,0%
Kefir 0%

Incidéncia

Tiquete Médio

L RS8.77 RS B.96

A/B C D/E

Preco Médio/kg

RS 1106
o hsam
B30.25
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Fonte: Horus



alimentos | mercearia e refrigerados | I2ite unt

BRASIL

Incidéncia

|7,|]%

Médiadeitens

ik

Tiquete Médio

RS 14,67

Preco médio por litro

k33,73

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q S S D
73 172 170 165 66 177 167

GANAL

Canal

Tiquete Média Preco

Incidéncia

Médio deitens médio por
Super1-4 check-outs  14,0% R$9,47 2,3 RS 4,10/litro
Super 5+ check-outs ~ 17,9% R$12,69 33 RS 3,83/litro
Atacarejo 16,2% R$19,58 3,7 RS 3,63/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

Cco 19.5% R$21,25 30 R$3,54/litro
NE 13,5% R$14,21 30 R$3,99/litro
N 15,6% R$14,18 3.2 R$4,25/litro
SE 191% R$13,73 34 R$3,75/litro
S 20,8% R$17,04 43 R$3,23/litro

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Leite UHT
Incidéncia

Lefglonga
Vlaimegal  83.2%
Lefglongs
vidacesnaraln - 9.6%
Lefglongavila
semidesnatado - 7.2%
L8 onga
Vidasemiaciose 3.0%
L8 onga
Vitaorficado— 0.0%

Incidéncia

A/B

16.2%
18.0%
1,3%

D/E

Tiquete Médio

RS 14,50 RS 14,79 RS 14,46

A/B C D/E

Preco Médio/litro

RS 3,36
RS 3.6
RS 383

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia e refrigerados | linguica

BRASI

Incidéncia

,I%

Médiadeitens

2

Tiquete Médio

RS 23,88

Preco médio por kg

RS 20,43

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
41 44 48 50 57 59 55

GANAL

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?r)e d’:?tf:s m:;:f :or
Super1-4 check-outs  3,3% R$15,10 0,8 R$23,46/kg
SwperSrowson  44%  RSTO0S 10  RS2Sthg
Atacarejo 6,8% R$32,64 15 R$19,68/kg

REGIOES

Regidao Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 6,8% R$28,95 1,6 R$19,09/kg
""" NE  sm%  RS806 13 RS040k
""" N s mmE w1 Rk
SE 5,4% R$19,72 1,0 R$21,15/kg
""" S oaew RSMO 15 RSBSMg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Linguica
. Irienca
Linguica calahresa
grossadefumada 46,5%
inpuicaoseana 16,8%
Linguica calahresa
finadeiumaca ~ 14.A%
Linguica e frango 11.2%
lnpuicamista ~ 94%
Linguicade pemil 7,6%
Linguica
fioportuguesa  0,9%
inguicamingira  0,8%
Lingica

fioopetisco—— 0.03%

Incidéncia

A0%
0,00
0,8%

D/E

Tiquete Médio
RS 22,44 RS 2343 R
D/E
Preco Médio/kg

RS 21,68
RS 20,20

RS20

Fonte: Horus



alimentos | mercearia e refrigerados | maionese

BRASI

Incidéncia

,l]%

Médiadeitens

K

Tiquete Médio

RS 7,98

Preco médio por kg

RS 1,63

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D

3.1 33 37 4,5 4.8 4,5 4/
GANAL
Canal Incidéncia Tl‘idqét:;:)e dh:(iétd::s mg;:: :or
Super1-4 check-outs ~ 2,7% RS 6,22 1,3 R$13,32/kg
Super 5+ check-outs  3,4% R$7,45 1,3 R$13,24/kg
Atacarejo 5,6% R$8,70 17 R$10,70/kg ’

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

co 5,5% R$10,91 1,5 R$13,33/kg
NE 3,6% R$6,48 1,6 R$10,96/kg
N 3,6% R$7,67 1,6 R$13,03/kg
SE 39% R$8,44 13 R$12,13/kg
S 61% R$8,60 17 R$11,22/kg

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Maionese
Incidéncia

Maionese -~~~ 100%

Incidéncia

Tiquete Médio

RSB4 RSE0

I I RS
A/B C

D/E
PrecoMédio/kg

RS 13,05
o Rsigo
RS 10,58

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia @ refrigerados | manieiga

BRASI

Incidéncia

,3%

Tiquete Médio Médiadeitens
Preco médio por kg

RS 36,94

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
31 32 33 35 31 33 31

GANAL

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4 check-outs ~ 1,5% R$13,91 12 R$ 45,36/kg
Super 5+ check-outs  2,8% R$15,88 13 R$43,89/kg
Atacarejo 4,6% R$18,08 15 R$34,96/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

o 4,2% R$19,75 14 R$36,39/kg
NE 4,2% R$17,77 14 R$36,01/kg
N 32% R$18,44 13 R$36,27/kg
SE 2,7% R$15,30 14 R$ 45,63/kg
S 19% R$13,35 14 R$40,90/kg ’
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Manteiga
.. BN
Manieioa 00.9%
Ghee/Manteia

Chrficada 0%

Incidéncia

A/B

4 4%
2.8%
a.0%

Tiquete Médio

RS 17,32 RS 16,41 RS 16,87

A/B C D/E

Preco Médio/kg

RS 428
o R
RS 36,67

Fonte: Horus



alimentos | mercearia e refrigerados | margarina

M Incidencia
’gll/ |

Tiquete Médio Média de itens

RS10.63 16

Preco médio por kg

RS 10,73

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
73 76 77 92 75 84 72

GANAL

Canal Incidéncia Tl‘idqét:;:)e dh:(iétd::s mg;f: :or
Super1-4 check-outs ~ 6,5% R$7,53 1,3 R$11,93/kg
Super 5+ check-outs  6,6% R$ 8,56 1,4 R$12,09/kg
Atacarejo 10,4% R$13,86 17 R$9,88/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

Cco 7.0% R$11,13 14 R$11,24/kg
NE 9.7% R$12,38 17 R$9,62/kg .
N 8,6% R$10,09 2,2 R$11,07/kg
SE 6,6% R$9,50 13 R$12,59/kg
S 6,2% R$914 14 R$11,58/kg

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Margarina
Incidéncia

Margarina [00%

Incidéncia

A/B

0,6%
1.9%
10.3%

D/E

Tiquete Médio

R0 RIS

| RS0
AlB. C  DfE
PrecoMédio/kg

RS11.8
RS (043
RS10.27

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia e refrigerados [massas alimeniicias Secas

BHAS"_ Incidéncia
Tiquete Médio Médiadeitens
RS6/0 2B
Prego médio por kg

RS 6,

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
70 72 75 8,6 75 8,6 77
GANAL
Canal Incidéncia T;;Iqél:i?r)e d’:?tf:s m:;:f :or
Super1-4 check-outs ~ 6,7% R$718 21 R$6,52/kg
SwerStcwias 63%  RST6A 20 RSesTkg
Moo 104%  RS1008 34 RSsSehg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

co 7.4% R$8,42 2,8 R$5,54/kg
CNE 9% Rsess 0 Rssele
"""" N eom  RTI 24 RSeeshg

SE 6,4% R$797 2,0 R$6,50/kg
"""" s oqom  msss 27 RSSOl
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Massas alimenticias

SBCHS
e BTG
Macairao 04.%
[a3anha 6.2%

Macairaoespeciel 1,8%
Raviolirespo 0%
Nnoguefiesco — 0.00%

Incidéncia

B.I%
1%
0.8%

D/E

Tiquete Médio

RSB.82 meagl AS 8.3

D/E

Preco Médio/kg
RS 728
RS 0.93
RSG8

Fonte: Horus



Renata  cwotimes

Toda a expertise de quem faz o melhor macarrdo ha 135 anos unida
com a qualidade incomparavel de ingredientes premium e a vontade
de inovar que so Renata tem.

Encontre em cada embalagem um blend exclusivo que oferece ao seu |
cliente muito mais opc¢des para o dia a dia, sem abrir mio do al dente
perfeito e de um sabor inesquecivel! |

Para caodo emocio existe rena tﬂ .LCOm. bl‘

£l /marca.renata
Rena'ta @marca.renata




alimentos | mercearia e refrigerados [massas instantaneas

BRASI

Incidéncia

,3%

Médiadeitens

4.2

Tiquete Médio

RS 707

Preco médio por kg

RS 17,88

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
53 5.2 5.2 6,0 4.8 55 4,6
GANAL
Canal Incidéncia T;;Iqél:i?ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4checeous  5,0% RS 5,51 33 R$19,27/kg
Super 5+ checkouts  4,5% RS 6,41 3,4 R$20,04/kg
Atacarejo 6,8% R$8,13 53 R$16,08/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 6,3% R$8,47 4,7 R$18,61/kg
NE 57% R$6.33 4,5 R$15,35/kg

N 6,4% R$7,22 43 R$19,77/kg

SE 4,5% R$7,32 37 R$20,20/kg

S 57% R$8,05 4,5 R$17,42/kg ’

66 | SUPERHIPER =Asras
AGOST02022

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Massasinstantanas
N
agsas
stmaness  100%

Incidéncia

A/B

300
5.4%
B.7%

Tiquete Médio

RS720 RS 720

I I RS 6,68
AB ¢

D/E
Preco Médio/kg

RS 8.7
RS
RS 16,56

Fonte: Horus



NISSIN & | _ Escorra
Espere de - N
3 a 5 minutos

Aroma
irresistivel




alimentos | mercearia e refrigerados [malho de fomate

Incidéncia

BRASI

Tiquete Médio

RS 4,38

Preco médio por kg

RS 4,0

DIA DA SEMANA (%)

,2%

Médiadeitens

di

S T Q Q S S D
56 57 6,0 6,4 6,0 70 6,5
GANAL
Canal Incidéncia T;;Iqél:i?ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4 check-outs  4,9% RS$3,31 1,8 R$5,20/kg
Super 5+ check-outs  5,4% RS 3,88 2,2 R$5,06/kg
Atacarejo 8,0% RS 5,59 2,9 R$4,22/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 77% R$5,33 29 R$4,19/kg
NE 6,4% R$ 4,72 2,5 R$4,46/kg
N 41% R$4,82 21 R$5,88/kg
SE 6,2% R$4,23 2,5 R$4,69/kg
S 6,6% R$4,99 2,8 R$4,37/kg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Molho de tomate

Molhodefomate  100%

Incidéncia

A/B

0%
6.A%
6.8%

Tiquete Médio

BSA93 po s 55 RS 4,35

A/B C D/E

Preco Médio/kg

RS5.22
R
RS 441

Fonte: Horus



alimentos | mercearia e refrigerados | moradela

M Incidencia
,ﬁ[l/ |

Tiquete Médio Média de itens

RS930 10

Preco médio por kg

RS 13.42

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
25 25 26 25 24 25 23

GANAL

Canal Incidéncia Tl‘idqét::l‘:)e dh:(iétdeirals mg;:f :or
Super1-4 check-outs  2,0% R$ 6,42 0,6 R$16,05/kg
SwperSrowos 24%  RS664 06 RS6Tlg
Atacarejo 2,7% R$14,1 18 R$11,56/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

Cco 2,2% R$ 11,82 14 R$14,99/kg
N ooew memas o Rsmeshe
N 0% el 09 RSwoakg

SE 2,4% R$7,62 0,6 R$16,05/kg
"""" S m9m 12 RSB

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Mortadela
__________________________ Incideia
Mortadela comum 43,7%
Mortadela
lefumada 38,6%
Mortadela
(e frang [6,5%

Mortadelamista  2,3%

Incidéncia

4%
2,i%
2.2%

D/E

Tiquete Médio

g L
RS78

PrecoMédio/kg

RS 16,59
RS 13.28

RS 2.0

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia e refrigerados | dleo

Incidéncia

88
u
0"

Tiquete Médio Médiadeitens

RS2330 28

Preco médio por kg

k36,98

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
80 82 85 101 85 97 80

GANAL

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4 check-outs  6,1% R$15,54 19 R$9,49/kg
Super 5+ check-outs  71% R$19,07 2,4 R$912/kg
Atacarejo 12,4% R$28,61 2,6 R$8,86/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 11,5% R$30,65 2,5 R$8,36/kg
NE 8,8% R$23,88 2,2 R$9,19/kg ’
N 10,4% R$23,55 29 R$9,03/kg
SE 7,8% R$20,52 2,4 R$9,08/kg
S 10,5% R$27,15 31 R$8,55/kg ’
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Oleg
.
Oeodesop  90.0%
Deodeiassol  3.7%
Deocomposto 2%
Oeodemino 2%
Deodecanaia 1%
Deodecoco (0%
Deotedimoeo  0.4%
Oeodegecelim 0.04%
(leodelinnaca 0,01%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 242 RS 23,83

I I RS 21,33
A/B C

D/E
Preco Médio/kg

RS 8.99
o RseAn
RS0

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia e refrigerados | pao

BHAS"_ Incidéncia
Tiquete Médio Médiadeitens
Hs 3;" I;[]

Prego médio por kg
S T Q Q S S D
263 255 252 222 237 238 262

e Tiquete Média Preco
Canal Incidéncia Médio deitens médio por
Super1-4 check-outs  24,1% R$6,91 0,8 R$14,24/kg
Super 5+ check-outs  29,1% R$7.91 09 R$15,23/kg
Atacarejo 16,1% R$9,22 14 R$12,91/kg
Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

co 18,8% R$9,03 12 R$15,39/kg
NE 18,3% R$7,83 11 R$13,92/kg
N 19,4% R$717 0,7 R$14,30/kg
SE 30,9% R$8,42 11 R$14,90/kg
S 24,8% R$7,50 11 R$13,58/kg

72 | SUPERHIPER =Asras
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GLASSE SOGIAL

SEGMENTD

Pa0
S .
Paofrences — 43,0%
Padeforma — 41.2%
Bisnaouinna ~ 74%
Pas resfriados
oucongelados  4,2%
Pandequeip
(Prontopara
consumo) 2.8%
Pande
namouiouer - 2%
Pademino (8%
Paodemel | 5%
Pande
cashonoguente  1,5%
Pandoce 3%
Paoparawrap (0%
Pansiio 0.9%
Paosovado~ 0.8%
Brioche 0,5%
Paopararabanada 0.4%
Paoespeciais
ouaesanas  0,3%
Paoaustraliano  0,3%
Preparo pronfo
DA paes 0.2%
Paoitaino~~ 0,2%
roissant 0.2%
Bina 0%
Pandebarata 0%
Paosueco  0,01%
ezl 0,00%
Pandecenteio  0,0%
(ianatta 0,00%
Pande
mandioguinha — 0,0%
Bapuete 0,00%
Paodzmo— 0,01%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 8,69 W79 RS

D/E

Preco Médio/kg
RS 10,94
RS 1414
RS 1293

Fonte: Horus



alimentos | mercearia @ refrigerados | peixe enlatado

Incidéncia

A
u
U

Tiquete Médio Média de itens
Prego médio por kg

RS 34,00

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
2223 23 31 23 26 22

GANAL

Canal Incidéncia Tl‘idqét:;:)e dh:(iétd::s mg;f: :or
Super1-4 check-outs ~ 1,7% R$11,60 23 R$34,97/kg
Super 5+ check-outs  1,7% RS$12,01 2,2 R$38,21/kg ’
Atacarejo 3,9% R$14,06 3,2 R$32,50/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 2,7% R$14,33 29 R$36,19/kg
NE 3,3% R$13,59 3,1 R$32,29/kg

N 2,7% R$11,95 2,7 R$34,15/kg

SE 1.7% R$12,29 2,2 R$38,79/kg

S 2,2% R$13,57 2,8 R$35,45/kg ’

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Peixg enlatado

.......................... Incidenca
Sardinnagm

consena 131%
Aumen

CONSeIVa 28.0%
Gavalinnaem

conseva 0.7%
Anchovaem

GONServa 0.03%
Seimaoem
HIIAHL 0,01%

Incidéncia

A/B

2.2%
2.3%
3.0%

D/E

Tiquete Médio

RS 13,78

A/B

RS 1273 RS 13.22

C D/E

PrecoMédio/kg

DB T
o RSum
DI RS 3T

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia e refrigerados | presuntaria

M Incidéncia
930/ |

Tiquete Médio Médiadeitens

RS981 09

Prego médio por kg

RS 24,63

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S
2/ 2022 23 25 25

GANAL

e Tiquete Média
Canal Incidéncia Médio

deitens médio por
Super1-4 check-outs  2,2% R$7.80 0,6 R$26,77/kg
Super 5+ check-outs  2,1% R$7.76 0,6 R$26,83/kg
Atacarejo 2,7% R$12,97 15 R$22,89/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

co 4,1% R$13,94 1,6 R$23,07/kg
NE 2,0% R$10,60 12 R$24,24/kg
N 1,2% R$10,27 11 R$30,56/kg
SE 2,4% R$8,15 0.5 R$24,30/kg
S 3,6% R$10,67 11 R$26,12/kg .

74 | SUPERHIPER =Asras
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Presuntaria
... BN
Presunio 11.2%
Aoiesuniado— 21.9%

Presunto premium 1%

Incidéncia

A/B

2.3%
2%

D/E 2%

Tiquete Médio

iougy 0 S

A/B C D/E

Preco Médio/kg

RS 2679
o Rum
RS 23,59

Fonte: Horus



alimentos | mercearia e refrigerados | queijos

M Incidencia
’4%
1442 07

Preco médio por kg

RS 36,86

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
62 63 63 58 67 69 71

GANAL

Tiquete Média Preco

Canal Incidéncia

Médio deitens médio por
Super1-4 check-outs  5,7% R$10,40 0,4 R$38,55/kg
SwperSrawan 73%  RSBOA 06 RSIkg
Moo 50%  RSWO4 11 RSB

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

Cco 7.0% R$14,15 13 R$40,46/kg
CNE sew RSB 07 RSAdshg
N e mm® 06 RSy

SE 7,3% R$14,21 0,6 R$36,42/kg
"""" S oame RSs3 10 RSk

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

(ueijos
__________________________ Incidia
(ueiiomugarel  60,0%
Queipprain - 16,7%
(ueijo Minas
frescal 3.0%
(uejocoalno  3.9%
(ueijo Minas
meiacur/Aesanal 3.7%
(Ueijo
funcido,Processado 3.1%
(ueiiocottane ~ 2.2%
(Ueijo Minaspadrdol, 8%
Queipricotn 0%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 1513 g 14,28 RS 13,71

D/E

PrecoMédio/kg

RS 42,82
RS 37,6

RS 38,01

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia e refrigerados | Queijo ralado

BRASI

Incidéncia

,3%

Médiadeitens

g

Tiquete Médio

RS6.48

Preco médio por kg

RS 70.4

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
2122 23 23 24 26 25

GANAL

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4 check-outs ~ 1,4% R$6,88 1,5 R$84,47/kg
Super 5+ checkouts  1,7% R$8,79 1,6 R$92,51/kg ’
Atacarejo 3,6% R$ 8,38 2,2 R$57,56/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

o 1,6% R$10,19 23 R$79,58/kg
NE 3,0% R$7,63 2,0 R$56,83/kg
N 09% R$8,83 18 R$79.92/kg
SE 21% R$9,21 17 R$87,53/kg
S 2,5% R$8,78 21 R$74,18/kg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Queijoralado
.. OUEIER

Nueiorado — 100%

Incidéncia

A/B

1%
.0%
1%

Tiquete Médio

RS05?
BS81T po 740

A/B C D/E

Preco Médio/kg

RS 70,
BT
RS 50,07

Fonte: Horus



alimentos | mercearia 8 refrigerados |requeijao

BHAS"_ Incidéncia

- ,3%

Tiquete Médio Média de itens
Prego médio por kg

RS26,40

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
41 42 44 43 44 47 43
GANAL
Canal Incidéncia Tl‘idqét:;:)e dh:(iétd::s mg;f: :or
Super1-4 check-outs  2,4% RS 8,51 1,2 R$32,11/kg
Super 5+ check-outs ~ 4,0% R$9,55 1,3 RS 30,61/kg
Atacarejo 5,5% R$11,41 15 R$22,59/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 6,1% R$ 11,86 1,5 R$22,50/kg
NE 4,2% R$9.97 14 R$24,57/kg .
N 2,7% R$10,18 13 R$25,44/kg
SE 4,7% R$10,48 13 R$29,09/kg
S 3,8% R$9.26 13 R$23,88/kg .

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Requeido
.......................... s
Requeio
oemss 5%
Requejao 6.2%

Incidéncia

A/B

04%
4.2%
a.6t%

D/E

Tiquete Médio

S84 po o poggg

A/B C D/E

PrecoMédio/kg

RS 20,85
DO YT
RS 2378

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia e refrigerados | sa

BRASI

Incidéncia

,7%

Médiadeitens

K

Tiquete Médio

RS 3,18

Prego médio por kg

RS2.12

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
24 25 27 32 26 30 25

GANAL

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-dcreceons  21% R$247 14 R$1,82/kg
Super 5+ check-outs  2,1% R$314 13 R$2,40/kg
Atacarejo 4,0% RS$3,32 17 R$1,96/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

co 3,9% R$4,33 15 R$2,82/kg
NE 2,6% R$2,43 15 R$1,57/kg ’
N 2,5% R$3,44 1.8 R$1,91/kg
SE 2,6% R$3,49 14 R$2,53/kg
S 3,4% R$3,36 1,6 R$2,17/kg ’
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Sal
)
Stliefinado~ 80,2%
ooy 2%

Saldoimalaia  3.0%
samaimno L%

Sallemperado  0.2%
florde sal 0%
Seldemado  0.03%
Sillquoo - 0,00%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 3,46

A/B C

RS 3,20
RS 211

D/E
Preco Médio/kg

RS 248
O A
RS 168

Fonte: Horus



alimenios | mercearia e refrigerados | Snacks e salgadinnog

BRASIL

Incidéncia

I[],g%

Médiadeitens

L

Tiquete Médio

RS 6,18

Preco médio por kg

RS 4156

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D

10,0 10,3 10,4 11,0 1,3 1,9 1,2
e . Tiquete Média Preco

Canal Incidéncia Médio deitens médio por

Super1-4 check-outs ~ 9,7% R$ 6,42 18 R$50,12/kg

Super 5+ check-outs  10,1% R$7,71 19 R$48,92/kg

Atacarejo 12,6% R$917 29 R$34,64/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

Cco 11,4% R$9.92 2,2 R$37,85/kg
N ma% RSSOT 2 RSaoshg
N s R 2 RS

SE 10,3% R$8,20 2,0 R$42,26/kg
"""" S em RS 19 RSAOTIMg

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Snacks e salpadinhos
__________________________ Incidtia
Sooadnnos— 48,8%
Batata frita/Chis 26,6%
Batatapana  22.9%
Pinoca 18%
Snaks 6,0%
[oresmo 0,3%
Snacks

(esidratados  0,04%
[ortilas 0,00%

Incidéncia
Tiquete Médio
RS 3,12
D/E
PrecoMédio/kg

RS 4742
RS 40,28

RS 38,97

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia  refrigerados | BmpeI0S

BRASI

Incidéncia

,9%

Médiadeitens
HS 6;37 2;“
Preco médio por kg

RS 43,4

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
35 36 38 43 38 44 37

GANAL

Tiquete Médio

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4 check-outs ~ 3,6% R$5,13 17 R$48,44/kg
Super 5+ check-outs  3,0% RS$5,45 17 R$50,35/kg
Atacarejo 5,6% R$ 741 2,4 R$39,26/kg
REGIDES
Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor
co 4,4% R$7,48 21 R$41,78/kg
NE 4,5% R$6,20 2,2 R$3910/kg
N 3.2% R$6,16 20 R$47,47/kg
SE 3,4% R$6,21 18 R$47,78/kg
S 4,0% R$7,24 21 R$4591/kg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Temperos
o e
(ecame 479%
Temperoemtablee/Sache
(ogalina
Temperoemtablete/Saché
(e lepumes i
Temneroem e/ Sachemiso, 6%
[emperoemiablere/Sache
(efeiiao
Tompero emablete/Sache
oA 6%
[emperoemiablee/Sache
(oA i.3%
Temperoemfablete/Sache
DA masses 48%
[emperoemiablee/Sache
(acosiela 4.2%
[emperoemiablee/Sache
(epicanna 3%
Temoeroemiablee/Sache
deano 3%
Temperoemiablee/Sache
DA slat 2 8%
Temperoem fablee/Sache
(elimi |,
Temperoetadlele/Saché de
ahoecebola
Temperoemtablete/Sache
(o Camerd 0%
Tempero emfablete/Sache
e envasfinas 0%
[emperoemiablee/Sache
(e peve 0%
Tompero emfablete/Sache
mingio 0.01%
[emperoemiablee/Sache
(e cebola 0,00
Temperoemfablete/Sache
ecogumelo 0,01%

Incidéncia

Tiquete Médio

Rsg9 RSB43 RSG,30

A/B C D/E

Preco Médio/kg

RS 42,63
R
RS 42,38

Fonte: Horus
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alimentos | mercearia e refrigerados | vinagre

BRASI

Incidéncia

,ﬁ%

Médiadeitens

K

Tiquete Médio

RS 3,93

Prego médio por litro

R93,98

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
22 24 25 33 24 28 23

GANAL

Tiquete Média Preco

Canal Incidéncia

Médio deitens médio por
Super1-4 check-outs  1,9% R$3,53 1,4 RS 4,08/litro
Super 5+ check-outs ~ 1,8% R$3,93 1,3 RS 4,51/litro
Atacarejo 41% RS 4,01 17 RS 3,64/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 2,4% R$5,31 1,6 RS 4,24/litro

NE 3,4% R$3,59 1,6 R$3,92/litro

N 2,4% R$3,86 15 R$4,34/litro

SE 19% R$4,23 14 R$ 4,19/litro
"""" S s R4 16 RSk
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Vinagre
. Irienca
Vinagre de dicool 75,3%
Vinaoredemaca 16,8%
Vinaoiecevinno - 6,/%
inapie cesanue 2,2%
\inapie baisamico 2,0%
Vinagredearoz  0.7%
Vinagre delimao  0,6%
Vinagredenortela 0%
\inapre e
evasfinas 0%
Vinaoredeervas  0,01%

Incidéncia

3%
200
2,00

D/E

Tiquete Médio

RS 4,00
RS 3,96 S35

D/E

Preco Médio/litro

RS 4,01
RS 3,98

RS 3,64

Fonte: Horus



Pensou em vinagre, penso
i
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alimentos | cames e aves | bovino

BRASI

Incidéncia

4“,5%

Tiquete Médio Médiadeitens
Preco médio por kg

RS aL.00

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
394 400 403 385 408 422 438
GANAL

Canal Incidéncia T;;Iqél:i?r)e d’:?tf:s m:;:f :or
Super1-4 check-outs  55,0% R$43,22 14 R$31,05/kg
SwerStcwian 6% RS9 15 RSTAkg
Moo 5% RS6US 23 RSM2fkg

REGIOES

Regidao Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 32,5% R$50,77 1.8 R$29,96/kg

NE 32,3% R$46,34 1,6 R$30,04/kg

N 51,8% R$54,22 19 R$29,39/kg

SE 44,8% R$51,73 1.6 R$32,49/kg
""" S a7%  Rsas0s 18 RSBk
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Bovino
. Iienca
Acémbovino ~ [75%
Gamemoica
boving 15,3%
Govdomale bovino 3,1%
Pafinnoboving— 9,6%
Gontra-filbovino 9,8%
Gostelabovina~ 9,8%
Ncatrabovina -~ 7,8%
fadobovino~ 6,2%
Picanhabovina ~ 4,5%
Peioboving—— 4,0%
Goxdocurobovino 3,3%
Misculobovin - 3,2%
fraltinnatovina -~ 2,8%
P4Bovina 6%
Alcatracom
maminnabovina 1%
Oobradinha bovina 1,2%
Filg mionon bovino 1,2%
Maminhabovina ~ 1,2%
|apartoredondo
bovino 2%
Mocotobovino -~ 1%
Rabadanovina ~ 0,8%
Miolo da alcatra
boving
Goracotovine  0,3%
lnguabovina~~ 0,3%
Espefino de came 0,2%
fim boving 0%
Paletabovina 0,04%
Puimao bovinoko 0,02%

03%

Incidéncia

12, 3%
01,2%
a6,1%

D/E

Tiquete Médio

RS 63 49
RS 60,78 K

D/E

Preco Médio/kg
RS 34,42
RS 30.48
RS 28,62

Fonte: Horus
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alimentos |cames e aves |frango

BRASI

Incidéncia

ﬁﬁ,ﬁ%

Médiadeitens

L3

Tiquete Médio

RS al2!

Prego médio por kg

RS 13.08

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
58,7 573 569 571 55,4 561 543
GANAL
Canal Incidéncia T;;Iqél:i?r)e d’:?tf:s m:;:f :or
Super1-4 check-outs  42,1% R$24,11 17 R$14,09/kg
SwperStcwias 498%  RS263 20 RSBeskg
Moo T RST 28 RSDSikg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

co 61,0% R$35,28 2,5 R$12,92/kg
N e RBY 25 RSBSshg

N 441% R$29,80 2,4 R$12,40/kg

SE 52,2% R$28,20 21 R$13,10/kg
"""" S osag%  RSIMO8  24  RSTedg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

frango

. Iienca
fie

pefodefrangy  36,6%
Filezinho

(e peiiode

frango (Sassami) 15,%
(rumet de

frangp

(Coxinfiadaasa) 14,0%
Sobrecoa

(Bffango 10,0%
(0xacom sobrecoa
(effango 0.4%

Fiangoapassainio 7,1%
(Dadefienso  6.3%
Msadefiano  9.9%
Peindetianso  4,0%
Corapaodefiando 3,0%
frengoinein - 2/%
Mosladefrango 1, 1%
Figadodefrango  1,3%
Meindaasa

effango 0%
Game moida

(e frangp 04%
franoodesfiado  0.4%
fibdecoxae
Sobrecoa
(e frangp 0.3%
Gostelinna
(e frangp 0.3%
Pescoc
(e frangp 0,2%
Sambiguin -~ 0,2%
ESpefinfio e

Crecan de fango 0,03%
balgiomen  0.08%
ESpefinno e

peindefieno  0.00%

Incidéncia

a2 8%
a6, 8%
a9, /%

D/E

Tiquete Médio

RS 30,3 RS 31.27 RS 3l.85

D/E

Preco Médio/kg
RS 14,04
RS 12,84
RS 12971

Fonte: Horus



alimentos | carnes e aves| suio

BRASIL

Incidéncia

IZ,E%

Tiquete Médio Média de itens
Prego médio por kg

RS 16,68

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
15 1.8 12,5 129 134 136 124
GANAL
Canal Incidéncia Tl‘idqét:;:)e dh:(iétd::s mg;:: :or
Super1-4 check-outs  12,7% R$24,42 14 R$17,99/kg
Super 5+ check-outs  14,4% R$25,12 14 R$18,19/kg
Atacarejo 9.5% R$31,41 1.6 R$20,04/kg ’

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 9.4% R$29,47 1,6 R$19,20/kg
NE 10,1% R$27,24 14 R$19,63/kg .
N 6,4% R$27,63 13 R$21,63/kg
SE 16,2% R$25,94 14 R$18,18/kg
S 1,0% R$28,38 1,6 R$17,72/kg

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Stino
.......................... Icidenca
parésuno - 44.7%
Gosteladeporco 26,0%
Perni [14%
lombosumo~~ 7,5%
Palefae
Sobrepalefasuima §,1%
fiemignonsuino 3.7%
Noatrasuma— 1,3%
Picannasuna ~ 0.4%

Patnnosuino~ 0,1%

Espefinnode
fllbsuino 0.01%
Medainaosuino  0,0%

Incidéncia

A/B

1%
13,0%
13,2%

D/E

Tiquete Médio

RS 27,82 g o RS 20,67

A/B C D/E

PrecoMédio/kg

RS 20.48
O RsieAD
RS 16,00

Fonte: Horus
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alimentos | nortifrati| frutas

BRASI

Incidéncia

53,9%

Médiadeitens

di

Tiquete Médio

RSIZ13

Prego médio por kg

RS .07

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
643 652 664 641 622 614 618
GANAL
Canal Incidéncia T;;Iqél:i?r)e d’:?tf:s m:;:f :or
Super1-4 check-outs  63,5% R$10,13 2,2 R$4,65/kg
SwerStcwian 652% RS9 23 RSSIMg
Moo 6% RSRSS 29 RS4mfg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

co 68,2% R$13,1 3,0 R$4,57/kg
CNE essw memst 2 RSaslg
"""" N esTH RSMay 26 RSSsakg

SE 61,0% R$12,26 2,3 R$5,42/kg
"""" S e RSOss 24 RSAeslg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Frutas

Banana
Maca
Larana
Iva
Manga
Mamdo
Melancia
angering
Maracuid
Abacax
Abacate
Ameixa
PRsseo0
Meldo
Pera
Morango
Goiaba
(oco
Kiwi
ima
Gacu
ek
Pitayaka
(amasco
Graviola
Mitilo
Amora
[amana
fiLtadoconde
Framaoesa
fin
Lichia

13.2%
23 1%
(8,7%
0.3%
0.3%
0.2%
6,6%
0,6%
04%
5,3%
A 6%
4 6%
4%
43%
3.8%
3%
LT
2%
2.2%
0.9%
0,6%
0.2%
0.2%
0%
0%
0,04%
0,08%
0,02%
0,02%
0,00%
0,01%
0,00%

Incidéncia

G6.0%
Bia. 0%
Bl %

D/E

Tiquete Médio

1S BT
RIS s o

D/E

Preco Médio/kg
RS 5,67
RS 6,01
RS 443



alimentos [ norfifrati  legumes

1
|
7 /l]

Tiquete Médio Média de itens

RS79 12

Preco médio por kg

RS 7,08

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
M2 47 420 M1 421 46 47

GANAL

. Tiquete Média Preco
Canal Incidéncia Médio

deitens médio por

Super1-4 check-outs  43,5% R$ 6,35 1,0 R$6,66/kg
SwperSrowos 4326 RSTEB 11 RSk

Atacarejo 38,0% R$8,95 13 R$7,02/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 31,6% R$7,86 10 R$8,28/kg
""" NE o mse R 13 RSeeokg
""" N7 RSSE0 14 RSesikg
SE 46,4% R$8,04 11 R$7,50/kg
""" S omsw  Ress 10 RSeglkg

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

egumes
__________________________ Incidia
Batarainglesa  38,2%
iho . 1%
Genola 12 8%
omate I0,%
Genoura 16%
Beteraha 6,7%
Chuchu 0,2%
Infame 4%
Nipim 1.8%
Fimentao 3%
Anobora 30%
Pepino 8%
Aobrinha 0%
Berinjela 8%
(uiaho 9%
\laoem 8%
Jio (7%
Minoverde — 1.2%
Btatabaoa (0%
Batataaster  0,8%

Maxixe 07%
Rabanete 04%
Paimito 0%
Mixparayakssona 0,1%
Bataadoce 0%
Mix e legumes

erbgedo 0.03%
Aspaioos 0.01%
Nato 001%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 8,82 KT 1S

D/E

PrecoMédio/kg

RS 7.4
RS 706
RS 660

Fonte: Horus
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alimentos | nortifrati| ovos

BRASI

Incidéncia

I3,4%

Médiadeitens

K

Tiquete Médio

RS 13,79

Preco médio por embalagem

RS 10.93

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
12,5 12,5 13,3 156 12,8 134 127
GANAL
Canal Incidéncia T;;Iqél:i?ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4 check-outs  7,6% R$11,48 11 R$10,22/emb.
Super 5+ check-outs  10,8% R$12,50 1,2 R$10,76/emb. ’
Atacarejo 19,0% RS$15,22 1,4 R$11,23/emb.

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédio por

co 17,7% R$14,30 13 R$10,90/emb.
NE 14,8% R$14,81 13 RS 11,45/emb. .
N 9.9% R$14,23 12 R$11,93/emb.
SE 12,6% R$12,67 12 R$10,63/emb.
S 12,3% R$13,57 14 R$9,71/emb. .

90 | SUPERHIPER =Asras
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Ovos
. .
Ovostrancos — 76,8%
Ovosvermeinos  12,6%
Ovosdecodoma  6,8%

Dwoscaipra—— 8.3%

Incidéncia

Tiquete Médio

Rsi3.qr ASI13.93 RS 3,96

A/B C D/E

Preco Médio/embalagem

BS 098
S
RS 088



alimenios | norfifrati{ tempero fresco

BRASIL

Incidéncia

",ﬁ%

Médiadeitens

B

Tiquete Médio

k3.4

Preco médio por unidade

k52,06

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
10,9 11 10,6 10,6 123 13,5 12,5
GANAL
Canal Incidéncia Tl‘idqét:;:)e dh:(iétd::s mg;f: :or
Super1-4 check-outs  13,9% R$2,23 1,4 RS$1,61/un.
Super 5+ check-outs  10,0% R$3,06 1,6 R$1,94/un.
Atacarejo 13,9% RS 4,89 2,2 RS$2,23/un.

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 1.2% R$4,30 18 R$2,44/un.
NE 15,6% R$3,65 19 R$1,95/un.
N 15,4% R$ 4,08 19 R$2,11/un.
SE 8,7% R$3,40 1,6 R$2,07/un.
S 5.3% R$5,92 2,2 R$2,68/un.

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Temperofresco

.......................... Icidenca
Coentio 0,7
Cheioverde  29,3%
Genolinna 18,0%
Horteld 6.8%

Selsinna 2%

Manjercao~~ 0,8%
Jomilno 0.01%
Selvia 0,0%

Pmeniafiesca  0.0%

Incidéncia

A/B

10,8%
11.2%

D/E 14,6%

Tiquete Médio

RS3.79 pga70 RSN

A/B C D/E

Preco Médio/unidade

RS 2.8
RS 206
3199

Fonte: Horus
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alimentos [ hortifrati {vercuras

BRASIL

Incidéncia

I3,3%

Médiadeitens

g

Tiquete Médio

RS 0.83

Preco médio por unidade

RS 3,00

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
44 19 B 17 B5 151 140

GANAL

Tiquete Média Preco

Canal Incidéncia

Médio deitens médio por

Super1-4 check-outs  13,5% RS3,84 1,4 RS$2,66/un.
SwperStameos 9% RS442 15 RS3Om.

Atacarejo 17,0% R$7,88 2,5 R$3,19/un.

REGIOES

Regidao Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 16,1% R$8,69 2,6 R$3,40/un.
""" NE o msw  RSSS 19 RS
""" N 4w RSe7e 20 RSIehn
SE 13,0% R$5,73 18 R$3,21/un
""" S omo%  RSsA 18RSI
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Verduras
. Iienca
fface 0l.9%
Gouve 304%
Brocalis 0.8%
Rlcula 18%
Repolno 6.4%
Espinaire 3,6%
Anoporg 3,8%
Aoz (0%
Gouveflor (0%
Saladade
Verdurapionta 0,2%
Aceloa 0%
Broindefeido 0%
Chicria 0,02%
hino 0,0%
Almeirao 0,0%

Incidéncia

Tiquete Médio

g5 42 RSO0 RS 6,80

D/E

Preco Médio/unidade

RS 38
RS 3,09

RS 302

Fonte: Horus
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7~ CHIGTN

&
o Eal N\ Indicadores devendas
7 N
N Brasil
Cesta Incidéncia  Médiadeltens TiqueteMédio Share of wallet
Bebidas Alcoélicas 11,90% 93 R$51,78 10,80%
Bebidas Nao Alcoélicas 35,30% 52 R$15,99 9,70%
Regioes
Cesta Regido Incidéncia  Médiadeltens Tiquete Médio
Bebidas Alcodlicas Centro-Oeste 12,3% 8,0 R$58,56
Bebidas Alcodlicas Nordeste 1,2% 9,8 R$5718
Bebidas Alcodlicas Norte 9,0% 173 R$59,31
Bebidas Alcoélicas Sudeste 1,7% 76 R$ 47,63
Bebidas Alcodlicas Sul 17,8% 9.8 R$ 45,06
Bebidas N&o Alcodlicas Centro-Oeste 33,8% 7.2 R$23,03
Bebidas Nao Alcodlicas Nordeste 32,8% 55 R$15,00
Bebidas Nao Alcoélicas Norte 36,5% 4,8 R$15,15
Bebidas N&o Alcodlicas Sudeste 35,2% 4,5 R$15,28
Bebidas Nao Alcoélicas Sul 44,3% 6,3 R$19,30
Canaisdevendas
Cesta Canal Incidéncia  Médiadeltens Tiquete Médio
Bebidas Alcoslicas AS1-4 10,0% 6,0 R$28,38
Bebidas Alcodlicas AS5+ 11,8% 99 R$46,95
Bebidas Alcodlicas C&C 12,5% 9,0 R$ 64,77
Bebidas Nao Alcodlicas AS1-4 341% 2,5 R$8,80
Bebidas N&o Alcoslicas AS5+ 35,7% 35 R$12,01
Bebidas Nao Alcodlicas C&C 34,8% 8,8 R$25,06

Nivel socioeconémico

Cesta NSE Incidéncia  Médiadeltens Tiquete Médio
Bebidas Alcoélicas AB 13,3% 10,3 R$56,72
Bebidas Alcodlicas C 12,0% 8,9 R$50,18
Bebidas Alcodlicas DE 9,9% 93 R$ 49,71
Bebidas Nao Alcoélicas AB 36,1% 4,5 R$14,92
Bebidas Nao Alcoélicas C 35,4% 53 R$16,52

Bebidas Nio Alcoélicas DE 34,0% 55 R$15,73




FATOS SOBRE A
NOVA ROTULAGEM
DE ALIMENTOS

ANOVA RoT ' NUTRICIONAL
NUTRICIONAL DOS FRONTAL DA EMBALAGEM.

NUTRICIONAL DOS

PRODUTOS .
ALIMENTICIOS O painel frontal ganha
uma sinalizagao dos
ENTRA EM VIGOR. nutrientes com alta
ADICIONADO
A DIy presenca no produto.

s s pare se adequd] Ela tem tamanho

P 9 [ soo0_| proporcional ao painel

anova legislagao.

frontal da embalagem.

AS NOVAS TABELAS
NUTRICIONAIS
AGORA TEM PADROES
BASTANTE RIGIDOS.

CLAIMS TAMBEM
TEM NOVAS REGRAS.

Agora eles estio ligados
a rotulacgao do painel
frontal e seu conteuido

e tamanhos sao afetados
por ela.

Tamanhos, formatos
e cores sao bem
restritos e nao
permitem nenhum
tipo de estilizagao.

A GENTE PODE TE AJUDAR A IMPLEMENTAR ESSA TRANSIGAO.
ENTRE EM CONTATO CONOSCO.

w /7~ design 11 97548 3399

(] eSterégICO sitedaeba.com.br




[enitias | benidas alcodlicas | bebida alcoolica mista

BRASI

Incidéncia

,9%

Tiquete Médio Médiadeitens

RS20 A2

Preco médio por litro

RS 13,37

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
56 55 55 58 64 63 56

GANAL

Canal Incidéncia T:’Iqél:;ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4 check-outs  5,1% R$18,68 3,2 RS$18,50/litro
Super 5+ check-outs ~ 5,0% R$20,49 39 R$16,87/litro ’
Atacarejo 7.7% R$24,53 4,6 RS$13,99/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 5,5% R$19,62 3.2 R$16,21/litro
NE 6,0% R$27,40 5.2 R$15,92/litro ’
N 51% R$22,53 4,4 R$ 15,50/ litro
SE 6,3% R$18,55 3,6 R$14,65/litro
S 5,2% R$21,88 38 R$ 15,50/ litro ’
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Betidaalcodlica mista

Bepida
dcodicamisia - 62.4%
(1 2.1%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 20,04 LA

A/B C

D/E

Preco Médio/litro

RS 16,94
o Rsuy
RS 14,40

Fonte: Horus



nehitas | behidas alcodlicas | cachags

BRASI

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 19.01

Preco médio por litro

,4%

Médiadeitens

Ll

RS 10.88

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
8,7 77 7 6,6 55 58 57
GANAL
Canal Incidéncia Tl‘idqét:;:)e dh:?td::s mz;:: :or
Super1-4 check-outs ~ 8,3% R$14,03 2,0 R$10,90/litro
Super 5+ check-outs  4,5% RS 13,51 1,6 RS 11,94/litro ’
Atacarejo 9,2% R$24,42 3,7 R$10,44/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 41% R$14,31 14 R$13,54/litro
NE 8,9% R$23,20 3,7 R$10,75/litro ’
N 54% R$21,79 23 R$11,66/litro
SE 52% R$13,29 1,6 R$ 11,24/ litro

S 5.3% R$18,84 23 R$9,87/litro .

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Gacfiaca
.......................... s
Cachacabrana 82.8%
Cachacaamarela 18.%
Cachagaanesanal 5.2%

Benicamista—~ 1.8%

Incidéncia

A/B 4.2

B.8%

D/E 8.4%

Tiquete Médio

RS 23.92
RS 20.79
I RS 16,78 I
A/B C D/E
Preco Médio/litro

RS .59
O RSing
RSI0 8

Fonte: Horus
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uehidas | behidas alcodlicas | cervea

BRASI

Incidéncia

72,5%

Médiadeitens

i

Tiquete Médio

RS 40,62

Preco médio por litro

RS 6,48

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
694 706 706 700 706 76,1 78,5
GANAL
Canal Incidéncia T:’Iqél:;ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4 check-outs  76,8% RS 26,61 71 RS$9,15/litro
Super 5+ check-outs ~ 76,1% RS 43,62 12,2 RS 8,70/litro
Atacarejo 65,4% R$70,79 1,7 R$8,18/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

Cco 76,9% R$60,14 9.5 R$9,10/litro
NE 66,2% R$54,61 129 R$8,61/litro
N 75,3% R$62,50 22,1 R$8,08/litro
SE 73,8% R$ 47,06 93 R$8,61/litro
S 80,2% R$ 44,91 1,4 R$7,88/litro

98 | SUPERHIPER =Asras
AGOST02022

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Cerveja

Covgjackr — B6.6%
Cerveja sem dcool 2.8%
Corvgaescurn  2,6%
Cervgaaesanal 1.2%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 0,72 RS 31,04 RS 5018

A/B C D/E

Preco Médio/litro

RS
MO ¥
RSB

Fonte: Horus



VEM Al O MAIOR
VENTO DO MUNDO!

GARANTA UMA ESTRATEGIA CAMPEA NA SUA REDE

N

N
+16%

HISTORICAMENTE, A COPA
IMPACTA POSITIVAMENTE o
A INDUSTRIA DE CERVEJAS +8%

AMBEV - CERVEJATT .

O CONSUMO EM CASA CRESCE E O FOCO E NA OCASIAO

A ULTIMA COPA
MOVIMENTOU
CERCA DE

+7% +6%

NO VAREJO
BRASILEIRO

Fonte: CNC (Confederagao Nacional do
Comércio de Bens, Servigos e Turismo)

OPORTUNIDADES

JOGOS DA SELEGAO

NA 1° FASE, EM DATAS
E HORARIOS FAVORAVEIS

g

1°COPA
REALIZADA NO VERAO

BRAND EXPERIENCE
GANHO DE SALIENCIA
E CONSTRUCAO DE MARCA

~—

EXECUCAO
GARANTIR EXPOSICAO

E DISPONIBILIDADE DOS
PRINCIPAIS SEGMENTOS

TRAZER NOVOS CONSUMIDORES
PARA AS MARCAS

MOBILIZACAO
NACIONAL

NEGOCIACAO
PLANEJAMENTO
E PREVISIBILIDADE

PROMOCIONAL
OFERECER BENEFICIOS
PARA O CONSUMIDOR

AAAAAAAAAA

BEBA COM MODERAGAO. |




uehiras | behidas alcodlicas |connague

BRASIL e SEGMENTD  GLASSE SOGIAL
70 ﬂﬂﬂhﬂl]llﬂmmm Incidéncia
Gonngueedrandy 100%
AU

Tiquete Médio Médiadeitens

RSa2l 22

Preco médio por litro

Hs I ﬁ ,79 Tiquete Médio

DIA DA SEMANA (%) RS 461

D/E

S T Q Q S S D

1.0 09 0,8 1.0 0,7 0,6 0,4 Rs 23,72 Hs 27’74

e Tiquete Média Preco
Canal Incidéncia Médio deitens médio por I I
Super1-4 checkouts  0,7% R$27.86 1,8 RS$16,73/litro

Super 5+ check-outs  0,3% RS 36,68 2,6 R$15,54/litro
Atacarejo 1,5% R$31,85 2,0 RS$15,82/litro
REGIDES Preco Médio/litro
Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor Hs Ia 3ﬂ
’
Cco 0.3% R$19,92 12 R$16,87/litro

v e won ae s o RSIE
N 0,4% R$30,95 1,8 R$18,47/litro _ HS I 4 ﬁﬂ
. D/E ,

SE 0,6% R$22,70 13 R$17,52/litro

S 0,3% R$2417 14 R$18,47/litro
Fonte: Horus
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behitas | hehidas alcodlicas | espumante

BRASI

Incidéncia

,2%

Médiadeitens

Tiquete Médio

RS 39,67

Preco médio por litro

B

RS 2.6

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
4,6 50 58 6,6 79 2 2,4
GANAL
Canal Incidéncia Tl‘idqét:;:)e dh:?td::s mz;:: :or
Super1-4 check-outs ~ 2,8% R$32,92 1,6 R$30,76/litro
Super 5+ check-outs ~ 4,7% R$ 46,95 1,7 R$39,03/litro ’
Atacarejo 6,5% R$3212 19 RS 24,74/ litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 51% R$33,89 19 R$26,36/litro
NE 59% R$ 41,45 19 R$32,13/litro ’
N 3,7% R$41,92 1,6 R$39,05/litro
SE 4,7% R$ 40,83 17 R$35,48/litro

S 5.8% R$34,98 2,0 R$25,49/litro ’

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Espumante

.......................... Incidenca
ESpumante
nacional 15.9%
Siir 33.4%
Fitradn (2.2%
ESpumante
semacool  10.4%
ESpumante
importado L%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 89,72
I Ra3L.18 p o
A/B C D/E

Preco Médio/litro

RS 44,54
R
RS 2490

Fonte: Horus
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behidas | bebidas alcodlicas vino

BRASI

Incidéncia

I3,3%

Médiadeitens

Ai

Tiquete Médio

RS 30,66

Preco médio por litro

RS 26,22

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q s S D
138 BB 141 145 142 123 103

GANAL

Canal Incidéncia T:’Iqél:;ze d’:?tf:s mgt;:f :or
Super1-4 checkouts ~ 9,7% R$26,94 13 R$23,72/litro
Super 5+ check-outs  12,6% R$39,53 1,6 RS$30,46/litro ’
Atacarejo 15,2% R$31,50 17 R$21,34/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

Cco 12,6% R$35,79 1,6 R$27,10/litro
NE 15,0% R$39,32 18 R$27,60/litro .
N 11,6% R$35,45 1,6 R$25,38/litro
SE 14,5% R$33,80 15 R$25,81/litro

S 6,9% R$28,38 1,6 R$21,26/litro ’
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Vinho

linodemese  3.4%
Vinhoimporado - 30,6%
Vinhofinonacional 9,9%
Sangria 5,6%
Choppdevinno~— 3,2%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 48 6l
RS 30,01 RS 28,47

A/B C D/E

Preco Médio/litro

RS 35,60
O BBa
RS 10,80

Fonte: Horus



behidas | bebidas alcodlicas |vouka

M Incidéncia
’EZQ4I

Tiquete Médio Média de itens

RSal2d 16

Preco médio por litro

RS20,

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
31 32 31 33 36 32 24

GANAL

Canal Incidéncia Tl‘idqét:;:)e dh:?td::s mz;:: :or
Super1-4 check-outs ~ 2,0% R$23,29 1,2 RS$20,67/litro
Super 5+ check-outs  2,3% R$32,29 1,3 RS$24,80/litro ’
Atacarejo 4,8% R$31,10 1,8 RS 17.42/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 19% R$33,80 14 R$26,29/litro
NE 4,2% R$33,06 17 R$19,86/litro ’
N 2,3% R$27,42 15 R$18,65/litro
SE 2,6% R$31,17 1,5 R$21,29/litro
S 3.3% R$26,77 1,6 R$18,10/litro .

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Vodka

i
Incidéncia

Vorka 85.7%
Vodkasaorzada 13.8%

Incidéncia

A/B

2.8%
320
a.1%

Tiquete Médio

RS 37.21
I HSZi‘ RS 28.99
A/B C D/E
Preco Médio/litro

RS 26,
RSB
RS 6.4

Fonte: Horus
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ehiras | behidas alcodlicas |whisky

BRASI

Incidéncia

,ﬁ%

Médiadeitens

K

Tiquete Médio

RS 11,64

Preco médio por litro

RS 76,78

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
23 23 2,5 3,0 30 2.3 17

GANAL

Canal Incidéncia T:’Iqél:;ze d’:?tf:s mgt;:f :or

Super1-4 check-outs  1,0% R$91,33 13 RS 77,62/litro
Super 5+ check-outs  2,2% R$118,85 15 RS 87,41/litro
Atacarejo 3,5% R$105,36 1,6 R$70,70/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

Cco 2,0% R$ 113,76 13 R$98,12/litro
NE 4,3% R$ 114,29 1,6 R$76,28/litro ’
N 1,6% R$111,95 16 R$78,41/litro
SE 1.8% R$ 111,34 1,4 R$85,71/litro
S 1,2% R$88,18 15 R$63,09/litro ’
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Whisky

Whiskyimpariaco 95,3%
Whiskynacional 5,00

Incidéncia

Tiquete Médio

RS (27,33
RS 107,14 s 1010

A/B C D/E

Preco Médio/litro

RS 03
T
RS 66,86

Fonte: Horus



Qrcope. [W]pTa

e isooll I 7 " 100% PRODUZIDD
i NA INGLATERRA, NO
R covE, ] P Ak CORAGAO DE LONDRES

LONDON

A FAMILIA DO GIN MAIS PREMIADO DO MUNDO'

GARRAFA DE 750ML DISPONIVEL EM
RENDE ATE

15

DOSES DISPONIVEL EM

CONSIDERANDO DOSE DE 50ML

] a—_— —:..:-F'

]

BEEFEATER §

LONDOMN

AT e
THEHEDART OF LOHBON

™

el WUNLDL O AN AR
o LOHNDOW |
ILH DRY GIM

Y BOTAMICS

BeerEATER | MBEEFEAT

DISPONIVEL EM

750m|

DISPONIVEL EM

750ml

LOHMDOM

DASTILAR G GIM ]
WITH & HIKE QF
TRawEEREYT i

| me  PINK
STRAWBER

BEEFEATER BEEFEATER BEEFEATER BEEFEATER 24
LONDON DRY BOTANICS PINK O LONDON DRY GIN

O GIN MAIS PREMIADO A NOVIDADE DA ATRADIGAO DE LONDRES SURERROE
DO MUNDO* FAMILIA BEEFEATER COMUMAINFUSAO  Uma mistura sofisticada

Com fortes notas citricas Com menor teor alcoolico*,
e grande presenca de feito com ingredientes O sabor londrino
zimbro, € um autentico 100% naturais e com sabor com um toque vibrante
London Dry para aqueles refrescante de limao de morangos, criando uma
que apreciam o verdadeiro siciliano e gengibre. brilhante expressao

sabor do gin.

BEBA COM MODERACAO.

EXTRA DE MORANGOS de botanicos finos e chas
exoticos. 12 botanicos
selecionados manualmente
em Londres, infusionados
por 24 horas, para criar
um Gin mais rico

de Beefeater.
e sofisticado.

* Baseado na premiacdo internacional de destilados de 2004 a 2021 - www.beefeatergin.com/pt-BR/page/o-gin-mais-premiado-do-mundo. **peef

VENDA E CONSUMO PROIBIDOS PARA MENORES DE 18 ANOS. IMAGENS MERAMENTE ILUSTRATIVAS.




Dehidas | benidas nao alcoolicas | dgua de coco

BRASI

Incidéncia

,4%

Tiquete Médio Médiadeitens

RSIZ34 26

Preco médio por litro

RS 6,6

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
14 14 14 140 150 14 13

GANAL

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

foua decoco

Canal Incidéncia Tiq’ut_ete Média . P.r eco
Médio deitens médio/emb.
Super1-4 check-outs  1,4% RS 11,55 19 R$10,13/litro
Super 5+ check-outs  1,4% R$12,40 21 R$9,17/litro .
Atacarejo 1,5% R$14,17 3,5 RS 7,71/litro .

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 2,3% R$13,1 29 R$8,02/litro
NE 0,8% R$10,37 19 R$9,34/litro |
N 11% R$11,82 2,4 R$9,71/litro

SE 1.7% R$13,97 2,8 R$8,60/litro |
S 1.7% R$13,10 2,6 R$7,88/litro |
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Aouadecooo  100,0%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 14.20

A/B

RS 12,96 RS 1.4

C D/E

Preco Médio/litro

RS 8.99
O T
RS 838

Fonte: Horus



behitas | behidas nao alcodlicas [Agua mineral

BRASI

Incidéncia

I3,ﬁ%

Médiadeitens

b.3

Tiquete Médio

RS6.78

Preco médio por litro

RS0

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q S S D

15,3 14,7 14,3 13,9 12,4 12,7 12,8
o Tiquete Média Preco
Canal Incidéncla Médio deitens médio por
Super1-4 check-outs  10,4% R$4,92 2,3 R$1,99/litro
Super 5+ check-outs ~ 12,9% RS 6,76 3,7 RS$1,79/litro
Atacarejo 15,8% R$12,46 10,9 RS$1,62/litro

REGIDES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 12,3% R$13,18 109 R$2,01/litro

NE 16,1% R$6,88 6,0 R$1,69/litro |
N 7,6% R$6,29 54 R$1,78/litro |
SE 129% R$9,77 55 R$1,65/litro |
S 14,8% R$ 1115 8,6 R$1,75/litro |

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Aouamineral

B it
g mier
engs BB
lnuaminerl
ongs 4%

louasaorizada  0,.9%

Incidéncia

AELN 1%

12.4%
13,8%

D/E

Tiquete Médio

pogp 348
1572

A/B C D/E

Preco Médio/litro

RS 1
RS
DIEY

Fonte: Horus
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Dehidas | benidas nao alcoolicas | bebida d base e soje

BRASI

Incidéncia

,7%

Tiquete Médio Médiadeitens

RSIDT 22

Preco médio por litro

RS 6,08

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q s S D
09 08 08 07 06 07 07

GANAL

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Canal Incdinda  \ito deitens  mediofomb.
Super1-4 check-outs  0,7% R$722 17 RS 7,24/litro
Super 5+ check-outs ~ 0,8% R$9.73 21 RS 6,67/litro
Atacarejo 0,7% RS 11,96 2,8 RS 6,36/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 0,5% R$14,21 2,4 R$ 6,49/litro
NE 0,6% R$ 11,42 2,7 R$7,01/litro
N 0,5% R$9,28 2,0 R$7,24/litro
SE 1,0% R$9,58 21 R$6,51/litro
S 0,6% R$9,99 2,2 R$5,68/litro
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Betidaa base de Soja
Incidéncia

Beficaabase

[ Soja 100,0%

Incidéncia

Tiquete Médio

i RSO0 RSUET

A/B C D/E

Preco Médio/litro

RS 856
O Rse
RSB

Fonte: Horus



enidas | benidas nao alcodlicas | DeDiCas Bnergericas

BRASIL e SEGMENTO  GLASSE SOCIAL
80 HﬂﬂiﬂﬂSBﬂHfﬂﬂﬂgﬁm Incidéncia
Energéio pront 00.0%
0"

A/B

A 3%

0
Tiquete Médio Médiadeitens 4,9 /l]

HS |8,22 2,3 o 5.3%

Preco médio por litro

RS 1237

DIA DA SEMANA (%] SR04 o g RS 1847

C D/E

S T Q Q S S D
36 37 39 51 63 55 44

GANAL

Tiquete Média Preco

Canal Incidéncla Médio deitens médio por

Super1-4 check-outs  3,6% R$13,50 1,7 RS$12,61/litro

Super 5+ check-outs ~ 4,2% R$16,16 21 R$14,19/litro AIB

Atacarejo 6,2% R$21,43 2,6 RS 11,04/litro

REGIOES Preco Médio/litro

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor HS Iﬁ Iﬂ

’

co 8,8% R$19,76 2,4 R$11,34/litro

NE 53% R$18,69 23 R$12,71/litro _ HS ||,52
N 5,6% R$15,39 21 R$13,27/litro - Hs |2 Iﬁ
| D/E ,

SE 3,7% R$18,13 2,2 R$13,37/litro

S 5,6% R$18,58 2,4 R$10,00/litro
. Fonte: Horus
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ehirias | behidas nao alcodlicas ch pronio

BRASIL incidenci
2%

Tiquete Médio Médiadeitens

k3999 20

Preco médio por litro

RS 4T

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q s S D
2322 24 20 22 23 23

GANAL

Canal Incdinda  \ito detens  mediofomb.
Super1-4 check-outs  1,2% RS 8,59 1,5 RS 5,06/litro
Super 5+ checkouts  2,7% R$9,65 18 RS 4,42/litro .
Atacarejo 1,5% R$11,38 2,8 RS 4,51/litro .

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Chd pronto

Incidéncia

co 1,0% R$12,24 3,4 R$5,10/litro

NE 0,9% R$7,86 21 R$5,87/litro |
N 0,3% R$8,78 17 R$6,35/litro |
SE 39% R$10,53 2,0 R$4,33/litro |
S 1,4% R$8,12 18 R$3,93/litro |
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nds proniopera
consumo-——+ 100.0%

Incidéncia

A/B

1.2%
|, /%
0%

Tiquete Médio

RS10.40 pggg0

D/E

Preco Médio/litro

B 43
R
R4

Fonte: Horus



ehidas | behidas nao alcodlicas [iSoianico

BRASIL incidenc
3%

Tiquete Médio Médiadeitens

RS13.07 34

Preco médio por litro

RS 7.1

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q s S D
50 13 14 12 12 130 13

GANAL

Canal Incidéncia Thjllud‘i!ct)e dh:;ét:rs m;;?tf :or

Super1-4 check-outs  0,9% R$7,62 1,6 RS$9,05/litro
Super 5+ check-outs  1,2% R$9,62 2,4 R$8,08/litro
Atacarejo 1,5% R$18,81 5.2 RS$7,08/litro

REGIDES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

o 31% R$20,52 57 R$7,25/litro
NE 0,7% R$12,21 33 R$ 6,77/litro
N 0,7% R$10,37 2,5 R$ 8,38/ litro |
SE 1,7% R$ 11,94 30 R$7,95/litro |
S 13% R$13,82 39 R$ 7,15/litro

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

[sotfnico
IncidEncia

lsoiomico—~~ 100,0%

Incidéncia

A/B

0%
|, 3%
0.8%

D/E

Tiquete Médio

mmmmm%mmw

A/B

Preco Médio/litro

BN Y
R
DIEN R

Fonte: Horus
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ehiras | behidas nao alcodlicas |rafrigerante

BRASI

Incidéncia

ﬁ],Z%

Tiquete Médio Médiadeitens

RS(a.64 44

Preco médio por litro

RS 3,18

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
62,2 635 643 660 709 705 716
GANAL
Canal Incidéncia G’ deitens  médiofemb.
Super1-4 check-outs  67,6% RS 8,44 2,0 RS 3,37/litro
Super 5+ check-outs ~ 68,4% RS 11,07 3,0 RS 3,28/litro
Atacarejo 64,7% RS 26,32 76 RS 311/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 62,6% R$21,90 58 R$3,56/litro

NE 67,0% R$15,17 4,8 R$3,22/litro |
N 75.8% R$15,36 4,5 R$3,12/litro |
SE 65,0% R$ 14,47 3,6 R$3,15/litro |
S 70,0% R$18,89 49 R$3,14/litro |
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Refrigerante

Incidéncia

Refrgerente

finocola 8%

Refroerante

sioorfuia - 36,0%

Refroerante

fiooguarand — 29,8%

loiaionca— 3.4%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 16,30 RS 16,94
RS 13.23

A/B C D/E

Preco Médio/litro

33,02
SRR
3310

Fonte: Horus



Dehidas | henidas nao alcodlicas | Suco concentrada

BRASI

Incidéncia

,3%

Médiadeitens

K

Tiquete Médio

RS 9,06

Preco médio por litro

RS 7.03

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q s S D
25 24 26 24 20 22 19

GANAL

Canal Incidéncia Thjllud‘i!ct)e d:lft‘:i:s m;;?tf :or
Super1-4 check-outs  1,5% R$7,84 1,4 RS 8,05/litro
Super 5+ check-outs ~ 2,5% R$8,77 13 RS 7,59/litro
Atacarejo 2,0% R$9,99 2,0 RS 6,00/ litro .

REGIDES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 2,1% R$7,85 2,1 R$7,00/litro
NE 0,5% R$7,06 21 R$6,01/litro
N 11% R$5,77 2,2 R$5,25/litro
SE 4,4% R$9,48 14 R$714/litro
S 0,4% R$9.88 1,6 R$10,01/litro |

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Sucoconcentrado

SUca concenrado 68.8%
Xaiope de uarand 21,%
Xarope degioseina 4.6%
Kaope par

II1BSC0S Ll

Incidéncia

Tiquete Médio

RS.36 RSO.8 KB

A/B C D/E

Preco Médio/litro

RS 738
RS 7,08
RSB0

Fonte: Horus
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beDidas | bedidas nao alcodlicas | Suco pronio

BRASI

Incidéncia

I3,9%

Tiquete Médio Médiadeitens

RSIL92 28

Preco médio por litro

RS 6,12

DIA DA SEMANA (%)

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

S T Q Q S S D
14,2 141 14,0 139 130 13,4 131
GANAL
Canal Incidéncia G’ deitens  médiofemb.
Super1-4 check-outs  11,3% RS 8,08 19 RS 6,76/litro
Super 5+ check-outs ~ 12,3% R$10,88 2,2 RS 7,06/litro
Atacarejo 17.4% R$13,91 3,8 RS 5,36/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 24,2% R$14,72 3,7 RS$5,44/litro
NE 15.2% R$ 11,07 3,0 R$5,93/litro
N 10,8% R$10,91 2,6 R$6,96/litro
SE 13,4% R$12,21 2,6 R$6,36/litro
S 10,5% R$12,35 2,7 R$6,06/litro
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SUco pronto
Incidéncia
Sucoponto— 88.6%
Fefresco 1%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 13,49
RS 11,83 S0

A/B C D/E

Preco Médio/litro

RS 716
SRS
RS .54

Fonte: Horus
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Indicadores devendas

Brasil

Cesta Incidéncia  Médiadeltens TiqueteMédio Share of wallet
Higiene e Beleza 17,60% 37 R$2414 6,80%
Regioes

Cesta Regido Incidéncia  Médiadeltens Tiquete Médio
Higiene e Beleza Centro-Oeste 21,3% 4,5 R$29,25
Higiene e Beleza Nordeste 20,5% 4,2 R$ 26,56
Higiene e Beleza Norte 19,0% 3,8 R$24,58
Higiene e Beleza Sudeste 14,5% 3,2 R$20,33
Higiene e Beleza Sul 17,6% 3,4 R$24,21
Canaisdevendas

Cesta Canal Incidéncia  Médiadeltens Tiquete Médio
Higiene e Beleza AS1-4 141% 2.8 R$16,63
Higiene e Beleza AS5+ 151% 29 R$20,50
Higiene e Beleza C&C 229% 49 R$29,59

Nivel socioeconémico

Cesta NSE Incidéncia  Médiadeltens Tiquete Médio
Higiene e Beleza AB 14,2% 3,3 R$25,13
Higiene e Beleza C 17,9% 3,7 R$23,53

Higiene e Beleza DE 20,5% 4,2 R$24,90
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figiene e beleza|absorvente higienico

BRASI

Incidéncia

IZ,ﬁ%

Médiadeitens

¥

Tiquete Médio

RS 10.84

Preco médio por embalagem

RS6.27

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
123 120 120 137 N8 127 122

GANAL

Canal Incdinda  \ito detens  mediofomb.
Super1-4 check-outs  12,1% RS773 1,5 RS 5,11/emb.
Super 5+ check-outs  10,4% R$10,19 1,5 RS 6,91/emb.
Atacarejo 15,0% RS11,77 2,0 RS$5,99/emb.

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 14,0% R$ 11,47 17 R$6,89/emb.
NE 14,6% R$ 1116 2,0 R$5,68/emb.
N 14,3% R$10,63 17 RS 6,41/emb.
SE 9,6% R$10,20 14 R$711/emb.
S 1% R$10,84 1,5 R$7,36/emb.
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

ABSorventes
o TG
Aosonentes — 100%

Incidéncia

Tiquete Médio

WS oyt poia

D/E

Preco Médio/embalagem

RS 7,73
RS 6,30

RSG50

Fonte: Horus



figiene e beleza|apareino de barbear

BRASI

Incidéncia

,ﬁ%

Médiadeitens

K

Tiquete Médio

RS9,04

Preco médio por embalagem

RS 76

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q S S D
77 78 80 102 85 89 80

GANAL

Canal Incidéncia T:Ill:i?;e dr:;:i:s m:;?: :or

Super1-4 check-outs  7,8% RS 7,05 1,5 RS 4,69/emb.
Super 5+ check-outs  6,3% R$10,09 1,2 RS 8,14/emb.
Atacarejo 11,4% RS$9,46 1,4 RS 6,89/emb.

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 10,7% R$10,14 14 R$7,47/emb.
NE 9,8% R$9,12 14 R$6,65/emb.

N 11,0% R$915 14 R$6,58/emb.

SE 6,2% R$10,08 12 R$8,12/emb.

S 8,5% R$10,25 13 R$8,00/emb. |

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Aarelho de barbear

Incidéncia

Anareioeoaiear (00%

Incidéncia

6.0%
8.4%
10,5%

D/E

Tiquete Médio

18
WSEE g

D/E

Preco Médio/embalagem

RS 8,98
RS 7.30

RS6.23

Fonte: Horus
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figiene e heleza| condicionador

BRASI

Incidéncia

,I%

Médiadeitens

1

Tiquete Médio

RS 14,99

Preco médio por litro

RS 42,18

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
38 39 40 47 40 42 39

GANAL

Canal Incdinda  \ito detens  mediofomb.
Super1-4 check-outs ~ 4,2% R$12,76 11 RS 38,84/litro
Super 5+ check-outs  3,8% RS14,77 11 RS 44,44/ litro .
Atacarejo 4,5% RS 15,54 1,2 RS 40,74/litro .

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 57% R$15,75 1,2 R$40,26/litro
NE 4,3% R$14,80 11 RS 42,14/litro |
N 4,9% R$14,86 12 R$43,16/litro |
SE 3,4% R$14,80 11 R$ 42,09/litro |
S 4,3% R$1593 11 R$43,30/litro |
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Condicionador
o RN
Gondicionador
Deracaoelo  B7)%
Gondicionador
Dra 0eDg 8.3%
Gondicionador

nfanil 0.3%

Incidéncia

1.0%
4%
1.4%

D/E

Tiquete Médio

mm%mm%mm%

D/E

Preco Médio/litro

RS 46,36
RS 4.2

RS 4130

Fonte: Horus



. '
|
i
E
|



figiene e heleza| creme dental

BRASIL

Incidéncia

23,2%

Tiquete Médio Médiadeitens
Hs 3588 2;“
Preco médio por kg

k540,93

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D

274 280 283 30,4 26,7 291 27,1
. Tiquete Média Preco
Canal Incidéncia Médio deitens médio por
Super1-4 check-outs  23,0% RS 6,46 1,6 R$42,71/kg
Super 5+ check-outs ~ 25,7% R$7,79 17 R$44,44/kg
Atacarejo 31,9% R$10,17 2,2 R$38,62/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 28,5% R$11,16 2] R$43,89/kg
NE 29.7% R$9,20 21 R$38,69/kg

N 29,4% R$9,10 19 R$42,01/kg |
SE 26,4% R$7.98 18 R$42,59/kg |
S 27,0% R$8,84 18 R$44,19/kg |
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Creme dental
__________________________ Icidenia
Cremedental  975%
(reme cental
Infanti A3%
(reme dental

DA Deng 0%

Incidéncia

20 3%
28 0%
a0 1%

D/E

Tiquete Médio

RS 9,65 RSB78 Rogss

D/E

PrecoMédio/kg

RS 40,36
RS 40,83

RS 30,42

Fonte: Horus



nigiene e beleza| desodorante

BRASIL

Incidéncia

I9,7%

Médiadeitens

Ai

Tiquete Médio

RS 14,68

Preco médio por litro

RS 6717

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q S S D

18,7 18,9 18,8 22,2 189 199 19,2
o Tiquete Média Preco
Canal Incidéncia Médio deitens médio por
Super1-4 check-outs  16,6% R$12,33 1,4 RS 71,84/litro
Super 5+ checkouts  17,4% RS 14,80 1,5 RS 73,26/litro
Atacarejo 22,9% R$15,26 1,8 RS 62,36/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 20,8% R$16,17 18 R$ 67,89/litro
NE 23,0% R$14,92 17 R$ 63,43/litro |
N 20,8% R$15,09 17 R$ 68,70/ litro |
SE 16,3% R$14,39 15 R$71,87/litro |
S 15.7% R$15,19 15 R$73,70/litro |

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Desodorante

IncidEncia

Desodorane —— 100%

Incidéncia

Tiquete Médio

1623 oo 087 o1

D/E

Preco Médio/litro

RS 70,97
RS 67 6

RS 64,08

Fonte: Horus

SUPERHIPER =Aeras | 123
AGOST02022



figiene e beleza|escova dental

BRASI

Incidéncia

,4%

Médiadeitens

K

Tiquete Médio

RS

Preco médio por embalagem

k36,78

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
6,3 6,2 6,2 6,9 6,0 6,5 6,3
GANAL
Canal Incidéncia i’ deitens  médiofemb.
Super1-4 check-outs ~ 4,2% RS 8,42 1,2 R$7,05/emb.
Super 5+ check-outs  5,3% R$11,36 1,2 R$9,31/emb.
Atacarejo 81% R$11,14 1,3 R$8,56/emb.

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 8,5% R$12,30 13 R$9,48/emb.
NE 6,7% R$ 1119 1,2 R$9,03/emb. |
N 8,8% R$10,46 13 R$7,95/emb.
SE 51% R$10,93 13 R$8,59/emb.
S 6,1% R$ 11,21 12 R$9,10/emb.
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Escova dental
.|
scova Dental/
scovadedente  01.4%
Scovadental
Infantil 16%
Escova Ce dentes/Dedeira
Dara bepe 3,6%

[ B ey v Bl |

Incidéncia

6.0%
6.3%
6.8%

D/E

Tiquete Médio

RS 1278
RS 1086 RS (05

D/E

Preco Médio/embalagem

RS (08
RS 8,96

RS 8.37

Fonte: Horus



figiene e beleza| fralda descartavel

M Incidéncia
’20/ |

Tiquete Médio Médiadeitens

RSA4ET 1

Preco médio por embalagem

RS 30,63

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q S S D
41 41 39 46 41 43 44

GANAL

Canal Incidéncia T:Ill:i?;e dr:;:i:s m;?: :or

Super1-4 check-outs  3,4% R$29,57 1,3 RS$23,31/emb.
Super 5+ checkouts  3,4% RS 42,79 1,5 R$28,38/emb.
Atacarejo 5,3% R$ 48,05 1,5 RS$33,06/emb.

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 2,5% R$50,73 14 R$36,03/emb.
NE 5,5% R$ 49,74 15 R$32,28/emb. |
N 52% R$39,03 13 R$29,66/emb. |
SE 3,0% R$36,57 14 R$25,56/emb. |
S 31% R$ 45,02 13 R$34,47/emb. |

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Fralda descartavel
.. UG

Frada descartdve
DraDeoe 100%

Incidéncia

3.4%
4.0%
5.4%

D/E

Tiquete Médio

RS 54,53
RS 44,37 ps 4n 7

D/E

Preco Médio/embalagem

RS 33,00
RS 30,3
RS 20,67

Fonte: Horus
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figiene e beleza| lango umedecido

BRASI

Incidéncia

,8%

Médiadeitens

4

Tiquete Médio

RS 13,88

Preco médio por embalagem

RS9.43

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
2.8 29 2,8 2,7 2,7 2,8 30
GANAL
Canal Incidéncia i’ deitens  médiofemb.
Super1-4 check-outs  1,4% RS 11,59 1,2 R$9,81/emb.
Super 5+ checkouts  2,1% R$14,04 1,3 R$10,51/emb.
Atacarejo 3,9% RS 13,08 1,5 RS 8,82/emb.

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 3.2% R$13,73 14 R$9,72/emb.
NE 3,0% R$13,52 15 R$9,31/emb.
N 21% R$12,97 14 R$9,60/emb.
SE 2,5% R$13,27 14 R$9,56/emb.
S 3.7% R$13,23 14 R$9,33/emb.
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

|engo umedecido
e RN
[Bnco umedecido
paalee  966%
[encoumedepido/

iodhaimima ~ 3,6%

Incidéncia

a.0%
28%
2%

D/E

Tiquete Médio

BSIET oo 1318 RS 12.33

D/E

Preco Médio/embalagem

RS 10,8
RS,

R34.02

Fonte: Horus



figiene e beleza| papel higiénico

BRASIL

Tiquete Médio

RS 13,62

Preco médio por embalagem

Incidéncia

3','%

Médiadeitens

RS 10.33

DIA DA SEMANA %]

K

S T Q Q S S D
30,7 306 311 323 307 37 296
GANAL
Canal Incidéncia Th:'lll:i?;e dr:;:i:s m:;?: :or
Super1-4 check-outs  30,9% R$12,48 17 R$734/emb.
Super 5+ checkouts  30,1% R$13,09 1,2 R$11,35/emb.
Atacarejo 32,3% R$14,83 1,5 R$10,04/emb.

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 341% R$16,35 15 R$10,65/emb.
NE 27,0% R$ 13,59 15 R$8,97/emb. |
N 25,2% R$11,83 14 R$8,69/emb.

SE 35,3% R$ 13,66 12 R$11,59/emb.

S 38,2% R$15,13 12 R$12,69/emb.

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Panel igiénico

IncidEncia

Papel igienico
fohadupls~ 68,2%
Papel igienico
folnasimples
Papel higienico
folnatipla 40%

286%

Incidéncia

2.0%
a2 0%
a0.2%

D/E

Tiquete Médio

RS (6,04
) RS 13,97 g (2 g3

D/E

Preco Médio/embalagem

RS 12,08
RS 10.62

RS 8.20

Fonte: Horus
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figiene e beleza| sabonere

BRASI

Incidéncia

34,8%

Tiquete Médio Médiadeitens
Hs 8;48 4!'
Preco médio por kg

RS20,

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
34,2 343 34,6 366 334 359 339
GANAL
Canal Incidéncia i’ deitens  médiofemb.
Super1-4 check-outs  30,5% RS5,85 2,7 R$22,10/kg
Super 5+ check-outs  32,2% R$7,31 31 R$22,60/kg
Atacarejo 38,4% R$9,96 5,2 R$18,89/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 35,4% R$10,97 51 R$20,18/kg
NE 351% R$8,46 4.3 R$19,29/kg
N 33,0% R$8,10 39 R$20,86/kg |
SE 35,0% R$8,02 37 R$21,43/kg |
S 33,8% R$9.13 38 R$21,23/kg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Sationete
SR .
Saonere
GINIE 96,8%
Saonere em baira
D3 Deg 4%
Saponeieem
barainianil - 0.8%
Sa0nele pere
OI0S[0 0%

Incidéncia

a2, 3%
il
a8t

D/E

Tiquete Médio

R38.02 o g g RS797

D/E

PrecoMédio/kg

RS 22,00
RS 20,28

RS89

Fonte: Horus



figiene e beleza| sabonere iquido

Incidéncia

) ,4%

Médiadeitens

K

Tiquete Médio

RS 13,8

Preco médio por litro

RS 32,60

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q S S D

4/ 43 4.4 4.8 4/ 4.4 4,6
GANAL
Canal Incidéncia T:Ill:l?;e dh:i‘:i:s m;?: :or
Super1-4 check-outs  2,0% R$12,63 1,2 RS 38,67/litro
Super 5+ check-outs  3,6% R$13,60 1,4 RS 36,18/litro .
Atacarejo 5,7% RS 13,62 1,3 R$30,16/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 4,8% R$13,77 13 R$28,42/litro
NE 5,8% R$14,06 14 R$33,54/litro |
N 4,0% R$14,30 13 R$39,71/litro |
SE 3.2% R$12,86 14 R$31,42/litro |
S 29% R$11,04 13 R$25,22/litro |

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Sationete iguido

IncidEncia

Satonereluido 76,2%
Salonete iquido
jaaben  16.2%
Sanonee iuido
e 10,6%

Incidéncia

0.l%
4 0%
44%

D/E

Tiquete Médio

D/E

Preco Médio/litro

RS 33,98
RS 31,08

RS 34,88

Fonte: Horus
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figiene e belezaxampu

M Incidencia
IU,I%

Tiquete Médio Médiadeitens
Preco médio por kg

RS 30,27

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
96 96 96 109 96 104 98

GANAL

Canal Incdinda  \ito detens  mediofomb.
Super1-4 check-outs  8,7% R$12,52 1,2 RS 33,84/litro
Super 5+ check-outs  8,9% R$14,72 1,2 RS$38,07/litro
Atacarejo 11,6% R$15,18 1,3 R$33,30/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 12,2% R$15,79 13 R$34,40/litro
NE 10,7% R$14,70 13 R$34,47/litro |
N 11,6% R$15,45 13 R$37,61/litro
SE 7.8% R$ 14,47 12 R$36,19/litro
S 12,6% R$14,81 13 R$34,55/litro |
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Xampu
e NG
Xampupara
Cabelo 89.7%
Xampu para
Deog 18%

Xempuinianil -~ 41%

Incidéncia

Tiquete Médio

hEM RS 14.46 RS 14,42

D/E

Preco Médio/litro

RS 38,19
RS 34,30

RS 306

Fonte: Horus



Fale com o time comercial da ABRAS,
quando quiser e de onde estiver

1305
alk

x @ ABRAS -Whattsapp Comercial %

Aproveite todas
as oportunidades
que a ABRAS
preparou para
conectar o seu
negOCcio a0s
supermercados

brasi\ewos
A3 A\

L I =
Aponte a cdmera do seu celular .:' _'
para o QRCode ao lado e entre — s I T
em contato via WhatsApp

comercial@abras.com.br

= ABRAS i . (11) 3838-4545




Indicadoresdevendas

Brasil

Cesta Incidéncia  Médiadeltens TiqueteMédio Share of wallet
Limpeza 17,60% 3,8 R$21,48 5,60%
Regioes

Cesta Regido Incidéncia  Médiadeltens Tiquete Médio
Limpeza Centro-Oeste 219% 43 R$27,09
Limpeza Nordeste 19,3% 4,5 R$22,34
Limpeza Norte 15,9% 4,0 R$21,91
Limpeza Sudeste 16,1% 3,2 R$19,42
Limpeza Sul 17,3% 3,5 R$22,53
Canaisdevendas

Cesta Canal Incidéncia  Médiadeltens Tiquete Médio
Limpeza AS1-4 13.9% 2,8 R$13,70
Limpeza AS5+ 15,2% 3,0 R$18,21
Limpeza C&C 22,8% 50 R$26,56

Nivel socioeconémico

Cesta NSE Incidéncia  Médiadeltens Tiquete Médio
Limpeza AB 15,7% 3,5 R$22,50
Limpeza C 17,8% 3,8 R$21,05

Limpeza DE 19,2% 4,3 R$21,65




o NOSSOS ESPECIALISTAS EM PISOS ESPECIAIS
Sl ESTAO DE ROUPA NOVA PRA DAR UM
SHOW DE RENTABILIDADE NA SUA LOJA.

USO DIRETO . SECAGEM MAIS RAPIDA

NOVA FORMULA COM OLEOS ESSENCIAIS
E PERFUME DURADOURO.

Ltk TEMTRNENTE © ASTILD AN TES [of WLAR 2 FA0OLTE
e

MANTENHA SEU MIX COMPLETO COM NAD PODE
0 LIDER DF MERCADO EM CUIDADOS [-'A [ M R

NA SUA LOJA

g @ m | o
FORTE INVESTIMENTO - GOIANIA/GO - 62 3636-2017

EM MIDIAS E ACOES PDV! MPDVs INTERNET REVISTAS UBERLANDIA/MG - 34 3292 6191




llmpeza | doua Sanitaria, alvejante com oloro, oloro

BRASI

Incidéncia

24,5%

Médiadeitens

¥

Tiquete Médio

RS 6,22

Preco médio por litro

k52,09

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
23,7 240 242 270 235 249 237
GANAL
Canal Incidéncia Thl;ll:;e d:lft:i:s m:;?: :or
Super1-4 check-outs  23,1% RS 4,61 1,5 RS 2,41/litro
Super 5+ check-outs ~ 20,1% RS$5,48 14 RS 2,57/litro
Atacarejo 29,8% R$7,01 2,0 RS$1,86/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 22,3% R$8,22 13 R$2,43/litro

NE 33,9% R$5,63 2,0 R$1,72/litro |
N 26,6% R$5,76 17 R$2,42/litro |
SE 16,3% R$6,86 1,2 R$2,73/litro |
S 19.2% R$7,33 1,2 R$2,59/litro |
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

ua sanitéria,
alvejante comclor,
cloro
Aouasanitdria ~ 93,0%
Alvejanta.com clor 4,9%
e 4%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 6,03 RS6.20 RS5.09

A/B C D/E

Preco Médio/litro

B A
sl
D/EE L

Fonte: Horus



lImpeza| alvejantes sem cloro

BRASI

Incidéncia

,3%

Médiadeitens

K

Tiquete Médio

RS 13,60

Preco médio por litro

RS (5,79

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q S S D
2,3 2,3 2,3 2,2 2,0 2.3 2,3
GANAL
Canal Incidéncia T:Ilud‘i!:e d:lft‘:i:s m;?: :or
Super1-4 check-outs ~ 1,3% R$14,76 1,3 R$15,30/litro
Super 5+ check-outs  2,2% RS 15,96 1,2 R$16,82/litro .
Atacarejo 2,5% R$15,31 1,3 RS 14,84/litro

REGIDES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 3,4% R$17,66 13 R$15,69/litro
NE 2,0% R$14,84 13 R$15,63/litro |
N 21% R$15,31 13 R$16,79/litro |
SE 2,3% R$16,00 12 R$16,31/litro |
S 2,4% R$15,01 12 R$13,78/litro |

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Alvejantes semelor
Incidéncia

Aeaiesem o/
manchasliido B5.3%
Aeianesem e/

manchasemp 36.3%

Incidéncia

A/B

3%
2%

D/E 6%

Tiquete Médio

mﬂ%mmﬂmwﬂ

A/B C D/E

Preco Médio/litro

RS 1728
o RsKRe
RS 14,83

Fonte: Horus
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llmpeza | amaciantes para roupa

BRASI

Incidéncia

Iﬁ,ﬂ%

Médiadeitens

K

Tiquete Médio

RS 1,63

Preco médio por litro

RS 4,84

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
15,5 15,2 15,4 170 148 16,8 15,3
GANAL
Canal Incidéncia Thl;ll:;e d:lft:i:s m:;?: :or
Super1-4 check-outs  11,5% RS 8,65 1,2 RS 5,03//itro
Super 5+ check-outs ~ 13,8% R$10,67 1,2 RS 5,25/litro .
Atacarejo 18,9% R$12,74 1,3 RS 4,57/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 191% R$14,55 13 R$ 4,57/litro

NE 15,6% R$11,10 13 R$ 4,79/ litro |
N 181% R$ 11,61 13 R$5,93/litro

SE 14,5% R$11,32 1,2 R$4,79/litro
S 18,2% R$12,55 1,2 R$ 4,63/litro |
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Amaciantes para roupa
. TR

Amacienes — 100%

Incidéncia

Tiquete Médio

BSLA g po 10

A/B C D/E

Preco Médio/litro

RS .34
L RSAgS
S48

Fonte: Horus



lImpeza | desengordurante

BRASIL incidenc
ﬁ%

Tiquete Médio Médiadeitens

RSI0.34 12

Preco médio por litro

RS 15.82

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q S S D
6 16 17 16 15 17 16

GANAL

Canal Incidéncia T:Ilud‘i!:e d:lft‘:i:s m;?: :or
Super1-4 check-outs  0,8% R$10,56 11 RS$18,23/litro
Super 5+ check-outs ~ 1,5% R$10,62 1,2 RS 16,68/ litro .
Atacarejo 1,9% R$10,08 1,3 RS$14,94/litro .

REGIDES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 29% R$10,59 13 R$15,32/litro
NE 11% R$9.97 1,2 R$15,45/litro |
N 1,2% R$10,34 12 R$16,05/litro |
SE 19% R$10,52 12 R$16,12/litro |
S 2,7% R$10,30 12 R$15,84/litro |

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Desengordurane

esengorcurantz - 100%

Incidéncia

A/B

1%
|,/%

D/E 2%

Tiquete Médio

RS 1,07

A/B

RSI0IT psa7g

Preco Médio/litro

RS 16,72
 RSI4a
RS 15,58

Fonte: Horus
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llmpeza | desinfelante

BRASI

Incidéncia

IZ,I%

Médiadeitens

K

Tiquete Médio

RS 7.3

Preco médio por litro

RS 4,08

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
4 1,6 1.9 139 7 12,2 1,2
GANAL
Canal Incidéncia Thl;ll:;e d:lft:i:s mgt;?: :or
Super1-4 check-outs  10,4% RS5,86 1,2 RS 4,55/litro
Super 5+ check-outs ~ 10,5% R$7,58 1,2 RS 4,76/ litro
Atacarejo 14,4% RS 8,46 1.4 RS 3,65/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 13,8% R$8,91 14 R$3,62/litro
NE 13.7% R$7,59 13 R$3,80/litro

N 13,0% R$7,72 13 R$ 4,60/ litro |
SE 10,1% R$8,13 13 R$ 4,46/litro |
S 12,0% R$8,28 13 R$ 4,18/litro |
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Desinfetante

Desinterame—— 100%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 8,10

A/B

RS 790

C D/E

RS 131

Preco Médio/litro

RS 458
O LY
RS 358

Fonte: Horus



DESINFETANTES YPE @~

_— Os mais lembrados

pelos consumidores.

Os mais temidos
pelos germes* e bactérias.

¥ Separe os segmentos:
High tech > pinho > leitoso
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llmpeza | desodorizador & aromatizante oz amoignie

BRASIL

Incidéncia

4%

Médiadeitens

K

Tiquete Médio

RS 14,88

Preco médio por litro

RS 46,48

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q s S D
2124 023 26 23 25 25

GANAL

Canal Incidéncia TI:It:’:LtIi?tt)e d’:?tzi:s mz;:f :or
Super1-4 check-outs ~ 1,3% RS 14,31 1,2 RS 40,48/litro
Super 5+ check-outs  2,0% R$15,01 1,2 R$49,85/litro .
Atacarejo 31% RS 14,77 1,3 RS 44,77/litro .

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Pregomédiopor

co 3.3% R$16,46 14 R$ 47,76/litro
NE 2,5% R$14,30 13 R$ 42,77/litro |
N 2,7% R$14,31 13 R$48,95/litro |
SE 2% R$15,15 13 R$49,94/litro |
S 2,4% R$15,26 1,2 R$ 48,56/ litro |
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Desodorizador e

aromafizante de

amhignte
.......................... Incienca
Aromaizador
(eammients  83.8%
Difusorde
ambiente 16,0%
Desodorizaor de

ambiente 0%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS589 g 1470 pg 1t

A/B C D/E

Preco Médio/litro

RS 50.98
O R4
RS 43,66

Fonte: Horus



lmpeza | deferognie liguido

BRASI

Incidéncia

33,3%

Tiquete Médio Média de itens

RSa04 24

Preco médio por litro

RS 3,04

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
33,0 3317 334 340 326 341 327
GANAL
Canal Incidéncia lellt:i?ct)e d:izi:s mg;;f :or
Super1-4 check-outs  29,2% RS$3,59 17 RS 3,99/litro
Super 5+ check-outs  32,0% RS 4,28 21 RS 3,86/litro
Atacarejo 35,5% RS 6,04 29 R$3,30/litro

REGIOES

Regidao Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 349% R$6,33 3,0 R$3,34/litro

NE 32,0% R$ 4,97 2,5 R$3,26/litro |
N 291% R$ 4,89 23 R$3,95/litro |
SE 34,5% R$ 4,82 23 R$3,77/litro |
S 36,5% R$5,50 23 R$3,71/litr |

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Defergente liguido

Incidéncia

Deteicenteliquido  100%

Incidéncia

A/B

aL0%
ad.l%
dd.0%

D/E

Tiquete Médio

RS 493 RSG05 R3O

A/B C D/E

Preco Médio/litro

RS 360
s
R34

Fonte: Horus
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limpeza | esponja

BRASIL

Incidéncia

I3,4%

Médiadeitens

4

Tiquete Médio

RS 4.1

Preco médio por embalagem

RS 3,33

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
131 13,3 13,4 138 130 14,0 131
GANAL
Canal Incidéncia TI:It:’:LcIi?tt)e d’:?t:i:s mz;:f :or
Super1-4 check-outs  111% RS3,37 1,5 RS$2,22/emb.
Super 5+ check-outs  11,1% RS 4,38 13 RS 3,41/emb.
Atacarejo 16,5% R$4,73 1,4 R$3,40/emb.

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

Cco 14,5% R$5,67 14 R$4,20/emb.
NE 14.9% R$ 4,21 14 R$2,95/emb. |
N 14,5% R$3,61 1,5 R$2,38/emb.
SE 1% R$ 4,88 12 R$3,95/emb.

S 15,4% R$ 4,65 13 R$3,63/emb.
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Esponja

ESponja (0%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 0,28
RS 4.48 K305

A/B C D/E

Preco Médio/embalagem

DB 117
ACRNY kY
RS 2.4

Fonte: Horus



limpezal Ia e ago

BRASIL

Incidéncia

|[],4%

Médiadeitens

4

Tiquete Médio

RS2.48

Preco médio por embalagem

RSL77

OIA DA SEMANA (%]

S T Q Q S S D
9,5 9,7 99 12,6 9.8 10,5 91
GANAL
Canal Incidéncia lellt:i?ct)e d’:;:i:s mg;;f :or
Super1-4 check-outs ~ 9,0% R$2,27 13 RS 1,74/emb.
Super 5+ check-outs  8,3% RS$2,51 13 R$1,91/emb.
Atacarejo 13,1% R$2,48 1,5 RS$1,68/emb. .

REGIOES

Regidao Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 151% R$2,76 1,6 R$1,71/emb.
NE 10,9% R$2,15 14 R$1,52/emb.
N 12,0% R$2,55 1,5 R$1,70/emb.
SE 9.2% R$2,73 13 R$2,07/emb.
S 8,7% R$2,67 13 R$1,99/emb.

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

[adeaco

Incidéncia

Pnaceaco  100%

Incidéncia

A/B

15%
10,6%
12,6%

D/E

Tiquete Médio

RS 249 RS2.55

RS 2,82

C D/E

Preco Médio/embalagem

RS 8
O
RS .

Fonte: Horus

A/B
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lImpeza | limpeza mulrius

BRASI

Incidéncia

I3,ﬁ%

Médiadeitens

Ai

Tiquete Médio

RS 6,8

Preco médio por litro

RS 7,68

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
13,2 13,4 139 13,6 1371 141 12,9
GANAL
Canal Incidéncia Thl;ll:;e d:lft:i:s m:;?: :or
Super1-4 check-outs  10,0% RS 6,77 1,3 RS 8,44/litro
Super 5+ check-outs  12,6% R$7,86 1,4 R$8,17/litro .
Atacarejo 15,3% RS 8,66 1,7 RS 7,24/litro .

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 18,1% R$9,67 19 R$7,26/litro
NE 11,8% R$7,89 15 R$7,52/litro
N 10,9% R$8,17 1,5 R$8,06/litro |
SE 15,3% R$8,03 1,5 R$7,72/litro |
S 13,2% R$8,80 1,5 R$8,29/litro |
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Limpezamulfiso
... UG

[impezamuticso - 100%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 8.62 RS8.09 ng 785

A/B C D/E

Preco Médio/litro

RS .05
I RTA
RS 758

Fonte: Horus



limpeza | limpeza saniéria

BRASI

Incidéncia

,8%

Tiquete Médio Médiadeitens
HS 7;52 29“
Preco médio por kg

RS 4,72

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q S S D
61 64 67 76 67 73 67

GANAL

Canal Incidéncia T:Ilud‘i!:e d:lft‘:i:s m;?: :or
Super1-dcreccoss  5,7% RS 5,31 19 RS 4,74/kg
Super 5+ check-outs ~ 6,1% R$7,39 18 R$5,28/kg
Atacarejo 7.8% R$790 21 R$4,33/kg

REGIDES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 55% R$9.25 19 R$5,61/kg
NE 7.4% R$7,56 21 R$4,20/kg
N 6,2% R$7,23 2,0 R$6,21/kg
SE 6,6% R$7,21 19 R$5,00/kg
S 6,7% R$7,99 18 R$4,88/kg

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Limpezasanitaria
Incidéncia

Pastilha/Deteroente
sanidrio 118%
Gel/Pedra/Bloco

sanitdrio 15,3%
impadorsanitdrio 8%
Escovasanitdia  4.8%

Incidéncia

Tiquete Médio

15828
WL gy

A/B C D/E

PrecoMédio/kg

RG24
R
448

Fonte: Horus
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llmpeza | lustra moveis

BRASI

Incidéncia

,ﬁ%

Médiadeitens

2

Tiquete Médio

RS 9,98

Preco médio por litro

RS al,54

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
5 1% 18 17 15 16 15

GANAL

Canal Incidéncia Thl;ll:;e d:lft:i:s m:;?: :or
Super1-4 check-outs  1,2% R$915 11 RS 37,47/litro
Super 5+ check-outs  1,4% R$10,09 11 RS 36,25/litro
Atacarejo 1,9% R$916 1,3 RS 27.78/litro

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 11% R$9.33 1,2 R$28,09/litro
NE 1,8% R$9,24 13 R$30,60/litro |
N 1,3% R$8,92 12 R$30,78/litro |
SE 1,6% R$10,17 11 R$33,45/litro |
S 1,4% R$8,95 1,2 R$29,68/litro |
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Lustramaveis
......... . TECETCER
Gera/Oleapera
LS 100%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 08I

I ﬂiﬂlns 842
A/B D/E

C

Preco Médio/litro

RS 32.60
RS
RS L0

Fonte: Horus



limpeza| sabao em barrg

BRASI

Incidéncia

",8%

Tiquete Médio Médiadeitens
HS 9525 |9ﬁ
Preco médio por kg

RS9.4D

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q S S D

11,1 11,3 11,2 14,5 109 11,6 10,5
o Tiquete Média Preco

Canal Incidéncia Médio deitens médio por

Super1-4 check-outs  12,2% RS7,72 1,4 R$10,02/kg

Super 5+ check-outs ~ 9,2% R$8,12 14 R$10,49/kg

Atacarejo 14,7% R$10,29 1,6 R$8,88/kg

REGIDES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

o 11,5% R$9,77 14 R$8,83/kg
NE 16,5% R$10,08 16 R$8,83/kg
N 14,4% R$9,01 15 R$9,42/kg
SE 7,4% R$7,77 14 R$11,73/kg
S 8,0% R$791 14 R$10,45/kg |

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Satidoembara
Incidéncia

Sanaoembara  100%

Incidéncia

A/B

0.2%
11.3%
15.5%

D/E

Tiquete Médio

RSO2 RS 8.96

RS9
A/B C D/E
PrecoMédio/kg

RS 0.05
o RsuR
RS 8.03

Fonte: Horus
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limpeza|saban para ioupa

BRASI

Incidéncia

37,5%

Médiadeitens

B

Tiquete Médio

RS 16,60

Preco médio por kg

RS 7,08

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
375 364 364 409 358 38,4 36,6
GANAL
Canal Incidéncia Thl;ll:;e dh:?t‘:rs m:;?: :or
Super1-4 check-outs  35,8% R$11,32 1,6 R$8,36/kg
Super 5+ check-outs  35,3% R$15,38 1,5 R$8,31/kg
Atacarejo 40,4% R$18,62 21 R$7,02/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 36,6% R$19,68 1,6 R$8,07/kg
NE 41,8% R$15,85 2,2 R$6,98/kg
N 42,8% R$15,33 19 R$7,79/kg
SE 32,6% R$16,87 14 R$8,05/kg
S 359% R$18,58 14 R$8,48/kg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Satido para roupa
. TR
Sanaoe ava
foupsempd 86,2%
Saaneav

upasiqudo  17,6%

Incidéncia

A/B

d3.4%
a1 1%
12.0%

Tiquete Médio

RS 16,68

A/B

RS 16.40 g 543

C D/E

PrecoMédio/kg

RS 8.06
RS
RS 710

Fonte: Horus



limpeza| sapondcen

Incidéncia

) ,3%

Médiadeitens

2

Tiquete Médio

RS 918

Preco médio por litro

RS 22,78

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q S S D
4 14 14 13 13 14 12

GANAL

Canal Incidéncia T:Ilud‘i!:e d:lft‘:i:s m;?: :or

Super1-4 check-outs  0,8% R$ 8,58 11 RS 26,11/litro
Super 5+ check-outs ~ 1,2% R$9,65 1,2 RS 24,97/litro
Atacarejo 1,6% RS 8,80 1,3 R$20,75/litro

REGIDES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 1,6% R$9,70 13 R$22,88/litro
NE 0.9% R$9.32 1,2 R$23,83/litro |
N 0,9% R$8,84 12 R$22,47/litro |
SE 1,5% R$9,40 12 R$23,14/litro |
S 2,5% R$8,27 12 R$20,29/litro |

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Saponaceo

sapondceo— 100%

Incidéncia

A/B

2.0%
3%
0.8%

D/E

Tiquete Médio

3B ceont ponm

A/B C D/E

Preco Médio/litro

hS 2358
SO 2
RS 228

Fonte: Horus
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limpeza | oalna de papel

BRASI

Incidéncia

",ﬁ%

Médiadeitens

4

Tiquete Médio

RS 6.2

Preco médio por embalagem

RS 4,33

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
10,5 1,2 17 1,6 1.8 12,5 7
GANAL
Canal Incidéncia Thl;ll:;e d:lft:i:s m:;?: :or
Super1-4 check-outs  6,2% RS 5,56 1,2 RS 4,58/emb.
Super 5+ check-outs  10,1% RS 6,27 13 R$4,97/emb.
Atacarejo 14,3% RS 6,20 1,6 RS$3,99/emb.

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 12,4% R$6,29 15 R$4,31/emb.
NE 9,6% R$6,75 15 R$4,51/emb.

N 9.0% RS$6,44 15 R$4,33/emb.

SE 13,7% R$5,85 14 R$4,32/emb.

S 13.2% R$5,95 14 R$4,38/emb. |
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Toalha de papel
Incidéncia

Panclioang~ 100%

Incidéncia

Tiquete Médio

RS 7.24
RSG5.93 RS 543

A/B C D/E

Preco Médio/embalagem

RS G
s
RS 2,00

Fonte: Horus



Indicadores de vendas

Brasil

Cesta Incidéncia  Médiadeltens TiqueteMédio Shareof wallet
Pet Shop 1,80% 29 R$24,52 0,70%
Regioes

Cesta Regido Incidéncia  Médiadeltens Tiquete Médio
Pet Shop Centro-Oeste 21% 3,2 R$23,37
Pet Shop Nordeste 21% 31 R$26,77
Pet Shop Norte 2,6% 2,7 R$28,14
Pet Shop Sudeste 1,3% 2,5 R$21,17
Pet Shop Sul 2,2% 3,0 R$21,73
Canaisdevendas

Cesta Canal Incidéncia  Médiadeltens Tiquete Médio
Pet Shop AS1-4 0,8% 2,1 R$12,86
Pet Shop AS5+ 1,6% 2,8 R$20,95

Pet Shop C&C 2,5% 31 R$29,64

Nivel socioeconomico

Cesta NSE Incidéncia  Médiadeltens Tiquete Médio
Pet Shop AB 19% 3,0 R$24,34
Pet Shop C 1,9% 29 R$24,55
Pet Shop DE 1,6% 2,7 R$24,66
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el shop|alimentos para cachorog

BRASI

Incidéncia

ﬁ],ﬁ%

Tiquete Médio Médiadeitens

RS26.00 28

Preco médio por kg

RS 9,02

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q S S D
57,5 574 571 578 58,0 579 56,8
GANAL
Canal Incidéncia Thl;ll:;e d:lft:i:s m:;?: :or
Super1-4 check-outs  49,3% R$14,36 21 R$12,75/kg
Super 5+ check-outs  55,5% R$22,45 25 R$11,00/kg |
Atacarejo 60,8% RS$35,35 2,6 RS 7,99/kg .

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 62,8% R$23,77 2,8 R$13,18/kg
NE 57,0% R$31,20 2,7 R$8,48/kg
N 64,5% R$31,94 2,5 R$8,63/kg
SE 55,6% R$24,39 2,2 R$9,78/kg
S 54,7% R$25,17 2,5 R$9,02/kg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Nimentos para
cachoros
. iR

Enlatado, sache

BIaca0 Imica
paiacachonos  44,3%
Racao para
cacnono
Biscoito, ossinno
P DBisco para
Caenornos
Gomidanatural

Deracachomos 2%

130%

21.8%

Incidéncia

Tiquete Médio

g 27,02 Ao 2B RS 20,83

A/B C D/E

PrecoMédio/kg

RS0.49
o
RS 8.5

Fonte: Horus



el shop|alimentos para gaiog

BRASIL

Incidéncia

35 7%

Tiquete Médio Médiadeitens
Preco médio por kg

RS 21,63

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q S S D

358 364 363 358 360 351 358
o Tiquete Média Preco
Canal Incidéncia Médio deitens médio por
Super1-4 check-outs  40,7% R$10,54 2,2 R$26,30/kg
Super 5+ check-outs  38,0% R$15,86 32 R$23,07/kg
Atacarejo 32,7% R$17.82 4,0 R$19,96/kg

REGIDES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 28,3% R$18,87 4. R$20,98/kg
NE 36,6% R$17,75 38 R$21,49/kg |
N 299% R$17,55 29 R$18,84/kg
SE 36,8% R$14,51 30 R$23,42/kg |
S 40,1% R$14,94 3,6 R$21,99/kg |

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Nlimentos para gafos
.......................... s
Enlaao, Sache
BIRCADLmics
oegans  60.4%
Racaoparagaos 33,5
Biscoii e piisto

Dala galos 13%

Incidéncia
AELN 36.8%
30,8%
D/E 34,0%
Tiquete Médio

RS 17,22 g (5,35 RS 15,50

PrecoMédio/kg

RS 23.26
s
RS 2157

Fonte: Horus

A/B
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el shop|alimentos para passaros

BRASI

Incidéncia

Tiquete Médio Médiadeitens
Hs g,a[l I;ﬁ
Preco médio por kg

RS 13,8

DIA DA SEMANA (%)

S T Q Q s S D
24 19 2 2122 2419

GANAL

Canal Incidéncia Thl;ll:;e d:lft:i:s m:;?: :or
Super1-4 check-outs  7,3% RS 8,84 1,3 R$13,62/kg
Super 5+ check-outs  2,5% R$9,88 13 R$14,28/kg
Atacarejo 1,2% R$10,08 19 R$12,03/kg

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 0,9% R$7,84 17 R$12,77/kg
NE 1,5% R$10,40 18 R$12,86/kg
N 0.7% R$10,24 13 R$18,53/kg
SE 3,8% R$9,59 13 R$13,49/kg
S 1,8% R$9.39 13 R$14,77/kg
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Nimenios para
pasSams
I

Nimenog
peapissans  T88%
Sementece

{rassl 2.5%

Incidéncia

A/B

0%
2.3%
2.2%

Tiquete Médio

RS 110
RS .63 pg 008

A/B C D/E

PrecoMédio/kg

RS 1478
RO T
DEN A

Fonte: Horus



el shop|higiene e limpeza o cachor

BRASI

Incidéncia

,g%

Médiadeitens

2

Tiquete Médio

RS 16.44

Preco médio por embalagem

RS 15,88

DIA DA SEMANA %]

S T Q Q S S D
55 55 56 67 55 59 60

GANAL

Canal Incidéncia T:Ill:l?;e d:lft‘:i:s m§;?: :or
Super1-4 check-outs ~ 4,2% R$13,23 1,2 R$10,89/emb.
Super 5+ checkouts  4,6% R$21,05 1,2 R$17.99/emb. .
Atacarejo 7.6% RS 16,86 1,2 R$14,61/emb.

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 9.0% R$18,71 1,2 R$15,97/emb.
NE 6,4% R$19,31 11 R$16,84/emb. |
N 6,6% R$15,47 12 R$12,69/emb. |
SE 4,6% R$19,10 12 R$16,43/emb. |
S 5,6% R$17,20 11 R$15,02/emb. |

SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Higienge fimpeza
fiocachorro
Incidncia

Xampu para
caefon 3%
[apete NiniBnico
paacachom 18,3%
Limpacorde ambiente
paacachon  16.4%
Comprimico antipulpas/
Gamapatcida — 3,0%
Goleira anfipulgas/
Sabonete antipulgas/
facoantpupss— 280%
Cosmeticos e perfumes
paacachom 24%
Gondicionador para
caeforn 2.3%
Shampoo Anfipulgas/
Antipuloas/
Camapatcin— 2.2%
Sabonete
paacachon 13%
Bannoa seco
paacachom 0%
Lencoumedecido
paacachon 0%
EScovade pes
RraSOURAdeITa para
Cachon 0%

Incidéncia

a4%
0./%
14%

D/E

Tiquete Médio

RS 23,08
RSIT67 pe 540

D/E

Preco Médio/embalagem

RS 20,09
RS [.43

WDIE P

Fonte: Horus
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fef shop| nigieng & impeza do gato

BRASI

Tiquete Médio

RS 16,00

Preco médio por embalagem

Incidéncia

,2%

Médiadeitens

RS9.0

DIA DA SEMANA (%)

]

S T Q Q S S D

54 52 53 4.8 51 54 6,0
GANAL
Canal Incidéncia T:Ill:i‘ieze dr:;:i::s m(:?tf :or
Super1-4 check-outs  2,1% R$12,18 17 RS 717/emb.
Super 5+ check-outs  6,2% R$17,74 17 R$10,37/emb. .
Atacarejo 4,4% RS 13,27 1,6 R$8,12/emb.

REGIOES

Regido Incidéncia TiqueteMédio Médiadeitens Precomédiopor

co 59% R$15,83 17 R$9,05/emb.
NE 5,4% R$16,91 18 R$9,58/emb.

N 3,8% R$18,06 18 R$10,12/emb. |
SE 5.4% R$ 15,66 1,6 R$9,64/emb. |
S 5,6% R$12,21 14 R$8,53/emb.
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SEGMENTD

GLASSE SOGIAL

Higieng e limpeza

dogtn
... iR
iaparagalns 94.8%
Phcaleloa
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Bandejasanita
magns 1A%

Xampuparagaios 1%

Incidéncia

D/E

Tiquete Médio

RS 16,02
RS 16,43

RS 12,08

D/E

Preco Médio/embalagem

RS I0.87
RS 8,92

RS B4

Fonte: Horus
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Recuperacao do negécio bovinoimpulsionareceitadaJBS

O desempenho favoravel da Seara e da Pilgrim’s Pride,
assim como arecuperagdo nas margens da carne bovinano
Brasil e na Australia, impulsionaram os resultados globais
da JBS no segundo trimestre de 2022. A empresa registrou
altade7,7%nasuareceitaliquidaem comparacgéo comigual
periodode 2021, e encerrou o trimestre comlucroliquidode
R$ 4 bilhoes.

A Pilgrim’s Pride teve crescimento relevante, com recei-
ta liquida de R$ R$ 22,8 bilhoes, gragas ao aumento de
demanda paraaves especialmente nos Estados Unidos eno
México, com retomada do food service e a consolidagéo da
demanda do varejo por produtos de valor agregado e por

Os resultados no Brasil também estdo em expanséo e tive-
ram receitaliquida de R$ 14,1 bilhées, devido & maior disponi-
bilidade de matéria-prima e o resultado das acées para fideli-
zagdo de clientes-chave para o negdcio. Liderada pela Friboi, a
JBS Brasil viu sua margem saltar de 3,4 % para 5,7%, na compa-
ragéoentreosegundo trimestre de 2022 eigual perfodo de 2021.

A Seara teve uma performance expressiva, e viu sua mar-
gem crescer de 9,0% para 14,1% na comparacédo anual. No
mercado interno, a Seara tem ampliado seu market share em
importantes segmentos. Hoje, esté entre as cinco marcas
mais escolhidas pelos consumidores brasileiros, de acordo
com adécima edi¢éo do Brand Footprint Brasil 2022, ranking

pratos prontos para o consumo.

elaborado pela Kantar e publicado em abril deste ano.
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! RDScompleta25anoscomprojecaofortedeexpansio

>> A RDS chega aos 25 anos em um
momento especial de transicdonages-
téo e a aquisi¢do de novos clientes. A
empresa, especializadana oferta com-
pleta de solugdes para o ponto de ven-
da (PDV), com foco em midia indoor,
marketing sensorial e dados, tem a
missdo hoje de retomar sua atuagéo
forte no varejo, criando experiéncias
para os consumidores no PDV.

Suas solugdes estdo presentes em
cerca de 10mil PDVs e, como sempre
esteve perto das mudangas e evolu-
¢do das lojas fisicas, estd pronta para
conduzir as marcas do varejo ao que

existe de mais avancado e atual na
concepcio do PDV. E neste cendrio
que Fernando Ranschburg assume
como CEO, para liderar a empresa
neste momento.

“A partir do segundo semestre do
ano passado tivemos aumento na
demanda de novos projetos e fechare-
mos o ano com 30% de crescimento.
Por conta disso, a RDS esta acelerando
aoferta de novas vertentes, incluindo o
desenvolvimento de servigos baseados
em andlise de dados. Também ganha
cadavez destaque o marketing olfativo
que, atualmente, é um dos que mais

despertam interesse das empresas do
setor de varejo’, ressalta Ranschburg,

Para ele, as lojas fisicas consti-
tuem um dos principais pontos de
expansdo da marca, pois os pontos
fisicos do varejo sdo imprescindiveis
para gerar a conexao com os consu-
midores, e por isso a RDS vé grande
oportunidade para explorar os
melhores recursos tecnoldgicos e
transformar os PDVs em hub de midia
eexperiéncia. Além disso, a utilizagdo
do digital auxiliaria a redugdo do uso
de papel no PDV, melhorando, assim,
as praticas de ESG.
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AS SOLUCOES HORUS PERMITEM RESPONDER
SUAS PRINCIPAIS PERGUNTAS DE NEGOCIO
E IDENTIFICAR RAPIDAMENTE OPORTUNIDADES
E AMEAGAS NO MERCADO

ACOMPANHE SUA
HORUS RETAIL METRICS  eacoaince vo vareio

MONITORE SEU PREGO
HORUS PRICE E DA CONCORRENCIA

ANALISE SUA
HORUS PROMO 000 0 0

g ACESSE:
Bca® EHORUS.COM.BR HORUS



HORUS

OFERECEMOS UMA VISAO 360° DO MERCADO
E DO SHOPPER POR MEIO DE TECNOLOGIAS
INOVADORAS DE COLETA DE DADOS DE CONSUMO

86% +10 BILHOES
DE COBERTURA NO DE ITENS
VAREJO ALIVENTAR CAPTADOS
+3 BILHOES +60 MIL
DE PREGOS PONTOS
COLETADOS DE VENDAS
R$650 BILHOES +500 MILHOES
DE VENDAS DE DADOS DE
NOTAS FISCAIS
@ OO

CONTATO@EHORUS.COMBR ~ @HORUSINTELIGENCIA



Aguinaldo José do Carmo

Aguinaldo José do Carmo é gerente de

a -~ Prevencao de Perdas do Juba N
! Supermercados e membro do Comité
m ABRAS de Eficiéncia Operacional

Lucre mais com processos
de rendimentos de bovinos

Essesalicerces devem estar sustentados

por uma base fundamental: o comprometimento
detodaaempresa, logo, o trabalho emequipe
deve seratonicadestaatividade

Juba Supermercados é uma
empresa familiar que desde
1976 estanovarejonaregido
suldoeste do Mato Grosso.
Séo seis lojas de varejo ali-
mentar e um atacarejo, e
estamos na posicdo 194 do
Ranking ABRAS 2022. No varejo ali-
mentar, todas as lojas tém acougue
onde o maior volume da venda é por
atendimento personalizado,embora
tenhamos também balcdes com car-
nes de diversos cortes ja embalados.
E alguns cortes especiais, como pica-
nha e maminha, compramos em cai-
xaria. Umavez que trabalhamos com
desossa no agougue é necessdrio ter
caixaria para cortes mais nobres no
autosservico. Essa gestdo também
ajuda a reduzir perdas, pois ndo da
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pracomprartraseiros ouvacacasada
apenas por néo ter picanha, mami-
nha ou filé mignon.

Hé tempos percebeu-se oportuni-
dade de melhorias e, desde 2016, as
pessoas mais experientes daequipe do
agougue, junto com supervisores de
pereciveis, gerentes, comprador, pre-
vencdo de perdas e diretoria, busca-
ram melhorias. Para poder avaliar, tor-
nou-se necessdrio indicadores e af foi
desenvolvida uma forma de fecha-
mento em que considera o periodo,
saldo inicial, entradas, saidas e saldo
final. Estipulou que a quebra poderia
ser de até 2,5%, o gerente e encarrega-
do de agougue acompanhados pelo
compador apresentavam esse fecha-
mento para fazer cada compra. E isso
funcionou. Aumentamos nossa efi-

ciéncia operacional e passamos a
medir melhor os descartes — oimpro-
prio para venda, 0 0sso e a pelanca. A
quebrano estoque baixou para até 1%.

Em 2020, com um novo ERP adota-
do, foi possivel comegar implementa-
¢édo de melhorias através do rendi-
mento. Houve muitas reunides, com
equipe de gestores, setor fiscal, com-
prador, gerentes, agougueiros e pre-
vencéo de perdas, e decidiu-se come-
car fazendo o rendimento da vaca
casada ou das pecas (traseiro, diantei-
ro, copote ou serrote) imediatamente
ap6s fazer a conferéncia no recebi-
mento da carne.

Para definir o rendimento foram
vérias reunides intercaladas entre teo-
ria na sala de treinamento e pratica no
acougue. Em outubro de 2020 e depois
emjaneirode 2021, com todos os geren-
tes,agougueiros, supervisores, compra-
doreprevencédo de perdas, desossamos
varias vacas em forma de treinamento
pratico, anotando o peso de cada peca
e fazendo padronizagéo nos cortes.

Definiu os cortes que chamamos
de produtos base e alguns que deno-
minamos produtos relacionados. Os
produtos relacionados sdo aqueles
que na venda podem derivar do esto-
que de outro corte, como € o caso da
capa do contra filé que é derivada do

contra filé. Assim é possivel vender



contra filé inteiro com capa, somente a capa ou apenas o
ancho. Feitas anotagdes e treinamentos praticos nas desos-
sas, voltamos para sala para distribuir os percentuais para
cada corte, rateamos o custo da vaca casada para cada cor-
te proporcionalmente ao preco de venda, do osso e pelanca
até a picanha. Todos os cortes receberam seus custos.

No ERP que utilizamos, da Totvs, cadastramos o rendi-
mento, distribuindo-o proporcionalmente. Feitas varias
outras andlises com gestores e acompanhamento mensal
com dois ou trés inventdrios, melhoramos muito nossa
performance e medimos os resultados da eficéncia opera-
cional com doisindicadores. O indicador de estoque é pre-
ciso ter acima de 99% e o indicador financeiro precisa ter
acima de 98% de eficiéncia operacional. Para equipe de
acougue que alcanca esse resultado medido mensalmen-
te, a diretoria autoriza o departamento de gestdo de pes-
soas a dar uma gratificacéo.

Percebemos empenho de todos. Os agougueiros de cada
loja, coordenados por um encarregado e gerente, comeca-
ram a acompanhar melhor e cobrar mais qualidade do for-
necedor e se empenharam mais a manter os processos de
desossa, qualidade nos cortes, de satisfagdo do cliente e do
estoque. Eles aprenderam a fazer a gestdo do estoque e, dia-
riamente, fazem conferéncia do estoque com o processo
que denominamos como abc do estoque, em que com uma
lista dos produtos derivados do rendimento eles conferem
o estoque pelo peso ou quantidade de peca.

Ao fazer a desossa eles podem também pesar a peca a
ser desossada e conferir a eficiéncia na desossa, eisso ajuda
muito para autoavaliacdo do agougueiro e para perceber a
qualidade do gado e buscar melhorias. Com essa eficiéncia
na operacéo do agougue nos cortes bovinos todos ganha-
ram. Em 2020, apds comegarmos o acompanhamento e
buscarmos melhorias nos processos, nosso indice era de

97.81%.Em 2021, foi para 98,54% e, em
2022, considerando janeiro a julho,
nossa eficiencia operacional do agou-
gue estd em 99,36%.

Pelo faturamento, estamos com
uma boa performance se comparar-
mos com anos anteriores, alcangando
um crescimento médio de 10% a 15%.
Sabemos que de agosto de 2020 pra ca
houve uma altamuito grande no custo
dacarnebovinae, consequentemente,
uma quedano consumo, mas estamos
conseguindo manter melhorias em
nossos processos. O que era perdido
passou a ser lucratividade.

Consideramos que estes ajustes
em processos no agougue através
do rendimento foi um case de suces-
so, tanto comparado com eficiéncia
operacional para o acougue apre-
sentada na pesquisa ABRAS para o
ano 2021, que foi de 96,97%, quanto
se olharmos para nosso histérico de
melhorias. Em 2021, o agougue
representou 9,6% do faturamento
das seis lojas de varejo. Do que
temos como perdas, conseguimos
identificar 24,8% e consideramos
que outros 75,2% néo identificados
referem-se a algumas quebras ou
furtos externos ou necessidade de
ajuste em processos que precisa-
mos melhorar. Com empenho e
comprometimento é possivel! @
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Comoestaoanimo
dos brasileiros
emrelacdo
aovarejo?

m junho, o Indice Nacional de Satisfagdo do Varejo
(INSV-Consumidor), monitorado pela Inroots, ficou
em 75,93%, o que corresponde a um avango de 0,53
pontopercentual sobre o mésanterior. Esteresultado
também ilustra o segundo més seguido de alta na
satisfacdo dos consumidores.

O indicador INSV-Consumidor acompanha as
manifestacdes dos consumidores sobre suas experiéncias nos
supermercados, compartilhados espontaneamente na inter-
net a respeito de todos os formatos de loja. No total, 28.543
comentarios foram analisados referentes a este periodo.

A respeito da avaliacédo regional, que mensalmente vem
sendo destacado por SuperHiper, os estados com os maiores
indices de satisfacio foram Rio Grande do Sul (80,27%), Rio
Grande do Norte (80,07%) e Santa Catarina (79,51%). Vale des-
tacar que tanto o estado gaticho quanto o nordestino também
estavam posicionados entre os trés maisbemavaliadosnaana-
lise referente ao més de maio. Ja as localidades monitoradas

Entenda o INSV-Consumidor

Variagdodo INSV-
Consumidorem 2022

Fevereiro:

Marco:

Abril:

Maio:

Junho:

Amédiade satisfacdodos
consumidores brasileiros,
considerando osltimos
12meseséde

Neste periodo,
Inrootsanalisou

E uma medida de satisfacio do consumidor
brasileiro em relagdo aos supermercados. Ele
énacional eavaliaaqualidade dosbens de
consumo e servicos dos varios setores repre-
sentativos das empresas de varejo no Pais.
Essa qualidade é expressa por meio da opinido
do consumidor, que ele publica espontanea-

mente nainternet, e refere-seaumbemde
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consumo ou servigo adquirido e utilizado. A
satisfacdo medida pelo INSV-Consumidor
fundamenta-se, entdo, na experiéncia de
consumo acumulada.

OINSV possibilita que o estudo da “curva de
demandaem fungdo da qualidade dos bens de
consumo e servicos" ganhe uma novainter-

pretacdo. A qualidade ndo é mais avaliada

que registraram os menores indices
foram Bahia (70,22%), Distrito Federal
(70,71%) e Goids (72,02%).

Ja a andlise sobre as maiores
variagdes positivas no indice de
satisfagdo mostra que os estados que
mais avan¢aram de maio para junho
foram o Mato Grosso (9,69 p.p.), Para
(5 p.p.) e Espirito Santo (3,09 p.p.)

AS PRINCIPAIS PAUTAS

Seguindo o movimento e tendén-
cia dos ultimos meses, o preco das
mercadorias foi o tema de destaque
entre os mais comentados pelos con-
sumidores. Mas ele néo é um assunto
isolado, sendo acompanhado por
outras questdes que também registra-
ram grande volume de manifestacoes,
como a qualidade e sortimento dos
produtos, nivel do atendimento e
estrutura das lojas.

Nos tltimos 12 meses, dentre os
213.800 comentarios analisados pela
Inroots, estas sdo as pautas mais trata-
das pelosbrasileiros nainternet. Aboa
noticia é que a satisfacdo média no
perfodo ficou em 75,47%, mostrando
que o consumidor esta satisfeito com
relacdo a experiéncia de comprae que
hé espaco e oportunidades de o setor
supermercadista promover melhorias
em seus estabelecimentos.

apenas por meio da eficiéncia do processo de
producdo, mas também de acordo coma
interpretacdo do proprio consumidor.
Utilizando-se deinteligéncia artificial, a
Inroots capta e interpreta aatuagdo do consu-
midor na internet por meio de um dicionario
semantico com 30 mil palavras, expressdes,

girias e até emoticons.
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- CAFE FRESQUINHO
E MELITTAS

Uma linha completa para o preparo e o consumo do café,
feita especialmente para os seus consumidores
viverem uma experiéncia repleta de aroma e sabor
em uma xicara de café fresquinho.
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