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LUCRE COM AS MARCAS QUE ESTAO NO TOPO

Descubra, neste exclusivo estudo realizado em parceria comaNielsenlQ, as
preferéncias dos consumidores que estdo movimentando as géndolas do setor

Pascoa Gestao
Os caminhos para uma execugao eficiente Promocao da diversidade ganhaforca
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A Telmec atende as
principais marcas do setor
de supermercados e
atacarejo com solugdes
customizadas desde a
prospeccdo, legalizacdo até
a entrega final da obra.

Trés décadas de experiéncia com qualidade,
preco competitivo e prazo de entrega

- Solugdes inovadoras de engenharia

-Fabricagao prépria das estruturas metalicas

-160 mil metros quadrados e 11 obras entregues em 2021 Conheca nosso
trabalho

telmec.com.br | [} @telmec-engenharia ,‘_" telmec
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Atodosos
consumidores,
0 NOSso respeito
ededicacao

== 15 de marco celebramosoDiado Consumidor,data
que, de forma muito justa, passou a ser comemorada
aolongo de todo o més pelo varejo. Afinal, o consumi-

— dor é arazdo de existirmos e é o que motiva cada [EMANEELES
supermercadista a acordar cedo, todos os dias, para [EeIUEILSITER
daroseumelhoraqueles que confiam o abastecimen- ndo deixamos

— todoseular aos nossos negdcios. faltar nadanas

Atender, com eficiéncia, 0s nossos clientes é o que orienta os g6ndolas das
nossos passos e decisdes. O consumidor tem um papel funda- nossas Iojas.
mental no continuo desenvolvimento do varejo alimentar, pois E encaramos
tudo o que fazemos é nos adaptar e nos antecipar as tendéncias com muita
para bem servi-lo. Desde o advento do modelo de autosservigo, coragemo
passando pelo movimento de automagéo comercial dos super- desafiode
mercados e daevolugéo noslayouts daslojas, e chegando ao atual expandiro
cendrio de profissionalizagdo do e-commerce, sem desconsiderar comércio
outros importantes marcos nesta linha histérica, tudo o que é eletronico
feito pelos supermercados visa melhorar, cada vez mais, ajornada comnotavel
e a experiéncia dos consumidores. agilidade"

E a certeza que temos é que essa dinamica é imutével, haja
vista que cd estamos falando, estudando e jd nos movimentando JOAO GALASSI
em torno de temas como inteligéncia artificial, inteligéncia de PRESIDENTE
dados, 5G, instant delivery, ESG, metaverso, dentre tantas DA ABRAS
outras pautas que fardo cada vez mais parte darotina do
setor, simplesmente pelo fato delas convergirem comas
atuais necessidades e interesses do consumidor. O pré-
prio marketplace que estd sendo desenvolvido pela
ABRAS tem o propésito de viabilizar que todas as
empresas do setor supermercadista estejam dentro do
jogo do comércio eletronico e que executem um servi¢o
de entrega de qualidade aos seus clientes.

Vale, também, destacar a atuagdo das empresas
supermercadistas durante a pandemia da

covid-19, uma mobilizacdo que entrou

para a histéria do setor. Adaptamos nos-
sas lojas para garantir a seguranca dos
clientes. De médos dadas com a industria,
néo deixamos faltar nada nas géndolas
dasnossaslojas. E encaramos com muita
coragem o desafio de expandir o comér-
cio eletrénico com notével agilidade.
Tudo em nome do consumidor!

E por falar em industria, trazemos nes-
ta edi¢do de SuperHiper mais uma pesqui-
saLideres de Vendas, quejustamentereve-
la as principais preferéncias dos consumi-
dores brasileiros emrelagéo aimportantes
categorias presentes nas gondolas do setor.
Amisséo, realizadahd 23 anos em parceria
com a NielsenlIQ, delevar ao conhecimen-
todos supermercados as marcas que estdo
pautando as preferéncias dos consumido-
res, visa contribuir com a eficiéncia da exe-
cugéo nos pontos de venda. Este precioso
estudo é um grande instrumento para que
ovarejista aperfeicoe a gestdo do seu sorti-
mento com base nas atuais preferéncias
dos consumidores.

Aproveito para parabenizar a todas as
industrias listadas nesta pesquisa. O fato
de estarem aqui €, justamente, reflexo de
um trabalho orientado a proporcionar o
melhor aos consumidores brasileiros. Essa
conquista é sinénimo de inovagéo, quali-
dade, comunicacéo clara, logistica eficien-
te e de um trabalho colaborativo com o
varejo em prol de uma execugdo eficiente
nas lojas e do oferecimento das melhores
solugdes, condigdes e oportunidades para
quem adentra nossas lojas.

Parafraseando uma tradicional frase do
comércio, que cadaconsumidor tenhaacer-
tezade queanossarotinaépautada por “ser-

vir bem, para servir sempre’”.
Vamos trabalhar...pelo bem

dos consumidores brasileiros! @
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RANDO

DS SEARA,
OR CONCORRE

EM PREMIOS

GARANTA SEARA EM SUA LOJA!

SAIBA MAIS EM WWW.BIGFONESEARA.COM.BR

F wgmer15" 5
NA COMPRA DE R > L AIE SO
EM PRODUTOS ALESO

S SEARA "~ TORCER!

Promocéo valida de 21.02.2022 a 21.04.2022. *Prémios entregues em voucher no aplicativo PicPay. Consulte regulamento e certificado de autorizacdo em www.bigfoneseara.com.br.

O CONSUMIDOR

>‘<| SE CADASTRAEM
bigfoneseara.com.br
OU PELO WHATSAPP

(11) 5197-6900
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Realizado em parceriacoma
NielsenlQ, oestudoLideres
deVendas chegaasua
232 edicdo, revelandoao
varejo as cinco marcas que
lideraram, noanopassado,
asvendasem 150 categorias

38 Alimentos Bebidas
“]ﬁ Alimentos IEA Higiene
pereciveis eBeleza

|22 Bazar |BI] Limpeza

Loja

Novidades dovarejo
Empresasestao
dando maisvalor Mercado
adiversidade I Conjunturaefornecedores

Economia
Consumo nos lares brasileiros

S 2“ Mentoresdo Verjo

Especialistasemvarejo

Varejo eindiistria
estiootimistas
comaPascoa
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CERVEJAS: COMO USAR O
GERENCIAMENTO DE CATEGORIAS
PARA IMPULSIONAR TRANSACOES
E TICKET MEDIO NA LOJA?

O CONSUMIDOR DE CERVEJA MUDOU E CONSOME MAIS DO QUE SO
UMA MARCA OU SEGMENTO FAVORITO

A CERVEJA E UMA CATEGORIA DE DESTING, )
COM ALTA CAPACIDADE DE AMPLIAR TRANSACOES,
TICKET MEDIO E FATURAMENTO

CATEGORIA DE
DESTINO:

83% das compras de
cervejas sao planejadas

7

Fonte: Nielsen

ALTA FREQUENCIA:
B54% das compras
sdo semanais

OPORTUNIDADE:
Apenas 17% das
compras no Brasil sdo
para estocagem

=0

DICAS PARA UM BOM GERENCIAMENTO DE CATEGORIA:

O shopper
pdés-pandemia busca
conveniéncia: facilite
sua jornada de compra
para aumentar
transagdes

24% dos lares brasileiros
consomem cervejas

de todos os segmentos.
Por isso, iniciar o fluxo
conforme perfil da loja

e otimizar o sortimento
para atender o shopper
nas diferentes ocasides

é fundamental

vIVIVV

Lembre-se: simplificar a jornada
de compra e organizar sua loja para que
o shopper tenha a melhor experiéncia

em diferentes momentos garantem
conversao, recompra e fidelizagao!

Disponibilize packs
com quantidades
corretas por canal

e exposicao
priorizada na
gbéndola, para
incremento

de ticket médio

F@ﬁ
- -/




nota o editor

Oradardas
marcas campeas

>> Caro leitor, é com muito prazer que estamos trazendo uma das
edi¢des mais aguardadas, consultadas e apreciadas de SuperHiper.
Aquiestaa23edigdo Lideres de Vendas, guia oficial das marcas mais
buscadas pelos consumidores nas lojas do setor supermercadista,
elaborado sempre com avaliosa parceria da NielsenIQ.

Este estudo traz ao conhecimento do varejo as marcas mais ven-
didas em 150 categorias amplamente comercializadas pelas lojas
supermercadistas de todo o Pafs, pertencentes a seis cestas de con-
sumo. Como dinimica, revela as marcaslideres em nivel Brasil e tam-
bém aquelas que se destacaram em &mbito regional, considerando
as chamadas sete dreas Nielsen. O grande objetivo deste projeto é
auxiliar cada supermercadista na gestdo do seu sortimento, de
maneira que essa edi¢do funcione como um verdadeiro radar sobre
as reais preferéncias dos seus clientes.

Dessa forma, se a sualojando vende algumas das marcas lideres
destacadas nesta pesquisa ou, entéo, disponibiliza a elas um espaco
quendo condiz com o seu potencial de vendas, essa é uma ferramen-
ta que pode lhe ajudar em uma eventual corregéo de rota. Afinal, é
enormeaquantidade de produtos fornecidapelasindustriasdebens
de consumo, cujo portfélio cresce acadadia. Como novos SKUs che-
gam atodo instante nos supermercados e, como diz ojargéo, as gon-
dolas das lojas nédo séo elasticas, o jeito é definir e organizar o sorti-
mento de maneira estratégica, com o respaldo de informacdes de
qualidade e dados reais, como os compartilhados a seguir. Essa é a
chave para priorizar o que o consumidor prefere e o que proporcio-
nard resultados mais satisfatérios para o seu negdcio.

Importanteacrescentar que a pesquisa Lideres de Vendas possui
um cardter aindamaisimportante no atual contexto vivenciado pelo
varejo brasileiro, que estd recebendo em suas lojas um consumidor
que,em grande parcela, teve suarenda comprometida desde oinicio
dapandemia e também por conta dos desafios nos campos da eco-
nomia, e que estd tendo que fazer muitas escolhas para abastecer
seus lares. Portanto, estar na lideranca neste atual cendrio do Pais
tem um sabor ainda mais especial. Parabéns a todas as marcas
Lideres de Vendas. Boa leitura! &

CONTATEA SUPERH!_I:BEREs ACESSEOSITE
Avenida Diégenes Ribeirode Lima, 2.872 E E
AltodaLapa- CEP:05083-901- Sao Paulo- SP "

Telefone: (11)3838-4500 E
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SOLUCOES COMPLETAS PARA SEU NEGOCIO.

- Solugbes técnicas e comerciais adequadas para cada loja; - Solucdes com fluidos naturais;
- Solugbes de alta eficiéncia e baixissima carga de gas; - Assisténcia técnica preventiva;
- Solugbes remotas e com maquina acoplada; - Monitoramento remoto.

@ fastgondolas.com.br @ eletrofrio.com.br

o4 =1B < ELETROFRIO @

Géndolas & Check-outs REFRIGERACAO

Mkt Fast e Eletrofrio


https://superhiper.abras.com.br/redirect/?origem=pdf&magazine=279&page=9

|0ja | Inauguracaes e cases

Grupo ABCiniciatemporada
deexpansao

procado € vareje

Divulgacdo

>>Recentemente, acidade mineirade Campo Belo contou

comainauguragido deum Super ABC, loja que possui uma
4rea construida de 3.925m?, 12 check-outs, 50 vagas para
estacionamento e um mix variado com cerca de 10.000
itens. O empreendimento gerou 106 empregos diretos e
fomentard o comércio local através de parcerias com for-
necedores daregido.

OGrupo ABCinicioutambém aoperagido de maisumesta-
belecimento, este na cidade de Trés Coragdes, em formato ata-
cadista. Trata-se de umaloja ampla, com uma drea construida
de 6.980m? 20 check-outs e 221 vagas para estacionamento.
Suainfraestrutura foi desenvolvida para atender o comercian-
te, o transformador, orevendedor e os consumidores daregido.
Possuiummixvariado com cerca de 10.000itens. Nessaunida-
de, foram gerados 200 empregos diretos.

AEMPRESA ALMEJAINAUGURARMAIS10LOJAS
EM MINAS GERAIS ATE O FINALDO ANO,
TOTALIZANDO

= lods

EM2022
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Grupo Pereirainveste R$ 40
milhGes em novo atacarejo

>>A cidade de Campo Grande (MS) ganhou uma nova uni-
dade do Fort Atacadista. Entre os diferenciais da unidade
estdo o amplo sortimento e o Agougue Carne Fresca, além
deuma futura unidade da farmécia SempreFort.

ANOVALOJARECEBEUDO
GRUPO PEREIRA UM INVESTIMENTO DE
POSSUI AREA DE VENDAS DE

2 GMILm?

OFERECEESTACIONAMENTO GRATUITO COM

369 VAGAS

SENDO235EM AREA COBERTA

®

TEMSORTIMENTO COMCERCADE

JOMILITENS

ENTREMERCEARIA, BEBIDAS, PERFUMARIA,
LIMPEZA, BAZARE PERECIVEIS

EECE)

) 3] CHECK-OUTS

SENDO QUATRO DELES DEAUTOATENDIMENTO
Divulgacio




| Savegnago estreianovoformatoeativaexpansio

Divulgacio

>>Referéncia no interior paulista, a .

rede Savegnago inaugurou, no comego

de marco, o seu Centro Comercial que

também abriga a primeira unidade do

Savegnago Pratico, em Sertdozinho.

Dentre os atrativos do local estd a

Savegnago Prético, que foi pensada e

desenvolvida pelarede com o concei-

to de loja de conveniéncia, ou seja,

com um mix variado de produtos e

direcionado as necessidades do dia a

dia, com hortifruti, espaco gourmet,

frios e carnes embalados, além deum

setor de bebidas.
OCENTRO COMERCIALTEM
ESPACO PARA AINSTALACAO DE

A primeira unidade do Savegnago com Poucos dias depois destainauguragéo, a
este conceito de conveniéncia possui dois @ 2“ I.UJAS rede anunciou a abertura de umalojaem
check-outs e um self-checkout R Americana, prevista para maio

SENDO2ANCORAS

DOCURA QUE CONQUISTA!
OBRIGADO A VOCE CLIENTE, PELA PARCERIA, CONFIANCA E
POR NOS AJUDAR A TORNAR O MUNDO MAIS SUSTENTAVEL, HUMANO E DOCE. &

Agucar
Cristal y

T l

\.._1' -""'F_ﬁ:-': -

S

WWW.JALLESMACHADO.COM W] 1] | wiciabo |



|0ja | Inauguracaes e cases

Supermercados BH
abre oitavaunidade
emtrés meses

>>Mais uma unidade da Rede Supermercados BH foi inau-
guradaem Mariana, asegunda dacompanhianomunicipio,
essano formato de vizinhanca.

Seguindo o padrédo de sortimento das demais lojas do
Supermercados BH, o mix é composto porumaamplalinha
nos setores de padaria, agougue, hortifriti, limpeza, higiene
pessoal, bazar, bomboniere, bebidas, pet shop, perfumaria,
entre outros.

ONOVOEMPREENDIMENTOTEM

@ AREA DEVENDA QUEULTRAPASSA
a0m

Giassiinauguramaisuma
unidade de atacarejo

Divulgacdo

>>0 Grupo Giassi inaugurou mais uma operacéo de ataca-
rejo com a bandeira Combo Atacadista, a quarta da rede,
destavezna cidade de SdoJosé (SC).

0 Combo SédoJosétem 3,7 mil metros quadrados de dreade
vendas e 250 vagas cobertas de estacionamento. O mix de pro-
dutosincluimais de 10.000itens com grande variedade de mar-
casepregos competitivos. Paraagilizar o atendimento serdo 19
check-outs, além de quatro caixas de autoatendimento.

Atualmente, o Grupo Giassi conta com 16 lojas de varejo e
quatrolojas atacadistas e emprega mais de 6.500 colaboradores.

12 | SUPERHIPER =nsras
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CONTACOM

ACHECK-0UTS (=) TBVAGAS

Divulgacio

OFERECEESTACIONAMENTO COM

Grupo Mateus marcaadata
deestreiaemnovoestado

Divulgacio

>>Mais uma gigante da drea alimenticia ird se instalar em

Maceid este ano, com inauguracéo prevista para o inicio do
segundo semestre. Trata-se do Mix Mateus, bandeira de ataca-
rejo do Grupo Mateus, cujas obras estdo em estdgio avancado.

O EMPREENDIMENTO VAIGERAR CERCA DE

GODEMPREGOS DIRETOS

De acordo com llson Mateus, presidente do Grupo Mateus,
ameta dacompanhia é operar em todo o Nordeste

dentro dos préximos 10 anos




Divulgacéo

Super Imperatrizinaugura
lojacom novo conceito

- ;", 1

. P T
>> Campinas recebeu, no comego de margo, a 21*unida : - . ?1._4#;,_,!”“!“"“""

de dos Supermercados Imperatriz, dotado com o novo
conceito darede que foi concebido paramelhorar a expe-
riéncia de compra dos clientes. A unidade possui um —
ambiente planejado para o maior conforto do consumi-
dor, com exposicéo de produtos em um layout moderno
e exclusivo, que oferece ambientes diferenciados ao
publico, como é o caso do Espaco Gastronémico, wine

bar, chocolateria e café.

ALOJAGEROUUMTOTALDE
Q
ANOVA UNIDADE DO IMPERATRIZ TEMESTACIONAMENTO PARA
EMSAOJOSE TEMUMSALAODE POSSUI 4
I\
@ (RO, 2| EH[GK ["."S Izu VEIBUl“s
=] - X
I 353 mz ETRESVAGASPARAARETIRADADE
" INCLUINDO DE AUTOATENDIMENTO COMPRASNOSISTEMADRIVE THRU

E LUCRATIVIDADE =)y | B Faindas
EM TUDO QUE FAZ. | = == 5
AZEITONAS @;
CONSERVAS y e ]
FRUTAS SECAS RePomo” S

SABOR, QUALIDADE [} — erde _tﬂﬂaﬁ-ﬂ-.._1

diza.com.br (1@ 0800 703 4973



[ad0s & fomecedores

Setordehigieneebeleza
fecha2021emqueda

>> O setor de higiene pessoal, perfumaria e cosméticos registrou queda de 2,8% em
vendas dejaneiro adezembro de 2021, em relagéio a0 mesmo periodo de 2020, quando
osetorapresentoudesempenhopositivode5,8%,deacordocombalangodaAssociagdo
Brasileira daIndustria de Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos (Abihpec).

O segmento de higiene pessoal foi o principal destaque positivo e, gracas aos
bons resultados, impediu que o cendrio fosse ainda mais negativo para o setor. O
segmento apresentou crescimento de 4,7% em vendas, em comparagdo com o
ano anterior, indicando uma intensificagdo dos habitos de cuidados pessoais,
que foram reforcados para combater a covid-19.Ja os segmentos de cosméticos
(-15,4%), perfumaria (-2%) e papéis (-9,4%) registraram quedas expressivas em
relagdo ao mesmo periodo de 2020.

Dentre os produtos com melhor performance esté o sabonete, com cresci-
mento de 9,7%, em relagéo a 2020. O sabonete em barra segue sendo o maior
mercado, com 80% de fatia de vendas, enquanto o sabonete liquido, um dos sim-
bolos do combate & covid-19, ganhou mais popularidade.
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Cotynomeia
Headparaa
Ameéricalatina

Divulgacdo

>> Uma das principais empresas de

beleza no mundo, a Coty nomeou
Nicolas Fischer, desde 2020 Managing
Director dacompanhiano Brasil, tam-
bém comolider dosnegbciosnaregido
daAméricaLatina,assumindoassimo
cargo de Head Coty Latam.

Nesse novo desafio, Fischer
aumenta seu escopo ndo sé em termos
geograficos. Sua atuagdo expandiu
também em relacéo as unidades de
negécios. Além deliderar as atividades
voltadasadivisdo de varejo da Cotyno
Brasil, com marcas como Risqué,
Monange, Bozzano, Paixdo, Cenoura
& Bronze, entre outras, Fischer passou
ageriradivisdo de fragrancias, catego-
riana qual a companhia é lider global.
Esse seunovo escopo se aplicaa todos
os mercados agora sob sua responsa-
bilidade, que inclui o Brasil.
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bloqueado para saque no valor de

Stick de Tildpia 1,5kg « Stick de Tildpia 300g - Filé de Tildpia Empanado 400g Tradicional - Filé de Tildpia Empanado 400g Multigraos
Filé de Tilapia Empanado 400g CornFlakes - Filé de Tildpia Empanado 400g Coco - Iscas de Tildpia 300g - Lasanha de Tilapia 600g
Escondidinho de Tilapia 600g ¢ Petisco de Tilapia 600g - Filé de Tildpia 800g - Filé de Tildpia 400g - Posta de Tildpia 1kg « Posta de Tilapia 800g



mercado | dados e fomesedores

! Marsanuncianovadiretorade Vendas

Divulgagdo

>>Donade grandes marcas presentes no varejo, a Mars anunciou a movimentagéao de Cristiane Albuquerque para o cargo
dediretorade Vendas e DemandaEstratégicanadivisdo de chocolate, gomas, balas e snacks daempresano Brasil. Comuma
sélida e reconhecida carreira, Cristiane liderou as dreas de Compras e Supply Chain, sendo este seu tltimo cargo antes de

assumir anova posicao.

Desdejunhode 2021, Cristiane atuava interinamente como responsavel pela drea de Vendas e Demanda Estratégica, acumulan-

doocomando das duasdreas: “Comasensagéo de dever cumprido, assumo esse novo desafio pronta para continuar criandomelho-

res momentos e mais sortisos para nossos consumidores’, declarou a executiva.

! Senaconlancaguia pratico sobre aumentos de precos

>> A Secretaria Nacional do Consumidor
(Senacon) lancou o Guia Pratico de
Anélise de Aumentos de Precos de
Produtos e Servigo. O documento busca
oferecer aos 6rgdos do Sistema Nacional
de Defesa do Consumidor (SNDC) e a
toda sociedade as diretrizes bésicas em
tornodaatuaciofiscalizatériadosérgdos
deprotegioedefesado consumidor fren-

teasupostaelevacdodosprecosdeprodu-
tos e servigos por parte dos fornecedores.

O objetivo com o guia é gerar um
ambiente de seguranca juridica, de
protecdo e defesa do consumidor, sem
criar um ambiente que vai afastar a
inovacéo, estimulando novos incenti-
vos para a promocdo da concorréncia
e do desenvolvimento econémico.

O guia completo pode seracessado em
www.defesadoconsumidor.gov.br
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\J Uma empresa de familia
trabalhando por um mundo melhor

O mercado de desinfetantes
cresceu 8% em 2021 vs 2020,
puxado por Lysoform, que
cresceu 40,5% no periodo, que
desenvolveu o mercado com
suas inovagdes, aumentando o

ticket médio em 10%

ali]SO_fOI’ m 8 e

o2 RECOMENDADO
POR MEDICOS

Vendas Valor (R$) T. Brasil

Outras Marcas

. Lysoform

+40,5%

-

+231%

Ticket Médio

\]\ Mercado:

+8,2%

2020 2021

CONHECA AS INOVACOES DE LYSOFORM QUE
CONTINUARAO IMPULSIONANDO A CATEGORIA

Lencos desinfetantes

—— : _
e
.,ﬁrsgfbrm =
'-l-n:m i
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@ N _

QRIGINAL

(Fragranaas: Original, Lavanda e Citrus)

no RJ/SP em jul/ago de 2020.

Aerossol desinfetante

Leia atentamente o rétulo antes de usar o produto. Conserve fora do alcance das criangas. Dados de vendas de acordo com Nielsen Retail Index 2020
* Virus e bactérias testados: SARS-CoV-2, Staphylococcus aureus, Salmonella choleaesuis, Vibrio cholarae tipo Ogawa. 3. Com base em pesquisa feita

portatil




mercado | dados e fomesedores

! Indistrianacional segue prudente comoslancamentos

>> Assim como no fim do ano passado, o Indice GS1 Brasil de

Atividade Industrial apresentou quedano interesse das indus-
trias emlancar novidades em fevereiro, em todos os cendrios.

No periodo, aredu¢édo do indice foi de 9,8% na compara-
¢éo com janeiro no dado livre de efeitos sazonais. Na com-
paracéo com fevereiro de 2021, apresentou queda de 19,3%
e, no acumulado em 12 meses, houve queda de 1,3% com
relagéo ao periodo anterior.

“Os primeiros meses do ano costumam apresentar um
indice de atividade timido. Em 2022, além desse fator, tam-
bém viemos de um periodo de patamares abaixo da média,
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Shuttg[st_til:

o que foi refletido para os meses de janeiro e fevereiro.
Normalmente ainten¢do dolangamento de produtos apre-
sentaumaretomada a partir demargo. Esperamos que essa
tendéncia também se realize e que possamos apoiar o mer-
cado nessa retomada’, afirma Virginia Vaamonde, CEO da
Associagéo Brasileira de Automagéo (GS1 Brasil).

Considerando importantes segmentos da industria de
bens de consumo, a de alimentos registrou queda de -3,2%
sobre janeiro/22 e de -12,2% sobre o mesmo més de 2021. E
no caso de bebidas, a queda foi maior: -25% sobre o primei-
romeés do ano e -60% sobre fevereiro de 2021.
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A AGILIDADE, SEGURANCGCA
E CUIDADO QUE A SUA
MARCA MERECE.

A ebal é o seu parceiro estratégico na
construgao da sua marca e do seu negocio.

Mais de 17 anos de criatividade, agilidade

e inovagao, oferecendo projetos com total
seguranga regulatoria, acelerando ainda
mais o langamento dos seus produtos

no mercado.

Vamos conversar ?

1 3624-4766 660('/'/ design -
sitedaeba.com.br ¢ estrategico




38118 £Sb

Diversidade
nasempresas:
ahoraéagora!

Em um cendrio como o atual, com
concorrénciaacirrada, disputade
talentos e economiainstavel, quanto
mais diverso for o time, mais facil sera
para chegar aos resultados esperados;
76% das companhias ja estdo investindo
em programas de diversidade

POR CAROLINEMARINO

>>Falardediversidade, é falar de negdcios, deresultados, de
perenidade. Um estudo feito pela McKinsey mostra que
quanto mais diverso for o time, mais facil chegar aos resul-
tadosesperados. Realizado com quase quatromil empresas,
apesquisa destaca a conexdo da diversidade com praticas
denegdcios positivas, comportamentos eficazes delideran-
¢a, saude organizacional e performance do negécio. De
acordo comapesquisa, funciondrios de empresas que apos-
tamnadiversidaderelatam niveis mais altos de colaboracéo
einovagdoetémprobabilidade 152% maior de proporideias
etentar formas diferentes de realizar as atividades. As com-
panhias commaior diversidade de género, por exemplo, tém
21%mais chancesde apresentar resultados acimadamédia
do mercado. No caso da diversidade cultural e étnica, esse
numero sobe para 33%.

Néo a toa, um levantamento da PwC mostra que 76%
das companhias estdo investindo em programas de diversi-
dade.Porém, para queisso acontega, as organizagdes ainda
precisam avangar no desenho e na execucédo de programas
dediversidade eincluséo. Deacordo com a PwC, apenas 5%
das organizacgdes estdo tendo sucesso nas principais dimen-
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Funcionarios de
empresas que
apostamna
diversidade relatam
niveis mais altos de
colaboracdoe
inovacdoetém

probabilidade

maior de propor

ideias

sOes de um programa de diversidade e

inclusdo bem-sucedido. E preciso
entender, por exemplo, que ndo basta
apenas criar a¢coes pontuais de recru-
tamento e selecgéo, é preciso trabalhar
na conscientizacdo de todo o time,
principalmente dalideranca. O estudo
da PwC aponta que o baixo indice de
sucesso nesses programas tem a ver
com um desalinhamento entre as
acoesdascompanhias e as percepgdes
dos funcionarios, o que estd direta-



mente ligado a atuagéo dos lideres: mais de 79% dos lideres
sdo pouco engajados no tema e apenas 26% das empresas
criam metas de diversidade para os gestores.

PORONDE COMECAR

O primeiro passo para iniciar um programa de diversi-
dade é entender o quadro de funcionarios atual daempresa.
‘A recomendacéo é realizar um censo para compreender o
pertencimento dos colaboradores e suas representativida-
des no ambiente organizacional”, explica a cofundadora da
Plurie br, Laura Salles. Com o mapeamento do time em
maos, aempresapode comegar a desenhar o programa, que

Confiraa
gravagdodo
12 Férum da Cadeia
Nacional de
Abastecimento
realizado pela
ABRAS com
otemaESG

deve contar com educacéo e formacéo

de aliados da diversidade — do atendi-
mento ao CEO da empresa.

Paraisso, ha trés pilares que preci-
sam ser observados, como explica
Amanda Aragdo, consultora sénior e
head da curadoria de talentos da Mais
Diversidade. O primeiro é a governan-
ca, as instancias de decisdo relaciona-
das ao programa. “Para isso, é impor-
tante que a alta lideranca esteja dis-
posta a apoiar a ac¢éo institucional-
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mente, que hajaum comité de diversi-
dade e grupos de afinidade tematicos’,
explica. O segundo é a estratégia.
Amanda explica que € essencial que
o programa tenha alinhamento com
os desafios do negdcio e de sua
demografia. “Por fim, é preciso des-
dobrar a estratégia em um plano de
acdo, com indicadores claros, defi-
nindo responsaveis para cada uma
das frentes”, diz. Tudo isso com con-
tinuidade e recorréncia.

UMA JORNADA CONTINUA

O Grupo Carrefour Brasil, que ha
dez anos possui uma plataforma de
diversidade eincluséo, tem trabalhado
com esses pilares. Por 14, o tema é
estratégico e tratado como um cami-
nho quendo tem fim. Ouseja, aempre-
sa sempre pensa em novas acoes para
atender aos objetivos tracados: equi-
dade de oportunidades, culturadores-
peito, didlogo com todos os stakehol-
ders e diversidade como valor da mar-
ca.O gerente de Diversidade e Inclusdo
do Carrefour, Kaleb Machado, costu-
ma falar que diversidade é um muiscu-
lo que precisa ser exercitado diaria-
mente. “Todo dia refor¢co com meus
colaboradores os conceitos, além do
que se espera deles, quais sdo as con-
dutas de respeito, e o que é comunica-
¢dondoviolentae empatia, pois temos
de trabalhar diariamente nossos vie-
ses inconscientes”, diz.

Entre as agoes da empresa estdo os
programas de desenvolvimento para
grupos minorizados (LGBT, mulheres,
pessoas negras e pessoas com deficién-
cias). Um deles é o IDE, que remete,
inclusive, ao verbo ir, ‘eu posso estar
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MARCELE
GIANMARINO,
daMars

onde eu quiser’, e de incluséo, diversidade e equidade. Trata-

sedeum exercicio de formagéo e capacitagdo paraomercado
detrabalho. Nele,hda médulos que tratam de soft skills, sindro-
me do impostor e da heroina e autossabotagem. H4, ainda,
treinamentos de skills técnicas, como inovagdo e excel.

Um bom exemplo séo os projetos voltados para o publi-
co trans que, desde 2016, j4 formaram mais de 250 pessoas.
Em 2021, o programa TRANSforma, realizado em parceria
coma Alicerce Educacéo e a Casa Neon, selecionou 40 pes-
soas para passarem por um processo de formacéo de seis
meses que busca capacita-las tanto em aspectos técnicos
quanto em competéncias socioemocionais. Mas, segundo
Kaleb, nido basta apenas trazé-las para a empresa, € preciso
trabalhar na conscientizagéo do time e no senso de perten-




cimento. “Cuidamos para que essa
inclusédo aconteca de fato, com agoes
como usar o banheiro com o qual se
identifica em termos de género e ade-
quagao emnosso sistema paraonome
social que vai no crachd’, diz. Hoje, a
empresa tem mais de 160 pessoas
trans trabalhando narede.

Sue Ellen Pereira, colaboradora de
uma unidade do Carrefour em Séo
Paulo, é uma delas. H4 cinco anos na
empresa, ela viu sua vida mudar com a
oportunidade de ingressar na compa-
nhia. “O mercado de trabalho para pes-
soas trans é muito dificil. Antes dessa
vaga eu ndo tinha muitas perspectivas,
néo podiasonhar. Infelizmente, amaio-
riavaiparaoladoobscurodavidaeaca-
ba fazendo qualquer coisa para pagar
as contas’, diz. Dos trabalhos que ela
teve anteriormente, como auxiliar de
cozinha e manicure, nenhum era de
carteira assinada. “Costumo falar que
tive a oportunidade de ser cidada mes-

0 Grupo Cencosud
possuium quadro
de1.200
funcionarios PCDs.
Nele, esta Raquel
Bonfim, que hatrés
anos trabalha como
atendente de frente
delojaemuma
unidade do

Prezunic.

A promocaodadiversidade
emsetepassos

Boas praticas paraaimplantacio de programas

dediversidade einclusdo (D&I)

Fagaum bom diagnésticoinicial. Entenda o seu momento, de onde
vem ademanda paraimplantagéo do tema e mapeie seus sponsors.
Considere a visao e o planejamento estratégico da empresa e como
D&l estdancorado nela. Considere a realizacdo de um censo de
diversidade.

Facaasensibilizagdo daalta gestdo e demais funcionarios. Trabalhar
viesesinconscientes pode ser um bom comego. Avalie anecessidade
de transformacdo em sua cultura organizacional.

Estimule grupos de afinidades e busque aliados para os pilares
escolhidos como foco.

Reveja suas politicas e processos de RH criando um pipeline

que dard sustentagdo as mudangas desejadas.

Promova o desenvolvimento do publico de seu pilar-alvo sem
esquecer de envolver sempre alideranga nestajornada.

Mensure resultados e comunique sempre os efeitos alcangados,
reconhecendo pessoas e areas de destaque. Analise, critique e
repense sempre. Tudo estd mudando muito répido.

Busque e compartilhe sempre conhecimento de qualidade. Esteja

antenadoao mundo e nasuarealidade.
Fonte: Consultoria LHH Brasil

mo — de poder sonhar. Coisas que podem ser simples para
muitas pessoas, como ter um holerite e conseguir viajar séo
desejos realizados com o trabalho’, diz.

CAPACITARPARAINCLUIR

A Cencosud Brasil é outrarede que aposta na diversida-
de. “Aqui, acreditamos que contar com diversas equipes de
trabalho, que sejam um reflexo das sociedades nas quais
estamos inseridos, nos permite entender melhor os nossos
clientes e, assim, responder da melhor forma as suas neces-
sidades e demandas”, diz Jacqueline Fontes, diretora de RH
da empresa. Ela explica, inclusive, que a questéo de diversi-
dade eincluséo estd embasada em um dos pilares do mani-
festo da companhia: ‘Atuamos em varios cantos, com dife-

| rentes rostos e sotaques’.

Uma das iniciativas é o programa para a contrata-
¢do de PCDs. Para tornar o processo seletivo mais
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equilibrado, a empresa adotou um sis-
tema de entrevistas de emprego na
Lingua Brasileira de Sinais (Libras) e
conta com o apoio de institui¢oes par-
ceiras pararealizar entrevistas, visando
a melhor experiéncia dos candidatos.
Além disso, por meio do Campus
Cencosud, plataforma e-learning de
capacitacdo da companhia, todos os
colaboradores tém a disposicdo um
curso de Libras, com o objetivo de faci-
litar o contato com pessoas com defi-
ciéncia auditiva, tanto as que traba-
lham na empresa, quanto os clientes
que frequentam as lojas. ‘A¢oes como
essa tornam nossa politica de diversi-
dade e incluséo mais sustentével a cur-
toelongo prazo.Essa é umadasformas
de tornd-la uma realidade, ndo apenas
uma declaragéo e uma diretriz empre-
sarial”, diz.

Entre os 1.200 funciondarios PCDs
da companhia estd Raquel Bonfim,
que ha trés anos trabalha como aten-
dente de frente delojano supermerca-
do Prezunic, na Barra da Tijuca (R]).
Com deficiéncia fisica adquirida aos
24 anos ap6s um acidente, ela perdeu
parcialmente os movimentos de um
dos pés. “Depois que sofri o acidente,
muitas pessoas passaram a me olhar
de outra forma. No inicio, foi dificil
aceitar essa condi¢do. Mas, com o
tempo, decidi seguir em frente e nédo
me preocupar com isso, caso contra-
rio, eu mesma estaria criando barrei-
ras para o meu crescimento’, diz.
Segundo ela, a entrada na empresa foi
um pontapé paraseu crescimento pro-
fissional. “Aqui tenho oportunidade de
crescer. Estou participando, por exem-
plo, de um treinamento para cartazis-
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“Conheci
muitas pessoas
que
colaboraram
nessa
trajetoria”
FATIMALUZLIMA,

do Sao Vicente

ta, e tenho certeza de que s6 depende de mim crescer pro-

fissionalmente e, futuramente, me habilitar para esse novo
cargo’, afirma.

LIDERANCA FEMININA

Em celebracdo ao DiaInternacional da Mulher,comemo-
rado no dia 8 de margo, a Rede Sdo Vicente anunciou que
pretende ampliar a participacéo das mulheres em posicoes
de lideranga para 50% até 2024. Atualmente, depois de uma
elevagdo de 15% no quadro de lideranca feminina em 2021,
este contingente estd em 39%.

Uma dessas mulheres lideres é Fatima Luz Lima, coorde-
nadora de Abastecimento hé dois anos — uma drea que cos-
tumeiramente é preenchida por homens. “Conheci muitas
pessoas que colaboraram nessa trajetdria. Estar no cargo de
gestéo é desafiador, pois todo momento precisamos provar
do que somos capazes. Muitas vezes ndo fui considerada para
cargos de gestdo por ser muito boana parte técnica, mas com
muita paciéncia e perseveranca tinha certeza que meu
momento chegaria’, comentou.

O compromisso do Sao Vicente com seu quadro feminino
também inclui ampliar a participa¢do em areas ou assuntos



A contafecha

Vejaalguns beneficios de contar com politicas de diversidade
67% dos candidatos querem ingressar em uma equipe diversificada
70% mais chances de conquistar novos mercados
Fluxo de caixa 2,3 vezes maior

1,7 vez mais chances de ser lider em inovacdo no seu mercado.

Fonte: Glassdoor, McKinsey e Harvard Business Review

pouco usuais para as mulheres no ambiente de trabalho,
como tecnologia, por exemplo. Para isso, a empresa esta
investindo em treinamentos especificos para o publico femi-
nino, estimulando a participa¢do que no eratdousual. “Para
que as oportunidades sejam realmente iguais, precisamos
criar um ambiente favoravel, no qual possamos incentivar e
apoiar novas escolhas e ambientes diversos’, afirma a geren-
te de Gente & ESG, Luciana Bueno.

METASCLARASIMPULSIONAMADIVERSIDADE

Em maio, a Mars Brasil assumiu o compromisso ptiblico
de aumentar a representacgéo de negros nos cargos de lide-
ranca da empresa para 30% até 2030, além de ter 100% de
equilibrio de género entre as equipes de lideranga. “Nos tlti-
mos anos fizemos um bom progresso na representagio de
género, aumentando a propor¢do de mulheres em cargos de
lideranca sénior em mais de um terco. No Brasil, temos 40%
de mulheres como lideres de equipe — o que chamamos de
“Line Managers”, que se baseiam na fun¢éo de coordenagéo
— e alcancamos 30% de mulheres lideres em cargos geren-
ciais”, conta a gerente de Diversidade e Inclusdo da Mars,
Marcele Gianmarino.

Parachegar aos niimeros atuais e alcangar ameta, a Mars
ouviu as mulheres para entender como fortalecer as mensa-
gens de diversidade feminina dentro da companbhia e, assim,
dar mais suporte aquelas que estdo retornando de licenca
maternidade, por exemplo. Além disso, foi criado um grupo
de afinidade de género para propiciar um local seguro, no
qual as mulheres possam trazer suas experiéncias e serem
acolhidas. “Tsso nos ajuda a alcancar nossos objetivos de pro-
ver representacéo igualitaria e equilibrada para mulheres do
mundo todo", diz Marcele.

Em 2021, como parte desse trabalho, a empresa finalizou
o relatdrio #HereToBeHeard, no qual fez uma pergunta as
mulheres: o que precisa mudar para que mais mulheres pos-
sam alcangar seu maximo potencial? Em trés meses, mais de

Nocasoda
diversidade cultural
e étnica, esse

nimero sobe para

Fotos: Divulgacdo

KALEBMACHADO, do Grupo Carrefour

10 mil mulheres de 88 paises responde-
ram. O material fornece recomenda-
¢des praticas para quebrar as barreiras
que impedem as mulheres de alcancar
todo o seu potencial para moldar um
ambiente de negécios mais inclusivo.
Osdadosestdo sendousados, inclusive,
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para gerar os proximos passos da empresa, moldar as priori-
dades e orientar os investimentos.

OLHAR O PUBLICO EXTERNO EESSENCIAL

Mas o setor de varejo apresenta uma grande complexi-
dade a mais quando falamos de diversidade e incluséo,
pois nédo é possivel tratar desse tema apenas a partir da
perspectiva interna. “E preciso envolver toda a cadeia de
valor do negécio. Esse aspecto traz desafios adicionais,
como qualificar fornecedores em relagéo ao tema, posicio-
nar-se na relacdo com clientes, além de buscar melhorias
estruturais em politicas e processos corporativos”, explica
Amanda, da Mais Diversidade.

A P&G, companhia que atende quase 5 bilhdes de pessoas
aoredor domundo com suas marcas, sabe bem da forca de seu
discurso e daimportancia de dar o exemplo. Para promover a
diversidade, principalmente de género, etnia, PcD e LGBTQI+,
intensificou os esfor¢os no tema e, nos ultimos anos, fez
mudangas nacomunicagio das marcas e revisitou as politicas
internas de inclusdo. Entre as agoes estdo #PrideSkill, que tem
como objetivo facilitar a busca por profissionais LGBTI+, os
encorajando a inclufrem “Pride” como uma competéncia em
seu perfil profissional no LinkedIn; o Projeto Racial 360°, que
promove agdes de diversidade e incluséo étnico-racial dentro
eforadacompanhia; e Always pelo Fim da Pobreza Menstrual,
quetem ointuito de abrirespagoparaadiscusséo sobre pobre-
zamenstrual no Brasil e contribuirjunto com asociedade para
daratodas as mulheres que menstruam a oportunidade de ter
um futuro melhor. No Projeto Racial 360°, por exemplo, hd
acOes comotreinamento e desenvolvimento parachegar a55%
derecrutamento com diversidade racial até o final deste ano e
mudancas na forma de fazer publicidade para incentivar con-
versas importantes e com representatividade, langcando cam-
panhas inclusivas e ativando embaixadores como a Liniker,
Camilla de Lucas e Babu Santana.

Mas Laura Vicentini, vice-presidente das marcas de cuida-
dos femininos e bebés da P&G Brasil e lider do pilar de equida-
de eincluséo da companhia no Brasil, refor¢a que diversidade,
igualdade einclusdo ndo podem ser um esforco tético e super-
ficial. “Faz parte do porqué e como fazemos nosso negécio,
deve ser algo intencional, estratégico e articulado como qual-
quer outra medida de negicio’, explica Laura.
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As companhias com
maior diversidade
degénero, por

exemplo, tém

mais chances
deapresentar
resultadosacimada

médiado mercado

LAURAVICENTINI,
da P&G Brasil
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ideres e vendas

das marcas campeas

Pesquisa Lideres de Vendas, realizada
em parceriacoma NielsenlQ, chegaasua
232 edicao e mostra quem prevaleceu
nas preferéncias dos consumidores
brasileiros em 150 categorias de produtos

PORROBERTOLEITE

As principais marcas que foram destaque nas gdndo-
las dos supermercados em 2021 foram conhecidas no
evento de premiagédo Lideres de Vendas, realizado pela
Associagao Brasileira de Supermercados (ABRAS) no dia
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Vejaaapresentacdo
completa de Felipe
Santarosa, da
NielsenlQ, no
webinar que revelou

asmarcas Lideres

23 de fevereiro, em formato virtual,
com transmissédo ao vivo pelo canal
do YouTube da entidade. A premia-
cdo é uma forma de homenagear as
marcas que lideraram as vendas em
150 categorias de alto giro, perten-
centes a seis cestas de consumo.

A pesquisa Lideres de Vendas é
fruto de uma parceria de 23 anos
com a NielsenIQ e um instrumento
de grande importancia para que o
varejista tenha conhecimento de
quais marcas estdo sendo mais esco-
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lhidas pelos consumidores brasilei-
ros e, assim, possa ajustar e aperfei-
coar seu sortimento.

Antes de serem anunciadas as
marcas vencedoras da noite, o evento
contou com a participacdo do vice-
-presidente de Vendas e Marketing da
ABRAS, Celso Furtado, que exaltou o
feito das industrias que lideraram as
comercializagbes de importantes
categorias buscadas pelos consumi-
dores brasileiros no varejo e parabeni-
zou todos os fornecedores por esta
importante conquista. “Essalideranca
é fruto de muito trabalho, viséo, inova-
¢éo e de um grande trabalho realizado
nos pontos de venda em parceria com
ovarejo, analisou o executivo.

A ABRAS e a Nielsen vém traba-
lhando ha alguns anos para aprofun-
dar aparceriae encontrar os melhores
caminhos para ajudar o varejo no rela-
cionamento com as industrias, e o
evento Lideres de Vendas foi a oportu-
nidade para o antincio de um novo
acordo entre as duas parceiras. Na
ocasido, o diretor de Varejo da
NielsenlIQ, Roberto Butraguefio, fez
uma participacéo especial para anun-
ciaracriagdodo ProgramaJBP ABRAS
by Nielsen.

“Vamos oferecer uma solugio com
tudo o que o varejo e a industria preci-
sam para aprofundarem o seu relacio-
namento e, assim, trabalhem melhor
juntos e entreguem os melhores pro-
dutos e solugdes aos consumidores’,
explicou o executivo. Ele acrescentou
que a ideia é ter uma plataforma com
os melhores dados, a melhor tecnolo-
gia para que varejo e industria possam
trabalhar juntos seu JBP da maneira
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"Essalideranca
éfrutodemuito
trabalho, visao,
inovacioedeum
grandetrabalho
realizadonos
pontosdevendas
emparceriacom
ovarejo”,
analisouo
executivo”

CELSOFURTADO,
da ABRAS

mais assertiva e mais eficiente. “Serd uma plataforma para
os varejistas acessarem e todas as inddstrias vdo poder
aprofundar esse relacionamento. Tudo para fazer industria
e varejo terem o melhor relacionamento para que no final,
na ponta, possam ter a melhor oferta para o consumidor e
possam entregar o melhor produto juntos.”

CENARIO ENFRENTADO PELAS MARCAS

O aguardado antincio das marcas Lideres de Vendas foi
intercalado com trechos de palestra ministrada pela
NielsenlQ, que foi conduzida pelo Lider de Varejo, Felipe
Santarosa. A apresentagdo tratou sobre a conjuntura de
mercado com dados e andlises dos principais movimentos
no consumo em 2021 e do desempenho do varejo, como os
resultados por cestas e canais, bem como o saldo do impac-
to da pandemia e do cendrio econdmico no consumidor.

Felipe Santarosalembrou que 2021 foi um ano bastante
desafiador e que 2022 deverdrepetir, em grande parte, o que
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foi o ano anterior. E uma das razdes é porque o consumidor
continua tendo que se adequar a essa nova realidade. O
dinheiro, afirma Santarosa, ainda deve ficar caro em 2022,
porque hd uma tendéncia de alta na taxa Selic, como tam-
bém umainflagdo acima dameta, que fechou o ano passado
emtorno de 10,7%. “Isso mostra, principalmente, que éuma
inflacéo por oferta, da capacidade produtiva para abastecer
todo esse consumo. O encarecimento do dinheiro passa
muito pelos gastos primdrios. E a inflagdo, basicamente, da
cesta de alimentos e bebidas do IPCA”, explica Santarosa.

E este cendrio tem impactado o animo do consumidor,
que acaba sentindo essa movimentagdo dos precos. O
palestrante apresentou dados de pesquisa daNielsenIQ que
mostram que dois em cada trés consumidores citaram que
estdo preocupados, de fato, com o aumento dos pre¢os. “E
essa preocupacio vem muito em fungéo da renda disponi-
vel. Mais de um ter¢o dos trabalhadores teve reducédo na
renda. Portanto, esse conceito de bolso malabarista com o
aumento dos gastos primdrios, os gastos relacionados a
sobrevivéncia pesando cada vez mais no orgamento, acaba
gerando mudancas nos habitos dos consumidores”, pontua
o executivo da NielsenIQ.

AS ESCOLHAS DOS CONSUMIDORES

E aresposta a este cendrio é que o consumidor comeca
a fazer escolhas dificeis, como cortar alimentacéo e entre-
tenimento fora do lar, o que foi feito por, praticamente,
metade dos brasileiros. “Isso, para o universo de varejo e de
industria de bens de consumo, passa a ser uma oportunida-
de, porque o consumidor comega a levar para dentro de
casa as ocasides dos bares, dos restaurantes, do saldo de
beleza, entre outras. Mas essa mudanca de comportamen-
to, acrescenta Santarosa, também é aplicada as compras no
varejo, pois o consumidor passou a diversificar os canais de
compra, buscando custo-beneficio, ou seja, “por vezes ele
vai a uma novaloja, que néo é a habitual de consumo, para
conseguir equilibrar o bolso e conseguir atender todas as
suas necessidades. Ele reduz também as idas ao ponto de
venda, com compras mais planejadas, mais racional, com
menos espago para improviso’, explica o executivo.

“Depois deste passo o consumidor acaba ampliando a
pratica do conceito conhecido como smart choices [esco-
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Em 2021, as vendas
on-line cresceram
31%. O niimero de

pedidos chegoua

MILHOES

lhas inteligentes], buscando embala-
gens de desembolso menor ou, em
outros casos, embalagem maior em
que o desconto, por ser um tamanho
familia, acaba aparecendo como des-
taque. Se ainda assim ele ndo conse-
guir manter a aquisi¢do de sua marca
habitual de consumo, o penultimo
degrau do consumidor é a troca por
marcas mais baratas. Ele troca a mar-
cahabitual de consumo por uma mar-
camais barata, que entrega menos do
que ele estd acostumado. E por fim,

"ComoPrograma JBP ABRAS by
Nielsenvamos oferecerumasolugdo
comtudooqueovarejoeaindistria
precisam paraaprofundaremoseu
relacionamento”

ROBERTO BUTRAGUENO,
daNielsenlQ




quando nada disso consegue ajuda-lo
a montar seu orcamento, ele acaba
racionando sua compra, tendo de fato
uma diminui¢éo no consumo.”

CANAIS DE COMPRA

Quanto ao desempenho dos canais
de compra, o monitoramento da
NielsenIQ mostra que o cash & carry
apresentou, novamente, aumento
expressivo de penetragdo, atingindo
66% dos lares brasileiros. Aproxi-
madamente 50% dessa penetracdo
vém delares socioecondmicos perten-
centes a classe C, que foram os lares
mais impactados e que também bus-
cam, cada vez mais e de uma forma
mais contundente, fazer essas adapta-
¢bes no orcamento.

"Mas os consumidores das classes
A eBtambém estdo contribuindo para
o crescimento do atacarejo”, informa o
palestrante da NielsenIQ.

Tiquete médio e variagéo de fre-
quéncia de idas ao ponto de venda
mostram que o cash & carry foi o
canal que ficou mais estével, que pra-
ticamente nédo teve alteracéo, até por-
que, explica Santarosa, as compras
desse canal sdo grandes e planejadas.
No ano passado, o atacarejo registrou
crescimento de 15,9% em valor e con-
tinua sendo o canal alimentar de
maior destaque em crescimento, con-
tudo, na outra ponta, quando se fala
de vendas em volume, o canal, pela
primeira vez, reportou retracao em
volume. Desde 2012, quando o canal
comecou a ser auditado, é a primeira
vez que reportou uma retragdo de
vendas em volume.

Ja nos outros canais, o executivo
da NielsenlIQ destacou como ficou
evidente o movimento de ir menos
ao PDV e, a0 mesmo tempo, ampliar

O cash & carry
apresentou
aumento
expressivo de
penetracdo,

atingindo

il

doslares
brasileiros.
Cercade 50%
dessa penetracdo

vémdaclasseC

Variacao devalorevolume
entreascestasde consumo

Valor (%) Volume(%)
Cestas Nielsen +12,2 -0,4
Alimentos +14,6 1,7
Bebidas +12,4 +0/1
Higiene e beleza +6,0 -0,6
Limpeza +79 -0,6
Bazar +12,3 +1,4

Fonte: NielsenlQ

o desembolso por compra: os hipermercados retrairam
6,4% em frequéncia, mas teve aumento do tiquete médio
de 12,9%; os supermercados grandes tiveram retragdo de
8,4% na frequéncia de compras e aumento de 16% no
tiquete médio. Os supermercados pequenos seguiram a
mesma tendéncia, com 10% de retragdo na frequéncia e
aumento de 13,1% no tiquete médio.

“Portanto, é possivel concluir que o consumidor esta
indomenosao ponto de venda, mas esta se planejando com
uma lista. Analisando o terceiro degrau, que é relacionado
as smart choices, as marcas de tamanhos distintos vém
ganhando relevancia. Em todas as categorias, percebe-se
que hd uma diminui¢éo de gramatura para focar no desem-
bolso. O consumidor, de fato, esta racionando a sua compra.
Mesmo adquirindo a marca habitual, esta comprando
menos, portanto, vai consumir menos ao longo do més ou
vai fazer o produto durar mais tempo do que deveria. Isso
faz com que ele racione a sua forma de consumo.”

CRESCIMENTO DO E-COMMERCE

Santarosa trouxe informagdes também sobre o e-com-
merce, que vem registrando indices de vendas cada vez
maiores em funcdo do novo consumidor on-line, que esta
em busca de economia de dinheiro e de tempo. O executivo
daNielsenlIQ informou que, em 2021, as vendas on-line cres-
ceram 31% sobre a maior base histérica de 55%, em 2020, em
fungéo da pandemia. E esse crescimento acontece por dois
grandes vetores: o aumento de pedidos, que chegam a 100
milhoes, com uma variacdo de 7% em 2021 sobre a maior
base histérica em 2020, 43%, mas principalmente pelo
aumento do tiquete médio, que hoje chega a R$ 534 por

pedido, um aumento de 22%.
>>>
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Variaciodevalore
volume entre OS canais
Valor(%) Volume(%)
Atacarejo +15,9 -1,9
Super grande +12,7 0,0
Super pequeno +10,8 -3,0
Hipermercado +30 -8,7

Fonte: NielsenlQ

“As duas grandes vertentes do crescimento do e-com-
merce vém pelo aumento de pedido e do tiquete médio.
Alémdisso,aquantidade de consumidores on-line também
cresceu, quase 50% na base.”

Olevantamento da NielsenIQ também mostrou como se
divide o consumo virtual no Brasil. A maior parte vem do
Sudeste, que é responsavel por 63% de tudo que é vendido no
e-commerce. Mas Santarosa destacou o desempenho da
Regido Sul, que contribui com um quarto de tudo que é
comercializado no e-commerce, se apresentando como uma
regido de muita oportunidade de desenvolvimento do canal.

“A diversificagéo de canais, principalmente para o on-line,
a questdo do omnichannel, devem estar no radar dos super-
mercadistas. Essa ambientacédo on-line é fator-chave de
sucesso para o crescimento nos proximos cinco anos, mas
ndo é simplesmente estar on-line, é estar conectado ao con-
sumidor. E também a eficiéncia customizada, conseguir
atender o consumidor de vérias formas, sem necessariamen-
te ampliar o custo, ter uma operagéo mais enxuta possivel e
que agregue maior valor disponivel para o consumidor.”

METODOLOGIA

Os dados disponiveis nesta reportagem inaugural
seguem o posicionamento de mercado da NielsenIQ, tanto
emtermos de canais de venda, quanto em divisdo de cestas.
Comrelacdo astabelas que virdo a seguir, com oranking das
marcas, estas permitem a andlise do comportamento de
vendas, em valor, de 150 categorias de produtos de alto giro

“Mesmo adquirindo
amarca habitual,

o consumidor esta
comprando menos,
portanto, vai
consumir menos ao
longo do més ou vai
fazer o produto durar
mais tempo do que
deveria"

FELIPESANTAROSA,
daNielsenlQ

pertencentes a seis cestas de consu-
mo, especificamente no autosservigo.
Séo analisadas vendas consumadas
em valor e ndo a inten¢éo de compra
dosclientes.Para detectaraslideresde
vendas do setor, é utilizada a metodo-
logia eletrdnica de dados (Scantrack)
da NielsenlQ, cuja apuragéo para pro-
ducéo das tabelas se deu no ciclo de
um ano completo. &

Patrocinio:

MARQUESPAN
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Alimentos:
altanosprecos
puxareceita
dacesta

No ano passado, a cesta consolidadade
alimentos foi uma das principais
responsaveis por puxar aaltaem valor
da cestamonitorada pela NielsenlQ

PORIDINEUONHA - GERENTE DE ATENDIMENTO NIELSENIQ

>>Apesar de todas as dificuldades, 2021 termina com saldo
positivo para o varejo, considerando o crescimento nas ven-
das em valor puxado pela cesta de alimentos, que fechou o
ano com alta de 14,6%.

Diferentemente do que foi visto no ano anterior, quando
foi observado um aumento do consumo de alimentos den-
tro do lar por conta do isolamento social, em 2021 o maior
responsével por esse crescimento foi o aumento de pregos
eacestadealimentos também lidera esse movimento, com
repasses de preco de +16,6%.

Esse movimento, componente do cendrio da alta na
inflacéo, pode ser explicado por diversos fatores, como a
alta do délar, o crescimento de custos logisticos ou mesmo
a escassez de recursos para alguns segmentos especificos,
impactando, principalmente, itens mais bésicos da cesta
alimentar, que viram seus precos dispararem como o agticar
(+29,9%), 6leo (+29,1%) e arroz (+20,3%).

Comoresultado, temos o consumidor com o bolso mais
apertado, com menor margem de manobra no orcamento
e que passa a buscar alternativas, gerando oportunidades
como podemos observar, por exemplo, em linguicas, uma
opgéo de proteina mais barata e que cresce tanto em valor
como em volume (+15,6% e +7,4% respectivamente) no
comparativo pré e pds-pandemia. ¥
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ACHOCOLATADO EM PO

1 2 30 40 50 Top5(%)
BRASIL  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORACOES NESTLE/NESTLE OVOMALTINE/AB BRASIL 863
NORDESTE  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAOES NESTLE/NESTLE GAROTO/NESTLE 818
MG, ES, INT.R) TODDY/PEPSICO NESCAU/NESTLE CHOCOLATTO/3CORAGOES GAROTO/NESTLE NESTLE/NESTLE 856
GRANDER)  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGOES OVOMALTINE/AB BRASIL NESTLE/NESTLE 879
GRANDESP  TODDY/PEPSICO NESCAU/NESTLE NESTLE/NESTLE CHOCOLATTO/3CORAGOES OVOMALTINE/AB BRASIL 905
INTERIORSP  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO NESTLE/NESTLE CHOCOLATTO/3CORAGOES OVOMALTINE/AB BRASIL 892
SUL NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGOES NESTLE/NESTLE APTI/APTI 864
MS,GOeDF  TODDY/PEPSICO NESCAU/NESTLE CHOCOLATTO/3CORAGOES NESTLE/NESTLE OVOMALTINE/AB BRASIL 885

AGUCAR CRISTAL

10 20 30 40 50 Top 5(%)
BRASIL  DELTA/DELTA SUCROENERGIA CRISTAL MINAS/DE CECCO UNIRQ/CAMIL GUARANI/GUARANI ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE 317
NORDESTE ~ OLHO D'AGUA/USINAOLHOD'AGUA  CAETE/USINA CAETE PINHEIRO/PINHEIRO ITAJA/JALLES MACHADO S A. PINDORAMA/COOP. PINDORAMA 529
MG, ES, INT.RJ DELTA/DELTA SUCROENERGIA CRISTAL MINAS/DE CECCO NUTRISUCAR/NUTRISUCAR ALCON/ALCON ALVINHO/AGRICOLA PONTENOVENSE 762
GRANDER)  UNIAO/CAMIL NATIVE/NATIVE ALIMENTOS CARAVELAS/GRUPO COLOMBO GUARANI/GUARANI COLOMBO/USINA COLOMBO 975
GRANDESP  UNIAQ/CAMIL NATIVE/NATIVE ALIMENTOS GUARANI/GUARANI CARAVELAS/GRUPO COLOMBO COLOMBO/USINA COLOMBO 924
INTERIORSP UNIAO/CAMIL GUARANI/GUARANI COLOMBO/USINA COLOMBO SANTA ISABEL/SANTA ISABEL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE 837
SUL ALTO ALEGRE/USINAALTOALEGRE ~ COLOMBO/USINA COLOMBO D'OURO/D'OURO DOCESUCAR/DOCESUCAR ESTRELA/USINA ESTIVAS 634
MS,GOeDF  ITAJA/JALLES MACHADO SA. IBIA/BASICO ESTRELA/USINA PASSA TEMPO CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS UNIRO/CAMIL 587

/ AGUCAR REFINADO

1 20 30 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  UNIAO/CAMIL CARAVELAS/GRUPO COLOMBO GUARANI/GUARANI ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE DA BARRA/CAMIL 877
NORDESTE  OLHO D'AGUA/USINAOLHOD'AGUA  ALEGRE/USINA MONTE ALEGRE ESTRELA/USINA PASSA TEMPO UNIAQ/CAMIL DUMEL/USINAESTIVAS 854
MG, ES, INT.RJ CARAVELAS/GRUPO COLOMBO UNIAQ/CAMIL GUARANI/GUARANI NEVE/CAMIL DA BARRA/CAMIL 942
GRANDER)  UNIAO/CAMIL GUARANI/GUARANI CARAVELAS/GRUPO COLOMBO NEVE/CAMIL DA BARRA/CAMIL 988
GRANDESP  UNIAO/CAMIL CARAVELAS/GRUPO COLOMBO DA BARRA/CAMIL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE GUARANI/GUARANI 96,2
INTERIORSP~ UNIAO/CAMIL CARAVELAS/GRUPO COLOMBO ALTOALEGRE/USINAALTOALEGRE DA BARRA/CAMIL GUARANI/GUARANI %4
SUL CARAVELAS/GRUPO COLOMBO ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE UNIRO/CAMIL GUARANI/GUARANI DABARRA/CAMIL 906
MS,GOeDF  UNIAO/CAMIL GUARANI/GUARANI DOCESUCAR/DOCESUCAR DABARRA/CAMIL UNIAQ GLAGUCAR/CAMIL 871
ADOCANTE EDULCORANTE

10 20 30 40 50 Top 5(%)
BRASIL  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA MAGRO PLAN/LIGHTSWEET LOWCUCAR/LIGHTSWEET 87
NORDESTE  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA MAGRO PLAN/LIGHTSWEET LOWCUCAR/LIGHTSWEET 793
MG, ES, INT.RJ ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE MAGRO PLAN/LIGHTSWEET WOLFS/WOLFS ADOCYL/HYPERA PHARMA 824
GRANDER)  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE MAGRO PLAN/LIGHTSWEET ADOCYL/HYPERA PHARMA UNIRO FIT/CAMIL 850
GRANDESP ~ ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA FINN/HYPERA PHARMA LOWCUCAR/LIGHTSWEET 899
INTERIORSP  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA LOWCUCAR/LIGHTSWEET MAGRO PLAN/LIGHTSWEET 886
SUL ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE MAGRO PLAN/LIGHTSWEET LOWCUCAR/LIGHTSWEET ADOCYL/HYPERA PHARMA 819
MS,GOeDF  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA LOWCUCAR/LIGHTSWEET MAGRO PLAN/LIGHTSWEET 877
ARROZ

1 20 30 40 50 Top 5(%)
BRASIL  CAMIL/CAMIL TI0 JOAO/IOSAPAR PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE EMPORIO SAO JORO/CEREALISTASAQ JORO 292
NORDESTE  CAMIL/CAMIL PAINHO/CDA TI0 JOAO/JOSAPAR EMOCOES/NELSON WENDT MEU BIIU/JOSAPAR 315
MG, ES, INT.RJ PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE CAMIL/CAMIL TIAJU/ENGENHO AM. TI0JOAO/JOSAPAR 426
GRANDERJ ~ TI0 JOAO/IOSAPAR CARRETEIRO/CAMIL OURO NOBRE/ENGENHO AM. PALMARES/ARROZEIRA PALMARES TI0 MINGOTE/JOSAPAR 517
GRANDESP  CAMIL/CAMIL PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS TI0JOA0/JOSAPAR SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS NAMORADO/CAMIL 664
INTERIORSP CAMIL/CAMIL EMPORIO SR JORO/CEREALISTA SAQ JOAO PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS PATEKO/BOA FE IND. E COM. TI0JOAO/JOSAPAR 470
SUL TI0 JOAO/JOSAPAR BURITI/COOP. JURITI PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS TI0 URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL NAMORADO/CAMIL 366
MS,GOeDF  CRISTAL/CRISTALALIMENTOS TIO LAUTERIO/ARROZEIRA SEPEENSE  BRILHANTE/ARROZEIRA PELOTAS TI0JOAO/JOSAPAR GUACIRA/GUACIRA ALIM. 48
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ATUM E BONITO

BRASIL
NORDESTE

10
GOMES DA COSTA/GDC
GOMES DA COSTA/GDC

MG, ES, INT.RJ) GOMES DA COSTA/GDC
GRANDERJ
GRANDESP
INTERIORSP
SUL
MS,GOeDF

GOMES DA COSTA/GDC
GOMES DA COSTA/GDC
GOMES DA COSTA/GDC
GOMES DA COSTA/GDC
GOMES DA COSTA/GDC

20
COQUEIRO/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL
COQUEIRO/CAMIL

30
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE

88/GDC
88/GDC
88/GDC
88/GDC
88/GDC
88/GDC
88/GDC
88/GDC

5o
PESCADOR/CAMIL
PESCADOR/CAMIL
PESCADOR/CAMIL
PESCADOR/CAMIL
PESCADOR/CAMIL

CPC/cPC

PESCADOR/CAMIL
FALANI/JA. OLIVEIRA COSTA

Top5(%)
969
985
970
966
981
963
963
955

X
° 20 3¢ 40 5¢ Top 5 (%)
BRASIL  GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR COCINERO/CAMIL N6
NORDESTE ~ GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL FILIPPO BERIO/SALOV S.PA. COCINERO/CAMIL 72
MG, ES, INT.RJ GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR SERRATA/MANUEL SERRA 7
GRANDER)  GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA OLIVE/OLISUR BORGES/CARGILL SERRATA/MANUEL SERRA 827
GRANDESP ~ GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL TERRAS DE CAMOES/IC. COIMBRA OLIVE/OLISUR 756
INTERIORSP  GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA COCINERO/CAMIL BORGES/CARGILL TERRAS DE CAMOES/L.C. COIMBRA 7
SuL ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO OLIVE/OLISUR LAVIOLETERA/LA VIOLETERA BORGES/CARGILL 585
MS,G0eDF  GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL TERRAS DE CAMOES/J.C COIMBRA FILIPPO BERIO/SALOV S.PA. 740

LYY

BRASIL
NORDESTE

10
VALE FERTIL/VALE FERTIL
LAVIOLETERA/LA VIOLETERA

MG, ES, INT. R VALE FERTIL/VALE FERTIL

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIORSP
SUL
MS,GOeDF

PRAMESA/PRAMESA
LAVIOLETERA/LA VIOLETERA
VALE FERTIL/VALE FERTIL
VALE FERTIL/VALE FERTIL
VALE FERTIL/VALE FERTIL

BISCOITO AGUA E SAL/CRACKER

29

LAVIOLETERA/LA VIOLETERA
VALE FERTIL/VALE FERTIL

TI0 PACO/SANDELEH ALIMENTOS
VALE FERTIL/VALE FERTIL
RIVOLI/RIVOLI
LAVIOLETERA/LA VIOLETERA
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS

30

RIVOLI/RIVOLI

RIVOLI/RIVOLI
LAVIOLETERA/LAVIOLETERA
RIVOLI/RIVOLI
RAIOLA/IRMAOS RAIOLA
RIVOLI/RIVOLI
LAVIOLETERA/LA VIOLETERA

IMPERADOR/CONSERVAS IMPERADOR ~ CAMPO BELO/NACOM GOYA

49

PRAMESA/PRAMESA
RAIOLITA/IRMAQS RAIOLA
SABOROSA/SANDELEH ALIMENTOS
LAVIOLETERA/LA VIOLETERA
VALE FERTIL/VALE FERTIL
DIZA/DIZA

ZAELI/ZAELI

LAVIOLETERA/LA VIOLETERA

59

HEMMER/HEMMER ALIMENTOS
MARIZA/MARIZA
FITALLI/COM. E REPRES. CECO
RAIOLA/IRMAOS RAIOLA
GALLO/GALLO
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS
UNIAGRO/UNIAGRO
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS

Top 5 (%)
604
606
689
917
631
729
819
77

BRASIL
NORDESTE

10
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO

MG, ES, INT.RI AYMORE/ARCOR

GRANDER]

GRANDESP
INTERIORSP
SuL

MS, GO e DF

PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
ISABELA/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO

BISCOITO COOKIE

20

FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
TRIUNFO/ARCOR
MARILAN/MARILAN
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO

39

PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
PILAR/M. DIAS BRANCO
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
KELLOGG'S/KELLOGG'S
MARILAN/MARILAN

4°
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
TRIUNFO/ARCOR

ADRIA/M. DIAS BRANCO
ORQUIDEA/TONDO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO

5o

RICHESTER/M. DIAS BRANCO
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
MABEL/PEPSICO

Top 5 (%)
56,2
880
37
84
7
723
770
760

BRASIL
NORDESTE

10
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO

MG, ES, INT.RJ BAUDUCCO/BAUDUCCO

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIORSP
SUL
MS,GOeDF

BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO

20

TODDY/PEPSICO
TODDY/PEPSICO
TODDY/PEPSICO
TODDY/PEPSICO
TODDY/PEPSICO
TODDY/PEPSICO
TODDY/PEPSICO
TODDY/PEPSICO

30
LACTA/MONDELEZ
JASMINE/JASMINE
VISCONTI/BAUDUCCO
JASMINE/JASMINE
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
JASMINE/IASMINE
JASMINE/JASMINE

40
JASMINE/JASMINE
LACTA/MONDELEZ
VITAO/NUTRIHOUSE
LACTA/MONDELEZ
JASMINE/JASMINE
JASMINE/JASMINE
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ

59

NESTLE/NESTLE

RICHESTER/M. DIAS BRANCO
LACTA/MONDELEZ
NESTLE/NESTLE

SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES
MARILAN/MARILAN
VITAO/NUTRIHOUSE
NESTLE/NESTLE

Top 5 (%)
694
628
76
704
754
745
735
709
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alimentos

Lideresdevendas

Acucar Cristal

BRASIL

12 DELTA/DELTA SUCROENERGIA
CRISTAL MINAS/DE CECCO
32 UNIAO/CAMIL

GUARANI/GUARANI O
52 ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE ’ O

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

N
[

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interiorR) Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 OLHO D'AGUA/USINA OLHO D'AGUA DELTA/DELTA SUCROENERGIA UNIAO/CAMIL UNIAO/CAMIL
22 CAETE/USINA CAETE CRISTAL MINAS/DE CECCO NATIVE/NATIVE ALIMENTOS NATIVE/NATIVE ALIMENTOS
a PINI'!EIRO/ PINHEIRO NUTRISUCAR/NUTRISUCAR CARAVELAS/GRUPO COLOMBO GUARANI/GUARANI
2 ITAJA/JALLES MACHADO S.A. ALCON/ALCON GUARANI/GUARANI CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
52 PINDORAMA/COOP. PINDORAMA ALVINHO/AGRICOLA PONTENOVENSE COLOMBO/USINA COLOMBO COLOMBO/USINA COLOMBO
Top 5 529% 76,2% 975% 92,4%
Lireas [ inero AngA7
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 UNIAO/CAMIL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE ITAJA/JALLES MACHADO S.A.
22 GUARANI/GUARANI COLOMBO/USINA COLOMBO IBIA/BASICO
2 COLOMBO/USINA COLOMBO D'OURO/D'OURO ESTRELA/USINA PASSA TEMPO
42 SANTA ISABEL/SANTA ISABEL DOCESUCAR/DOCESUCAR CRIS:I'AL/CRISTAL ALIMENTOS
2 ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE ESTRELA/USINA ESTIVAS UNIAO/CAMIL
Top 5 87% 63,4% 58,7%

44 | SUPERHIPER =nsras
MAR(C02022



ﬁﬁaazn_m}-%
Actcar Cristal Delta, kg"“/ \\‘%
hd 10 anos, presente em l'-\__ B __/J
momentos incriveis da vida. T ABRAS|

—'

(f) (@) (in) vettasucrosnergiosa (L) 08009433582 (@) www.deltasucroenergia.com.br A De'.ta



alimentos

Lideresdevendas

Acucar Refinado

BRASIL

12 UNIAO/CAMIL
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
32 GUARANI/GUARANI

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE O
52 DA BARRA/CAMIL , O

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

N
[

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 OLHO D'AGUA/USINA OLHO D'AGUA CARAVELAS/GRUPO COLOMBO UNIAO/CAMIL UNIAO/CAMIL
22 ALEGRE/USINA MONTE ALEGRE UNIAO/CAMIL GUARANI/GUARANI CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
2 ESTFSELA/ USINA PASSA TEMPO GUARANI/GUARANI CARAVELAS/GRUPO COLOMBO DA BARRA/CAMIL
a UNIAO/CAMIL NEVE/CAMIL NEVE/CAMIL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
52 DUMEL/USINA ESTIVAS DA BARRA/CAMIL DA BARRA/CAMIL GUARANI/GUARANI
Top5 84% 94,2% 98,8% 96,2%
inens [ ieas AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 UNIAO/CAMIL CARAVELAS/GRUPO COLOMBO UNIAO/CAMIL
22 CARAVELAS/GRUPO COLOMBO ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE GUARANI/GUARANI
2 ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE UNIAO/CAMIL DOCESUCAR/DOCESUCAR
42 DA BARRA/CAMIL GUARANI/GUARANI DA BARRA/CAMIL
2 GUARANI/GUARANI DA BARRA/CAMIL UNIAO GLACUCAR/CAMIL
Top5 964% 90,6% 871%
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Quando o sabor transforma
tudo para melhor, o resultado
e sempre sucesso.

A marca Unido € lider em acucar pela 232 vez consecutiva no
Lideres de Vendas da revista SuperHiper da ABRAS. E com muito orgulho
gue a gente agradece imensamente por todo seu carinho e parceria.

Unido. Sabor que transforma.
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alimentos

Lideresdevendas

Arroz

BRASIL

1a

CAMIL/CAMIL

N
[

TI0 JOAO/JOSAPAR

W
1

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS

=
I

SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE

EMPORIO SAO JOAO/CEREALISTA SAO JOAO

Participacao Top 5

19.)%

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

CAMIL/CAMIL
PAINHO/CDA

T10 JOAO/JOSAPAR
EMOCOES/NELSON WENDT
MEU BIJU/JOSAPAR

31,5%

MG, ES, interiorR)

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE
CAMIL/CAMIL

TIAJU/ENGENHO AM.

TI0 JOAO/JOSAPAR

42,6%

s [ dwens

Interior de Sio Paulo

CAMIL/CAMIL

EMPGRIO SA0 JOAO/CEREALISTA SA0 JOAO
PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
PATEKO/BOA FE IND. E COM.
TI0JOAO/JOSAPAR

47,0%
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PR,SCeRS

TI0 JOAO/JOSAPAR

BURITI/COOP. JURITI

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
T10 URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
NAMORADO/CAMIL

36,6%

Grande Rio de Janeiro

T10 JOAO/JIOSAPAR
CARRETEIRO/CAMIL

OURO NOBRE/ENGENHO AM.
PALMARES/ARROZEIRA PALMARES
TIO MINGOTE/JOSAPAR

517%

MS, GO e DF

CRISTAL/CRISTAL ALIM.

TIO LAUTERIO/ARROZEIRA SEPEENSE
BRILHANTE/ARROZEIRA PELOTAS
T10 JOAO/JOSAPAR
GUACIRA/GUACIRA ALIM.

42,8%

Grande S3o Paulo

CAMIL/CAMIL

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
TI0JOAO/JOSAPAR
SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS
NAMORADO/CAMIL

66,4%



SE 0 ASSUNTO E ARROZ COM FEIJAO,
CAMIL E A MELHOR OPCAO.

Lider em arroz pela 72 vez consecutiva e pela 92 vez
entre as marcas mais vendidas de feijdo.

www.camil.com.br




alimentos

Lideresdevendas

Atum e Bonito

BRASIL

13

GOMES DA COSTA/GDC

N
[

COQUEIRO/CAMIL

33

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE

=
I

88/GDC

PESCADOR/CAMIL

Participacao Top 5

76.7%

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/GDC

PESCADOR/CAMIL

98,5%

MG, ES, interiorR)

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/GDC

PESCADOR/CAMIL

970%

s [ dwens

Interior de Sio Paulo

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/GDC

CPC/cpC

96,3%
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PR,SCeRS

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/GDC

PESCADOR/CAMIL

96,3%

Grande Rio de Janeiro

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/GDC

PESCADOR/CAMIL

96,6%

MS, GO e DF

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/GDC

FALANI/J.A. OLIVEIRA COSTA

95,5%

Grande S3o Paulo

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/GDC

PESCADOR/CAMIL

98,1%
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alimentos

Lideresdevendas

Azeite de Oliva

BRASIL

12 GALLO/GALLO
ANDORINHA/SOVENA
32 BORGES/CARGILL

OLIVE/OLISUR O
2 COCINERO/CAMIL , O

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

N
[

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
E GALLO/GALLO GALLO/GALLO GALLO/GALLO GALLO/GALLO
2 ANDORINHA/SOVENA ANDORINHA/SOVENA ANDORINHA/SOVENA ANDORINHA/SOVENA
2 BORGES/CARGILL BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR BORGES/CARGlL!.
a FILIPPO BERIO/SALOV S.P.A. OLIVE/OLISUR BORGES/CARGILL TERRAS DE CAMOES/).C. COIMBRA
a COCINERO/CAMIL SERRATA/MANUEL SERRA SERRATA/MANUEL SERRA OLIVE/OLISUR
Top5 T722% 72,71% 82,7% 75,6%
inens [ ieas AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
2 GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO
22 ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA
2 COCINERO/CAMIL OLIVE/OLISUR BORGES/CARGILL
2 BORGES/CARGILL LAVIOLETERA/LA VIOLETERA TERRAS DE CAMOES/).C COIMBRA
2 TERRAS DE CAMOES/J.C. COIMBRA BORGES/CARGILL FILIPPO BERIO/SALOV S.P.A.
Top5 727% 58,5% 74,0%
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alimentos | lideres de vendas

1 20 3 4 5 Top5 (%)
BRASIL PIRAOUE/ M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN VITARELLA/M. DIAS BRANCO FORTALEZA/M. DIAS BRANCO AYMORE/ARCOR 693
NORDESTE  VITARELLA/M. DIAS BRANCO FORTALEZA/M. DIAS BRANCO PILAR/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN ESTRELA/M. DIAS BRANCO 899
MG, ES, INT.R) PIRAQUE/M. DIAS BRANCO AYMORE/ARCOR MARILAN/MARILAN BAUDUCCO/BAUDUCCO RICHESTER/M. DIAS BRANCO 839
GRANDER)  PIRAQUE/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN BAUDUCCO/BAUDUCCO RENATA/SELMI 96
GRANDESP  MARILAN/MARILAN VITARELLA/M. DIAS BRANCO PANCO/PANCO TOSTINES/NESTLE PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 758
INTERIORSP  MARILAN/MARILAN VITARELLA/M. DIAS BRANCO TRIUNFO/ARCOR ZABET/M. DIAS BRANCO PANCO/PANCO 804
SUL MARILAN/MARILAN ISABELA/M. DIAS BRANCO KELLOGG'S/KELLOGG'S ORQUIDEA/TONDO PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 790
MS,GOeDF  VITARELLA/M. DIAS BRANCO FORTALEZA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN MABEL/PEPSICO PIRAOUE/ M. DIAS BRANCO 850

10 2° 3° 4° 52 Top5 (%)
BRASIL  OREO/MONDELEZ TRAKINAS/MONDELEZ PASSATEMPO/NESTLE BONO/NESTLE NEGRESCO/NESTLE 01
NORDESTE  VITARELLA/M. DIAS BRANCO RICHESTER/M. DIAS BRANCO OREQ/MONDELEZ MARILAN/MARILAN BONO/NESTLE 659
MG, ES, INT.R) AYMORE/ARCOR OREQ/MONDELEZ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO DANIX/ARCOR MARILAN/MARILAN 483
GRANDER] PIRAOUE/ M. DIAS BRANCO TRAKINAS/MONDELEZ OREO/MONDELEZ ADRIA/M. DIAS BRANCO BONO/N ESTLE 630
GRANDESP  OREO/MONDELEZ TRAKINAS/MONDELEZ ADRIA/M. DIAS BRANCO PASSATEMPO/! NESTLE BONO/N ESTLE 571
INTERIORSP  OREO/MONDELEZ TRAKINAS/MONDELEZ PASSATEMPO/N ESTLE BONO/! NESTLE MARILAN/MARILAN 517
SUL ISABELA/M. DIAS BRANCO OREO/MONDELEZ TRAKINAS/MONDELEZ NEGRESCO/NESTLE BONO/NESTLE 512
MS,GOeDF  OREO/MONDELEZ PASSATEMPO/NESTLE NEGRESCO/NESTLE BONO/NESTLE BAUDUCCO/BAUDUCCO 593

\%“ BISCOITO WAFER

10 20 30 4° 50 Top 5 (%)
BRASIL  BAUDUCCO/BAUDUCCO MINUETO/KELLOGG'S AMANDITA/MONDELEZ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN 597
NORDESTE  BAUDUCCO/BAUDUCCO RICHESTER/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN AMANDITA/MONDELEZ 653
MG, ES, INT.R) BAUDUCCO/BAUDUCCO AYMORE/ARCOR PIRAQUE/M. DIAS BRANCO MINUETO/KELLOGG'S TODDY/PEPSICO 630
GRANDER!  BAUDUCCO/BAUDUCCO MINUETO/KELLOGG'S PIRAQUE/M. DIAS BRANCO AMANDITA/MONDELEZ [TAMARATY/ITAMARATY 794
GRANDESP  BAUDUCCO/BAUDUCCO AMANDITA/MONDELEZ PANCO/PANCO MARILAN/MARILAN VISCONTI/BAUDUCCO 700
INTERIORSP BAUDUCCO/BAUDUCCO AMANDITA/MONDELEZ MARILAN/MARILAN MINUETO/KELLOGG'S ARCOR/ARCOR 684
SUL BAUDUCCO/BAUDUCCO ISABELA/M. DIAS BRANCO MINUETO/KELLOGG'S AMANDITA/MONDELEZ ORQUIDEA/TONDO 754
MS,GOeDF  BAUDUCCO/BAUDUCCO RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO MINUETO/KELLOGG'S AMANDITA/MONDELEZ VISCONTI/BAUDUCCO 653

BOLO - SEGMENTO BOLO

1 20 30 40 50 Top 5(%)
BRASIL  PANCO/PANCO SEVEN BOYS/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO PADERRI/NORAC DO BRASIL CASASUICA/CASA SUICA 66,6
NORDESTE  ROMANA/BRAGA POMPEU PANEVITA/PANE VITA BOLO DA LUZ/BOLO DA LUZ PANETTERIA/ROMANATO RICHS/RICH DO BRASIL 654
MG, ES, INT.RJ SEVEN BOYS/WICKBOLD PANCO/PANCO PULLMAN/BIMBO PLUS VITA/BIMBO CASA SUICA/CASA SUICA 778
GRANDER)  PANCO/PANCO PLUS VITA/BIMBO PADERRI/NORAC DO BRASIL FIN ARTE/FIN ARTE ALIM. VILA DO PADEIRO/PANREAL ALIMENTOS 755
GRANDESP  PANCO/PANCO PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD PADERRI/NORAC DO BRASIL FIN ARTE/FIN ARTE ALIM. 815
INTERIORSP  PANCO/PANCO SEVEN BOYS/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO CABOCLA MINEIRA/KL&M ALIM. PADERRI/NORAC DO BRASIL 794
SUL PULLMAN/BIMBO PADERRI/NORAC DO BRASIL SEVEN BOYS/WICKBOLD PANCO/PANCO FESTVAL/CIA. BEAL DE ALIMENTOS 612
MS,GOeDF  PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD BEM DA ROCA/TELMA BEZERRA PADERRI/NORAC DO BRASIL CASA SUICA/CASA SUICA 831

BOLO - SEGMENTO MONOPORCAO

1 20 30 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  ANAMARIA/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO BEBEZINHO/PANCO PANCO/PANCO PINGUINOS/BIMBO m
NORDESTE  BAUDUCCO/BAUDUCCO RICHESTER/M. DIAS BRANCO ANAMARIA/BIMBO TRELOSO/M. DIAS BRANCO BELIVE/BOA FE IND. E COM. 828
MG, ES, INT.RJ BAUDUCCO/BAUDUCCO ANAMARIA/BIMBO PANCO/PANCO BEBEZINHO/PANCO CASASUICA/CASA SUICA 859
GRANDER)  ANAMARIA/BIMBO PANCO/PANCO BEBEZINHO/PANCO PINGUINOS/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO 870
GRANDESP  ANAMARIA/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO PANCO/PANCO BEBEZINHO/PANCO PINGUINOS/BIMBO 792
INTERIORSP ANA MARIA/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO BEBEZINHO/PANCO PANCO/PANCO CASASUICA/CASA SUICA 763
SUL ANA MARIA/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO CASASUICA/CASA SUICA PINGUINOS/BIMBO RENATA/SELMI 774
MS,GOeDF  BAUDUCCO/BAUDUCCO ANAMARIA/BIMBO RICHESTER/M. DIAS BRANCO MR/MR BOLOS TORTAS CUPCAKES PINGUINOS/BIMBO 848
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12

BRASIL  3CORACOES/3CORACOES
NORDESTE  3CORACOES/3CORACOES
MG, ES, INT.R) 3CORAGOES/3CORACOES
GRANDER)  3CORACOES/3CORACOES
GRANDESP  3CORACOES/3CORACOES
INTERIOR SP 3CORACOES/3CORACOES
suL 3CORAGOES/3CORAGOES
MS,GOeDF  3CORAGOES/3CORACOES

CAFE COM LEITE

20

MELITTA/MELITTA

SANTA CLARA/3CORAGOES
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
EXPORT/CAFE EXPORT

30

STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
MELITTA/MELITTA
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
PILAO/IDE
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
IGUACU/3CORACOES

CAFE BRASILEIRO/MITSUI

4°

SANTA CLARA/3CORACOES
MARATA/MARATA
MERIDIANO/CAFE MERIDIANO
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
IGUACU/3CORACOES
LASANTE/LASANTE
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE

59

IGUAGU/3CORAGOES
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
IGUAGU/3CORAGOES
NESCAFE/NESTLE
NESCAFE/NESTLE
IGUACU/3CORACOES
NESCAFE/NESTLE

DO SITIO/CAFE DOSITIO

CAFE CAPUCCINO

Top5(%)
893
936
949
984
945
871
931
874

10
BRASIL  3CORACOES/3CORACOES
NORDESTE ~ SANTA CLARA/3CORACOES
MG, ES, INT. R} 3CORACOES/3CORACOES
GRANDER)  3CORACOES/3CORACOES
GRANDESP  3CORAGOES/3CORACOES
INTERIORSP 3CORACOES/3CORAGOES
SuL 3CORAGOES/3CORAGOES
MS,GOeDF  3CORAGOES/3CORACOES

2°

SANTA CLARA/3CORACOES
3CORAGOES/3CORAGOES
NESCAFE/NESTLE
NESCAFE/NESTLE
NESCAFE/NESTLE
NESCAFE/NESTLE
MELITTA/MELITTA
NESCAFE/NESTLE

39

MELITTA/MELITTA
MARATA/MARATA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
NESCAFE/NESTLE
MELITTA/MELITTA

4°

NESCAFE/NESTLE

SO BRAZ/SAQ BRAZ
IGUAGU/3CORACOES
IGUACU/3CORAGOES
IGUAGU/3CORACOES
LASANTE/LA SANTE
IGUACU/3CORAGOES
SANTA CLARA/3CORAGOES

59

MARATA/MARATA
NESCAFE/NESTLE

SANTA CLARA/3CORAGOES
*Nao declarado

*Nao declarado
IGUAGU/3CORAGOES
JANDAIA/JANDAIA

*No declarado

Top 5 (%)
940
937
990
1000
1000
100,0
994
1000

1e

BRASIL  PILAO/IDE
NORDESTE  SANTA CLARA/3CORAGOES
MG, ES, INT.RJ 3CORACOES/3CORACOES
GRANDER)  PILAO/IDE

GRANDESP  PILAO/IDE

INTERIORSP  3CORAGOES/3CORACOES
SUL MELITTA/MELITTA
MS,GOeDF  3CORACOES/3CORACOES

CALDO

29

MELITTA/MELITTA
PILAO/IDE

PILAO/IDE
PIMPINELA/3CORAGOES
3CORACOES/3CORAGOES
MELITTA/MELITTA
3CORAOES/3CORAGOES
DO SITIO/CAFE DOSITIO

39
3CORACOES/3CORACOES
MARATA/MARATA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
PILAO/IDE
CABOCLO/IDE
EXPORT/CAFE EXPORT

4°

CABOCLO/IDE
MELITTA/MELITTA
FORT/3CORACOES
EVOLUTTO/COOXUPE

PELE/IDE

CABOCLO/IDE

DAMASCO/IDE

MOINHO FINO/DICASA IND.COM.

5o

SANTA CLARA/3CORAGOES
3CORACDES/3CORACDES
CAFE BH/3CORACOES
3CORAGOES/3CORACDES
FORT/3CORACOES

CAFE BRASILEIRO/MITSUI
BOM JESUS/MELITTA
MELITTA/MELITTA

Top5(%)
597
748
593
895
848
615
725
531

19
BRASIL  MAGGI/NESTLE
NORDESTE  MAGGI/NESTLE
MG, ES, INT.R) KNORR/UNILEVER
GRANDER!  MAGGI/NESTLE
GRANDESP  KNORR/UNILEVER
INTERIORSP  MAGGI/NESTLE
SuL MAGGI/NESTLE
MS,GOeDF  KNORR/UNILEVER

CARAMELOS/DROPS/PASTILHAS

29
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
MAGGI/NESTLE
KNORR/UNILEVER
MAGGI/NESTLE
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
MAGGI/NESTLE

30
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO

40

ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER

59
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
ANCHIETA/ANCHIETA
KITANO/GENERAL MILLS
ARISCO/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS
APTI/APTI
KITANO/GENERAL MILLS

Top 5 (%)
972
972
973
985
953
98]
983
974

10

BRASIL  MENTOS/PERFETTIVANMELLE
NORDESTE ~ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MG, ES, INT.RJ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
GRANDER) ~ BUTTER TOFFEES/ARCOR
GRANDESP  MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
INTERIOR SP- MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
SuL MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MS,GOeDF ~ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE

20

BUTTER TOFFEES/ARCOR
HALLS/MONDELEZ
BUTTER TOFFEES/ARCOR
TIC-TAC/FERRERO
HALLS/MONDELEZ
HALLS/MONDELEZ
HALLS/MONDELEZ
BUTTER TOFFEES/ARCOR

30

HALLS/MONDELEZ

BUTTER TOFFEES/ARCOR
HALLS/MONDELEZ
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
BUTTER TOFFEES/ARCOR
TICTAC/FERRERO
TICTAC/FERRERO
HALLS/MONDELEZ

4°

TICTAC/FERRERO
TICTAC/FERRERO
TICTAC/FERRERO
HALLS/MONDELEZ
TIC-TAC/FERRERO
BUTTER TOFFEES/ARCOR
BUTTER TOFFEES/ARCOR
TICTAC/FERRERO

5o

SKITTLES/MARS
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
SKITTLES/MARS

SKITTLES/MARS

SKITTLES/MARS
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE
SKITTLES/MARS

Top 5 (%)
875
883
838
920
880
871
905
896
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alimentos

Lideresdevendas

Azeitona

BRASIL

12 VALE FERTIL/VALE FERTIL

N
[

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA

32 RIVOLI/RIVOLI

=
I

PRAMESA/PRAMESA

HEMMER/HEMMER ALIMENTOS

Participacao Top 5

60.4%

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

12 LA VIOLETERA/LA VIOLETERA

22 VALEFERTIL/VALE FERTIL
2 RIVOLI/RIVOLI
2 RAIOLITA/IRMAOS RAIOLA
52 MARIZA/MARIZA
Top5 60,6%

MG, ES, interiorR)

VALE FERTIL/VALE FERTIL

TIO PACO/SANDELEH ALIMENTOS
LAVIOLETERA/LA VIOLETERA
SABOROSA/SANDELEH ALIMENTOS
FITALLI/COM. E REPRES. CECO
689%

s [ dwens

Interior de Sio Paulo
12 VALEFERTIL/VALE FERTIL

22 [AVIOLETERA/LA VIOLETERA

2 RIVOLI/RIVOLI
42 ppzA/DIZA

2 HEMMER/HEMMER ALIMENTOS

Top5 729%
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VALE FERTIL/VALE FERTIL
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS
LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
ZAELI/ZAELI
UNIAGRO/UNIAGRO

819%

Grande Rio de Janeiro

PRAMESA/PRAMESA

VALE FERTIL/VALE FERTIL
RIVOLI/RIVOLI

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
RAIOLA/IRMAOS RAIOLA
917%

MS, GO e DF

VALE FERTIL/VALE FERTIL
IMPERADOR/CONSERVAS IMPERADOR
CAMPO BELO/NACOM GOYA

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS
727%

Grande S3o Paulo

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
RIVOLI/RIVOLI
RAIOLA/IRMAOS RAIOLA
VALE FERTIL/VALE FERTIL
GALLO/GALLO

63,1%



Uma conquista
temperada com
a sua parceria.

Chegar ao topo ndo e facil,
Permanecer la é mais dificil aindal
Nao & de hoje que o5 consumidores

amam nossa Marca e 0s nossos
produtos. So estamos ha 7 anos na
lideranca nacional de vendas da
categoria porque temaos voce,
cliente supermercadista, como um
grande parceiro.

Juntos, vamos continuar levando sabor as _ e
receitas das pessoas, sem esquecer do togue L Sy
especial: fazer vocé vender sempre mais. : S
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alimentos

Lideresdevendas

Biscoito Agua e Sal/Cracker

BRASIL

12 VITARELLA/M. DIAS BRANCO

N
[

FORTALEZA/M. DIAS BRANCO

32 PIRAQUE/M. DIAS BRANCO

=
I

MARILAN/MARILAN

52 RICHESTER/M. DIAS BRANCO

Participacao Top 5

56,2%

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

12 FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
22 VITARELLA/M. DIAS BRANCO
a PILAR/M. DIAS BRANCO
2 MARILAN/MARILAN
52 RICHESTER/M. DIAS BRANCO
Top5 880%

s [ dwens

Interior de Sio Paulo

12 MARILAN/MARILAN
22 TRIUNFO/ARCOR
2 VITARELLA/M. DIAS BRANCO
42 ADRIA/M.DIAS BRANCO
2 PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
Top5 723%
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MG, ES, interiorR)

AYMORE/ARCOR
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
737%

PR,SCeRS

ISABELA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
KELLOGG'S/KELLOGG'S
ORQUIDEA/TONDO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
770%

Grande Rio de Janeiro

PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
83,4%

MS, GO e DF

VITARELLA/M. DIAS BRANCO
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
MABEL/PEPSICO

76,0%

Grande S3o Paulo

ADRIA/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
TRIUNFO/ARCOR
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
7%
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Renata

fevmenlacao

O Primeiro Cracker
de Fermentacao Natural

Cort " e
P LD Xy

O lancamento que faltava para fazer as suas vendas crescerem ainda mais!

Massa madre fresquissima, 7 laminas extrafinas e um sabor incomparavel. Leve para suas
gondolas toda a qualidade e inovacdo de Renata em um biscoito Unico, leve, saboroso e
crocante como vocé e seus clientes nunca viram.

Renata Cracker Fermentacdo Natural, uma nova sensacdo a cada mordida.

Confira nossas redes sociais: : Para cada emocdo existe

€3 /marca.renata @mar;:a.renata Renata

www.renata.com.br




alimentos

Lideresdevendas

Biscoito Cookie

BRASIL

12  BAUDUCCO/BAUDUCCO
TODDY/PEPSICO
32 LACTA/MONDELEZ

JASMINE/JASMINE 0
2 NESTLE/NESTLE , 0

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

N
[

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 BAUDUCCO/BAUDUCCO BAUDUCCO/BAUDUCCO BAUDUCCO/BAUDUCCO BAUDUCCO/BAUDUCCO
22 TODDY/PEPSICO TODDY/PEPSICO TODDY/PEPSICO TODDY/PEPSICO
a JASMINE/JASMINE VISCONTI/BAUDUCCO JASMINE/JASMINE LACTA/MONDELEZ
2 LACTA/MONDELEZ VITAO/NUTRIHOUSE LACTA/MONDELEZ JASMINE/JASMINE
52 RICHESTER/M. DIAS BRANCO LACTA/MONDELEZ NESTLE/NESTLE SANTA EDWIGES/SANTA EDWIGES
Top5 628% 11,6% 70,4% 75,4%
Lireas [ inero AngA7
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 BAUDUCCO/BAUDUCCO BAUDUCCO/BAUDUCCO BAUDUCCO/BAUDUCCO
22 TODDY/PEPSICO TODDY/PEPSICO TODDY/PEPSICO
2 LACTA/MONDELEZ JASMINE/JASMINE JASMINE/JASMINE
42 JASMINE/JASMINE LACTA/MONDELEZ LACTA/MONDELEZ
2 MARILAN/MARILAN VITAO/NUTRIHOUSE NESTLE/NESTLE
Top5 745% 735% 709%
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alimentos

Lideresdevendas

Bolo - Segmento Bolo

BRASIL

1a

PANCO/PANCO

N
[

SEVEN BOYS/WICKBOLD

W
1

PULLMAN/BIMBO

=
I

PADERRI/NORAC DO BRASIL

CASA SUICA/CASA SUICA

Participacao Top 5

60,67

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

ROMANA/BRAGA POMPEU
PANEVITA/PANE VITA
BOLO DA LUZ/BOLO DA LUZ
PANETTERIA/ROMANATO
RICHS/RICH DO BRASIL
654%

MG, ES, interiorR)

SEVEN BOYS/WICKBOLD
PANCO/PANCO
PULLMAN/BIMBO

PLUS VITA/BIMBO

CASA SUCA/CASA SUICA
778%

s [ dwens

Interior de Sio Paulo

PANCO/PANCO

SEVEN BOYS/WICKBOLD
PULLMAN/BIMBO

CABOCLA MINEIRA/KL&M ALIM.
PADERRI/NORAC DO BRASIL
794%
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PR,SCeRS

PULLMAN/BIMBO
PADERRI/NORAC DO BRASIL
SEVEN BOYS/WICKBOLD
PANCO/PANCO

FESTVAL/CIA BEAL DE ALIMENTOS
61,2%

Grande Rio de Janeiro

PANCO/PANCO

PLUS VITA/BIMBO

PADERRI/NORAC DO BRASIL

FIN ARTE/FIN ARTE ALIM.

VILA DO PADEIRO/PANREAL ALIMENTOS
755%

AREA7

MS, GO e DF

PULLMAN/BIMBO

SEVEN BOYS/WICKBOLD

BEM DA ROCA/TELMA BEZERRA
PADERRI/NORAC DO BRASIL
CASA SUICA/CASA SUICA
831%

Grande S3o Paulo

PANCO/PANCO
PULLMAN/BIMBO

SEVEN BOYS/WICKBOLD
PADERRI/NORAC DO BRASIL
FIN ARTE/FIN ARTE ALIM.
81,5%
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alimentos

Lideresdevendas

Café Cappuccino

BRASIL

1a

3CORACOES/3CORACOES

N
[

MELITTA/MELITTA

W
1

STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE

=
I

SANTA CLARA/3CORACOES

IGUACU/3CORACOES

Participacao Top 5

37,3%

I T O Y

Nordeste

3CORAGOES/3CORAGOES

SANTA CLARA/3CORAGOES
MELITTA/MELITTA
MARATA/MARATA
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
93,6%

MG, ES, interiorR)

3CORACOES/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
MERIDIANO/CAFE MERIDIANO
IGUAGU/3CORAGOES

949%

s [ dwens

Interior de Sio Paulo

3CORACOES/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
LA SANTE/LA SANTE
IGUAGU/3CORAGOES

871%
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3CORACOES/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
IGUAGU/3CORAGGES
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
NESCAFE/NESTLE

931%

Grande Rio de Janeiro

3CORAGOES/3CORACOES
MELITTA/MELITTA

PILAO/IDE
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
NESCAFE/NESTLE

98,4%

MS, GO e DF

3CORACOES/3CORACOES
EXPORT/CAFE EXPORT

CAFE BRASILEIRO/MITSUI
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
DO SITIO/CAFE DO SITIO

874%

Grande S3o Paulo

3CORAGOES/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
IGUAGU/3CORAGOES
NESCAFE/NESTLE

94,5%
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NOS@CAPPUCONO

Por 23 anos consecutivos, lider nacional de vendas na
categoria Capuccino.
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alimentos | lideres de vendas

1 20 3 4 5 Top5 (%)
BRASIL HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS HELLMANN'S/UNILEVER QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA 754
NORDESTE  HEINZ/KRAFT HEINZ TAMBAU/ TAMBAU HELLMANN'S/UNILEVER PALMEIRON/PALMEIRON ARISCO/UNILEVER 712
MG, ES, INT. RJ HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS HELLMANN'S/UNILEVER PREDILECTA/PREDILECTA COLONIAL/KARAMBI 777
GRANDERJ  HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS PREDILECTA/PREDILECTA PRAMESA/PRAMESA HELLMANN'S/UNILEVER 830
GRANDESP  HEINZ/KRAFT HEINZ HELLMANN'S/UNILEVER QUERO/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS CEPERA/CEPERA ALIMENTOS 86,2
INTERIORSP HEINZ/KRAFT HEINZ HELLMANN'S/UNILEVER HEMMER/HEMMER ALIMENTOS QUERO/KRAFT HEINZ CEPERA/CEPERA ALIMENTOS 829
SUL HEMMER/HEMMER ALIMENTOS HEINZ/KRAFT HEINZ HELLMANN'S/UNILEVER ODERICH/ODERICH QUERO/KRAFT HEINZ 884
MS,GOeDF  HEINZ/KRAFT HEINZ HELLMANN'S/UNILEVER HEMMER/HEMMER ALIMENTOS ARISCO/UNILEVER QUERO/KRAFT HEINZ 807

CEREAL EM BARRA

10

BRASIL  RITTER/RITTER
NORDESTE  RITTER/RITTER

MG, ES, INT.RJ TRIO/UNITED MILLS
GRANDER)  RITTER/RITTER
GRANDESP  NUTRY/NUTRIMENTAL
INTERIORSP  NUTRY/NUTRIMENTAL
SUL RITTER/RITTER
MS,G0eDF  NUTRY/NUTRIMENTAL

20
NUTRY/NUTRIMENTAL
NUTRY/NUTRIMENTAL
RITTER/RITTER
NUTRY/NUTRIMENTAL

NATURALE/NATURALE CEREAIS

TRIO/UNITED MILLS
NUTRY/NUTRIMENTAL
RITTER/RITTER

30

TRIO/UNITED MILLS
TRIO/UNITED MILLS
NUTRY/NUTRIMENTAL
TRIO/UNITED MILLS
TRIO/UNITED MILLS
RITTER/RITTER

NATURALE/NATURALE CEREAIS

TRIO/UNITED MILLS

4°
NATURALE/NATURALE CEREAIS
KOBBER/KOBBER

LINEA/LINEA SUCRALOSE

DA MAGRINHA/DA MAGRINHA
RITTER/RITTER
KOBBER/KOBBER ALIM.
GRANOFIBRA/KELLOGG'S
DAMAGRINHA/DAMAGRINHA

50

KOBBER/KOBBER
LINEA/LINEA SUCRALOSE
DAMAGRINHA/DA MAGRINHA
LINEA/LINEA SUCRALOSE
SUCRILHOS/KELLOGG'S
SUCRILHOS/KELLOGG'S
LINEA/LINEA SUCRALOSE
NATURALE/NATURALE CEREAIS

Top5(%)
870
878
926
9%4
784
79
950
842

CEREAL MATINAL

10
BRASIL  SUCRILHOS/KELLOGG'S
NORDESTE  NESCAU/NESTLE
MG, ES, INT.RJ SUCRILHOS/KELLOGG'S
GRANDER!  SUCRILHOS/KELLOGG'S
GRANDESP  SUCRILHOS/KELLOGG'S
INTERIORSP SUCRILHOS/KELLOGG'S
SUL JASMINE/JASMINE
MS,GOeDF  SUCRILHOS/KELLOGG'S

CHA
12
BRASIL  LEAQ/LERO

NORDESTE  DR.OETKER/DR. OETKER

MG, ES, INT.R) LEAQ/LERO
GRANDER)  LERO/LERO
GRANDESP  LEAQ/LEAQ
INTERIORSP  LEAQ/LERO
SUL LERO/LERO
MS,GOeDF  LEAQ/LERO

CHOCOLATE BOMBOM

29

NESCAU/NESTLE
TIASONIA/TIA SONIA
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
SUCRILHOS/KELLOGG'S
NESCAU/NESTLE

2°

DR. OETKER/DR. OETKER
LERO/LERO

DR. OETKER/DR. OETKER
MATTE LEAQ/LEAQ

DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER

39

JASMINE/JASMINE
SUCRILHOS/KELLOGG'S
SNOW FLAKES/NESTLE
SNOW FLAKES/NESTLE
MAE TERRA/UNILEVER
SNOW FLAKES/NESTLE
NESCAU/NESTLE
JASMINE/JASMINE

39

MATTE LEAO/LERO
MARATA/MARATA
MATTE LEAO/LEAO

DR. OETKER/DR. OETKER
MATTE LERO/LERO
MATTE LERO/LERO
MATTE LERO/LERO
MATTE LERO/LERO

4°
SNOW FLAKES/NESTLE
SAQ BRAZ/SAO BRAZ
TIASONIA/TIA SONIA
JASMINE/JASMINE
SNOW FLAKES/NESTLE
JASMINE/JASMINE
SNOW FLAKES/NESTLE
MAE TERRA/UNILEVER

4°
TWININGS/AB BRASIL
GOSTOZZ0/TOZZ0 ALIMENTOS

REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS
CHINEZINHO/VITALIS

TWININGS/AB BRASIL

TWININGS/AB BRASIL

TWININGS/AB BRASIL

TWININGS/AB BRASIL

50

MAE TERRA/UNILEVER
JASMINE/JASMINE
WS/WS PRODS. NATURAIS
MAE TERRA/UNILEVER
JASMINE/JASMINE

MAE TERRA/UNILEVER
MAE TERRA/UNILEVER
ALCAFOODS/ALCA FOODS

50

REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS
TWININGS/AB BRASIL

TWININGS/AB BRASIL

TWININGS/AB BRASIL

REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS
REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS
PRENDA/SCHUUR

REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS

Top 5 (%)
62,2
610
590
657
658
704
638
640

Top 5(%)
794
792
852
796
923
910
613
917

12
BRASIL  NESTLE/NESTLE
NORDESTE  GAROTO/GAROTO
MG, ES, INT. R} GAROTO/GAROTO
GRANDERI  GAROTO/GAROTO
GRANDESP  NESTLE/NESTLE
INTERIORSP NESTLE/NESTLE
SuL NESTLE/NESTLE
MS,GOeDF  NESTLE/NESTLE
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29
GAROTO/GAROTO
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELFZ
LACTA/MONDELEZ
GAROTO/GAROTO

30

LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ

FERRERO ROCHER/FERRERO

GAROTO/GAROTO
GAROTO/GAROTO

FERRERO ROCHER/FERRERO

LACTA/MONDELEZ

40
FERRERO ROCHER/FERRERO
OURO BRANCO/MONDELEZ
FERRERO ROCHER/FERRERO
LACTA/MONDELEZ
FERRERO ROCHER/FERRERO
FERRERO ROCHER/FERRERO
GAROTO/GAROTO

FERRERO ROCHER/FERRERO

59

0URO BRANCO/MONDELEZ
SONHO DE VALSA/MONDELEZ
SERENATA DE AMOR/GAROTO
FERRERO RAFFAELLO/FERRERO
0URO BRANCO/MONDELEZ
SONHO DE VALSA/MONDELEZ
OURO BRANCO/MONDELEZ
OURO BRANCO/MONDELEZ

Top 5(%)
869
924
901
905
851
86,2
793
894



CHOCOLATE TABLETE

BRASIL
NORDESTE

10
HERSHEY'S/HERSHEY'S
GAROTO/GAROTO

MG, ES, INT.RJ GAROTO/GAROTO

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIORSP
SuL

MS, GO e DF

GAROTO/GAROTO
HERSHEY'S/HERSHEY'S
HERSHEY'S/HERSHEY'S
LACTA/MONDELEZ
HERSHEY'S/HERSHEY'S

20

GAROTO/GAROTO
HERSHEY'S/HERSHEY'S
HERSHEY'S/HERSHEY'S
HERSHEY'S/HERSHEY'S
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
GAROTO/GAROTO
GAROTO/GAROTO

39

LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
NEUGEBAUER/NEUGEBAUER
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NEUGEBAUER/NEUGEBAUER
LACTA/MONDELEZ

4°
NESTLE/NESTLE
LAKA/MONDELEZ
TALENTO/GAROTO
LACTA/MONDELEZ
ALPINO/NESTLE
GAROTO/GAROTO
HERSHEY'S/HERSHEY'S
LAKA/MONDELEZ

59
ALPINO/NESTLE
ALPINO/NESTLE
LACTA/MONDELEZ
ALPINO/NESTLE
LAKA/MONDELEZ
ALPINO/NESTLE
NESTLE/NESTLE
ALPINO/NESTLE

Top5(%)
488
530
517
569
493
490
454
535

CONSERVA VEGETAL

BRASIL
NORDESTE

10
PREDILECTA/PREDILECTA
QUERO/KRAFT HEINZ

MG, ES, INT.RJ PREDILECTA/PREDILECTA

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIOR SP
SUL
MS,GOeDF

PREDILECTA/PREDILECTA
QUERO/KRAFT HEINZ
QUERO/KRAFT HEINZ
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS
QUERO/KRAFT HEINZ

20

QUERO/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA
MINAS MAIS/PREDILECTA
BONDUELLE/BONDUELLE
BONDUELLE/BONDUELLE
KNORR/UNILEVER
ODERICH/ODERICH
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS

30
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
QUERO/KRAFT HEINZ
KNORR/UNILEVER
PREDILECTA/PREDILECTA
QUERO/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA

40
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
QUERO/KRAFT HEINZ
KNORR/UNILEVER
PREDILECTA/PREDILECTA
BONDUELLE/BONDUELLE
PREDILECTA/PREDILECTA
KNORR/UNILEVER

59
BONDUELLE/BONDUELLE
BONDUELLE/BONDUELLE
KNORR/UNILEVER
OLF/CONSERVAS OLE
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
BONARE/GOIAS VERDE ALIM.

Top5 (%)
610
808
812
7
825
851
579
730

CREME DE LEITE

BRASIL
NORDESTE

19
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE

MG, ES, INT.R) ITAMBE/LACTALIS

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIORSP
SuL

MS, GO e DF

BRASIL
NORDESTE

NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE

TIROL/TIROL
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

FARINHA DE TRIGO

10
DONA BENTA/). MACEDO
FINNA/M. DIAS BRANCO

MG, ES, INT.RJ VILMA/DOMINGOS DA COSTA

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIOR SP
SUL
MS,GOeDF

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
DONA BENTA/). MACEDO

DONA BENTA/). MACEDO
ANACONDA/ANACONDA
DALLAS/MOINHO DALLAS

29

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
BETANIA/CBL
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
[TALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
ITALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
TAMBE/LACTALIS

29

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
DONA BENTA/). MACEDO
NOMERQ UM/BUAIZ

BOA SORTE/). MACEDO
RENATA/SELMI

NITA/MOINHO PAULISTA
ORQUIDEA/TONDO

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL

39

TALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
CAMPONESA/EMBARE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
ITALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
FRIMESA/FRIMESA
NESTLE/NESTLE

39

FINNA/M. DIAS BRANCO

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
(TIL/MOINHO VERA CRUZ

SOL/). MACEDO

RENATA/SELMI

NORDESTE/MOINHO DO NORDESTE

PRIMOR/BUNGE

4°
ITAMBE/LACTALIS
[TALAC/GOIASMINAS
NESTLE/NESTLE
GLORIA/NOVA MIX
ITAMBE/LACTALIS
SHEFA/SHEFA
NESTLE/NESTLE
LEITBOM/LAT. BELA VISTA

40
ANACONDA/ANACONDA

59
GLORIA/NOVA MIX
ITAMBE/LACTALIS
ITALAC/GOIASMINAS
ITAMBE/LACTALIS

Top5(%)
549
709
610
83

FAZENDA BELA VISTA/FAZENDABELAVISTA - 634

TAMBE/LACTALIS

SANTA CLARA/COOP. SANTA CLARA

MOCOCA/MOCOCA

5o
RENATA/SELMI

670
543
ns

Top 5 (%)
405

SARANDI/MOINHOS DE TRIGO INDIGENAMOTRISA DONA MARIA/GRANDE MOINHO CEARENSE 90,2

DONA BENTA/). MACEDO
DONABENTA/). MACEDO

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
VENTURELLI/MOINHO GLOBO
EMEGE/EMEGE

REGINA/BUAIZ

TRES COROAS/CRUZEIRO DO SUL

GLOBO/MOINHO GLOBO

624
790
772

FAMIGLIA VENTURELLI/MOINHO GLOBO n2

MARIA INES/ANTONIAZZ & CIA.
CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS

585
535

BRASIL
NORDESTE

10
KICALDO/GADKIN
KICALDO/GADKIN

MG, ES, INT.RJ PINK/PINK

GRANDER]
GRANDESP
INTERIORSP
SuL
MS,GOeDF

MAXIMO/URBANO
CAMIL/CAMIL
CAMIL/CAMIL
CALDO BOM/STIVAL
KICALDO/GADKIN

29

CAMIL/CAMIL

DONA DE/N.JF. IND. E COM.
CODIL/CODIL ALIMENTOS
COMBRASIL/COMBRASIL
KICALDO/GADKIN

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL
PEVERMELHO/M..
IMPERIAL/IMPERIAL IND.E COM.

39

MAXIMO/URBANO
TURQUESA/0ASIS
TARUMA/GAIOSO E SILVA
NATURAL/NATURAL ALIM.
NENE/CORTESIA
NENE/CORTESIA
PONTAROLLO/PONTAROLLO
CRISTAL/CRISTAL

40
COMBRASIL/COMBRASIL
BOM GOSTO/RURAL

COMBRASIL/COMBRASIL

COPA/AGROINDUSTRIAL QUIT. SUL.

CALDONOBRE/M.M. COM. IMP. EXP.

5o

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL
CAMIL/CAMIL
GALANTE/NUTRIBEL
CARRETEIRO/CAMIL
PANTERA/CEREALISTA PANTERA

EMPORIO SAQ JOAO/CEREALISTASAQJOAO KICALDO/GADKIN

NAMORADO/CAMIL
DA CASA/N.LF. IND. E COM.

CALDAO/BBS
DONADE/N.JF.IND. ECOM.

Top5 (%)
2%0
34
35
572
74
a
462
391
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alimentos

Lideresdevendas

Café com Leite

BRASIL

12 3CORACOES/3CORACOES

N
[

SANTA CLARA/3CORACOES

32 MELITTA/MELITTA

=
I

NESCAFE/NESTLE

MARATA/MARATA

Participacao Top 5

74.0%

I T O Y

Nordeste

12 SANTACLARA/3CORACOES

22 3CORACOES/3CORACOES

2 MARATA/MARATA

2 SROBRAZ/SAOBRAZ

52 NESCAFE/NESTLE
Top5 937%

MG, ES, interiorR)

3CORAGOES/3CORACOES
NESCAFE/NESTLE
MELITTA/MELITTA
IGUAGU/3CORACOES
SANTA CLARA/3CORAGOES
99,0%

s [ dwens

Interior de Sio Paulo

12 3CORACOES/3CORACOES
2% NESCAFE/NESTLE
2 MELITTA/MELITTA
4% | ASANTE/LASANTE
# IGUAGU/3CORAGOES
Top5 1000%
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PR,SCeRS

3CORACOES/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
NESCAFE/NESTLE
IGUAGU/3CORAGOES
JANDAIA/JANDAIA
994%

Grande Rio de Janeiro

3CORAGOES/3CORACOES
NESCAFE/NESTLE
MELITTA/MELITTA
IGUACU/3CORACOES
*Nao declarado

100,0%

MS, GO e DF

3CORACOES/3CORACOES
NESCAFE/NESTLE
MELITTA/MELITTA

SANTA CLARA/3CORACOES
*Nao declarado

100,0%

Grande S3o Paulo

3CORAGOES/3CORACOES
NESCAFE/NESTLE
MELITTA/MELITTA
IGUACU/3CORACOES
*Nao declarado

100,0%



CAFE COM LEITE

Pelo segundo ano consecutivo, lideranca nacional em
vendas na categoria Café com Leite.

O CAFE DE QUEM AMA CAFE



alimentos

Lideresdevendas

Caté em P6

BRASIL

12 PILAO/JDE
MELITTA/MELITTA
32 3CORACOES/3CORACOES

CABOCLO/JDE O
52 SANTA CLARA/3CORACOES ’ O

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

N
[

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 SANTACLARA/3CORAGOES 3CORAGOES/3CORACOES PILAO/IDE PILAO/IDE
2% PplLAONDE PILAO/IDE PIMPINELA/3CORACOES 3CORAGOES/3CORACOES
2 MARATA/MARATA MELITTA/MELITTA MELITTA/MELITTA MELITTA/MELITTA
® MELITTA/MELITTA FORT/3CORACOES EVOLUTTO/COOXUPE PELEJDE
52 3CORACOES/3CORAGOES CAFE BH/3CORAGOES 3CORAGOES/3CORAGOES FORT/3CORAGOES
Top5 748% 59,3% 89,5% 84,8%
N Y AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORACOES
22 MELITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORACOES DO SITIO/CAFE DO SITIO
2 PILAO/IDE CABOCLO/IDE EXPORT/CAFE EXPORT
4% (CABOCLO/IDE DAMASCO/IDE MOINHO FINO/DICASA IND.COM.
2 CAFEBRASILEIRO/MITSUI BOM JESUS/MELITTA MELITTA/MELITTA
Top5 615% 72,5% 531%
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alimentos

Lideresdevendas

Caramelos/Drops/Pastilhas

BRASIL

12 MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
BUTTER TOFFEES/ARCOR
32 HALLS/MONDELEZ

TIC-TAC/FERRERO 0
2 SKITTLES/MARS , 0

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

N
[

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 MENTOS/PERFETTI VAN MELLE MENTOS/PERFETTI VAN MELLE BUTTER TOFFEES/ARCOR MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
22 HALLS/MONDELEZ BUTTER TOFFEES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO HALLS/MONDELEZ
2 BUTTER TOFFEES/ARCOR HALLS/MONDELEZ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE BUTTER TOFFEES/ARCOR
a TIC-TAC/FERRERO TIC-TAC/FERRERO HALLS/MONDELEZ TIC-TAC/FERRERO
52 FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE SKITTLES/MARS SKITTLES/MARS
Top5 883% 83,8% 92,0% 88,0%
inens [ ieas AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 MENTOS/PERFETTI VAN MELLE MENTOS/PERFETTI VAN MELLE MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
22 HALLS/MONDELEZ HALLS/MONDELEZ BUTTER TOFFEES/ARCOR
2 TIC-TAC/FERRERO TIC-TAC/FERRERO HALLS/MONDELEZ
42 BUTTER TOFFEES/ARCOR BUTTER TOFFEES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO
2 SKITTLES/MARS FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE SKITTLES/MARS
Top5 871% 90,5% 89,6%
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Nossa bala, crocante por fora e macia «i Msias Salas o
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alimentos

Lideresdevendas

Conserva Vegetal

BRASIL

12 PREDILECTA/PREDILECTA
QUERO/KRAFT HEINZ
32 FUGINI/FUGINI ALIMENTOS

KNORR/UNILEVER 0
52 BONDUELLE/BONDUELLE , 0

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

N
[

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA PREDILECTA/PREDILECTA QUERO/KRAFT HEINZ
22 PREDILECTA/PREDILECTA MINAS MAIS/PREDILECTA BONDUELLE/BONDUELLE BONDUELLE/BONDUELLE
2 FUGINI/FUGINI ALIMENTOS FUGINI/FUGINI ALIMENTOS QUERO/KRAFT HEINZ KNORR/UNILEVER
a KNORR/UNILEVER QUERO/KRAFT HEINZ KNORR/UNILEVER PREDILECTA/PREDILECTA
52 BONDUELLE/BONDUELLE KNORR/UNILEVER OLE/CONSERVAS OLE FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
Top5 808% 812% 171% 82,5%
inens [ ieas AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 QUERO/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS QUERO/KRAFT HEINZ
22 KNORR/UNILEVER ODERICH/ODERICH FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
2 PREDILECTA/PREDILECTA QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA
42 BONDUELLE/BONDUELLE PREDILECTA/PREDILECTA KNORR/UNILEVER
2 FUGINI/FUGINI ALIMENTOS FUGINI/FUGINI ALIMENTOS BONARE/GOIAS VERDE ALIM.
Top5 851% 5719% 73,0%
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1° LUGAR EM VENDAS

Prémio ABRAS 2022 | Categoria Vegetais

©
A Predilecta Alimentos agradece a todos os
envolvidos pelo reconhecimento de nosso esforgco
e dedicacdo que nos levaram a alcangar o
primeiro lugar em vendas na categoria vegetais
em premiagdo da ABRAS 2022.
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alimentos

Lideresdevendas

Farinha de Trigo

BRASIL

12 DONA BENTA/J. MACEDO

N
[

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL

W
1

FINNA/M. DIAS BRANCO

=
I

ANACONDA/ANACONDA

2 RENATA/SELMI

Participacao Top 5

40,5%

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

12 FINNA/M. DIAS BRANCO
22 DONA BENTA/). MACEDO
a ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
2 SARANDI/MOINHOS DE TRIGO iNDIGENA MOTRISA
52 DONA MARIA/GRANDE MOINHO CEARENSE
Top5 902%

MG, ES, interiorR)

VILMA/DOMINGOS DA COSTA
NUMERO UM/BUAIZ

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
DONA BENTA/J. MACEDO
REGINA/BUAIZ

62,4%

Grande Rio de Janeiro

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
BOA SORTE/). MACEDO
UTIL/MOINHO VERA CRUZ

DONA BENTA/). MACEDO

TRES COROAS/CRUZEIRO DO SUL
79.0%

E Y AREAT

Interior de Sio Paulo

12 DONA BENTA/J. MACEDO
22 NITA/MOINHO PAULISTA
2 RENATA/SELMI
42 ROSABRANCA/CRUZEIRO DO SUL
2 FAMIGLIA VENTURELLI/MOINHO GLOBO
Top5 712%
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ANACONDA/ANACONDA
ORQUIDEA/TONDO
NORDESTE/MOINHO DO NORDESTE
VENTURELLI/MOINHO GLOBO
MARIA INES/ANTONIAZZI & CIA.
58,5%

MS, GO e DF

DALLAS/MOINHO DALLAS

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
PRIMOR/BUNGE

EMEGE/EMEGE

CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS
53,5%

Grande S3o Paulo

DONA BENTA/). MACEDO
RENATA/SELMI

SOL/). MACEDO

ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL
GLOBO/MOINHO GLOBO

712%
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alimentos | lideres de vendas

FERMENTO QUiMICO
19

BRASIL ROYAL/MONDELEZ
NORDESTE ~ ROYAL/MONDELEZ
MG, ES, INT. R) ROYAL/MONDELEZ
GRANDERI  ROVAL/MONDELEZ
GRANDESP  ROYAL/MONDELEZ
INTERIORSP  ROYAL/MONDELEZ
SUL ROYAL/MONDELEZ
MS,GOeDF  ROYAL/MONDELEZ

FORMULA INFANTIL

20

DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER

30

DONA BENTA/). MACEDO
DONA BENTA/. MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
DONA BENTA/). MACEDO
DONA BENTA/). MACEDO
DONA BENTA/). MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL

40
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
DONA BENTA/I. MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
APTI/APTI

APTI/APTI

50

APTI/APTI

APTI/APTI

APTI/APTI

APTI/APTI
NITA/MOINHO PAULISTA
NITA/MOINHO PAULISTA
MONOPOL/MONOPOL
DONA BENTA/). MACEDO

Top 5 (%)
980
95
997
992
986
975
976
998

1°
BRASIL  NAN/NESTLE
NORDESTE ~ NAN/NESTLE
MG, ES, INT. R APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
GRANDER!  APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
GRANDESP  NAN/NESTLE
INTERIORSP NAN/NESTLE
SuL NAN/NESTLE
MS,GOeDF  NAN/NESTLE

GELEIA

2°

APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION

NESTOGENO/NESTLE
NAN/NESTLE
NAN/NESTLE

APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION

NESTOGENO/NESTLE

39

NESTOGENO/NESTLE
SUPRASOY/JOSAPAR
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE

40
SUPRASOY/JOSAPAR

APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION

SUPRASOY/JOSAPAR
SUPRASOY/JOSAPAR
ENFAMIL/RECKITT BENCKISER
ENFAMIL/RECKITT BENCKISER
SUPRASOY/JOSAPAR

APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION  SUPRASOY/JOSAPAR

50
ENFAMIL/RECKITT BENCKISER

MILNUTRI/DANONE EARLY NUTRITION
MILUPA/DANONE EARLY NUTRITION

ENFAMIL/RECKITT BENCKISER
SUPRASOY/JOSAPAR
SUPRASOY/JOSAPAR

MILUPA/DANONE EARLY NUTRITION

ENFAMIL/RECKITT BENCKISER

Top 5 (%)
986
99
983
98]
984
987
995
98

10

BRASIL  QUEENSBERRY/HERO BRASIL
NORDESTE  QUEENSBERRY/HERO BRASIL
MG, ES, INT.RJ QUEENSBERRY/HERO BRASIL
GRANDER)  QUEENSBERRY/HERO BRASIL
GRANDESP  QUEENSBERRY/HERO BRASIL
INTERIORSP QUEENSBERRY/HERO BRASIL
SUL RITTER/RITTER

MS,GOeDF  QUEENSBERRY/HERO BRASIL

GOMA DE MASCAR

20

RITTER/RITTER
LINEA/LINEA SUCRALOSE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
RITTER/RITTER

ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
QUEENSBERRY/HERO BRASIL
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR

30

ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
HOMEMADE/HOMEMADE
PREDILECTA/PREDILECTA
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE
LINEA/LINEA SUCRALOSE

FORNO VELHO/DOCES FORNO VELHO

LINEA/LINEA SUCRALOSE

40
LINEA/LINEA SUCRALOSE
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE
HOMEMADE/HOMEMADE
HOMEMADE/HOMEMADE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
PREDILECTA/PREDILECTA

50

HOMEMADE/HOMEMADE
PREDILECTA/PREDILECTA
LAVIEJA/ANGEL CAMACHO ALIM.
PREDILECTA/PREDILECTA
RITTER/RITTER
PREDILECTA/PREDILECTA
PIA/PIA
HOMEMADE/HOMEMADE

Top 5 (%)
732
826
765
755
813
816
659
888

10
BRASIL  TRIDENT/MONDELEZ
NORDESTE  TRIDENT/MONDELEZ
MG, ES, INT.R) TRIDENT/MONDELEZ
GRANDER)  TRIDENT/MONDELEZ
GRANDESP  TRIDENT/MONDELEZ
INTERIORSP  TRIDENT/MONDELEZ
SUL TRIDENT/MONDELEZ
MS,GOeDF  TRIDENT/MONDELEZ

LEITE COM SABOR

20
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE

30
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO

40
BOLETE/DORI
BIG BIG/ARCOR
BOLETE/DORI
BOLETE/DORI
BOLETE/DORI
BOLETE/DORI
BOLETE/DORI
BOLETE/DORI

50
BUBBALOO/MONDELEZ
BOLETE/DORI

CHERRY POP/SIMAS ALIMENTOS
BUBBALOO/MONDELEZ
BUBBALOO/MONDELEZ
FREEGELLS/RICLAN
BUBBALOO/MONDELEZ
BUBBALOO/MONDELEZ

Top 5 (%)
96,7
957
965
912
976
977
972
957

10

BRASIL  TODDYNHO/PEPSICO
NORDESTE  NESCAU/NESTLE

MG, ES, INT.RJ TODDYNHO/PEPSICO
GRANDER)  TODDYNHO/PEPSICO
GRANDESP  TODDYNHO/PEPSICO
INTERIORSP TODDYNHO/PEPSICO
SUL TODDYNHO/PEPSICO
MS,GOeDF  TODDYNHO/PEPSICO
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20

YOPRO/DANONE
YOPRO/DANONE
YOPRO/DANONE
YOPRO/DANONE
YOPRO/DANONE
YOPRO/DANONE
YOPRO/DANONE
YOPRO/DANONE

30
NESCAU/NESTLE
TODDYNHO/PEPSICO

IBITURUNA/COOP. VALE DO RIO DOCE

NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA

4°
PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA
BETANIA/CBL
TAMBE/LACTALIS
QUATA/QUATA
ITALAKINHO/GOIASMINAS
[TALAKINHO/GOIASMINAS
CHOCOMILK/LACTALIS
NESCAU/NESTLE

59

ITAMBE/LACTALIS
[TAMBE/LACTALIS
ALEGRINHO/PORTO ALEGRE
[TAMBE/LACTALIS
SHEFA/SHEFA

LIDER/NOVA ESPERANCA
PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

Top 5 (%)
664
783
630
84
778
70
544
]



LEITE CONDENSADO

10
BRASIL  MOCA/NESTLE
NORDESTE  MOGA/NESTLE

MG, ES, INT.R) MOCA/NESTLE
GRANDER)  ITALAC/GOIASMINAS
GRANDESP  MOCA/NESTLE
INTERIORSP MOCA/NESTLE
suL MOCA/NESTLE
MS,GOeDF  MOCA/NESTLE

LEITEEM PO

20

[TALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
[TALAC/GOIASMINAS
MOGA/NESTLE
[TALAC/GOIASMINAS
[TALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

30

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
[TALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
GLORIA/NOVAMIX
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
TIROL/TIROL
[TALAC/GOIASMINAS

4°
ITAMBE/LACTALIS
BETANIA/CBL

CEMIL/CEMIL
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
TAMBE/LACTALIS
TAMBE/LACTALIS
FRIMESA/FRIMESA
ITAMBE/LACTALIS

50 Top5(%)
CAMPONESA/EMBARE 755
[TAMBE/LACTALIS 832
CAMPONESA/EMBARE 765
TAMBE/LACTALIS 921
MOCOCA/MOCOCA 871
JUSSARA/JUSSARA 860
[TALAC/GOIASMINAS 786
CEMIL/CEMIL 776

10
BRASIL  NINHO/NESTLE
NORDESTE  NINHO/NESTLE
MG, ES, INT.R) NINHO/NESTLE
GRANDER)  NINHO/NESTLE
GRANDESP  NINHO/NESTLE
INTERIORSP ~ NINHO/NESTLE
SuL NINHO/NESTLE
MS,GOeDF  NINHO/NESTLE

2°

TAMBE/LACTALIS
TAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
AURORA/AURORA
TAMBE/LACTALIS
TAMBE/LACTALIS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
TAMBE/LACTALIS

39

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
ITALAC/GOIASMINAS
MOLICO/NESTLE
MOLICO/NESTLE
ITALAC/GOIASMINAS
MOLICO/NESTLE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

4°
MOLICO/NESTLE
CAMPONESA/FMBARE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
TAMBE/LACTALIS

LA SERENISSIMA/LEITE SOL
MOLICO/NESTLE

TIROL/TIROL

MOLICO/NESTLE

50 Top 5 (%)
ITALAC/GOIASMINAS 736
LA SERENISSIMA/LEITE SOL 790
CAMPONESA/EMBARE 783
ITALAC/GOIASMINAS 802
ITALAC/GOIASMINAS 838
LA SERENISSIMA/LEITE SOL 823
AURORA/AURORA 729
ITALAC/GOIASMINAS 9

LEITE LONGA VIDA - DESNATADO/SEMIDESNATADO

10
BRASIL  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
NORDESTE  BETANIA/CBL

MG, ES, INT.R) ITAMBE/LACTALIS

GRANDER!  ELEGE/LACTALIS

GRANDESP  ITALAC/GOIASMINAS
INTERIORSP  ITALAC/GOIASMINAS

SuL TIROL/TIROL

MS,GOeDF  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

LEITE LONGA VIDA - INTEGRAL

20

[TALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
CAMPONESA/EMBARE
[TALAC/GOIASMINAS
PAULISTA/DANONE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
[TALAC/GOIASMINAS

39

PARMALAT/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS

PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE
MOLICO/NESTLE
PARMALAT/LACTALIS
JUSSARA/JUSSARA

SANTA CLARA/COOP. SANTA CLARA
LEITBOM/LAT. BELA VISTA

4°
TIROL/TIROL
[TALAC/GOIASMINAS
ITALAC/GOIASMINAS
PARMALAT/LACTALIS
PIRACANJUBA/LAT. BELAVISTA
PAULISTA/DANONE
PARMALAT/LACTALIS
PARMALAT/LACTALIS

50 Top5(%)
TAMBE/LACTALIS 444
ITAMBE/LACTALIS 770
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA 723
NINHO/NESTLE 629
MOLICO/NESTLE 617
PARMALAT/LACTALIS 555
PIA/COOP. NOVA PETROPOLIS 555
ITAMBE/LACTALIS 87

10
BRASIL  [TALAC/GOIASMINAS
NORDESTE  BETANIA/CBL

MG, ES, INT.R) CAMPONESA/EMBARE
GRANDER)  ITALAC/GOIASMINAS
GRANDESP  ITALAC/GOIASMINAS
INTERIORSP  ITALAC/GOIASMINAS
suL TIROL/TIROL

MS,GOeDF  ITALAC/GOIASMINAS

12
BRASIL  HELLMANN'S/UNILEVER
NORDESTE  HELLMANN'S/UNILEVER

MG, ES, INT.RJ HELLMANN'S/UNILEVER
GRANDER)  HELLMANN'S/UNILEVER
GRANDESP  HELLMANN'S/UNILEVER
INTERIORSP HELLMANN'S/UNILEVER
SuL HELLMANN'S/UNILEVER
MS,GOeDF  HELLMANN'S/UNILEVER

29

TIROL/TIROL

ELEGE/LACTALIS
TAMBE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
JUSSARA/JUSSARA
JUSSARA/JUSSARA

LIDER/ARC

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

20

HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS
HEINZ/KRAFT HEINZ

39

PARMALAT/LACTALIS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE
QUATA/QUATA
PARMALAT/LACTALIS

LIDER/ARC

SANTA CLARA/COOP. SANTA CLARA
TIROL/TIROL

30

HEMMER/HEMMER ALIMENTOS
QUERO/KRAFT HEINZ
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS
ARISCO/UNILEVER
QUERO/KRAFT HEINZ
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS

49

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
ITALAC/GOIASMINAS
ITALAC/GOIASMINAS
NINHO/NESTLE
NINHO/NESTLE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PARMALAT/LACTALIS
PARMALAT/LACTALIS

4°
LIZA/CARGILL
ARISCO/UNILEVER
LIZA/CARGILL

SOYA/BUNGE
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS
QUERO/KRAFT HEINZ
LIZA/CARGILL

QUERO/KRAFT HEINZ

50 Top 5 (%)
JUSSARA/JUSSARA 391
JAGUARIBE/CBL 730
IBITURUNA/COOP. VALE DO RIO DOCE 595
TIROL/TIROL 613
HERCULES/FRANCISCO RODRIGUES SIMOES 56,7
PARMALAT/LACTALIS 570
LATVIDA/IND. DEALIM. ESTRELA 568
MANA/MANA 53

5 Top 5 (%)
QUERO/KRAFT HEINZ 890
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS 879
ARISCO/UNILEVER 901
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS 90,0
LIZA/CARGILL 935
GOURMET/UNILEVER 918
ODERICH/ODERICH 911
ARISCO/UNILEVER 899

SUPERHIPER =Asras | 79
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alimentos

Lideresdevendas

Feijdo

BRASIL

13

KICALDO/GADKIN

N
[

CAMIL/CAMIL

W
1

MAXIMO/URBANO

=
I

COMBRASIL/COMBRASIL

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL

Participacao Top 5

16,0%

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

KICALDO/GADKIN

DONA DE/NJF IND. E COM.
TURQUESA/OASIS

BOM GOSTO/RURAL
CAMIL/CAMIL

43,4%

MG, ES, interiorR)

PINK/PINK

CODIL/CODIL ALIMENTOS
TARUMA/GAI0SO E SILVA
COMBRASIL/COMBRASIL
GALANTE/NUTRIBEL
355%

Grande Rio de Janeiro

MAXIMO/URBANO
COMBRASIL/COMBRASIL
NATURAL/NATURAL ALIM.
COPA/AGROINDUSTRIAL QUIT. SUL.
CARRETEIRO/CAMIL

57.2%

s [ dwens AREAT

Interior de Sio Paulo

CAMIL/CAMIL

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL
NENE/CORTESIA

EMPORIO SA0 JOAQ/CEREALISTA SA0 JOAO
KICALDO/GADKIN

471%

80 | SUPERHIPER =nsras
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CALDO BOM/STIVAL

PE VERMELHO/IM)
PONTAROLLO/PONTAROLLO
NAMORADO/CAMIL
CALDAO/BBS

46,2%

MS, GO e DF

KICALDO/GADKIN
IMPERIAL/IMPERIAL IND.E COM.
CRISTAL/CRISTAL

DA CASA/NJF IND. E COM.
DONA DE/NJF IND. E COM.
391%

Grande S3o Paulo

CAMIL/CAMIL

KICALDO/GADKIN
NENE/CORTESIA
CALDONOBRE/M.M. COM. IMP. EXP.
PANTERA/CEREALISTA PANTERA
71,4%
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alimentos

Lideresdevendas

Formula Infantil

BRASIL

1a

NAN/NESTLE

N
[

APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION

W
1

NESTOGENO/NESTLE

=
I

SUPRASOY/JOSAPAR

ENFAMIL/RECKITT BENCKISER

Participacao Top 5

70,67

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

NAN/NESTLE

NESTOGENO/NESTLE
SUPRASOY/JOSAPAR
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
MILNUTRI/DANONE EARLY NUTRITION
999%

MG, ES, interiorR)

APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
NAN/NESTLE

NESTOGENO/NESTLE
SUPRASOY/JOSAPAR
MILUPA/DANONE EARLY NUTRITION
98,3%

s [ dwens

Interior de Sio Paulo

NAN/NESTLE
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
NESTOGENO/NESTLE
ENFAMIL/RECKITT BENCKISER
SUPRASOY/JOSAPAR

98,7%
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NAN/NESTLE
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
NESTOGENO/NESTLE
SUPRASOY/JOSAPAR
MILUPA/DANONE EARLY NUTRITION
99,5%

Grande Rio de Janeiro

APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
NAN/NESTLE

NESTOGENO/NESTLE
SUPRASOY/JOSAPAR
ENFAMIL/RECKITT BENCKISER
98,1%

MS, GO e DF

NAN/NESTLE

NESTOGENO/NESTLE
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
SUPRASOY/JOSAPAR
ENFAMIL/RECKITT BENCKISER
99,8%

Grande S3o Paulo

NAN/NESTLE
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
NESTOGENO/NESTLE
ENFAMIL/RECKITT BENCKISER
SUPRASOY/JOSAPAR

98,4%
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alimentos

Lideresdevendas

Geleia

BRASIL

12 QUEENSBERRY/HERO BRASIL
RITTER/RITTER
32 ST. DALFOUR/ST. DALFOUR

LINEA/LINEA SUCRALOSE O
2 HOMEMADE/HOMEMADE , O

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

N
[

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 QUEENSBERRY/HERO BRASIL QUEENSBERRY/HERO BRASIL QUEENSBERRY/HERO BRASIL QUEENSBERRY/HERO BRASIL
22 LINEA/LINEA SUCRALOSE LINEA/LINEA SUCRALOSE RITTER/RITTER ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
2 HOMEMADE/HOMEMADE PREDILECTA/PREDILECTA ST. DALFOUR/ST. DALFOUR LINEA/LINEA SUCRALOSE
a ST. DALFOUR/ST. DALFOUR ST. DALFOUR/ST. DALFOUR LINEA/LINEA SUCRALOSE HOMEMADE/HOMEMADE
52 PREDILECTA/PREDILECTA LA VIEJA/ANGEL CAMACHO ALIM. PREDILECTA/PREDILECTA RITTER/RITTER
Top5 826% 76,5% 75,5% 81,3%
inens [ ieas AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 QUEENSBERRY/HERO BRASIL RITTER/RITTER QUEENSBERRY/HERO BRASIL
22 ST. DALFOUR/ST. DALFOUR QUEENSBERRY/HERO BRASIL ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
2 LINEA/LINEA SUCRALOSE FORNO VELHO/DOCES FORNO VELHO LINEA/LINEA SUCRALOSE
42 HOMEMADE/HOMEMADE LINEA/LINEA SUCRALOSE PREDILECTA/PREDILECTA
2 PREDILECTA/PREDILECTA PIA/PIA HOMEMADE/HOMEMADE
Top5 81,6% 659% 88,8%
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1° lugar em vendas

o Campea de vendas pelo
11° ano consecutivo.

Lideranca nacional na

categoria de geleias™

Sabor e qualidade que
refletem essa conquista.

Hero brasil

f QueensberryOficial

¥ sac@hero.com.br
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Share de mercado

*Fonte: Nielsen Scantrack 2022.

@queensberry 48 www.queensberry.ind.br
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alimentos

Lideresdevendas

Leiteem PO

BRASIL

12 NINHO/NESTLE
22 |ITAMBE/LACTALIS
32 PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

42 MOLICO/NESTLE 0
52 ITALAC/GOIASMINAS ’ 0

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

Participacao Top 5

Nordeste MG, ES, interiorR) Grande Rio de Janeiro Grande Sao Paulo
12 NINHO/NESTLE NINHO/NESTLE NINHO/NESTLE NINHO/NESTLE
22 [TAMBE/LACTALIS ITAMBE/LACTALIS AURORA/AURORA ITAMBE/LACTALIS
#  PIRACANJUBA/LAT. BELAVISTA ITALAC/GOIASMINAS MOLICO/NESTLE MOLICO/NESTLE
2 CAMPONESA/EMBARE PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA ITAMBE/LACTALIS LA SERENISSIMA/LEITE SOL
52 LASERENISSIMA/LEITE SOL CAMPONESA/EMBARE ITALAC/GOIASMINAS ITALAC/GOIASMINAS
Top5 790% 783% 80,2% 83,8%
EEY IO AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 NINHO/NESTLE NINHO/NESTLE NINHO/NESTLE
22 [TAMBE/LACTALIS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA ITAMBE/LACTALIS
2 ITALAC/GOIASMINAS MOLICO/NESTLE PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
42 MOLICO/NESTLE TIROL/TIROL MOLICO/NESTLE
2 LASERENiSSIMA/LEITE SOL AURORA/AURORA ITALAC/GOIASMINAS
Top5 823% 729% 911%
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Alimentar bons momentos e pessoas melhores

o L] - para o mundo é o nosse compromisso. E assim,
i juntos & mesa cultivamas o que hi de melhor: a

familia. Por isso, colocamos carinho e cuidado

se cu,tiva tOdo dia' em tudo o que fazemos para levar o melhor do

leite puro do campo, com sabor e nutricdo a cada

E com Camponess, 5 it
e ainda mais gostoso. '

compartilhar valores e fortalecer
os lagos com quem amamas.
Afinal, "Familia se

cultiva todo dia”,

S
f/leitecamponesa ([© @leitecamponesa @ leitecamponesa.com.br W—_esa

“O Ministdrio da Solde Informa o alehoments maotemns evito infeccoes & olingios o & recomandada atdé oL 02 {doic) anos 90 i0ade ou mals.” C3



alimentos

Lideresdevendas

Leite Longa Vida - Integra

BRASIL

12 ITALAC/GOIASMINAS
TIROL/TIROL
32 PARMALAT/LACTALIS

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA O
52 JUSSARA/JUSSARA , O

I T O Y

N
[

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 BETANIA/CBL CAMPONESA/EMBARE ITALAC/GOIASMINAS ITALAC/GOIASMINAS
22 ELEGE/LACTALIS ITAMBE/LACTALIS ELEGE’/ LACTA!.IS JUSSARA/JUSSARA
2 PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE QUATA/OUATA' PARMALAT/| LA(’:TALIS
a ITALAC/GOIASMINAS ITALAC/GOIASMINAS NINHO/NESTLE NINHO/NESTLE )
52 JAGUARIBE/CBL IBITURUNA/COOP. VALE DO RIO DOCE TIROL/TIROL HERCULES/FRANCISCO RODRIGUES SIMOES
Top5 730% 59,5% 61,3% 56,7%
inens [ e AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 ITALAC/GOIASMINAS TIROL/TIROL ITALAC/GOIASMINAS
22 JUSSARA/JUSSARA LIDER/ARC PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
2 LIDER/ARC SANTA CLARA/COOP. SANTA CLARA TIROL/TIROL
42 PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA PARMALAT/LACTALIS PARMALAT/LACTALIS
2 PARMALAT/LACTALIS LATVIDA/IND. DE ALIM. ESTRELA MANA/MANA
Top5 570% 56,8% 56,3%
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Italac, a marca de lacteos mais comprada
do Brasil*, também é Top3 entre todas
as marcas de bens de consumo do pais.

Foride "Hontor dustdo Wodpansl Brand Fastpint 001
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alimentos |

[eres de vendas

MASSA ALIMENTICIA

BRASIL
NORDESTE

10
BARILLA/BARILLA
VITARELLA/M. DIAS BRANCO

MG, ES, INT.RJ SANTA AMALIA/SANTA AMALIA

GRANDER)
GRANDESP
INTERIOR SP
SUL
MS, GO e DF

ADRIA/M. DIAS BRANCO
BARILLA/BARILLA
RENATA/SELMI
ISABELA/M. DIAS BRANCO
BARILLA/BARILLA

MASSA INSTANTANEA

20

GALO/SELMI

FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
VILMA/DOMINGOS DA COSTA
GALO/SELMI

ADRIA/M. DIAS BRANCO
BARILLA/BARILLA
GALO/SELMI

GALO/SELMI

30

RENATA/SELMI

ESTRELA/M. DIAS BRANCO
GALO/SELMI

ALDENTE/M. DIAS BRANCO
RENATA/SELMI

BASILAR/M. DIAS BRANCO
BARILLA/BARILLA
CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS

4°
SANTA AMALIA/SANTA AMALIA
BONSABOR/M. DIAS BRANCO
BARILLA/BARILLA
RENATA/SELMI

DONA BENTA/). MACEDO
GALO/SELMI
KELLOGG'S/KELLOGG'S
DALLAS/DALLAS

59

ADRIA/M. DIAS BRANCO
BARILLA/BARILLA
ALDENTE/M. DIAS BRANCO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
PETYBON/). MACEDO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
ORQUIDEA/TONDO
RENATA/SELMI

Top 5 (%)
21
640

BRASIL
NORDESTE

10
NISSIN/NISSIN FOODS
NISSIN/NISSIN FOODS

MG, ES, INT.RJ NISSIN/NISSIN FOODS

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIOR SP
SUL

MS, GO e DF

MISTURA PARA BOLOS/DOCES E SALGADOS

NISSIN/NISSIN FOODS
NISSIN/NISSIN FOODS
NISSIN/NISSIN FOODS
NISSIN/NISSIN FOODS
NISSIN/NISSIN FOODS

20

CUP NOODLES/NISSIN FOODS
CUP NOODLES/NISSIN FOODS
CUP NOODLES/NISSIN FOODS
CUPNOODLES/NISSIN FOODS
CUPNOODLES/NISSIN FOODS
CUPNOODLES/NISSIN FOODS
CUPNOODLES/NISSIN FOODS
CUPNOODLES/NISSIN FOODS

30

TURMA DAMONICA/NISSIN FOODS
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
TURMA DAMONICA/NISSIN FOODS
TURMA DAMONICA/NISSIN FOODS
TURMA DAMONICA/NISSIN FOODS
TURMA DAMONICA/NISSIN FOODS
TURMA DAMONICA/NISSIN FOODS
TURMA DAMONICA/NISSIN FOODS

40
RENATA/SELMI
MARATA/MARATA

SANTA AMALIA/SANTA AMALIA
RENATA/SELMI

PANCO/PANCO

RENATA/SELMI

RENATA/SELMI
SANDELLA/GSA

50

PANCO/PANCO

TURMA DAMONICA/NISSIN FOODS
VILMA/DOMINGOS DA COSTA
CADORE/CADORE

RENATA/SELMI

PANCO/PANCO

ISABELA/M. DIAS BRANCO
ADORALLE/ADORALLE

Top5 (%)
912
920
935
953
970
9%
941
940

BRASIL
NORDESTE

10
FLEISCHMANN/AB BRASIL
DONA BENTA/). MACEDO

MG, ES, INT.RJ VILMA/DOMINGOS DA COSTA

GRANDER)
GRANDESP
INTERIOR SP
SUL
MS, GO e DF

MISTURAS PARA GELATINAS/SOBREMESAS

[TALAC/GOIASMINAS
FLEISCHMANN/AB BRASIL
DONA BENTA/1. MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL

29

DONA BENTA/). MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
DONABENTA/). MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
ORQUIDEA/TONDO

DR. OETKER/DR. OETKER

30

DR. OETKER/DR. OETKER
FINNA/M. DIAS BRANCO
REGINA/BUAIZ

DONA BENTA/). MACEDO
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
APTI/APTI
RENATA/SELMI

4°
TALAC/GOIASMINAS
MARATA/MARATA

SANTA AMALIA/SANTA AMALIA
REGINA/BUAIZ
ITALAC/GOIASMINAS
ITALAC/GOIASMINAS

DR. OETKER/DR. OETKER
ITALAC/GOIASMINAS

50

VILMA/DOMINGOS DA COSTA
[TALAC/GOIASMINAS
[TALAC/GOIASMINAS

DR. OETKER/DR. OETKER
UNIAO/CAMIL

NITA COOK/MOINHO PAULISTA
RENATA/SELMI
ADORALLE/ADORALLE

Top 5 (%)
645
709
866
783
853
816
811
685

BRASIL
NORDESTE

10
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER

MG, ES, INT.RJ DR. OETKER/DR. OETKER

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIOR SP
SUL

MS, GO e DF

ROYAL/MONDELEZ

DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER

MOLHO PARA SALADA

20
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
DR. OETKER/DR. OETKER
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ
ROYAL/MONDELEZ

39

APTI/APTI

FLEISCHMANN/AB BRASIL
SANTA AMALIA/SANTA AMALIA
SOL/J. MACEDO

SOL/1. MACEDO

SOL/I. MACEDO

APTI/APTI

FLEISCHMANN/AB BRASIL

49

BRETZKE/BRETZKE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
LOWCUCAR/LIGHTSWEET
BRETZKE/BRETZKE
APTI/APTI

APTI/APTI
BRETZKE/BRETZKE
APTI/APTI

59

SOL/). MACEDO

SOL/. MACEDO
GULATINA/GULOZITOS ALIM.
LOWCUCAR/LIGHTSWEET
LINEA/LINEA SUCRALOSE
LOWCUCAR/LIGHTSWEET
LOWCUCAR/LIGHTSWEET
PREDILECTA/PREDILECTA

Top 5 (%)
874
946
916
933
917
895
899
925

BRASIL
NORDESTE

12

LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL

MG, ES, INT.RJ LIZA/CARGILL

GRANDER)
GRANDESP
INTERIOR SP
SUL
MS, GO e DF

LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL

90 | SUPERHIPER =nasras
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20

HELLMANN'S/UNILEVER
HELLMANN'S/UNILEVER
KENKO/SAKURA
HELLMANN'S/UNILEVER
HELLMANN'S/UNILEVER
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
HELLMANN'S/UNILEVER
HELLMANN'S/UNILEVER

30

KENKO/SAKURA
KENKO/SAKURA
HELLMANN'S/UNILEVER
CHINEZINHO/CHINEZINHO

KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.
HELLMANN'S/UNILEVER
KENKO/SAKURA
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

40
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
KENKO/SAKURA

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
KI SABOR/CERTA COM. DEALIM.
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
KENKO/SAKURA

59

KI SABOR/CERTA COM. DEALIM.
KI SABOR/CERTA COM. DEALIM.
LALD/BELAMINAS

KI SABOR/CERTA COM. DEALIM.
KENKO/SAKURA
KENKO/SAKURA

KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.
PREDILECTA/PREDILECTA

Top 5(%)
913
945
850
909
960
969
955
94,2



i e
MOLHO REFOGADO

=aars 1 2 3 4° 5 Top5 (%)
BRASIL  POMAROLA/CARGILL HEINZ/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA 675
NORDESTE  QUERO/KRAFT HEINZ HEINZ/KRAFT HEINZ STELLAD'ORO/PREDILECTA MARATA/MARATA POMAROLA/CARGILL 548
MG, 5, INT.RJ POMAROLA/CARGILL PREDILECTA/PREDILECTA HEINZ/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS SALSARETTI/PREDILECTA 7
GRANDER) ~ PRAMESA/PRAMESA PREDILECTA/PREDILECTA POMAROLA/CARGILL FUGINI/FUGINI ALIMENTOS HEINZ/KRAFT HEINZ 7
GRANDESP ~ QUERO/KRAFT HEINZ HEINZ/KRAFT HEINZ POMAROLA/CARGILL FUGINI/FUGINI ALIMENTOS BARILLA/BARILLA 768
INTERIORSP  FUGINI/FUGINI ALIMENTOS HEINZ/KRAFT HEINZ QUERO/KRAFT HEINZ POMAROLA/CARGILL PREDILECTA/PREDILECTA 749
SuL POMAROLA/CARGILL FUGIN/FUGINI ALIMENTOS QUERO/KRAFT HEINZ HEINZ/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA 663
MS,GOeDF  POMAROLA/CARGILL FUGINI/FUGINI ALIMENTOS QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA HEINZ/KRAFT HEINZ 699

OLEO COMPOSTO

1 2 3 40 5 Top5 (%)
BRASIL  MARIA/CARGILL OLIVIA/CARGILL CARMELITA/VIGORALIMENTOS  OLINDA/EMBAVI FAISBO/OLIMA 845
NORDESTE  MARIA/CARGILL OLIVIA/CARGILL SINHA/CARAMURU CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS FAISEO/OLIMA 916
MG, ES, INT.RJ MARIA/CARGILL OLIVIA/CARGILL FAISAO/OLIMA DON ANTONIO/SS BORGES VITTORIA/VERDEORO SRL 888
GRANDERJ  OLINDA/EMBAVI QUINTA DA SERRA/PRAMESA MARIA/CARGILL PEIXE/UNIPE IND. E COM. OLIVIA/CARGILL 86,0
GRANDESP  MARIA/CARGILL OLIVIA/CARGILL CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS OLINDA/EMBAVI MONTOSCO/LA COLLINA TOSCANA 9N4
INTERIORSP  MARIA/CARGILL OLIVIA/CARGILL CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS OLINDA/EMBAVI TRADI(Z\O/ BRASFOODS 98
SuL MARIA/CARGILL OLIVIA/CARGILL SINHA/CARAMURU SUAVIT/COCAMAR OLINDA/EMBAVI 946
MS,G0eDF  MARIA/CARGILL OLIVIA/CARGILL ST.ISABEL/NACOM GOYA DO CHEFE/GL. COM. ALIM. SINHA/CARAMURU 917

OLEO DE SOJA + OUTROS (ALGODAO/CANOLA/MISTO/GIRASOL/MILHO)

BRASIL
NORDESTE

10
LIZA/CARGILL
SOYA/BUNGE

MG, ES, INT.RJ LIZA/CARGILL

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIORSP
SuL

MS, GO e DF

SOYA/BUNGE
LIZA/CARGILL
LIZA/CARGILL
COAMO/COAMO
LIZA/CARGILL

20 3¢ 40 5¢

SOYA/BUNGE CONCORDIA/ADM LEVE/INCOPA COAMO/COAMO
LIZA/CARGILL CONCORDIA/ADM ABC/ADM PRIMOR/BUNGE
ABC/ADM SOYA/BUNGE VELEIRO/CARGILL CORCOVADO/ADM
LIZA/CARGILL LEVE/INCOPA CORCOVADO/ADM SINHA/CARAMURU
SOYA/BUNGE CONCORDIA/ADM LEVE/INCOPA COCAMAR/COCAMAR
SOYA/BUNGE CONCORDIA/ADM COAMO/COAMO LEVE/INCOPA
COCAMAR/COCAMAR LEVE/INCOPA LIZA/CARGILL SOYA/BUNGE
CONCORDIA/ADM COMIGO/COOP. COMIGO VILAVELHA/COIMBRA SOYA/BUNGE

Top5 (%)
700
835
856
924
891
833
n8
742

PAO INDUSTRIALIZADO OUTROS TIPO (BISNAGA, LANCHE E OUTROS)

BRASIL
NORDESTE

10
WICKBOLD/WICKBOLD
PLUS VITA/BIMBO

MG, ES, INT.RJ WICKBOLD/WICKBOLD

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIOR SP
SUL
MS,GOeDF

PLUS VITA/BIMBO
PANCO/PANCO
PANCO/PANCO
WICKBOLD/WICKBOLD
PULLMAN/BIMBO

20

PANCO/PANCO
VISCONTI/BAUDUCCO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
PANCO/PANCO
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
PULLMAN/BIMBO
WICKBOLD/WICKBOLD

30 40 5¢ Top 5 (%)
PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD PLUS VITA/BIMBO 639
PANEVITA/PANE VITA LIMIAR/LIMIAR NUTRELLA/BIMBO 699
BALDINI/DANUBIO PANCO/PANCO VISCONTI/BAUDUCCO 505
WICKBOLD/WICKBOLD SEVEN BOYS/WICKBOLD NUTRELLA/BIMBO 841
PULLMAN/BIMBO KIM/KIM SEVEN BOYS/WICKBOLD 854
PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO 825
SEVEN BOYS/WICKBOLD FARIAS/FARIAS IND. E COM. VISCONTI/BAUDUCCO 60/
SEVEN BOYS/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO TRIGOSTOSO/AEB IND. DE ALIMENTOS 785

PAO INDUSTRIALIZADO TIPO FORMA - INGREDIENTES ESPECIAIS

BRASIL
NORDESTE

10
WICKBOLD/WICKBOLD
PLUS VITA/BIMBO

MG, ES, INT.RJ WICKBOLD/WICKBOLD

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIORSP
SuL
MS,GOeDF

WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD

20 3¢ 40 5¢

PULLMAN/BIMBO VISCONTI/BAUDUCCO PLUS VITA/BIMBO NUTRELLA/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO LIMIAR/LIMIAR PANEVITA/PANE VITA ROMANA/BRAGA POMPEU
VISCONTI/BAUDUCCO SEVEN BOYS/WICKBOLD VALE DO SOL/PANIFICACAO TOCANTINS MILANI/LIDER PAES E BOLOS
PLUS VITA/BIMBO NUTRELLA/BIMBO PANCO/PANCO VISCONTI/BAUDUCCO
PULLMAN/BIMBO PANCO/PANCO NUTRELLA/BIMBO VISCONTI/BAUDUCCO
PULLMAN/BIMBO PANCO/PANCO VISCONTI/BAUDUCCO NUTRELLA/BIMBO
PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO

PULLMAN/BIMBO VISCONTI/BAUDUCCO NUTRELLA/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD

Top 5 (%)
71
804
625
960
917
898

THABRULAI/PADARIAE CONFEITARIAHOSTIN 735

884
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alimentos

Lideresdevendas

Massa Alimenticia

BRASIL

13

BARILLA/BARILLA

N
[

GALO/SELMI

33

RENATA/SELMI

=
I

SANTA AMALIA/SANTA AMALIA

ADRIA/M. DIAS BRANCO

Participacao Top 5

41%

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

VITARELLA/M. DIAS BRANCO
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
ESTRELA/M. DIAS BRANCO
BONSABOR/M. DIAS BRANCO
BARILLA/BARILLA

64,0%

MG, ES, interiorR)

SANTA AMALIA/SANTA AMALIA
VILMA/DOMINGOS DA COSTA
GALO/SELMI
BARILLA/BARILLA
ALDENTE/M. DIAS BRANCO
74,0%

s [ dwens

Interior de Sio Paulo

RENATA/SELMI
BARILLA/BARILLA
BASILAR/M. DIAS BRANCO
GALO/SELMI

ADRIA/M. DIAS BRANCO
65,7%
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PR,SCeRS

ISABELA/M. DIAS BRANCO
GALO/SELMI
BARILLA/BARILLA
KELLOGG'S/KELLOGG'S
ORQUIDEA/TONDO
53,2%

Grande Rio de Janeiro

ADRIA/M. DIAS BRANCO
GALO/SELMI

ALDENTE/M. DIAS BRANCO
RENATA/SELMI
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
60,7%

MS, GO e DF

BARILLA/BARILLA
GALO/SELMI
CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS
DALLAS/DALLAS
RENATA/SELMI

58,8%

Grande S3o Paulo

BARILLA/BARILLA
ADRIA/M. DIAS BRANCO
RENATA/SELMI

DONA BENTA/). MACEDO
PETYBON/). MACEDO
80,2%



DAL 1877

Barilla

UN GESTO DAMORE

A BARILLA FAZ ANIVERSARIO E
VOCE COMEMORA COM A GENTE.

e
Integrale

A marca que é TOP OF MIND* e mais uma vez, LIDER DE VENDAS na categoria, esta

completando 145 anos. E agora, depois de 25 anos, renova sua identidade e ganha

um novo posicionamento. Isso tudo para continuar garantindo a seus consumidores
a melhor experiéncia gastrondmica legitima italiana.

Ofereca Barilla para seus clientes e invista na marca que traz:

e investimentos de midia e mix completo e variado e produtos de valor agregado

lif BarillaBR WWWBARILLA.COM.BER ﬂIEariIIaER

Garanta na sua loja: comercial @barilla.com

*Fonte KAM 1AH.



alimentos

Lideresdevendas

Mistura para Bolos/Doces e Salgados

BRASIL

12 FLEISCHMANN/AB BRASIL
DONA BENTA/J. MACEDO
DR. OETKER/DR. OETKER

ITALAC/GOIASMINAS 0
52 VILMA/DOMINGOS DA COSTA , 0

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

W N
v | I

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 DONA BENTA/). MACEDO VILMA/DOMINGOS DA COSTA ITALAC/GOIASMINAS FLEISCHMANN/AB BRASIL
22 FLEISCHMANN/AB BRASIL FLEISCHMANN/AB BRASIL FLEISCHMANN/AB BRASIL DONA BENTA/). MACEDO
2 FINNA/M. DIAS B’RANCO REGINA/ Bl’JAIZ ) DONA BENTA/). MACEDO DR. OETKER/DR. OETKER
a MARATA/MARATA SANTA AMALIA/SANTA AMALIA REGINA/BUAIZ ITAL~AC/GOIASM|NAS
52 ITALAC/GOIASMINAS ITALAC/GOIASMINAS DR. OETKER/DR. OETKER UNIAO/CAMIL
Top5 709% 86,6% 78,3% 85,3%
inens [ ieas AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 DONA BENTA/). MACEDO FLEISCHMANN/AB BRASIL FLEISCHMANN/AB BRASIL
22 FLEISCHMANN/AB BRASIL ORQUIDEA/TONDO DR. OETKER/DR. OETKER
2 DR. OETKER/DR. OETKER APTI/APTI RENATA/SELMI
42 ITALAC/GOIASMINAS DR. OETKER/DR. OETKER ITALAC/GOIASMINAS
2 NITA COOK/MOINHO PAULISTA RENATA/SELMI ADORALLE/ADORALLE
Top5 81,6% 811% 68,5%
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S6 a marca lider em Misturas para Bolos
e Fermento Bioldgico, para trazer essa
supernovidade para o mercado.
Chegou o novo Super
Fleischmann, Fermento
+ Enzimas que faz o pao
crescer 20% mais.

REPARADE EH P i IS OF PANIFICACRD

Fleischmann. Faz o orgulho, o pdo,
o bolo e as vendas crescerem mais.

*Fonte: Nielsen Scantrack, Periodo dez/jan'21 até out/nov'21,

Total Brasil, Categoria Fermento Biolégico, INA WWW.fl e’s Ch mann.com. br




alimentos

Lideresdevendas

Molho para Salada

BRASIL

1a

LIZA/CARGILL

N
[

HELLMANN'S/UNILEVER

W
1

KENKO/SAKURA

=
I

CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.

Participacao Top 5

3%

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

LIZA/CARGILL
HELLMANN'S/UNILEVER
KENKO/SAKURA
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
KI SABOR/CERTA COM. DEALIM.
94,5%

MG, ES, interiorR)

LIZA/CARGILL
KENKO/SAKURA
HELLMANN'S/UNILEVER
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
LALD/BELA MINAS

85,0%

s [ dwens

Interior de Sio Paulo

LIZA/CARGILL
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
HELLMANN'S/UNILEVER

KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.
KENKO/SAKURA

969%

96 | SUPERHIPER =nsras
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PR,SCeRS

LIZA/CARGILL
HELLMANN'S/UNILEVER
KENKO/SAKURA
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.
95,5%

Grande Rio de Janeiro

LIZA/CARGILL
HELLMANN'S/UNILEVER
CHINEZINHO/CHINEZINHO
KENKO/SAKURA

KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.
909%

MS, GO e DF

LIZA/CARGILL
HELLMANN'S/UNILEVER
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
KENKO/SAKURA
PREDILECTA/PREDILECTA
94,2%

Grande S3o Paulo

LIZA/CARGILL
HELLMANN'S/UNILEVER

KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
KENKO/SAKURA

961%



A alegria do sabor dos Molhos para Salada Castelo esta
cada vez mais presente nos sorrisos dos consumidores.

_;\. ""\

§ n:a.-.ifu.n-
m....- 1\

FrE] --....,___

LEVE VITA

".:--: Demdiibme Lilnoen
rodutos ritness

11 4589-7091

www.casteloalimentos.com.br vendas@casteloalimentos.com.br




alimentos

Lideresdevendas

Molho Refogado

BRASIL

12 POMAROLA/CARGILL
HEINZ/KRAFT HEINZ
32 FUGINI/FUGINI ALIMENTOS

QUERO/KRAFT HEINZ O
52 PREDILECTA/PREDILECTA : O

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

N
[

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 QUERO/KRAFT HEINZ POMAROLA/CARGILL PRAMESA/PRAMESA QUERO/KRAFT HEINZ
22 HEINZ/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA PREDILECTA/PREDILECTA HEINZ/KRAFT HEINZ
2 STELLA'D'ORO/ P[!EDILECTA HEINZ/KRAFT HEINZ POMAROLA/CARGILL POMAROLA/CARGILL
a MARATA/MARATA FUGINI/FUGINI ALIMENTOS FUGINI/FUGINI ALIMENTOS FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
52 POMAROLA/CARGILL SALSARETTI/PREDILECTA HEINZ/KRAFT HEINZ BARILLA/BARILLA
Top5 54.8% 7% 171% 76,8%
inens [ ieas AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 FUGINI/FUGINI ALIMENTOS POMAROLA/CARGILL POMAROLA/CARGILL
22 HEINZ/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
2 QUERO/KRAFT HEINZ QUERO/KRAFT HEINZ QUERO/KRAFT HEINZ
42 POMAROLA/CARGILL HEINZ/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA
2 PREDILECTA/PREDILECTA PREDILECTA/PREDILECTA HEINZ/KRAFT HEINZ
Top5 749% 66,3% 699%

98 | SUPERHIPER =nasras
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alimentos

Lideresdevendas

Pdo Industrializado Tipo Forma - Tradicional

BRASIL

12 PANCO/PANCO
PULLMAN/BIMBO
32 SEVEN BOYS/WICKBOLD

PLUS VITA/BIMBO O
52 WICKBOLD/WICKBOLD , O

I T O Y

N
[

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 PLUS VITA/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD PLUS VITA/BIMBO PANCO/PANCO
22 VISCONTI/BAUDUCCO BALDINI/DANUBIO PANCO/PANCO PULLMAN/BIMBO
2 PANEVITA/PANE VITA PANCO/PANCO SEVEN BOYS/WICKBOLD WICKBOLD/WICKBOLD
a LIMIAR/LIMIAR PLUS VITA/BIMBO WICKBOLD/WICKBOLD KIM/KIM
52 BELLA VITA/TUDO NOVO PULLMAN/BIMBO NUTRELLA/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD
Top5 687% 50,7% 84,1% 87,8%
inens [ ieas AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 PANCO/PANCO PULLMAN/BIMBO PULLMAN/BIMBO
22 PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD SEVEN BOYS/WICKBOLD
2 SEVEN BOYS/WICKBOLD FARIAS/FARIAS IND. E COM. VISCONTI/BAUDUCCO
42 WICKBOLD/WICKBOLD WICKBOLD/WICKBOLD WICKBOLD/WICKBOLD
2 VISCONTI/BAUDUCCO VISCONTI/BAUDUCCO TRIGOSTOSO/AEB IND.DE ALIMENTOS
Top5 829% 56,5% 794%
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alimentos

Lideresdevendas

Peixe Enlatado

BRASIL

13

GOMES DA COSTA/GDC

N
[

COQUEIRO/CAMIL

33

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE

=
I

PESCADOR/CAMIL

88/GDC

Participacao Top 5

72,8%

EEYE ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

PESCADOR/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/GDC

939%

MG, ES, interiorR)

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

PALMEIRA/COSTA MARINE

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/GDC

98,0%

s [ dwens

Interior de Sio Paulo

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/GDC

PESCADOR/CAMIL

98,2%

102 | SUPERHIPER =nsras
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GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

88/GDC

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
PESCADOR/CAMIL

929%

Grande Rio de Janeiro

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

88/GDC

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
PESCADOR/CAMIL

91.8%

MS, GO e DF

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/GDC

PALMEIRA/COSTA MARINE

972%

Grande S3o Paulo

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

88/GDC

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
PESCADOR/CAMIL

99.2%



A lider em peixes e atum enlatados

Gomes da Costa esta com a promogao
"Vocé Mais Saudavel Todo Dia” em todos
0s canais de venda do Brasil. Aproveite para
positivar a loja, oferecer esse beneficio ao
shopper e vender mais!

PRERARE. CoNGOR Ro-
UMA vips MNS W

>5>(0OMPRE 3 PRODUTOS GOMES DA COSTA
" CADASTRE-SE E CONCORRA A MUITOS PREMIOS!

e e e

mmmmg | m
R$ |00 . EM SORTEIOS DURANTE
| ACADEMIA & TODA PROMOGAD

* KT D€ pROITES * HT DE pROBUTS

PEA COMPRAR
PRODUTOS ESPORTIVDS




alimentos |

PAO INDUSTRIALIZADO TIPO FORMA - TRADICIONAL (BRANCO)

[eres de vendas

1 20 30 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  PANCO/PANCO PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD PLUS VITA/BIMBO WICKBOLD/WICKBOLD 636
NORDESTE  PLUS VITA/BIMBO VISCONTI/BAUDUCCO PANEVITA/PANE VITA LIMIAR/LIMIAR BELLAVITA/TUDONOVO 687
MG, ES, INT.RJ SEVEN BOYS/WICKBOLD BALDINI/DANUBIO PANCO/PANCO PLUS VITA/BIMBO PULLMAN/BIMBO 507
GRANDER!  PLUS VITA/BIMBO PANCO/PANCO SEVEN BOYS/WICKBOLD WICKBOLD/WICKBOLD NUTRELLA/BIMBO 841
GRANDESP  PANCO/PANCO PULLMAN/BIMBO WICKBOLD/WICKBOLD KIM/KIM SEVEN BOYS/WICKBOLD 878
INTERIORSP PANCO/PANCO PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD WICKBOLD/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO 829
SUL PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD FARIAS/FARIAS IND. E COM. WICKBOLD/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO 56,5
MS,GOeDF  PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO WICKBOLD/WICKBOLD TRIGOSTOSO/AEB IND. DE ALIMENTOS 794

PEIXE ENLATADO
10 20 30 4° 50 Top 5 (%)
BRASIL  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PESCADOR/CAMIL 88/GDC 928
NORDESTE  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL PESCADOR/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/GDC 939
MG, ES, INT.R) GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL PALMEIRA/COSTA MARINE ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/GDC 980
GRANDER)  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL 88/GDC ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PESCADOR/CAMIL 918
GRANDESP  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL 88/GDC ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PESCADOR/CAMIL 992
INTERIORSP GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/GDC PESCADOR/CAMIL 982
SUL GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL 88/GDC ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PESCADOR/CAMIL 929
MS,GOeDF  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/GDC PALMEIRA/COSTA MARINE 972
PRATO SEMIPRONTO
1 20 30 40 50 Top 5 (%)

BRASIL  VAPZA/VAPZAALIM. PASTABOX/SODEBO DE CECCO/DE CECCO PASTAROTTI/ANTAAR & SPA DABOA/MDB IND. ALIMENTICIA 970
NORDESTE  DE CECCO/DE CECCO VAPZA/VAPZAALIM. PASTAROTTI/ANTAAR & SPA MAGGI/NESTLE FIRMA ITALIA/FIRMA TALIAS.PA 1000
MG, ES, INT.RJ VAPZA/VAPZA ALIM. PASTAROTTI/ANTAAR & SPA DE CECCO/DE CECCO JOSELITO/JOSELITO *Nao declarado 100,0
GRANDER)  VAPZA/VAPZAALIM. DE CECCO/DE CECCO PASTABOX/SODEBO PASTAROTTI/ANTAAR & SPA *Néo declarado 100,0
GRANDESP  VAPZA/VAPZAALIM. PASTABOX/SODEBO PASTAROTTI/ANTAAR & SPA DE CECCO/DE CECCO PAOLA DI VERONA/PAOLA DI VERONA 999
INTERIORSP ~ VAPZA/VAPZA ALIM. PASTABOX/SODEBO DE CECCO/DE CECCO PASTAROTTI/ANTAAR & SPA CALDO BOM/STIVAL 994
SUL VAPZA/VAPZA ALIM. PASTABOX/SODEBO DABOA/MDB IND. ALIMENTICIA MOSMANN/MOSMANN CALDO BOM/STIVAL 996
MS,GOeDF  VAPZA/VAPZAALIM. DE CECCO/DE CECCO PASTAROTTI/ANTAAR & SPA *Ndo declarado *Nao declarado 1000

PURE/POLPA DE TOMATE

10 20 3¢ 4° 50 Top 5 (%)
BRASIL  POMAROLA/CARGILL PAGANINI/PORTO A PORTO LAPASTINA/LA PASTINA POMODORO/CARGILL OLE/CONSERVAS OLE 36
NORDESTE  PAGANINI/PORTO A PORTO POMAROLA/CARGILL LAPASTINA/LA PASTINA MANGIARE/UNIGLOBAL HEMMER/HEMMER ALIMENTOS 455
MG, ES, INT.R) MASTROIANI/LA VIOLETERA PAGANINI/PORTO A PORTO POMAROLA/CARGILL MANGIARE/UNIGLOBAL CAPONE/FEGER DI GERARDO 412
GRANDER)  GRANORO/GRANORO PRAMESA/PRAMESA POMODORO/CARGILL PAGANINI/PORTO A PORTO OLE/CONSERVAS OLE 556
GRANDESP  POMAROLA/CARGILL LAPASTINA/LA PASTINA POMODORO/CARGILL SACCIALI/PREDILECTA OLE/CONSERVAS OLE 477
INTERIORSP  POMAROLA/CARGILL OLE/CONSERVAS OLE LAPASTINA/LA PASTINA SACCIALI/PREDILECTA POMODORO/CARGILL 494
SUL PAGANINI/PORTO A PORTO CIRIO/CIRIO UNIAGRO/UNIAGRO LA CAMPAGNOLA/A. ANGELONI MUTTI/MUTTIIND. ALIMENTOS 459
MS,GOeDF  POMAROLA/CARGILL SACCIALI/PREDILECTA BARY/PIETRO CORICELLI SPA LAPASTINA/LA PASTINA HEMMER/HEMMER ALIMENTOS 447
SALGADINHO APERITIVO/BATATA

1 20 3¢ 40 50 Top 5(%)
BRASIL  DORITOS/PEPSICO YOKI/GENERAL MILLS CHEETOS/PEPSICO ELMA CHIPS/PEPSICO PRINGLE'S/KELLOGG'S 426
NORDESTE  CHEETOS/PEPSICO RUFFLES/PEPSICO DORITOS/PEPSICO PRINGLE S/KELLOGG'S YOKI/GENERAL MILLS 443
MG, ES, INT.RJ DORITOS/PEPSICO PRINGLE S/KELLOGG'S RUFFLES/PEPSICO YOKI/GENERAL MILLS CHEETOS/PEPSICO 354
GRANDER)  ELMA CHIPS/PEPSICO PRINGLE S/KELLOGG'S YOKI/GENERALMILLS RUFFLES/PEPSICO DORITOS/PEPSICO 472
GRANDESP  DORITOS/PEPSICO YOKI/GENERAL MILLS ELMA CHIPS/PEPSICO CHEETOS/PEPSICO PRINGLE'S/KELLOGG'S 502
INTERIORSP DORITOS/PEPSICO YOKI/GENERAL MILLS CHEETOS/PEPSICO ELMA CHIPS/PEPSICO RUFFLES/PEPSICO 467
SUL DORITOS/PEPSICO CHEETOS/PEPSICO YOKI/GENERAL MILLS PRINGLE'S/KELLOGG'S FANDANGOS/PEPSICO 44
MS,GOeDF  DORITOS/PEPSICO PRINGLE'S/KELLOGG'S CHEETOS/PEPSICO YOKI/GENERALMILLS RUFFLES/PEPSICO 456
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10 20 3¢ 40 5¢ Top5(%)
BRASIL  MAGGI/NESTLE VONO/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER ARISCO/UNILEVER 898
NORDESTE  MAGGI/NESTLE VONO/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER ARISCO/UNILEVER 944
MG, ES, INT.R) MAGGI/NESTLE VONO/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER KODILAR/MWA 960
GRANDER!  MAGGI/NESTLE VONO/AJINOMOTO KNORR/UNILEVER KITANO/GENERAL MILLS CHINEZINHO/VITALIS 925
GRANDESP  MAGGI/NESTLE VONO/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER SWIFT/SEARA 901
INTERIORSP  MAGGI/NESTLE VONO/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER KI SABOR/FOODS BRANDS 866
SuL MAGGI/NESTLE VONO/AJINOMOTO KNORR/UNILEVER KITANO/GENERAL MILLS ARISCO/UNILEVER 924
MS,GOeDF  MAGGI/NESTLE VONO/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER ARISCO/UNILEVER 893
SUPLEMENTO NUTRICIONAL

10 2° 3¢ 40 5¢ Top 5 (%)
BRASIL  SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER NUTREN/NESTLE NUTREN PROTEIN/NESTLE ENSURE/ABBOTT SUSTAINJUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION 934
NORDESTE  NUTREN/NESTLE SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER ESSENTIAL NUTRITION/INP IND. DEALIM. - RESOURCE/NESTLE NUTREN PROTEIN/NESTLE 932
MG, ES, INT.R) SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER NUTREN/NESTLE SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION. ESSENTIAL NUTRITION/INP IND. DEALIM. - NUTREN PROTEIN/NESTLE 951
GRANDER)  SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER NUTREN/NESTLE NUTREN PROTEIN/NESTLE NOVO MILKE/OLVEBRA SUSTARE CRIANGA/OLVEBRA 983
GRANDESP  SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER NUTREN/NESTLE ENSURE/ABBOTT NUTREN PROTEIN/NESTLE FINN/HYPERA PHARMA 948
INTERIORSP  SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER NUTREN/NESTLE ENSURE/ABBOTT SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION - NUTREN PROTEIN/NESTLE 948
SUL SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER NUTREN/NESTLE NUTREN PROTEIN/NESTLE SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION - SUSTARE CRIANCA/OLVEBRA 961
MS,GOeDF  NUTREN/NESTLE SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER NUTREN PROTEIN/NESTLE FINN/HYPERA PHARMA SUSTAINJUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION 989
TEMPERO INDUSTRIALIZADO

10 20 3¢ 40 5¢ Top5(%)
BRASIL  SAZON/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE SABOR AMI/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER 673
NORDESTE  SAZON/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE KITANO/GENERAL MILLS ARISCO/UNILEVER SABOR AMI/AJINOMOTO 604
MG, ES, INT.RJ SAZON/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE KITANO/GENERAL MILLS PIRATA/PIRATA SABOR AMI/AJINOMOTO na
GRANDER)  SAZON/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS SABOR AMI/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE CHINEZINHO/VITALIS 726
GRANDESP  SAZON/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE KITANO/GENERAL MILLS SABOR AMI/AJINOMOTO KNORR/UNILEVER ng
INTERIORSP  SAZON/AJINOMOTO SABOR AMI/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER 693
SuL SAZON/AJINOMOTO SABOR AMI/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE KITANO/GENERAL MILLS ARISCO/UNILEVER 666
MS,G0eDF  SAZON/AINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS SABOR AMI/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE ARISCO/UNILEVER 705
TORRADA

10 20 30 40 5¢ Top 5 (%)
BRASIL  BAUDUCCO/BAUDUCCO MARILAN/MARILAN VISCONTI/BAUDUCCO ADRIA/M. DIAS BRANCO WICKBOLD/WICKBOLD 852
NORDESTE  BAUDUCCO/BAUDUCCO FORTALEZA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN VITARELLA/M. DIAS BRANCO VISCONTI/BAUDUCCO 886
MG, ES, INT.RJ BAUDUCCO/BAUDUCCO MARILAN/MARILAN VISCONTI/BAUDUCCO ADRIA/M. DIAS BRANCO WICKBOLD/WICKBOLD 936
GRANDER)  BAUDUCCO/BAUDUCCO ADRIA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN VISCONTI/BAUDUCCO WICKBOLD/WICKBOLD 850
GRANDESP  BAUDUCCO/BAUDUCCO MARILAN/MARILAN ADRIA/M. DIAS BRANCO WICKBOLD/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO 880
INTERIORSP  BAUDUCCO/BAUDUCCO MARILAN/MARILAN ADRIA/M. DIAS BRANCO WICKBOLD/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO 902
SUL BAUDUCCO/BAUDUCCO MARILAN/MARILAN ISABELA/M. DIAS BRANCO VISCONTI/BAUDUCCO WICKBOLD/WICKBOLD 950
MS,G0eDF  BAUDUCCO/BAUDUCCO MARILAN/MARILAN VISCONTI/BAUDUCCO SKAF/SKAF FLORIO/FLORIO 919

SUPERHIPER =
MARGO




alimentos pereciveis | lideres e vendas

Praticaerentavel
atodososnegocios

Os pereciveisindustrializados sdo uma grande
fortaleza paraa cesta dealimentos, especialmente
por concentrar itens de preparo rapido

PORROBERTO NUNES FILHO

>>Destacadadaandlise de alimentos em geral que abre este
estudo, a cesta de pereciveis industrializados reserva boas
oportunidades de negdcios para as empresas supermerca-

distas. Afinal, possui itens de alto giro e de bom valor agre-
gado, além de trazer consigo o apelo de praticidade, quesito
cada vez mais valorizado pelo consumidor brasileiro e que
muito foi buscado nestes tempos de pandemia, com mais
pessoas consumindo dentro dos lares. Essa tradicional
separagdo, portanto, tem o objetivo de facilitar a visualiza-
¢éo dos profissionais do setor em relagdo as marcas que
lideram as vendas neste segmento de produtos.

No total Brasil, segundo a NielsenlQ, os alimentos regis-
tram alta, em valor, de 14,6% no ano passado, e importantes
categorias de pereciveisindustrializados ajudaram a compor
este resultado. Um dos destaques é a linguica, que ja esteve
presente nesta analise em anos anteriores e que possui 5,8%
deimportancianas vendas de alimentos. Em 2021, essa cate- Categoriade

goria teve sua receita impulsionada em 15,6%, em fungéo da linguica teve alta de

variacdo de precos, cuja alta foi de 20,2% no periodo, uma vez
que, no campo do volume, houve retragéo de -3,8%. [l /
Outra categoria de perecivel que ampliou sua represen- » [l

tatividade em valor foi o iogurte. No ano passado, este seg- emreceita,

mento de elevada presenca nos lares brasileiros obteveum | impulsionadapelo
aumento de pregos,

crescimento de 6,5% em valor. Com relacéo ao indicador de i
que subiram

volume, este seguiu o movimento da maioria da categoria

de alimentos nestes tempos desafiadores para a economia.
Enquanto iogurte teve alta de 6,4% em volume em 2020, no u /ﬂ

ano passado a categoria registrou retragdo de -3%. @
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N&o tente adivinhar o futuro do varejo.
Venha fazer parte dele!

-

4

Seja parceiro dos eventos da ABRAS

Conecte-se comas principais liderancas do setor

Para saber mais entre em contato:

comercial@abras.com.br
(1) 3838-4545 [iceimami® —ABRAS



alimentos pereciveis | lidares e vendas

10 2° 3° 4° 50 Top 5(%)
BRASIL MCCAIN/MCCAIN BEM BRASIL/BEM BRASIL SADIA/BRF BINT/MCCAIN PRIME FRIES/GOLDEN FOODS 707
NORDESTE ~ MCCAIN/MCCAIN BEM BRASIL/BEM BRASIL SADIA/BRF CANTU/CANTU ALIMENTOS RAPIPAP/ALIMENTOS MODERNOS 751
MG, ES, INT. RJ BEM BRASIL/BEM BRASIL MCCAIN/MCCAIN SADIA/BRF STAR FRITES/FARM FRITES PIF PAF/PIF PAF 76,6
GRANDER) ~ MCCAIN/MCCAIN GOLDEN FRIES/GOLDEN FOODS PRIME FRIES/GOLDEN FOODS BEM BRASIL/BEM BRASIL STAR FRITES/FARM FRITES 79
GRANDESP  MCCAIN/MCCAIN BEM BRASIL/BEM BRASIL SADIA/BRF LAR/COOP AGROIND. LAR BINT/MCCAIN 868
INTERIORSP MCCAIN/MCCAIN BEM BRASIL/BEM BRASIL SADIA/BRF BINT/MCCAIN UNISABOR/BEM BRASIL 904
SUL MCCAIN/MCCAIN BEM BRASIL/BEM BRASIL BINT/MCCAIN (OPACOL/COPACOL RAPIPAP/ALIMENTOS MODERNOS 747
MS,GOeDF  COPACOL/COPACOL MCCAIN/MCCAIN BEM BRASIL/BEM BRASIL SADIA/BRF PRIME FRIES/GOLDEN FOODS 85,2

1 2° 3° 4° 50 Top 5(%)
BRASIL  SFARA/SEARA PERDIGAO/BRF SADIA/BRF AURORA/AURORA BRASA BURGUERS/BRASA BURGUER 7o
NORDESTE ~ SEARA/SEARA PERDIGAO/BRF SADIA/BRF REZENDE/SEARA AURORA/AURORA 853
MG, ES, INT.R) SEARA/SEARA PIF PAF/PIF PAF SADIA/BRF PERDIGAO/BRF TUDBOM/PLENA 612
GRANDER)  SEARA/SEARA PERDIGZ\O/BRF SADIA/BRF FRISA/FRISA MONTANA/MARFRIG 866
GRANDESP  SEARA/SEARA SADIA/BRF PERDIGAO/BRF AURORA/AURORA WESSEL/WESSEL CULINARIA 856
INTERIORSP  SEARA/SEARA PERDIGAQ/BRF SADIA/BRF BRASA BURGUERS/BRASABURGUER  AURORA/AURORA 826
SUL SEARA/SEARA PERDIGAQ/BRF FRIMESA/FRIMESA SADIA/BRF AURORA/AURORA 793
MS,GOeDF  SEARA/SEARA PERDIGAO/BRF REZENDE/SEARA AURORA/AURORA SADIA/BRF 888

10 20 30 40 50 Top5(%)
BRASIL  ACTIVIA/DANONE LACTEOS MOLICO/NESTLE CHAMYTO GO/NESTLE NESFIT/NESTLE DANONE/DANONE LACTEOS 983
NORDESTE  ACTIVIA/DANONE LACTEOS MOLICO/NESTLE CHAMYTO GO/NESTLE NESFIT/NESTLE DANONE/DANONE LACTEOS 996
MG, ES, INT. RJ ACTIVIA/DANONE LACTEOS CHAMYTO GO/NESTLE NESFIT/NESTLE MOLICO/NESTLE VERDE CAMPO/VERDE CAMPO 993
GRANDER)  ACTIVIA/DANONE LACTEOS MOLICO/NESTLE CHAMYTO GO/NESTLE NESFIT/NESTLE VERDE CAMPO/VERDE CAMPO 995
GRANDESP  ACTIVIA/DANONE LACTEOS MOLICO/NESTLE NESFIT/NESTLE CHAMYTO GO/NESTLE DANONE/DANONE LACTEOS 998
INTERIORSP ACTIVIA/DANONE LACTEOS CHAMYTO GO/NESTLE MOLICO/NESTLE NESFIT/NESTLE DANONE/DANONE LACTEOS 997
SuL ACTIVIA/DANONE LACTEOS CHAMYTO GO/NESTLE PIA/PIA NESFIT/NESTLE MOLICO/NESTLE 9,7
MS,GOeDF  ACTIVIA/DANONE LACTEOS CHAMYTO GO/NESTLE NESFIT/NESTLE MOLICO/NESTLE DANONE/DANONE LACTEOS 997
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I0GURTE GREGO

BRASIL
NORDESTE

12
VIGOR/VIGOR
NESTLE/NESTLE

MG, ES, INT. R) ITAMBE/ITAMBE

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIOR SP
SUL
MS,GOeDF

VIGOR/VIGOR
VIGOR/VIGOR
VIGOR/VIGOR
VIGOR/VIGOR
VIGOR/VIGOR

20

NESTLE/NESTLE
DANONE/DANONE LACTEOS
VIGOR/VIGOR
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
NESTLE/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS

39

DANONE/DANONE LACTEOS
VIGOR/VIGOR
DANONE/DANONE LACTEOS
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE

4°

BATAVO GREGO/LACTALIS
TAMBE/LACTALIS
NESTLE/NESTLE
YORGUS/0. A. WILHELMS
BATAVO/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS

59

TAMBE/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
YORGUS/0. A. WILHELMS
TAMBE/ITAMBE
YORGUS/0. A. WILHELMS
[TAMBE/LACTALIS

Top 5(%)
872
893
834
880
944
935
90
823

I0GURTE LiQUIDO

BRASIL
NORDESTE

10
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS

MG, ES, INT.RJ ITAMBE/LACTALIS

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIORSP
SuL

MS, GO e DF

DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS

29

ITAMBE/LACTALIS
BETANIA/CBL
DANONE/DANONE LACTEOS
TAMBE/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
VIGOR/VIGOR
BATAVO/LACTALIS
TAMBE/LACTALIS

39

BATAVO/LACTALIS
NESTLE/NESTLE

VERDE CAMPO/VERDE CAMPO
BATAVO/LACTALIS
PAULISTA/DANONE LACTEOS
BATAVO/LACTALIS

PIA/PIA

BATAVO/LACTALIS

4°

VIGOR/VIGOR

ISIS/LAT. BELO VALE
GOODY/LACTALIS

VERDE CAMPO/VERDE CAMPO
BATAVO/LACTALIS
[TAMBE/LACTALIS
FRIMESA/FRIMESA
NESTLE/NESTLE

59

NESTLE/NESTLE
ITAMBE/LACTALIS

TAMBE FIT/LACTALIS
NESTLE/NESTLE

YOPRO/DANONE LACTEQS
NESTLE/NESTLE

VIGOR/VIGOR

VERY GURT/LATICINIOS CAROLINA

Top 5(%)
484
535
528
655
548
566
475
551

I0GURTE POLPA/NATURAL

BRASIL
NORDESTE

19
BATAVO/LACTALIS
NESTLE/NESTLE

MG, ES, INT. R) ITAMBE/LACTALIS

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIORSP
SUL
MS,GOeDF

TAMBE/LACTALIS
VIGOR/VIGOR

BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS
[TAMBE/LACTALIS

29
NESTLE/NESTLE
BETANIA/CBL
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
NESTLE/NESTLE
FRIMESA/FRIMESA
BATAVO/LACTALIS

39
ITAMBE/LACTALIS
NINHO/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
NINHO/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
VIGOR/VIGOR
NESTLE/NESTLE

49

VIGOR/VIGOR
DANONE/DANONE LACTEOS
NINHO/NESTLE

VIGOR/VIGOR
PAULISTA/DANONE LACTEOS
PAULISTA/DANONE LACTEOS
NESTLE/NESTLE
CAROLINA/LATICINIOS CAROLINA

59

NINHO/NESTLE
TAMBE/LACTALIS
VIGOR/VIGOR
BATAVO/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS
ITAMBE/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS
NINHO/NESTLE

TOp 5 (%)
565
581
594
606
700
702
655
603
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alimentos pereciveis

Lideresdevendas

Batata Congelada

BRASIL

12 MCCAIN/MCCAIN
BEM BRASIL/BEM BRASIL
32 SADIA/BRF

BINT/MCCAIN 0
2 PRIME FRIES/GOLDEN FOODS , 0

i e Dol o

N
)

Participacao Top 5

=
I

Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro Grande Sao Paulo
12 MCCAIN/MCCAIN BEM BRASIL/BEM BRASIL MCCAIN/MCCAIN MCCAIN/MCCAIN
22 BEM BRASIL/BEM BRASIL MCCAIN/MCCAIN GOLDEN FRIES/GOLDEN FOODS BEM BRASIL/BEM BRASIL
a SADIA/BRF SADIA/BRF PRIME FRIES/GOLDEN FOODS SADIA/BRF
a CANTU/CANTU ALIMENTOS STAR FRITES/FARM FRITES BEM BRASIL/BEM BRASIL LAR/COOP AGROIND. LAR
2 RAPIPAP/ALIMENTOS MODERNOS PIF PAF/PIF PAF STAR FRITES/FARM FRITES BINT/MCCAIN
Top 5 751% 76,6% 719% 86,8%
AREAS AREA 6 AREA7
Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 MCCAIN/MCCAIN MCCAIN/MCCAIN COPACOL/COPACOL
22 BEM BRASIL/BEM BRASIL BEM BRASIL/BEM BRASIL MCCAIN/MCCAIN
a SADIA/BRF BINT/MCCAIN BEM BRASIL/BEM BRASIL
42 BINT/MCCAIN COPACOL/COPACOL SADIA/BRF
a UNISABOR/BEM BRASIL RAPIPAP/ALIMENTOS MODERNOS PRIME FRIES/GOLDEN FOODS
Top 5 904% 74.7% 85,2%
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Novas
embalagens.

As batatas
mais vendidas,
agora, também

mcus bomtas.
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Coloridas, modernas e cheias de brasilidade, a nova cara das batatas mais
crocantes e gostosas do Brasil estd linda por fora e cheia de qualidade por dentro.
A lider de vendas estd ainda mais bonita.

emBrasil

Alimentando bons momentos




alimentos pereciveis

Lideresdevendas

Hamburguer Congelado

BRASIL

13

SEARA/SEARA

N
)

PERDIGAO/BRF

W
1)

SADIA/BRF

=
I

AURORA/AURORA

BRASA BURGUERS/BRASA BURGUER

Nordeste

12 SEARA/SEARA
22 PERDIGAO/BRF

2 SADIA/BRF

2 REZENDE/SEARA

2 AURORA/AURORA
85,3%

AREA5

Interior de Sdo Paulo

12 SEARA/SEARA
22 pERDIGAO/BRF
2 SADIA/BRF
42 BRASABURGUERS/BRASA BURGUER
2 AURORA/AURORA
Top5 826%
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MG, ES, interior RJ

SEARA/SEARA
PIF PAF/PIF PAF
SADIA/BRF
PERDIGAO/BRF
TUDBOM/PLENA
61,2%

PR,SCeRS

SEARA/SEARA
PERDIGAO/BRF
FRIMESA/FRIMESA
SADIA/BRF
AURORA/AURORA
793%

Participacao Top 5

0%

Dol o

Grande Rio de Janeiro

SEARA/SEARA
PERDIGAO/BRF
SADIA/BRF
FRISA/FRISA
MONTANA/MARFRIG
86,6%

MS, GO e DF

SEARA/SEARA
PERDIGAO/BRF
REZENDE/SEARA
AURORA/AURORA
SADIA/BRF
88,8%

Grande Sao Paulo

SEARA/SEARA

SADIA/BRF

PERDIGAO/BRF
AURORA/AURORA
WESSEL/WESSEL CULINARIA
85,6%



A Seara comemora a
lideranca absoluta com

UM PORTFOLIO 2
COMPLETO! 1°

LUGAR NA
CATEGORIA!

—

Camped de vendas no Brasil, a Seara possui uma
Linha de Hamburgueres Completa com opcoes que levam
rmais suculéncia, qualidade e sabor para a mesa do consumidor.

. Gran Angus
Hamburguer Texas
Tradicional {B;gli‘lg"e:esteara Burguer

Carnes

© 100% bovina; @ sem conservantes
Delicioso quando artificiais;
preparado na chapa

Disponivel em
& cartuchoe

e Quatro vezes mais alto

ou na grelhai gue os convencionais: granel;
0 Disponivel tambem SaBar MiciEr e 0 Com o saboroso
no sabor frango. & i tempero Seara.

textura superiores.

| .I"
nburgue.
’Ia;”'{”{ Jp,g“

ABASTECA SUA LOJA COM A LINHA
COMPLETA E AUMENTE AS VENDAS!

yig
Surpreenda-se com @



alimentos pereciveis

Lideresdevendas

Sorvetes Impulso+Domeéstico

BRASIL

13

KIBON/UNILEVER

N
)

NESTLE/NESTLE

W
1)

JUNDIA/JUNDIA

=
I

HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS

NOBRELLI/FRONERI

Top5

116

Nordeste

KIBON/UNILEVER
FROSTY/FROSTY
ZECAS/ZECAS
NESTLE/NESTLE
STERBOM/STER BOM
66,6%

AREA5

Interior de Sdo Paulo

KIBON/UNILEVER
JUNDIA/JUNDIA
NESTLE/NESTLE

HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS
PIMPINELLA/PIMPINELLA
69,5%

SUPERHIPER =ABRAS
MARG02022

MG, ES, interior RJ

KIBON/UNILEVER
NESTLE/NESTLE
CREME MEL/CREME MEL
NOBRELLI/FRONERI
GELLAK/GELLAK
677%

PR,SCeRS

KIBON/UNILEVER
NESTLE/NESTLE
PAVILOCHE/PAVINATO
TRIVIALY/TRIVIALY
LACTA/FRONERI
63,7%

Participacao Top 5

603%

Dol o

Grande Rio de Janeiro

KIBON/UNILEVER
NESTLE/NESTLE

SLOOP/SLOOP

HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS
JUNDIA/JUNDIA

809%

MS, GO e DF

KIBON/UNILEVER

CREME MEL/CREME MEL
NESTLE/NESTLE
JUNDIA/JUNDIA

HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS
69,6%

Grande Sao Paulo

KIBON/UNILEVER
NESTLE/NESTLE
JUNDIA/JUNDIA

HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS
LA BASQUE/LA BASQUE

689%



A VERDADEIRA
ALEGRIA VEM
DE DENTRO

DENTRO DE UM SORRISO,
DENTRO DE UM POTE DE SORVETE

Completomos 45 anos com um motivo especiol para
comemorar: estamos entre as marcas mais vendidas
do pais. Queremos agradecer 0os nossos
consumidores, colaboradores e parceiros por esse
importante reconhecimento, que deixa o nossa vida
mais gostosa e a de todos o nossa volta também|

N cRuURo

BRGN) & @

ALTA

)18 AGOES
S REMTABILIDADE

DE PDV

MA MiDIA
REDES AMPLA DIVULGAGAD
SOCIAIS MACKONAL EM

EAVERSOS MEIOS

ABASTECA SUA LOJA COM OS5 FRODUTOS DA
FAMILIA BRGMN E SUPREEMDA SEUS CLIENTES



alimentos pereciveis

Lideresdevendas

Vegetal Congelado

BRASIL

13

D'AUCY/D'AUCY

N
)

SEARA/SEARA

33

SADIA/BRF

=
I

BEM BRASIL/BEM BRASIL

Participacao Top 5

603%

Dol o

a
52 COPACOL/COPACOL
e e
Nordeste MG, ES, interior R) Grande Rio de Janeiro
2 D'AUCY/D'AUCY PIF PAF/PIF PAF BONDUELLE/BONDUELLE
2 SEARA/SEARA SEARA/SEARA SEARA/SEARA
a SADIA/BRF BEM BRASIL/BEM BRASIL D'AUCY/D'AUCY
a DEMARCHI/DE MARCHI SADIA/BRF CAC/PRATIGEL
2 MACAXEIRA DE PAU/M.E.S. FREITAS BONDUELLE/BONDUELLE BEM BRASIL/BEM BRASIL
Top5 801% 86,% 643%
AREAS AREA 6 AREA7
Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
2 D'AUCY/D'AUCY SEARA/SEARA SEARA/SEARA
2 SEARA/SEARA COPACOL/COPACOL D'AUCY/D'AUCY
a SADIA/BRF D'AUCY/D'AUCY COPACOL/COPACOL
a BEM BRASIL/BEM BRASIL VERD FACIL/VERD FACIL BOM PASTOR/LAT. BOM PASTOR
a PRATIGEL/PRATIGEL LAR/COOP. LAR DA TERRA/JBCIND. COM.
Top 5 721% 61,3% 689%
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Grande Sao Paulo

D'AUCY/D'AUCY
SEARA/SEARA
SADIA/BRF
PRATIGEL/PRATIGEL
SWIFT/SEARA
78,8%
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alimentos pereciveis |

eres de vendas

MARGARINA DIET/LIGHT
10
BRASIL  QUALY/BRF
NORDESTE ~ QUALY/BRF
MG, ES, INT.RJ QUALY/BRF
GRANDER!  QUALY/BRF
GRANDESP  QUALY/BRF
INTERIORSP QUALY/BRF
SUL QUALY/BRF
MS,GOeDF  QUALY/BRF

29
DORIANA/SEARA
DELICIA/SEARA
DORIANA/SEARA
DELICIA/SEARA
DORIANA/SEARA
DORIANA/SEARA
DORIANA/SEARA
DORIANA/SEARA

39
DELICIA/SEARA
DORIANA/SEARA
DELICIA/SEARA
DORIANA/SEARA
DELICIA/SEARA
DELICIA/SEARA
DELICIA/SEARA
DELICIA/SEARA

40
COAMO/COAMO
*Nao declarado
*Nao declarado
*Nao declarado
COAMO/COAMO
COAMO/COAMO
COAMO/COAMO
C(OAMO/COAMO

5o

*Nao declarado
*Nao declarado
*Nao declarado

*Nao declarado
*Néo declarado

Top 5(%)
100,0
100,0
1000
100,0
1000
1000
100,0
100,0

MARGARINA REGULAR
10
BRASIL  QUALY/BRF
NORDESTE  QUALY/BRF
MG, ES, INT.RJ QUALY/BRF
GRANDER!  QUALY/BRF
GRANDESP  QUALY/BRF
INTERIORSP  QUALY/BRF
SUL QUALY/BRF
MS,GOeDF  QUALY/BRF

20
DELICIA/SEARA
PRIMOR/SEARA
DELICIA/SEARA
DELICIA/SEARA
VIGOR/VIGOR
DORIANA/SEARA
DORIANA/SEARA
DELICIA/SEARA

30
DORIANA/SEARA
DELINE/BRF
CLAYBOM/BRF
CLAYBOM/BRF
DORIANA/SEARA
VIGOR/VIGOR
VIGOR/VIGOR
DORIANA/SEARA

40
VIGOR/VIGOR
DELICIA/SEARA
VIGOR/VIGOR
VIGOR/VIGOR
DELICIA/SEARA
DELICIA/SEARA
DELICIA/SEARA
CLAYBOM/BRF

50

CLAYBOM/BRF

PURO SABOR/M. DIAS BRANCO
DORIANA/SEARA
DORIANA/SEARA
CLAYBOM/BRF

CLAYBOM/BRF
BECEL/UNILEVER
VIGOR/VIGOR

Top 5 (%)
827
815
938
944
880
909
843
958

MASSAS REFRIGERADAS +PIZZAS
10

BRASIL  SADIA/BRF

NORDESTE  SEARA/SEARA

MG, ES, INT.R) SADIA/BRF

GRANDER!  SADIA/BRF

GRANDESP  MASSA LEVE/SEARA

INTERIORSP MASSA LEVE/SEARA

SUL SEARA/SEARA

MS,GOeDF  SEARA/SEARA

PAO DE QUEIO

20

SEARA/SEARA

SADIA/BRF

SEARA/SEARA
NAPOLES/MASSAS NAPOLES
SADIA/BRF
MEZZANI/MEZZANI
SADIA/BRF

SADIA/BRF

30

MASSA LEVE/SEARA
MASSA LEVE/SEARA
PIF PAF/PIF PAF
SEARA/SEARA
SEARA/SEARA
SEARA/SEARA
ROMANHA/ROMANHA
MASSA LEVE/SEARA

40

MEZZANI/MEZZANI
TERELINA/MASSAS DO VALE
JOSELITO/JOSELITO
MEZZANI/MEZZANI
MEZZANI/MEZZANI

SADIA/BRF

TALIANY/MASSAS P. A. C. IND. E COM.
GERMANA/GERMANA

50 Top5(%)
NAPOLES/MASSAS NAPOLES 584
MEZZANI/MEZZANI 763
MASSA LEVE/SEARA 624
MASSA LEVE/SEARA 704
RANA/PASTIFICIO RANA SPA 75
MASSA DA FEIRA/MARIO ADRIANO AGUIARDA COSTA. 73,2
ROMENA/MASSAS ROMENA 557
MEZZANI/MEZZANI 2

10

BRASIL  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
NORDESTE  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
MG, ES, INT.RJ FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
GRANDERJ  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
GRANDESP  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
INTERIORSP  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
SUL FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS
MS,GOeDF  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS

PETIT SUISSE

20

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
GOSTO MINEIRO/GOSTO MINEIRO
SEU NINICO/SEU NINICO
MARICOTA/MARICOTA

SABORE MINAS/MINNAS ALIMENTOS
MASSA LEVE/SEARA

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
SAO GERALDO/FORNO DE MINAS

30
CATUPIRY/CATUPIRY
CATUPIRY/CATUPIRY
MARICOTA/MARICOTA

BARAQ DE MINAS/BARAO DE MINAS
MASSALEVE/SEARA
CATUPIRY/CATUPIRY
MINEIRINHO/MINEIRINHO

PAQ E ARTE/PAQ E ARTE

49
MARICOTA/MARICOTA

50
MASSA LEVE/SEARA

DELICIA MINEIRA/ELENILDA BRITO MAIA PERDIGAO/BRF

PIF PAF/PIF PAF

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
CATUPIRY/CATUPIRY

SABOR E MINAS/MINNAS ALIMENTOS
QUINTA MINEIRA/QUINTA MINEIRA
FRANCA/FRANCA ALIMENTOS

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
CATUPIRY/CATUPIRY

ZIN PAO/ZINPAO
TATIMINAS/TATI MINAS
CATUPIRY/CATUPIRY

OURO FINO/INDUSTRIA OURQ FINO

Top5 (%)
700
81
827
931
864
842
76
813

10
BRASIL  DANONINHO/DANONE LACTEQS
NORDESTE  DANONINHO/DANONE LACTEQS

MG, ES, INT.R) DANONINHO/DANONE LACTEOS
GRANDER)  DANONINHO/DANONE LACTEOS
GRANDESP  DANONINHO/DANONE LACTEOS
INTERIORSP DANONINHO/DANONE LACTEOS
SUL DANONINHO/DANONE LACTEOS
MS,GOeDF  DANONINHO/DANONE LACTEOS
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29

CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE
CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE
ITAMBE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE
CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE
BATAVINHO/LACTALIS
CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE

39

ELEGE/LACTALIS

CHAMBINHO CHOCOLATE/NESTLE
TREVINHO/TREVO

CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE
ELEGE/LACTALIS

ELEGE/LACTALIS

ELEGE/LACTALIS

PETIT CAROL/LATICINIOS CAROLINA

40

BATAVINHO/LACTALIS
BETANIAKIDS/CBL

CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE
ITAMBE/LACTALIS

CHAMBINHO CHOCOLATE/NESTLE
BATAVINHO/LACTALIS
FRIMINHO/FRIMESA
BATAVINHO/LACTALIS

59

ITAMBE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS

VIGOR/VIGOR

CHAMBINHO CHOCOLATE/NESTLE
VIGOR/VIGOR

CHAMBINHO CHOCOLATE/NESTLE
CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE
TREVINHO/TREVO

Top5 (%)
876
946
898
919
9%6
9]
913
835



{2022

(2022
[T ABRAS|
QUELIOS CREMOSOSO
1 2 3 4° 5 Top5 (%)
BRASIL  DANUBIO/VIGOR TROLEZ/TIROLEZ PHILADELPHIA/MONDELEZ POLENGHI/POLENGHI LACFREE VERDE CAMPO/VERDECAMPO 58
NORDESTE  TIROLEZ/TIROLEZ POLENGHI/POLENGH! PHILADELPHIA/MONDELEZ DANUBIO/VIGOR LACFREE VERDE CAMPO/VERDECAMPO 645
MG, E5 INT.RJ DANUBIO/VIGOR PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE PHILADELPHIA/MONDELEZ POLENGHI/POLENGHI BOM DESTINO/BOM DESTINO 577
GRANDER!  DANUBIO/VIGOR PHILADELPHIA/MONDELEZ LACFREE VERDE CAMPO/VERDE CAMPO VERDE CAMPO/VERDE CAMPO TIROLEZ/TIROLEZ 646
GRANDESP  DANUBIO/VIGOR TIROLEZ/TIROLEZ PHILADELPHIA/MONDELEZ POLENGHI/POLENGHI BUFALO DOURADO/FAZENDA SESMARIA 622
INTERIORSP DANUBIO/VIGOR TIROLEZ/TIROLEZ PHILADELPHIA/MONDELEZ POLENGHI/POLENGHI VIGOR/VIGOR 688
suL DANUBIO/VIGOR LACLELO/LAT. 540 0RO TIROLEZ/TIROLEZ BATAVO/LACTALS POLENGHI/POLENGH! 610
MS,GOeDF  DANUBIO/VIGOR PHILADELPHIA/MONDELEZ TIROLEZ/TIROLEZ CANTODEMINAS/CANTODEMINAS ~ POLENGHI/POLENGHI 596

10 20 3¢ 40 5¢ Top 5(%)
BRASIL  VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY POCOS DE CALDAS/LACTALIS TAMBE/LACTALIS TIROLEZ/TIROLEZ 505
NORDESTE  BETANIA/CBL VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY NESTLE/NESTLE DANONE/DANONE LACTEOS 487
MG, ES, INT.RJ PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE TAMBE/LACTALIS CATUPIRY/CATUPIRY VIGOR/VIGOR CAMPONESA/EMBARE 588
GRANDER)  VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY ITAMBE/LACTALIS ELEGE/LACTALIS POCOS DE CALDAS/LACTALIS 707
GRANDESP  VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY POCOS DE CALDAS/LACTALIS TIROLEZ/TIROLEZ DANONE/DANONE LACTEOS 9
INTERIORSP  VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY TIROLEZ/TIROLEZ POCOS DE CALDAS/LACTALIS DANONE/DANONE LACTEOS 75
SUL TIROL/TIROL VIGOR/VIGOR PIA/PIA CATUPIRY/CATUPIRY LACLELO/LATICINIOS SA0 J0AO 523
MS,GOeDF  ITAMBE/LACTALIS CANTO DE MINAS/CANTODEMINAS ~ VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY POCOS DE CALDAS/LACTALIS 577
SOBREMESA PRONTA GELIFICADA

10 20 3¢ 40 5¢ Top5(%)
BRASIL  DANETTE/DANONE LACTEOS CHANDELLE/NESTLE BATAVO/LACTALIS VIGOR/VIGOR CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE 86
NORDESTE  CHANDELLE/NESTLE DANETTE/DANONE LACTEOS CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE NESTLE/NESTLE BATAVO/LACTALIS 953
MG, ES, INT.R) DANETTE/DANONE LACTEOS CHANDELLE/NESTLE ITAMBE/LACTALIS BATAVO/LACTALIS VIGOR/VIGOR 849
GRANDER)  DANETTE/DANONE LACTEOS CHANDELLE/NESTLE BATAVO/LACTALIS CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE VIGOR/VIGOR 831
GRANDESP  DANETTE/DANONE LACTEOS BATAVO/LACTALIS CHANDELLE/NESTLE CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE VIGOR/VIGOR 902
INTERIORSP DANETTE/DANONE LACTEOS CHANDELLE/NESTLE BATAVO/LACTALIS VIGOR/VIGOR CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE 871
SuL DANETTE/DANONE LACTEOS BATAVO/LACTALIS CHANDELLE/NESTLE FRIMESA/FRIMESA BATAVO/BRF 9
MS,GOeDF  DANETTE/DANONE LACTEOS CHANDELLE/NESTLE BATAVO/LACTALIS VIGOR/VIGOR BATAVO/BRF 874

9 SORVETES IMPULSO + DOMESTICO

Agkas 1 20 3 4 50 Top5(%)
BRASIL  KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE JUNDIA/JUNDIA HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS NOBRELLI/FRONERI 608
NORDESTE  KIBON/UNILEVER FROSTY/FROSTY ZECAS/ZECAS NESTLE/NESTLE STER BOM/STER BOM 666
MG, ES, INT.RJ KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE CREME MEL/CREME MEL NOBRELLI/FRONERI GELLAK/GELLAK 677
GRANDER)  KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE SLOOP/SLOOP HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS JUNDIA/JUNDIA 809
GRANDESP  KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE JUNDIA/JUNDIA HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS LABASQUE/LABASQUE 689
INTERIORSP  KIBON/UNILEVER JUNDIA/JUNDIA NESTLE/NESTLE HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS PIMPINELLA/PIMPINELLA 695
SuL KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE PAVILOCHE/PAVINATO TRIVIALY/TRIVIALY LACTA/FRONERI 637
MS,GOeDF  KIBON/UNILEVER CREME MEL/CREME MEL NESTLE/NESTLE JUNDIA/JUNDIA HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS 696
VEGETAL CONGELADO

1 20 3 4 50 Top5 (%)
BRASIL  D'AUCY/DAUCY SEARA/SEARA SADIA/BRF BEM BRASIL/BEM BRASIL COPACOL/COPACOL 608
NORDESTE  D'AUCY/D'AUCY SEARA/SEARA SADIA/BRF DEMARCHI/DE MARCHI MACAXEIRA DE PAU/M. F. S. FREITAS 801
MG, ES, INT.RJ PIF PAF/PIF PAF SEARA/SEARA BEM BRASIL/BEM BRASIL SADIA/BRF BONDUELLE/BONDUELLE 86,1
GRANDER/  BONDUELLE/BONDUELLE SEARA/SEARA D'AUCY/D'AUCY CAC/PRATIGEL BEM BRASIL/BEM BRASIL 643
GRANDESP  DAUCY/D'AUCY SEARA/SEARA SADIA/BRF PRATIGEL/PRATIGEL SWIFT/SEARA 788
INTERIORSP ~ DAUCY/DAUCY SEARA/SEARA SADIA/BRF BEM BRASIL/BEM BRASIL PRATIGEL/PRATIGEL 71
SuL SEARA/SEARA COPACOL/COPACOL DAUCY/D'AUCY VERD FACIL/VERD FACIL LAR/COOP.LAR 613
MS,GOeDF  SEARA/SEARA DAUCY/D'AUCY COPACOL/COPACOL BOM PASTOR/LAT. BOM PASTOR DATERRA/IBCIND. COM. 689
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Semtemporuim
paraobazar

Secdo que concentra oportunidades de boas margens
para o varejo, o bazar foi o destaque positivoem 2021,
narelagdo entre valor e volume. Quem puxou o
desempenho foram os alimentos para caes e gatos

PORROBERTO NUNES FILHO

>>A cesta de bazar, que concentra um mix amplo e bastan-
te diverso, disponibiliza aos clientes dos supermercados
solugdes importantes e também uma boa dose de conve-
niéncia. E para o varejo, trata-se de uma se¢éo que traz
incremento aos resultados e que também viabiliza o ofe-
recimento de produtos com bom valor agregado.

Suarelevancia para aslojas ficou bastante evidenciada em
2021, por se tratar deum dos principais destaques positivos do
monitoramento realizado pela NielsenIQ. Afinal, bazar regis-
trouuma das maiores altas em valor (+12,3%) e, em volume, foi
a Unica cesta que, efetivamente, cresceu, com alta de 1,4%
(bebidas ficou estavel, com alta de apenas 0,1% neste indica-
dor). A valorizagéo da cesta, em grande parte, é explicada pela
variagao dos pregos, que cresceram 10,8% no ano passado.

Na andlise dos canais, destaque para o cash & carry, que
contabilizou alta de 23,8% em valor e de 6,7% em volume, e
paraos supermercados, cujo desempenho nesta cesta avan-
¢ou 13,8% em valor e 2,9% em volume.

Como nos anos anteriores, grande parte da receita des-
ta cesta foi puxada pelo segmento pet. Alimento para cées
teve salto de 20,3% em valor e alimento para gatos avancou
24,9% neste quesito. Ambas as categorias também tiveram
crescimento no volume comercializado, respectivamente
de 1% e de 9,9%.

Naescala de valor, filtro de papel e pilha também se des-
tacaram, com respectivas altas de 14,2% e de 11,7%. deter-
gente pararoupas (1%). @
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Reciclar

é a melhor opcao
pela sustentabilidade!

Sua loja precisa de produtos
para clientes conscientes
com a economia circular.

i el

oy R e !
R Tl
gacnd '"Hl:l o]

Sacos para lixo fabricados
com plasticos usados,
retirados do meio ambiente!

o %h
O,

Dover-Roll & parte integrante e
fomentadora da Economia Circular,

O melhor e mais sustentavel
saco para lixo do Brasil!

ik [E] Conheca nossos produtos

% www.dover-roll.com.br
« Siga-nos nas rede socials
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ALIMENTO PARA CAES

12

BRASIL  PEDIGREE/MARS
NORDESTE  PEDIGREE/MARS
MG, ES, INT.R) PEDIGREE/MARS
GRANDER!  PEDIGREE/MARS
GRANDESP  PEDIGREE/MARS
INTERIORSP  PEDIGREE/MARS

SUL

PEDIGREE/MARS

MS,GOeDF  PEDIGREE/MARS

29

DOG CHOW/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE
TUFAO/INPROVETER
DOG CHOW/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE
DOG CHOW/NESTLE

3¢

KELDOG/KELCO

BALANCE/BRF
KYNUS/BRASWEY
CHAMP/MARS

BAW WAW/GRUPO RAGOFS REIS
BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
KELDOG/KELCO
KYNUS/BRASWEY

4°
BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
KELDOG/KELCO

DOG CHOW/NESTLE

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
KELDOG/KELCO
KELDOG/KELCO

ALPO/NESTLE

VITA MAX/MATSUDA

59

ALPO/NESTLE

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
BARAQ/VITAMINAS RACOES
KANINA/NESTLE
BALANCE/BRF

SPECIAL DOG/MANFRIM
BALANCE/BRF

BAW WAW/GRUPO RAGOES REIS

Top 5 (%)
653
743
750
794
820
780
637
646

ALIMENTO PARA GATOS

12

BRASIL  WHISKAS/MARS
NORDESTE ~ WHISKAS/MARS
MG, ES, INT.R) WHISKAS/MARS
GRANDER)  WHISKAS/MARS
GRANDESP  WHISKAS/MARS
INTERIORSP  WHISKAS/MARS

SUL

WHISKAS/MARS

MS,GOeDF  WHISKAS/MARS

29

FRISKIES/NESTLE
FRISKIES/NESTLE
FRISKIES/NESTLE
FRISKIES/NESTLE
FRISKIES/NESTLE
FRISKIES/NESTLE
FRISKIES/NESTLE
FRISKIES/NESTLE

30
DREAMIES/MARS
KITEKAT/MARS
KITEKAT/MARS
DREAMIES/MARS
DREAMIES/MARS
DREAMIES/MARS
DREAMIES/MARS
VITTAMAX/MATSUDA

40
KITEKAT/MARS
DREAMIES/MARS
DREAMIES/MARS

GRAN CAT/GRANFINO
KITEKAT/MARS

KITEKAT/MARS

KITEKAT/MARS

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS

59

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
VITTAMAX/MATSUDA
BARAO/VITAMINAS RACOES
KITEKAT/MARS

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
QUALIDY/ADIMAX
MONELLO/NUTRIRE
KITEKAT/MARS

Top5(%)
847
898
875
92
90
872
795
865

CERA AUTOMOTIVA

1

BRASIL  PROAUTO/TRADING CARE
NORDESTE  PROAUTO/TRADING CARE
MG, ES, INT.RJ PROAUTO/TRADING CARE
GRANDER!  PROAUTO/TRADING CARE
GRANDESP  GRAND PRIX/SCJOHNSON
INTERIORSP  GRAND PRIX/SCJOHNSON

SUL

PROAUTO/TRADING CARE

MS,GOeDF  PROAUTO/TRADING CARE

20

GRAND PRIX/SCJOHNSON
GRAND PRIX/SCJOHNSON
RODABRILL/INTERBRILHO
GRAND PRIX/SCJOHNSON
LUXCAR/FLAPS
PROAUTO/TRADING CARE
GRAND PRIX/SC JOHNSON
GRAND PRIX/SCJOHNSON

39
RODABRILL/INTERBRILHO
CARNU/SCJOHNSON
GRAND PRIX/SC JOHNSON
LUXCAR/FLAPS
PROAUTO/ TRADING CARE
RODABRILL/INTERBRILHO
FREE WAY/SUPER CLEAN
RODABRILL/INTERBRILHO

4°
CARNU/SCJOHNSON
LUXCAR/FLAPS
CARNU/SCJOHNSON
CARNU/SCJOHNSON
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS

59

LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
CARNU/SCJOHNSON
CARNU/SCJOHNSON
CARNU/SCJOHNSON
CARNU/SCJOHNSON

Top 5 (%)
875
852
947
979
879
882
817
925

1°

BRASIL  SUPER BONDER/HENKEL
NORDESTE  SUPER BONDER/HENKEL
MG, ES, INT.RJ SUPER BONDER/HENKEL
GRANDER)  SUPER BONDER/HENKEL
GRANDESP  SUPER BONDER/HENKEL
INTERIORSP  SUPER BONDER/HENKEL

SUL

SUPER BONDER/HENKEL

MS,GOeDF  SUPER BONDER/HENKEL

ENVOLTORIO PARA ALIMENTOS

20
DUREPOXI/HENKEL
DUREPOXI/HENKEL
DUREPOXI/HENKEL
SCOTCH/3M
PRITT/HENKEL
PRITT/HENKEL
PRITT/HENKEL
SCOTCH/3M

30
PRITT/HENKEL
SCOTCH/3M

SCOTCH/3M

BIC/BIC

TEK BOND/ATB ADESIVOS
DUREPOXI/HENKEL
DUREPOXI/HENKEL
DUREPOXI/HENKEL

40
SCOTCH/3M

THREE BOND/THREE BOND
THREE BOND/ THREE BOND
TEK BOND/ATB ADESIVOS
THREE BOND/THREE BOND
SCOTCH/3M

BIC/BIC

PRITT/HENKEL

59

BIC/BIC

BIC/BIC

TEK BOND/ATB ADESIVOS
QUALIFY/VMP PAPEIS
SCOTCH/3M

BIC/BIC

SCOTCH/3M

BIC/BIC

Top 5 (%)
5
626
80,7
740
80,5
793
76]
76

1 20 30 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  WYDA/WYDA FREEZERROLL/DOVER BOREDA/BOREDA BOMPACK/EMBRAST PRATSY/ALUMILESTE 559
NORDESTE ~ WYDA/WYDA FREEZERROLL/DOVER PRATSY/ALUMILESTE ALUMILESTE/ALUMILESTE TERMICA/TERMICA 657
MG, ES, INT.R) WYDA/WYDA BOREDA/BOREDA BOMPACK/EMBRAST FREEZERROLL/DOVER PRATSY/ALUMILESTE 758
GRANDER) ~ WYDA/WYDA LUMIPAM/LUMIPAM KIKO/KIKOIND. E COM. FREEZERROLL/DOVER ALUMILESTE/ALUMILESTE 595
GRANDESP  WYDA/WYDA FREEZER ROLL/DOVER MAJIPACK/INPROCO PRATSY/ALUMILESTE ALFALUMINIO/ALUMILESTE 686
INTERIORSP WYDA/WYDA FREEZER ROLL/DOVER ALUMILESTE/ALUMILESTE LIFE CLEAN/CARMEX IND. DE DESCARTAVEIS PRATSY/ALUMILESTE 6]
SUL WYDA/WYDA ROYAL PACK/HS GIOPACK/GIOCA IND. COM. BOMPACK/EMBRAST COZINHA PRATICA/MULT USOS IND.ECOM. DEEMB. 61,8
MS,GOeDF ~ WYDA/WYDA LUMIPAM/LUMIPAM FACILITA & PRONTO/EBEG EMB. E DESCARTAVEIS FREEZER ROLL/DOVER THERMOPRAT/THERMOPRAT 677
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PROGRAMA

SUPERHIPER

O seu encontro semanal com os
maiores especialistas em varejo

| 60.0 visualizags
no programa no Youtube

Patrocinio:

OERV EJA/?/’4

MARQUESPAN  ambev

Assista pela TV Com Brasil e pelo Youtube e Facebook da Abras

Todas as quintas-feiras, as 20h

Transmissao para todo o Brasil, nos canais DTH

SKY e 0i TVHD - Canal 28 Claro TV e Via Embratel - Canal 28 Vivo TV e GVT - Canal 239 Nossa TV Brasileira - Canal 20

Aponte a cdémera do seu celular
para o QRCode ao lado e entre
em contato via WhatsApp

comercial@abras.com.br

(11) 3838-4545
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Alimentos para Caes

BRASIL

1a

PEDIGREE/MARS

DOG CHOW/NESTLE

W N
v | I

KELDOG/KELCO

o
I

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS

ALPO/NESTLE

Participacao Top 5

65,37

EEY ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

PEDIGREE/MARS

DOG CHOW/NESTLE
BALANCE/BRF

KELDOG/KELCO

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
74,3%

MG, ES, interiorR)

PEDIGREE/MARS
TUFAO/INPROVETER
KYNUS/BRASWEY

DOG CHOW/NESTLE
BARAO/VITAMINAS RACOES
750%

s [ dwens

Interior de Sdo Paulo

PEDIGREE/MARS

DOG CHOW/NESTLE

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
KELDOG/KELCO

SPECIAL DOG/MANFRIM

78,0%
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PR,SCeRS

PEDIGREE/MARS
DOG CHOW/NESTLE
KELDOG/KELCO
ALPO/NESTLE
BALANCE/BRF
63,7%

Grande Rio de Janeiro

PEDIGREE/MARS

DOG CHOW/NESTLE
CHAMP/MARS

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
KANINA/NESTLE

794%

MS, GO e DF

PEDIGREE/MARS

DOG CHOW/NESTLE
KYNUS/BRASWEY

VITA MAX/MATSUDA

BAW WAW/GRUPO RAGOES REIS
64,6%

Grande S3o Paulo

PEDIGREE/MARS

DOG CHOW/NESTLE

BAW WAW/GRUPO RACOES REIS
KELDOG/KELCO

BALANCE/BRF

82,0%



A MELHOR
OPORTUNIDADE NO
SEGMENTO EA LINHA

PET CARE!

TARETES
% HIGIENICC

TAPETES: CATEGORIA DESTINO
Ndo deixe de ter em sua loja

CAT PRIMEIRA LINHA COMPLETA

o z DESENVOLVIDA ESPECIALMENTE
o ONE PARA 03 GATINHOS

sac@tradingcare.com.br -
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Cera Automotiva

BRASIL

12 PROAUTO/TRADING CARE
GRAND PRIX/SCJOHNSON
32 RODABRILL/INTERBRILHO

CARNU/SC JOHNSON 0
52 LUXCAR/FLAPS , 0

EEY ECTHRNEEN ECERNN KT

N
[

Participacao Top 5

o
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 PROAUTO/TRADING CARE PROAUTO/TRADING CARE PROAUTO/TRADING CARE GRAND PRIX/SCJOHNSON
22 GRANI? PRIX/SCJOHNSON RODABRILL/INTERBRILHO GRAND PRIX/SC JOHNSON LUXCAR/FLAPS
2 CARNU/SCJOHNSON GRANI? PRIX/SCJOHNSON LUXCA'R/FLAPS PROAUTO/TRADING CARE
a LUXCAR/FLAPS CARNU/SCJOHNSON CARNU/SC JOHNSON RODABRILL/INTERBRILHO
52 RODABRILL/INTERBRILHO LUXCAR/FLAPS RODABRILL/INTERBRILHO CARNU/SCJOHNSON
Top5 852% 94,7% 979% 879%
inens [ ieas AREAT
Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 GRAND PRIX/SCJOHNSON PROAUTO/TRADING CARE PROAUTO/TRADING CARE
22 PROAUTO/TRADING CARE GRAND PRIX/SCJOHNSON GRAND PRIX/SCJOHNSON
2 RODABRILL/INTERBRILHO FREE WAY/SUPER CLEAN RODABRILL/INTERBRILHO
42 LUXCA’R/ FLAPS RODAI’}RILLIINTERBRILHO LUXCA’R/FLAPS
2 CARNU/SCJOHNSON CARNU/SCJOHNSON CARNU/SCJOHNSON
Top5 882% 817% 92,5%
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O LUGAR MAIS ALTO DO PODIO E PARA QUEM E

ESPECIRLISTR
EMCERRS

1
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Ha mais de 40 anos, inovamos para oferecer brilho e protecao para os velculos, buscando formulas com:silicones
especials de altissima qualidade. Os resultados sao visivels: nos veiculos, nas gbndolas e na Abras.

(oA
PROAUTO {care

Solugdes Inteligentes
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Www.proanid.com
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bazar

Lideresdevendas

Fnvoltorio para Alimentos

BRASIL

12 WYDA/WYDA
FREEZER ROLL/DOVER
32 BOREDA/BOREDA

BOMPACK/EMBRAST O
52 PRATSY/ALUMILESTE , O

EEY ECTHRNEEN ECERNN KT

N
[

Participacao Top 5

o
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 WYDA/WYDA WYDA/WYDA WYDA/WYDA WYDA/WYDA
22 FREEZER ROLL/DOVER BOREDA/BOREDA LUMIPAM/LUMIPAM FREEZER ROLL/DOVER
2 PRATSY/ALUMILESTE BOMPACK/EMBRAST KIKO/KIKO IND. E COM. MAJIPACK/INPROCO
a ALUMILESTE/ALUMILESTE FREEZER ROLL/DOVER FREEZER ROLL/DOVER PRATSY/ALUMILESTE
52 TERMICA/TERMICA PRATSY/ALUMILESTE ALUMILESTE/ALUMILESTE ALFALUMINIO/ALUMILESTE
Top5 657% 75,8% 59,5% 68,6%
inens [ ieas AREAT
Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
1% WYDA/WYDA WYDA/WYDA WYDA/WYDA
22 FREEZER ROLL/DOVER ROYAL PACK/HS LUMIPAM/LUMIPAM
2 ALUMILESTE/ALUMILESTE GIOPACK/GIOCA IND. COM. FACILITA & PRONTO/EBEG EMB. E DESCARTAVEIS
42 LIFE CLEAN/CARMEX IND. DE DESCARTAVEIS BOMPACK/EMBRAST FREEZER ROLL/DOVER
2 PRATSY/ALUMILESTE COZINHA PRATICA/MULT USOS IND. E COM. DE EMB. THERMOPRAT/THERMOPRAT
Top5 761% 61,8% 61,7%
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Em cozinhas praticas,
nao pode faltar Lumipam.

Mais que praticidade, a Lumipam oferece
confiabilidade e alta qualidade em uma linha
completa de produtos que tornam as cozinhas
mais higiénicas, eficientes e modernas.

o

Mix
R _
MARCAS MARCAS

2015 2017

Nossa linha de produtos:

. Folhas de aluminio
. Filme de PVC

. Sacos plasticos

. Protetor de fogao

. Papel manteiga

. Assa pratico

. Bolsa Hermética

. Assadeiras

. Coador de papel

. Filme de poliéster

. Sacos herméticos

. Bandejas retangulares
. Luvas Plasticas

. Pano Multiuso

@ lumipam-embalagens

©) @lumipamembalagens

€ lumipam-embalagens



bazar

Lideresdevendas

Filtro de Papel

BRASIL

12 MELITTA/MELITTA
BRIGITTA/MELITTA
32 3CORACOES/3CORACOES

SANTA CLARA/3CORACOES 0
52 PIMPINELA/3CORACOES , 0

OIS T T Y

N
[

Participacao Top 5

o
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 MELITTA/MELITTA MELITTA/MELITTA MELITTA/MELITTA MELITTA/MELITTA
22 SANTA C‘I'.ARA/3CORA‘C(~)ES 3CORA§6ES/3CORAC6ES BRIGITTA/MELITTA ; 3CORAC6ES/3CORA§6ES
2 3CORACOES/3CORACOES BRIG'|TTA/ MELITTA i P|MP|NEJ.A/3CORACQES BRlGITTA/MEI.lT:I'A
2 BRIGITTA/MELITTA CAFE DOM PEDRO/CAFE DOM PEDRO 3CORACOES/3CORAGOES METODO LAR/METODO
52 MARATA/MARATA MERIDIANO/CAFE MERIDIANO ITAMARATY/ITAMARATY IGUAGU/PRINCIPAL COM. E IND. CAFE
Top5 940% 84,2% 96,5% 979%
ieeas [ inero AvEA7
Interior de Sdo Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 MELITTA/MELITTA MELITTA/MELITTA MELITTA/MELITTA
2% BRIGITTA/MELITTA _ BRIGITTA/MELITTA _ 3CORAGOES/3CORACOES
2 3CORACOES/3CORACOES 3CORAGOES/3CORACOES i EXPORT/CAFE EXPORT
42 CAICARA/CAICARA IGUACU/PRINCIPAL COM. E IND. CAFE BRIGITTA/MELITTA
2 JAGUARI/CAFE JAGUARI ITAMARATY/ITAMARATY MOINHO FINO/DICASA
Top5 940% 97,0% 921%
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R AT s e T

0S LIDERES
DE MERCADO
EM VALOR

E VOLUME.

'O segredo para preparar um
‘calé fresquinho passa pelo filtro Melitta®,
‘que reine as melhores tecnologias para

exirair @ maximo do sabor e aroma do café.

oo £ -
*I'”':"':ﬂ:imf 5. Um diferencial que torna o nosso filire
”"::::.f--jjr:{r . © malor sucesso de vendas da categoria.
30 UNIDADES
Microfuros exclusives Qualidade Melitta”* Apolo Social
Fassam rapidinhe Especialista no prepara Parceria com o Inslilule
a maxima do orama de colé desds 15708 & Ayrlon Senna pona apolar

e do sabor do calé. marca lider em vendas: a melhoria do educagde.

Dupla costura Sustentavel
Mais resislente. ajuda Com lonle de manejo llorestal
a evilar rasgos na costura responsavel [cerificagds FICT)
e 100% composiaveal

— | ak
' 7 CAFETEIRA
ETRIC

*Sepindn § Nebtsn - Lidsret de Venast 2052/ Tean Bradl/Cstegany o8 Finrot e Papsl



bazar

Lideresdevendas

[ dmpada

BRASIL

12 OUROLUX/OUROLUX
KIAN/KIAN
32 TASCHIBRA/BRASILUX

OSRAM/OSRAM O
52 ULTRALUZ/ULTRALUZ , 0

OIS T T Y

N
[

Participacao Top 5

o
I

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 OUROLUX/OUROLUX KIAN/KIAN KIAN/KIAN OUROLUX/OUROLUX
22 ELGIN/ELGIN OSRAM/OSRAM OUROLUX/OUROLUX KIAN/KIAN
2 G LIGHT/G-LIGHT ULTRALUZ/ULTRALUZ OSRAM/OSRAM TASCHIBRA/BRASILUX
a TASCHIBRA/BRASILUX OUROLUX/OUROLUX TASCHIBRA/BRASILUX GALAXY/GALAXY
52 RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS TASCHIBRA/BRASILUX RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS GALAXY LED/GALAXY
Top5 T725% 88,4% 94.9% 92,8%
inens [ ieas AREAT
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 OUROLUX/OUROLUX TASCHIBRA/BRASILUX OUROLUX/OUROLUX
22 KIAN/KIAN OUROLUX/OUROLUX TASCHIBRA/BRASILUX
2 TASCHIBRA/BRASILUX PHILIPS/PHILIPS ELGIN/ELGIN
42 FOXLUX/FOXLUX KIAN/KIAN KIAN/KIAN
2 FOXLUX/SENES & ROSSI AVANT/INTERLUX OSRAM/OSRAM
Top5 852% 86,5% 794%
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OUROLUX E A MARCA
MAIS VENDIDA NO BRASIL

Tao bom quanto comemorar 30 anos de historia,
é ganhar o prémio lideres de vendas
pelo 4% ano consecutivo.

N r—

S

. OURMSLUX
£ 1l

- |- R
T

uunhux - j ‘ Bohr o ':__ a1 o - _ | OURHLUX

e o =B e A i QEEE

" -|‘.
T

1' * 1 -_,-“.,

MULTIPLIQUE SUAS VENDAS!

IIIII [ = Lisfibiad iWTELESEHT
FO, ¥ OURBLUX  E5iiTROLED .

e : MLED! s Venha ser lider de vendas

_ junto com a Ourolox.

Pt =2 | Pl T A s e - 20 - - 28 - ) Fale com um de nossos representantes.

...... "
"ourolux.com.br

OURLUX %

A MARCA LiDER!



bazar

Lideresdevendas

Mamadeira

BRASIL

12 KUKA/KUKA
22 LILLO/LILLO
32 NEOPAN/NEOPAN

4% LOLLY/LOLLY BABY O
52 FIONA/MUCAMBO (LILLO) , O

EEY ECTHRNEEN ECERNN KT

Participacao Top 5

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande S3o Paulo
12 LILLO/LILLO KUKA/KUKA CEFISA/CEFISA KUKA/KUKA
22 KUKA/KUKA LILLO/LILLO LILLO/LILLO LILLO/LILLO
2 NEOPAN/NEOPAN BABY GO/DERMIWIL KUKA/KUKA NEOPAN/NEOPAN
2 LOLLY/LOLLY BABY FIONA/MUCAMBO (LILLO) NEOPAN/NEOPAN BABY GO/DERMIWIL
52 FIONA/MUCAMBO (LILLO) LOLLY/LOLLY BABY BABY GO/DERMIWIL NUK/LILLO
Top5 956% 92,5% 94,8% 93,2%
ieeas [ inero AvEA7
Interior de Sio Paulo PR,SCeRS MS, GO e DF
12 KUKA/KUKA KUKA/KUKA LILLO/LILLO
22 NEOPAN/NEOPAN LILLO/LILLO KUKA/KUKA
2 LILLO/LILLO LOLLY/LOLLY BABY NEOPAN/NEOPAN
42 BABY GO/DERMIWIL NEOPAN/NEOPAN LOLLY/LOLLY BABY
2 LOLLY/LOLLY BABY FIONA/MUCAMBO (LILLO) PEPETA/PEPETA
Top5 901% 89,5% 875%
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Quando a notlclu
é boa, agente
gosta de espalhar!

Por mais um ano consecutivo, a Kuka Baby &
lider de vendas emm mamadeiras no Brasil.
Agradecemos a VOCE&, hOosSsO parceiro e
cliente, por essa conquista!l

E continuaremos na missdo de cuidar e zelar
pelo maior bem: os bebés de todos os lares.

kuka.com.br @ KukaBabyOficial

A premiogéo entregue palo ABRAS & pelo Revisto SuperHiper tem como bose o pesquisa ouditado realzado pela Nislsan



https://superhiper.abras.com.br/redirect/?origem=pdf&magazine=279&page=171

bazar

Lideresdevendas

Produtos para Auto

BRASIL

12 PROAUTO/TRADING CARE

N
[

RODABRILL/INTERBRILHO

32 LUXCAR/FLAPS

o
I

BUCAS/INTERBRILHO

52 AUTOCRAFT/TRADING CARE

Participacao Top 5

32,/%

EEY ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

12 PROAUTO/TRADING CARE
22 LUXCAR/FLAPS
2 RODABRILL/INTERBRILHO
2 BUCAS/INTERBRILHO
52 TECBRIL/TECBRIL
Top5 853%

s [ dwens AREAT

Interior de Sdo Paulo

12 LUXCAR/FLAPS
22 PROAUTO/TRADING CARE
2 RODABRILL/INTERBRILHO
42 BUCAS/INTERBRILHO
2 MONZA/PEROLA
Top5 867%
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MG, ES, interiorR)

RODABRILL/INTERBRILHO
PROAUTO/TRADING CARE
LUXCAR/FLAPS
BUCAS/INTERBRILHO
COCKPIT/INTERBRILHO
921%

PR,SCeRS

PROAUTO/TRADING CARE
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
BRILHOLAC/BRILHOLAC
JIMO SILICONE/JIMO QUIMICA
9%

Grande Rio de Janeiro

PROAUTO/TRADING CARE
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
STOCKCAR/CENTRALSUL
CARNU/SCJOHNSON
82,2%

MS, GO e DF

PROAUTO/TRADING CARE
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
BUCAS/INTERBRILHO
AUTOCRAFT/TRADING CARE
90,8%

Grande S3o Paulo

LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
PROAUTO/TRADING CARE
BUCAS/INTERBRILHO
GRAND PRIX/SCJOHNSON
891%
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bazar

Lideresdevendas

Vassoura

BRASIL

12 NOVICA/BETTANIN

N
[

CONDOR/CONDOR

32 ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL

o
I

PUREZITTA/VASSOURAS PUREZITTA

52 BRILHUS/BETTANIN

Participacao Top 5

AV

EEY ECTHRNEEN ECERNN KT

Nordeste

12 CONDOR/CONDOR
22 NOVICA/BETTANIN
2 BRILHUS/BETTANIN
2 PHENIX/SANTA MARIA
52 ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL
Top5 8565

MG, ES, interiorR)

NOVICA/BETTANIN
PUREZITTA/VASSOURAS PUREZZITA
CONDOR/CONDOR

ROSSI/A. W.ROSSI
LIMPPANO/LIMPPANO

732%

s [ dwens

Interior de Sdo Paulo

1% NOVICA/BETTANIN
22 CONDOR/CONDOR
2 PHENIX/SANTA MARIA
4% BRILHUS/BETTANIN
2 ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL
Top5 813%
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PR,SCeRS

NOVICA/BETTANIN
CONDOR/CONDOR
BRILHUS/BETTANIN
ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL
PHENIX/SANTA MARIA

96,8%

Grande Rio de Janeiro

NOVICA/BETTANIN

ROSSI/A. W. ROSSI
CONDOR/CONDOR
ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL
LIMPPANO/LIMPPANO

725%

MS, GO e DF

CONDOR/CONDOR
NOVICA/BETTANIN
BRILHUS/BETTANIN
DRAGAO/VASSOURAS DRAGAO
ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL
85,0%

Grande S3o Paulo

CONDOR/CONDOR
NOVICA/BETTANIN
ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL
BRILHUS/BETTANIN
KILAR/KI-LAR

871%



Linha
Antiviral

- Inative o
CORONAVIRUS*

& BUrTAaMn

oand rri_.itIUSG , _
Y
ANTIVIRAL
-y

" _Inativa o 3
Saciavinys

" elimina 999%"
a5 Daclerias
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© NOSSO MAIOR CUIDADO E GARANTIR PR DA A SUA FAMILIA!
E Com eficacia comprovada, a linha EsfreBom Antiviral da para atender uma das maiores
Tx exigénicias do momento: evitar a contaminacdo cruzada e trazer mais protecdo e seguranca para as
12 pessoas, Desenvolvida a partic da tecnologia que inativa o grupoe 'de virus do Coronavirus, a linha Esfrebom
s antiviral conta com esponjas, pancs e sacos para lixo.
i
g1

BATUCA



nazar | literes de vendas

10
BRASIL  MELITTA/MELITTA
NORDESTE  MELITTA/MELITTA
MG, ES, INT.R) MELITTA/MELITTA
GRANDER)  MELITTA/MELITTA
GRANDESP  MELITTA/MELITTA
INTERIORSP  MELITTA/MELITTA
SUL MELITTA/MELITTA
MS,GOeDF  MELITTA/MELITTA

29

BRIGITTA/MELITTA
SANTA CLARA/3CORAGOES
3CORACDES/3CORAGOES
BRIGITTA/MELITTA
3CORACOES/3CORACTES
BRIGITTA/MELITTA
BRIGITTA/MELITTA
3CORAGOES/3CORACOES

39
3C0RAGOES/3CORACOES
3C0RAGOES/3CORACOES
BRIGITTA/MELITTA
PIMPINELA/3CORACOES
BRIGITTA/MELITTA
3CORAGOES/3CORAGOES
3CORAGOES/3CORAGOES
EXPORT/CAFE EXPORT

40

SANTA CLARA/3CORACOES
BRIGITTA/MELITTA

CAFE DOM PEDRO/CAFE DOM PEDRO
3CORAGOES/3CORACOES

METODO LAR/METODO
CAICARA/CAICARA
IGUACU/PRINCIPAL COM. E IND. CAFE
BRIGITTA/MELITTA

59

PIMPINELA/3CORAGOES
MARATA/MARATA
MERIDIANO/CAFE MERIDIANO
[TAMARATY/ITAMARATY

IGUACU/PRINCIPAL COM. E IND. CAFE

JAGUARI/CAFE JAGUARI
[TAMARATY/ITAMARATY
MOINHO FINO/DICASA

Top 5 (%)
910
940
84,2
96,5
979
940
970
921

GUARDANAPO DE PAPEL

10
BRASIL  KITCHEN/SOFTYS
NORDESTE  NAPS/FACEPA
MG, ES, INT.R) COQUETEL/CARTA FABRIL
GRANDER)  COQUETEL/CARTA FABRIL
GRANDESP  KITCHEN/SOFTYS
INTERIORSP  KITCHEN/SOFTYS
SUL MILI/MILI
MS,G0eDF  COQUETEL/CARTA FABRIL

20

COQUETEL/CARTA FABRIL
KITCHEN/SOFTYS
SANTEPEL/SANTHER
KITCHEN/SOFTYS

GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK
GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK
BOB/CVG

GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK

30

GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK
SCALA/FACEPA

SNOB/SANTHER

GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK
LIPS/SOFTYS

LIPS/SOFTYS

SNOB/SANTHER
KITCHEN/SOFTYS

40

SNOB/SANTHER
SNOB/SANTHER

GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK
SNOB/SANTHER
SNOB/SANTHER
SNOB/SANTHER
KITCHEN/SOFTYS

LIPS/SOFTYS

50

LIPS/SOFTYS

GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK
KITCHEN/SOFTYS

BOB/CVG
SCOTT/KIMBERLY-CLARK
SCOTT/KIMBERLY-CLARK
MAXIM/SEPAC

SNOB/SANTHER

Top 5 (%)
587
620
748
849
780
630
656
723

INSTRUMENTO DE ESCRITA(CANETA,

10
BRASIL  BIC/BIC
NORDESTE ~ BIC/BIC
MG, ES, INT.RJ BIC/BIC
GRANDER)  BIC/BIC
GRANDESP  BIC/BIC
INTERIORSP  BIC/BIC
SUL BIC/BIC
MS,GOeDF  BIC/BIC

LAMPADA

20
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL
FABER-CASTELL/FABER-CASTELL

LAPISEIRA, LAPIS PRETO, LAPIS DE COR, ETC.)

30
MOLIN/MOLIN
MOLIN/MOLIN
MOLIN/MOLIN
MOLIN/MOLIN
MOLIN/MOLIN
MOLIN/MOLIN
MOLIN/MOLIN
MOLIN/MOLIN

40

TRIS/SUMMIT
COMPACTOR/COMPACTOR
COMPACTOR/COMPACTOR
TRIS/SUMMIT
TRIS/SUMMIT
TRIS/SUMMIT

CIS/SERTIC

TRIS/SUMMIT

50
COMPACTOR/COMPACTOR
TRIS/SUMMIT
TRIS/SUMMIT
COMPACTOR/COMPACTOR
STABILO/SERTIC
CIS/SERTIC

TRIS/SUMMIT
COMPACTOR/COMPACTOR

Top 5 (%)
97
894
912
96,1
948
96,0
915
96,0

10

BRASIL  OUROLUX/OUROLUX
NORDESTE  OUROLUX/OUROLUX
MG, ES, INT.RJ KIAN/KIAN
GRANDER)  KIAN/KIAN
GRANDESP  OUROLUX/OUROLUX
INTERIORSP OUROLUX/OUROLUX
SUL TASCHIBRA/BRASILUX
MS,GOeDF  OUROLUX/OUROLUX

MAMADEIRA

20

KIAN/KIAN
ELGIN/ELGIN
OSRAM/OSRAM
OUROLUX/OUROLUX
KIAN/KIAN
KIAN/KIAN
OUROLUX/OUROLUX
TASCHIBRA/BRASILUX

30
TASCHIBRA/BRASILUX
GLIGHT/G-LIGHT
ULTRALUZ/ULTRALUZ
OSRAM/OSRAM
TASCHIBRA/BRASILUX
TASCHIBRA/BRASILUX
PHILIPS/PHILIPS
ELGIN/ELGIN

40

OSRAM/OSRAM
TASCHIBRA/BRASILUX
OUROLUX/OUROLUX
TASCHIBRA/BRASILUX
GALAXY/GALAXY
FOXLUX/FOXLUX
KIAN/KIAN
KIAN/KIAN

50

ULTRALUZ/ULTRALUZ
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
TASCHIBRA/BRASILUX
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
GALAXY LED/GALAXY
FOXLUX/SENES &ROSSI
AVANT/INTERLUX
OSRAM/OSRAM

Top5 (%)
781
75
884
949
28
852
865
794

10
BRASIL  KUKA/KUKA
NORDESTE  LILLO/LILLO
MG, ES, INT. R KUKA/KUKA
GRANDER)  CEFISA/CEFISA
GRANDESP  KUKA/KUKA
INTERIORSP KUKA/KUKA
SUL KUKA/KUKA
MS,GOeDF  LILLO/LILLO
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20

LILLO/LILLO
KUKA/KUKA
LILLO/LILLO
LILLO/LILLO
LILLO/LILLO
NEOPAN/NEOPAN
LILLO/LILLO
KUKA/KUKA

30
NEOPAN/NEOPAN
NEOPAN/NEOPAN
BABY GO/DERMIWIL
KUKA/KUKA
NEOPAN/NEOPAN
LILLO/LILLO
LOLLY/LOLLY BABY
NEOPAN/NEOPAN

40

LOLLY/LOLLY BABY
LOLLY/LOLLY BABY
FIONA/MUCAMBO (LILLO)
NEOPAN/NEOPAN

BABY GO/DERMIWIL
BABY GO/DERMIWIL
NEOPAN/NEOPAN
LOLLY/LOLLY BABY

50
FIONA/MUCAMBO (LILLO)
FIONA/MUCAMBO (LILLO)
LOLLY/LOLLY BABY

BABY GO/DERMIWIL
NUK/UILLO

LOLLY/LOLLY BABY
FIONA/MUCAMBO (LILLO)
PEPETA/PEPETA

Top 5 (%)
881
956
925
948
932
90
895
875



PILHA/BATERIA

10

BRASIL  DURACELL/DURACELL
NORDESTE  DURACELL/DURACELL

MG, ES, INT.RJ RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
GRANDER)  DURACELL/DURACELL
GRANDESP  DURACELL/DURACELL
INTERIORSP  DURACELL/DURACELL

SuL PANASONIC/PANASONIC
MS,GOeDF  DURACELL/DURACELL

20

PANASONIC/PANASONIC
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
DURACELL/DURACELL
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
PANASONIC/PANASONIC
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
DURACELL/DURACELL
PANASONIC/PANASONIC

30

RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
PANASONIC/PANASONIC
PANASONIC/PANASONIC
PANASONIC/PANASONIC
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
PANASONIC/PANASONIC
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS

4°
OUROLUX/OUROLUX
OUROLUX/OUROLUX
EVEREADY/ENERGIZER
ALFACELL/YINS
OUROLUX/OUROLUX
OUROLUX/OUROLUX
OUROLUX/OUROLUX
ENERGIZER/ENERGIZER

5o
EVEREADY/ENERGIZER
FOXLUX/FOXLUX
ENERGIZER/ENERGIZER
OUROLUX/OUROLUX
ENERGIZER/ENERGIZER
EVEREADY/ENERGIZER
EVEREADY/ENERGIZER
EVEREADY/ENERGIZER

Top5(%)
956
979
940
98,2
976
985
988
957

PRODUTOS PARA AUTO
10
BRASIL  PROAUTO/TRADING CARE
NORDESTE  PROAUTO/TRADING CARE
MG, ES, INT.RJ RODABRILL/INTERBRILHO
GRANDER)  PROAUTO/TRADING CARE
GRANDESP  LUXCAR/FLAPS
INTERIORSP ~ LUXCAR/FLAPS
SUL PROAUTO/TRADING CARE
MS,GOeDF  PROAUTO/TRADING CARE

20
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
PROAUTO/TRADING CARE
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
PROAUTO/TRADING CARE
RODABRILL/INTERBRILHO
RODABRILL/INTERBRILHO

30

LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
RODABRILL/INTERBRILHO
PROAUTO/TRADING CARE
RODABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
LUXCAR/FLAPS

4°
BUCAS/INTERBRILHO
BUCAS/INTERBRILHO
BUCAS/INTERBRILHO
STOCKCAR/CENTRALSUL
BUCAS/INTERBRILHO
BUCAS/INTERBRILHO
BRILHOLAC/BRILHOLAC
BUCAS/INTERBRILHO

59

AUTOCRAFT/TRADING CARE
TECBRIL/TECBRIL
COCKPIT/INTERBRILHO
CARNU/SC JOHNSON
GRAND PRIX/SC JOHNSON
MONZA/PEROLA
JIMOSILICONE/IMO QUIMICA
AUTOCRAFT/TRADING CARE

Top 5(%)
827
853
921
822
890
86,7
79
908

10 2° 3 4° 5 Top5(%)
BRASIL KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER MILI/MILI SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL COQUETEL/CARTA FABRIL 601
NORDESTE  SCALA/SUZANO KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER ABSOLUTO/0. L. IND. DE PAPEIS SNACK/CMPC 752
MG, ES, INT. RJ SNOB/SANTHER KITCHEN/SOFTYS SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL MILI/MILI COQUETEL/CARTA FABRIL 705
GRANDER)  COQUETEL/CARTA FABRIL SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER ELEGANTE/BRASWELL N2
GRANDESP  KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER YURI/MANIKRAFT SNACK/CMPC MASCOT/MANIKRAFT 8838
INTERIORSP  KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER CAMERATTA/MILI YURI/MANIKRAFT UNI PRATICA/SAO PAULO ADM. 700
SuL MILI/MILI SNOB/SANTHER KITCHEN/SOFTYS MAXIM/SEPAC SORELLA/CANOINHAS DE PAPEL 91
MS,GOeDF  SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER COQUETEL/CARTA FABRIL STYLUS/SEPAC 762
VASSOURA

1 2 3 40 5 Top5 (%)
BRASIL  NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL PUREZITTA/VASSOURAS PUREZITTA  BRILHUS/BETTANIN m
NORDESTE  CONDOR/CONDOR NOVICA/BETTANIN BRILHUS/BETTANIN PHENIX/SANTA MARIA ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL 856
MG, ES, INT.RJ NOVICA/BETTANIN PUREZITTA/VASSOURAS PUREZZITA ~ CONDOR/CONDOR ROSSI/A. W.ROSSI LIMPPANO/LIMPPANO 732
GRANDERJ  NOVICA/BETTANIN ROSSI/A. W. ROSSI CONDOR/CONDOR ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL LIMPPANO/LIMPPANO 725
GRANDESP  CONDOR/CONDOR NOVICA/BETTANIN ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL BRILHUS/BETTANIN KILAR/KI-LAR 871
INTERIORSP  NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR PHENIX/SANTA MARIA BRILHUS/BETTANIN ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL 813
SUL NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR BRILHUS/BETTANIN ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL PHENIX/SANTA MARIA 968
MS,GOeDF ~ CONDOR/CONDOR NOVICA/BETTANIN BRILHUS/BETTANIN DRAGAQ/VASSOURAS DRAGAO ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL 850
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ideres de vendas

Osaldoda
industriade
bebidasem2021

Segmento foi beneficiado pela voltado
funcionamento dos bares e restaurantes.
No varejo, houve queda no volume
vendido emtodos os formatos de loja

PORJOSE MIGUEL PRESTES - GERENTE DE ATENDIMENTO NIELSENIQ

>>Ap6s um 2020 de fortes restri¢des impostas pela pande-
mia, a retomada do consumo nos bares era o principal
movimento esperado pela indiistria de bebidas ao longo de
2021. Conforme a vacinagéo foi avangando pelo Pais e com
o consequente relaxamento de medidas restritivas, este
movimento foi aparecendo: o bar fechou o ano com um
crescimento total de 23,2% no faturamento em relagéo ao
ano anterior.

Especificamente emrelacéo as categorias de bebidasno
bar, 84% delas apresentaram crescimento em faturamento
no canal, enquanto 74% apresentaram também crescimen-
to em volume vendido. Porém, quando o comparativo feito
éemrelacdo a2019, anterior ao inicio da pandemia, apenas
37% das categorias de bebidas seguem apresentando cres-
cimento nos bares.

A cestadealimentos é aque apresentou o maior aumen-
to de prego médio, o que impactou o desempenho de cate-
gorias consideradas “supérfluas’, onde estéo as categorias
debebidas destiladas, por exemplo, cujo espaco nobolso do
consumidor foi reduzido de 26% para 24%. O restante é des-
tinado as categorias consideradas de “necessidade comple-
mentar”, comrestrigio de 49% para 46%, onde estio as prin-
cipais categorias de bebidas em termos de volume vendido
(cerveja, refrigerante, 4gua mineral e sucos).

Outra preocupacdo para o setor veio das principais
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Asvendasem
valor cresceram

Jaasvendas
emvolume
tiveram ligeira
altade

Dentre os canais
dovarejo
alimentar houve
quedadevolume
emtodosos
formatos:
Hiper

Cc&C

Vizinhanga

Supermercado

datas sazonais do varejo, grande forta-

leza para diversas categorias de bebi-
das. Tanto na Black Friday quanto nas
semanas de festas de final de ano, a
importancia da cesta de Bebidas foi
impactada no varejo, perdendo espa-
¢o em faturamento para Mercearia e
Pereciveis, no comparativo com as
mesmas datas festivas em 2020.



Neste cendrio, vencem aqueles que sabem alinhar ten-
déncias com beneficio econémico ou diversificagdo de
portfélio. Um dos grandes destaques da cesta nos ultimos
anos, a categoria de gin segue apresentando forte cresci-
mento (+39% em 2021), desta vez puxada por marcas de
baixo preco (até 20% abaixo da média da categoria). Outro
bom exemplo vem da categoria de energéticos, na qual pro-
dutos cafeinados surfam a onda do zome office, além dolan-
camento de novas versoes e sabores.

Bebidas possuem

deimportancia
parao Total
CestaNielsen

Outras tendéncias seguem forte
em diferentes categorias. Diversi-
ficagdo de sabores e produtos prontos
parao consumo ditam oritmo entre as
bebidas destiladas. O grande desafio
tem sido como fazer os investimentos
certos e chegar em uma equagéo de
preco que seja atrativa para o meu
consumidor. @
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Fale com o time comercial da ABRAS,
quando quiser e de onde estiver

| / 1305 o

& @ ABRAS - Whattsapp Comercial kY

Aproveite todas
as oportunidades
que a ABRAS
preparou para
conectar o seu
NegOC\o 20S
supermercados

bras\ewos
A XN

-I.
Aponte a camera do seu celular T
para o QRCode ao lado e entre @ — e O
em contato via WhatsApp
comercial@®abras.com.br

= ABRAS 55 (1) 3838-4545




BRASIL
NORDESTE

GRANDERI

ideres de vendas

KERO COCO/PEPSICO

GRANDESP  KERO COCO/PEPSICO
INTERIORSP KERO COCO/PEPSICO

SuL

KERO COCO/PEPSICO

MS,GOeDF  MAISC0C0/SOCOCO

BRASIL
NORDESTE

CRYSTAL/COCA-COLA
CRYSTAL/COCA-COLA

MG, ES, INT.RJ CRYSTAL/COCA-COLA

GRANDERJ

GRANDESP  CRYSTAL/COCA-COLA
INTERIORSP ~ CRYSTAL/COCA-COLA

SUL

CRYSTAL/COCA-COLA

MS,GOeDF  CRYSTAL/COCA-COLA

A

)

" ABRAS

BRASIL

S1/MOLLER

NORDESTE  YPIOCA/DIAGEO
MG, ES, INT.RJ 51/MULLER
GRANDER!  51/MULLER
GRANDESP  51/MULLER
INTERIORSP  51/MULLER

SuL

MS, GO e DF

BRASIL
NORDESTE

VELHO BARREIRO/ TATUZINHO
VELHO BARREIRO/ TATUZINHO

ADES/COCA-COLA
ADES/COCA-COLA

MG, ES, INT.RJ ADES/COCA-COLA
GRANDER)  ADES/COCA-COLA
GRANDESP  ADES/COCA-COLA
INTERIORSP  ADES/COCA-COLA

SUL

ADES/COCA-COLA

MS,GOeDF  ADES/COCA-COLA

BRASIL
NORDESTE

HEINEKEN/HEINEKEN
HEINEKEN/HEINEKEN

MG, ES, INT.RJ BRAHMA/AMBEV
GRANDER)  BRAHMA/AMBEV
GRANDESP  HEINEKEN/HEINEKEN
INTERIORSP HEINEKEN/HEINEKEN

SUL

BRAHMA/AMBEV

MS,GOeDF  HEINEKEN/HEINEKEN
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AQUA COCO/D.D. GASPAR
MG, ES, INT.RJ PURO COCO/BRITVIC BRASIL
HORTIFRUTI/AGROINDUSTRIAL QUISSAMA

MINALBA/MINALBA BRASIL

$0C0C0/S0C0C0 PURO COCO/BRITVIC BRASIL
KERO COCO/PEPSICO $0C0C0/S0C0C0

KERO COCO/PEPSICO TIAL/TIAL

NATURAL SALADS/J.F.C. & NATURAL SALADS PURO COCO/BRITVIC BRASIL
DO BEM/AMBEV $S0C0C0/S0C0C0
S0C0C0/S0C0C0 DO BEM/AMBEV
S0C0C0/S0C0C0 MAIS C0C0/S0C0C0

KERO COCO/PEPSICO $0C0C0/S0C0C0
MINALBA/MINALBA BRASIL BONAFONT/DANONE
INDAIA/MINALBA BRASIL MINALBA/MINALBA BRASIL
SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL MINALBA/MINALBA BRASIL
CRYSTAL/COCA-COLA POUSO ALTO/MINERAGAO POUSO ALTO
BONAFONT/DANONE MINALBA/MINALBA BRASIL
BONAFONT/DANONE MINALBA/MINALBA BRASIL
AGUA DA PEDRA/BEBIDAS FRUKI OURO FINO/EMPRESA DE AGUAS OURO FINO
INDAIA/MINALBA BRASIL LAPRIORI/VITAGUA

VELHO BARREIRO/ TATUZINHO YPIGCA/DIAGEO
PITU/ENGARRAFAMENTO PITU 51/MULLER
SALINAS/HELENO FERNANDES YPIOCA/DIAGEO
CANINHADAROCA/BEBIDASPARIS  VELHO BARREIRO/TATUZINHO
VELHO BARREIRO/TATUZINHO YPIOCA/DIAGEO

VELHO BARREIRO/ TATUZINHO YPIGCA/DIAGEO

SIMOLLER YPIGCA/DIAGEO
JAMEL/MISSIATO 51/MULLER

MAIS VITA/GENERAL MILLS MUPY/AGRO NIPPO

MAIS VITA/GENERAL MILLS NOT MILK/NOTCO

MAIS VITA/GENERAL MILLS BATAVO NATURIS/LACTALIS
MAIS VITA/GENERAL MILLS BATAVO NATURIS/LACTALIS
MUPY/AGRO NIPPO NOT MILK/NOTCO
PURITY/COCAMAR NOT MILK/NOTCO
PURITY/COCAMAR BATAVO NATURIS/LACTALIS
BATAVO NATURIS/LACTALIS MAIS VITA/GENERAL MILLS
BRAHMA/AMBEV SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV SKOL/AMBEV
HEINEKEN/HEINEKEN SKOL/AMBEV
HEINEKEN/HEINEKEN ANTARCTICA/AMBEV
SKOL/AMBEV BRAHMA/AMBEV
BRAHMA/AMBEV SKOL/AMBEV
HEINEKEN/HEINEKEN AMSTEL/HEINEKEN
BRAHMA/AMBEV DEVASSA/HEINEKEN

DO BEM/AMBEV

PARAISO/PARAISO COM. DE FRUTAS
DUCOCO/DUCOCO

KERO COCO/PEPSICO

PURO COCO/BRITVIC BRASIL

PURO COCO/BRITVIC BRASIL

PURO COCO/BRITVIC BRASIL
DUCOCO/DUCOCO

SRO LOURENCO/MINALBA BRASIL
NATURAGUA/NATURAGUA
IGARAPE/IGARAPE
PETROPOLIS/MINALBA BRASIL
AQUAREL-PUREZA VITAL/MINALBA BRASIL
SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL
FONT LIFE/BAGGIO & BAGGIO
PURISSIMA/VITORIA REGIA

PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
CANINHA DA ROCA/BEBIDAS PARIS
SELETA/BOAZINHA
YPIOCA/DIAGEO
PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
SALINAS/HELENO FERNANDES

7 CAMPOS/BOITUVA
YPIOCA/DIAGEO

NOT MILK/NOTCO
ISOURCE/NESTLE

NOT MILK/NOTCO

NOT MILK/NOTCO

MAIS VITA/GENERAL MILLS
MUPY/AGRO NIPPO

MAIS VITA/GENERAL MILLS
NOT MILK/NOTCO

AMSTEL/HEINEKEN
DEVASSA/HEINEKEN
AMSTEL/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
BUDWEISER/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
SKOL/AMBEV
BUDWEISER/AMBEV

MAIS C0C0/S0C0C0
NATUCOCO/NATUCOCO
S0C0C0/S0C0CO

DO BEM/AMBEV

MAIS C0C0/S0C0C0

MAIS C0C0/S0C0C0

CAMPO LARGO/VINHOS CAMPO LARGO
PURO COCO/BRITVICBRASIL

INDAIA/MINALBA BRASIL
SCHIN/HEINEKEN

PEDRA AZUL/PEDRA AZUL

DA MONTANHA/PAKERA

SAO LOURENGO/MINALBA BRASIL
PRATA/PRATA

CRISTAL DA TERRA/SCHUCK

SAO LOURENGO/MINALBA BRASIL

SALINAS/HELENO FERNANDES
MATUTA/CACHACARIA MATUTA
VELHO BARREIRO/ TATUZINHO
PRAIANINHA/THOQUINO
SALINAS/HELENO FERNANDES
CABARE/ENGENHO DOM TAPPARO
JAMEL/MISSIATO
CAMELINHO/MISSIATO

PURITY/COCAMAR

BATAVO NATURIS/LACTALIS
SOYOS/WOW NUTRITION
MAIS VITA/GENERAL MILLS
TONYU/YAKULT

MAIS VITA/GENERAL MILLS
NOT MILK/NOTCO
PURITY/COCAMAR

BUDWEISER/AMBEV
BUDWEISER/AMBEV
BUDWEISER/AMBEV
STELLA ARTOIS/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
AMSTEL/HEINEKEN
BUDWEISER/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV

624
584
700
817
807
76
673
762

56,6
774
690
732
827
739
60,
66,7

641
770
463
699
71
70
75
643

936
994
97
998
963
917
969
995

574
65
579
693
614
574
549
560



BRASIL  MATTELFAQ/COCA-COLA
NORDESTE  MATTE LEAQ/COCA-COLA
MG, ES,INT.RI MATTE LEAQ/COCA-COLA
GRANDER)  MATTELEAQ/COCA-COLA
GRANDESP  MATTE LEAQ/COCA-COLA
INTERIORSP MATTELEAO/COCA-COLA
SUL MATTE LEAQ/COCA-COLA
MS,GOeDF ~ MATTELEAQ/COCA-COLA

BRASIL  DREHER/CAMPARI

NORDESTE  SAQJOAQ DA BARRA/THOQUINO
MG, ES, INT.RJ PRESIDENTE/SALTON
GRANDER)  DREHER/CAMPARI

GRANDESP  DREHER/CAMPARI

INTERIORSP DREHER/CAMPARI

SuL DREHER/CAMPARI

MS,GOeDF  PRESIDENTE/SALTON

BRASIL  REDBULL/REDBULL
NORDESTE  REDBULL/RED BULL
MG, ES, INT.RJ RED BULL/RED BULL
GRANDER)  REDBULL/RED BULL
GRANDESP  RED BULL/RED BULL
INTERIORSP MONSTER/COCA-COLA
SUL MONSTER/COCA-COLA
MS,G0eDF  REDBULL/RED BULL

BRASIL  GATORADE/PEPSICO
NORDESTE  GATORADE/PEPSICO
MG, ES, INT.RJ GATORADE/PEPSICO
GRANDER)  GATORADE/PEPSICO
GRANDESP  GATORADE/PEPSICO
INTERIORSP  GATORADE/PEPSICO
SuL GATORADE/PEPSICO
MS,GOeDF  GATORADE/PEPSICO

BRASIL  (OCA-COLA/COCA-COLA
NORDESTE  COCA-COLA/COCA-COLA
MG, ES, INT.RJ COCA-COLA/COCA-COLA
GRANDER)  COCA-COLA/COCA-COLA
GRANDESP  COCA-COLA/COCA-COLA
INTERIORSP COCA-COLA/COCA-COLA
SUL COCA-COLA/COCA-COLA
MS,G0eDF  COCA-COLA/COCA-COLA

LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO

SAO JOAO DA BARRA/THOQUINO
DREHER/CAMPARI
DREHER/CAMPARI
DOMECQ/PERNOD RICARD
DOMECQ/PERNOD RICARD
PRESIDENTE/SALTON
PRESIDENTE/SALTON
DREHER/CAMPARI

MONSTER/COCA-COLA
MONSTER/COCA-COLA
MONSTER/COCA-COLA
MONSTER/COCA-COLA
MONSTER/COCA-COLA
RED BULL/RED BULL

RED BULL/RED BULL

MONSTER/COCA-COLA

19 POWERADE/COCA-COLA
POWERADE PRO/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA

ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV

NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
REI DO MATE/REI DO MATE

FEEL GOOD/WOW NUTRITION

DRINK T/BEBIDAS SAO MIGUEL
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL

FEEL GOOD/WOW NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
FEEL GOOD/WOW NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL
DO BEM/AMBEV FEEL GOOD/WOW NUTRITION
PRESIDENTE/SALTON DOMECQ/PERNOD RICARD
DOMECQ/PERNOD RICARD PRESIDENTE/SALTON
DOMECQ/PERNOD RICARD DREBYS/101 DO BRASIL
PRESIDENTE/SALTON SA0JOAO DA BARRA/THOQUINO
PRESIDENTE/SALTON DOMUS/MOLLER
DOMECQ/PERNOD RICARD DOMUS/MULLER
DOMECO/PERNOD RICARD SAO JOAQ DA BARRA/THOQUINO
DOMECQ/PERNOD RICARD DOMUS/MULLER
BALY/VINICOLA GRASSI FUSION/AMBEV

NIGHT POWER/INDAIA BRASIL AGUAS MINERAIS VULCANOYIMPERIAL
START/NEW AGE FUSION/AMBEV
FUSION/AMBEV MINOTAURO/UNIDRINKS IND. E COM.
TSUNAMI/HORIZONTE FUSION/AMBEV

TNT/GRUPO PETROPOLIS FUSION/AMBEV
BALY/VINICOLA GRASS| FURIOSO/REFRIKO

EXTRA POWER/GLOBALBEV FURIOSO/REFRIKO
POWERADE PRO/COCA-COLA ENGOV/HYPERA PHARMA

19 POWERADE/COCA-COLA ENGOV/HYPERA PHARMA
POWERADE PRO/COCA-COLA ENGOV/HYPERA PHARMA
POWERADE PRO/COCA-COLA TNT/GRUPO PETRGPOLIS
POWERADE PRO/COCA-COLA ENGOV/HYPERA PHARMA
POWERADE PRO/COCA-COLA ENGOV/HYPERA PHARMA
POWERADE PRO/COCA-COLA NITRIX/SANTAMATE
POWERADE PRO/COCA-COLA ENGOV/HYPERA PHARMA
FANTA/COCA-COLA PEPSI/PEPSICO
FANTA/COCA-COLA PEPSI/PEPSICO
FANTA/COCA-COLA PEPSI/PEPSICO
FANTA/COCA-COLA PEPSI/PEPSICO
FANTA/COCA-COLA PEPSI/PEPSICO
FANTA/COCA-COLA PEPSI/PEPSICO
FANTA/COCA-COLA PEPSI/PEPSICO
FANTA/COCA-COLA H20H/PEPSICO

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
FEEL GOOD/WOW NUTRITION
DO BEM/AMBEV

YAI/POTY

LIFEMIX/LIFEMIX

FEEL GOOD/WOW NUTRITION
NATURAL TEA/BRITVIC BRASIL

DOMUS/MOLLER
DOMUS/MOLLER

SKO JORO DA BARRA/THOQUINO
DOMUS/MOLLER
0SBORNE/OSBORNE

SAO JORO DA BARRA/THOQUINO
DREBYS/101D0 BRASIL
SA0JOAO DA BARRA/THOQUINO

BURN/COCA-COLA
ENERUP/SAO MIGUEL

RED HORSE POWER/101 BRASIL
TNT/GRUPO PETROPOLIS
BURN/COCA-COLA

FLYING HORSE/GLOBALBEV
RED HORSE POWER/101 BRASIL
FUSION/AMBEV

JUNGLE/POSITIVE BRANDS
JUNGLE/POSITIVE BRANDS
JUNGLE/POSITIVE BRANDS
ENGOV/HYPERA PHARMA
GACTIVE/PEPSICO
TNT/GRUPO PETRGPOLIS
ENGOV/HYPERA PHARMA
TNT/GRUPO PETROPOLIS

SUKITA/AMBEV
SCHWEPPES/COCA-COLA
SUKITA/AMBEV
SUKITA/AMBEV
H20H/PEPSICO
SUKITA/AMBEV
SPRITE/COCA-COLA
SUKITA/AMBEV

2

912
942
974
873
900
940
954

909
969
945
882
879
872
924
949

906
914
885
941
9.2
936
942
932

987
999
994
994
987
986
992
996

835
815
828
873
872
828
839
864
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Aguardente de Cana

51/MULLER

VELHO BARREIRO/TATUZINHO

YPIOCA/DIAGEO

PITU/ENGARRAFAMENTO PITU

SALINAS/HELENO FERNANDES

YPIOCA/DIAGEO
PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
51/MOLLER

CANINHA DA ROCA/BEBIDAS PARIS
MATUTA/CACHACARIA MATUTA
770%

51/MULLER

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
YPIOCA/DIAGEO
SALINAS/HELENO FERNANDES
CABARE/ENGENHO DOM TAPPARO
71,0%

SUPERHIPER =ABRAS
MARG02022

51/MULLER

SALINAS/HELENO FERNANDES
YPIOCA/DIAGEO
SELETA/BOAZINHA

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
46,3%

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
51/MULLER

YPIOCA/DIAGEO

7 CAMPOS/BOITUVA
JAMEL/MISSIATO

74,5%

51/MULLER

CANINHA DA ROCA/BEBIDAS PARIS
VELHO BARREIRO/TATUZINHO
YPIOCA/DIAGEO
PRAIANINHA/THOQUINO

699%

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
JAMEL/MISSIATO

51/MULLER

YPIOCA/DIAGEO
CAMELINHO/MISSIATO

643%

1%

51/MULLER

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
YPIOCA/DIAGEO
PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
SALINAS/HELENO FERNANDES
721%



Cachaca 51.

A mais vendida no mundo,
também é a mais lembrada
na pesquisa Top of Mind.

APRECIE COM MODERACAQ




Cerveja

HEINEKEN/HEINEKEN

BRAHMA/AMBEV

SKOL/AMBEV

AMSTEL/HEINEKEN

BUDWEISER/AMBEV

HEINEKEN/HEINEKEN
BRAHMA/AMBEV
SKOL/AMBEV
DEVASSA/HEINEKEN
BUDWEISER/AMBEV
615%

HEINEKEN/HEINEKEN
BRAHMA/AMBEV
SKOL/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
514%
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BRAHMA/AMBEV
HEINEKEN/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
BUDWEISER/AMBEV
5719%

BRAHMA/AMBEV
HEINEKEN/HEINEKEN
AMSTEL/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
BUDWEISER/AMBEV
549%

BRAHMA/AMBEV
HEINEKEN/HEINEKEN
ANTARCTICA/AMBEV
SKOL/AMBEV

STELLA ARTOIS/AMBEV
693%

HEINEKEN/HEINEKEN
BRAHMA/AMBEV
DEVASSA/HEINEKEN
BUDWEISER/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
56,0%

HEINEKEN/HEINEKEN
SKOL/AMBEV
BRAHMA/AMBEV
BUDWEISER/AMBEV
AMSTEL/HEINEKEN
61,4%

= ABRAS

5/ 4%
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Suco Pronto para Consumo

DEL VALLE/COCA-COLA

NATURAL ONE/NATURAL ONE

MAGUARY/BRITVIC BRASIL

PRATS/AGRO PRATINHA

AURORA/AURORA

DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
0Q/QUEIROZ GALVAO
MARATA/MARATA
TAMPICO/TAMPICO

60,4%

DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
PRATS/AGRO PRATINHA
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
AURORA/AURORA

55,6%

156 | SUPERHIPER =ABRAS

MARC02022

TIAL/TROPICAL

DEL VALLE/COCA-COLA
ALIANGA/VINICOLA ALIANGA
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
54,5%

DEL VALLE/COCA-COLA
PRATS/AGRO PRATINHA
SUQ/COM.DE FRUTAS PIONEIRA SUL
NATURAL ONE/NATURAL ONE
MAGUARY/BRITVIC BRASIL

46,4%

DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
DO BEM/AMBEV
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
50,5%

DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
PRATS/AGRO PRATINHA
AURORA/VINICOLA AURORA
VIVA FELIZ/BEBIDAS GAROTO
54,5%

= ABRAS

46,07

NATURAL ONE/NATURAL ONE
DEL VALLE/COCA-COLA
XANDO/XANDO
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
AURORA/AURORA

631%






Vinho Importado

RESERVADO/CONCHA Y TORO

CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA'Y TORO

CASAL GARCIA/AVELADA

TRES MEDALLAS/SANTARITA

120/SANTARITA

CASAL GARCIA/AVELADA
RESERVADO/CONCHA Y TORO
(CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO
120/SANTARITA

TRES MEDALLAS/SANTARITA

252%

RESERVADO/CONCHA Y TORO

TRES MEDALLAS/SANTARITA
(CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO
120/SANTARITA

CASAL GARCIA/AVELADA

24,2%
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RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO
TRES MEDALLAS/SANTARITA
APALTAGUA/VINA APALTAGUA
CASAL MENDES/ALIANCA

151%

RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO
TARAPACA COSECHA/IMPORTADO
BALDUZZI/VINA BALDUZZI

SANTA CAROLINA/SANTA CAROLINA
20,2%

RESERVADO/CONCHA Y TORO

DONA DOMINGA/VINA CASA SILVA
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
CASAL GARCIA/AVELADA

MONTE BLANCO/SAN NICOLAS WINES
19.8%

RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
120/SANTARITA

CASAL GARCIA/AVELADA

TRES MEDALLAS/SANTARITA

19,4%

= ABRAS

6%

TRES MEDALLAS/SANTA RITA
RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
CASAL GARCIA/AVELADA
120/SANTA RITA

223%



CONCHAYTORO

DESDE 1RB3

MAIS UMA VEZ, ELEITA

A MARCA LIDER DE
VENDAS EM VINHOS
IMPORTADOS NO BRASIL.

NAO PERCA VENDAS, TENHA O
PORTFOLIO COMPLETO EM SUA LOJA!

ap
.l‘
@ ALTO GIRO MARCA RECONHECIDA
2,5x MAIS QUE A DA VINIfCOLA MAIS LEMBRADA
CONCORRENCIA® PELOS CONSUMIDORES

APRECIE COM MODERACAC. VEMDA E CONSUMO PROIBIDOS PARA MEMORES DE 18 ANOS.

FOMTE: *MIELSEN SCANTRACK 2021 | T BRASIL AS+CEC | CATEGORIA DE VIMHOS IMPORTADOS **KANTAR BRAMND TRACKING 2021 - VINHOS IMPORTADOS



Vinho Nacional

PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE

QUINTA DO MORGADO/FANTE

SALTON/SALTON

GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO

MIOLO/MIOLO

QUINTA DO MORGADO/FANTE
PERGOLA/VINiCOLA CAMPESTRE
MIOLO/MIOLO

CHALISE/SALTON
GALIOTTO/VINIiCOLA GALIOTTO
58,0%

GOES/VITIVINICOLA GOES

DOM BOSCO/CRS BRANDS
PERGOLA/VINiCOLA CAMPESTRE
CHALISE/SALTON
MIORANZA/VINICOLA MIORANZA
283%
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PERGOLA/VINiCOLA CAMPESTRE

DEL GRANO/VINiCOLA IRMAOS BASSO
GALIOTTO/VINIiCOLA GALIOTTO
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
CANCAO/ANTONIO BASSO & FILHO
481%

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
JOTA PE/VINICOLA PERINI
SALTON/SALTON
MIOLO/MIOLO
ALMADEN/MIOLO

31,6%

PERGOLA/VINiCOLA CAMPESTRE
GALIOTTO/VINiCOLA GALIOTTO
DOM BOSCO/CRS BRANDS
SANTA VITA/SANTA VITA
MIOLO/MIOLO

509%

PERGOLA/VINiCOLA CAMPESTRE
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
MIORANZA/VINICOLA MIORANZA
SAINT GERMAIN/AURORA
QUINTA DO MORGADO/FANTE
419%

= ABRAS

195%

GOES/VITIVINICOLA GOES
PERGOLA/VINiCOLA CAMPESTRE
CHALISE/SALTON
SALTON/SALTON

COUNTRY WINE/AURORA

378%



PERCGOLA
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BRASIL
NORDESTE

ideres de vendas

CERESER/CRS BRANDS
CERESER/CRS BRANDS

MG, ES, INT.RJ CERESER/CRS BRANDS

GRANDER)
GRANDESP
INTERIOR SP

SUL

MS, GO e DF

BRASIL
NORDESTE

CERESER/CRS BRANDS
CERESER/CRS BRANDS
CERESER/CRS BRANDS
CERESER/CRS BRANDS
CERESER/CRS BRANDS

DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
JANDAIA/JANDAIA

MG, ES, INT.R) DAFRUTA/BRITVIC BRASIL

GRANDER
GRANDE SP
INTERIOR SP

SUL

MS, GO e DF

BRASIL
NORDESTE

DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL

TANG/MONDELEZ
FRISCO/SANTA CLARA

MG, ES, INT.RJ TANG/MONDELEZ

GRANDERI
GRANDESP
INTERIOR SP

SuL

MS, GO e DF

BRASIL
NORDESTE

TANG/MONDELEZ
TANG/MONDELEZ
TANG/MONDELEZ
TANG/MONDELEZ
TANG/MONDELEZ

DEL VALLE/COCA-COLA
DEL VALLE/COCA-COLA

MG, ES, INT.RJ TIAL/TROPICAL

GRANDERJ
GRANDE SP
INTERIOR SP

SUL

MS, GO e DF

BRASIL
NORDESTE

DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
DEL VALLE/COCA-COLA
DEL VALLE/COCA-COLA
DEL VALLE/COCA-COLA

RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASAL GARCIA/AVELADA

MG, ES, INT.RJ RESERVADO/CONCHA Y TORO

GRANDER
GRANDESP
INTERIORSP

SUL

MS, GO e DF

RESERVADO/CONCHA Y TORO
TRES MEDALLAS/SANTARITA
RESERVADO/CONCHA Y TORO
RESERVADO/CONCHA Y TORO
RESERVADO/CONCHA Y TORO
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LIDER/RENATO PASSARIN
LIDER/RENATO PASSARIN
PULLMAN/VINICOLA AMALIA
LIDER/RENATO PASSARIN

CHUVA DE PRATA/CRS BRANDS

CHUVA DE PRATA/CRS BRANDS

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE
LIDER/RENATO PASSARIN

MAGUARY/BRITVIC BRASIL
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
BELA ISCHIA/BRITVIC BRASIL
BELA ISCHIA/BRITVIC BRASIL
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL

FRISCO/3CORACTES
TANG/MONDELEZ
VILMA/DOMINGOS DA COSTA
FRISCO/3CORAGOES
MID/AJINOMOTO
MID/AJINOMOTO
TRINK/KELLOGG'S
FRISCO/3CORACOES

NATURAL ONE/NATURAL ONE
NATURAL ONE/NATURAL ONE
DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
DEL VALLE/COCA-COLA
NATURAL ONE/NATURAL ONE
PRATS/AGRO PRATINHA
NATURAL ONE/NATURAL ONE

CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO
RESERVADO/CONCHA Y TORO

CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO
DONA DOMINGA/VINA CASA SILVA
RESERVADO/CONCHA Y TORO

TRES MEDALLAS/SANTARITA

CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAY TORO

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE CHUVA DE PRATA/CRS BRANDS

CRISTAL/RENATO PASSARIN
LIDER/RENATO PASSARIN
CAETE/CAETE
LIDER/RENATO PASSARIN
LIDER/RENATO PASSARIN

CHUVA DE PRATA/BEBIDAS FILIPPINI

CHUVA DE PRATA/CRS BRANDS

BELA ISCHIA/BRITVIC BRASIL
PALMEIRON/ASA
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
IMBIARA/IMBIARA
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS
IMBIARA/IMBIARA
YUMMY/IND. DESUCOS SUMO

MID/AJINOMOTO
MARATA/MARATA
FRISCO/3CORAGOES
TRINK/KELLOGG'S
FRISCO/3CORAGOES
FRISCO/3CORAGOES
CLIGHT/MONDELEZ
MID/AJINOMOTO

MAGUARY/BRITVIC BRASIL
00/QUEIROZ GALVAQ
ALIANCA/VINICOLA ALIANCA
DO BEM/AMBEV
XANDO/XANDO
PRATS/AGRO PRATINHA

SUQ/COM.DE FRUTAS PIONEIRA SUL

PRATS/AGRO PRATINHA

CASAL GARCIA/AVELADA

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE
CHUVA DE PRATA/CRS BRANDS

CHUVA DE PRATA/CRS BRANDS
PULLMAN/VINICOLA AMALIA
PULLMAN/VINICOLA AMALIA
PULLMAN/VINICOLA AMALIA
PULLMAN/VINICOLA AMALIA

IMBIARA/IMBIARA
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS
IMBIARA/IMBIARA
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
SERIGY/VIEIRA SAMPAIO
FRUTESCO/NUTRI SUCO
SERIGY/VIEIRA SAMPAIO
SERIGY/VIEIRA SAMPAIO

TRINK/KELLOGG'S
MID/AJINOMOTO
FRESH/MONDELEZ
CLIGHT/MONDELEZ
CLIGHT/MONDELEZ
CLIGHT/MONDELEZ
FRISCO/3CORACOES
FRESH/MONDELEZ

PRATS/AGRO PRATINHA
MARATA/MARATA
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
DAFRUTA/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
NATURAL ONE/NATURAL ONE
AURORA/VINICOLA AURORA

TRES MEDALLAS/SANTARITA

CASILLERO DEL DIABLORESERVA/CONCHAYTORO 120/SANTARITA

TRES MEDALLAS/SANTARITA

APALTAGUA/VINA APALTAGUA

CASILLERO DEL DIABLORESERVA/CONCHAYTORO. CASAL GARCIA/AVELADA
CASILLERO DEL DIABLORESERVA/CONCHAYTORO CASAL GARCIA/AVELADA
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAYTORO 120/SANTA RITA

CASILLERO DEL DIABLORESERVA/CONCHA Y TORO  TARAPACA COSECHA/VINICOLATARAPACA  BALDUZZI/ VINA BALDUZZI

T20/SANTARITA

CASAL GARCIA/AVELADA

PULLMAN/VINICOLA AMALIA

CHUVA DE PRATA/CRS BRANDS
CAETE/CAETE

PULLMAN/VINICOLA AMALIA

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE
GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE
GOTAS DO VALE/VINHOS RANDON
GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE

CURUMATAN/DOPAZO
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
CURUMATAN/DOPAZO
CURUMATAN/DOPAZO
LANJAL/GLOBAL BEBIDAS
LANJAL/GLOBAL BEBIDAS
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS

CLIGHT/MONDELEZ
PROMIX/CASA DOCE
MID/AJINOMOTO
MID/AJINOMOTO
FIT/AJINOMOTO
FRESH/MONDELEZ
MID/AJINOMOTO
CLIGHT/MONDELEZ

AURORA/AURORA

TAMPICO/ TAMPICO

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
AURORA/AURORA
AURORA/AURORA
MAGUARY/BRITVIC BRASIL
VIVAFELIZ/BEBIDAS GAROTO

T20/SANTARITA

TRES MEDALLAS/SANTARITA

CASAL MENDES/ALIANCA

MONTE BLANCO/SAN NICOLAS WINES
T20/SANTARITA

CASAL GARCIA/AVELADA

SANTA CAROLINA/SANTA CAROLINA
TRES MEDALLAS/SANTARITA

953
9%9
989
1000
982
986
934
1000

884
845
94,2
941
943
905
983
966

843
873
808
99
957
910
915
8638

46
604
545
505
631
556
464
545

196
252
151
198
23
1)
202
194



VINHO NACIONAL

10 2° 30 40 50 Top5 (%)
BRASIL  PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE QUINTA DO MORGADO/FANTE SALTON/SALTON GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO MIOLO/MIOLO 295
NORDESTE  QUINTA DO MORGADO/FANTE PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE MIOLO/MIOLO CHALISE/SALTON GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO 580
MG, ES, INT.RJ PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE DEL GRANO/VINICOLA IRMAOS BASSO ~ GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO CAMPO LARGO/CAMPO LARGO CANCAO/ANTONIO BASSO & FILHO 481
GRANDER!  PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO DOM BOSCO/CRS BRANDS SANTAVITA/SANTA VITA MIOLO/MIOLO 509
GRANDESP  GOES/VITIVINICOLA GOES PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE CHALISE/SALTON SALTON/SALTON COUNTRY WINE/AURORA 378
INTERIORSP GOES/VITIVINICOLA GOES DOM BOSCO/CRS BRANDS PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE CHALISE/SALTON MIORANZA/VINICOLA MIORANZA 283
SuL CAMPO LARGO/CAMPO LARGO JOTA PE/VINICOLA PERINI SALTON/SALTON MIOLO/MIOLO ALMADEN/MIOLO 316
MS,GOeDF  PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE CAMPO LARGO/CAMPO LARGO MIORANZA/VINICOLA MIORANZA SAINT GERMAIN/AURORA QUINTA DO MORGADO/FANTE 419

10 20 30 40 50 Top5 (%)
BRASIL  SMIRNOFF/DIAGEO ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD ASKOV/ASTECA INTENCION/VINICOLA GRASSI 725
NORDESTE  SMIRNOFF/DIAGEQ ABSOLUT/PERNOD RICARD SLOVA/BEBIDAS COROA ORLOFF/PERNOD RICARD SKYY/CAMPARI 83
MG, ES, INT.RJ SMIRNOFF/DIAGEQ ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD KRISKOF/HILTON NEVES ARAUIO CIROC/DIAGEO 801
GRANDER)  SMIRNOFF/DIAGEO ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD CIROC/DIAGEO LEONOFF/BEBIDAS PARIS 809
GRANDESP  SMIRNOFF/DIAGEO ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD ASKOV/BEBIDAS ASTECA BALALAIKA/PIRASSUNUNGA 805
INTERIORSP ~ SMIRNOFF/DIAGEQ ABSOLUT/PERNOD RICARD ASKOV/BEBIDAS ASTECA ORLOFF/PERNOD RICARD BALALAIKA/PIRASSUNUNGA 801
SUL SMIRNOFF/DIAGEQ ABSOLUT/PERNOD RICARD INTENCION/ VINICOLA GRASSI NATASHA/BACARDI ORLOFF/PERNOD RICARD n3
MS,GOeDF  SMIRNOFF/DIAGEO ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD KISLLA/CANTINA DO VINHO BAMBOA/REFRIKO 775

10 2° 30 40 50 Top5 (%)
BRASIL  JOHNNIE WALKER/DIAGEO GRAND OLD PARR/DIAGEO BALLANTINE'S/PERNOD RICARD JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD s
NORDESTE  GRAND OLD PARR/DIAGEQ JOHNNIE WALKER/DIAGEO BLACK & WHITE/DIAGEO CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD BALLANTINE'S/PERNOD RICARD 85
MG, ES, INT.RJ JOHNNIE WALKER/DIAGEO BALLANTINE'S/PERNOD RICARD WHITE HORSE/DIAGEO JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD 788
GRANDER!  JOHNNIE WALKER/DIAGEO BALLANTINE'S/PERNOD RICARD WHITE HORSE/DIAGEO BUCHANAN'S/DIAGEQ JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN 811
GRANDESP  JOHNNIE WALKER/DIAGEO JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN BALLANTINE'S/PERNOD RICARD CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD WHITE HORSE/DIAGEO 784
INTERIORSP  JOHNNIE WALKER/DIAGEO JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN BALLANTINE'S/PERNOD RICARD CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD WHITE HORSE/DIAGEO 760
SuL JOHNNIE WALKER/DIAGEO JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN BALLANTINE'S/PERNOD RICARD WHITE HORSE/DIAGEQ PASSPORT/PERNOD RICARD 705
MS,GOeDF  JOHNNIE WALKER/DIAGEO GRAND OLD PARR/DIAGEQ JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD BALLANTINE'S/PERNOD RICARD 803
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O menor
impacto
dainflacao

Dentre as cestas Nielsen que integram
apesquisa Lideres de Vendas, ade higiene
e belezafoia que menos transferiu

os efeitos dainflacéo

PORROBERTONUNES FILHO

>>No ano passado, a cesta de produtos de higiene e bele-
zacomercializada pelo varejo teve um desempenho mui-
to similar a cesta de limpeza. Em volume, este mercado
contabilizou queda de -0,6%, desempenho bem préximo
amovimentacédo de -0,4% no total cestas da NielsenIQ.

A variagdo do preco médio da cesta se manteve abai-
xo da média das cestas NielsenIQ (+6,6% vs 12,7%), fato
que contribuiu para menor performance em valor (+6%).
Apropdsito, dentre as cestas monitoradas pela empresa,
higiene e beleza foi a que teve o menor reajuste de precos
e, consequentemente, a que registrou menor crescimen-
to no indicador de faturamento.

Por canal, o tnico desempenho positivo nos quesitos
valor e volume ficou por conta do atacarejo, com respecti-
vasaltasde 11,1% e de 0,9%. Os demais canais que integram
o varejo alimentar, no entanto, avangaram em valor, mas
retrairam em volume. O destaque negativo ficou com o
canal hipermercado, que registrou queda de 9,7% no volu-
me comercializado e de 5,4% no valor contabilizado.

Por segmento, quem mais se valorizou foram os gru-
pos cuidados com a beleza (+9,3%), higiénicos (+7,5%),
cuidados pessoais (+7,2%) e cuidados parabebés (+7,2%).
Ja na anélise por categoria, os destaques positivos, em
valor, foram cremes para a pele (+11,3%), sabonete
(11,3%), creme dental (7,3%), fralda descartével (7,2%) e
absorvente (+6,7%). @
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ABSORVENTE HIGIENICO- EXTERNO

1 2 3 4° 5 Top5 (%)
BRASIL  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK SEMPRE LIVRE/J&J ALWAYS/P&G SYM/SANTHER DIANA/CARTA FABRIL 9%5
NORDESTE  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P&G SEMPRE LIVRE/I&J LADYSOFT/SOFTYS SYM/SANTHER 945
MG, ES, INT.RJ INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P8G SYM/SANTHER SEMPRE LIVRE/1&) DIANA/CARTA FABRIL 9%4
GRANDER)  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P8G SEMPRE LIVRE/I&J DIANA/CARTA FABRIL LADYSOFT/SOFTYS 988
GRANDESP ~ INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P8G SEMPRE LIVRE/I&J SYM/SANTHER NATURALMENTE/EVER GREEN 991
INTERIORSP ~ INTIMUS/KIMBERLY-CLARK SEMPRE LIVRE/J&J ALWAYS/P&G SYM/SANTHER MIL/MIL 992
SuL INTIMUS/KIMBERLY-CLARK SEMPRE LIVRE/)&J ALWAYS/PRG MILIMIL LADYSOFT/SOFTYS 974
MS,GOeDF  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK SEMPRE LIVRE/J&4 ALWAYS/P&G SYM/SANTHER MILI/MIL 983

ABSORVENTE HIGIENICO- PROTETOR DIARIO

1 2 3 40 5 Top5 (%)
BRASIL  CAREFREE/IG) INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P&G NATURALMENTE/EVER GREEN SYM/SANTHER 985
NORDESTE  CAREFREE/I&J INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P&G NATURALMENTE/EVER GREEN SYM/SANTHER 9]
MG, ES, INT.RJ CAREFREE/)&) INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P&G DIANA/CARTA FABRIL SYM/SANTHER 97
GRANDER)  CAREFREE/I&J INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P&G DIANA/CARTA FABRIL PERSONAL/SANTHER 1000
GRANDESP  CAREFREE/I&) INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P&G NATURALMENTE/EVER GREEN SYM/SANTHER 999
INTERIORSP  CAREFREE/I&) INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P&G SYM/SANTHER NATURALMENTE/EVER GREEN 998
SuL CAREFREE/)&) INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P&G MILI/MILI DIANA/CARTA FABRIL 988
MS,G0eDF  CAREFREE/1&J INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P&G SYMJSANTHER NATURALMENTE/EVER GREEN 96

10 2° 3 4° 52 Top5(%)
BRASIL LISTERINE/I&) (OLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G CLOSE-UP/UNILEVER CEPACOL/SANOFI-AVENTIS 953
NORDESTE  LISTERINE/)&! (OLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G CLOSE-UP/UNILEVER CEPACOL/SANOFI-AVENTIS 946
MG, ES, INT. RJ LISTERINE/)& COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G CLOSE-UP/UNILEVER CEPACOL/SANOFI-AVENTIS 947
GRANDERJ  LISTERINE/I&) COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G ULTRA ACTION/VIDAL LIFE IND. ECOM.  CEPACOL/SANOFI-AVENTIS 935
GRANDESP  LISTERINE/I&) COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G CE FRESH/ICEFRESH CLOSE-UP/UNILEVER 954
INTERIORSP  LISTERINE/)&J (OLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G CLOSE-UP/UNILEVER CEPACOL/SANOFI-AVENTIS 972
SuL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE LISTERINE/I&) ORAL-B/P&G CLOSE-UP/UNILEVER SENSODYNE/GSK 973
MS,GOeDF  LISTERINE/I&J (OLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G CLOSE-UP/UNILEVER HILLO/APERIFIO IND. COM. 96,6

APARELHO DE BARBEAR (SISTEMA)

1 2 3 40 5 Top5 (%)
BRASIL  GILLETTE/PSG BIC/BIC VICEROV/BLADES COM.IMP EXP,  SUPERMAX/SUPERMAX BOZZANO/COTY 1000
NORDESTE  GILLETTE/P&G BIC/BIC ENOX/BELLIZ BOZZANO/COTY SCHICK/ENERGIZER 1000
MG, ES, INT.RJ GILLETTE/P&G VICEROY/BLADES COM. IMP. EXP. BIC/BIC SUPER MAX/SUPERMAX ENOX/BELLIZ 1000
GRANDER)  GILLETTE/P&G BIC/BIC SUPER MAX/SUPERMAX BOZZANO/COTY MONANGE/COTY 1000
GRANDESP  GILLETTE/P&G BIC/BIC BOZZANO/COTY MONANGE/COTY ENOX/BELLIZ 1000
INTERIORSP  GILLETTE/P&G BIC/BIC ENOX/BELLIZ BOZZANO/COTY MONANGE/COTY 1000
SuL GILLETTE/P&G BIC/BIC BOZZANO/COTY MONANGE/COTY ENOX/BELLIZ 1000
MS,GOeDF  GILLETTE/P&G BIC/BIC PERSONNA/ENERGIZER BOZZANO/COTY MONANGE/COTY 1000

BRONZEADOR/ BLOQUEADOR SOLAR

1° 20 3¢ 40 5¢ Top 5(%)
BRASIL  NIVEA/NIVEA SUNDOWN/J&J CENOURA E BRONZE/COTY SOLAR EXPERTISE/L'OREAL NEUTROGENA/J&J 895
NORDESTE  NIVEA/NIVEA SUNDOWN/J&J CENOURA E BRONZE/COTY SOLAR EXPERTISE/L'OREAL NEUTROGENA/J&J 973
MG, ES, INT.RJ SUNDOWN/J&J NIVEA/NIVEA CENOURA E BRONZE/COTY SOLAR EXPERTISE/L'OREAL NEUTROGENA/J&J 968
GRANDER)  SUNDOWN/J&) NIVEA/NIVEA CENOURA E BRONZE/COTY NEUTROGENA/J&J SOLAR EXPERTISE/L'ORFAL 949
GRANDESP  NIVEA/NIVEA SUNDOWN/I&J CENOURA EBRONZE/COTY NEUTROGENA/I&) SOLAR EXPERTISE/L'OREAL 835
INTERIORSP NIVEA/NIVEA SUNDOWN/1&J CENOURA EBRONZE/COTY SOLAR EXPERTISE/L'OREAL NEUTROGENA/J&J 880
SuL NIVEA/NIVEA SUNDOWN/&J CENOURA E BRONZE/COTY SOLAR EXPERTISE/L'OREAL NEUTROGENA/J&J 874
MS,GOeDF  NIVEA/NIVEA SUNDOWN/J&J SOLAR EXPERTISE/L'OREAL CENOURA E BRONZE/COTY NEUTROGENA/J&J 965
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nigiene e beleza | lideres de vendas

CONDICIONADOR

BRASIL
NORDESTE

10
PANTENE/P&G
PANTENE/PRG

MG, ES, INT.RJ PANTENE/PRG

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIOR SP
SUL

MS, GO e DF

ELSEVE/L'OREAL
PANTENE/P&G
PANTENE/PRG
PANTENE/PRG
PANTENE/PRG

29
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
PANTENE/PRG
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL

30
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
SEDA/UNILEVER

40
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

50
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER
TRESEMME/UNILEVER

Top5(%)
669
644
646
659
663
691
696
703

CREME DE BARBEAR

BRASIL
NORDESTE

10
BOZZANO/COTY
GILLETTE/P&G

MG, ES, INT.RJ BOZZANO/COTY

GRANDER)
GRANDESP
INTERIOR SP
SUL
MS, GO e DF

BOZZANo/COTY
GILLETTE/P&G

BOZZANO/COTY
BOZZANO/COTY
BOZZANO/COTY

20
GILLETTE/P&G
NIVEA/NIVEA
GILLETTE/P&G
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
GILLETTE/P&G
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA

30
NIVEA/NIVEA
BOZZANO/COTY
NIVEA/NIVEA
GILLETTE/P&G
BOZZANO/COTY
NIVEA/NIVEA
GILLETTE/P&G
GILLETTE/P&G

40
BIC/BIC

BIC/BIC

BRUT/DANA DO BRASIL
BIC/BIC

BIC/BIC

BIC/BIC
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON

50
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
ABOVE/BASTON
BIC/BIC

BIC/BIC

Top 5(%)
982
982
988
957
995
993
974
988

CREME DENTAL

BRASIL
NORDESTE

10
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

MG, ES, INT.R) COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIOR SP
SUL

MS, GO e DF

COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

CREME PARA ASSADURA

20

ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE

30
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G
CLOSE-UP/UNILEVER
ORAL-B/P&G

40
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
SENSODYNE/GSK
SENSODYNE/GSK
ORAL-B/P&G
CLOSE-UP/UNILEVER

5o
SENSODYNE/GSK
SENSODYNE/GSK
SENSODYNE/GSK
SENSODYNE/GSK
CLOSE-UP/UNILEVER
CLOSE-UP/UNILEVER
SENSODYNE/GSK
SENSODYNE/GSK

Top 5 (%)
974
950
98,2
983
976
9811
974
9718

BRASIL
NORDESTE

10
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
TURMA DA XUXINHA/BARUEL

MG, ES, INT.R) HUGGIES/KIMBERLY-CLARK

GRANDER
GRANDESP
INTERIOR SP
SUL
MS, GO e DF

HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HIPOGLOS/1&)
HIPOGLOS/1&)
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK

CREME PARA 0 CORPO

29

HIPOGLOS/1&)
HIPOGLOS/I&)
HIPOGLOS/1&)
HIPOGLOS/I&)
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HIPOGLOS/I&.)
HIPOGLOS/I&.)

30

TURMA DA XUXINHA/BARUEL
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
BABYGLOS/KLEY HERTZ
TURMA DA XUXINHA/BARUEL
BEPANTOL/BAYER

POM POM/ONTEX
DOVE/UNILEVER

POM POM/ONTEX

40
POM POM/ONTEX

POM POM/ONTEX

POM POM/ONTEX

LUKINHA/NOVA ADIRA

NISTATINA +XIDO DE ZINCO/MEDLEY
BEPANTOL/BAYER

POM POM/ONTEX

DESITIN/J&J

59

DESITIN/I&J

DESITIN/I&)

DESITIN/I&)

TRALALA/PHISALIA

NEO QUIMICA/NEO QUIMICA
NISTATINA +0XIDO DE ZINCO/MEDLEY
DESITIN/J&J

DOVE/UNILEVER

Top 5(%)
830
930
9338
9438
766
88
943
938

BRASIL
NORDESTE

10

NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA

MG, ES, INT.R) NIVEA/NIVEA

GRANDER)
GRANDESP
INTERIOR SP
SUL

MS, GO e DF

NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
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29

PAIXAO/COTY
PAIXAQ/COTY
PAIXAQ/COTY
PAIXAQ/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXAO/COTY
PAIXA0/COTY

30
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
JOHNSON'S/J&J
JOHNSON'S/J&J
JOHNSON'S/J&J
JOHNSON'S/J&J

40
JOHNSON'S/1&)
JOHNSON'S/1&)
JOHNSON'S/1&)
JOHNSON'S/)&)
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY

50
HIDRAMAIS/BIOCAP
HIDRAMAIS/BIOCAP
HIDRAMAIS/BIOCAP
HIDRAMAIS/BIOCAP
NEUTROGENA/J&)
NEUTROGENA/J&)
HIDRAMAIS/BIOCAP
HIDRAMAIS/BIOCAP

Top 5 (%)
716
831
786
850
743
765
749
835



CREME PARA PENTEAR

10
BRASIL  SEDA/UNILEVER
NORDESTE  SEDA/UNILEVER
MG, ES, INT.RJ SEDA/UNILEVER
GRANDER!  SEDA/UNILEVER
GRANDESP ~ SEDA/UNILEVER
INTERIORSP ~ SEDA/UNILEVER
SuL SEDA/UNILEVER
MS,GOeDF  SEDA/UNILEVER

29
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/LOREAL
KERAFORM/SKAFE
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL

30

PANTENE/P&G

SALON LINE/DEVINTEX
PANTENE/P&G
ELSEVE/L'OREAL
PANTENE/PRG
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G

4°
NIELY/L'OREAL
PANTENE/PRG
SALON LINE/DEVINTEX
PANTENE/PRG
NIELY/LOREAL
NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL

59

SALON LINE/DEVINTEX
NIELY/L'OREAL
NOVEX/EMBELLEZE
NOVEX/EMBELLEZE

SALON LINE/DEVINTEX

SALON LINE/DEVINTEX
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
SALON LINE/DEVINTEX

Top5(%)
682
681
700
681
748
760
760
752

CREME PARA PONTAS/ TRATAMENTO
10

BRASIL  PANTENE/P&G

NORDESTE  NOVEX/EMBELLEZE

MG, ES, INT.RJ SKALA/SKALA

GRANDER)  NOVEX/EMBELLEZE
GRANDESP  PANTENE/P&G

INTERIORSP ~ PANTENE/PRG

SUL PANTENE/P&G

MS,GOeDF  PANTENE/PRG

CURATIVO ANTISSEPTICO

20
NOVEX/EMBELLEZE
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
SKALA/SKALA
SKALA/SKALA
ELSEVE/L'OREAL
NOVEX/EMBELLEZE

39

ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
NOVEX/EMBELLEZE
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
NOVEX/EMBELLEZE
NOVEX/EMBELLEZE
ELSEVE/L'OREAL

4°
SKALA/SKALA
SKALA/SKALA
ELSEVE/L'OREAL
SKALA/SKALA
NOVEX/EMBELLEZE
ELSEVE/L'OREAL
ORIGEM/NAZCA
SKALA/SKALA

59

NIFLY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL
KANECHOM/SNC
DABELLE HAIR/COSMO
NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL
NIELY/L'OREAL

Top 5(%)
666
678
653
753
33
74
648
76

10
BRASIL  BAND-AID/)&)
NORDESTE ~ BAND-AID/J&J
MG, ES, INT.RJ BAND-AID/J&J
GRANDER!  BAND-AID/1&)
GRANDESP ~ BAND-AID/1&)
INTERIORSP BAND-AID/J&)
SuL BAND-AID/1&)
MS,GOeDF  BAND-AID/I&)

DEPILATORIO

20

CREMER/CREMER
CREMER/CREMER
COTTON BABY/HIGIE PLUS
COTTON BABY/HIGIE PLUS
CREMER/CREMER
SALVELOX/NATURES
CREMER/CREMER
CREMER/CREMER

30

COTTON BABY/HIGIE PLUS
SALVELOX/NATURES
SALVELOX/NATURES
APOLO/FLEXICOTTON
SALVELOX/NATURES
CREMER/CREMER
COTTON BABY/HIGIE PLUS
SALVELOX/NATURES

4°
SALVELOX/NATURES
BELLA/FLEXCOTTON
CREMER/CREMER
NATHY/ERS IND. E COM.
BAN SEPT/HIGIETOPP
BANSEPT/HIGIE TOPP
BELLA/FLEXCOTTON
UNI CARE/FLEXICOTTON

5o

BAN SEPT/HIGIE TOPP
BAN SEPT/HIGIE TOPP
NEXCARE/3M
CREMER/CREMER
NEXCARE/3M

UNI CARE/FLEXICOTTON
NEXCARE/3M

COTTON BABY/HIGIE PLUS

Top 5 (%)
955
966
990
995
977
979
980
999

10

BRASIL  VEET/RECKITT BENCKISER
NORDESTE  DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS
MG, ES, INT.RJ DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS
GRANDERJ  VEET/RECKITT BENCKISER
GRANDESP  VEET/RECKITT BENCKISER
INTERIORSP  VEET/RECKITT BENCKISER

SUL VEET/RECKITT BENCKISER
MS,GOeDF  DEPILSAM/DEPILSAM

DESODORANTE

20

DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS
VEET/RECKITT BENCKISER

DEPIL BELLA/BIOCLEAN
DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS
DEPILSAM/DEPILSAM
DEPILSAM/DEPILSAM
DEPIMIEL/DEPIMIEL
DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS

30

DEPIMIEL/DEPIMIEL
VISUAL/VISUAL COSMETICOS
VEET/RECKITT BENCKISER
DEPILSAM/DEPILSAM
DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS

4°

DEPILSAM/DEPILSAM

DEPIL BELLA/BIOCLEAN
DEPILSAM/DEPILSAM
VISUAL/VISUAL IND. DE COSMETICOS
NUPIL/MOLQUIOR

FLORES E VEGETAIS/COSM. FLORES EVEGETAIS DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS

DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS
VEET/RECKITT BENCKISER

DEPIMIEL/VILLANUEVA RUBEN

50

DEPIL BELLA/BIOCLEAN
DEPIMIEL/DEPIMIEL
DAXX/BASTON

*Néo declarado
DAXX/BASTON
DEPIMIEL/DEPIMIEL
NEORLY/NEORLY

NATURALLE/NATURALLE COSMETICOS  DEPIL FACIL/ELZA IND. E COM.

Top 5(%)
891
918
965
1000
984
971
963
927

e

10

BRASIL  REXONA/UNILEVER
NORDESTE  REXONA/UNILEVER
MG, ES, INT.RJ REXONA/UNILEVER
GRANDER)  REXONA/UNILEVER
GRANDESP  REXONA/UNILEVER
INTERIORSP  REXONA/UNILEVER
SuL REXONA/UNILEVER
MS,GOeDF  REXONA/UNILEVER

20
NIVEA/NIVEA
DOVE/UNILEVER
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA
DOVE/UNILEVER
NIVEA/NIVEA
NIVEA/NIVEA

30
DOVE/UNILEVER
NIVEA/NIVEA
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
NIVEA/NIVEA
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

4°
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY
MONANGE/COTY

5o
SUAVE/UNILEVER
SUAVE/UNILEVER
BOZZANO/COTY
AXE/UNILEVER
AXE/UNILEVER
AXE/UNILEVER
AXE/UNILEVER
ABOVE/BASTON

Top 5(%)
96
815
792
87
810
818
808
788
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Creme de Barbear

BRASIL

12 BOZZANO/COTY

N
[

GILLETTE/P&G

32 NIVEA/NIVEA

=
I

BIC/BIC

52 ABOVE/BASTON DO BRASIL

Participacao Top 5

76,2%

EEY DCTHREEN DU KT

Nordeste

12 GILLETTE/P&G
22 NIVEA/NIVEA
2 BOZZANO/COTY
2 BIC/BIC
2 ABOVE/BASTON DO BRASIL
Top5 982%

MG, ES, interior RJ

BOZZANO/COTY
GILLETTE/P&G
NIVEA/NIVEA

BRUT/DANA DO BRASIL
ABOVE/BASTON DO BRASIL
98,8%

Grande Rio de Janeiro

BOZZANO/COTY
NIVEA/NIVEA
GILLETTE/P&G

BIC/BIC

ABOVE/BASTON DO BRASIL
957%

s [ dwens AREAT

Interior de Sdo Paulo

12 BOZZANO/COTY
22 GILLETTE/P&G
2 NIVEA/NIVEA
42 BC/BIC
2 ABOVE/BASTON DO BRASIL
Top5 993%
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BOZZANO/COTY
NIVEA/NIVEA
GILLETTE/P&G
ABOVE/BASTON DO BRASIL
BIC/BIC

974%

MS, GO e DF

BOZZANO/COTY
NIVEA/NIVEA
GILLETTE/P&G
ABOVE/BASTON DO BRASIL
BIC/BIC

98,8%

Grande Sao Paulo

GILLETTE/P&G
NIVEA/NIVEA
BOZZANO/COTY

BIC/BIC

ABOVE/BASTON DO BRASIL
995%
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ido

Sabonete S6

BRASIL

12 DOVE/UNILEVER

22 PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE

32 NIVEA/NIVEA

42 LUX/UNILEVER

52 PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE

Participacao Top 5

1%

O T

Nordeste MG, ES, interior RJ
12 PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE LUX/UNILEVER
22 DOVE/UNILEVER PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
32 EVEN/RAYMUNDO DA FONTE NIVEA/NIVEA
42 NIVEA/NIVEA DOVE/UNILEVER

52 PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
59.0%

PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
592%

EZ T

Interior de S3o Paulo PR,SCeRS
12 DOVE/UNILEVER DOVE/UNILEVER
22 PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE NIVEA/NIVEA

32 PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
4% LUX/UNILEVER

2 NIVEA/NIVEA
66,8%

PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
LUX/UNILEVER

64,0%
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PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
LUX/UNILEVER

NIVEA/NIVEA
DOVE/UNILEVER

YPE/YPE

551%

MS, GO e DF

DOVE/UNILEVER

NIVEA/NIVEA
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
LUX/UNILEVER

62,4%

Grande Sio Paulo

DOVE/UNILEVER
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
NIVEA/NIVEA

LUX/UNILEVER
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
659%
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ESCOVA DE DENTES

BRASIL
NORDESTE

10
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G

MG, ES, INT.R) ORAL-B/P&G

GRANDER)

GRANDESP
INTERIOR SP
SuL

MS, GO e DF

ORAL-B/P&G
ORAL-B/P&G
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

20

ORAL-B/P&G
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G

30

CONDOR/CONDOR
CONDOR/CONDOR
GREEN/GREEN
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SENSODINE/GLAXOSMITHKLINE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
CONDOR/CONDOR

DENTAL CLEAR/DENTAL CLEAR

40
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SENSODYNE/GSK

REACH/I&)

REACH/I&)
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE

50

REACH/I&)

DENTAL CLEAR/DENTAL CLEAR
REACH/&J

REACH/&J
SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE
CURAPROX/CURADEN
REACH/I&)

REACH/I&)

Top 5 (%)
823
822
852
86,2
846
848
859
88

ESMALTE PARA UNHA

BRASIL
NORDESTE

10
RISQUE/COTY
RISQUE/COTY

MG, ES, INT.R) RISQUE/COTY

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIOR SP
SUL

MS, GO e DF

RISQUE/COTY
RISQUE/COTY
RISQUE/COTY
RISQUE/COTY
RISQUE/COTY

FI0 E FITA DENTAL

20
COLORAMA/COLORAMA
COLORAMA/COLORAMA
COLORAMA/COLORAMA
IMPALA/AVAMILLER
COLORAMA/COLORAMA
COLORAMA/COLORAMA
COLORAMA/COLORAMA
IMPALA/AVAMILLER

30

IMPALA/AVAMILLER
IMPALA/AVAMILLER
IMPALA/AVAMILLER
COLORAMA/COLORAMA
IMPALA/AVAMILLER
IMPALA/AVAMILLER
IMPALA/AVAMILLER
COLORAMA/COLORAMA

40
BEAUTY COLOR/BONYPLUS
BEAUTY COLOR/BONYPLUS

DNA ITALY/LA VITTA COSMETICOS
FUSION/DECOR COSMETICOS
VULT/BOTICARIO
DAILUS/PUELLA COSMETICOS
BEAUTY COLOR/BONYPLUS
BEAUTY COLOR/BONYPLUS

59

DAILUS/PUELLA COSMETICOS
LUDURANA/FUTURAMA
BEAUTY COLOR/BONYPLUS
SANDY/AVAMILLER
ELIANA/LA VITTA COSMETICOS
VULT/BOTICARIO
DAILUS/PUELLA COSMETICOS
NATI/NATI

Top 5 (%)
978
992
996
97
992
97
996
998

BRASIL
NORDESTE

10
REACH/I&)
REACH/I&)

MG, ES, INT.R) REACH/)&)
GRANDER)

GRANDESP
INTERIOR SP
SUL

MS, GO e DF

REACH/I&J
REACH/I&J
REACH/J&J
REACH/1&)
REACH/1&)

20

COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE
COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE

30

ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G

GREEN/GREEN INTERNACIONAL
ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G

ORAL-B/P&G

SANIFIL/FACILIT

ORAL-B/P&G

40
SANIFIL/FACILIT
SANIFIL/FACILIT
HILLO/HILLO

SANIFIL/FACILIT
SANIFIL/FACILIT
SANIFIL/FACILIT
ORAL-B/P&G

SANIFIL/FACILIT

50

GREEN/GREEN INTERNACIONAL
DENTAL CLEAN/RABBIT
ORAL-B/P&G

FIO DENT/FIO DENT
ICEFRESH/ICEFRESH

DENTICS/IND. E REPRES. POLI PRODUCTS

DENTAL CLEAN/RABBIT
HILLO/HILLO

Top 5 (%)
889
869
909
926
938
954
933
932




BRASIL
NORDESTE

10
PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
BIGFRAL/ONTEX

MG, ES, INT.RJ PLENITUD/KIMBERLY-CLARK

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIORSP
SuL

MS, GO e DF

PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
PLENITUD/KIMBERLY-CLARK

20

BIGFRAL/ONTEX
PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
BIGFRAL/ONTEX
ADULTCARE/TOPFRAL
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX

30

MOVIMENT/ONTEX
COTIDIAN/SOFTYS

BEM ESTAR/CARTA FABRIL
BEM ESTAR/CARTA FABRIL
TENAJESSITY
MOVIMENT/ONTEX
MILIVITA/MILI
MOVIMENT/ONTEX

4°
TENA/ESSITY
MOVIMENT/ONTEX
COTIDIAN/SOFTYS
BIGFRAL/ONTEX
MOVIMENT/ONTEX
TENA/ESSITY
MOVIMENT/ONTEX
COTIDIAN/SOFTYS

5o
COTIDIAN/SOFTYS
NATURALMENTE/EVER GREEN
MOVIMENT/ONTEX
MOVIMENT/ONTEX
NATURALMENTE/EVER GREEN
COTIDIAN/SOFTYS
TENAJESSITY

CONFORT MASTER/C.C.M. IND. E COM.

Top 5 (%)
741
761
890
944
795
803
848
858

FRALDA INFANTIL

BRASIL
NORDESTE

10
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK

MG, ES, INT.RJ HUGGIES/KIMBERLY-CLARK

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIOR SP
SUL

MS, G0 e DF

BABYSEC/SOFTYS
PAMPERS/P&G
PAMPERS/P&G
PAMPERS/P&G
PAMPERS/P&G

HASTE FLEXIVEL

20

PAMPERS/P&G
PAMPERS/P&G
PAMPERS/P&G
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK
HUGGIES/KIMBERLY-CLARK

30

BABYSEC/SOFTYS
CREMER/ONTEX
PERSONAL/SANTHER
PAMPERS/P&G

POM POM/ONTEX
POM POM/ONTEX
MILIMILI
CREMER/ONTEX

4°
CREMER/ONTEX
BABYSEC/SOFTYS
BABYSEC/SOFTYS
PERSONAL/SANTHER
BABYSEC/SOFTYS
BABYSEC/SOFTYS
CREMER/ONTEX
BABYSEC/SOFTYS

50

POM POM/ONTEX
MAMYPOKO/UNICHARM
CREMER/ONTEX

BABY LOONEY TUNES/CARTA FABRIL
CREMER/ONTEX
CREMER/ONTEX

BABYSEC/SOFTYS
POM POM/ONTEX

Top 5(%)
857
878
868
955
916
98
943
883

BRASIL
NORDESTE

10
COTONETES/I&)
COTONETES/I&)

MG, ES, INT.RJ COTONETES/J&J

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIORSP
SuL

MS, GO e DF

COTONETES/I&)
COTONETES/I&)
COTONETES/I&)
COTONETES/I&)
COTONETES/I&)

20

COTTON BABY/HIGIE PLUS
TOPz/TOPZ

COTTON BABY/HIGIE PLUS
COTTON BABY/HIGIE PLUS
T0PZ/T0PZ

T0PZ/T0PZ

COTTON BABY/HIGIE PLUS
TOPZ/TOPZ

30

T0PZ/TOPZ

COTTON LINE/HIGIE TOPP
T0PZ/TOPZ
PALINETES/COTY
COTTON LINE/HIGIE TOPP
COTTON LINE/HIGIE TOPP
TOPZ/TOPZ
PALINETES/COTY

4°
PALINETES/COTY
PALINETES/COTY
PALINETES/COTY
COTTON LINE/HIGIETOPP
PALINETES/COTY
UNISOFT/UNISOFT
MILI/MIL
UNISOFT/UNISOFT

5o

COTTON LINE/HIGIE TOPP
COTTON BABY/HIGIE PLUS
COTTON LINE/HIGIE TOPP

USE T/POWER SAVE

COTTON BABY/HIGIE PLUS

PALINETES/COTY
BELLA/FLEXICOTTON

COTTON LINE/HIGIE TOPP

Top5(%)
908
907
927
957
966
883
927
973
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Xampu

BRASIL

12 PANTENE/P&G

N
[

ELSEVE/L'OREAL

32 SEDA/UNILEVER

=
I

CLEAR/UNILEVER

2 DOVE/UNILEVER

Participacao Top 5

574%

I T N LY

Nordeste

12 PANTENE/P&G
22 CLEAR/UNILEVER
2 ELSEVE/L'OREAL
2 SEDA/UNILEVER
2 DOVE/UNILEVER
Top5 578%

MG, ES, interior RJ

PANTENE/P&G
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
CLEAR/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
601%

Grande Rio de Janeiro

PANTENE/P&G
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
60,3%

Grande Sao Paulo

PANTENE/P&G
DOVE/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
58,5%

s [ dwens AREAT

Interior de Sdo Paulo

12 PANTENE/P&G
22 ELSEVE/L'OREAL
2 DOVE/UNILEVER
42 (CLEAR/UNILEVER
2 SEDA/UNILEVER
Top5 614%
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PANTENE/P&G
ELSEVE/L'OREAL
CLEAR/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
587%

MS, GO e DF

PANTENE/P&G
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
DOVE/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
62,6%



75%

DAS MULHERES BRASILEIRAS
USAM SHAMPOO ESPECIFICO
PARA A CONDICAO DO CABELO.

Seja um Parceiro Cless
Entre em contato agora!
contato@cless.com.br

55 11 98161.0698
55 11 98161.5657

1 61% 59%

N " DAS BRASILEIRAS SE PREOCUPAM CONCORDAM QUE O
= -i- 3 - MUITO COM A SAUDE DO CABELO. CABELO INFLUENCIA

CHEGOU A HORA DO
MERCADO CONHECER

O ALIADO PERFEITO

NO PODER DE TRANSFORMAR.

3 LINHA DE TRATAMENTO CAPILAR

salon

OPUS

treatment

TOTALMENTE NA AUTO ESTIMA.

www.cless.com.br
@ cless cosméticos

@clesscosmeticos

@ cless cosméticos

ALINHADA A TODAS AS TENDENCIAS E
EXPECTATIVAS DE UMA CATEGORIA QUE E
LIDER DE VENDAS NO SUPERMERCADO.

0 programa BELEZA QUE FORTALECE apoia a mulher
no enfrentamento a violéncia doméstica, através
da Campanha Sinal Vermelho.

cless &)~

BELEZA COMPLETA

APONTE A CAMERA DO CELULAR E
CONHECA 0 PROJETO:
.

BELEZA :
FORTALECE belezaquefortalece.com.br
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LAMINA DE BARBEAR ( DESCARTAVEL)

1 2 3 40 50 Top5 (%)
BRASIL  GILLETTE/P&G BIC/BIC VICEROV/BLADES COM.IMP.EXP.  SUPERMAX/SUPERMAX FIAT LUX/SWEDISH MATCH 995
NORDESTE ~ GILLETTE/P&G BIC/BIC SUPERMAX/SUPERMAX FIAT LUX/SWEDISH MATCH GREEN/GREEN INTERNACIONAL 999
MG, ES,INT R) GILLETTE/P&G BIC/BIC VICEROV/BLADES COM.IMP.EXP.  FIAT LUX/SWEDISH MATCH SUPER MAX/SUPERMAX 989
GRANDER)  GILLETTE/P&G BIC/BIC SUPER MAX/SUPERMAX FIAT LUX/SWEDISH MATCH VICEROY/BLADES COM. IMP.EXP. 999
GRANDESP ~ GILLETTE/P&G BIC/BIC SUPER MAX/SUPERMAX FIAT LUX/SWEDISH MATCH SUAVE BARBA/SUAVE BARBA 1000
INTERIORSP GILLETTE/P&G BIC/BIC SUPER MAX/SUPERMAX FIAT LUX/SWEDISH MATCH SUPER SHAVE/MULTI DIST. LTDA. 999
suL GILLETTE/P&G BIC/BIC PERSOMAX/EMBRAST FIAT LUX/SWEDISH MATCH BOZZANO/COTY 1000
MS,GOeDF  GILLETTE/P&G BIC/BIC VICEROV/BLADES COM.IMPEXP.  BOZZANO/COTY PERX/PERX 987
LENGO UMEDECIDO

1 2 3 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/PRG JOHNSON'S BABY/\&J BABY WIPES/KIMBERLY-CLARK COTTON BABY/HIGIE PLUS 688
NORDESTE  PAMPERS/PRG HUGGIES/KIMBERLY-CLARK CREMER/ONTEX JOHNSON'S BABY/1&J BABY WIPES/KIMBERLY-CLARK 804
MG, S, INT.RI HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/PRG PIQUITUCHO/F. W IND. COM. COTTON BABY/HIGIE PLUS JOHNSON'S BABY/&J 616
GRANDER)  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G BABY LOONEY TUNES/CARTA FABRIL  BABY LIMP/FIO DENT JOHNSON'S BABY/1&J 881
GRANDESP  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G NATURAL BABY WIPES/EVER GREEN  JOHNSON'S BABY& BABY POPPY/OPUS 789
INTERIORSP ~ HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P8G JOHNSON'S BABY/)&4 BABY WIPES/KIMBERLY-CLARK NATURAL BABY WIPES/EVER GREEN .
suL HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/P&G MEU BEBE/HYGIELINEIND.ECOM.  COTTON BABY/HIGIE PLUS JOHNSON'S BABY/1&J 648
MS,GOeDF  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK PAMPERS/PRG JOHNSON'S BABY/&J CREMER/ONTEX BABY WIPES/KIMBERLY-CLARK 817

PAPEL HIGIENICO - FOLHA DUPLA

1 20 30 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER DUETTO/SEPAC ELITE/SOFTYS MILI/MILI 589
NORDESTE ~ PERSONAL/SANTHER NEVE/KIMBERLY-CLARK MIMMO/SUZANO LEBLANC/SUZANO ELITE/SOFTYS 648
MG, ES, INT.RJ COTTON/CARTA FABRIL NEVE/KIMBERLY-CLARK CARINHO/COPAPA PERSONAL/SANTHER MIMMO/SUZANO 695
GRANDER!  NEVE/KIMBERLY-CLARK ELITE/SOFTYS COTTON/CARTA FABRIL CARINHO/COPAPA MIMMO/SUZANO 767
GRANDESP  NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER ELITE/SOFTYS MIRAFIORI/MANIKRAFT FOFOPEL/PRESTOPEL 78]
INTERIORSP NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER DUETTO/SEPAC ELITE/SOFTYS SUBLIME/SOFTYS 726
SUL DUETTO/SEPAC PERSONAL/SANTHER MILI/MILI NEVE/KIMBERLY-CLARK FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL 779
MS,GOeDF  NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER COTTON/CARTA FABRIL DUETTO/SEPAC MILI/MILI 625

PAPEL HIGIENICO - FOLHA SIMPLES

10 20 30 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  MILI/MILI PALOMA/SEPAC PERSONAL/SANTHER FLORAL/SUZANO SULLEG/BRASWELL 512
NORDESTE  FLORAL/SUZANO ROSE/ONDUNORTE MAX PURE/SUZANO PERSONAL/SANTHER FAMILIAR/O. L. IND. DE PAPEIS 767
MG, ES, INT.RJ MILI/MILI BOB/C.V.G. SULLEG/BRASWELL CARINHO/COPAPA ZAPEL/BOM PASTOR 815
GRANDER)  CARINHO/COPAPA SULLEG/BRASWELL SUBLIME/SOFTYS FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL LEBLON/CARTA FABRIL 803
GRANDESP  PERSONAL/SANTHER SULLEG/BRASWELL PALOMA/SEPAC SUBLIME/SOFTYS PRIMAVERA/MANIKRAFT 700
INTERIORSP  PALOMA/SEPAC PERSONAL/SANTHER CAMERATTA/MILI MILI/MILI SULLEG/BRASWELL 767
SUL MILI/MILI PALOMA/SEPAC PERSONAL/SANTHER SULINO/ASTORIA PAPEIS BOB/C.V.G. 863
MS,GOeDF  PALOMA/SEPAC MILI/MILI BOB/C.V.G. PERSONAL/SANTHER UNI/REDE SAO PAULO 87

PRESERVATIVO MARCULINO/FEMININO

10 20 30 40 50 Top 5(%)
BRASIL  PRUDENCE/DKT DO BRASIL JONTEX/RECKITT BENCKISER OLLA/RECKITT BENCKISER SEXFREE/SEX FREE IND. E COM. BLOWTEX/BLOWTEX 958
NORDESTE  PRUDENCE/DKT DO BRASIL JONTEX/RECKITT BENCKISER OLLA/RECKITT BENCKISER BLOWTEX/BLOWTEX ELITE/BLOWTEX 971
MG, ES, INT.RJ SEXFREE/SEX FREE IND. E COM. JONTEX/RECKITT BENCKISER PRUDENCE/DKT DO BRASIL OLLA/RECKITT BENCKISER THEBEST/M. R. ANTUNES 994
GRANDER)  JONTEX/RECKITT BENCKISER OLLA/RECKITT BENCKISER PRUDENCE/DKT DO BRASIL SKYN/BLOWTEX BLOWTEX/BLOWTEX 999
GRANDESP  JONTEX/RECKITT BENCKISER OLLA/RECKITT BENCKISER PRUDENCE/DKT DO BRASIL BLOWTEX/BLOWTEX SEXFREE/SEX FREE IND. ECOM. 984
INTERIOR SP JONTEX/RECKITT BENCKISER OLLA/RECKITT BENCKISER PRUDENCE/DKT DO BRASIL BLOWTEX/BLOWTEX SKYN/BLOWTEX 995
SUL PRUDENCE/DKT DO BRASIL JONTEX/RECKITT BENCKISER SKYN/BLOWTEX OLLA/RECKITT BENCKISER BLOWTEX/BLOWTEX 999
MS,GOeDF  PRUDENCE/DKT DO BRASIL JONTEX/RECKITT BENCKISER OLLA/RECKITT BENCKISER ELITE/BLOWTEX SKYN/BLOWTEX 992
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REPELENTE

BRASIL
NORDESTE

10
OFF/SCJOHNSON
OFF/SCJOHNSON

MG, ES, INT.RJ OFF/SCJOHNSON

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIORSP
SuL

MS, GO e DF

OFF/SCIOHNSON
OFF/SCJOHNSON
OFF/SCJOHNSON
OFF/SCJOHNSON
OFF/SCJOHNSON

SABONETE LiQUIDO

20

REPELEX/RECKITT BENCKISER
REPELEX/RECKITT BENCKISER
REPELEX/RECKITT BENCKISER
REPELEX/RECKITT BENCKISER
REPELEX/RECKITT BENCKISER
REPELEX/RECKITT BENCKISER
REPELEX/RECKITT BENCKISER
REPELEX/RECKITT BENCKISER

30

SBP/RECKITT BENCKISER
BARUEL/BARUEL
SBP/RECKITT BENCKISER
SBP/RECKITT BENCKISER
SBP/RECKITT BENCKISER
SBP/RECKITT BENCKISER
NO INSET/FLORA
SBP/RECKITT BENCKISER

4°
BARUEL/BARUEL
SBP/RECKITT BENCKISER
NO INSET/FLORA
BARUEL/BARUEL
BARUEL/BARUEL
EXPOSIS/SCJOHNSON
SBP/RECKITT BENCKISER
REPMAX/FRANCEFARMA

59

NO INSET/FLORA
JOHNSON'S BABY/I&)
TRALALA/PHISALIA
JOHNSON'S BABY/1&J
EXPOSIS/SC JOHNSON
BARUEL/BARUEL
ABOVE/BASTON
JOHNSON'S BABY/1&J

Top5(%)
956
973
976
978
965
98,2
952
986

BRASIL
NORDESTE

10
LUX/UNILEVER
LUX/UNILEVER

MG, ES, INT.RJ LUX/UNILEVER

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIOR SP
SUL

MS, GO e DF

GRANADO/CASA GRANADO
LUX/UNILEVER
LUX/UNILEVER
LUX/UNILEVER
LUX/UNILEVER

SABONETE SOLIDO

20
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
GRANADO/CASA GRANADO
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE

30

GRANADO/CASA GRANADO
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
DUOMO/BETUEL

LUX/UNILEVER

JOHNSON'S/)&)
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PREMISSE/PROLINE
DOVE/UNILEVER

4°

JOHNSON'S/J&J

JOHNSON'S/J&J

GRANADO/CASA GRANADO
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
DOVE/UNILEVER

JOHNSON'S/J&J

DOVE/UNILEVER

JOHNSON'S/J&J

50

DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

YEVA COSMETIQUES/LACCOS
DOVE/UNILEVER
NIVEA/NIVEA
DOVE/UNILEVER
GRANADO/CASA GRANADO

DERMACREAM/BOTANIC DO BRASIL

Top 5(%)
583
601
490
685
651
6/0
470
595

BRASIL
NORDESTE

10
DOVE/UNILEVER
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE

MG, ES, INT.RJ LUX/UNILEVER

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIORSP
SuL

MS, GO e DF

PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

TINTURA PARA CABELO

20
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
DOVE/UNILEVER
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
LUX/UNILEVER
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
NIVEA/NIVEA

NIVEA/NIVEA

30

NIVEA/NIVEA

EVEN/RAYMUNDO DA FONTE
NIVEA/NIVEA

NIVEA/NIVEA

NIVEA/NIVEA
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE
PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE

4°

LUX/UNILEVER

NIVEA/NIVEA

DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

LUX/UNILEVER

LUX/UNILEVER
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE

59
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
YPE/YPE
PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE
NIVEA/NIVEA

LUX/UNILEVER

LUX/UNILEVER

Top5(%)
611
590
592
551
659
668
640
624

BRASIL
NORDESTE

10
CORETON/L'OREAL
CORETON/L'OREAL

MG, ES, INT.RJ IMEDIA/L'OREAL

GRANDERJ
GRANDESP
INTERIOR SP
SUL
MS,GOeDF

MAXTON/EMBELLEZE
KOLESTON/COTY
CORETON/L'OREAL
COR ETON/L'OREAL
KOLESTON/COTY

29

IMEDIA/L'OREAL
IMEDIA/L'ORFAL
KOLESTON/COTY
IMEDIA/L'ORFAL
IMEDIA/L'OREAL
IMEDIA/L'OREAL
KOLESTON/COTY
IMEDIA/L'OREAL

39
KOLESTON/COTY
KOLESTON/COTY
CORETON/L'ORFAL
CORETON/L'ORFAL
COR ETON/L'OREAL
KOLESTON/COTY
IMEDIA/L'OREAL
CORETON/L'OREAL

4°

BIOCOLOR/COTY

CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
BIOCOLOR/COTY
KOLESTON/COTY
BIOCOLOR/COTY
BIOCOLOR/COTY
BIOCOLOR/COTY
BIOCOLOR/COTY

59

CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
MAXTON/EMBELLEZE

CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
BEAUTY COLOR/BONYPLUS
CASTING CREME GLOSS/L'OREAL

Top5(%)
689
68
78
815
794
7
655
734

BRASIL
NORDESTE

10
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G

MG, ES, INT.RJ PANTENE/P&G

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIORSP
SuL

MS, GO e DF

PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G
PANTENE/P&G

29
ELSEVE/L'OREAL
CLEAR/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
DOVE/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER

39
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL

4°
CLEAR/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER

5o
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER

Top 5 (%)
594
578
601
603
585
614
587
626
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Umanode
desafiosparao
mercadode
limpeza

Cestateveleveretracdo novolume
vendidoem 2021, puxada pelo segmento
de limpeza caseira. Aumento de precos
ficou abaixo dos dois digitos

POR NATALIA ULIANO - GERENTE DE ATENDIMENTO NIELSENIQ

>>No ano passado, a cesta de Limpeza Caseira monitora-
da pela NielsenlQ registrou relativa estabilidade em volu-
me comercializado no varejo, contando com uma varia-
¢do de -0,6%, desempenho similar a movimentagéo de
-0,4% no total cestas.

A variagdo do pregco médio da cesta se manteve abaixo
damédia das cestas Nielsen (+8,5% vs 12,7%), fato que con-
tribui para menor performance em valor (+7,9%) para essa
cestano ultimo ano.

Nesse contexto, somente 25% das categorias dessa ces-
ta sustentaram um crescimento em volume desde o inicio
da pandemia, no entanto, 70% ainda continuam com um
patamar superior ao que apresentavam em 2019.

Por canal, a cestadelimpeza teve alta em volume no
atacarejo (3,9%) e no supermercado grande (1,4%).Jano
hipermercado e no varejo de vizinhanga houve retragéo
no volume comercializado no periodo, respectivamen-
tede-6,7% e de -3,9%. Em valor, o destaque fica por con-
ta do canal cash & carry, que registrou alta neste indi-
cador de 16,3%.

Por categorias de produtos houve apenas desempenho
positivo em volume em concentrado de limpeza (3,2%),
amaciante de roupa (1,6%), detergente liquido (1,4%) e
detergente para roupas (1%). @

180 | SUPERHIPER =nsras
MARC02022

Emvolume, acesta
delimpezateve
retracdode

- ,ﬁ"/u

Variacdo de precos
dacestaficouem

,ﬁ%




Limpeza possui

ﬁ,g%

deimportancia
parao Total
Cesta Nielsen

Cestaregistroualta
emvalorde

7,9%

Por segmento,
limpezaderoupa
tevealtade

8,8%

emvalorelimpeza
dacasacresceu

7“/11

Emvolume,
roupa cresceu

|],2“/u

e casaretraiu

1,2%
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AGUA SANITARIA COM CLORO

1 2 3 4 5 Top5(%)

BRASIL  ('BOA/ANHEMBI YPE/QUIMICA AMPARO BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE SUPER CANDIDA/ANHEMB! CANDURA/IPLASA 533
NORDESTE  BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE DRAGAO/INTERLANDIA OLIMPO/RAYMUNDO DA FONTE YPE/QUIMICA AMPARD TUBARAQ/RAYMUNDO DA FONTE 755
MG, ES, INT.RJ SUPER GLOBO/SUPER GLOBO CLASSIC/CARLEZANI IND.E COM. ('BOA/ANHEMBI YPE/QUIMICA AMPARO SANTA CLARA/BOA OPGAQ IND. E COM. 678
GRANDER)  SUPER GLOBO/SUPER GLOBO BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE PRO WATER/PRO WATER YPE/QUIMICA AMPARO CLORAL/RAYMUNDO DA FONTE 802
GRANDESP  SUPER CANDIDA/ANHEMBI YPE/QUIMICA AMPARO CANDURA/IPLASA DACLOR/TOTAL QUIMICA SUPREMA/SOBEL 854
INTERIORSP YPE/QUIMICA AMPARO CANDURA/IPLASA SUPER CANDIDA/ANHEMBI TRIEX/3X ('BOA/ANHEMBI 690
SUL ('BOA/ANHEMBI YPE/QUIMICA AMPARO GIRANDO SOL/GIRANDO SOL DAILHA/DAILHA GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO 890
MS,GOeDF  Q'BOA/ANHEMBI YPE/QUIMICA AMPARO CANDURA/IPLASA TRIEX/3X ZUPP/ZUPPANI 906
ALVEJANTE SEM CLORO

10 20 30 40 50 Top 5(%)
BRASIL  VANISH/RECKITT BENCKISER BRILHANTE/UNILEVER OMO/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO GIRANDO SOL/GIRANDO SOL 919
NORDESTE  VANISH/RECKITT BENCKISER OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE 938
MG, ES, INT. RJ VANISH/RECKITT BENCKISER TIXAN/QUIMICA AMPARO CLASSIC/CARLEZANI IND. E COM. OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER 918
GRANDER!  VANISH/RECKITT BENCKISER OMO/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO BRILHANTE/UNILEVER URCA/GTEX BRASIL 976
GRANDESP  VANISH/RECKITT BENCKISER BRILHANTE/UNILEVER OMO/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO SUPER CANDIDA/ANHEMBI 960
INTERIORSP  VANISH/RECKITT BENCKISER BRILHANTE/UNILEVER OMO/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO CANDURA/IPLASA B4
SUL VANISH/RECKITT BENCKISER BRILHANTE/UNILEVER OMO/UNILEVER GIRANDO SOL/GIRANDO SOL LOURO/LORENZETTI QUIMICA 901
MS,G0eDF  VANISH/RECKITT BENCKISER BRILHANTE/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO OMO/UNILEVER TRIEX/3X 960
AMACIANTE DEROUPA

1 20 30 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  DOWNY/PRG COMFORT/UNILEVER YPE/QUIMICA AMPARO MON BIJOU/BOMBRIL BABY SOFT/GTEX BRASIL 808
NORDESTE ~ DOWNY/P&G COMFORT/UNILEVER SONHO/RAYMUNDO DA FONTE YPE/QUIMICA AMPARO FOFO/UNILEVER 860
MG, ES, INT.R) DOWNY/P&G COMFORT/UNILEVER YPE/QUIMICA AMPARO AMACITEL/K&M BABY SOFT/GTEX BRASIL 715
GRANDER!  DOWNY/P&G YPE/QUIMICA AMPARO COMFORT/UNILEVER MON BIJOU/BOMBRIL URCA/GTEX BRASIL 859
GRANDESP  DOWNY/P&G COMFORT/UNILEVER YPE/QUIMICA AMPARO MON BIJOU/BOMBRIL BABY SOFT/GTEX BRASIL 902
INTERIORSP DOWNY/P&G COMFORT/UNILEVER YPE/QUIMICA AMPARO BABY SOFT/GTEX BRASIL URCA/GTEX BRASIL 878
SUL DOWNY/P&G COMFORT/UNILEVER YPE/QUIMICA AMPARO GIRANDO SOL/GIRANDO SOL MON BIJOU/BOMBRIL 843
MS,GOeDF  YPE/QUIMICA AMPARO DOWNY/P&G COMFORT/UNILEVER MON BIIOU/BOMBRIL MINUANO/FLORA 877
CONCENTRADO DE LIMPEZA

10 20 30 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  VEJA/RECKITT BENCKISER UAU/CERA INGLEZA CIF/UNILEVER CASA & PERFUME/K&M MR. MOSCULO/SCJOHNSON 736
NORDESTE  VEJA/RECKITT BENCKISER CIF/UNILEVER CASA & PERFUME/K&M YPE/QUIMICA AMPARO MR. MUSCULO/SCIOHNSON 738
MG, ES, INT.RJ VEJA/RECKITT BENCKISER UAU/CERA INGLEZA CASA & PERFUME/K&M CIF/JUNILEVER MR. MUSCULO/SCJOHNSON 769
GRANDER)  VEJA/RECKITT BENCKISER UAU/CERA INGLEZA CASA & PERFUME/K&M CIF/UNILEVER VIM/UNILEVER 793
GRANDESP  VEJA/RECKITT BENCKISER CIF/UNILEVER MR MOSCULO/SCJOHNSON AJAX/COLGATE-PALMOLIVE PATO/SCJOHNSON 772
INTERIORSP  VEJA/RECKITT BENCKISER CIF/UNILEVER (CASA & PERFUME/K&M AJAX/COLGATE-PALMOLIVE MR. MOSCULO/SCJOHNSON 731
SUL VEJA/RECKITT BENCKISER AJAX/COLGATE-PALMOLIVE CIF/UNILEVER MR. MUSCULO/SCJOHNSON YPE/QUIMICA AMPARO 758
MS,GOeDF  VEJA/RECKITT BENCKISER CIF/UNILEVER UAU/CERA INGLEZA YPE/QUIMICA AMPARO AJAX/COLGATE-PALMOLIVE 740

LV~ @) ESPONJA SINTETICA PARA LIMPEZA CASEIRA

aanas 1 2 30 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  SCOTCHBRITE/3M ESFREBOM/BETTANIN LIMPPANO/LIMPPANO BOMBRIL/BOMBRIL BRILHUS/BETTANIN 722
NORDESTE  SCOTCH BRITE/3M ESFREBOM/BETTANIN LIMPPANO/LIMPPANO BRILHUS/BETTANIN BOMBRIL/BOMBRIL 683
MG, ES, INT. RJ SCOTCH BRITE/3M LIMPPANO/LIMPPANO ESFREBOM/BETTANIN BRILHUS/BETTANIN ALKLIN/SCHWANKE 66,0
GRANDERJ  SCOTCH BRITE/3M LIMPPANO/LIMPPANO ESFREBOM/BETTANIN BOMBRIL/BOMBRIL SUPER WISH/LIMPPANO 699
GRANDESP  SCOTCH BRITE/3M ESFREBOM/BETTANIN BOMBRIL/BOMBRIL LIMPPANO/LIMPPANO PONJITA/3M 813
INTERIORSP ~ SCOTCH BRITE/3M ESFREBOM/BETTANIN LIMPPANO/LIMPPANO PONJITA/3M BOMBRIL/BOMBRIL m
SUL SCOTCH BRITE/3M ESFREBOM/BETTANIN LIMPPANO/LIMPPANO BRILHUS/BETTANIN BOMBRIL/BOMBRIL 82
MS,GOeDF  SCOTCH BRITE/3M PONJITA3M ESFREBOM/BETTANIN BOMBRIL/BOMBRIL TININDO/3M 695
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Scotch-Brite inova mais uma vez e acaba de langar 2 novos produtos
que vao fazer o maior sucesso.

LIMPA GARRAFAS E MAMADEIRAS SCOTCH-BRITE ESPONJA ESFERAS DE LIMPEZA SCOTCH-BRITE

Possui cabo ergonémico e esponja nao risca** Maior poder de limpeza e durabilidade***.

Pontos de limpeza que removem as sujeiras mais

na ponta, facilitando a limpeza de garrafas

com mais eficdcia mesmo nos dificeis. Sua fibra possui enxague facil e é feita

cantos mais dificeis. com 75% de material reciclado.

Lotch
i

== B LEVEL PAGUE

EVE 4 ma:-u{

. "-—

LIMPETA PEGALM
LIMPIEEA PESADA
........
Deura Abé & Semanas

Dura Hasta & Sewman Limpeza Prafurd

— - + Rapida
p FLNTH I W T L

AT
e e

*Segundo o Ranking Marcas Lideres em Vendas 2022 — Nielsen / Revista Super Hiper de margo 2022.

**|deal para superficies delicadas, como ago polido e escovado, antiaderente, vidro, cristal e ceramica. Testes realizados em laboratério externo.

Mais informagdes no site www.scotch-brite.com.br. Para outras superficies delicadas, recomenda-se testar o produto em uma parte escondida para evitar riscos
indesejaveis. ***Estudo de produto realizado com consumidores no Brasil e no México, com um nivel de confianga de 95%, margem de erro de +/- 5%, conduzido

por instituto externo. Mais informagées no site da Scotch-Brite.
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Lideres de vendas

Desinfetante

BRASIL

mh
f-)

LYSOFORM/SC JOHNSON

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE

W N
v | I

BAK YPE/QUIMICA AMPARO

=
I

SANOL/TOTAL QUIMICA

PINHO BRIL/BOMBRIL

Participacao Top 5

570%

EEY ECTHREN ECERN KT

Nordeste

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
LYSOFORM/SCJOHNSON
KALIPTO/BOMBRIL

BAK YPE/QUIMICA AMPARO
AZULIM/LIMA E PERGHER

56,3%

MG, ES, interiorR)

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
LYSOFORM/SC JOHNSON

PINHO TROP/CERA INGLEZA

BAK YPE/QUIMICA AMPARO
BATUTA/CERA INGLEZA

58,6%

s [ dwens

Interior de Sdo Paulo

LYSOFORM/SC JOHNSON

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
SANOL/TOTAL QUIMICA
OMO/UNILEVER

BAK YPE/QUIMICA AMPARO
691%
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PR,SCeRS

LYSOFORM/SC JOHNSON

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
PINHO BRIL/BOMBRIL

BAK YPE/QUIMICA AMPARO
61,4%

Grande Rio de Janeiro

LYSOFORM/SCJOHNSON

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
PINHO BRIL/BOMBRIL
URCA/GTEX BRASIL
LYSOL/RECKITT BENCKISER
62,4%

MS, GO e DF

LYSOFORM/SC JOHNSON

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
BAK YPE/QUIMICA AMPARO
TRIEX/3X

OMO/UNILEVER

613%

Grande S3o Paulo

LYSOFORM/SCJOHNSON

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
SANOL/TOTAL QUIMICA
LYSOL/RECKITT BENCKISER
OMO/UNILEVER

78,1%



Start_quimica_oficial

@ Start.quimica

Tudo que faz sucesso a gente pede bis. E SUPER SIMPLES PARTICIPAR:
BASTA COMPRAR PRODUTOS AZULIM,

Por isso o SHOW DE PREM'OS AZULIM agora CADASTRAR O CODIGO DE BARRAS
traz 2 carros zero km, 2 motos e super prémios. NO SITE DA PROMOCAO E COM O NUMERO DA
Tudo em dobro pra acelerar suas vendas! SORTE, CONCORRER AOS PREMIOS.

FORTE INVESTIMENTO
Lein0 o cope NA DIVULGACAD!

[ =

REVISTAS

4-
[T
-

MPDVs INTERNET

istibuigan gratitade pémios. Velida paracompras efetuades de 01/03/2022.a 20/06/2022. Ants de participer, i o regulamento complet &m wwwiShowdepremiosazulim.com o ERTIFICADD DF AUTORIZAGAO SECAP/ME N 04018008/2022



limpeza

Lideres devendas

Esponja Sintética

BRASIL

SCOTCH BRITE/3M

ESFREBOM/BETTANIN

LIMPPANO/LIMPPANO

BOMBRIL/BOMBRIL

BRILHUS/BETTANIN

Nordeste

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
BRILHUS/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
68,3%

AREAS

Interior de Sdo Paulo

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
PONJITA/3M
BOMBRIL/BOMBRIL
1%
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AREA2

MG, ES, interiorR)

SCOTCH BRITE/3M
LIMPPANO/LIMPPANO
ESFREBOM/BETTANIN
BRILHUS/BETTANIN
ALKLIN/SCHWANKE
66,0%

PR,SCeRS

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
BRILHUS/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
83,2%

Participacao Top 5

12,0%

Dol o

Grande Rio de Janeiro

SCOTCH BRITE/3M
LIMPPANO/LIMPPANO
ESFREBOM/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
SUPER WISH/LIMPPANO
699%

AREA7

MS, GO e DF

SCOTCH BRITE/3M
PONJITA/3M
ESFREBOM/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
TININDO/3M

69,5%

Grande Sio Paulo

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
LIMPPANO/LIMPPANO
PONJITA/3M

813%



A YPE, TOP OF MIND PELA 6° VEZ CONSECUTIVA
NA CATEGORIA DETERGENTE, TRAZ EM 2022 UMA GRANDE
CAMPANHA NACIONAL DE MIDIA E PONTO DE VENDA!

RENDE MAIS
EVOCE 3
GASTA MENDOS -—..__——j
o -~ a
— !"ut-r H

“Lider ern vendas oe bva-iougas quido, Nissen | BACCASH | 2021, *Cdor de anigem Tr'nb-c-og-:ad-mdummse-;u s a8 rcomendagies de usahigenzacio. “~Comparads com a Kmila
ArRaion oo Mirmalanrcanhs. SO0 vood U [N menod DD e L 1 mesra quantioate o pmios. " Dunncd. companao B Riva-ou rsguEn do miama fodeants

A CAMPANHA CONTARA PRINCIPAIS RAZOES PARA REFORGAR O
COM UM PLANO 360°: VOLUME DE ESPONJAS YPE NA SUA LOJA:

Grande campanha nacional;

Aumento do ticket médio e maior
rentabilidade da categoria;

Enxouval de MPDV diferenciado;

Dupla exposicio de esponjas Ypé:
ponto natural + cross em lava-loucas Ype,

Plano robusto de digital e CRM.

TV ABERTA e PAY TV
-

o
MDD'-.fh == e DIGITAL
55 @Q \;Lj;zj
LT

INFLUENCIADORES

L Qe .«

INICIO EM MARCO/22

GARANTA O PORTFOLIO COMPLETO EM SUA LOJA!

Fetha Top.af Mind 2071

Privrmia
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DESINFETANTE
10
BRASIL  LYSOFORM/SCJOHNSON

NORDESTE  PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
MG, ES, INT.RJ PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE

GRANDER!  LYSOFORM/SCJOHNSON
GRANDESP  LYSOFORM/SCJOHNSON
INTERIORSP ~ LYSOFORM/SCJOHNSON
SUL LYSOFORM/SCJOHNSON
MS,GOeDF  LYSOFORM/SCJOHNSON

DESODORIZADOR SANITARIO

20

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
LYSOFORM/SCJOHNSON
LYSOFORM/SCJOHNSON

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE

39

BAK YPE/QUIMICA AMPARO
KALIPTO/BOMBRIL

PINHO TROP/CERA INGLEZA
PINHO BRIL/BOMBRIL
SANOL/TOTAL QUIMICA
SANOL/TOTAL QUIMICA
GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
BAK YPE/QUIMICA AMPARO

4°
SANOL/TOTAL QUIMICA
BAK YPE/QUIMICA AMPARO
BAK YPE/QUIMICA AMPARO
URCA/GTEX BRASIL
LYSOL/RECKITT BENCKISER
OMO/UNILEVER

PINHO BRIL/BOMBRIL
TRIEX/3X

59

PINHO BRIL/BOMBRIL
AZULIM/LIMA E PERGHER
BATUTA/CERA INGLEZA
LYSOL/RECKITT BENCKISER
OMO/UNILEVER

BAK YPE/QUIMICA AMPARO
BAK YPE/QUIMICA AMPARO
OMO/UNILEVER

Top 5 (%)
590
563
586
624
78]
691
614
613

10
BRASIL  PATO/SCJOHNSON
NORDESTE  PATO/SCJOHNSON
MG, ES, INT.RJ PATO/SCJOHNSON
GRANDER)  PATO/SCJOHNSON
GRANDESP  PATO/SCJOHNSON
INTERIORSP  PATO/SCJOHNSON
SUL PATO/SCJOHNSON
MS,GOeDF  PATO/SCIOHNSON

20

HARPIC/RECKITT BENCKISER
HARPIC/RECKITT BENCKISER
HARPIC/RECKITT BENCKISER
DESODOR/INQUISA
HARPIC/RECKITT BENCKISER
HARPIC/RECKITT BENCKISER
HARPIC/RECKITT BENCKISER
HARPIC/RECKITT BENCKISER

30
DESODOR/INQUISA
GLADE/SCJOHNSON
INSPIRA/LIMPPANO
HARPIC/RECKITT BENCKISER
LIPEX/ATREVIDA
LIPEX/ATREVIDA
DESOFLOR/DETERLIMP
GLADE/SCJOHNSON

40
GLADE/SCJOHNSON
DESODOR/INQUISA
LIPEX/ATREVIDA
INSPIRA/LIMPPANO
VIM/UNILEVER
GLADE/SCJOHNSON

GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO

VIM/UNILEVER

50
INSPIRA/LIMPPANO

PATO PASTILHA/SCJOHNSON
DESODOR/INQUISA
APLIK/ECO AROMAS
GLADE/SCJOHNSON
VIM/UNILEVER
GLADE/SCJOHNSON
POLITRIZ/POLITRIZ

Top 5 (%)
677
740
697
684
824
816
770
720

DETERGENTE LiQUIDO
19

BRASIL  YPE/QUIMICA AMPARD
NORDESTE  YPE/QUIMICA AMPARD
MG, ES, INT. RJ YPE/QUIMICA AMPARO
GRANDER!  YPE/QUIMICA AMPARO
GRANDESP  YPE/QUIMICA AMPARO
INTERIORSP ~ YPE/QUIMICA AMPARO
SUL YPE/QUIMICA AMPARO
MS,GOeDF  YPE/QUIMICA AMPARO

20

LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA

INSETICIDAS (ERA+L1Q+ ELET +ISC+ESP+GAS)

30
MINUANO/FLORA

BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE

ODD/LIMPPANO
ODD/LIMPPANO
MINUANO/FLORA
MINUANO/FLORA

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
LIMPOL/BOMBRIL

40
ODD/LIMPPANO
INVICTO/ASA
MINUANO/FLORA
MINUANO/FLORA
CIF/UNILEVER
TRIEX/3X
MINUANO/FLORA
TRIEX/3X

50

BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE

ATOL/QUIMICA AMPARO
BIO BRILHO/BIO BRILHO
BARRA/ZIMBRA
ODD/LIMPPANO
ODD/LIMPPANO

GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO

OESTE/L. . LEITE

Top 5 (%)
900
780
954
965
96,7
971
945
936

1 20 30 40 50 Top 5 (%)
BRASIL  SBP/RECKITT BENCKISER RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT BENCKISER MATINSET/FLORA 942
NORDESTE  SBP/RECKITT BENCKISER RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT BENCKISER MATINSET/FLORA 923
MG, ES, INT.RJ SBP/RECKITT BENCKISER RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MATINSET/FLORA MORTEIN/RECKITT BENCKISER 96,2
GRANDER)  SBP/RECKITT BENCKISER RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT BENCKISER STRAIK/DEXTER 96,0
GRANDESP  SBP/RECKITT BENCKISER RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT BENCKISER MAGIC GEL/INSETMAGIC 965
INTERIORSP ~ SBP/RECKITT BENCKISER RAID/SCJOHNSON BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT BENCKISER DETEFON/RECKITT BENCKISER 972
SUL SBP/RECKITT BENCKISER RAID/SCJOHNSON MATINSET/FLORA MORTEIN/RECKITT BENCKISER JIMO/IMO QUIMICA 926
MS,GOeDF  RAID/SCJOHNSON SBP/RECKITT BENCKISER BAYGON/SCJOHNSON MORTEIN/RECKITT BENCKISER KELLDRIN/KELLDRIN 953

1 2 3 40 5 Top5(%)
BRASIL  VEJA/RECKITT BENCKISER CIF/UNILEVER LIMPOL/BOMBRIL BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE UAU/CERA INGLEZA 820
NORDESTE  VEJA/RECKITT BENCKISER BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE CIF/UNILEVER LIMPOL/BOMBRIL MR. MUSCULO/SC JOHNSON 866
MG, ES, INT. RJ VEJA/RECKITT BENCKISER UAU/CERA INGLEZA AZULIM/LIMA E PERGHER CIF/UNILEVER LIMPOL/BOMBRIL 906
GRANDERJ  VEJA/RECKITT BENCKISER CIF/UNILEVER LIMPOL/BOMBRIL UAU/CERA INGLEZA MR. MUSCULO/SC JOHNSON 882
GRANDESP  VEJA/RECKITT BENCKISER CIF/UNILEVER LIMPOL/BOMBRIL MR. MUSCULO/SC JOHNSON BIO WASH/FORT ROLL 965
INTERIORSP  VEJA/RECKITT BENCKISER CIF/UNILEVER MR. MUSCULO/SCJOHNSON LIMPOL/BOMBRIL AZULIM/LIMAE PERGHER 943
SUL VEJA/RECKITT BENCKISER CIF/UNILEVER LIMPOL/BOMBRIL JIMO/JIMO QUIMICA MR. MUSCULO/SCJOHNSON 835
MS,GOeDF  VEJA/RECKITT BENCKISER CIF/UNILEVER MR. MUSCULO/SCJOHNSON UAU/CERA INGLEZA LIMPOL/BOMBRIL 919

190 | SUPERHIPER =nsras
MAR(C02022




LIMPADOR COM BRILHO

1 2 3 40 5 Top5 (%)
BRASIL  DESTAC/RECKITT BENCKISER UAU/CERA INGLEZA BRAVO/SC IOHNSON AZULIM/LIMA E PERGHER FACILLE/CRIVIALL] 924
NORDESTE  DESTAC/RECKITT BENCKISER BRAVO/SCJOHNSON AZULIM/LIMA E PERGHER GUARANI/GUARANI UAU/CERA INGLEZA 865
MG, ES,INT.RJ UALJ/CERA INGLEZA DESTAC/RECKITT BENCKISER AZULM/LIMAE PERGHER BRAVO/SCJOHNSON CLASSIC/CARLEZANI 925
GRANDERJ  DESTAC/RECKITT BENCKISER BRAVO/SCJOHNSON UAU/CERA INGLEZA BRILHO FACIL/K&M AZULIM/LIMA E PERGHER 993
GRANDESP  DESTAC/RECKITT BENCKISER BRAVO/SCJOHNSON BRILHO FACIL/K&M LIMPOL/BOMBRIL UAU/CERAINGLEZA 973
INTERIORSP  DESTAC/RECKITT BENCKISER BRAVO/SCJOHNSON UAU/CERA INGLEZA BRILHO FACIL/K&M LIMPOL/BOMBRIL 957
UL DESTAC/RECKITT BENCKISER FACILLE/CRIVIALL BRAVO/SCJOHNSON UAU/CERA INGLEZA BRILHO FACIL/KEM 976
M5, GOeDF  DESTAC/RECKITT BENCKISER UAU/CERA INGLEZA BRAVO/SCJOHNSON AZULIM/LIMA E PERGHER FACILLE/CRIVIALL 919
PURIFICADOR DE AR

1 2 3 40 5 Top5 (%)
BRASIL  GLADE/SCJOHNSON BOM AR/RECKITT BENCKISER COALA/COALA SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL  INSPIRA/LIMPPANO 978
NORDESTE ~ GLADE/SCJOHNSON BOM AR/RECKITT BENCKISER SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL  ULTRA FRESH/BASTON DO BRASIL COALA/COALA 975
MG, ES,INT.R) GLADE/SCJOHNSON BOM AR/RECKITT BENCKISER YEVA/YEVA COSMETIQUES INSPIRA/LIMPPANO SECAR/SOINSOCIEDADEINDUSTRIAL 979
GRANDER! ~ GLADE/SCIOHNSON BOM AR/RECKITT BENCKISER SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL  COALA/COALA INSPIRA/LIMPPANO 982
GRANDESP  GLADE/SCIOHNSON BOM AR/RECKITT BENCKISER SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL  COALA/COALA ULTRA FRESH/BASTON DO BRASIL 994
INTERIORSP  GLADE/SCJOHNSON BOM AR/RECKITT BENCKISER COALA/COALA SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL  CAFUNE/UNILEVER 994
SUL GLADE/SCJOHNSON BOM AR/RECKITT BENCKISER COALACOALA DIHELLEN/DI HELLEN SECAR/SOINSOCIEDADEINDUSTRIAL 970
MS,GOeDF  GLADE/SCJOHNSON BOM AR/RECKITT BENCKISER COALA/COALA AR GRADAVEL/BASTON DO BRASIL SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL 987

venoss,

g
‘_@ SABAO/DETERGENTE EM PO
=ABRAS

10 2° 3¢ 40 5¢ Top 5 (%)
BRASIL  OMO/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO BRILHANTE/UNILEVER SURF/UNILEVER ALA/UNILEVER 928
NORDESTE  TIXAN/QUIMICA AMPARO OMO/UNILEVER ALA/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER BEM TE VI/ASA 940
MG, ES, INT.RJ OMO/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO BRILHANTE/UNILEVER SURF/UNILEVER INVICTO/ASA 941
GRANDER)  TIXAN/QUIMICA AMPARO OMO/UNILEVER SURF/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER ESPUMIL/JFM. IND. E COM. 969
GRANDESP  OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO SURF/UNILEVER URCA/GTEX BRASIL 966
INTERIORSP  OMO/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO BRILHANTE/UNILEVER SURF/UNILEVER URCA/GTEX BRASIL 955
SuL OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO SURF/UNILEVER GIRANDO SOL/GIRANDO SOL 949
MS,GOeDF  OMO/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO BRILHANTE/UNILEVER SURF/UNILEVER ASSIM/FLORA 963

SABAO/ DETERGENTE LiQUIDO PARA ROUPAS

BRASIL
NORDESTE

10
OMO/UNILEVER
OMO/UNILEVER

MG, ES, INT.RJ OMO/UNILEVER

GRANDERJ

GRANDESP
INTERIORSP
SuL

MS, GO e DF

OMO/UNILEVER
OMO/UNILEVER
OMO/UNILEVER
OMO/UNILEVER
OMO/UNILEVER

2¢

ARIEL/PRG
ARIEL/P&G
BRILHANTE/UNILEVER
ARIEL/P&G
ARIEL/P&G
ARIEL/P&G
BRILHANTE/UNILEVER
ARIEL/PRG

32
BRILHANTE/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
ARIEL/P&G
TIXAN/QUIMICA AMPARO
BRILHANTE/UNILEVER
BRILHANTE/UNILEVER
ARIEL/PRG
BRILHANTE/UNILEVER

4°
TIXAN/QUIMICA AMPARO
TIXAN/QUIMICA AMPARO
UAU/CERA INGLEZA
BRILHANTE/UNILEVER
OLA/COLGATE-PALMOLIVE
OLA/COLGATE-PALMOLIVE
TIXAN/QUIMICA AMPARO
OLA/COLGATE-PALMOLIVE

52

OLA/COLGATE-PALMOLIVE
BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
TIXAN/QUIMICA AMPARO
SURF/UNILEVER
TIXAN/QUIMICA AMPARO
TIXAN/QUIMICA AMPARO
GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
TIXAN/QUIMICA AMPARO

Top5(%)
825
811
763
825
894
876
842
888
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Sinal verde parauma
Pascoa promissora

Aindustria do chocolate garante fartos estoques paraa
data, que promete continuar crescendo em vendas este
ano, e compartilha suas recomendacées parauma

execucao eficiente nos pontos de venda

PORTATIANASOUTO

>>A Pdscoa esta cada vez mais proxima e os consumidores
comegam a pensar e a planejar como comemorar a data,
que, esteano, cairinodia 17 deabril. Asinddstrias fabrican-
tesdechocolate e o setorvarejista, porém,jaestdoem "modo
Pascoa’ ha meses, planejando, desenvolvendo produtos e
langamentos e idealizando como serd a exposi¢éo de ovos,
bombons, snacks, barras de chocolate e outros produtos no
ponto de venda, a fim de atrair o consumidor e garantir
escoamento de 100% do estoque.

E tanta energia despendida para uma data sazonal tem
tudo para valer a pena este ano. Em que pese a crise econo-
mica do Pais e o consequente baixo poder aquisitivo da
populagdo, a expectativa das industrias de chocolate é
ampliar as vendas, acima, inclusive, do periodo pré-pande-
mia, em 2019. Com reforco indispensével do e-commerce,
que ganhou forca em 2020, em razdo do isolamento social
para evitar a contaminagéo por covid-19.

Levantamento realizado pela GS Ciéncia do Consumo
apontaqueasvendasacumuladas até 13 de fevereiro, ouseja,
pouco mais de dois meses antes da Pascoa, ja eram 48% mais
altasem valor emrelagdo aigual periodo do ano passado. Em
comparagdo com 2020, houve um salto de 54% no faturamen-
to e, quanto a 2019, antes da pandemia, o avanco foi de 11%.

Ainda conforme a empresa, o varejo encheu as pratelei-
ras de Pascoamais cedo este ano, o que, segundo a GS, pode
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SegundoaGS
Ciénciado
Consumo, as
vendas de Pascoa
até 13 defevereiro

jaeram

0%

mais altas em valor

emrelacdoaigual
periodo do ano
passado. Sobre

2020, osalto éde

1%

tersido por causa do cancelamento do

carnaval e a consequente busca por
motivos de vendas sazonais. Além dis-
so, é possivel que haja mais otimismo
na industria, voltando aos niveis pré-
-pandémicos.

INDUSTRIAS CONFIANTES

Otimismo, de fato, é a tonica das
fabricantes de chocolates. A
Mondelez, por exemplo, detentora
da marca Lacta, tem a expectativa



de crescer 10% em vendas nesta Pdscoa, em comparacéo
com o ano anterior, diz & SuperHiper a diretora de
Marketing da Mondelez, Renata Vieira. "Esperamos que

o mercado de chocolates tenha um crescimento expres-
L

sivo e a Lacta vai acompanhar’, reforga.

Outra gigante do setor, a Nestlé, espera "uma
campanha de Pascoa ainda mais positiva e cada
vez com mais acelera¢do de vendas em compara-
¢do com os dltimos dois anos”, comenta o gerente de
Marketing de Sazonais da Nestlé, Marcos Freitas. Ele acres-
centa que, diante do cendrio de maior flexibilidade e do
retorno dos consumidores as lojas fisicas, a companhia

seguird "investindo em estratégias que
abrangem o universo fisico, sem per-
der devistao mundo do e-commerce’,
diz o executivo, acrescentando que as
vendas on-line "seguem crescendo e
passaram a ser uma ferramenta muito
utilizada pelo consumidor”.

A Hershey, por sua vez, aposta
na alta de vendas "impulsionadas
pormaisinovagdo’, contaahead de
Marketing Latam da Hershey,
CamilaRibeiro. "Isso porque, no ano
passado, tivemos somente uma edi-
¢do limitada de produto [para a
Pascoal’, justifica. "Este ano, serdo
duas:abarraHershey's de Milkshake

“Nossaexpectativa
écrescer10% em
vendas nesta Pascoa.
Esperamosqueo
mercadode
chocolatestenhaum
crescimento
expressivo ealacta
vaiacompanhar"
RENATAVIEIRA,

daMondelez
>>>
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Crocante e o Hershey's+ sabor morango com chocolate
branco”, descreve. OQutra aposta é um portfélio maior de
produtos importados e também na linha Hershey's
Professional fortalecida, "tanto para confeiteiros aut6-
nomos quanto para a producédo de receitas caseiras,
com o lancamento do Hershey's Profissional em Casa’.

O head de Customer Marketing da Mars, Ricardo
Cruz, também se mostra confiante em relagdo as vendas
sazonais de chocolates este ano. "Em relagdo ao merca-
do, podemos observar uma étima recuperagdo ja na
Pascoa do ano passado, que cresceu inclusive sobre a
base de 2019", observa ele, adicionando que a "tendéncia
para este ano é muito positiva, uma vez que o indice de
confianca do consumidor permanece crescendo, inclu-
sive com o avancgo da vacinagédo contra a covid e a possi-
bilidade de celebracées entre familias, ocasido muito
relevante para o setor de chocolates”.

EXECUCAO EFICIENTENO PDV

E justamente para atrair este consumidor, sobretudo
nas lojas fisicas, os fabricantes de chocolates e ovos de
Pédscoa se esmeram nas dicas aos supermercadistas. Aliadas
a tradicional "parreira’ — estrutura montada entre as gon-
dolas dos supermercados na qual os ovos de Pascoa ficam
pendurados —, hé estratégias variadas, que tornam mais
vistoso o ponto de venda.

Cruz, da Mars, comenta que "chocolate, de maneira
geral, é uma categoria que responde muito bem a visibilida-
de adicional na loja e, na Pdscoa, isso se intensifica’. Além
das parreiras e dos corredores de chocolate, o executivo
revela que pesquisas indicam que "posicionar displays e
pontos extras em outros locais da loja, como corredores de
bebidas, biscoitos e snacks — categorias que normalmente
possuem uma alta correlagdo de consumo — pode ajudar a
ampliar as vendas da Pascoa’.

Freitas, da Nestlé, concorda que se deve "potencializar
exposi¢oes dos produtos de Pdscoa e criar pontos extras
de impacto para atrair o consumidor”. Para tanto, ele diz
ser de extrema importéancia’ ter materiais de comunica-
¢do bem elaborados e promotores preparados para ins-
truir e tirar as dividas do consumidor. Outra recomenda-
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"Vamosapostar
nas edicdes
limitadas,
estratégiaque
temsemostrado

umssucesso no
mercado
brasileiro. Esses
produtossdo
levados aslojas
fisicas, comfoco
emimpactos
visuais nas
gondolasde
chocolate,
lancando mdo
decores
vibrantese
muitainovac¢do"
CAMILARIBEIRO,

daHershey's

o lkn det

 HERSHEV'S

< b
N Ereme

CRRS

¢fo, ndo menos importante e talvez a
principal, segundo o executivo da
Nestlé, é ‘garantir constanciano abas-
tecimento, tanto de ovos de Pdscoa
quanto da linha regular, como table-
tes, barras de chocolate e caixas de
bombom”",levando-se em conta que a
data, apesar de sazonal, é essencial
para o setor de chocolates.

AHershey, por suavez, apostanas
edigcdes limitadas de produtos para a
Péscoa, "estratégia que tem se mos-
trado um sucesso no mercado brasi-
leiro", comenta Camila Ribeiro. "Esses
produtos séo levados as lojas fisicas,
com foco em impactos visuais nas
géndolas de chocolate, langando
mao de cores vibrantes e muita ino-
vacgdo”, descreve a executiva. "Isso
atrai os consumidores.”

A novidade também estd inserida
naestratégiadaMars paraestaPéscoa,
informa Ricardo Cruz. H4 lancamen-

tos da marca M&Ms, no caso, o MM’s




"0 varejo deve potencializar
exposicoes dos produtos de Pascoae
criar pontos extras deimpacto para
atrair o consumidor. Tambémdeve
ter materiais de comunicacdo bem
elaborados, promotores preparados
e constanciano abastecimento”

MARCOS FREITAS,
daNestlé

Crispy 120 gramas, que ganhard pon-
tos extras nos supermercados, diz.
"Isso servird para apresentar a novida-
de ao consumidor”, continua. "Além
dos displays taticos posicionados em
locais relevantes e categorias correla-
tas, nés trabalhamos também um con-
ceito de store in store, uma ativacéo
grande, com varios médulos, normal-
mente posicionados no corredor cen-
tral daloja, para capturar a atengéo do
shopper”, explica o executivo. "E um
material de muito sucesso nos tltimos
anos, justamente pelo conceito de
modularidade, uma vez que é adapta-
vel a diversos tamanhos de loja."
Cuidar da equipe de vendas tam-
bém é essencial para impulsionar o
desempenho na Péscoa, recomenda
Renata Vieira, da Mondelez. "Nés pro-

ﬁ LEIAMAIS
NOSITE

Rede Muffato traca
estratégias para
atingir dois digitos

naPéscoa

NaMondelez, o

planejamento da
Pascoaleva cerca
de 18 meses.

A producio foi
iniciadaem 17 de
outubro, com
encerramentoem
21defevereiro.
Paraessa

temporada,

colaboradores

temporarios foram

contratados

movemos concursos de incentivo para o nosso time, a fim
de impulsionar a comercializagéo”, indica. "Pensando
sempre em promover uma experiéncia melhor de compra
e melhor navegacdo em loja, incentivamos os times para
que sigam o 'planograma’ ideal das parreiras e usem os
materiais expositores, possibilitando que o consumidor
encontre o produto que estd buscando de maneira mais
agil e sem complicagdes”, continua. Displays, ilhas e pon-
tas de gondola, além das parreiras e caixas expositoras —
uma novidade, segundo Vieira —, completam a estratégia
daLactaparatrazer amagia daPascoaparadentro daloja
e para cada um dos consumidores”. Ela conta que, neste
ano, utilizando as caixas, a Lacta terd condicéo de exibir
nos supermercados quase 1 milh&o de ovos extras.

Do lado do varejo, o diretor de Operagdes e Vendas do
Supermercado Comper, José Leandro Oliveira Assis, desta-
ca aimportancia do planejamento antecipado. Quem esti-
ver preparado e com exposi¢do ativada jd no inicio da qua-
resma [inicio de margo] terd melhores resultados, principal-
mente, quando a compra ocorre por impulso’, observa o
supermercadista, que se diz confiante para a temporadade
vendas neste ano.

Em relagdo as estratégias da bandeira, Assis conta
que aapostaserd em produtos inovadores e na variedade
de itens. “Por isso, oferecemos sugestdes diferentes e
com bom custo-beneficio, além dos tradicionais ovos de
Pascoa das marcas consolidadas. Também vamos ofere-
cer produtos de linhas regulares, como barras de choco-
lates e caixas de bombom. Além das ativa¢des com packs
promocionais e da campanha de Pdscoa com vales-com-
pras, teremos uma linha de presentes especiais, como
trufas, ovos artesanais, cupcakes e chocolates importa-
dos”, detalha o diretor do Comper. “E em nosso canal de
e-commerce, o Comper Delivery, teremos ativagdes
especiais durante a sazonalidade”

LANCAMENTOS E EDICOES LIMITADAS

Uma das principais iniciativas paraimpulsionar as ven-
das de chocolates na Pdscoa é apostar nas novidades, con-
forme todas as companhias fabricantes ouvidas por
SuperHiper. O fato de haver langamentos sazonais e com
edicdo limitada "aticam” a vontade do consumidor em
adquirir o produto, sabendo que se trata de algo especial.
Assim, mesmo sob pandemia — que, alids, aumentou o con-

sumo de chocolate — e em plena crise econdmica, a indus-
>>>
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tria do chocolate estd repleta de lancamentos para a data.

Seguindo uma estratégia ‘que vem se mostrando vence-
dora nos ultimos anos’, diz a head de Marketing Latam da
Hershey, Camila Ribeiro, "apostamos nas edi¢oes limitadas
de produtos”. "Este ano, focamos em duas opgdes: a barra
Hershey’s de Milkshake Crocante e o Hershey's+ sabor
morango com chocolate branco”, informa. "Eles foram lan-
cados oficialmente em dezembro de 2021 para que pudés-
semos garantir a distribui¢éio em todo o mercado brasileiro
e acreditamos que devem ganhar for¢a de vendas no perio-
do da Pascoa.” A marca Reesess, muito popular nos Estados
Unidos, também sera reforcada este ano no Brasil, conta
Ribeiro. "Traremos um portfdlio temético e exclusivo desse
chocolate naPascoa.’

Para esta data, a Nestlé contard com 24 itens no seu
portfélio, informa o gerente de Marketing de Sazonais da
companhia, Marcos Freitas. "Entre as novidades estédo
Kitkat Celebreak, KitKat Coelho Multipack e os ovos
Talento Caramelo Salgado Dark, Surpresa Dino Eggs e
Surpresa Magia’, descreve. Entre outros produtos, ele
comenta que a Nestlé conta com uma "linha exclusiva
pré-Pascoa, com itens menores e com competitividade

N

¥
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Confiramais
detalhessobreo
levantamento prévio
daGSCiénciade
Consumo sobre as
vendas de ovos de

chocolatesnesteano

"Atendéncia
paraesteanoé
muito positiva,
umavezqueo
indicede
confiancado
consumidor
permanece
crescendo,
inclusivecomo
avancoda
vacinacao
contraa
covid-19ea
possibilidade de
celebragdes
entre familias,
ocasido muito
relevante parao
setorde
chocolates"
RICARDO CRUZ,
daMars

“"Ofereceremos
sugestoes
diterentes e com
bom custo-
-beneficio, além
dos tradicionais
ovosde Pascoa
das marcas
consolidadas”

JOSELEANDRO OLIVEIRAASSIS,
daRede Comper

no mercado, como os miniovos e 0s
coelhos de chocolate, ideais para
presentear e complementar a cesta
delembrancas”. "Ja nalinha tradicio-
nal, seguimos com ovos de chocola-
tes e produtos com diferentes forma-
tos e tamanhos e opgdes que aten-
dem necessidades dos diferentes
tipos de consumidores.”

Diante da constatacdo de que ovos
de Pascoa "perdem relevanciano vare-
jo e produtos com valor mais atrativo
ganham participacdo”, a Mars lancou,
jano ano passado, a plataforma Dark,
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com as versOes, tanto na linha Twix quanto na Snickers,
com chocolate meio amargo, "um dos segmentos que mais
crescem na categoria’, diz o head de Customer Marketing
da Mars, Ricardo Cruz. E, especificamente para a Pascoa
deste ano, a Mars langou o M&M’s Crispy no tamanho de
120 gramas, "para compartilhar em familia’”.

ALactatambém vem com um amplo portfélio especifi-
coparaaPdscoaeste ano, e com varias novidades, comenta
a diretora de Marketing da Mondelez, Renata Vieira.
"Inclusive temos produtos que cabem eim todos os bolsos e
para os mais variados perfis de consumidores”, ressalta. O
lancamento deste ano sdo os "ovinhos recheados” Oreo e
Lacta Diamante Negro, com 54 gramas. "Sabemos que a
Péscoa vai além dos ovos e langamos, por isso, o tablete
Lacta Oreo, que é a unifio do tradicional chocolate ao leite
com um recheio cremoso de queridinho biscoito Oreo.

Vieira adianta, ainda, que o tradicional tablete ao leite
Lacta também estd com uma nova receita, ‘que traz equili-
brio entre o leite e o cacau, resultando em um chocolate
muito mais cremoso e gostoso”, garante. A nova receita do
chocolate Lacta também estard presente nos ovos Tripla
Camada Oreo e Aveld." @

diado
consumidor

15 de marco

Ser consumidor nao é apenas
comprar produtos e servigos, é
ser protagonista da histéria da
evolucao das marcas e da forma
como elas se relacionam com a
sociedade.
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PESCADOS TAMBEM
SAO SINONIMO
DEPASCOA

Nestatemporada, a categoria é fortemente buscada
nos pontos de venda eadiversificacdodomixéa
principal recomendacdo daindustria para o varejo

PORROBERTO NUNES FILHO

>>Por ser uma ocasido de grande apelo familiar, a Pascoa
movimenta diversas outras categorias no varejo e uma das
mais representativas desta data é a de pescados. Por essa
razdo,vale o supermercadistadirecionarumaatengéo espe-
cial para este mix, buscando meios de aperfeigoar a execu-
¢do e a comunicacdo em torno deste segmento.

Nesta entrevista, SuperHiper traz importantes e acessi-
veis referéncias compartilhadas pelo supervisor nacional
de Trade Marketing da Copacol, Paulo Pruch. A companhia,
que tem ampliado a sua presencano varejo a cada ano, tem
a Pdscoa como uma das principais ocasides para compor
seusresultados anuais, cujameta em 2022 prevé crescimen-
to de 23% no volume comercializado, o que representard
umnovo recorde para a empresa.

Como a Copacol esta sentindo o consumidor diante do
atual contexto econémico e como o varejo e a industria
podem ajuda-lo a manter o nivel de consumo nesta
Pascoa?

O consumidor continua buscando peixes no mercado. O
tempo todo falamos em saudabilidade e isso contribui com
aprocura e oferta no PDV. Neste periodo em que a procura
é muito maior, o importante é termos opgoes diferentes de
produtos e variacdo de pesos e tamanhos de embalagens

para disponibilizar ao consumidor op¢des que estejam ao

198 | SUPERHIPER =ABRAS
MARG02022

Metaem
2022prevé
crescimentode

3%

alcance doseubolso,demodo quenédo
deixe de consumir o produto de sua
preferéncia.

O que a Copacol recomenda ao
varejo em termos de execucido no
PDV? Como promover as catego-
rias de pescados neste periodo?

O mais recomendéavel é a ampliagéo de
espagos e destaque de produtos lider de
vendas, pois a procura aumenta muito
nesse periodo. Essa orientagéo é impor-
tante porque muitaslojas aindandodéo
adevidaatencéo para o segmento nesta
épocasazonal. Esseéomomentodeirao
encontro das oportunidades de vender
mais, onde precisa ser criado uma rela-
¢do com as oportunidades iguais as do
final de ano, em que se transformam as
dreas de vendas para promover os pro-
dutosnatalinos. Produtosem promogéo
tendem a ter maior procura no PDV.
Essas oportunidades ndo podem faltar
nas lojas para alavancar as vendas do
setor. O supermercadista, com certeza,
pode apostarnesterecurso combaseno
conhecimento do seu publico-alvo. Ter
uma drea de vendas bem organizada,
limpa, bem sinalizada e com precifica-
¢do atrai os olhos do consumidor. A
diversificacdo de mix ajuda na escolha
do shopper no momento da compra e,
principalmente, assegura que ele ndo va
procurar na concorréncia.

Qualamelhor estratégia em termos
de cross merchandising?

Com o aumento da procura por peixes,
¢é importante ter proximo da exposi-
¢do de pescados tudo aquilo que for
relacionado ao preparo desses produ-
tos, como molhos, temperos e bebidas




que combinam para a harmonizagéo dos pratos. Tudo isso

ajudaaimpulsionar as vendas, facilitando ao consumidor o
acesso rapido de itens que ele, talvez, nem esteja pensando
em levar.

Quais as expectativas da Copacol em relacéo as suas
vendas da Pascoa 2022?

Estamos com uma campanha promocional direcionada ao
consumidor e a expectativa é 6tima. Nos preparamos para
isso e, 0 maisimportante, sabemos que a tilapia é o produto

Produtosem
promocao
tendem

ater maior
procurano PDV.
Essas
oportunidades
ndo podem faltar
naslojas para
alavancaras
vendas

dosetor
PAULOPRUCH,

Copacol

mais procurado no setor e somoslider

devendae procurano PDV. Aindacon-
tamos com um mix bem diversificado
na linha de pescados e isso contribui
muito com nossos resultados, pois
sabemos que levamos produtos com
alta qualidade para os consumidores.

Qual serd o mix promovido pela com-
panhianestatemporadadevendas?E
quais sdo os lancamentos previstos?
O que mais estamos destacandonesse
periodo séo o filé de tilapia, posta de
tilapia, petisco de tildpia, iscas de tila-
pia, filé de tilapia empanado tradicio-
nal, filé de tildpia empanado multi-
graos, filé de tildpia empanado corn
flakes, filé de tilapia empanado coco,
stick de tildpia, lasanha de tilapia e o
escondidinho detilapia,além danossa
Linha Mar e Linha Rio, que oferecem
muitas opg¢oes de tipos de peixes para
os nossos consumidores. O produto
em langamento no momento é o
medalhdo de merluza congelado IQF
800g, uma forma pratica para um pre-
paro rapido, da maneira que o consu-
midor mais gosta. @
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Primeiraleiturado
Codigo 2D nasceem
delicatessen do Recife

O objetivo foi aprimorar a gestao do processo de
producéo e trazer uma nova experiéncia de compra

ao consumidor por meio do conceito de
embalagem estendida

*CONTEUDO OFERECIDO POR GS1BRASIL

>>Depois de comemorar, em 31 de marco de 2021, os cin-
quentaanos dasolugéo que deu origem ao cédigo debarras,
no dia 28 de outubro de 2021, a GS1 Brasil celebrou outro
grande marco histérico: habilitou, pela primeira vez no
mundo, o Cédigo 2D com GS1 Digital Link, considerado
uma (r)evolugdo do cddigo de barras.

Aleitura desse c6digo foi feita na Parla Deli,uma padaria
edelicatessen focadano atendimento de alto padréo, situa-
da na zona norte do Recife (PE) e que hoje possui trés uni-
dades naregido. Pées, bolos, pizzas, salgados, pratos quen-
tes e itens de mercearia sdo alguns dos artigos oferecidos
por essaloja, que estd ha 12 anos no mercado e hoje possui
mais de 2.000 SKUs, que variam entre itens industrializados
e de fabricagdo prépria.

Atuando tanto naloja fisica quanto com vendas on-line
(viaapp oue-commerce), aempresanasceu comainovagdo
como um dos seus pilares, procurando estar sempre a fren-
te da concorréncia, seja pela qualidade de produtos, expe-
riéncia do consumidor e prestacéo de servigos. Mesmo
estando hé quase 2.700 quildmetros de Sdo Paulo (SP), con-
siderado o grande polo econémico do Pais, e onde amaioria
das grandes inovacgdes do mercado nacional acontecem, a
Parla Deli mostra que é possivel, sim, criar um modelo dife-
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Acesse ositeda GS1
Brasil e saiba mais

sobre os beneficios

do Codigo 2D parao

seunegocio

renciado e com grande eficiéncia ope-
racional.

Para tanto, alguns desafios passa-
ram a surgir ao longo dos anos. Para
crescer ainda mais no setor, e conti-
nuar na preferéncia de seus clientes, o
negécio, que adotava identificagdo
interna para os seus produtos de fabri-
cagdo prépria e processados em loja,
passou a ter outras necessidades,
como identificagdo e codificacédo
padronizados, seguindo melhores pra-
ticas mundiais. Foi al que nasceu a
oportunidade de implementagéo do
cédigo bidimensional.

“Como boa parte da nossa produ-
¢do éartesanal, nossos processosinter-
nos eram realizados pelos colaborado-
res manualmente, como o gerencia-
mento de estoque e quantidade produ-
zida, que sempre estavam suscetiveis a
falhashumanas. Tudoissolevavaapro-
blemas, como desperdicios de alimen-
tos”, conta o proprietério da Parla Deli,
Marcelo Henrique Silva.

GANHOS NA AUTOMACAO

Diante dessa necessidade, a
empresa procurou a parceria da GS1
Brasil para adesdo oficial ao Cédigo
2D. E, com ele, as vantagens obtidas
foram muito além das necessidades
iniciais, de evitar perdas. Entre elas,
ganhos de visibilidade na cadeia digi-
tal; alinhamento da linha de produgéo
com o momento das vendas pelo
e-commerce; mais eficiénciana gestdo
de estoque; gestdo correta da data de
validade aos produtos; informacdes
adicionais sobre os produtos para uso
do consumidor; e mais eficiéncia no
ponto de venda (PDV).
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“Usando o padrdo da GS1 Brasil, aliado aum rob6 inter-
no, conseguimos, por exemplo, automatizar os langamen-
tos e aprimorar a gestdo. Além disso, conseguimos alcangar
inteligéncia de dados, capaz de fazer com que consigamos
realizar nossos pedidos com base no histérico de vendas
das tltimas quatro semanas, tornando as compras mais
assertivas. Foi possivel, ainda, garantir visibilidade ao pro-
cesso, mostrando se os nossos produtos estdo oundo dispo-
niveis na gondola’, acrescenta Silva.

BENEFiICIOS AO CONSUMIDOR

Amaiorvantagem do Codigo 2D é parao cliente daParla
Deli que, ao escanear essa solu¢do com GS1 Digital Link,
consegue colher informagdes diversas sobre o produto,
acdo chamada no mercado de “embalagem estendida’.
Portanto, é possivel saber mais informacdes sobre o artigo
de interesse, j& que a solugdo indica ao cliente o modo de
preparo dos produtos e ingredientes, por exemplo. Além
disso, é possivel trazer informagdes como peso, lote, serial,
data de validade e valor pago.

A alta eficiéncia na leitura, quando comparada ao
cédigo linear, é outro beneficio. Assim, a velocidade no

q LEIAMAIS
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Vejaoutras

informagbes sobre o
Cédigo2Dna
reportagem

publicada naedigdo

defevereirode

SuperHiper

check-out se torna maior. “Mesmo
com embalagens sujas, amassadas,
resfriadas ou congeladas, ou até
mesmo as cilindricas, a leitura prati-
camente nédo apresenta falhas, tra-
zendo mais eficiéncia e agilidade no
check-out”, acrescenta Silva, com-
plementando que a segurancga do
consumidor também foi aprimora-
da."A outragrande vantagem esta na
reducdo de falhas humanas, ja que
mesmo que exista um erro na retira-
da de produtos vencidos das géndo-
las, o caixa é travado na hora da ven-
da, alertando o funciondrio e o con-
sumidor”, continua.

Para o empresdrio, o Cédigo 2D
representa uma nova era na comuni-
cacdo entre varejo, industria e consu-
midor final. “Por meio do 2D, consegui-
mos alcancgar a ominicanalidade e o

mundo phygital, que alia o fisico ao
>>>
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digital, e ¢ um caminho sem volta para
aqueles que querem ter sucesso em
seus negécios’, pontua Silva.

Aliés, o empresdrio ja faz projetos
futuros considerando outras funcio-
nalidades deste cédigo da GS1. “Com
o GS1 Digital Link, conseguimos fazer
uma pesquisano check-oute platafor-
mas digitais daempresa, afim deiden-
tificar como nossos produtos e servi-
¢os tém sido avaliados”, projeta.

PARCEIROS ENVOLVIDOS

A colaboracéo foi essencial para
que esse projeto da Parla Deli tomasse
corpo. Alids, dois parceiros foram fun-
damentais nesse processo. Entre eles,
a BM Informatica, empresa voltada
para o desenvolvimento de softwares
e automacéo comercial; e a Urano,
reconhecida como uma das maiores
fabricantes de balancas eletronicas do
Brasil. Essa parceria rendeu o Prémio
Automacdo 2021, na categoria
Inovacédo — Aplicacdo do Cédigo 2D,
justamente com o casedaParlaDeli. O
mesmo case também foi apresentado
durante o Global Forum deste ano,
realizado em fevereiro.

“Esse projeto aconteceu por conta
dacolaboracdo de todos os envolvidos
que, em tempo recorde — menos de
dois meses — foi completamente
implementado. Os parceiros foram
fundamentais, ndo somente para
implementacéo, como também para
capacitacdo dos colaboradores daloja;
e personalizagdo e adaptacdo das
solugdes propostas paraarealidade da
Parla Deli”, comenta a head de
Desenvolvimento Setorial da GS1
Brasil, Ana Paula Maniero.
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Entendamaissobre o Cédigo 2D

Considerado uma evolucdo do Cédigo 1D (linear), o Cédigo 2D, como
o proprio nomejadiz, é bidimensional. Ele utilizaambas as
dimensées (horizontal e vertical) para codificar dados em uma
pequena area. Existem algumas variaveis do Cédigo 2D, porémo
mais conhecido no mercado é o QR Code. Entre os maisimpactados

positivamente com essa soluc&o, est&o:

VAREJO

0 cédigo bidimensional facilita o controle de estoque, garante
seguranga na hora da compra, traz agilidade deleitura, gestao
dadatade validade e também ajuda na prevencéo de perdas,

principalmente em produtos pereciveis

INDUSTRIA

Como Cédigo 2D, ha maior controle delotes e rastreabilidade,
aumentandoasegurancados produtos. Euma oportunidade,
ainda, de desenvolvimento de embalagens maisinteligentese
umaexcelente ferramenta de marketing e interagdo como

consumidor

GONSUMIDORES

Terdo acesso mais rapido e mais completo asinformacdes do
produto. Além disso, coma possibilidade de melhorias nas
estratégias de marketing, a experiénciacomas marcas sera

completa, gerando mais identificacdo e fidelizacgo.

Nessesentido,os parceirostecnoldgicos, BM Informética
e Urano, se destacaram ao desenvolverem umasolugdo que
possibilitou a Parla Deli a implantacéo de rastreabilidade,
melhor gestdo dos produtos e suas validades. O objetivo foi
aprimorar a gestdo do processo de producéo e trazer uma
nova experiéncia de compra ao consumidor por meio do
conceito de embalagem estendida. “A Urano contribuiu
com a parte da balanga e a BM Informatica entrou com o
software. Com o nosso software robo, conseguimos otimi-
zar e muito a produgdo’, sintetizou Benjamin Machado, da
BM Informética - Recife/PE. @
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Principais beneficios
alcancados pela ParlaDeli
como Codigo2D

Reducdo de perdas: devido ao melhor gerenciamentoe
rastreabilidade de produtos e controle de qualidade de formaeficiente
Seguranca do consumidor: prevengdo da venda de produtos
vencidos ao cliente no ponto de venda; controle de recalls

Reducéo de rupturas nas gondolas: devido a melhoria da gestdo do
processo de producdo

Melhor gestao do estoque: langamento de estoque mais assertivo,
pois o que era feito de forma manual passou a ser capturado por
balancas de formaautomatica

Reducio dotempo de lancamento da producio

e baixa deinsumos: o que erafeito de forma manual pelos
colaboradores, em horas, passou a ser feito de forma automatizadaem
segundos

Velocidade e eficiéncia de leitura no caixa: vantagem é alcangada
ao substituir o c6digo 1D pelo 2D

New Consumer Shopping Expetience: com o Cédigo 2D

é possivel conectar tudo atodos — pessoas e produtos — a qualquer

lugar e momento.
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eCoONOMIE

Consumo nos lares brasileiros
comecaoanoemalta

Depois de crescer 3,04% no ano passado, o consumo nos lares iniciou 2022 em
ritmo positivo, de 1,23% em janeiro, na comparagdo com o mesmo periodo do ano
anterior, de acordo com levantamento da Associacgédo Brasileira de Supermercados

Em janeiro, a variacdo real do consumo nos lares apresentou

Noresultado acumulado do ano, 0 indice apresenta

Quedade-21,22% na comparacio Madel,28% emrelagio s i
com o mes de dezemro de 2021 a0 més o ano de 2021 RO A

O1inicio deste ano foi marcado ainda pelo aumento de precos da cesta nacional Abrasmercado composta por
35produtos delargo consumo. Emjaneiro, a cestaregistroualtade 1,30%, passando de R$ 700,53 em dezembro
de 2021, paraR$ 709,63. No acumulado em 12 meses, a cesta registrou alta de 11,50%.

Gefola 0 Bafafa Iumalaﬂ Qugijo E%In Arroz 0 Pemil 0
2.43%  9,65% B,21% 2868%  -2086%  -184%
@ A cebolaapresentou alta em todas as regides, sendo a maior @ 0 queijo prato apresentou queda em duas regi6es, sendo a maior
registrada na Regido Nordeste, com 15,67 %. na Regido Centro-Oeste, com a variacdo de -1,53%.
@ Abatata apresentou alta em quatro regides, sendo a maior no @ 0 arroz apresentou queda em todas as regides. Destaque para o
Sudeste, comvariacio de 19,76%. Nordeste, com variacdo de -4,15%.
@ O tomate obteve a maior altaregistrada na @ Pernil apresentou queda em quatro regies, sendo a maior
Regido Nordeste, com28,50%. variacdo no Sudeste, com -3,22%.

Evolucdo do consumo nos lares brasileiros (acumulado %)

12,00

19 708
53
108 W e 35 3@ au A

dva RU20 Wm0 ABR/Z2 MM/2 N2 Juv20 G020 SEZZL U2l NOw2L  DE N2
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Andlise - Por MARCID MILAN - VP Iniitucional & Administrativ da ABRAS

>>“Nesta presente anélise,observamos ummovimen-
tonatural de flutuacdo de consumo em janeiro, como
tradicionalmente ocorre no primeiro més do ano, por
conta das férias e do més antecessor ser comemorati-
voemvirtude do Natal e das festas definal de ano, cuja
temporada, tradicionalmente, é marcada por forte
altano consumo. Outros fatores, como a manutencédo
do Auxilio Brasilea quedanataxade desemprego con-
tribuiram para manter positivo o consumo nos lares
brasileiros neste periodo.” @

fev/21 mar/21 abr/21 mai/21 jun/21 jul/21 ago/21 set/21 out/21 nov/21 dez/21 jan/22

Consumo nos lares*

Més x mesmo anterior _
-6,75 1111 -4,82 1,98 -512 4,84 -233 -049 495 4,43 4,27 -21,22
Més x mesmo més ano anterior 1
518 4,31 2,77 2,88 -0,68 -115 -1,78 -113 -0,24 1,97 22,47 1,23
Acumulado do ano YTD '
7,57 7,06 4,06 5,32 4,01 3,24 315 313 314 2,88 3,04 1,23

Abrasmercado GfK

Més x mesmo anterior

-047 0,70 0,92 1,52 134 096 1,07 1,37 220 -0,32 0,39 1,30

Més x mesmo més ano anterior _
2446 22,75 21,88 2225 2211 2315 22,23 18,84 1720 13,06 10,32 11,50
Acumulado doano YTD
-0,26 0,45 1,36 2,90 4,28 4,76 6,41 784 10,24 9,90 10,32 1,23

Regional (Més x mesmo anterior)

Norte _
-099 2,20 0,65 1,84 0,29 1,15 -1,36 1,76 3,39 -2,01 0,47 1,85 |
Sul
0,07 0,50 -01 210 2,05 1,38 21 0,96 2,62 0,21 -0,72 0,72 _
Sudeste

-0,76 -100 2735 0,82 116 0,88 1,90 2,09 1,40 0,54 -0,62 2,02
Centro-Oeste
-1,08  -013 0,83 0,69 0,88 0,85 111 2,05 2,35 -1,06 -0,28 1,44 _
Nordeste

0,49 182 1,07 2,01 2,48 042 192 -0,07 0N 1,00 348 0,44

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa da ABRAS *Deflacionado pelo IPCA
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Recrutamento e selecéo:
por que esta tao dificil
encontrar profissionais
hojeemdia?

Quando vocé quer conhecer uma pessoa em seu maior
estado intimo e verdadeiro, um dos primeiros
estimulos que vocé precisa reforcar é o da seguranca

araentender esse complexo cendrio atual, te convido avoltar até as déca-
das passadas para entender onde comecou esse grande desafio.
Antigamente, néo existiam muitos tipos diferentes de empregos ou seto-
res para que a populacéo buscasse oportunidades a fim de comegarem
suas carreiras. Os pilares que mais movimentavam ointeresse das pessoas
eram o varejo, industrias, cargos publicos e drea da satide.

Consequentemente, existiaumaabundanciade pessoasinteressadasem
trabalhar nos supermercados, entretanto, esse cenario comegou a decair com a
entradadainternet, queaumentou o acessoainformagéo, capacitagdo e cursos,além
de que as faculdades também comegaram a se tornar cada vez mais acessiveis.
Além disso, estamos vivendo em um mundo cada vez mais globalizado, que
passa por diversas transformacgdes, consequentemente, comegaram a existir
novas demandas para outras areas e empregos que até entdo néo existiam.

QUAL E O MELHOR MEIO DE CAPTAR PESSOAS?

Divulgar a vagano maximo delocais e meios diferentes que vocé puder é uma
excelente alternativa, pois isso fard com que vocé aumente a quantidade de inte-
ressados e participantes do seu processo seletivo. Sites de emprego, cartazes na
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Rafael Haddad

E diretor do Supermercado Katucha, Amo Varejo e
Transforma Varejo. Formado em Administragdo de
Empresas pelaPUC, com MBA em Varejo pela
Fundagao Getulio Vargas (SP) e extensao em Gestao
de Pessoas pela Brigham Young University, em Utah.

loja, indicacées de colaboradores,
banco de curriculos na loja séo exce-
lentes alternativas.

PREPARANDO O AMBIENTE

Agora chegou o momento de fazer
as entrevistas para a selecdo do candi-
dato. Primeiramente, organize as fun-
¢Oes que a pessoa ird desenvolver na
vaga e quais serdo os comportamen-
tos esperados para aquela funcéo.

Diferentemente de como ¢ feito
por af, vocé ndo estd em um exército
recrutando soldados para irem a
guerra, ou seja, nao existe a necessi-
dade de impor um ambiente intimi-
dador no recrutamento. E por que eu
digo isso? Quando vocé quer conhe-
cer uma pessoa em seu maior estado
intimo e verdadeiro, um dos primei-
ros estimulos que vocé precisa refor-
car é o da seguranca.

Inicialmente, eu sempre gosto de
perguntar para o entrevistado quan-
to tempo ele demorou para chegar,
qual foi a forma de transporte que ele
usou ou se alguém estd lhe acompa-
nhando, pois essa demonstragédo de
interesse e cuidado junto ao candi-
dato fard com que ele ndo mantenha
uma posi¢éo insegura, fazendo com
que ele se sinta mais tranquilo no
ambiente inserido.



FORMADEENTREVISTAR

Na parte das entrevistas eu cos-
tumo separar em trés pilares: a parte
de perfil e comportamento, a parte
técnica e as experiéncias que o can-
didato teve. Recomendo que vocé
inicie o processo perguntando ao
candidato sobre sua vida pessoal,
interesses pessoais, hobbies e fami-
lia, assim fica mais facil para vocé
mapear o perfil do seu candidato.

Nesse momento, é interessante
vocé avaliar se os valores do colabo-
rador estdo alinhados com os da sua
loja e se o comportamento estd con-
dizente com a vaga a qual ele ird
ocupar. Apds iniciar esse processo,
o candidato, com certeza, estara
mais apto a responder perguntas
mais complexas, fazendo com que
voceé consiga ir para a parte de per-
guntas técnicas.

Nesta etapa, ¢é interessante que
voceé pergunte fatos referentes aos
desafios atuais da vaga na qual ele
concorre, pontuando todas as fun-
¢Oesdo colaborador eidentificando o
que ele terd facilidade em executar ou
se a empresa necessitard treind-lo.

Por fim, pergunte sobre suas
experiéncias passadas, resultados,
projetos que construiu, relaciona-
mento com chefes e colaboradores

em outra empresa, para ter uma
dimensdo de como ele agia nos
locais de trabalho.

FACA SIMULACOES

Antes de finalizar a entrevista eu
recomendo que voceé traga a0 menos
dois desafios recorrentes ou atuais
em sua loja, para entender como o
entrevistado agiria em cada situacéo.
Essa etapa, geralmente, elimina mui-
tos candidatos, pois vocé percebe que
na “pratica” a histdria é um pouco
diferente. Vou te mostrar um exemplo
que realizei em minha loja enquanto
estava buscando um profissional
paravaga de gerente:

“Estamos com queda de fatura-
mento nos ultimos dois meses, sen-
do no primeiro 4,7% e no segundo
3,8%, em relacdo aos anos anterio-
res. Quais seriam suas primeiras
agOes paraidentificar onde estdo os
problemas?”

Como ele eraum gerente experien-
te, eu estava esperando alguma res-
posta do tipo:

“Eucomegaria olhando aquantida-
dede cupons quealojateve, paraenten-
der se estdo entrando mais ou menos
clientes ou comecaria analisando a
margem praticada, poisisso pode estar
gerando impacto no faturamento.”

Infelizmente, a postura dele foi
totalmente contraria. Ele argumen-
toudizendo que por conta da pande-
mia o cendrio estava ruim pra todo
mundo e que quedas de faturamento
sdo normais de acontecer.

Aquilo me mostrou o quanto des-
preparado aquele candidato era, pois
eu ndo poderia recrutar uma pessoa
que aceitasse os meus problemas
como eles sdo. O varejo precisa de pes-
soas queresolvam e enfrentem os pro-
blemas com técnica e maestria, como
tem que ser feito.

CONSIDERACOES FINAIS

Néo faga recrutamentos de for-
ma acelerada, sempre busque o
maéximo de candidatos qualificados
para fazer entrevista para vaga. Ndo
se sinta culpado por ter um proces-
so devagar, pelo contrério, tenha
cautela, pois vocé evitara contrata-
¢Oes erradas. Hoje, 85% dos entre-
vistadores contratam uma pessoa
levando em consideracédo a parte
técnica, entretanto, 90% das demis-
sdes acontecem por problemas de
comportamento. Levar o perfil e
habilidades de comportamento
como fatores de decisdo na hora de
recrutar pode ser sempre uma exce-

lente alternativa. @
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GCeosPsdovarejo
poOs-pandemia

Neste atual momento enfrentado pelo varejo, a
palavrade ordem é integrar as esséncias e fortalezas

relacionadas ao produto, preco, promocéo e prateleira

Gerenciamento por Categoria é um processo estra-
tégicoqueaconteceentrevarejistas e fornecedores,
tendoum profundo conhecimento dos consumido-
res e shoppers, com vistas amelhorar sua experién-
ciade compra e consumo e maximizar resultados a
todos os players.

Em resumo, é garantir o produto certo, disponi-

vel (sem ruptura), no momento em que o cliente necessita
edeseja, naquantidade adequada, com as variagdes de pre-
¢o que o cliente quer pagar, com promogdes inteligentes,
bem sinalizado e exposto adequadamente, de modo a faci-
litar o processo de compra e decisédo do cliente.

Paraisso, a palavra de ordem é integrar todos os Ps.

PRODUTO

Revisar e calibrar mix, valorizando aquilo que é relevan-
te para o shopper.

Atencéo: com a pandemia ocorreram mudancas de
habitos e comportamento dos consumidores e shoppers,
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"E crucialtero
shopperno
centrodas
decises"

Fatima Merlin

*Fatima Merlin é fundadora e CEO da Connect
Shopper, conselheira, board advisor, mentora, pales-
trante, mestre em comportamento do consumidor e
shopper, especialistaem gerenciamento por catego-
ria e shopper, professora de varejo e comportamento
do consumidor e shopper. Responsavel pela criagao
eaplicacdo de diversos cursos. E articulistaem diver-
sasrevistas especializadas, palestrante em eventos
empresariais e instituicdes de renome e autora dos
livros “Meu cliente ndo voltou, eagora?" e
"Shoppercracia”.

comimpacto nas performances erele-
véncias das categorias. E crucial rever
os papéis das categorias, sua impor-
tanciaerelevanciaaonegdcio e sanear
mix de produtos.

Palavras de ordem: revisio dos
papéis de categorias, gestdo de mix e
solucgdes.

PRECO

Garantir politica de precos e ter
atencdo as ofertas para que néo com-
prometa suas ja apertadas margens.

Palavra de ordem: pricing
estratégico.

PROMOCAO

A prioridade desse quesito é a fide-
lizacédo, com agoes de relacionamento
e apoio ao seu cliente no momento
atual que todos estdo passando, sendo
exemplo, guiando mudangas, ajudan-
do no dia a dia, enfatizando a pratici-
dade, comodidade e conveniéncia.

Palavra de ordem: relaciona-
mento e promogoes inteligentes e
direcionadas.

PRATELEIRA

-

Otica do abastecimento:
garantir abastecimento e estoques
saudéveis.

Otica da exposi¢do: garantir



maior agilidade e facilidade ao shopper em encontrar o que n
foi buscir. " ! Ad Ote 0
gerenciamento por
. o OV : ) .

Vocé quer maximizar resultados? Vocé quer se diferen C atego riacomoum
ciar de seus concorrentes? Adote o gerenciamento por cate- f
goria como um processo e ferramenta estratégica para Processo efrerra menta
melhorar a experiéncia do shopper. Mas, paraisso, é crucial e St I’atégl Cca p dara
ter o shopperno centro das decisdes. Conhecé-lo e entender =n .

PP o . melhorar a experiéncia

seus habitos, comportamentos e atitudes ja era essencial.
Agora, é algo que se torna ainda mais relevante. @ d (0 1) h (0] p p er
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O extrato dasatisfacao
dos clientes emjaneiro

oprimeiromésdoano,oIndiceNacional deSatisfagéo
do Varejo (INSV-Consumidor), que monitora as
manifestacdes dos consumidores sobre suas expe-
riénciasnos supermercados, ficouem73,02%. A apu-
racdo, realizada pela Inroots, se baseou em 14.010
comentarios compartilhados espontaneamente na
internet arespeito de todos os formatos de loja.
Trazendo a andlise para o contexto regional, nota-se que
asregioes Nordeste e Sul possuem os maiores indices de satis-
fagéo, acima da média nacional. No Ceara, por exemplo, a
média ficou em 80,02% e no Rio Grande do Norte o saldo em
janeiro foi de 78,72%. Na Regido Sul, a maior média vem do
Rio Grande do Sul, com 76,54%. Os varejistas da Regido
Sudeste ficaram em linha com a média nacional.

O TEMAMAIS COMENTADO

Em linha com o histérico dos tltimos meses, o prego dos
produtos continua a ter papel de destaque na experiéncia de
compra dos consumidores, mas em propor¢do menor que
nos ultimos trés meses. Em janeiro, 16,58% dos comentéarios
foram relacionados a este tema, ante 19,40% em dezembro.

Entenda o INSV-Consumidor

Emjaneiro, 0
INSV-Consumidor
ficouem

E uma medida de satisfacio do consumidor
brasileiro em relagdo aos supermercados. Ele
énacional eavaliaa qualidade dosbens de
consumo e servigos dos varios setores repre-
sentativos das empresas de varejo no Pais.
Essa qualidade é expressa por meio da opinido
do consumidor, que ele publica espontanea-

mente nainternet, erefere-seaumbemde
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consumo ou servico adquirido e utilizado. A
satisfagdo medida pelo INSV-Consumidor
fundamenta-se, entdo, na experiéncia de
consumo acumulada.

OINSV possibilita que o estudo da “curvade
demanda em funcdo da qualidade dos bens de
consumo e servicos" ganhe uma nova inter-

pretagdo. A qualidade ndo é mais avaliada

Quando se olha para a natureza dos
comentarios,amaior parte deles é sobre
oaumento dos precos (17,78%), questdo
queébastante sensivel para os consumi-
dores. Mas ha também uma parcela
expressiva de mencgdes relacionadas ao
reconhecimento evaloriza¢do de precos
justos, assim como de promogdes. As
acOes promocionais, como o varejista
bem sabe, sdo bastante valorizadas
pelos consumidores, que chegam a pedir
nos seus comentdrios que a pratica seja
feita com maior periodicidade.

Quando somados os comentdrios
que denotam vantagens relacionadas
a precos, unindo as mengdes sobre
preco justo, promog¢éo, pre¢os mais
baratos da concorréncia, oferta, des-
conto e clubes de vantagem, o saldo
consolidado dessas manifestacoes
sobre precos é de 33,14%.

apenas por meio da eficiéncia do processo de
produgdo, mas também deacordo coma
interpretacdo do proprio consumidor.
Utilizando-se deinteligéncia artificial, a
Inroots capta einterpretaaatuacdo do consu-
midor nainternet por meio de um dicionario
semantico com 30 mil palavras, expressées,

girias e até emoticons.



Ao construir um modelo robusto de
governanca, vocé fortalece os negocios
e firma o seu compromisso com o
futuro. Porque a maneira como vocé

~ cresce importa.
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