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Lideres de Vendas

Tradicional pesquisa da Abras, realizada em parceria com a
NielsenlQ ha 22 anos, traz ao conhecimento do varejo as marcas
mais vendidas em 150 categorias, em escala nacional e regional
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Abastecimento
e sequranca para todos

Primeiramente, guero expressar a solidariedade da Abras e de todo
o setor aos familiares e amigos de todas as vitimas da covid-19
no Brasil e também reforcar que os supermercados estdo se em-
penhando muito para atender plenamente a sociedade brasileira
e para zelar pela vida de todos os funciondrios e consumidores.
No ultimo més, a Associacdo Brasileira de Supermercados, em
parceria com suas afiliadas estaduais, lan¢cou uma campanha muito
significativa para todo o setor, a #SuperEssencial. Com o slogan
“supermercado aberto é abastecimento e seguranca para todos”,
a campanha tem o objetivo de ressaltar a importancia da essen-
cialidade do setor supermercadista e de seu pleno funcionamento
nesse momento crucial da nossa histdria.
Desde oinicio da pandemia da covid-19, o setor buscou se adaptar
O momento é muito da melhor maneira possivel por meio de protocolos e inimeras a¢des
. . para que todas as lojas do Brasil pudessem receber os cerca de 28
delicado e desaflador' milhdes de consumidores didrios com toda seguranca. Agora, com
e entendemos que o uma nova onda da doenca, estamos reforcando esses protocolos.
.z . Nos Ultimos meses, o setor supermercadista tem sofrido com
essencial € cumprir medidas restritivas relacionadas a venda de produtos e ao funcio-

com a missao de namento das lojas. O momento é muito delicado e desafiador, e

abastecer as casas entendemos que o essencial é cumprir com a missdo de abastecer
o as casas brasileiras de forma segura e sem interrupcao.

brasileiras de forma Restringir o funcionamento dos supermercados pode causar busca

segura e sem desenfreada por produtos, gerando descontrole na reposicao, prejuizos ao

. - abastecimento, aglomeracado e agravar o quadro de vulnerabilidade social.

|nterrUp§aO Ressaltamos a importancia de um trabalho conjunto entre em-

presdrios e 6érgdos governamentais para manter a normalidade da

Por Jodo Galassi cadeia de abastecimento e para evitar atitudes que possam trazer

ainda mais transtornos para a popula¢do brasileira.

Aproveito a oportunidade para fazer um agradecimento especial
a Apas, em nome do seu presidente Ronaldo dos Santos, do seu cor-
po diretivo e do seu quadro de colaboradores, liderados por Carlos
Corréa, por capitanear essa iniciativa e por colaborar de forma tdo
ativa na estruturacao dessa campanha e de novos procedimentos
para potencializar a seguranca de clientes e funcionarios nas lojas
do nosso setor. E muito valoroso tudo o que Apas tem feito pelo
nosso setor e para reverberar essa campanha.

A Abras, que representa um dos maiores setores da economia,
responsavel por 5,2% do PIB, com cerca de 90 mil lojas e 3 milhdes
de trabalhadores, tem atuado com afinco pela legitimidade do re-
conhecimento, por lei, da essencialidade do setor supermercadista.

A salde de nossos clientes e colaboradores sempre foi priorida-
de para nés. Seguiremos nos dedicando incansavelmente para que
possamos vencer, juntos, essa pandemia. Vamos trabalhar! SH
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Capa 14

O tradicional estudo Lideres de Vendas chega a sua

222 edicdo, trazendo ao conhecimento do varejo as cinco marcas
gue lideraram, no ano passado, as vendas em 150 categorias

de grande relevancia para o autosservico, pertencentes a

seis cestas de consumo, em escala nacional e por regides.
Elaborado em parceria com a NielsenlQ, o estudo atesta aos
supermercados as marcas que estdo sendo mais buscadas pelos
consumidores, constituindo-se em uma importante ferramenta
para o aprimoramento da gestao de sortimento das empresas
supermercadistas.

Alimentos 20

Isolamento social amplia
o0 consumo de alimentos
nos lares

Bazar 100

Novamente os pets puxaram
a performance da cesta

Bebidas 122

Autosservico ganha relevancia
na lista de compra dos
consumidores

Alimentos pereciveis 80
Itens com cardter de
praticidade se destacam no
comportamento da cesta

Mentores do
varejo 184

Confira os artigos

das especialistas em
negécios Luciana Carmo
e Mbnica Lobenschuss

Cadeias
produtivas 190

A cafedloga Eliana Relvas fala
L sobre o aumento da participagao

as mulheres no setor cafeeiro
DTy b o

Perdas
e Ganhos 188

Luiz Gustavo Toledo,
membro do Comité Abras
de Prevencdo de Perdas e
Desperdicio de Alimentos,
fala sobre reducdo da
ruptura
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Lideranca com
sabor especial

revista SuperHiper tem a satisfacdo de trazer ao conhecimento

de todos os supermercados brasileiros, pelo 22¢ ano consecutivo,
a consagrada pesquisa Lideres de Vendas, realizada junto com a
NielsenlQ, parceira da Abras nesta longa jornada. Com isso, lan-
¢amos luz a centenas de marcas que estdo, comprovadamente na
preferéncia do consumidor brasileiro. A pesquisa Lideres de Vendas
é uma ferramenta que ajuda os supermercados brasileiros a ajustar
e aperfeicoar o sortimento ofertado aos clientes.

A sequir, vocé tera a oportunidade de conferir as marcas que li-
deraram as comercializagfes, em 2020, em 150 categorias de grande
relevancia para as empresas supermercadistas, pertencentes a seis
cestas de consumo: alimentos, alimentos pereciveis, bazar, bebidas,
higiene e beleza e limpeza.

O ranking escalona as cinco marcas lideres em escalas nacional e
regional, também informando ao mercado o indice de concentragdo das
top 5 em cada um desses cenarios, representando um valioso guia que
permite a todos os gestores do autosservi¢co conhecerem, com muita
clareza, as preferéncias dos consumidores e, consequentemente, terem
ciéncia do que nado pode faltar nas gdndolas dos seus estabelecimentos.

O desempenho apresentado pelos fornecedores lideres de vendas
tem um valor ainda mais especial em fungdo do momento desafiador
gue enfrentamos por causa da pandemia da covid-19. Liderar as co-
mercializa¢cdes de uma categoria é um feito grandioso, mas estar no
topo das vendas em um momento como esse é uma conquista que
deve ser evidenciada, aplaudida e celebrada. Afinal, este grandioso
desafio social ao qual estamos submetidos trouxe muitas incertezas
e mudancas de comportamento por parte do consumidor.

Em nome da Abras, quero parabenizar todas as empresas que
estdo na dianteira do consumo no Brasil. Sdo grandes exemplos de
inovacdo, eficiéncia e de trabalho em equipe. Estar nas preferéncias
dos consumidores é uma tarefa grandiosa, e ser lider, neste momento,
é um feito que merece ser prestigiado. SH

Boa leitura!

Por Roberto Nunes

indice de anunciantes
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A BIG tacada

o final de margo, o Carrefour

Brasil surpreendeu o mercado
ao anunciar que entrou em um
acordo com a Advent Internatio-
nal e o Walmart para a aquisi¢ao
do Grupo BIG, a terceira maior
empresa de varejo alimentar do

&

Essa transacdo criard »s *

um grupo com *.’:‘ i

receitade cercade  *

RS 100 bilhde

do Carrefour

Pafs, pelo valor de RS 7,5 bilhdes.
O negdcio estd sujeito a avalia-
¢do pelo Conselho Administrativo
de Defesa Econdmica (Cade) e a
expectativa do Carrefour é obter
o aval do regulador até 2022.

A aquisi¢do do Grupo BIG ex-

_4' F
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0 Grupo BIG possui

387 lojas

41 mil funciondrios, presenca
em 19 estados e registrou

0 nimero de lojas,
com a combinacdo
de negdcios, chegard a

876
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RS 249 bilhdes em vendas em 2020.

pandird a presenca do Carrefour
Brasil em regides onde tem pene-
tracdo limitada, como o Nordeste e
Sul, e que oferecem forte potencial
de crescimento. A rede de lojas do
Grupo BIG, portanto, apresenta
boa complementacdo geografica.

&

"

0 Carrefour vai amp"al' atllagﬁo em formatos

que tem pouca presenca, como o supermercado (99 lojas Bompreco
e Nacional) e soft discount (97 lojas Todo Dia).

A base de 45 milhﬁes

de clientes do Carrefour contard com

a adicdo de mais 15 milhges.

Além disso, Carrefour atuard em um IIOVO Seqmento com

o formato Sam's Club, através de um contrato de licenciamento com o Walmart Inc.

Bandeira Atacaddo serd

fortalecida,

com a conversdo das unidades
Maxxi e de parte das lojas BIG
e BIG Bompreco.



Cencosud lanca nova
bandeira de entrega rapida

Com o propdsito de atender as
necessidades de clientes que
precisam fazer compras rapi-
das de supermercado, o Grupo
Cencosud langou, no final de
marc¢o, uma nova bandeira de
varejo, o Spid35, projetado para
entregar produtos de conve-
niéncia de supermercados na
porta de casa em 35 minutos.

0 Spld35 é fruto de

estudos e andlises de mercado
realizados pela Cencosud e
Cornershop, por meio de uma
parceria firmada em 2020.

perfumaria e bazar.

A nova marca inicia sua opera-
¢do utilizando exclusivamente
0s canais digitais para sua co-
mercializagdo. Neste primeiro
momento, o Spid35 atendera
100% online alguns bairros
cariocas, como Recreio dos
Bandeirantes e Barra da Tijuca.
H& planos para expansdo da
bandeira com lojas fisicas.

Em principio, o Spid35
disponibilizard um
portfdlio de cerca de

1.500 produtos.

0 foco estd em categorias de alimentos ba’SiCOS,

bebidas geladas, acougue, snacks, doces, refeicdes congeladas,

osicsjsoperaen OUEFOS PISES,

como Chile, Argentina, Colombia e Peru.

Fotos: Divulgacao

GIRO
RAPIDO

VOCE COLOCA NA PRATELEIRA,
TODO MUNDO TIRA!

Sabor e Qualidade
em tudo o que vocé faz

08007034973
www.diza.com.br
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Reconhecimento facial
ja é realidade no Angeloni

s clientes do Angeloni Beira-
Mar, em Floriandpolis, ja po-
dem finalizar suas compras sem
fazer uso de dinheiro ou cartao,
mas apenas utilizando o recurso
de biometria facial implemen-
tado pela rede. A novidade estd
disponivel nos self-checkouts da
loja e nos caixas tradicionais de
até 15 volumes.
Entre as vantagens do sis-
tema, destaque para a identi-

ficagdo e pagamento até nove
vezes mais rapido, sem toque
para iniciar o reconhecimento
e finalizar a operacdo, e sem
cartdes fisicos, smartphones,
relégios ou tags. A confirma-
¢do de pagamento ocorre por
aproximacao, diminuindo filas e
evitando contato fisico. E como
diferencial de inovacgdo, o servi-
¢o funciona mesmo com 0 uso
de mdscara facial.

Fotos: Divulgacdo

Assai faz migracdo integral para
o mercado livre de energia

Assai Atacadista anunciou que
migrard todas as suas lojas para
o mercado livre de energia até
dezembro deste ano. A medida é
parte da estratégia em eficiéncia
energética da empresa e engloba

todo o seu parque de lojas, ou
seja, as 184 unidades em funcio-
namento localizadas em todas
as diferentes regides do Pais. O
sistema de contratacdo livre é
usado pela companhia hd pouco

mais de um ano e, até dezembro
de 2020, 133 lojas ja haviam sido
migradas para este sistema. As 28
novas lojas previstas para este ano
também operardo sob este modelo
de contratacdo de energia.

SUPERHIPER «  Abril 2021




Condensado da revista Progressive Grocer. Texto completo no site da Abras

aley's é uma rede de supermerca-
dos da Califérnia que opera desde
1935, e hoje trabalha com 127 lojas
com vdrias bandeiras. Nob Hill Foods,
Bel Air Markets, Food Source e a prin-
cipal, a Raley's. Agora sua mais nova
maravilha é a "Raley’'s O-N-E Markets".

Focada em organicos, nutricdo e
educagdo em alimentacdo, sua pri-
meira loja foi inaugurada em junho
de 2020 em Truckee, Califérnia,
com uma area de 3.200 m2.

Seu CEO, Kaith Knopf, disse:
"Tornou-se cada vez mais claro que
nossos clientes guerem saber de

onde vem a comida, o que estd nela
e como isso pode afetar sua salde
e bem-estar. Esta loja oferece aos
clientes acesso a informagdes sobre
milhares de produtos para uma ali-
mentacdo mais sauddvel”.

Ela oferece uma variedade
selecionada de produtos sempre
frescos, nutritivos, organicos,
guando possivel, com pouco pro-
cessamento e de origem susten-
tdvel. Uma grande variedade de
pratos prontos sdo preparadas
para comer na loja ou levar para
casa. "Esta loja influenciard e

Por Antonio Carlos Ascar
email: aascar@uol.com.br
www.ascarassociados.com.br

guiard a transformacdo estratégica
das lojas existentes daempresa em
um futuro préximo”, disse Knopf.
Possui iluminacdo de LED, sen-
sores de movimento nos refrige-
rados e congeladores, um sistema
gue gera baixo consumo de agua,
210 painéis solares fotovoltdicos e
um processador que converte lixo
organico em gds natural.

0 que vocé vai levar pro jantar?

O sucesso nas lojas da li-
nha de pratos prontos (meal
solution) é hoje uma realidade
mundial. Tudo comegou em
1954, nos Estados Unidos,
guando iniciaram a venda,
nos supermercados, de uma
bandeja de aluminio com um
jantar completo chamado de
“TV Dinner"”. Os mais idosos
devem se lembrar disso.

Foi um total sucesso que
continua até hoje. Resolver o
problema de alimentacdo ra-
pida dos clientes é prioridade
da maioria dos formatos de

loja. Estd condicionado a falta
de tempo das pessoas, pelo
ritmo acelerado de vida atual,
falta de empregadas, comodi-
dade, etc.

Vocé pode comer no local,
guer seja supermercado ou res-
taurante, levar para casa ou pedir
por telefone ou internet, o cha-
mado “delivery". Nosso negdcio
estd se enriguecendo com isso.

E por isso que surgiu esse
novo formato de loja chamado
de “Grocerant”.

A Ultima novidade que fi-
guei sabendo foi de um hi-

“ FRASES A PONDERAR

Nao existe caminho para a felicidade.

A felicidade é o caminho.
Buda

permercado Carrefour em
San Sebastidn de los Reyes,
um municipio ao norte da
provincia de Madrid, que
desenvolveu em uma area
interna de 800 m?, com o
nome de El Mercado, varias
opcOes de alimentacdo. Vocé
pode comer ou levar para
casa saladas, matinais, sushi,
poké, hambulrguers e cerca
de 50 pratos tradicionais es-
panhdis. Com esse conceito,
a rede francesa espera que
o consumidor utilize a loja a
gualquer hora do dia.

Marco 2021 o  SUPERHIPER
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2020:

um ano sem
precedentes

Crise gerada pela pandemia da covid-19 gerou muitas incertezas
entre os consumidores brasileiros, que perderam renda e, em paralelo,
ampliaram o preparo de refeicdes no lar. Supermercados foram vitais

para a reqgularidade do abastecimento das familias

Por Daniel Asp Souza*

cimento aquém das expectativas do mercado,

dado diversos fatores, como o atraso na apro-
vagdo de algumas reformas, como da previdéncia,
por exemplo. A esperanca de um desempenho mais
satisfatorio foi depositada em 2020, cuja estimati-
va de crescimento do PIB era de, pelo menos, 2%.
Entretanto, a pandemia da covid-19 trouxe impac-
tos sem precedentes, causando uma contracgdo de
4,1% do PIB Brasileiro, ainda gue menor do que as
previsdes iniciais.

O crescimento exponencial nos casos de
infeccbes e mortes, que levou os governos a
decretarem medidas de restri¢do de circulagao e
incentivando o distanciamento social, acabou por
gerar um significativo impacto social e econémico
em diversos setores. Os programas de protecdo
do emprego, com flexibilizacdo dos contratos de
trabalho, entre outras iniciativas, do governo
federal, em especial o auxilio emergencial, ame-
nizaram o impacto, mas ndo foram suficientes
para evitar um aumento significativo nas taxas

Oano de 2019 ja havia sido um periodo de cres-

SUPERHIPER e  Abril 2021

de desemprego (que jd eram altas) e uma queda
significativa na renda média da populacdo, cau-
sando um ambiente de muita incerteza e queda
de confianca.

O gue vimos, entdo, foi um consumidor cheio
de incertezas, em parte buscando o distancia-
mento social, dividindo tarefas domésticas com
atividades profissionais (quando possivel), e ten-
do que fazer escolhas em fung¢do da diminui¢do
na renda. Importante ressaltar que boa parte da
populacdo economicamente ativa trabalha na
informalidade. Como consequéncia, vimos um
consumidor indo menos vezes ao PDV, embora
com um gasto médio mais elevado.

Por outro lado, vimos esses mesmos consumi-
dores preparando suas refeicdes em casa, com
maior preocupacdo com o “sauddvel” e, de alguma
forma, reinventando as experiéncias em familia.
Outros comportamentos identificados foram as
compras on-line e 0 maior consumo de streaming
e midias sociais.

Por ser uma atividade essencial, os supermer-




cados, em geral, tiveram um bom desempenho no
ano de 2020 em func¢do ndo sé do consumo ter mi-
grado em grande parte para dentro dos domicilios,
mas também pelo auxilio emergencial oferecido
pelo governo federal, o qual os consumidores
disseram ter usado o dinheiro para o pagamento
de peguenas contas e com alimentacdo.

Sendo assim, o canal atacarejo, ou cash &
carry, foi o que teve maior destaque (+26,7%)
por oferecer um extenso mix de produtos com
maior apelo de baixo preg¢o, o que favoreceu as
compras de abastecimento para os consumidores
com menor frequéncia nos PDVs, sequido dos
autosservicos independentes/vizinhanca (15,4%),
gue tém por caracteristicas a proximidade e a
compra de produtos frescos que ndo sao pos-

siveis de se comprar para o més inteiro. Além
disso, tanto os supermercados (+12,3%) como 0s
hipermercados (12,5%) também apresentaram
crescimentos em faturamento em relacao ao ano
anterior. Os canais mais impactados negativamete
foram os bares, restaurantes e lojas tradicionais,
como padarias com consumo local, além do canal
perfumarias.

Desempenho das categorias

Entre as categorias de maior crescimento, os
alimentos, obviamente, foram os destagues com
as commodities sendo as categorias de maior
crescimento em faturamento, ndo sé pelo au-
mento de consumo, mas também pelo impacto do

Abril 2021 e  SUPERHIPER
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aumento de precos. O fato de as pessoas estarem
em casa preparando suas préprias refeicdes aca-
bou privilegiando o consumo dessas categorias
gue sdo a base da alimentacdo, além do fato de
ndo estarem fazendo refei¢Bes fora de casa, o
qgue, em geral, é feito através das vendas institu-
cionais pela industria.

Também destacamos as vendas de pereciveis
frescos com crescimento nominal de 23,8% frente
a 2019. Carnes, frutas, lequmes, verduras tiveram
um crescimento importante na cesta, demonstran-

Desempenho por cestas no varejo (%)

Vo e fme] e
Total cestas 1,2% 2,0% 3,2% | 100,0%
Alimentos 30% | 1,4% 84% | 41,0%
Café da manh 3.5% 9.8% 6,4% 12,0%
Culindrios 51% 20,0% 14.2% 15.3%
Nutricdo 11% 5,6% 73% 21%
Répido preparo 18.3% 26,5% 81% 12%
Snacks 2.3% 2% 4,4% 10,4%
Bazar 0,5% 4,0% 3,6% 1,6%
Bebidas -61% | -65% | -04% | 372%
Bebidas alcodlicas 4% -8.4% -1,0% 22,6%
Bebidas ndo alcodlicas | -0,3% -3.5% -3.2% 14,6%
Higiene e Beleza -2,6% | -0,2% 2,4% 14,4%
Cuidados com beleza | -0,4% 4,3% 4,6% 1.6%
Cuidados para barba | -6,5% -4,5% 2.0% 0,6%
Cuidados para bebés | -6,6% -39% 2.1% 19%
Cuidados para cabelos| -49% -4,0% 09% 32%
Cuidados pessoais -0,6% 2.4% 31% 2.,1%
Higiene bucal -47% 12% 59% 13%
Higiénicos 23% 45% 2.2% 25%
Salide -47% -5,6% -09% 0.7%
Limpeza 3,1% 6,6% 2,9% 5,8%
Limpeza da casa 5,6% 9,3% 3.1% 3,0%
Limpeza de roupa 1,6% 3.71% 2% 2,1%

Depois de uma ligeira alta
em volume em 2019, vendas
de bens de consumo do varejo
total voltaram a recuar em 2020

Total Brasil todos os canais  Fonte: Nielsen Retail Index (sem C&C)
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do maior consumo de produtos mais saudaveis/
naturais. Os pereciveis industrializados (+19,6%)
com peso importante dos congelados também nos
mostra maior consumo de produtos que possam
ser estocados e consumidos com certa praticidade.

Nos eletrdnicos (+19,3%), o maior destaque
foram aparelhos celulares e, em limpeza (+16
%), destaque para os concentrados de limpeza,
sabdo para roupas, desinfetantes e detergentes
liguidos. Ou seja, produtos voltados para desin-
feccdo de ambientes ou por ter maior consumo




-
"' © Canais

.

e Supermercado

em funcdo do maior tempo dentro do domicilio
foram mais beneficiados.

Vendas virtuais

Ainda sobre consumo, a pandemia acelerou de
forma bastante intensa o e-commerce e muitas
empresas tiveram que se reiventar ou acelerar
seus projetos de transformacado digital.

O e-commerce fechou o ano com faturamento
de RS 87,4 bilhdes, de acordo com o levantamento

"

Crescimento em vendas g

Variacdo
Total autosservico (sem C&C)  12,8%
' Hipermercado 12,5%
12,3%

19,4%
26,1%

Vizinhanca

Ebit Nielsen, registrando crescimento de 47% no
primeiro semestre e 37% no segundo semestre,
crescimento que se deu pelo aumento no nimero
de consumidores (+13,2 milhdes de novos consu-
midores — 23% em relacdo ao ano anterior), mas
também pelo aumento no nimero de pedidos e
do tiquete médio.

Em relacdo aos aplicativos de supermercados,
11% dos consumidores declaram gue jd os usavam
para as compras. E embora 26% estejam usando
mais esse tipo de dispositivo para as suas com-

Desempenho por cestas no autosservico (%)

_\/ %Var. %Var.' Valor %Var.'Prego Importancia
Volume | Deflacionado | Deflacionado

Total cestas 3,8% 11,1% 73% | 100,0%
Alimentos 51% 151% | 10,0% | 559%
Café da manhd 4,.8% 121% 7.3% 16,9%
Culindrios 6,9% 223% | 154% 219%
Nutricdo -0,7% 8,2% 8,8% 2.2%
Répido preparo 19,3% 21.1% 8,4% 19%
Snacks 1.5% 79% 6,4% 13,0%
Bazar 4,5% 1,6% 31% 2,1%
Bebidas 2,9% 8,2% 5.4% 23,1%
Bebidas alcodlicas 2.1% 1,3% 8,6% 12,1%
Bebidas ndo alcodlicas| 3,3% 47% 1.5% 10,4%
Higiene e Beleza -1,8% 1,4% 3,2% 10,7%
Cuidados com beleza | -57% 0,7% 6,3% 0.3%
Cuidados para barba | -2.2% -19% 0,4% 0,5%
Cuidados para bebés | -129% -9.1% 3.3% 11%
Cuidados para cabelos| -1,7% 0,6% 2.2% 2%
Cuidados pessoais 0,5% 45% 41% 2.5%
Higiene bucal -49% 2,5% 74% 1.3%
Higiénicos 2.1% 5,0% 2.3% 2,1%
Salide -1.8% -6,4% 14% 0,1%
Limpeza 5,0% 8,1% 31% 8,2%
Limpeza da casa 72% 1.2% 4,0% 4,3%
Limpeza de roupa 2.5% 49% 2.3% 39%

Depois de apresentar queda no
volume comercializado por quatro
anos consecutivos, autosservico fecha
2020 com salto positivo

Autosservico  Fonte: Nielsen Retail Index (sem C&C)

Abril 2021 o SUPERHIPER

17



®apa

pras, 63% dos consumidores declaram que con-
tinuam sem usar os aplicativos em suas compras.

Ndo precisar sair de casa € o principal moti-
vador de compra e o frete gratis é a promocao
preferida pelos consumidores.

0 que esperar para 2021

Com o0 agravamento da pandemia e as novas
medidas restritivas, a Nielsen espera um ano ainda
bastante dificil para o consumo em geral, mesmo
com a expectativa de que a vacinacdo em massa
aconteca ao longo do ano, ndo sé em funcdo dos
reflexos das novas medidas de restricdo e impacto
na renda, mas também em funcdo do menor nivel
de auxilio emergencial.

Tanto o grupo de consumidores protegidos (me-
nos impacatos) como os restringidos (mais impac-
tados) devem buscar economia ou custo-beneficio.
Seja por necessidade, seja por que faz sentido.

Mesmo assim, alguns comportamentos e ten-
déncias sdo esperados:

Ir menos ao ponto de venda: é o principal ha-
bito que os consumidores afirmam que vao manter
no pés-pandemia

Pandemia impacta no consumo de alimentos
basicos: refeicGes em casa influencia movimentacdo

Metodologia

da cesta — almondegas (+46,1%), arroz (+34,8%),
Oleos+azeite (+39,6%), batata congelada (+35,2%).
Contudo, consumo fora do lar retrai: cereal em barra
(-19,1%); sorvetes (-7,2%); baby food (-17,2%).

Smart choices também estarao presentes:
consumidor opta pelas marcas em que confia.
Destaque para embalagens econdémicas, em linha
com queda de frequéncia, e experimentacdo de
marca prépria.

Premium como tendéncia também no super,
pequeno e indulgéncia: segmentos premium de
categorias como cervejas, café e chocolates sdo
destague no canal.

Habitos de limpeza: com aumento de refei-
¢Oes no lar, papel toalha, detergente liquido e
desinfetantes tém boa performance. Toalhas de
papel (+25,8%); detergente liquido (+16,5%); de-
sinfetante (+15,9%).

Beleza dentro de casa e praticidade no dia a
dia: consumidor se demonstra mais proativo com
sua beleza e prdtico com sua alimentacdo.

Além disso, a conveniéncia do e-commerce
tende a manter-se em alta.

Caso o Pais tenha um controle efetivo da pan-
demia, aliado ainiciativas de retomada econ6mica
com geracdo de emprego e renda, poderemos ter
um segundo semestre de recuperagao. SH

~/

Os dados disponiveis nesta reportagem inau-
gural seguem o posicionamento de mercado da
NielsenlQ, tanto em termos de canais de vendas,
guanto em divisao de cestas.

Com relagdo as tabelas que virdo a sequir,
com o ranking das marcas, estas permitem a
anadlise do comportamento de vendas de 150
categorias de produtos de alto giro pertencen-
tes a seis cestas de consumo, especificamente
no canal autosservico. Este ranking de marcas
exclui lojas de varejo tradicional (empdrio, pa-
daria, mercearia e outros) bares, drogarias e o
cash & carry, sendo definido pelo faturamento
das marcas nas lojas de cadeias de autosservicos
com predominancia de cinco ou mais check-outs.

Sdo analisadas vendas consumadas em valor
e ndo a intencdo de compra dos clientes. Para
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do Sul
Saojkaulo Rio de Janeiro
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Grande

(R Séo Paulo
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Santa Catarina

Rio Grande
do Sul

detectar as lideres de vendas do selar, é utilizada
a metodologia eletrénica de dados (Scantrack)
da Nielsen, cuja apuracdo para producdo das
tabelas se deu no ciclo de um ano completo.

* Daniel Asp Souza é Lider de Desenvolvimento de Negdécios da NielsenlQ
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Consumo
nos lares cresce e
impulsiona cesta

Com o isolamento social, fechamento de lojas e
restaurantes e implementacao de home office, as pessoas
passaram a consumir mais dentro de casa

*Por Domenico Tremaroli

tos, em geral, foi a sequnda cesta em cresci-

mento em volume, ficando atras somente de
limpeza, e a cesta que mais cresceu em valor, com
respectivas variagBes de 5,6% e 14,8%.

Dois fatores principais ajudam a explicar esta
movimentacdo. O primeiro deles esta relaciona-
do ao aumento do consumo nos lares durante a
pandemia, gue, apesar de ter prejudicado setores
como o mercado de bebidas, ajudou a alavancar o
volume de vendas de alimentos no ano passado.

Com o isolamento social, fechamento de lojas
e restaurantes e implementagdo de home office,
as pessoas passaram a consumir mais dentro de
casa, aumentando os gastos com alimentagdao nos
supermercados.

Adicionalmente, o aumento dos precos do setor
também ajuda a explicar o forte crescimento em
valor. A cesta teve repasse de +8,8% este ano,
influenciada pela crescida do délar e pressdo de
custos, além do aumento da demanda, sendo um

No comparativo entre 2020 com 2019, alimen-

SUPERHIPER «  Abril 2021

dos principais ofensores para o aumento da infla-
¢do como um todo no Pais.

Assim, entre as categorias mais importantes e
gue mais crescem em faturamento estdo produtos
essenciais ao cotidiano que tiveram forte repasse,
como bleo e azeite (+32,6% em valor e +30,1% em
preco), linguica (+30,5% em valor e +15,8% em pre-
¢0), arroz (+27,2% em valor e +27,2% em preco)
e leite UHT (+16,4% em valor e +18,3% em preco).

Apesar do cendrio positivo da cesta, algumas
categorias ligadas ao consumo fora do lar vao na
contramdo da tendéncia de consumo em casa e
retraem. E o caso de cereal em barra e sorvetes,
por exemplo.

Reflexo na producdo

Como noticiado por SuperHiper, na edicdo de
marc¢o, o aumento do consumo de alimentos nos
lares refletiu na producdo por parte das industrias.
Em 2020, houve aumento real de 3,3% nas vendas

IF



Maiores altas em vendas (valor)

fleo e azeite: 32,6%  §
Linguica: 30,9%
Arroz: 27,2% |
Leite UHT: 16,4%

dos fornecedores e de 1,8% na produgdo fisica 2020, e das vendas para o mercado externo, de
(volume de producdo). Esse resultado se deve ao  11,4%, de acordo com a Associacdo Brasileira da
aumento das vendas para o varejo, de 16,2% em Industria de Alimentos (Abia). &

*Domenico Tremaroli é diretor de Atendimento ao Cliente da NielsenlQ
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P 2 3 4 5o Top 5 (%)
BRASIL NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGOES ~ NESTLE/NESTLE OVOMALTINE/AB BRASIL 859
NORDESTE  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGOES ~ NESTLE/NESTLE OVOMALTINE/AB BRASIL 827
G, E5,NT.RJ TODDY/PEPSICO NESCAU/NESTLE CHOCOLATTO/3CORACGES ~ GAROTO/GAROTO NESTLE/NESTLE 853
GRANDERJ NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGGES ~ OVOMALTINE/AB BRASIL NESTLE/NESTLE 86,8
GRANDE SP NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO NESTLE/NESTLE OVOMALTINE/AB BRASIL CHOCOLATTO/3CORACOES 895
INTERIOR SP NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO NESTLE/NESTLE CHOCOLATTO/3CORAGOES ~ OVOMALTINE/AB BRASIL 88,5
suL NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORAGOES ~ NESTLE/NESTLE APTI/APTI 853
NS, 60 e DF NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO NESTLE/NESTLE CHOCOLATTO/3CORAGOES ~ OVOMALTINE/AB BRASIL 86,4
AGUCAR CRISTAL

P 2 3 4 5o Top 5 (%)
BRASIL DELTA/DELTA SUCROENERGIA ~ GUARANI/GUARANI UNIAO/CAMIL MASTERCUCAR/WORLD BRASIL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE 37,2
NORDESTE  OLHO D'AGUA/USINA OLHO D'AGUA  ITAJA/JALLES MACHADO S.A.  BLANCO/BLANCO PINHEIRO/PINHEIRO PETRIBU/USINA PETRIBU 541
NG, S, NT.RJ DELTA/DELTA SUCROENERGIA ~ MASTERCUCAR/WORLD BRASIL NUTRISUCAR/NUTRISUCAR  ALCON/ALCON ALVINHO/AGRICOLA PONTENOVENSE 75,8
GRANDE RJ UNIAO/CAMIL NATIVE/NATIVE ALIMENTOS ~ CARAVELAS/GRUPO COLOMBO GUARANI/GUARANI COLOMBO/USINA COLOMBO 939
GRANDE P UNIAO/CAMIL NATIVE/NATIVE ALIMENTOS  GUARANI/GUARANI CARAVELAS/GRUPO COLOMBO  CORADINI/AGUCAREIRA ENERGY 874
INTERIOR SP GUARANI/GUARANI UNIRO/CAMIL CORADINI/ACUCAREIRA ENERGY SANTA ISABEL/SANTA ISABEL ~ PURINHA/MARCON COM. DE CEREAIS 81,5
SuL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE D'OURO/D'OURO GUARANI/GUARANI ESTRELA/USINA PASSA TEMPO CORADINI/ACUCAREIRA ENERGY 59,7
NS, 60 e DF DELTA/DELTA SUCROENERGIA  ESTRELA/USINA PASSA TEMPO CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS  ITAJA/JALLES MACHADO S. A. PEROLA/GRUPO PEROLA 440

BRASIL  UNIAO/CAMIL

2 [
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO  GUARANI/GUARANI

m [
ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE DA BARRA/CAMIL

NORDESTE  OLHO D'AGUA/USINA OLHO D'AGUA UNIAO/CAMIL
G, S, INT.RJ CARAVELAS/GRUPO COLOMBO  UNIAO/CAMIL

ESTRELA/USINA PASSA TEMPO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE ~ DUMEL/USINA ESTIVAS

GUARANI/GUARANI

GRANDE RJ UNIAO/CAMIL
GRANDE S UNIAO/CAMIL
INTERIOR SP UNIAO/CAMIL

CARAVELAS/GRUPO COLOMBO GUARANI/GUARANI
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO DA BARRA/CAMIL
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO GUARANI/GUARANI

NEVE/CAMIL
NEVE/CAMIL

DA BARRA/CAMIL
DA BARRA/CAMIL

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE  GUARANI/GUARANI
ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE DA BARRA/CAMIL

SuL CARAVELAS/GRUPO COLOMBO  UNIAQ/CAMIL

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE  GUARANI/GUARANI

WS, 60e DF UNIAO/CAMIL

: I
BRASIL ZERO-CAL/HYPERA PHARMA
NORDESTE  LINEA/LINEA SUCRALOSE

6, S, INT.R) ZERO-CAL/HYPERA PHARMA
GRANDERJ ZERO-CAL/HYPERA PHARMA
GRANDE SP- ZERO-CAL/HYPERA PHARMA
INTERIOR SP ZERO-CAL/HYPERA PHARMA
SuL ZERO-CAL/HYPERA PHARMA
MS,60 e DF LINEA/LINEA SUCRALOSE

GUARANI/GUARANI

y

DA BARRA/CAMIL

3

LINEA/LINEA SUCRALOSE MAGRO PLAN/LIGHTSWEET
ZERO-CAL/HYPERA PHARMA ~ MAGRO PLAN/LIGHTSWEET
LINEA/LINEA SUCRALOSE MAGRO PLAN/LIGHTSWEET
LINEA/LINEA SUCRALOSE MAGRO PLAN/LIGHTSWEET
LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA
LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA
MAGRO PLAN/LIGHTSWEET ~ LINEA/LINEA SUCRALOSE

ZERO-CAL/HYPERA PHARMA  ADOCYL/HYPERA PHARMA

GUACIRA/GUACIRA ALIMENTOS

DUCULA/CAMIL
DOCESUCAR/DOCESUCAR

L 5

ADOCYL/HYPERA PHARMA LOWCUCAR/LIGHTSWEET
LOWCUCAR/LIGHTSWEET ADOCYL/HYPERA PHARMA
WOLFS/WOLFS ADOCYL/HYPERA PHARMA
ADOCYL/HYPERA PHARMA UNIRO FIT/CAMIL
FINN/HYPERA PHARMA LOWCUCAR/LIGHTSWEET
LOWGUCAR/LIGHTSWEET MAGRO PLAN/LIGHTSWEET
LOWGUCAR/LIGHTSWEET ADOCYL/HYPERA PHARMA
LOWGUCAR/LIGHTSWEET MAGRO PLAN/LIGHTSWEET

Top 5 (%)
88,7
834
97,0
98,9
96,2
95.7
938
90,8

= ADOCANTE EDULCORANTE

Top 5 (%)
793
759
748
793
85,6
838
80,7
84,

ARROZ

m
BRASIL  CAMIL/CAMIL

NORDESTE  URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
G, ES,INT.RJ) PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
GRANDERJ  CARRETEIRO/CAMIL

GRANDE SP CAMIL/CAMIL

INTERIOR SP- CAMIL/CAMIL

SuL BURITI/COOP. JURITI

MS,60 e DF CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS
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TI0 JOAO/JOSAPAR PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS  URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENS
POP/CAMIL MEU BIJU/JOSAPAR CAMIL/CAMIL EMOGGES/NELSON WENDT
SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE  TIA JU/ENGENHO AM. CAMIL/CAMIL TI0 JOAO/JOSAPAR

TI0 JOAO/JOSAPAR OURO NOBRE/ENGENHO A.M. ~ PALMARES/ARROZEIRA PALMARES ~ CACAROLA/COOPERJA

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS  TIO JOAO/JOSAPAR SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS  NAMORADO/CAMIL

ENPORI0 SKO JORO/CEREALISTA SRO JORO PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS  BROTO LEGAL/BROTO LEGAL  TIO JOAO/JOSAPAR

T10 JOAO/JOSAPAR URBANO /URBANO AGROINDUSTRIAL PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS ~ NAMORADO/CAMIL

T10 JOAO/JOSAPAR TIO JORGE/CDA ALIMENTOS  TIO LAUTERIO/ARROZEIRA SEPEENSE  URBANG/URBANO AGROINDUSTRIAL

Top 5 (%)

E 323
397
438
539
66,1
50,2
41
a7
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P » 3 4 5e Top 5 (%)
BRASIL GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  88/GDC PESCADOR/CAMIL 94,4
NORDESTE  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/GDC PESCADOR/CAMIL 99,0
NG, 5, INT.RJ GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL BEIRA ALTA/UNILEVER ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  88/GDC 95,3
GRANDERJ GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL 88/6DC PRAMESA/PRAMESA PESCADOR/CAMIL 94,2
GRANDESP GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  88/GDC PESCADOR/CAMIL 979
INTERIOR SP GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  CPC/CPC BROTO LEGAL/BROTO LEGAL 94,2
suL GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL 88/6DC ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PESCADOR/CAMIL 937
MS,60 ¢ DF GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL EL MARE/MINERVA SA. 88/6DC ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 98,4

J AZEITE DE OLIVA

P 2 3 £ 5e Top 5 (%)
BRASIL GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR SERRATA/MANUEL SERRA 69,4
NORDESTE  GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL COCINERO/CAMIL SERRATA/MANUEL SERRA 754
MG, 5, INT.RJ GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL SERRATA/MANUEL SERRA  OLIVE/OLISUR 714
GRANDERJ GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA OLIVE/OLISUR BORGES/CARGILL SERRATA/MANUEL SERRA 75.2
GRANDESP GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL TERRAS DE CAMOES/J.C.COIMBRA CARBONELL/CARBONELL 754
INTERIOR P GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA COCINERO/CAMIL BORGES/CARGILL TERRAS DE CAMOES/J.C.COIMBRA 71,3
suL ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO BORGES/CARGILL LA VIOLETERA/LA VIOLETERA  FILIPPO BERIO/SALOV S.PA. 577
NS, 60 ¢ DF GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/CARGILL FILIPPO BERIO/SALOV S.PA.  TERRAS DE CAMOES/J.C.COIMBRA 733

AZEITONA

]9

BRASIL VALE FERTIL /VALE FERTIL
NORDESTE  VALE FERTIL /VALE FERTIL
NG, S, INT.R) VALE FERTIL /VALE FERTIL
GRANDERJ PRAMESA/PRAMESA
GRANDE SP RAIOLA/IRMAQS RAIOLA
INTERIOR SP VALE FERTIL /VALE FERTIL
suL VALE FERTIL /VALE FERTIL
NS,G0eDF VALE FERTIL /VALE FERTIL

BISCOITO AGUA E SAL

BRASIL VITARELLA/M. DIAS BRANCO
NORDESTE  FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
M, ES,INT.R) PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
GRANDERJ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
GRANDE SP- ADRIA/M. DIAS BRANCO
INTERIOR SP MARILAN/MARILAN

SUL ISABELA/M. DIAS BRANCO
MS,60¢ DF FORTALEZA/M. DIAS BRANCO

BISCOITO COOKIE

BRASIL BAUDUCCO/BAUDUCCO
NORDESTE - BAUDUCCO/BAUDUCCO
NG,ES, INT.R) BAUDUCCO/BAUDUCCO
GRANDE RJ. BAUDUCCO/BAUDUCCO
GRANDE SP- BAUDUCCO/BAUDUCCO
INTERIOR SP BAUDUCCO/BAUDUCCO
SuL BAUDUCCO/BAUDUCCO
NS, 60 ¢ OF BAUDUCCO/BAUDUCCO

zil

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
T10 PACO/DOM FIDENCIO

VALE FERTIL /VALE FERTIL

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS
LA VIOLETERA/LA VIOLETERA

MARILAN/MARILAN
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
AYMORE/ARCOR
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
TRIUNFO/ARCOR
MARILAN/MARILAN
VITARELLA/M. DIAS BRANCO

TODDY/PEPSICO
TODDY/PEPSICO
TODDY/PEPSICO
TODDY/PEPSICO
TODDY/PEPSICO
TODDY/PEPSICO
TODDY/PEPSICO
TODDY/PEPSICO

3
PRAMESA/PRAMESA
RAIOLA/IRMAOS RAIOLA

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
RIVOLI/RIVOLI

RIVOLI/RIVOLI
RAIOLA/IRMAOS RAIOLA

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA

49

RAIOLA/IRMAOS RAIOLA
RIVOLI/RIVOLI

FITALLI/COM. E REPRES. CECO
LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
VALE FERTIL /VALE FERTIL
DIZA/DIZA

ZAELI/ZAEL

5 Top 5 (%)
RIVOLI/RIVOLI 618
TING/TING 619
PRAMESA/PRAMESA 68,6
RAIOLA/IRMAOS RAIOLA 91
GALLO/GALLO 674
RIVOLI/RIVOLI 753
UNIAGRO/UNIAGRO 83,0

HEMMER/HEMMER ALIMENTOS IMPERADOR/CONSERVAS IMPERADOR CAMPO BELO/NACOM GOYA

PIRAOUE/M DIAS BRANCO
PILAR/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
ADRIA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
ADRIA/M. DIAS BRANCO
PARATI/PARATI
MARILAN/MARILAN

LACTA/MONDELEZ
JASMINE/JASMINE
VISCONTI/BAUDUCCO
JASMINE/JASMINE
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ
LACTA/MONDELEZ

FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
TRIUNFO/ARCOR
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
ORQUIDEA/TONDO
MABEL/PEPSICO

JASMINE/JASMINE
MARILAN/MARILAN
LACTA/MONDELE?Z
LACTA/MONDELEZ
CHOCOOKY/MONDELEZ
MARILAN/MARILAN
JASMINE/JASMINE
JASMINE/JASMINE

Top 5 (%)
RICHESTER/M DIAS BRANCO 55,6
ESTRELA/M. DIAS BRANCO 854
VITARELLA/M. DIAS BRANCO 75.8
BAUDUCCO/BAUDUCCO 838
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 692
VITARELLA/M. DIAS BRANCO 68,9
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 754
RICHESTER/M. DIAS BRANCO 79.2

Top 5 (%)
MARILAN/MARILAN 8
LACTA/MONDELEZ 64,1
VITAO/NUTRIHOUSE 75,0
CHOCOOKY/MONDELEZ 759
JASMINE/JASMINE 76,8
JASMINE/JASMINE I
VITAO/NUTRIHOUSE 76,0
MARILAN/MARILAN na
Abril 2021  SUPERHIPER | 25
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Lideres de Vendas

Actcar Cristal

BRASIL

I* DELTA/DELTA SUCROENERGIA

2*  GUARANI/GUARANI

3 UNIAO/CAMIL

4 MASTERCUCAR/WORLD BRASIL

5° ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

o 37,2%

Y EUTEEN TN Y

Nordeste

OLHO D'AGUA/USINA OLHO D'AGUA
[TAJA/JALLES MACHADO S.A.
BLANCO/BLANCO
PINHEIRO/PINHEIRO
PETRIBU/USINA PETRIBU

54.1%

MG, ES, interior RJ

DELTA/DELTA SUCROENERGIA
MASTERCUCAR/WORLD BRASIL
NUTRISUCAR/NUTRISUCAR
ALCON/ALCON

ALVINHO/AGRICOLA PONTENOVENSE
75,8%

sl oo

Interior de Sao Paulo

GUARANI/GUARANI
UNIAO/CAMIL
CORADINI/ACUCAREIRA ENERGY
SANTA ISABEL/SANTA ISABEL
PURINHA/MARCON COM. DE CEREAIS
81.5%

SUPERHIPER Abril 2021

PR, SCe RS

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
D'0URO/D'OURO
GUARANI/GUARANI
ESTRELA/USINA PASSA TEMPO
CORADINI/ACUCAREIRA ENERGY
59.7%

Grande Rio de Janeiro

UNIRO/CAMIL

NATIVE/NATIVE ALIMENTOS
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
GUARANI/GUARANI
COLOMBO/USINA COLOMBO
939%

AREA 7

MS, 60 e DF

DELTA/DELTA SUCROENERGIA
ESTRELA/USINA PASSA TEMPO
CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS
ITAJA/JALLES MACHADO S. A.
PEROLA/GRUPO PEROLA
44,0%

Grande Sdo Paulo

UNIAO/CAMIL

NATIVE/NATIVE ALIMENTOS
GUARANI/GUARANI
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
CORADINI/ACUCAREIRA ENERGY
87.4%



Estar presente
no seu dia a dia
é a nossa MELHOR,
e mais DOCE
CONQUISTA.

r-f .; InjDItS roenergiaSA 103&09433532

(@'Iwwwdeltu croenergia.com.br
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Lideres de Vendas

Actcar Refinado

BRASIL

[* UNIAO/CAMIL

2*  CARAVELAS/GRUPO COLOMBO

3 GUARANI/GUARANI

4* ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE

5 DA BARRA/CAMIL

5 88,7%

Y EUTEEN TN Y

Nordeste

OLHO D'AGUA/USINA OLHO D'AGUA
UNIAO/CAMIL

ESTRELA/USINA PASSA TEMPO
ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
DUMEL/USINA ESTIVAS

83.4%

MG, ES, interior RJ

CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
UNIAO/CAMIL
GUARANI/GUARANI
NEVE/CAMIL

DA BARRA/CAMIL

97.0%

sl oo

Interior de Sao Paulo

UNIAO/CAMIL
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
GUARANI/GUARANI

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
DA BARRA/CAMIL

95.7%

SUPERHIPER Abril 2021

PR, SCe RS

CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
UNIAO/CAMIL

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
GUARANI/GUARANI
DUCULA/CAMIL

93,8%

Grande Rio de Janeiro

UNIAO/CAMIL
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
GUARANI/GUARANI
NEVE/CAMIL

DA BARRA/CAMIL

989%

AREA 7

MS, 60 e DF

UNIAO/CAMIL
GUARANI/GUARANI

DA BARRA/CAMIL
GUACIRA/GUACIRA ALIMENTOS
DOCESUCAR/DOCESUCAR
90,8%

Grande Sdo Paulo

UNIAO/CAMIL
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
DA BARRA/CAMIL

ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
GUARANI/GUARANI

96.2%



A MARCA QUE TRANSFORMA (1% SEUS DIA
HA MAIS DE 110 ANOS E E SUCESSO DE VENDAS
AGRAD[([ MAIS UMA VEZ A SUA PARCERIA

- ¢ L R[(ONH[(IM[NTO
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b/ unido)

(110 ANOS iy

TAO BOM QUANTO COMEMORAR 110 ANOS DE HISTORIA
AC LADO DE MILHOES DE CONSUMIDORES E GANHAR
NOVAMENTE O PREMIO LIDERES DE VENDAS NO BRASIL.

S6 quem tem o portfélio mais completo em solugdes de adogcamento 1.? . =
pode ser a marca mais vendida para o varejo, garantindo presenca
em loja e satisfacao do cliente.

WwWw.uniao.com.br
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Lideres de Vendas

Arroz

BRASIL

I* CAMIL/CAMIL

2 TI0 JOAO/JOSAPAR

3*  PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS

4* URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL

5 SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE

o 32,3%

Y EUTEEN TN Y

Nordeste

URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
POP/CAMIL

MEU BIJU/JOSAPAR
CAMIL/CAMIL
EMOGOES/NELSON WENDT
39.1%

MG, ES, interior RJ

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
SEPE/COOP. TRITICOLA SEPEENSE
TIA JU/ENGENHO AM.
CAMIL/CAMIL

T10 JOAO/JOSAPAR

43,8%

sl oo

Interior de Sao Paulo

CAMIL/CAMIL

EMPGRIO SAO JORO/CEREALISTA SA0 JOAO
PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
BROTO LEGAL/BROTO LEGAL

TI0 JOAO/JOSAPAR

50,2%

SUPERHIPER Abril 2021

PR, SCe RS

BURITI/COOP. JURITI

TI0 JOAO/JOSAPAR

URBANO /URBANO AGROINDUSTRIAL
PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
NAMORADO/CAMIL

41%

Grande Rio de Janeiro

CARRETEIRO/CAMIL

TI0 JOAO/JOSAPAR

OURO NOBRE/ENGENHO AM.
PALMARES/ARROZEIRA PALMARES
CACAROLA/COOPERJA

53,9%

AREA 7

MS, 60 e DF

CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS
TI0 JOAO/JOSAPAR

TIO JORGE/CDA ALIMENTOS

TI0 LAUTERIO/ARROZEIRA SEPEENSE
URBANO/URBANO AGROINDUSTRIAL
HN1%

Grande Sdo Paulo

CAMIL/CAMIL

PRATO FINO/PIRAHY ALIMENTOS
TI0 JOAO/JOSAPAR
SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS
NAMORADO/CAMIL

66,1%



LIDER EM ARROZ
PELA 6° VEZ
CONSECUTIVA

SER A MARCA
MAIS VENDIDA
DO BRASIL

E MOTIVO PARA
COMEMORAR

Nossa maior alegria é saber que
juntos estamos ajudando o brasileiro

a comer melhor.

A gente sabe, toda receita tem seu
segredinho, e 0 nosso é a sua parceria

e confianca. Descubra como nossas
receitas e nosso portfélio podem ajudar

suas vendas e o dia a dia de seus clientes.

Acesse: camil.com.br

A melhor comida de casa é Camiil.
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Lideres de Vendas

Atum e Bonito

BRASIL

1 GOMES DA COSTA/GDC

2*  COQUEIRO/CAMIL

3*  ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE

4 88/GDC

5 PESCADOR/CAMIL

9 94,4%

I T ECTE Y

Nordeste

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/6DC

PESCADOR/CAMIL

99,0%

MG, ES, interior RJ

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

BEIRA ALTA/UNILEVER

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/GDC

95.3%

Ciws s

Interior de Sao Paulo

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
CPC/CPC

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL
94.2%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

88/6DC

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
PESCADOR/CAMIL

93,7%

Grande Rio de Janeiro

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL
88/GDC
PRAMESA/PRAMESA
PESCADOR/CAMIL
94.2%

AREA T

MS, G0 e DF

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

EL MARE/MINERVA S.A.

88/GDC

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
98.4%

Grande Sdo Paulo

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/6DC

PESCADOR/CAMIL

919%



\
Gomes »,g

da Costa ‘
<

A GOMES DA COSTA, LIDER NO SEGMENTO
DE ATUM EM CONSERVA, LEVA SABOR E
PRATICIDADE PARA 0S LARES BRASILEIROS.

WWW.GOMESDACOSTA.COM.BR
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Lideres de Vendas

Azeite de Oliva

BRASIL

1 GALLO/GALLO

722 ANDORINHA/SOVENA

3  BORGES/CARGILL

4 OLIVE/OLISUR

5 SERRATA/MANUEL SERRA
mh 69,4%

T RV U BT

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande Sdo Paulo
e GALLO/GALLO GALLO/GALLO GALLO/GALLO GALLO/GALLO
[ ANDORINHA/SOVENA ANDORINHA/SOVENA ANDORINHA/SOVENA ANDORINHA/SOVENA
3 BORGES/CARGILL BORGES/CARGILL OLIVE/OLISUR BORGES/CARGILL
LS COCINERO/CAMIL SERRATA/MANUEL SERRA BORGES/CARGILL TERRAS DE CAMOES/J.C.COIMBRA
5 SERRATA/MANUEL SERRA OLIVE/OLISUR SERRATA/MANUEL SERRA CARBONELL/CARBONELL
Toph 75,4% 7.4% 75.2% 754%

S s

Interior de Sao Paulo PR, SC e RS MS, 60 e DF
I GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO
2 ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA
3 COCINERO/CAMIL BORGES/CARGILL BORGES/CARGILL
4 BORGES/CARGILL LA VIOLETERA/LA VIOLETERA FILIPPO BERIO/SALOV S.PA.
5 TERRAS DE CAMOES/J.C.COIMBRA FILIPPO BERIO/SALOV S.PA. TERRAS DE CAMOES/J.C.COIMBRA
Top5 7.3% 5771% 73,3%
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SAO

é JOOMIL

NA SUA CONTA

DA RT E AINDA: SORTEIO

TODA SEMANA DE

JAMIL

ANDORINHA-

PORTUSAL
| —"

SO ANDORINHA DEIXA A SUA VIDA 100 MIL
VEZES MAIS SABOROSA.

PARA PARTICIPAR:

l Compre qualquer
@® produto Andorinha

z Cadastre-se no site
® www.promocaoandorinha.com.br

Promocio vilida de 15.3.2021 3 15.5.2021. Consulte condicdes de participacho, regulamente completo @ Certificado de Autorizacho
em www. promocacandorinha.com.br. "Prémios entregues em certificados de ouro. *"Apenas os Nimeros da Sorte gerados em
cadastros de produtos da linha Especiais.
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Lideres de Vendas

Azeitona

BRASIL

1* VALE FERTIL/VALE FERTIL

2" LA VIOLETERA/LA VIOLETERA

3*  PRAMESA/PRAMESA

4 RAIOLA/IRMAOS RAIOLA

5° RIVOLI/RIVOLI

mh 61,8%

I T ECTE Y

Nordeste

VALE FERTIL/VALE FERTIL

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
RAIOLA/IRMAOS RAIOLA
RIVOLI/RIVOLI

TING/TING

679%

MG, ES, interior RJ

VALE FERTIL/VALE FERTIL
TI0 PACO/DOM FIDENCIO

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
FITALLI/COM. E REPRES. CECO
PRAMESA/PRAMESA

68,6%

Grande Rio de Janeiro

PRAMESA/PRAMESA

VALE FERTIL/VALE FERTIL
RIVOLI/RIVOLI

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
RAIOLA/IRMAOS RAIOLA
911%

S s

Interior de Sao Paulo

VALE FERTIL/VALE FERTIL

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
RAIOLA/IRMAOS RAIOLA
DIZA/DIZA

RIVOLI/RIVOLI

75.3%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

VALE FERTIL/VALE FERTIL
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS
LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
ZAELI/ZAELI
UNIAGRO/UNIAGRO

83,0%

MS, G0 e DF

VALE FERTIL/VALE FERTIL

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
HEMMER/HEMMER ALIMENTOS
IMPERADOR/CONSERVAS IMPERADOR
CAMPO BELO/NACOM GOYA
73,6%

Grande Sdo Paulo

RAIOLA/IRMAQS RAIOLA

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
RIVOLI/RIVOLI

VALE FERTIL/VALE FERTIL
GALLO/GALLO

67.4%
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RESLTOR A gy grio® BT

Este prémio comprova:
cada vez mais estamos no gosto das pessoas.

Com a gente, fica facil saborear o sucesso das suas vendas.
Escolha sempre Vale Fértil.

e

E) vale_fertit [f] valefertii @ valeFertil

&

ANOS

VALE FERTIL

SER A LIDER
EM VENDAS

NO BRASIL

PELO 6° ANO
SEGUIDO.

E ISSO QUE

EU CULTIVO.

VALEFERTIL.COM.BR



A\limentos

BISCOITO MARIA/MAISENA
1 2 3 I 5o Top 5 (%)
BRASIL PIRAQUE/M. DIAS BRANCO ~ MARILAN/MARILAN VITARELLA/M. DIAS BRANCO ~ FORTALEZA/M. DIAS BRANCO  BAUDUCCO/BAUDUCCO 685
NORDESTE  FORTALEZA/M. DIAS BRANCO  VITARELLA/M. DIAS BRANCO  PILAR/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN ESTRELA/M. DIAS BRANCO 90,3
NG, S, INT.RJ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO ~ AYMORE/ARCOR MARILAN/MARILAN RICHESTER/M. DIAS BRANCO ~ BAUDUCCO/BAUDUCCO 84,2
GRANDERJ PIRAQUE/M.DIAS BRANCO ~ VITARELLA/M. DIAS BRANCO  MARILAN/MARILAN ADRIA/M. DIAS BRANCO BAUDUCCO/BAUDUCCO 934
GRANDE SP MARILAN/MARILAN VITARELLA/M. DIAS BRANCO  TOSTINES/NESTLE BAUDUCCO/BAUDUCCO PANCO/PANCO 721
INTERIOR SP MARILAN/MARILAN VITARELLA/M. DIAS BRANCO ~ ZABET/M. DIAS BRANCO TRIUNFO/ARCOR TOSTINES/NESTLE 797
s MARILAN/MARILAN ISABELA/M. DIAS BRANCO ~ PARATI/PARATI ORQUIDEA/TONDO CORRIERI/DENARDIN CORRIERI 79,6
MS,60 e DF VITARELLA/M. DIAS BRANCO  FORTALEZA/M. DIAS BRANCO ~ MARILAN/MARILAN MABEL/PEPSICO BAUDUCCO/BAUDUCCO 86,2
BISCOITO RECHEADO
1 2 3 g 5o Top 5 (%)

BRASIL OREO/MONDELEZ TRAKINAS/MONDELEZ BONO/NESTLE PASSATEMPO/NESTLE NEGRESCO/NESTLE 450
NORDESTE  RICHESTER/M. DIAS BRANCO ~ VITARELLA/M. DIAS BRANCO ~ OREO/MONDELEZ BONO/NESTLE PASSATEMPO/NESTLE 679
NG, S, INT.RJ OREO/MONDELEZ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO ~ AYMORE/ARCOR DANIX/ARCOR MARILAN/MARILAN 471
GRANDERJ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO ~ TRAKINAS/MONDELEZ ADRIA/M. DIAS BRANCO OREO/MONDELEZ NEGRESCO/NESTLE 66,0
GRANDE SP OREQ/MONDELEZ TRAKINAS/MONDELEZ ADRIA/M. DIAS BRANCO PASSATEMPO/NESTLE BONO/NESTLE 604
INTERIOR SP OREO/MONDELEZ PASSATEMPO/NESTLE TRAKINAS/MONDELEZ BONO/NESTLE NEGRESCO/NESTLE 56,2
sl ISABELA/M. DIAS BRANCO OREO/MONDELEZ TRAKINAS/MONDELEZ NEGRESCO/NESTLE BONO/NESTLE 62,6
MS,60¢ DF OREQ/MONDELEZ PASSATEMPO/NESTLE NEGRESCO/NESTLE BONO/NESTLE BAUDUCCO/BAUDUCCO 616

I
BAUDUCCO/BAUDUCCO

BRASIL
NORDESTE - BAUDUCCO/BAUDUCCO
NG, ES,INT.RJ BAUDUCCO/BAUDUCCO
GRANDERJ BAUDUCCO/BAUDUCCO
GRANDE SP BAUDUCCO/BAUDUCCO
INTERIOR SP BAUDUCCO/BAUDUCCO

SuL BAUDUCCO/BAUDUCCO
MS, 60 e DF BAUDUCCO/BAUDUCCO

22

MINUETO/PARATI
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
AYMORE/ARCOR
MINUETO/PARATI
AMANDITA/MONDELEZ
AMANDITA/MONDELEZ
ISABELA/M. DIAS BRANCO

39

AMANDITA/MONDELEZ
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
NUTELLA/FERRERO
MARILAN/MARILAN
MINUETO/PARATI

RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO  AMANDITA/MONDELEZ

m
NUTELLA/FERRERO
NUTELLA/FERRERO
MINUETO/PARATI
AMANDITA/MONDELEZ
PANCO/PANCO
NUTELLA/FERRERO
NUTELLA/FERRERO
MINUETO/PARATI

5E

PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
VITAMASSA/CIPAN
RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO
[TAMARATY/ITAMARATY
VISCONTI/BAUDUCCO
ARCOR/ARCOR
AMANDITA/MONDELEZ
TODDY/PEPSICO

. 0
BISCOITO WAFER

Top 5 (%)
571
65,3
60,5
794
689
61,1
694
622

BOLO - SEGMENTO BOLO

i

BRASIL PANCO/PANCO

NORDESTE  ROMANA/BRAGA POMPEU
6, S, INT.RJ SEVEN BOYS/WICKBOLD
GRANDERJ  PANCO/PANCO

GRANDE SP- PANCO/PANCO

INTERIOR SP- PANCO/PANCO

SuL PULLMAN/BIMBO
MS,60eDF  PULLMAN/BIMBO

»
SEVEN BOYS/WICKBOLD
PANEVITA/PANE VITA
PANCO/PANCO

PLUS VITA/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD

39

PULLMAN/BIMBO
PANETTERIA/ROMANATO
PULLMAN/BIMBO

VILA DO PADEIRO/PANREAL ALIMENTOS
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO

FESTVAL/CIA. BEAL DE ALIMENTOS
CASA SUICA/CASA SUICA

49

CASA SUICA/CASA SUICA
BOLO DA LUZ/BOLO DA LUZ
PLUS VITA/BIMBO
PADERRI/NORAC DO BRASIL
CASA SUICA/CASA SUICA
CASA SUICA/CASA SUICA
PANCO/PANCO

5&

PADERRI/NORAC DO BRASIL
RICHS/RICH DO BRASIL

CASA SUICA/CASA SUICA
SEVEN BOYS/WICKBOLD
PADERRI/NORAC DO BRASIL
CABOCLA MINEIRA/KL&M ALIM.
CASA SUICA/CASA SUICA

BEM DA ROGA/TELMA BEZERRA CAFE DA MANHA/CASA SUICA

Top 5 (%)
64,0
709
76,3
1
781
783
55,7
793

BOLO - SEGMENTO MONOPORCAO

1o
BRASIL ANA MARIA/BIMBO
NORDESTE  BAUDUCCO/BAUDUCCO
6, S, INT.J BAUDUCCO/BAUDUCCO
GRANDERJ ANA MARIA/BIMBO
GRANDE S ANA MARIA/BIMBO
INTERIOR SP ANA MARIA/BIMBO
SuL ANA MARIA/BIMBO
NS, 60¢ DF BAUDUCCO/BAUDUCCO
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2
BAUDUCCO/BAUDUCCO
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
ANA MARIA/BIMBO
PANCO/PANCO
PANCO/PANCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO

ANA MARIA/BIMBO

3

CASA SUICA/CASA SUICA
ANA MARIA/BIMBO
CASA SUICA/CASA SUICA
PINGUINOS/BIMBO

CASA SUICA/CASA SUICA
CASA SUICA/CASA SUICA
CASA SUICA/CASA SUICA
CASA SUICA/CASA SUICA

I
PINGUINOS/BIMBO
PELAGGIO/M. DIAS BRANCO
PANCO/PANCO
BEBEZINHO/PANCO
BEBEZINHO/PANCO
BEBEZINHO/PANCO
PINGUINOS/BIMBO

[
PANCO/PANCO
JACQUET/JACQUET
BEBEZINHO/PANCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
BAUDUCCO/BAUDUCCO
PINGUINOS/BIMBO
RENATA/SELMI

MR/MR BOLOS TORTAS CUPCAKES PINGUINOS/BIMBO

Top 5 (%)
1
792
852
89,3
76,3
76,8
80,9
808



(MDAS 4
SR
02 %,

1

BRASIL 3CORACOES/3CORACOES
NORDESTE  3CORACOES/3CORAGOES
NG, ES,INT.RJ 3CORACOES/3CORAGOES
GRANDE RJ 3CORACOES/3CORAGOES
GRANDE P 3CORACOES/3CORAGOES
INTERIOR SP 3CORACOES/3CORAGOES
suL 3CORACOES/3CORACOES
NS,60e DF 3CORACOES/3CORAGOES

22

MELITTA/MELITTA

SANTA CLARA/3CORAGOES
MELITTA/MELITTA
PILAO/JDE
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA

CAFE BRASILEIRO/MITSUI

39

PILRO/JDE

PILAO/JDE

PILRO/JDE
MELITTA/MELITTA
PILRO/JDE

LA SANTE/LA SANTE
IGUACU/3CORACOES
EXPORT/CAFE EXPORT

4o
SANTA CLARA/3CORACOES
MELITTA/MELITTA

MERIDIANO/CAFE MERIDIANO

PELE/JDE
NESCAFE/NESTLE
PILAO/JDE
PILRO/JDE
DO SITI0/DO SITI0

59
IGUACU/3CORAGOES
MARATA/MARATA
NESCAFE/NESTLE
NESCAFE/NESTLE
IGUAGU/3CORAGOES
NESCAFE/NESTLE

G0l CAFE CAPPUCCINO

Top 5 (%)
88,3
941
94,6
98,8
916
859

STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE 89,7

PILAO/JDE

89,6

CAFE COM LEITE

]9
BRASIL 3CORAGOES/3CORAGOES
NORDESTE  SANTA CLARA/3CORAGOES
NG, ES,INT.RJ 3CORACOES/3CORAGOES
GRANDE RJ 3CORAGOES/3CORAGOES
GRANDE P 3CORACOES/3CORAGOES
INTERIOR P 3CORAGOES/3CORAGOES
suL 3CORAGOES/3CORACOES
NS, G0 e DF 3CORAGOES/3CORAGOES

abras* 1
BRASIL PILAO/JDE
NORDESTE  SANTA CLARA/3CORAGOES
NG, £, INT.RJ 3CORACOES/3CORACGES
GRANDE RJ PILAO/JDE
GRANDE SP PILAO/JDE
INTERIOR SP 3CORACOES/3CORAGOES
SUL MELITTA/MELITTA
MS,60 e DF DO SITIO/CAFE DO SIil0

29

SANTA CLARA/3CORAGOES
3CORAGOES/3CORAGOES
NESCAFE/NESTLE
NESCAFE/NESTLE
NESCAFE/NESTLE
NESCAFE/NESTLE
MELITTA/MELITTA
NESCAFE/NESTLE

22
MELITTA/MELITTA
PILAO/JDE

PILAO/JDE
PIMPINELA/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
3CORAGOES/3CORACOES
3CORAGOES/3CORACOES

39

MELITTA/MELITTA
SAO BRAZ/SAO BRAZ
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
NESCAFE/NESTLE
MELITTA/MELITTA

30

MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA
MELITTA/MELITTA

3CORACOES/3CORACOES

PILRO/JDE
CABOCLO/JDE
MELITTA/MELITTA

3CORACOES/3CORAGOES

4o
NESCAFE/NESTLE
MARATA/MARATA
IGUAGU/3CORAGOES
IGUACU/3CORAGOES
IGUAGU/3CORAGOES

LA SANTE/LA SANTE
IGUACU/3CORAGOES
SANTA CLARA/3CORAGOES

4o
SANTA CLARA/3CORACOES
3CORAGOES/3CORAGOES
FORT/3CORACOES
EVOLUTTO/COOXUPE
PELE/JDE

CABOCLO/JDE
DAMASCO/JDE
EXPORT/CAFE EXPORT

59

IGUAGU/3CORAGOES
MELITTA/MELITTA

SANTA CLARA/3CORAGOES
*Ndo declarado

PELE/JDE
IGUAGU/3CORAGOES

LA SANTE/LA SANTE
IGUAGU/3CORAGOES

Ly
CABOCLO/JDE
MARATA/MARATA

CAFE BH/3CORAGOES
3CORACOES/3CORACOES
FORT/3CORACOES
UTAM/CAFE UTAM

BOM JESUS/MELITTA
PILAO/JDE

Top 5 (%)
937
94,6
99,2

100,0
100,0
99.9
100,0

Top 5 (%)
609
773
59,2
90,5
85,2
611
730
539

CALDO

1
BRASIL MAGGI/NESTLE
NORDESTE - MAGGI/NESTLE
NG, £, INT. R KNORR/UNILEVER
GRANDE RJ MAGGI/NESTLE
GRANDESP  KNORR/UNILEVER
INTERIOR SP KNORR/UNILEVER
SUL MAGGI/NESTLE
MS,60 e DF KNORR/UNILEVER

22
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
MAGGI/NESTLE
KNORR/UNILEVER
MAGGI/NESTLE
MAGGI/NESTLE
KNORR/UNILEVER
MAGGI/NESTLE

39

SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO
SAZON/AJINOMOTO

L
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER

5o
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
ANCHIETA/ANCHIETA
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
APTI/APTI
KITANO/GENERAL MILLS

Top 5 (%)
915
96,2
98,2
98,6
96,0
98,2
989
96,2

CARAMELOS/DROPS/PASTILHAS
1

BRASIL MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
NORDESTE  MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
NG, ES,INT.RJ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
GRANDERJ BUTTER TOFFEES/ARCOR
GRANDE P MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
INTERIOR SP MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
SuL HALLS/MONDELEZ

MS,60¢ DF MENTOS/PERFETTI VAN MELLE

n
HALLS/MONDELEZ
HALLS/MONDELEZ
BUTTER TOFFEES/ARCOR
TIC-TAC/FERRERO
HALLS/MONDELEZ
HALLS/MONDELEZ

MENTOS/PERFETTI VAN MELLE

HALLS/MONDELEZ

3

4o

BUTTER TOFFEES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO
BUTTER TOFFEES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO
HALLS/MONDELEZ TIC-TAC/FERRERO
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE HALLS/MONDELEZ
BUTTER TOFFEES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO
BUTTER TOFFEES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO
BUTTER TOFFEES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO
BUTTER TOFFEES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO

L

Top 5 (%)

FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE 874
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE 87,
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE 83,2

SKITTLES/MARS 916
SKITTLES/MARS 87,6
FRUITTELLA/PERFETTI VAN MELLE 88,0
TRIDENT/MONDELEZ 90,0
SKITTLES/MARS 88,2
Abril 2021 o SUPERHIPER | 39
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Lideres de Vendas

Biscoito Wafer

BRASIL

I BAUDUCCO/BAUDUCCO

2* MINUETO/PARATI

3 AMANDITA/MONDELEZ

4 NUTELLA/FERRERO

5 PIRAQUE/M. DIAS BRANCO

ph 571%

I T ECTE Y

Nordeste

BAUDUCCO/BAUDUCCO
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
NUTELLA/FERRERO
VITAMASSA/CIPAN

65,3%

MG, ES, interior RJ

BAUDUCCO/BAUDUCCO
AYMORE/ARCOR

PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
MINUETO/PARATI
RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO
60,5%

Grande Rio de Janeiro

BAUDUCCO/BAUDUCCO
MINUETO/PARATI
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
AMANDITA/MONDELE?Z
ITAMARATY/ITAMARATY
79.4%

S s

Interior de Sao Paulo

BAUDUCCO/BAUDUCCO
AMANDITA/MONDELEZ
MARILAN/MARILAN
NUTELLA/FERRERO
ARCOR/ARCOR

67,1%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

BAUDUCCO/BAUDUCCO
ISABELA/M. DIAS BRANCO
MINUETO/PARATI
NUTELLA/FERRERO
AMANDITA/MONDELEZ
69,4%

MS, G0 e DF

BAUDUCCO/BAUDUCCO
RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO
AMANDITA/MONDELEZ
MINUETO/PARATI
TODDY/PEPSICO

62,2%

Grande Sdo Paulo

BAUDUCCO/BAUDUCCO
AMANDITA/MONDELE?Z
NUTELLA/FERRERO
PANCO/PANCO
VISCONTI/BAUDUCCO
68,9%
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A\limentos

Lideres de Vendas

Bolo - Segmento Monoporcdo

BRASIL

[* ANA MARIA/BIMBO

2 BAUDUCCO/BAUDUCCO
3 CASA SUICA/CASA SUICA
4 PINGUINOS/BIMBO

5 PANCO/PANCO

ph T71%

I T ECTE Y

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande Sdo Paulo
e BAUDUCCO/BAUDUCCO BAUDUCCO/BAUDUCCO ANA MARIA/BIMBO ANA MARIA/BIMBO
[ RICHESTER/M. DIAS BRANCO ANA MARIA/BIMBO PANCO/PANCO PANCO/PANCO
kS ANA MARIA/BIMBO CASA SUICA/CASA SUICA PINGUINOS/BIMBO CASA SUICA/CASA SUICA
g PELAGGIO/M. DIAS BRANCO PANCO/PANCO BEBEZINHO/PANCO BEBEZINHO/PANCO
5 JACQUET/JACQUET BEBEZINHO/PANCO BAUDUCCO/BAUDUCCO BAUDUCCO/BAUDUCCO
Toph 79.2% 85,2% 89,3% 76.3%

S s

Interior de Sao Paulo PR, SCeRS MS, GO e DF
I ANA MARIA/BIMBO ANA MARIA/BIMBO BAUDUCCO/BAUDUCCO
2 BAUDUCCO/BAUDUCCO BAUDUCCO/BAUDUCCO ANA MARIA/BIMBO
3 CASA SUICA/CASA SUIGA CASA SUICA/CASA SUICA CASA SUICA/CASA SUICA
4 BEBEZINHO/PANCO PINGUINOS/BIMBO MR/MR BOLOS TORTAS CUPCAKES
5 PINGUINOS/BIMBO RENATA/SELMI PINGUINOS/BIMBO
Top5 76,8% 809% 80,8%
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A\limentos

Lideres de Vendas

Cafe Cappuccino

BRASIL

I 3CORACOES/3CORACOES

2" MELITTA/MELITTA

3 PILAO/JDE

4 SANTA CLARA/3CORACOES

5 IGUACU/3CORACOES

mH 88,3%

S T ECTE ETY

Nordeste
5 3CORAGOES/3CORACOES
z SANTA CLARA/3CORAGOES
3 PILAO/JDE
LS MELITTA/MELITTA
52 MARATA/MARATA

Top5 94.7%

MG, ES, interior RJ

3CORAGOES/3CORAGOES
MELITTA/MELITTA
PILKO/JDE

MERIDIANO/CAFE MERIDIANO
NESCAFE/NESTLE

94,6%

Grande Rio de Janeiro

3CORAGOES/3CORAGOES
PILAO/JDE
MELITTA/MELITTA
PELE/JDE
NESCAFE/NESTLE
98,8%

Sl Il s

Interior de Sao Paulo
1 3CORAGOES/3CORACOES
b MELITTA/MELITTA
3 LA SANTE/LA SANTE
4 PILAO/JDE
52 NESCAFE/NESTLE

Top5 85,9%

A4 | SUPERHIPER e« Abril 2021

PR, SC e RS

3CORAGOES/3CORACOES
MELITTA/MELITTA
IGUACU/3CORACOES
PILKO/JDE
STARBUCKS/STARBUCKS COFFEE
89,7%

MS, GO e DF

3CORAGOES/3CORACOES
CAFE BRASILEIRO/MITSUI
EXPORT/CAFE EXPORT
DO SITIO/DO SITIO
PILAO/JDE

89,6%

Grande Sdo Paulo

3CORAGOES/3CORAGOES
MELITTA/MELITTA
PILAO/JDE
NESCAFE/NESTLE
IGUACU/3CORACCES
91,6%



1%

Fooracdes

NOS@CAPPUCQNO

Lideranca nacional de vendas Cappuccino segundo o
prémio Lideres de Vendas - Revista SuperHiper.
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A\limentos

Lideres de Vendas

Café com Leite

BRASIL

[ 3CORACOES/3CORACOES

2 SANTA CLARA/3CORAGOES

3 MELITTA/MELITTA

4 NESCAFE/NESTLE

5 IGUACU/3CORACOES

ph 93,7%

I T ECTE Y

Nordeste
5 SANTA CLARA/3CORACOES
z 3CORAGOES/3CORACOES
3 SAO BRAZ/SAO BRAZ
g MARATA/MARATA
52 MELITTA/MELITTA

Toph 94,6%

MG, ES, interior RJ

3CORACOES/3CORAGOES
NESCAFE/NESTLE
MELITTA/MELITTA
IGUAGU/3CORAGOES
SANTA CLARA/3CORAGOES
99,2%

Grande Rio de Janeiro

3CORAGOES/3CORAGOES
NESCAFE/NESTLE
MELITTA/MELITTA
IGUACU/3CORACOES
*Ndo declarado

100,0%

Ciws Il

Interior de Sao Paulo
1 3CORAGOES/3CORACOES
% NESCAFE/NESTLE
3 MELITTA/MELITTA
g LA SANTE/LA SANTE
52 IGUAGU/3CORAGOES

Top5 100,0%

46 | SUPERHIPER o Abril 2021

PR, SC e RS

3CORAGOES/3CORAGOES
MELITTA/MELITTA
NESCAFE/NESTLE
IGUACU/3CORACGES

LA SANTE/LA SANTE
99.9%

MS, G0 e DF

3CORAGOES/3CORAGOES
NESCAFE/NESTLE
MELITTA/MELITTA

SANTA CLARA/3CORACOES
IGUACU/3CORACCES
100,0%

Grande Sdo Paulo

3CORAGOES/3CORAGOES
NESCAFE/NESTLE
MELITTA/MELITTA
IGUACU/3CORACOES
PELE/JDE

100,0%



Jooracdes

CAFE COM LEITE

Lideranca nacional de vendas Café com Leite segundo o
prémio Lideres de Vendas - Revista SuperHiper.

O CAFE DE QUEM AMA CAFE
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Lideres de Vendas

Creme de Leite

BRASIL

* NESTLE/NESTLE

2 PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

3" ITALAC/GOIASMINAS

4+ |TAMBE/LACTALIS

5 TIROL/TIROL

5 56,6%

I T BT Y

Nordeste

NESTLE/NESTLE

BETANIA/CBL
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
ITAMBE/LACTALIS
ITALAC/GOIASMINAS

4,6%

MG, ES, interior RJ

ITAMBE/LACTALIS
CAMPONESA/EMBARE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
NESTLE/NESTLE

PORTO ALEGRE/LATICINIOS PORTO ALEGRE
611%

Grande Rio de Janeiro

ITALAC/GOIASMINAS
NESTLE/NESTLE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
GLORIA/NOVA MIX
ITAMBE/LACTALIS

4%

Ciws s

Interior de Sdo Paulo

NESTLE/NESTLE
ITALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
ITAMBE/LACTALIS
SHEFA/SHEFA

64,1%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

TIROL/TIROL
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
FRIMESA/FRIMESA
NESTLE/NESTLE
ELEGE/LACTALIS

60,0%

MS, GO e DF

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
NESTLE/NESTLE
ITAMBE/LACTALIS
ITALAC/GOIASMINAS
LEITBOM/LAT. BELA VISTA
79.2%

Grande Sao Paulo

NESTLE/NESTLE
ITALAC/GOIASMINAS
ITAMBE/LACTALIS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
FAZENDA BELA VISTA/FAZENDA BELA VISTA
65,1%
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Lideres de Vendas

Feijdo

BRASIL

1* KICALDO/GADKIN

2" CAMIL/CAMIL

3 MAXIMO/URBANO

4 BROTO LEGAL/BROTO LEGAL

5* COMBRASIL/COMBRASIL

9 27,3%

I T BT Y

Nordeste

KICALDO/GADKIN
TURQUESA/OASIS

BOM GOSTO/RURAL
MANOLINHO/BARAO COM.ESTIVAL
CAMIL/CAMIL

434%

MG, ES, interior RJ

PINK/PINK

CODIL/CODIL ALIMENTOS
TARUMA/GAIOSO E SILVA
SUPANG/SUPANG
GALANTE/NUTRIBEL
42,0%

Grande Rio de Janeiro

MAXIMO/URBANO
COMBRASIL/COMBRASIL
COPA/AGROINDUSTRIAL QUIT. SUL
CALDO MARROM/SEARA
NATURAL/NATURAL ALIM.
59.7%

Ciws s

Interior de Sdo Paulo

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL
CAMIL/CAMIL
NENE/CORTESIA
KICALDO/GADKIN
SERRAZUL/BROTO LEGAL
48,2%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

CALDO BOM/STIVAL

PE VERMELHO/JMJ
PONTAROLLO/PONTAROLLO
NAMORADO/CAMIL
CALDAO/BSB

439%

MS, GO e DF

KICALDO/GADKIN
CRISTAL/CRISTAL
IMPERIAL/IMPERIAL IND.E COM.
DONA COTA/DONA COTA

DA CASA/PEQUI ALIMENTOS
357%

Grande Sao Paulo

CAMIL/CAMIL

KICALDO/GADKIN
NENE/CORTESIA

CALDO NOBRE/M.M. COM. IMP. EXP.
BROTO LEGAL/BROTO LEGAL
71,5%



Feijao
Licton em vewdaay

PELA 11° VEZ

Fonte: Nilsen Retail Index (2020) categoria feijées. *Conab.

caldobom

Ser campea de vendas no
pais onde o feijao é simbolo
de identidade diz muito

. : No Sul Do . .
Ofraslisone | marcalidera, i Hhe diversificada
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A\limentos

CATCHUP
I 2 3 g 5 Top 5(%)
BRASIL HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS HELLMANN'S/UNILEVER QUERO/KRAFT HEINZ ARISCO/UNILEVER 754
NORDESTE  HEINZ/KRAFT HEINZ TAMBAU/TAMBAU ARISCO/UNILEVER QUERO/KRAFT HEINZ PALMEIRON/PALMEIRON 75,6
MG, ES, NT.RJ HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS HELLMANN'S/UNILEVER ARISCO/UNILEVER PREDILECTA/PREDILECTA 76,5
GRANDERJ  HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS PREDILECTA/PREDILECTA PRAMESA/PRAMESA HELLMANN'S/UNILEVER 82,7
GRANDE SP HEINZ/KRAFT HEINZ HELLMANN'S/UNILEVER QUERO/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS CEPERA/CEPERA 88,4
INTERIOR SP HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS HELLMANN'S/UNILEVER QUERO/KRAFT HEINZ CEPERA/CEPERA 839
SuL HEMMER/HEMMER ALIMENTOS HEINZ/KRAFT HEINZ ODERICH/ODERICH HELLMANN'S/UNILEVER QUERO/KRAFT HEINZ 88,5
MS,60¢ DF HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS HELLMANN'S/UNILEVER ARISCO/UNILEVER PREDILECTA/PREDILECTA 815
CEREAL EM BARRA
|5 2 3 & 50 Top 5(%)

BRASIL RITTER/RITTER NUTRY/NUTRIMENTAL TRIO/UNITED MILLS NATURALE/NATURALE CEREAIS KOBBER/KOBBER 864
NORDESTE  RITTER/RITTER NUTRY/NUTRIMENTAL NATURALE/NATURALE CEREAIS ~ TRIO/UNITED MILLS KOBBER/KOBBER 806
NG, ES,INT.RJ NUTRY/NUTRIMENTAL RITTER/RITTER TRIO/UNITED MILLS RADIANCE/ESSENTIAL NUTRITION NATURALE/NATURALE CEREAIS 91,0
GRANDERJ RITTER/RITTER NUTRY/NUTRIMENTAL TRIO/UNITED MILLS HARTS/HARTS ALIMENTOS NATURAIS  LINEA/LINEA SUCRALOSE 949
GRANDE SP NUTRY/NUTRIMENTAL NATURALE/NATURALE CEREAIS TRIO/UNITED MILLS RITTER/RITTER LINEA/LINEA SUCRALOSE 7
INTERIOR SP NUTRY/NUTRIMENTAL TRIO/UNITED MILLS KOBBER/KOBBER SUCRILHOS/KELLOGG'S RITTER/RITTER 767
SuL RITTER/RITTER NUTRY/NUTRIMENTAL NATURALE/NATURALE CEREAIS  LINEA/LINEA SUCRALOSE GRANOFIBRA/PARATI 93,6
MS,60¢ DF NUTRY/NUTRIMENTAL RITTER/RITTER TRIO/UNITED MILLS NATURALE/NATURALE CEREAIS GRANOFIBRA/PARATI 78,8

DS
Rl

;é},’

[ NSE0) CEREAL MATINAL

Y

A I 3 4 50 Top 5 (%)
BRASIL SUCRILHOS/KELLOGG'S NESCAU/NESTLE SNOW FLAKES/NESTLE JASMINE/JASMINE MAE TERRA/UNILEVER 621
NORDESTE - NESCAU/NESTLE TIA SONIA/TIA SONIA SUCRILHOS/KELLOGG'S SRO BRAZ/SAO BRAZ MAE TERRA/UNILEVER 59,7
NG,ES,INT.RJ SUCRILHOS/KELLOGG'S NESCAU/NESTLE SNOW FLAKES/NESTLE WS/WS PRODS.NATURAIS ALCA FOODS/ALCA FOODS 61,1
GRANDERJ SUCRILHOS/KELLOGG'S NESCAU/NESTLE SNOW FLAKES/NESTLE JASMINE/JASMINE MAE TERRA/UNILEVER 66,2
GRANDE SP- SUCRILHOS/KELLOGG'S NESCAU/NESTLE MAE TERRA/UNILEVER SNOW FLAKES/NESTLE NESFIT/NESTLE 657
INTERIOR P~ SUCRILHOS/KELLOGG'S NESCAU/NESTLE SNOW FLAKES/NESTLE MAE TERRA/UNILEVER JASMINE/JASMINE 69,9
SuL SUCRILHOS/KELLOGG'S JASMINE/JASMINE NESCAU/NESTLE SNOW FLAKES/NESTLE MAE TERRA/UNILEVER 628
MS, 60 DF  SUCRILHOS/KELLOGG'S NESCAU/NESTLE JASMINE/JASMINE MAE TERRA/UNILEVER ALCA FOODS/ALCA FOODS 62,0

8 I3 3 g 5 Top 5(%)
BRASIL LEAO/LEAO ALIMENTOS DR. OETKER/DR. OETKER TWININGS/AB BRASIL REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS - PRENDA/SCHUUR 80,6
NORDESTE ~ DR. OETKER/DR. OETKER LERO/LEAQ ALIMENTOS MARATA/MARATA TWININGS/AB BRASIL 60ST0ZZ0/T0ZZ0 ALIMENTOS 812
NG, ES,INT.A) LEAO/LERQ ALIMENTOS DR. OETKER/DR. OETKER REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS  TWININGS/AB BRASIL MATE REAL/MOINHOS UNIDOS 8538
GRANDE RJ LEAQ/LERQ ALIMENTOS CHINEZINHO/VITALIS DR. OETKER/DR. OETKER TWININGS/AB BRASIL REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS 86,5
GRANDE P LEAQ/LERQ ALIMENTOS DR. OETKER/DR. OETKER TWININGS/AB BRASIL REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS - PRENDA/SCHUUR 933
INTERIOR P LEAQ/LERQ ALIMENTOS DR. OETKER/DR. OETKER TWININGS/AB BRASIL REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS  MATE REAL/MOINHOS UNIDOS 93,0
SuL LEAO/LERQ ALIMENTOS DR. OETKER/DR. OETKER PRENDA/SCHUUR MADRUGADA/MADRUGADA ALIMENTOS TWININGS/AB BRASIL 723
NS, G0 eDF LEAO/LERQ ALIMENTOS DR. OETKER/DR. OETKER TWININGS/AB BRASIL REAL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS  MATE REAL/MOINHOS UNIDOS 93,8

CHOCOLATE BOMBOM

|5 2 3 & 50 Top 5(%)
BRASIL GAROTO/GAROTO NESTLE/NESTLE LACTA/MONDELEZ FERRERO ROCHER/FERRERO  OURO BRANCO/MONDELEZ 86.8
NORDESTE - GAROTO/GAROTO NESTLE/NESTLE LACTA/MONDELEZ FERRERO ROCHER/FERRERO  SONHO DE VALSA/MONDELEZ 2.2
46, ES, NT.RJ GAROTO/GAROTO NESTLE/NESTLE LACTA/MONDELEZ FERRERO ROCHER/FERRERO  SERENATA DE AMOR/GAROTO 89,6
GRANDERJ GAROTO/GAROTO NESTLE/NESTLE FERRERO ROCHER/FERRERO  LACTA/MONDELEZ SERENATA DE AMOR/GAROTO 902
GRANDE SP NESTLE/NESTLE LACTA/MONDELEZ GAROTO/GAROTO FERRERO ROCHER/FERRERO  OURO BRANCO/MONDELEZ 857
INTERIOR SP NESTLE/NESTLE LACTA/MONDELEZ GAROTO/GAROTO FERRERO ROCHER/FERRERO ~ SONHO DE VALSA/MONDELEZ 86,1
SuL NESTLE/NESTLE LACTA/MONDELEZ GAROTO/GAROTO FERRERO ROCHER/FERRERO  OURO BRANCO/MONDELEZ 79,6
NS, 60 DF NESTLE/NESTLE GAROTO/GAROTO LACTA/MONDELEZ FERRERO ROCHER/FERRERO  SONHO DE VALSA/MONDELEZ 902
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CHOCOLATE TABLETE

I I 3 L 5 Top 5 (%)
BRASIL HERSHEY'S/HERSHEY'S GAROTO/GAROTO LACTA/MONDELEZ LAKA/MONDELEZ NESTLE/NESTLE 50,7
NORDESTE - GAROTO/GAROTO HERSHEY'S/HERSHEY'S LACTA/MONDELEZ LAKA/MONDELEZ DIAMANTE NEGRO/MONDELEZ 547
NG, ES,INT.RI GAROTO/GAROTO HERSHEY'S/HERSHEY'S LAKA/MONDELEZ LACTA/MONDELEZ TALENTO/NESTLE 538
GRANDERJ  GAROTO/GAROTO HERSHEY'S/HERSHEY'S LACTA/MONDELEZ NESTLE/NESTLE LAKA/MONDELEZ 57,3
GRANDE SP HERSHEY'S/HERSHEY'S LACTA/MONDELEZ GAROTO/GAROTO LAKA/MONDELEZ NESTLE/NESTLE 49,5
INTERIOR SP HERSHEY'S/HERSHEY'S LACTA/MONDELEZ GAROTO/GAROTO LAKA/MONDELEZ NESTLE/NESTLE 497
SuL GAROTO/GAROTO LACTA/MONDELEZ NEUGEBAUER/NEUGEBAUER  HERSHEY'S/HERSHEY'S NESTLE/NESTLE 417
NS, 60 e DF GAROTO/GAROTO HERSHEY'S/HERSHEY'S LACTA/MONDELEZ LAKA/MONDELEZ NESTLE/NESTLE 56,0

CONSERVA VEGETAL

I 2 3 L 50 Top 5 (%)
BRASIL  QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA BONDUELLE/BONDUELLE FUGINI/FUGINI ALIMENTOS ~ KNORR/UNILEVER 64,7
NORDESTE  QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA FUGINI/FUGINI ALIMENTOS ~ KNORR/UNILEVER BONDUELLE/BONDUELLE 78,6
NG,ES, INT.R) MINAS MAIS/PREDILECTA PREDILECTA/PREDILECTA QUERO/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS ~ OLE/CONSERVAS OLE 813
GRANDE RJ PREDILECTA/PREDILECTA QUERO/KRAFT HEINZ BONDUELLE/BONDUELLE OLE/CONSERVAS OLE KNORR/UNILEVER 834
GRANDE SP QUERO/KRAFT HEINZ BONDUELLE/BONDUELLE KNORR/UNILEVER PREDILECTA/PREDILECTA FUGINI/FUGINI ALIMENTOS 81,7
INTERIOR SP QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA BONDUELLE/BONDUELLE FUGINI/FUGINI ALIMENTOS ~ KNORR/UNILEVER 841
SuL ODERICH/ODERICH QUERO/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS PREDILECTA/PREDILECTA FUGINI/FUGINI ALIMENTOS 58,3
NS,60¢ DF QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA BONARE/GOIAS VERDE ALIM. ~ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS ~ BONDUELLE/BONDUELLE 75

&9 CREME DE LEITE

T L P o 5 Top 5 (%)
BRASIL NESTLE/NESTLE PIRACANJUBA/LAT, BELA VISTA ITALAC/GOIASMINAS ITAMBE/LACTALIS TIROL/TIROL 56,6
NORDESTE  NESTLE/NESTLE BETANIA/CBL PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA ITAMBE/LACTALIS ITALAC/GOIASMINAS 46
MG, 5, INT.RJ ITAMBE/LACTALIS CAMPONESA/EMBARE PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA NESTLE/NESTLE PORTO ALEGRE/LATICINIOS PORTO ALEGRE 61,1
GRANDE RS ITALAC/GOIASMINAS NESTLE/NESTLE PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA GLORIA/NOVA MIX TAMBE/LACTALIS 74,
GRANDESP NESTLE/NESTLE [TALAC/GOIASMINAS ITAMBE/LACTALIS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA FAZENDA BELA VISTA/FAZENDA BELA VISTA 651
INTERIOR SP_ NESTLE/NESTLE ITALAC/GOIASMINAS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA ITAMBE/LACTALIS SHEFA/SHEFA 641
UL TIROL/TIROL PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA FRIMESA/FRIMESA NESTLE/NESTLE ELEGE/LACTALIS 600
MS,60eDF PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA NESTLE/NESTLE ITAMBE/LACTALIS ITALAC/GOIASMINAS LEITBOM/LAT. BELA VISTA 79,2

2
%

FARINHA DE TRIGO
: I 2 3 LS 5 Top 5 (%)
BRASIL DONA BENTA/J. MACEDO ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL  FINNA/M. DIAS BRANCO RENATA/SELMI ANACONDA/ANACONDA 443
NORDESTE ~ FINNA/M. DIAS BRANCO DONA BENTA/J. MACEDO ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL  SARANDI/MOINHOS DE TRIGO INDIGENA NOTRISA DONA MARIA/GRANDE MOINHO CEARENSE 89,3
MG, E5,INT.RJ VILMA/DOMINGOS DA COSTA  ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL  DONA BENTA/J. MACEDO NUMERO UM/BUAIZ REGINA/BUAIZ 67,2
GRANDERJ ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL - BOA SORTE/J. MACEDO DONA BENTA/J. MACEDO TRES COROAS/CRUZEIRO DO SUL - PRIMOR/BUNGE 80,0
GRANDE SP DONA BENTA/J. MACEDO RENATA/SELMI SOL/J. MACEDO ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL  MIRELLA/OCRIM PROD. ALIM. 82,7
INTERIOR SP DONA BENTA/J. MACEDO NITA/MOINHO PAULISTA RENATA/SELMI ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL  FAMIGLIA VENTURELLI/MOINHO GLOBO 76,6
SuL ANACONDA/ANACONDA ORQUIDEA/TONDO NORDESTE/MOINHO DO NORDESTE MARIA INES/ANTONIAZZI & CIA. VENTURELLI/MOINHO GLOBO 59.3
NS, 60 e DF ROSA BRANCA/CRUZEIRO DO SUL ~ DALLAS/MOINHO DALLAS CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS  PRIMOR/BUNGE SOL/J. MACEDO 492

FEIJAO

I 2 3 g 5 Top 5 (%)
BRASIL  KICALDO/GADKIN CAMIL/CAMIL MAXIMO/URBANO BROTO LEGAL/BROTO LEGAL  COMBRASIL/COMBRASIL 213
NORDESTE  KICALDO/GADKIN TURQUESA/OASIS BOM GOSTO/RURAL MANOLINHO/BARAQ COM.ESTIVAL CAMIL/CAMIL 434
NG,ES, INT.RJ PINK/PINK CODIL/CODIL ALIMENTOS TARUMA/GAIOSO E SILVA SUPANG/SUPANG GALANTE/NUTRIBEL 42,0
GRANDERJ MAXIMO/URBANO COMBRASIL/COMBRASIL COPA/AGROINDUSTRIAL QUIT. SUL CALDO MARROM/SEARA NATURAL/NATURAL ALIM. 591
GRANDE SP- CAMIL/CAMIL KICALDO/GADKIN NENE/CORTESIA CALDO NOBRE/M.M. COM. IMP. EXP. BROTO LEGAL/BROTO LEGAL 75
INTERIOR SP BROTO LEGAL/BROTO LEGAL  CAMIL/CAMIL NENE/CORTESIA KICALDO/GADKIN SERRAZUL/BROTO LEGAL 482
SuL CALDO BOM/STIVAL PE VERMELHO/IMJ PONTAROLLO/PONTAROLLO  NAMORADO/CAMIL CALDAO/BSB 439
NS, 60 ¢ DF KICALDO/GADKIN CRISTAL/CRISTAL IMPERIAL/IMPERIAL IND.E COM. DONA COTA/DONA COTA DA CASA/PEQUI ALIMENTOS 357
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A\limentos

Lideres de Vendas

Geleia

BRASIL

1* QUEENSBERRY/HERO BRASIL

*  RITTER/RITTER

3*  ST. DALFOUR/ST. DALFOUR

¢ LINEA/LINEA SUCRALOSE

5 HOMEMADE/HOMEMADE

9 70,9%

I T BT Y

Nordeste

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
LINEA/LINEA SUCRALOSE
HOMEMADE/HOMEMADE

ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
PREDILECTA/PREDILECTA
799%

MG, ES, interior RJ

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
LINEA/LINEA SUCRALOSE
PREDILECTA/PREDILECTA

LA VIEJA/ANGEL CAMACHO ALIM.
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
T4.1%

Grande Rio de Janeiro

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
RITTER/RITTER

ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE
PREDILECTA/PREDILECTA
75.0%

Ciws Il s

Interior de Sdo Paulo

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
HOMEMADE/HOMEMADE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
PREDILECTA/PREDILECTA
799%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

RITTER/RITTER
QUEENSBERRY/HERO BRASIL
FORNO VELHO/DOCES FORNO VELHO
LINEA/LINEA SUCRALOSE
PIA/PIA

63,6%

MS, GO e DF

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE
PREDILECTA/PREDILECTA
HOMEMADE/HOMEMADE
85,9%

Grande Sdo Paulo

QUEENSBERRY/HERO BRASIL
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE
HOMEMADE/HOMEMADE
RITTER/RITTER

80,1%
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Qualidade garantida para
a mesa do seu consumidor

-y
“MIEENSBERRY

; Completamos 35 anos de historia liderando o
segmento de geleias*, oferecendo a maior

Fa

variedade de sabores da categoria, com qualidade & z

inquestionavel. : 2

Agradecemos o seu apoio ao longo desta £ 5

(RIEENSBERRY caminhada. Seguimos firme no nosso compromisso 5
Momnga \ de levar a melhor escolha ao consumidor e o $3
@ melhor resultado para o seu negocio. Yy

Herao Brasil S/A HE’.'fO hrasll h f QueensberryOficial (B) @queensberry
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Lideres de Vendas

Leite Longa Vida - Desnatado/Semidesnatado

BRASIL

1* PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

2 ITALAC/GOIASMINAS

3 TIROL/TIROL

4* PARMALAT/LACTALIS

5 MOLICO/NESTLE

mph 42,5%

I T BT Y

Nordeste

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
BETANIA/CBL

ELEGE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
ITALAC/GOIASMINAS

41%

MG, ES, interior RJ

ITAMBE/LACTALIS
CAMPONESA/EMBARE

PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE
[TALAC/GOIASMINAS
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
673%

Grande Rio de Janeiro

ELEGE/LACTALIS
PARMALAT/LACTALIS
MOLICO/NESTLE
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
NINHO/NESTLE

50,7%

Ciws s

Interior de Sdo Paulo

ITALAC/GOIASMINAS
JUSSARA/JUSSARA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
PAULISTA/DANONE
SHEFA/SHEFA

59,4%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

TIROL/TIROL
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
SANTA CLARA/SANTA CLARA
PIA/COOP. NOVA PETROPOLIS
LIDER/ARC

575%

MS, GO e DF

PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA
ITALAC/GOIASMINAS
LEITBOM/LAT. BELA VISTA
ITAMBE/LACTALIS
PARMALAT/LACTALIS

82.7%

Grande Sdo Paulo

PAULISTA/DANONE
ITALAC/GOIASMINAS
PARMALAT/LACTALIS
MOLICO/NESTLE
JUSSARA/JUSSARA
60,2%
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- Piracanjuba
desde 1955
Os verdadeiros campeoes
de vendas e sabor! Essa dupla
nao pode faltar nas gondolas!

Piracanjuba’

desde 1955
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O MINISTERIO DA $Al:lDE INFORMA: O ALEITAMENTO MATERNO EVITA INFECCOES
E ALERGIAS E E RECOMENDADO ATE OS 2 (DOIS) ANOS DE IDADE OU MAIS.
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Lideres de Vendas

Massa Alimenticia

BRASIL

1 BARILLA/BARILLA

¢ GALO/SELMI

3 RENATA/SELMI

4* SANTA AMALIA/SANTA AMALIA
5 ADRIA/M. DIAS BRANCO

o 42,7%

I T BT Y

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande Sao Paulo
s VITARELLA/M. DIAS BRANCO SANTA AMALIA/SANTA AMALIA PIRAQUE/M. DIAS BRANCO BARILLA/BARILLA
2z FORTALEZA/M. DIAS BRANCO VILMA/DOMINGOS DA COSTA ADRIA/M. DIAS BRANCO ADRIA/M. DIAS BRANCO
3 BARILLA/BARILLA BARILLA/BARILLA GALO/SELMI RENATA/SELMI
g ESTRELA/M. DIAS BRANCO PIRAQUE/M. DIAS BRANCO RENATA/SELMI DONA BENTA/J. MACEDO
5e GALO/SELMI GALO/SELMI SANTA AMALIA/SANTA AMALIA PETYBON/J. MACEDO
Top5 58,4% 1% 67,8% 81,2%

Sl Il s

Interior de Sdo Paulo PR, SCe RS MS, GO e DF
I BARILLA/BARILLA ISABELA/M. DIAS BRANCO BARILLA/BARILLA
2 BASILAR/M. DIAS BRANCO GALO/SELMI GALO/SELMI
3 RENATA/SELMI BARILLA/BARILLA DALLAS/ALIM.DALLAS
4 GALO/SELMI PARATI/PARATI CRISTAL/CRISTAL ALIM.
5 ADRIA/M. DIAS BRANCO ORQUIDEA/TONDO RENATA/SELMI
Top5 65,4% 52.2% 58,0%
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A BARILLA OFERECE UM MIX AMPLO E DIFERENCIADO
PARA ATENDER AS DIFERENTES NECESSIDADES
DOS CONSUMIDORES.

PENME RIGATE

MIX DIFERENCIADO GERA
RENTABILIDADE PARA A LOJA.

Nos clusters de lojas que atendem aos
publicos A e B, 34% dos SKUs do segmento
grano duro totalizam 54% do faturamento

da categoria.

Fonte: Mou varee 340 - Estads de 5P

NO ULTIMQ ANO, GRANO DURO CRESCEU
ACIMA DA MEDIA DA CATEGORIA DE MASSAS.

20%

2 e E
Y- :
ok

v Investimento de midia OFF e ON
¥~ Mix completo e variado

v’ Produto de valor agregado

SHARE VOLUME KG SHARE VALDR

L

CATEGORIA DE GRANO DURO APRESENTA
POTENCIAL CONSIDERAVEL PARA ALAVANCAR
SUA RENTABILIDADE.

o

W Grana Do

Ki/BarillaBR wwuw.barilla.com.br & /BarillaBR

Garanta na sua loja: comercial@barilla.com

onbe: Mielven Scontrock
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FERMENTO QUIMICO
1o

BRASIL ROYAL/MONDELEZ
NORDESTE - ROYAL/MONDELEZ
G, S, INT.RJ ROYAL/MONDELEZ
GRANDERJ. ROYAL/MONDELEZ
GRANDE SP- ROYAL/MONDELE?Z
INTERIOR SP ROYAL/MONDELEZ
SuL ROYAL/MONDELEZ
NS, 60 e OF ROYAL/MONDELEZ

FORMULA INFANTIL

2
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DONA BENTA/J. MACEDO
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER
DR. OETKER/DR. OETKER

39

DONA BENTA/J. MACEDO
DONA BENTA/J. MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
DONA BENTA/J. MACEDO
DR. OETKER/DR. OETKER
DONA BENTA/J. MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL

m
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
DONA BENTA/J. MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FLEISCHMANN/AB BRASIL
APTI/APTI

APTI/APTI

5E

APTI/APTI

APTI/APTI

APTI/APTI

APTI/APTI

NITA/MOINHO PAULISTA
NITA/MOINHO PAULISTA
MONOPOL/MONOPOL
DONA BENTA/J. MACEDO

Top 5 (%)
981
999
99.8
99,6
99.0
98,5
96,9
99,7

‘IQ
BRASIL NAN/NESTLE
NORDESTE  NAN/NESTLE
G, ES,INT.RJ APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
GRANDE RJ APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
GRANDE SP NAN/NESTLE
INTERIOR SP NAN/NESTLE
s NAN/NESTLE
MS,60¢ DF NAN/NESTLE

2

3

APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION NESTOGENO/NESTLE

NESTOGENO/NESTLE
NAN/NESTLE

NAN/NESTLE

APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION

APTAMIL/DANONE EARLY NUTRITION
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE
NESTOGENO/NESTLE

4

ENFAMIL/RECKITT BENKISER
MILUPA/DANONE EARLY NUTRITION
MILUPA/DANONE EARLY NUTRITION
ENFAMIL/RECKITT BENKISER
ENFAMIL/RECKITT BENKISER
ENFAMIL/RECKITT BENKISER
MILUPA/DANONE EARLY NUTRITION
ENFAMIL/RECKITT BENKISER

ho

MILUPA/DANONE EARLY NUTRITION
ENFAMIL/RECKITT BENKISER
ENFAMIL/RECKITT BENKISER
MILUPA/DANONE EARLY NUTRITION
MILUPA/DANONE EARLY NUTRITION
MILUPA/DANONE EARLY NUTRITION
ENFAMIL/RECKITT BENKISER
MILUPA/DANONE EARLY NUTRITION

Top 5 (%)
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0

GELEIA

1o
BRASIL QUEENSBERRY/HERO BRASIL
NORDESTE  QUEENSBERRY/HERO BRASIL
6, S, INT.R) QUEENSBERRY/HERO BRASIL
GRANDERJ  QUEENSBERRY/HERO BRASIL
GRANDE SP QUEENSBERRY/HERO BRASIL
INTERIOR SP QUEENSBERRY/HERO BRASIL
SuL RITTER/RITTER

MS,60 e DF QUEENSBERRY/HERO BRASIL

AT
BRASIL TRIDENT/MONDELEZ
NORDESTE  TRIDENT/MONDELEZ
M6, £, INT.RJ TRIDENT/MONDELEZ
GRANDERJ TRIDENT/MONDELEZ
GRANDE SP- TRIDENT/MONDELEZ
INTERIOR SP TRIDENT/MONDELEZ
SuL TRIDENT/MONDELEZ
NS, 60 e DF TRIDENT/MONDELEZ

Sk,

&9 LEITE COM SABOR
Tk
BRASIL TODDYNHO/PEPSICO
NORDESTE  NESCAU/NESTLE
6, ES, INT. ) TODDYNHO/PEPSICO
GRANDE RJ TODDYNHO/PEPSICO
GRANDE SP- TODDYNHO/PEPSICO
INTERIOR P TODDYNHO/PEPSICO
SuL TODDYNHO/PEPSICO
NS, 60¢ DF TODDYNHO/PEPSICO

60 | SUPERHIPER o Abril 2021

2
RITTER/RITTER

LINEA/LINEA SUCRALOSE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
RITTER/RITTER

ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
QUEENSBERRY/HERO BRASIL
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR

2
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE
MENTOS/PERFETTI VAN MELLE

Zﬂ

NESCAU/NESTLE
TODDYNHO/PEPSICO
IBITURUNA/COOP. VALE DO RIO DOCE
YOPRO/DANONE
YOPRO/DANONE
YOPRO/DANONE
YOPRO/DANONE
YOPRO/DANONE

3
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
HOMEMADE/HOMEMADE
PREDILECTA/PREDILECTA

ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
LINEA/LINEA SUCRALOSE
HOMEMADE/HOMEMADE
FORNO VELHO/DOCES FORNO VELHO
LINEA/LINEA SUCRALOSE

D
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO
FINI/SANCHEZ CANO

39

YOPRO/DANONE
YOPRO/DANONE
ITAMBE/LACTALIS
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
NESCAU/NESTLE
PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA

m
LINEA/LINEA SUCRALOSE

ST. DALFOUR/ST. DALFOUR

LA VIEJA/ANGEL CAMACHO ALIM.
LINEA/LINEA SUCRALOSE
HOMEMADE/HOMEMADE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
LINEA/LINEA SUCRALOSE
PREDILECTA/PREDILECTA

I
BOLETE/DORI
ICEKISS/CORY
BOLETE/DORI
BOLETE/DORI
BOLETE/DORI
BOLETE/DORI
BOLETE/DORI
FREEGELLS/RICLAN

49

ITAMBE/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS
YOPRO/DANONE
ITAMBE/LACTALIS
ITALAKINHO/GOIASMINAS
ITALAKINHO/GOIASMINAS
CHOCOMILK/LACTALIS
NESCAU/NESTLE

59

HOMEMADE/HOMEMADE
PREDILECTA/PREDILECTA
ST. DALFOUR/ST. DALFOUR
PREDILECTA/PREDILECTA
RITTER/RITTER
PREDILECTA/PREDILECTA
PIA/PIA
HOMEMADE/HOMEMADE

5o
BUBBALOO/MONDELEZ

BIG BIG/ARCOR

CHERRY POP/SIMAS ALIMENTOS
PLUTONITA/ARCOR
BUBBALOO/MONDELE?Z
FREEGELLS/RICLAN
BUBBALOO/MONDELEZ
BUBBALOO/MONDELEZ

59

PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA
BETANIA/CBL

NESCAU/NESTLE
ITALAKINHO/GOIASMINAS
DANETTE/DANONE LACTEOS
DANETTE/DANONE LACTEOS
PIRAKIDS/LAT. BELA VISTA
PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA

Top 5(%)
709
799
147
75,0
80,1
799
63,6
85,9

4 GOMA DE MASCAR

Top 5 (%)
958
94,6
95,2
955
97,0
912
96,9
94,4

Top 5 (%)
66,5
794
68,4
80,6
77
(815
50,7
7.0



£ LEITE CONDENSADO

= o 2 ¥ m 5 Top5 (%)

BRASIL MOCA/NESTLE ITALAC/GOIASMINAS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA  ITAMBE/LACTALIS TIROL/TIROL 794
NORDESTE  MOCA/NESTLE [TALAC/GOIASMINAS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA  BETANIA/CBL ITAMBE/LACTALIS 883
MG, E5,INT.RJ MOGA/NESTLE PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA  ITAMBE/LACTALIS [TALAC/GOIASMINAS CEMIL/LACTALIS 75,8
GRANDE R MOGA/NESTLE [TALAC/GOIASMINAS GLORIA/NOVA MIX PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA  ITAMBE/LACTALIS 93,6
GRANDE SP MOGA/NESTLE ITALAC/GOIASMINAS ITAMBE/LACTALIS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA  JUSSARA/JUSSARA 89,0
INTERIOR P MOGA/NESTLE [TALAC/GOIASMINAS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA  ITAMBE/LACTALIS JUSSARA/JUSSARA 92,0
SuL MOGA/NESTLE TIROL/TIROL PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA  FRIMESA/FRIMESA ITALAC/GOIASMINAS 837
NS, 60 DF MOCA/NESTLE PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA  ITALAC/GOIASMINAS ITAMBE/LACTALIS LEITBOM/LAT. BELA VISTA 855

¥ LEITE EM P

I 2 3 L 5 Top 5 (%)
BRASIL NINHO/NESTLE ITAMBE/LACTALIS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA MOLICO/NESTLE AURORA/AURORA 75
NORDESTE  NINHO/NESTLE ITAMBE/LACTALIS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA CAMPONESA/EMBARE MOLICO/NESTLE 841
MG, E5,INT.RJ NINHO/NESTLE ITAMBE/LACTALIS GLORIA/NOVA MIX AURORA/AURORA CAMPONESA/EMBARE 817
GRANDE RJ NINHO/NESTLE AURORA/AURORA MOLICO/NESTLE ITAMBE/LACTALIS GLORIA/NOVA MIX 89,7
GRANDESP NINHO/NESTLE ITAMBE/LACTALIS MOLICO/NESTLE LA SERENISSIMA/LEITE SOL  MILNUTRI/DANONE 873
INTERIOR SP NINHO/NESTLE ITAMBE/LACTALIS MILNUTRI/DANONE LA SERENISSIMA/LEITE SOL  ITALAC/GOIASMINAS 85,6
SuL NINHO/NESTLE MOLICO/NESTLE TIROL/TIROL PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA AURORA/AURORA 742
NS, 60 DF NINHO/NESTLE ITAMBE/LACTALIS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA MOLICO/NESTLF ITALAC/GOIASMINAS 929

LEITE LONGA VIDA (DESNATADO - SEMIDESNATADO)

I 2 3 L 5 Top 5 (%)
BRASIL PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA ITALAC/GOIASMINAS TIROL/TIROL PARMALAT/LACTALIS MOLICO/NESTLE 425
NORDESTE  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA BETANIA/CBL ELEGE/LACTALIS ITAMBE/LACTALIS [TALAC/GOIASMINAS 741
MG, ES,INT.R ITAMBE/LACTALIS CAMPONESA/EMBARE PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE ITALAC/GOIASMINAS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA 67,3
GRANDERJ ELEGE/LACTALIS PARMALAT/LACTALIS MOLICO/NESTLE PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA NINHO/NESTLE 597
GRANDE SP PAULISTA/DANONE ITALAC/GOIASMINAS PARMALAT/LACTALIS MOLICO/NESTLE JUSSARA/JUSSARA 60,2
INTERIOR P ITALAC/GOIASMINAS JUSSARA/JUSSARA PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA PAULISTA/DANONE SHEFA/SHEFA 59,4
SuL TIROL/TIROL PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA SANTA CLARA/SANTA CLARA  PIA/COOP. NOVA PETROPOLIS  LIDER/ARC 5715
NS,60e DF PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA ITALAC/GOIASMINAS LEITBOM/LAT. BELA VISTA ITAMBE/LACTALIS PARMALAT/LACTALIS 82,7

LEITE LONGA VIDA - INTEGRAL

I 3 3 [3 50 Top 5 (%)
BRASIL  ITALAC/GOIASMINAS TIROL/TIROL PARMALAT/LACTALIS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA NINHO/NESTLE 36,1
NORDESTE  BETANIA/CBL ELEGE/LACTALIS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA LEITISSIMO/LEITE VERDE JAGUARIBE/CBL 70,4
MG, E5,INT.RJ CAMPONESA/EMBARE PORTO ALEGRE/LAT. PORTO ALEGRE ITAMBE/LACTALIS [TALAC/GOIASMINAS IBITURUNA/COOP. VALE DO RIO DOCE 52,3
GRANDE RJ ELEGE/LACTALIS NINHO/NESTLE QUATA/NOVA MIX LECO/VIGOR [TALAC/GOIASMINAS 57,0
GRANDE P ITALAC/GOIASMINAS PARMALAT/LACTALIS JUSSARA/JUSSARA PAULISTA/DANONE NINHO/NESTLE 529
INTERIOR P ITALAC/GOIASMINAS JUSSARA/JUSSARA SHEFA/SHEFA PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA PARMALAT/LACTALIS 58,7
SuL TIROL/TIROL LIDER/ARC SANTA CLARA/SANTA CLARA  LATVIDA/IND. DE ALIM. ESTRELA  LANGUIRU/COOP. REG. AGROP. LANGUIRU 589
NS,60 ¢ DF ITALAC/GOIASMINAS PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA TIROL/TIROL HABITUS/CEMIL PARMALAT/LACTALIS 56,9

As
R,

=p 2

z d 3 L 5 Top 5 (%)
BRASIL HELLMANN'S/UNILEVER HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS ARISCO/UNILEVER LIZA/CARGILL 88,0
NORDESTE  HELLMANN'S/UNILEVER HEINZ/KRAFT HEINZ QUERO/KRAFT HEINZ ARISCO/UNILEVER HEMMER/HEMMER ALIMENTOS 873
NG, ES, INT.RJ HELLMANN'S/UNILEVER HEINZ/KRAFT HEINZ ARISCO/UNILEVER HEMMER/HEMMER ALIMENTOS SOYA/BUNGE 88,8
GRANDERJ  HELLMANN'S/UNILEVER ARISCO/UNILEVER HEINZ/KRAFT HEINZ SOYA/BUNGE HEMMER/HEMMER ALIMENTOS 90,5
GRANDE SP HELLMANN'S/UNILEVER HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS LIZA/CARGILL QUERO/KRAFT HEINZ 929
INTERIOR S HELLMANN'S/UNILEVER HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS QUERO/KRAFT HEINZ GOURMET/UNILEVER 90,7
SuL HELLMANN'S/UNILEVER HEMMER/HEMMER ALIMENTOS HEINZ/KRAFT HEINZ LIZA/CARGILL ODERICH/ODERICH 89,0
MS,60 e F HELLMANN'S/UNILEVER HEINZ/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS ARISCO/UNILEVER QUERO/KRAFT HEINZ 88,5
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Lideres de Vendas

Massa Instantanea

BRASIL

1 NISSIN/NISSIN FOODS

¢ CUP NOODLES/NISSIN FOODS
3 RENATA/SELMI

¢ PANCO/PANCO

5 VITARELLA/M. DIAS BRANCO
o 92,6%

I T BT Y

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande Sao Paulo
NISSIN/NISSIN FOODS NISSIN /NISSIN FOODS NISSIN/NISSIN FOODS NISSIN/NISSIN FOODS

CUP NOODLES/NISSIN FOODS CUP NOODLES/NISSIN FOODS CUP NOODLES/NISSIN FOODS CUP NOODLES/NISSIN FOODS
VITARELLA/M. DIAS BRANCO SANTA AMALIA/SANTA AMALIA CADORE/CADORE PANCO/PANCO
MARATA/MARATA RENATA/SELMI RENATA/SELMI RENATA/SELMI
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO VILMA/DOMINGOS DA COSTA ADRIA/M. DIAS BRANCO ADRIA/M. DIAS BRANCO
96,1% 95,8% 97,5% 98,1%

Sl Il s

AREA T

Interior de Sdo Paulo PR, SCe RS MS, GO e DF

NISSIN/NISSIN FOODS NISSIN/NISSIN FOODS NISSIN/NISSIN FOODS

CUP NOODLES/NISSIN FOODS CUP NOODLES/NISSIN FOODS CUP NOODLES/NISSIN FOODS
RENATA/SELMI RENATA/SELMI SANDELLA/GSA
PANCO/PANCO ISABELA/M. DIAS BRANCO ADORALLE/ADORALLE
ADRIA/M. DIAS BRANCO NINFA/NINFA RENATA/SELMI

97.3% 95,4% 96,4%

SUPERHIPER ©  Abril 2021
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Lideres de Vendas

Mistura para Bolos/Doces e Salgados

BRASIL

1* FLEISCHMANN/AB BRASIL

2* DONA BENTA/J. MACEDO

3 DR. OETKER/DR. OETKER

4* VILMA/DOMINGOS DA COSTA

5°  ITALAC/GOIASMINAS

Y 65,4%

I T BT Y

Nordeste

DONA BENTA/J. MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL
FINNA/M. DIAS BRANCO
MARATA/MARATA
APTI/APTI

725%

MG, ES, interior RJ

VILMA/DOMINGOS DA COSTA
FLEISCHMANN/AB BRASIL
REGINA/BUAIZ

SANTA AMALIA/SANTA AMALIA
ITALAC/GOIASMINAS

85,5%

Grande Rio de Janeiro

ITALAC/GOIASMINAS
FLEISCHMANN/AB BRASIL
DONA BENTA/J. MACEDO
REGINA/BUAIZ

DR. OETKER/DR. OETKER
17.6%

Ciws Il s

Interior de Sdo Paulo

DONA BENTA/J. MACEDO
FLEISCHMANN/AB BRASIL

DR. OETKER/DR. OETKER

NITA COOK/MOINHO PAULISTA
[TALAC/GOIASMINAS

81,4%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

FLEISCHMANN/AB BRASIL
ORQUIDEA/TONDO
APTI/APTI

DR. OETKER/DR. OETKER
DONA BENTA/J. MACEDO
813%

MS, GO e DF

FLEISCHMANN/AB BRASIL
DR. OETKER/DR. OETKER
ADORALLE/ADORALLE
RENATA/SELMI
[TALAC/GOIASMINAS
70,6%

Grande Sdo Paulo

FLEISCHMANN/AB BRASIL
DONA BENTA/J. MACEDO

DR. OETKER/DR. OETKER
ITALAC/GOIASMINAS

NITA COOK/MOINHO PAULISTA
82,8%



O lider da categoria esta fazendo aniversario,
e é claro que vai ter bolo.

Para comemorar os 90 anos de Fleischmann, nada melhor do que um sabor especial.
Conheca Chocomousse Extracremoso, a evolucado do classico Chocomousse em edicdo limitada.
Muito mais cremoso, com mais cacau e, com certeza, muito mais sucesso de vendas.

ik
LIMITADA

www.fleischmann.com.br
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Lideres de Vendas

Molho para Salada

1* LIZA/CARGILL

2* HELLMANN'S/UNILEVER

3 MASTERFOODS/MARS

4* KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.

50 CASTELO/CASTELO ALIMENTOS

ph 82,1%

I T BT Y

Nordeste

LIZA/CARGILL
MASTERFOODS/MARS
HELLMANN'S/UNILEVER
KENKO/SAKURA
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
9.7%

MG, ES, interior RJ

LIZA/CARGILL

KENKO/SAKURA
HELLMANN'S/UNILEVER
MASTERFOODS/MARS
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
81,5%

Grande Rio de Janeiro

LIZA/CARGILL

KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.
CHINEZINHO/CHINEZINHO
HELLMANN'S/UNILEVER
MASTERFOODS/MARS

85,6%

Ciws Il s

Interior de Sdo Paulo

LIZA/CARGILL
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.
HELLMANN'S/UNILEVER
MASTERFOODS/MARS

89.9%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

LIZA/CARGILL
HELLMANN'S/UNILEVER
KENKO/SAKURA
MASTERFOODS/MARS
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
89,6%

MS, GO e DF

LIZA/CARGILL
HELLMANN'S/UNILEVER
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
MASTERFOODS/MARS
KENKO/SAKURA

93,5%

Grande Sdo Paulo

LIZA/CARGILL
HELLMANN'S/UNILEVER

KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM.
CASTELO/CASTELO ALIMENTOS
MASTERFOODS/MARS

92.3%



Molhos para Salada
Castelo fazem
a alegria do sabor
para os consumidores.

E a alegria das vendas
para vocé.

' ’-".:'.‘: . . b e Ll
f CASTELO S CASTELO, |E
—— -

i
— T

22 Cross Merchandising
if_\ﬁ-i' Carnes

PP
B Peives

E== Produtos para Lanches

&

) Produtos para Fondue

a

LEVE VITA

“*| Produtos Fitness

W/ Produtos Saudaveis

114589-7091

www.casteloalimentos.com.br vendas@casteloalimentos.com.br
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Lideres de Vendas

Pdo Industrializado Tipo Forma - Tradicional

BRASIL

1* PULLMAN/BIMBO

2*  SEVEN BOYS/WICKBOLD

3*  PANCO/PANCO

¢ PLUS VITA/BIMBO

5° WICKBOLD/WICKBOLD

Y 66,1%

I T BT Y

Nordeste
5 PLUS VITA/BIMBO
2 VISCONTI/BAUDUCCO
3 PANEVITA/PANE VITA
LS NUTRELLA/BIMBO
52 LIMIAR/LIMIAR

Top5 69.4%

MG, ES, interior RJ

SEVEN BOYS/WICKBOLD
BALDINI/DANUBIO
PLUS VITA/BIMBO
WICKBOLD/WICKBOLD
PANCO/PANCO

55,0%

Grande Rio de Janeiro

PLUS VITA/BIMBO
PANCO/PANCO

SEVEN BOYS/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
NUTRELLA/BIMBO
84,3%

Sl Il s

Interior de Sdo Paulo
I PULLMAN/BIMBO
2 PANCO/PANCO
3 SEVEN BOYS/WICKBOLD
4 WICKBOLD/WICKBOLD
5 VISCONTI/BAUDUCCO

Top5 85,1%

68 | SUPERHIPER  Abril 2021

PR, SC e RS

SEVEN BOYS/WICKBOLD
PULLMAN/BIMBO
WICKBOLD/WICKBOLD
FARIAS/FARIAS IND. E COM.
VISCONTI/BAUDUCCO
62,0%

MS, GO e DF

PULLMAN/BIMBO

SEVEN BOYS/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
TRIGOSTOSO/AEB IND.DE ALIMENTOS
79.2%

Grande Sdo Paulo

PANCO/PANCO
PULLMAN/BIMBO
WICKBOLD/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
KIM/KIM

87.8%
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MASSA ALIMENTICIA

[0 2 3 4 5 Top 5 (%)
BRASIL BARILLA/BARILLA GALO/SELMI RENATA/SELMI SANTA AMALIA/SANTA AMALIA ~ ADRIA/M. DIAS BRANCO 21
NORDESTE  VITARELLA/M. DIAS BRANCO ~ FORTALEZA/M. DIAS BRANCO  BARILLA/BARILLA ESTRELA/M. DIAS BRANCO GALO/SELMI 584
NG, E5,INT.R) SANTA AMALIA/SANTA AMALIA ~ VILMA/DOMINGOS DA COSTA  BARILLA/BARILLA PIRAQUE/M. DIAS BRANCO GALO/SELMI m
GRANDERJ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO ADRIA/M. DIAS BRANCO GALO/SELMI RENATA/SELMI SANTA AMALIA/SANTA AMALIA 678
GRANDE SP BARILLA/BARILLA ADRIA/M. DIAS BRANCO RENATA/SELMI DONA BENTA/J. MACEDO PETYBON/J. MACEDO 812
INTERIOR SP BARILLA/BARILLA BASILAR/M. DIAS BRANCO RENATA/SELMI GALO/SELMI ADRIA/M. DIAS BRANCO 654
SuL ISABELA/M. DIAS BRANCO GALO/SELMI BARILLA/BARILLA PARATI/PARATI ORQUIDEA/TONDO 52,2
NS, 60e DF BARILLA/BARILLA GALO/SELMI DALLAS/ALIMDALLAS CRISTAL/CRISTAL ALIM. RENATA/SELMI 580
E7789 MASSA INSTANTANEA
W (e » 3 fe 5 Top 5 (%)
BRASIL  NISSIN/NISSIN FOODS CUP NOODLES/NISSIN FOODS ~ RENATA/SELMI PANCO/PANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO 926
NORDESTE  NISSIN/NISSIN FOODS CUP NOODLES/NISSIN FOODS ~ VITARELLA/M. DIAS BRANCO  MARATA/MARATA FORTALEZA/M. DIAS BRANCO 96,
NG, 5, INT.RJ NISSIN /NISSIN FOODS CUP NOODLES/NISSIN FOODS ~ SANTA AMALIA/SANTA AMALIA  RENATA/SELMI VILMA/DOMINGOS DA COSTA 95,8
GRANDERJ NISSIN/NISSIN FOODS CUP NOODLES/NISSIN FOODS ~ CADORE/CADORE RENATA/SELMI ADRIA/M. DIAS BRANCO 975
GRANDE SP NISSIN/NISSIN FOODS CUP NOODLES/NISSIN FOODS  PANCO/PANCO RENATA/SELMI ADRIA/M. DIAS BRANCO 98]
INTERIOR SP_ NISSIN/NISSIN FOODS CUP NOODLES/NISSIN FOODS ~ RENATA/SELMI PANCO/PANCO ADRIA/M. DIAS BRANCO 913
SUL NISSIN/NISSIN FOODS CUP NOODLES/NISSIN FOODS ~ RENATA/SELMI ISABELA/M. DIAS BRANCO NINFA/NINFA 954
HS,60e DF NISSIN/NISSIN FOODS CUP NOODLES/NISSIN FOODS ~ SANDELLA/GSA ADORALLE/ADORALLE RENATA/SELMI 96,4
MISTURA PARA BOLOS/DOCES E SALGADOS

1 » 3 I 5 Top 5 (%)
BRASIL  FLEISCHMANN/AB BRASIL DONA BENTA/J. MACEDO DR. OETKER/DR. OETKER VILMA/DOMINGOS DA COSTA  ITALAC/GOIASMINAS 654
NORDESTE  DONA BENTA/J. MACEDO FLEISCHMANN/AB BRASIL FINNA/M. DIAS BRANCO MARATA/MARATA APTI/APTI 25
G, S, INT.RJ VILMA/DOMINGOS DA COSTA  FLEISCHMANN/AB BRASIL REGINA/BUAIZ SANTA AMALIA/SANTA AMALIA  ITALAC/GOIASMINAS 855
GRANDE RJ. ITALAC/GOIASMINAS FLEISCHMANN/AB BRASIL DONA BENTA/J. MACEDO REGINA/BUAIZ DR. OETKER/DR. OETKER 76
GRANDE SP FLEISCHMANN/AB BRASIL DONA BENTA/J. MACEDO DR. OETKER/DR. OFTKER ITALAC/GOIASMINAS NITA COOK/MOINHO PAULISTA 828
INTERIOR SP DONA BENTA/J. MACEDO FLEISCHMANN/AB BRASIL DR. OETKER/DR. OETKER NITA COOK/MOINHO PAULISTA  ITALAC/GOIASMINAS 814
SuL FLEISCHMANN/AB BRASIL ORQUIDEA/TONDO APTI/APTI DR. OETKER/DR. OFTKER DONA BENTA/J. MACEDO 813
NS, 60 e DF FLEISCHMANN/AB BRASIL DR. OETKER/DR. OETKER ADORALLE/ADORALLE RENATA/SELMI ITALAC/GOIASMINAS 706
MISTURAS PARA GELATINAS/SOBREMESAS

P » 3 4 5 Top 5 (%)
BRASIL DR OETKER/DR. OETKER ROYAL/MONDELEZ APTI/APTI SOL/J. MACEDO BRETZKE/BRETZKE 8838
NORDESTE  DR. OETKER/DR. OETKER ROYAL/MONDELEZ LINEA/LINEA SUCRALOSE SOL/J. MACEDO FLEISCHMANN/AB BRASIL 950
NG, ES, INT.RJ DR. OETKER/DR. OETKER ROYAL/MONDELEZ SANTA AMALIA/SANTA AMALIA  LOWGUCAR/LIGHTSWEET GULATINA/GULOZITOS ALIM. 904
GRANDE RJ ROYAL/MONDELEZ DR. OETKER/DR. OETKER SOL/J. MACEDO BRETZKE/BRETZKE LINEA/LINEA SUCRALOSE B4
GRANDE SP DR. OETKER/DR. OETKER ROYAL/MONDELEZ SOL/J. MACEDO APTI/APTI LINEA/LINEA SUCRALOSE 935
INTERIOR S DR. OETKER/DR. OETKER ROYAL/MONDELEZ SOL/J. MACEDO LOWCUCAR/LIGHTSWEET APTI/APTI 933
SuL DR. OETKER/DR. OETKER ROYAL/MONDELEZ APTI/APTI BRETZKE/BRETZKE LOWCUCAR/LIGHTSWEET 893
NS, 60 DF DR. OETKER/DR. OETKER ROYAL/MONDELEZ APTI/APTI FLEISCHMANN/AB BRASIL PREDILECTA/PREDILECTA 932
MOLHO PARA SALADA

[0 7 3 4 5 Top 5 (%)
BRASIL LIZA/CARGILL HELLMANN'S/UNILEVER MASTERFOODS/MARS KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM. CASTELO/CASTELO ALIMENTOS 821
NORDESTE ~ LIZA/CARGILL MASTERFOODS/MARS HELLMANN'S/UNILEVER KENKO/SAKURA CASTELO/CASTELO ALIMENTOS 917
NG, 5, INT.RJ LIZA/CARGILL KENKO/SAKURA HELLMANN'S/UNILEVER MASTERFOODS/MARS CASTELO/CASTELO ALIMENTOS 815
GRANDERJ  LIZA/CARGILL KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM. - CHINEZINHO/CHINEZINHO HELLMANN'S/UNILEVER MASTERFOODS/MARS 856
GRANDE S LIZA/CARGILL HELLMANN'S/UNILEVER KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM. CASTELO/CASTELO ALIMENTOS ~ MASTERFOODS/MARS 923
INTERIOR SP' LIZA/CARGILL CASTELO/CASTELO ALIMENTOS  KI SABOR/CERTA COM. DE ALIM. HELLMANN'S/UNILEVER MASTERFOODS/MARS 899
SuL LIZA/CARGILL HELLMANN'S/UNILEVER KENKO/SAKURA MASTERFOODS/MARS CASTELO/CASTELO ALIMENTOS 896
NS, 60 DF LIZA/CARGILL HELLMANN'S/UNILEVER CASTELO/CASTELO ALIMENTOS ~ MASTERFOODS/MARS KENKO/SAKURA 935
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BRASIL POMAROLA/CARGILL
NORDESTE - QUERO/KRAFT HEINZ
NG,ES, INT.R) POMAROLA/CARGILL
GRANDERJ PRAMESA/PRAMESA
GRANDE SP QUERO/KRAFT HEINZ
INTERIOR SP HEINZ/KRAFT HEINZ
SuL POMAROLA/CARGILL
NS,60¢ DF POMAROLA/CARGILL

OLEO COMPOSTO

I
BRASIL MARIA/CARGILL
NORDESTE - MARIA/CARGILL
NG,ES, INT.R) MARIA/CARGILL

GRANDERJ QUINTA DA SERRA/ANTARES BRASIL

GRANDE SP MARIA/CARGILL
INTERIOR SP MARIA/CARGILL
SuL MARIA/CARGILL
NS, 60 e DF MARIA/CARGILL

2
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ
PREDILECTA/PREDILECTA
HEINZ/KRAFT HEINZ
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
QUERO/KRAFT HEINZ
HEINZ/KRAFT HEINZ

29

OLIVIA/CARGILL
OLIVIA/CARGILL
FAISAO/OLIMA

ST. ISABEL/NACOM GOYA
OLIVIA/CARGILL
OLIVIA/CARGILL
SINHA/CARAMURU

DO CHEFE/G. L. COM. ALIM.

23
QUERO/KRAFT HEINZ
STELLA D'ORO/PREDILECTA
PREDILECTA/PREDILECTA
POMAROLA/CARGILL
POMAROLA/CARGILL
QUERO/KRAFT HEINZ
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
QUERO/KRAFT HEINZ

kU

4§

FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
POMAROLA/CARGILL
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS
HEINZ/KRAFT HEINZ
SALSARETTI/BUNGE
POMAROLA/CARGILL
HEINZ/KRAFT HEINZ
FUGINI/FUGINI ALIMENTOS

49

CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS OLINDA/EMBAVI

SINHA/CARAMURU
OLIVIA/CARGILL
OLINDA/EMBAVI
OLINDA/EMBAVI

FAISRO/OLIMA
DON ANTONIO/SS BORGES
PEIXE/UNIPE IND. E COM.

CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS

CARMELITA/VIGOR ALIMENTOS TRADICAO/BRASFOODS

OLIVIA/CARGILL
DOM GAMEIRO/LA FAMIGLIA

OLEO DE SOJA + OUTROS (ALGODAO/CANOLA/MISTO/GIRASSOL/MILHO/ARROZ)

It
BRASIL LIZA/CARGILL
NORDESTE - SOYA/BUNGE
NG, ES,INT.R LIZA/CARGILL
GRANDERJ LEVE/INCOPA
GRANDE SP LIZA/CARGILL
INTERIOR SP LIZA/CARGILL
SuL LEVE/INCOPA
NS,60 e DF LIZA/CARGILL

PAO INDUSTRIALIZADO OUTROS TIPOS (BISNAGA, LANCHE E OUTROS)

1

BRASIL WICKBOLD/WICKBOLD
NORDESTE  PLUS VITA/BIMBO

NG, ES, INT.R) WICKBOLD/WICKBOLD
GRANDERJ PLUS VITA/BIMBO
GRANDE SP- PANCO/PANCO
INTERIOR S PANCO/PANCO

SuL WICKBOLD/WICKBOLD
NS,60 ¢ DF PULLMAN/BIMBO

PAO INDUSTRIALIZADO TIPO FORMA - INGREDIENTES ESPECIAIS

I
BRASIL WICKBOLD/WICKBOLD
NORDESTE  PLUS VITA/BIMBO

NG, ES, INT.R) WICKBOLD/WICKBOLD
GRANDE R WICKBOLD/WICKBOLD
GRANDE SP- WICKBOLD/WICKBOLD
INTERIOR P WICKBOLD/WICKBOLD
SuL WICKBOLD/WICKBOLD
NS, 60 e DF WICKBOLD/WICKBOLD

29

SOYA/BUNGE
LIZA/CARGILL
ABC/ADM
LIZA/CARGILL
SOYA/BUNGE
SOYA/BUNGE
COAMO/COAMO
CONCORDIA/ADM

2
PANCO/PANCO
LIMIAR/LIMIAR

SEVEN BOYS/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
WICKBOLD/WICKBOLD

2
PULLMAN/BIMBO
LIMIAR/LIMIAR
VISCONTI/BAUDUCCO
PLUS VITA/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO
PULLMAN/BIMBO

3E

LEVE/INCOPA
PRIMOR/BUNGE
VELEIRO/CARGILL
SOYA/BUNGE
LEVE/INCOPA
CONCORDIA/ADM
COCAMAR/COCAMAR
SOYA/BUNGE

3E

PULLMAN/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO
BALDINI/DANUBIO
PANCO/PANCO
PULLMAN/BIMBO
WICKBOLD/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD

%
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO

VALE DO SOL/PANIFICAGAO TOCANTINS.
VISCONTI/BAUDUCCO
PANCO/PANCO
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO

ST. ISABEL/NACOM GOYA
OLIVIA/CARGILL

49
COAMO/COAMO
CONCORDIA/ADM
SOYA/BUNGE
CORCOVADO/ADM
CONCORDIA/ADM
LEVE/INCOPA
LIZA/CARGILL

59
PREDILECTA/PREDILECTA
MARATA/MARATA
SALSARETTI/BUNGE
SALSARETTI/BUNGE
BARILLA/BARILLA
SALSARETTI/BUNGE
PREDILECTA/PREDILECTA
PREDILECTA/PREDILECTA

[
FAISEO/OLIMA
OLINDA/EMBAVI

DOM GAMEIRO/LA FAMIGLIA
MARIA/CARGILL
FAISEO/OLIMA
OLINDA/EMBAVI

COSTA D'ORO/COSTA D'ORO
ST. ISABEL/NACOM GOYA

59
CONCORDIA/ADM
ABC/ADM
CORCOVADO/ADM
PURILEV/CARGILL
SALADA/BUNGE
COAMO/COAMO
SOYA/BUNGE

VILA VELHA/LOUIS DREYFUS COMPANY BRASIL VILA VELHA/COIMBRA

i

SEVEN BOYS/WICKBOLD
PANEVITA/PANE VITA
VISCONTI/BAUDUCCO
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO

Lo
PLUS VITA/BIMBO
PANEVITA/PANE VITA
PLUS VITA/BIMBO
PANCO/PANCO
VISCONTI/BAUDUCCO
PANCO/PANCO
NUTRELLA/BIMBO
NUTRELLA/BIMBO

B

PLUS VITA/BIMBO
NUTRELLA/BIMBO

PLUS VITA/BIMBO
VISCONTI/BAUDUCCO
KIM/KIM
VISCONTI/BAUDUCCO
FARIAS/FARIAS IND. E COM.

Top 5 (%)

63,7
57,0
67,8
798
76,3
72
64,0
67,6

Top 5 (%)

122
893
749
721
863
918
929
89,7

Top 5 (%)

70,6
865
833
931
90,1
853
78,4
735

Top 5 (%)

658
69,7
52,0
82,8
86,6
85,7
614

TRIGOSTOSO/AEB IND.DE ALIMENTOS 78,2

5o
NUTRELLA/BIMBO
ROMANA/BRAGA POMPEU
MILANI/LIDER PAES E BOLOS
NUTRELLA/BIMBO
NUTRELLA/BIMBO
NUTRELLA/BIMBO

SEVEN BOYS/WICKBOLD
SEVEN BOYS/WICKBOLD

Abril 2021 e  SUPERHIPER

Top 5 (%)

n

759
824
672
96,6
924
R4
729
881
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Lideres de Vendas

Peixe Enlatado

BRASIL

1* GOMES DA COSTA/GDC

2* COQUEIRO/CAMIL

3 88/GDC

4* ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE

5°  PESCADOR/CAMIL

9 93,6%

I T BT Y

Nordeste

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL
PESCADOR/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/6DC

95,9%

MG, ES, interior RJ

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL
PALMEIRA/COSTA MARINE
ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/6DC

98,0%

Ciws s

Interior de Sdo Paulo

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/GDC

PESCADOR/CAMIL

98,3%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
PESCADOR/CAMIL

88/6DC

94,3%

Grande Rio de Janeiro

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL
PALMEIRA/COSTA MARINE
88/GDC
PESCADOR/CAMIL

94,6%

AREA 7

MS, GO e DF

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

88/GDC

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
PALMEIRA/COSTA MARINE
979%

Grande Sdo Paulo

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

88/6DC

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
PESCADOR/CAMIL

98,2%
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Lideres de Vendas

Sopa

BRASIL

1 MAGGI/NESTLE

*  VONO/AJINOMOTO

3 KNORR/UNILEVER

4* KITANO/GENERAL MILLS

5°  ARISCO/UNILEVER

9 91,5%

I T BT Y

Nordeste

MAGGI/NESTLE
VONO/AJINOMOTO
KITANO/GENERAL MILLS
KNORR/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
97,0%

MG, ES, interior RJ

MAGGI/NESTLE
VONO/AJINOMOTO
KITANO/GENERAL MILLS
KNORR/UNILEVER
KODILAR/MWA

95.7%

Grande Rio de Janeiro

MAGGI/NESTLE
VONO/AJINOMOTO
KNORR/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS
CHINEZINHO/VITALIS
942%

Ciws Il s

Interior de Sdo Paulo

MAGGI/NESTLE
VONO/AJINOMOTO
KNORR/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS
SIAMAR/ROCHA & ROCHA ALIM.
88,0%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

MAGGI/NESTLE
VONO/AJINOMOTO
KNORR/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS
ARISCO/UNILEVER
93,7%

MS, GO e DF

MAGGI/NESTLE
VONO/AJINOMOTO
KITANO/GENERAL MILLS
KNORR/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
90.7%

Grande Sao Paulo

MAGGI/NESTLE
VONO/AJINOMOTO
KITANO/GENERAL MILLS
KNORR/UNILEVER
CAMPBELL'S/AURORA
91.8%
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Lideres de Vendas

Tempero Industrializado

BRASIL

I* SAZON/AJINOMOTO

2 MAGGI/NESTLE

3 SABOR AMI/AJINOMOTO
4 KITANO/GENERAL MILLS
5 KNORR/UNILEVER

Y 65,5%

I Y RO Y

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande Sdo Paulo
SAZON/AJINOMOTO SAZON/AJINOMOTO SAZON/AJINOMOTO SAZON/AJINOMOTO
MAGGI/NESTLE MAGGI/NESTLE MAGGI/NESTLE MAGGI/NESTLE
KITANO/GENERAL MILLS PIRATA/PIRATA SABOR AMI/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS
ARISCO/UNILEVER KITANO/GENERAL MILLS KITANO/GENERAL MILLS SABOR AMI/AJINOMOTO
SABOR AMI/AJINOMOTO SABOR AMI/AJINOMOTO CHINEZINHO/VITALIS KNORR/UNILEVER
59,9% 69,3% 68,0% 69,5%

Ciws Il s

Interior de Sdo Paulo PR, SCe RS MS, GO e DF
SAZON/AJINOMOTO SAZON/AJINOMOTO SAZON/AJINOMOTO
SABOR AMI/AJINOMOTO SABOR AMI/AJINOMOTO SABOR AMI/AJINOMOTO
MAGGI/NESTLE MAGGI/NESTLE KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS KITANO/GENERAL MILLS MAGGI/NESTLE
KNORR/UNILEVER KNORR/UNILEVER ARISCO/UNILEVER
61,6% 64,4% 61,3%

SUPERHIPER ©  Abril 2021
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limentos

PAO INDUSTRIALIZADO TIPO FORMA - TRADICIONAL (BRANCO)

P Fz 3 £ 5 Top 5 (%)
BRASIL PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD PANCO/PANCO PLUS VITA/BIMBO WICKBOLD/WICKBOLD 66,
NORDESTE  PLUS VITA/BIMBO VISCONTI/BAUDUCCO PANEVITA/PANE VITA NUTRELLA/BIMBO LIMIAR/LIMIAR 694
WG, 5, INT.RJ SEVEN BOYS/WICKBOLD BALDINI/DANUBIO PLUS VITA/BIMBO WICKBOLD/WICKBOLD PANCO/PANCO 55,0
GRANDERJ PLUS VITA/BIMBO PANCO/PANCO SEVEN BOYS/WICKBOLD WICKBOLD/WICKBOLD NUTRELLA/BIMBO 843
GRANDE SP PANCO/PANCO PULLMAN/BIMBO WICKBOLD/WICKBOLD SEVEN BOYS/WICKBOLD KIM/KIM 8738
INTERIOR SP PULLMAN/BIMBO PANCO/PANCO SEVEN BOYS/WICKBOLD WICKBOLD/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO 857
suL SEVEN BOYS/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO WICKBOLD/WICKBOLD FARIAS/FARIAS IND.E COM.  VISCONTI/BAUDUCCO 62,0
MS,60 ¢ F PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD WICKBOLD/WICKBOLD VISCONTI/BAUDUCCO TRIGOSTOSO/AEB IND.DE ALIMENTOS 79,2
PEIXE ENLATADO

P Fz 3 £ 5 Top 5 (%)
BRASIL GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL 88/6DC ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PESCADOR/CAMIL 936
NORDESTE  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL PESCADOR/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/GDC 959
W6, £5,INT.R) GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL PALMEIRA/COSTA MARINE ~ ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE. 88/GDC 98,0
GRANDERJ GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL PALMEIRA/COSTA MARINE  88/6DC PESCADOR/CAMIL 946
GRANDESP GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL 88/6DC ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PESCADOR/CAMIL 982
INTERIOR SP GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/GDC PESCADOR/CAMIL 983
UL GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PESCADOR/CAMIL 88/6DC 943
NS,60 ¢ F GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL 88/6DC ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE PALMEIRA/COSTA MARINE 979

PRATO SEMIPRONTO

Top 5 (%)
BRASIL PASTABOX/SODEBO VAPZA/VAPZA ALIM. DE CECCO/DE CECCO PAOLA DI VERONA/PAQLA DI VERONA JOSELITO/JOSELITO 875
NORDESTE  DE CECCO/DE CECCO PASTABOX/SODEBO VAPZA/VAPZA ALIM. MACARONI & CHEESE/CONIEXPRESS MAGGI/NESTLE 99,7
MG, £5, INT.RJ PASTABOX/SODEBO JOSELITO/BELOMASSA PROD. ALIM. ~ VAPZA/VAPZA ALIM. DE CECCO/DE CECCO 100,0
GRANDERJ DE CECCO/DE CECCO VAPZA/VAPZA ALIM. PASTABOX/SODEBO MAGGI/NESTLE - 100,0
GRANDE SP PASTABOX/SODEBO PAOLA DI VERONA/PAOLA DI VERONA VAPZA/VAPZA ALIM. DE CECCO/DE CECCO CALDO BOM/STIVAL 100,0
INTERIOR P DE CECCO/DE CECCO PASTABOX/SODEBO VAPZA/VAPZA ALIM. CALDO BOM/STIVAL PAOLA DI VERONA/PAOLA DI VERONA  100,0
SUL DA BOA/MDB IND. ALIMENTICIA VAPZA/VAPZA ALIM. MOSMANN/MOSMANN CALDO BOM/STIVAL PASTABOX/SODEBO 100,0
NS, 60 e DF PASTABOX/SODEBO DE CECCO/DE CECCO VAPZA/VAPZA ALIM. - - 100,0

PURE/POLPA DE TOMATE

Top 5 (%)
BRASIL PAGANINI/PORTO A PORTO POMODORO/CARGILL LA PASTINA/LA PASTINA OLE/CONSERVAS OLE POMAROLA/CARGILL 36,2
NORDESTE  PAGANINI/PORTO A PORTO LA PASTINA/LA PASTINA QUERO/KRAFT HEINZ POMODORO/CARGILL HEMMER/HEMMER ALIMENTOS 45]
MG, 5, INT.R) MASTROIANI/LA VIOLETERA  PAGANINI/PORTO A PORTO POMAROLA/CARGILL DE CECCO/DE CECCO OLE/CONSERVAS OLF 44,0
GRANDERJ  GRANORO/GRANORO PRAMESA/PRAMESA POMODORO/CARGILL OLE/CONSERVAS OLE PAGANINI/PORTO A PORTO 62,2
GRANDE SP LA PASTINA/LA PASTINA POMODORO/CARGILL RAIOLA/IRMAQS RAIOLA POMAROLA/CARGILL PAGANINI/PORTO A PORTO 434
INTERIOR S POMAROLA/CARGILL OLE/CONSERVAS OLE LA PASTINA/LA PASTINA POMODORO/CARGILL PAGANINI/PORTO A PORTO 48,0
SuL PAGANINI/PORTO A PORTO LA CAMPAGNOLA/A ANGELONI MUTTI/MUTTI IND. ALIMENTOS  UNIAGRO/UNIAGRO CIRIO/CIRIO 472
NS, G0 e DF LA PASTINA/LA PASTINA VERO POMODORO/VERO POMODORO  PAGANINI/PORTO A PORTO HEMMER/HEMMER ALIMENTOS POMAROLA/CARGILL 46,6

SALGADINHO APERITIVO/BATATA

BRASIL DORITOS/PEPSICO
NORDESTE  CHEETOS/PEPSICO
NG, ES, NT.RJ DORITOS/PEPSICO
GRANDERJ ELMA CHIPS/PEPSICO
GRANDE SP YOKI/GENERAL MILLS
INTERIOR SP DORITOS/PEPSICO
SuL DORITOS/PEPSICO
NS, 60¢ DF DORITOS/PEPSICO

78
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CHEETOS/PEPSICO
RUFFLES/PEPSICO
CHEETOS/PEPSICO
YOKI/GENERAL MILLS
DORITOS/PEPSICO
YOKI/GENERAL MILLS
CHEETOS/PEPSICO
YOKI/GENERAL MILLS

YOKI/GENERAL MILLS
DORITOS/PEPSICO
YOKI/GENERAL MILLS
CHEETOS/PEPSICO
CHEETOS/PEPSICO
CHEETOS/PEPSICO
YOKI/GENERAL MILLS
CHEETOS/PEPSICO

ELMA CHIPS/PEPSICO
YOKI/GENERAL MILLS
RUFFLES/PEPSICO

DORITOS/PEPSICO

ELMA CHIPS/PEPSICO
ELMA CHIPS/PEPSICO
FANDANGOS/PEPSICO
PRINGLES/KELLOGG'S

RUFFLES/PEPSICO
PRINGLES/KELLOGG'S
ELMA CHIPS/PEPSICO
RUFFLES/PEPSICO
RUFFLES/PEPSICO
RUFFLES/PEPSICO
RUFFLES/PEPSICO
RUFFLES/PEPSICO

Top 5 (%)
438
434
348
43,6
53,6
499
a7
444




SR,
BRASIL MAGGI/NESTLE
NORDESTE  MAGGI/NESTLE
WG, E5, INT.RJ MAGGI/NESTLE
GRANDERJ MAGGI/NESTLE
GRANDE P MAGGI/NESTLE
INTERIOR SP MAGGI/NESTLE
SUL MAGGI/NESTLE

MS,G0 e DF MAGGI/NESTLE

2
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO
VONO/AJINOMOTO

[
KNORR/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KNORR/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS

4o

KITANO/GENERAL MILLS
KNORR/UNILEVER
KNORR/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS
KNORR/UNILEVER
KITANO/GENERAL MILLS
KITANO/GENERAL MILLS
KNORR/UNILEVER

he

ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER
KODILAR/MWA
CHINEZINHO/VITALIS
CAMPBELL'S/AURORA
SIAMAR/ROCHA & ROCHA ALIM.
ARISCO/UNILEVER
ARISCO/UNILEVER

3&

Top 5 (%)
95
97,0
957
94,2
9.8
88,0
937
90,7

SUPLEMENTO NUTRICIONAL

I 2 3 g 5 Top 5 (%)
BRASIL  SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER NUTREN/NESTLE SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION ENSURE/ABBOTT SUSTAIN/DANONE EARLY NUTRITION 92,9
NORDESTE  NUTREN/NESTLE SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER ~ SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION. RESOURCE/NESTLE SUSTAP/PROLEV DO BRASIL 919
MG, ES,INT.RJ SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER  NUTREN/NESTLE SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION ESSENTIAL NUTRITION/INP IND. DE ALIM. SUSTARE CRIANCA/OLVEBRA 954
GRANDERJ SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER NUTREN/NESTLE NOVO MILKE/OLVEBRA SUSTARE CRIANCA/OLVEBRA  SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION 97,6
GRANDE P SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER NUTREN/NESTLE SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION ENSURE/ABBOTT SUSTAIN/DANONE EARLY NUTRITION 95,9
INTERIOR SP SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER NUTREN/NESTLE SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION ENSURE/ABBOTT SUSTAIN/DANONE EARLY NUTRITION 95,6
SuL SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER  NUTREN/NESTLE SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION  SUSTAP/PROLEV DO BRASIL LTDA SUSTARE CRIANCA/OLVEBRA 96,1
NS,60eDF SUSTAGEN/RECKITT BENCKISER NUTREN/NESTLE SUSTAIN JUNIOR/DANONE EARLY NUTRITION DIET WAY/MIDWAY FINN/HYPERA PHARMA 98,2

TEMPERO INDUSTRIALIZADO

I 2 3 g 5 Top 5 (%)
BRASIL  SAZON/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE SABOR AMI/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER 65,5
NORDESTE  SAZON/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE KITANO/GENERAL MILLS ARISCO/UNILEVER SABOR AMI/AJINOMOTO 599
WG, E5,INT.R) SAZON/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE PIRATA/PIRATA KITANO/GENERAL MILLS SABOR AMI/AJINOMOTO 69,3
GRANDERJ SAZON/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE SABOR AMI/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS CHINEZINHO/VITALIS 68,0
GRANDE SP- SAZON/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE KITANO/GENERAL MILLS SABOR AMI/AJINOMOTO KNORR/UNILEVER 69,5
INTERIOR SP SAZON/AJINOMOTO SABOR AMI/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER 67,6
SuL SAZON/AJINOMOTO SABOR AMI/AJINOMOTO MAGGI/NESTLE KITANO/GENERAL MILLS KNORR/UNILEVER 644
NS,60eDF SAZON/AJINOMOTO SABOR AMI/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS MAGGI/NESTLE ARISCO/UNILEVER 67,3

TORRADA

1
BRASIL BAUDUCCO/BAUDUCCO
NORDESTE  BAUDUCCO/BAUDUCCO
NG,ES, INT.R) BAUDUCCO/BAUDUCCO
GRANDE RJ BAUDUCCO/BAUDUCCO
GRANDE SP BAUDUCCO/BAUDUCCO
INTERIOR SP BAUDUCCO/BAUDUCCO
SuL BAUDUCCO/BAUDUCCO
NS, 60 e DF BAUDUCCO/BAUDUCCO

2
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN
MARILAN/MARILAN

%
VISCONTI/BAUDUCCO
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
VISCONTI/BAUDUCCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
ISABELA/M. DIAS BRANCO
VISCONTI/BAUDUCCO

4o

ADRIA/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
WICKBOLD/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
WICKBOLD/WICKBOLD
WICKBOLD/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO

Ly

WICKBOLD/WICKBOLD
VISCONTI/BAUDUCCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO
GRACAS/GRACAS TORRADAS
VISCONTI/BAUDUCCO
VISCONTI/BAUDUCCO
WICKBOLD/WICKBOLD
FLORIO/FLORIO

Top 5 (%)
859
88,8
935
853
88,1
897
949
919
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A praticidade

fala mais alto

Dentre as categorias de pereciveis industrializados que mais cresceram
em volume e que também mais contribuiram para o crescimento da cesta
de alimentos, destague para os itens de preparo rapido

Por Roberto Nunes Filho

necessidade de isolamento e distanciamento

social imposta pela pandemia da covid-19, que
fomentou de maneira exponencial o trabalho re-
moto, ampliou o consumo dentro dos lares. Isso,
conseqguentemente, se refletiu nas vendas do
autosservigo. Considerando apenas a cesta de ali-
mentos, 0 ganho em volume foi de 5,1% e de 15,1%

Como ja relatado na abertura deste estudo, a

SUPERHIPER «  Abril 2021

emreceita, de acordo com a NielsenlQ, parceira da
Abras narealizacdo da pesquisa Lideres de Vendas.

Nessa andlise do segmento de alimentos in-
dustrializados pereciveis, destacada da andlise de
alimentos em geral, observa-se que entre as dez
categorias de alimentos que mais contribuiram
para o crescimento da cesta, justamente por terem
apresentado forte alta em volume comercializado,



Top 10 categorias de maiores contribuicdes positivas para a cesta

~/

Género Categoria Contribuicdo para alta da cesta Var. volume da categoria
Répido preparo Hambdrguer 16% 22,0%
Répido preparo Peqguenos moldados - nuggets 12% 25.1%
Répido preparo Pratos prontos 1% 15,5%
Culindrios Linguica 6% 12,1%
Répido preparo Pastel refrigerado 6% 19,4%
Répido preparo Pizza refrigerada 6% 12.2%
Répido preparo Steak 5% 17.2%
Café da manhd Pao 4% 10,7%
Café da manha logurte 2% 6,4%
Snacks Salgadinho 2% 3,6%

os itens refrigerados ocupam posi¢cdo de destaque.
Nessa relacdo, oito categorias pertencem a cesta
de refrigerados, quase todas contemplando o apelo
de praticidade que é cada vez mais procurada e
valorizada pelos consumidores (veja tabela acima).

Considerando somente o recorte das categorias
de alimentos pereciveis que mais cresceram em
volume no ano passado, o principio de praticidade

segue presente. Destaques para as almdéndegas,
cujo volume saltou 40,3%, e para a categoria de
kibe, que avangou notdveis 30,7%.

A partir dai, dentre os alimentos que mais
cresceram em volume, aparecem: pequenos mol-
dados (25,7%), tortas (23,6%), sobremesas lacteas
(22,4%), hamburguer (22%), batata congelada
(21%) e pastel refrigerado (19,4%). &
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A\limentos Pereciveis |

Lideres de Vendas

Batata CONQRIAHA ...........ccvereeeiereeeeceeeeececeee ettt ne et n e ne 86
HambUrguer CONGIAAO ..........c.cueueveueieieeieeieeeeee s s s s s ne s s nne 86
10GUIER FUNCIONAL ........eeeeeeereeeeeeeteteectcteeete ettt ene s eseene s seeneneneenenesnenenensensnannenee 86
OGUIER GTRYD. ....eveeeereeereeeteeeeeteeet et en et et esen s eaeseseenene s eneae s eneneneanensasenensanneasanens 87
JOGUIEE LIGUIAO ...ttt seseses s ese s ese s enesseseseenenesnesessenesennnennanns 87
0GUItE POIPA/NGEUTAL ...ttt sesese s es s asasaesene 87
MArQaring DIEE/LIGNE .........ovoveeeeeecececect ettt sene s en s nene 98
MArgaring REQUIAK ..........cveoveeeiereeeeeteeeecte et e ene s e s ene s neene s seeneneneneenennensenannenee 98
Massas RefTigeradas + PIZZas............cceeveveueueeereriueeeteneieeceeteneieieeesesssee et ensse s s s sese s ennanes 98
PAO 08 QUEIIO .....eveeeereeeereereeeieeteteiecte et et ete e eseese s eenenesseseenenneneenennensenennennenensensensnannenes 98
PEEIE SUISSE ...ttt ettt ettt s 98
QUEIJOS CTBIMOSOS ......e.veeveereneererenneneeneneneesesenseseenenseneenenenneneenensensesennennensnennensesensensensnnennens 99
ROGUEIIA0. ... ceveereeerereeeieeree et et e e eseere e eseenesneseenenennenenenneseenenneneeneanennenanennensenennenes 99
Sobremesa Pronta Gelificada................cooeueueeeeiireriiiiiieeceetttetetetetetetene ettt 99
Sorvetes ImpulSo + DOMBSEICO............ccererererererererenecrererereneeerenenesesenenesesenneneseneanenenenensanene 99
VeQetal CONGIANO ........c.eveeerreeereeeteecet ettt ettt ettt ne et ene e n s e enenenas 99
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0 programa de superconvénios
da Associacdo Brasileira de Supermercados

comabras .

programa de convenios

-.III |
\ \.\\

A Abras, junto com as 27 associacoes estaduais de supermercados,
estd trabalhando para oferecer ao seu negdcio acesso a um selecionado grupo
de fornecedores, de produtos e servicos, que detém as melhores solucdes

para a gestdo e operacdo do varejo supermercadista.

Estamos com voce,

focados em viabilizar solidas parcerias, com condicdes especiais, que proporcionem
mais eficiéncia, rentabilidade e competitividade a sua empresa.

Para mais informacoes, contate comabras@abras.com.br



DENTRO DE UM SORRISO,
DENTRO DE UM POTE DE SORVETE!




comemorar: estamos entre as marcas mais vendidas
do pais. Queremos agradecer aos nossos ANl - =
consumidores, colaboradores e parceiros por esse

importante reconhecimento, que deixa a nossa vida
mais gostosa e a de fodos a nossa volta também! " r—""__; i §

Completamos 45 anos com um motivo especial para - =
A

O MIX MAIS
COMPLETO DO
SEGMENTO

NA MIDIA
REDES AMPLA DIVULGACAOD
SOCIAIS MACIOMAL EM

DIVERSOS MEIOS

ABASTECA SUA LOJA COM OS PRODUTOS DA FAMILIA BRGMN E SUPREENDA SEUS CLIENTES

GRUPO

srRGM) wooey

HELADOg




A\limentos Pereciveis

BATATA CONGELADA
I 2 3 2 5 Top 5 (%)
BRASIL  MCCAIN/MCCAIN MAIS BATATA/BEM BRASIL BEM BRASIL/BEM BRASIL UAI/BEM BRASIL RICA/REGINAVES 631
NORDESTE  MAIS BATATA/BEM BRASIL MCCAIN/MCCAIN CANTU/CANTU ALIMENTOS PRIME FRIES/GOLDEN FOODS ~ BINT/MCCAIN 739
MG, 5, INT.RJ BEM BRASIL/BEM BRASIL MAIS BATATA/BEM BRASIL MCCAIN/MCCAIN BATATA CHIC/BEM BRASIL UAI/BEM BRASIL 749
GRANDE RJ MCCAIN/MCCAIN RICA/REGINAVES MAIS BATATA/BEM BRASIL PRIME FRIES/GOLDEN FOODS ~ GOLDEN FRIES/GOLDEN FOODS 65,0
GRANDE SP MCCAIN/MCCAIN BEM BRASIL/BEM BRASIL LAR/COOP. AGROIND. LAR SERYA/SERYA ALIMENTOS ALDEIA BELA/J. A. OLIVEIRA 804
INTERIOR SP MCCAIN/MCCAIN MAIS BATATA/BEM BRASIL BEM BRASIL/BEM BRASIL BINT/MCCAIN AURORA/AURORA 86,1
SUL MCCAIN/MCCAIN MAIS BATATA/BEM BRASIL RAPIPAP/ALIMENTOS MODERNOS COPACOL/COPACOL BINT/MCCAIN 629
NS, G0 e DF - COPACOL/COPACOL MAIS BATATA/BEM BRASIL MCCAIN/MCCAIN UAI/BEM BRASIL PRIME FRIES/GOLDEN FOODS 787
HAMBURGUER CONGELADO
I 2 3 f 5 Top 5 (%)

BRASIL SEARA/SEARA PERDIGAO/BRF SADIA/BRF AURORA/AURORA BRASA BURGUERS/BRASA BURGUER 75,9
NORDESTE  SEARA/SEARA PERDIGAO/BRF SADIA/BRF REZENDE/SEARA AURORA/AURORA 86,7
MG, 5, INT.RJ SEARA/SEARA PERDIGAO/BRF PIF PAF/PIF PAF SADIA/BRF BH/PLENA COM. ALIM. 66,8
GRANDE RJ SEARA/SEARA PERDIGAO/BRF SADIA/BRF GRA FILE/FRISA WESSEL/WESSEL CULINARIA 90,9
GRANDE SP SEARA/SEARA SADIA/BRF PERDIGAO/BRF AURORA/AURORA WESSEL/WESSEL CULINARIA 86,7
INTERIOR SP- SEARA/SEARA PERDIGAO/BRF SADIA/BRF BRASA BURGUERS/BRASA BURGUER AURORA/AURORA 834
SUL SEARA/SEARA PERDIGAO/BRF FRIMESA/FRIMESA SADIA/BRF AURORA/AURORA 86,5
MS,G0 e DF  SEARA/SEARA PERDIGAO/BRF REZENDE/SEARA SADIA/BRF AURORA/AURORA 88,2

I0GURTE FUNCIONAL

It

BRASIL  ACTIVIA/DANONE LACTEOS
NORDESTE  ACTIVIA/DANONE LACTEOS
WG, £5,INT.RJ ACTIVIA/DANONE LACTEOS
GRANDERJ ACTIVIA/DANONE LACTEOS
GRANDESP ACTIVIA/DANONE LACTEOS
INTERIOR SP- ACTIVIA/DANONE LACTEOS
SUL ACTIVIA/DANONE LACTEOS
NS, 60 ¢ F ACTIVIA/DANONE LACTEOS

2°
CHAMYTO/NESTLE
CHAMYTO/NESTLE
CHAMYTO/NESTLE
CHAMYTO/NESTLE
NESFIT/NESTLE
CHAMYTO/NESTLE
CHAMYTO/NESTLE
CHAMYTO/NESTLE

3!
NESFIT/NESTLE
NESFIT/NESTLE
NESFIT/NESTLE
NESFIT/NESTLE
MOLICO/NESTLE
NESFIT/NESTLE
PIA/PIA
NESFIT/NESTLE

4
MOLICO/NESTLE
MOLICO/NESTLE
MOLICO/NESTLE
MOLICO/NESTLE
CHAMYTO/NESTLE
MOLICO/NESTLE
NESFIT/NESTLE
MOLICO/NESTLE

59

DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS
DANONE/DANONE LACTEOS

Top 5 (%)
984
9.7
991
991
9.7
995
96,5
99.6




I0GURTE GREGO

I
BRASIL VIGOR/VIGOR
NORDESTE  NESTLE/NESTLE
NG, ES, INT.RJ VIGOR/VIGOR
GRANDERJ VIGOR/VIGOR
GRANDE SP- VIGOR/VIGOR
INTERIOR P VIGOR/VIGOR
SuL VIGOR/VIGOR
NS, 60 e DF VIGOR/VIGOR

I0GURTE LiQUIDO

1 2 3 I8 e Top 5 (%)
BRASIL DANONE/DANONE LACTEOS ~ ITAMBE/LACTALIS VERDE CAMPO/VERDE CAMPO  VIGOR/VIGOR NESTLE/NESTLE 516
NORDESTE  DANONE/DANONE LACTEOS ~ NESTLE/NESTLE BETANIA/CBL VERDE CAMPO/VERDE CAMPO  ITAMBE/LACTALIS 55,6
NG, ES,INT.RJ ITAMBE/LACTALIS DANONE/DANONE LACTEOS ~ VERDE CAMPO/VERDE CAMPO  GOODY/ITAMBE VENEZA/LAT. VENEZA 58,8
GRANDERJ DANONE/DANONE LACTEOS ~ ITAMBE/LACTALIS VERDE CAMPO/VERDE CAMPO  NESTLE/NESTLE BATAVO/LACTALIS 697
GRANDE SP DANONE/DANONE LACTEOS ~ VIGOR/VIGOR PAULISTA/DANONE LACTEOS ~ VERDE CAMPO/VERDE CAMPO  BATAVO/LACTALIS 513
INTERIOR SP DANONE/DANONE LACTEOS ~ VIGOR/VIGOR ITAMBE/LACTALIS NESTLE/NESTLE BATAVO/LACTALIS 5738
SUL DANONE/DANONE LACTEOS ~ PIA/PIA BATAVO/LACTALIS FRIMESA/FRIMESA VERDE CAMPO/VERDE CAMPO 484
NS,60 e DF DANONE/DANONE LACTEOS  ITAMBE/LACTALIS VIGOR/VIGOR NESTLE/NESTLE VERDE CAMPO/VERDE CAMPO 58,0
I0GURTE POLPA/NATURAL

1 2 3 I e Top5 (%)
BRASIL BATAVO/LACTALIS VIGOR/VIGOR NESTLE/NESTLE ITAMBE/LACTALIS NINHO/NESTLE 613
NORDESTE  NESTLE/NESTLE BETANIA/CBL NINHO/NESTLE ITAMBE/LACTALIS DANONINHO/DANONE LACTEOS 56,2
NG, S, INT.RJ ITAMBE/LACTALIS VIGOR/VIGOR BATAVO/LACTALIS NINHO/NESTLE NESTLE/NESTLE 65,7
GRANDE RJ ITAMBE/ITAMBE VIGOR/VIGOR NESTLE/NESTLE NINHO/NESTLE BATAVO/LACTALIS 65,7
GRANDE SP VIGOR/VIGOR BATAVO/LACTALIS NESTLE/NESTLE PAULISTA/DANONE LACTEOS  FAZENDA BELA VISTA/FAZENDA BELA VISTA 75,4
INTERIOR SP BATAVO/LACTALIS VIGOR/VIGOR NESTLE/NESTLE PAULISTA/DANONE LACTEOS  ITAMBE/LACTALIS 788
SUL BATAVO/LACTALIS VIGOR/VIGOR FRIMESA/FRIMESA NESTLE/NESTLE NINHO/NESTLE 674
NS, 60 e DF ITAMBE/LACTALIS BATAVO/LACTALIS NESTLE/NESTLE VIGOR/VIGOR NINHO/NESTLE 616

a ra

2 3 L

DANONE/DANONE LACTEOS ~ NESTLE/NESTLE BATAVO/LACTALIS
DANONE/DANONE LACTEOS ~ VIGOR/VIGOR BATAVO/LACTALIS
ITAMBE/LACTALIS DANONE/DANONE NESTLE/NESTLE
DANONE/DANONE NESTLE/NESTLE YORGUS/0. A. WILHELMS
DANONE/DANONE LACTEOS ~ NESTLE/NESTLE BATAVO/LACTALIS
NESTLE/NESTLE DANONE/DANONE LACTEOS ~ BATAVO/LACTALIS
BATAVO/LACTALIS DANONE/DANONE LACTEQS ~ NESTLE/NESTLE
DANONE/DANONE LACTEOS ~ NESTLE/NESTLE BATAVO/LACTALIS

PETROPERFIL

Presente em tudo!

Ha mais de 20 anos investindo em inovacao e
trazendo solucdes que facilitam a precificacéo.
Mais funcionalidade e praticidade ao seu
estabelecimento.

Empresa certificada pela ISO 9001 com gestado
ambiental certificada pela 15O 14001.

5o Top 5 (%)
ITAMBE/LACTALIS 916
BETANIA/CBL 935
BATAVO/LACTALIS 815
BATAVO/LACTALIS 924
YORGUS/0. A. WILHELMS 98,0
ITAMBE/LACTALIS 9,6
YORGUS/0. A. WILHELMS 94,2
ITAMBE/LACTALIS 93,0

Liga na petro

Q) <ssnosraosyy

B ss 1145013488

wenw. petroperfil
Mupeva/SP

com.br
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Lideres de Vendas

Batata Congelada

BRASIL

1© MCCAIN/MCCAIN

2 MAIS BATATA/BEM BRASIL

3*  BEM BRASIL/BEM BRASIL

4 UAI/BEM BRASIL

50 RICA/REGINAVES

) 63,1%

I T BT Y

Nordeste

MAIS BATATA/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN
CANTU/CANTU ALIMENTOS
PRIME FRIES/GOLDEN FOODS
BINT/MCCAIN

73.9%

MG, ES, interior RJ

BEM BRASIL/BEM BRASIL
MAIS BATATA/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN

BATATA CHIC/BEM BRASIL
UAI/BEM BRASIL

149%

Grande Rio de Janeiro

MCCAIN/MCCAIN
RICA/REGINAVES

MAIS BATATA/BEM BRASIL
PRIME FRIES/GOLDEN FOODS
GOLDEN FRIES/GOLDEN FOODS
65,0%

ECTE N

Interior de Sdo Paulo

MCCAIN/MCCAIN

MAIS BATATA/BEM BRASIL
BEM BRASIL/BEM BRASIL
BINT/MCCAIN
AURORA/AURORA

86.7%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SCe RS

MCCAIN/MCCAIN

MAIS BATATA/BEM BRASIL
RAPIPAP/ALIMENTOS MODERNOS
COPACOL/COPACOL
BINT/MCCAIN

62,9%

MS, GO e DF

COPACOL/COPACOL

MAIS BATATA/BEM BRASIL
MCCAIN/MCCAIN

UAI/BEM BRASIL

PRIME FRIES/GOLDEN FOODS
7871%

Grande Sao Paulo

MCCAIN/MCCAIN

BEM BRASIL/BEM BRASIL
LAR/COOP. AGROIND. LAR
SERYA/SERYA ALIMENTOS
ALDEIA BELA/J. A. OLIVEIRA
80.4%
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Lideres de Vendas

Hamburguer Congelado

BRASIL

© SEARA/SEARA

22 PERDIGAO/BRF

3  SADIA/BRF

4 AURORA/AURORA

50 BRASA BURGUERS/BRASA BURGUER
9 75,9%

I T BT Y

SUPERHIPER  ©

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande Sao Paulo
SEARA/SEARA SEARA/SEARA SEARA/SEARA SEARA/SEARA
PERDIGAO/BRF PERDIGAO/BRF PERDIGAO/BRF SADIA/BRF

SADIA/BRF PIF PAF/PIF PAF SADIA/BRF PERDIGAO/BRF
REZENDE/SEARA SADIA/BRF GRA FILE/FRISA AURORA/AURORA
AURORA/AURORA BH/PLENA COM. ALIM. WESSEL/WESSEL CULINARIA WESSEL/WESSEL CULINARIA
86.7% 66,8% 90,9% 86,7%

ECTE N

Interior de Sdo Paulo PR, SC e RS MS, GO e DF
SEARA/SEARA SEARA/SEARA SEARA/SEARA
PERDIGAO/BRF PERDIGAO/BRF PERDIGAO/BRF
SADIA/BRF FRIMESA/FRIMESA REZENDE/SEARA
BRASA BURGUERS/BRASA BURGUER SADIA/BRF SADIA/BRF
AURORA/AURORA AURORA/AURORA AURORA/AURORA
83.4% 86,5% 88,2%

Abril 2021



INCRIVEL,

O hambtrguer Vegan foi a primeira mistura
a trazer para o mercado uma experiéncia
degustativa que ndo se limitou @ soja. A
partir de grdos de feijdo, lentilha e ervilhas
cuidadosamente selecionados, o novo
blend representa a sofisticagto brasileira
entre as foodtechs mais avancadas do
mundo. E sim, vocé leu certo, do mundo!

Por atender um publico cada vez com
menos tempo e mais exigente, a mistura se
torna um tributo a praticidade, ao alto teor
nutritivo, a auséncia de conservantes e @
suculéncia caracteristica do hamburguer.
Aliéis, toda a linha Vegan alia a qualidade da
marca que tem 50 anos de tradicGo, comas
necessidades do publico.

VIU COMO E SENSACIONAL
TER NA SUA LOJA?

caldobom
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Lideres de Vendas

Margarina Reqular

BRASIL

1* QUALY/BRF

2 VIGOR/VIGOR

3 DELICIA/BUNGE

4 DORIANA/SEARA

50 CLAYBOM/BRF

TpH 82,5%

N T R Y

Nordeste

QUALY/BRF

PRIMOR/BUNGE

DELINE/BRF

DELICIA/BUNGE

PURO SABOR/M. DIAS BRANCO
82.1%

MG, ES, interior RJ

QUALY/BRF
CLAYBOM/BRF
DELICIA/BUNGE
VIGOR/VIGOR
DORIANA/SEARA
96.9%

Grande Rio de Janeiro

QUALY/BRF
VIGOR/VIGOR
CLAYBOM/BRF
DELICIA/BUNGE
DORIANA/SEARA
95,6%

T WY

Interior de Sao Paulo

QUALY/BRF
VIGOR/VIGOR
DORIANA/SEARA
DELICIA/BUNGE
CLAYBOM/BRF
887%

SUPERHIPER « Abril 2021

PR, SCe RS

QUALY/BRF
DORIANA/SEARA
VIGOR/VIGOR
BECEL/UNILEVER
DELICIA/BUNGE
84.9%

MS, 60 e DF

QUALY/BRF
DELICIA/BUNGE
DORIANA/SEARA
CLAYBOM/BRF
VIGOR/VIGOR
94,0%

Grande Sdo Paulo

QUALY/BRF
VIGOR/VIGOR
DORIANA/SEARA
DELICIA/BUNGE
BECEL/UNILEVER
86.3%
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Lideres de Vendas

Sobremesa Pronta Gelificada

BRASIL

1* DANETTE/DANONE

722 CHANDELLE/NESTLE

3*  BATAVO/LACTALIS

4 VIGOR/VIGOR

5 CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE

Tp9 85,6%

I T BT Y

Nordeste

CHANDELLE/NESTLE
DANETTE/DANONE

CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
NESTLE/NESTLE

94.1%

MG, ES, interior RJ

DANETTE/DANONE
CHANDELLE/NESTLE
VIGOR/VIGOR
BATAVO/LACTALIS

CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE
85,8%

Ciws s

Interior de Sdo Paulo

DANETTE/DANONE
CHANDELLE/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
VIGOR/VIGOR

CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE
88,2%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SCe RS

DANETTE/DANONE
BATAVO/LACTALIS
CHANDELLE/NESTLE
VIGOR/VIGOR
FRIMESA/FRIMESA
7%

Grande Rio de Janeiro

DANETTE/DANONE
CHANDELLE/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
VIGOR/VIGOR

CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE
873%

AREA T

MS, GO e DF

DANETTE/DANONE
CHANDELLE/NESTLE
VIGOR/VIGOR
BATAVO/LACTALIS

CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE
90,2%

Grande Sao Paulo

DANETTE/DANONE
CHANDELLE/NESTLE
BATAVO/LACTALIS
VIGOR/VIGOR

CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE
89,5%
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Lideres de Vendas

Vegetal Congelado

1* D'AUCY/D'AUCY

2*  SEARA/SEARA

3*  BONDUELLE/BONDUELLE

4 PRATIGEL/PRATIGEL

50 DEMARCHI/DE MARCHI

) 62,5%

I T BT Y

Nordeste

D'AUCY/D'AUCY

SEARA/SEARA

MACAXEIRA DE PAU/M.F.S FREITAS
DEMARCHI/DE MARCHI
BONDUELLE/BONDUELLE

84.4%

MG, ES, interior RJ

PIF PAF/RIO BRANCO ALIMENTOS
SEARA/SEARA

D'AUCY/D'AUCY

BEM BRASIL/BEM BRASIL
BONDUELLE/BONDUELLE

85.3%

Grande Rio de Janeiro

BONDUELLE/BONDUELLE
D'AUCY/D'AUCY
SEARA/SEARA
CAC/PRATIGEL
QUALITY/HAVITA

73,0%

ECTE N

Interior de Sdo Paulo

D'AUCY/D'AUCY
SEARA/SEARA
PRATIGEL/PRATIGEL
DEMARCHI/DE MARCHI
CAC/PRATIGEL

82,4%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SCe RS

D'AUCY/D'AUCY
SEARA/SEARA
COPACOL/COPACOL
VERD FACIL/VERD FACIL
GRANO/GRANO ALIM.
609%

MS, GO e DF

D'AUCY/D'AUCY

SEARA/SEARA
COPACOL/COPACOL

SITIO PARAISO/PAULO FRANCISCO ANGELO
BOUA/SAO SALVADOR ALIMENTOS
78,9%

Grande Sao Paulo

D'AUCY/D'AUCY
SEARA/SEARA
PRATIGEL/PRATIGEL
BONDUELLE/BONDUELLE
CAC/PRATIGEL

86.9%



marca de legumes congelados
favorda dos consurmidores!

Prova do reconhecimento da qualidade dos nossos produtos.
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MARGARINA DIET/LIGHT

0 2 3 I 5 Top 5 (%)
BRASIL QUALY/BRF DORIANA/SEARA DELICIA/BUNGE COAMO/COAMO AMORELA/M. DIAS BRANCO 100,0

NORDESTE  QUALY/BRF DELICIA/BUNGE DORIANA/SEARA AMORELA/M. DIAS BRANCO = 100,0

WG, S, INT.R) QUALY/BRF DORIANA/SEARA DELICIA/BUNGE - - 100,0

GRANDE RJ QUALY/BRF DELICIA/BUNGE DORIANA/SEARA = = 100,0

GRANDE SP QUALY/BRF DORIANA/SEARA DELICIA/BUNGE COAMO/COAMO - 100,0

INTERIOR P QUALY/BRF DORIANA/SEARA DELICIA/BUNGE COAMO/COAMO VIGOR/VIGOR 100,0

SUL QUALY/BRF DORIANA/SEARA DELICIA/BUNGE COAMO/COAMO - 100,0

MS.60 e DF QUALY/BRF DORIANA/SEARA DELICIA/BUNGE COAMO/COAMO = 100,0

\ 19 MARGARINA REGULAR

BT < | 2 3 g 5o Top 5 (%)
BRASIL QUALY/BRF VIGOR/VIGOR DELICIA/BUNGE DORIANA/SEARA CLAYBOM/BRF 82,5

NORDESTE  QUALY/BRF PRIMOR/BUNGE DELINE/BRF DELICIA/BUNGE PURO SABOR/M. DIAS BRANCO 827

MG, S, INT.R) QUALY/BRF CLAYBOM/BRF DELICIA/BUNGE VIGOR/VIGOR DORIANA/SEARA 96,9

GRANDE RJ QUALY/BRF VIGOR/VIGOR CLAYBOM/BRF DELICIA/BUNGE DORIANA/SEARA 95,6

GRANDE SP QUALY/BRF VIGOR/VIGOR DORIANA/SEARA DELICIA/BUNGE BECEL/UNILEVER 86,3

INTERIOR P QUALY/BRF VIGOR/VIGOR DORIANA/SEARA DELICIA/BUNGE CLAYBOM/BRF 887

Sl QUALY/BRF DORIANA/SEARA VIGOR/VIGOR BECEL/UNILEVER DELICIA/BUNGE 849

NS, G0 e DF QUALY/BRF DELICIA/BUNGE DORIANA/SEARA CLAYBOM/BRF VIGOR/VIGOR 94,0

MASSAS REFRIGERADAS+PIZZAS

]9 ZQ

BRASIL SADIA/BRF SEARA/SEARA

NORDESTE  SADIA/BRF SEARA/SEARA

MG, 5, INT.RJ SADIA/BRF PIF PAF/RIO BRANCO ALIMENTOS
GRANDERJ SADIA/BRF NAPOLES/NAPOLES

GRANDE SP MASSA LEVE/SEARA SADIA/BRF

INTERIOR SP MEZZANI/MEZZANI MASSA LEVE/SEARA

SUL SADIA/BRF SEARA/SEARA

MS,G0 e DF SADIA/BRF SEARA/SEARA

[
MASSA LEVE/SEARA
MASSA LEVE/SEARA
JOSELITO/JOSELITO
SEARA/SEARA
MEZZANI/MEZZANI
SADIA/BRF
PERDIGAO/BRF
GERMANA/GERMANA

4o

MEZZANI/MEZZANI
REZENDE/SEARA
SEARA/SEARA
MASSA LEVE/SEARA
SEARA/SEARA
SEARA/SEARA
ROMANHA/ROMANHA
MEZZANI/MEZZANI

5@
NAPOLES/NAPOLES
MEZZANI/MEZZANI
MASSA LEVE/SEARA
MEZZANI/MEZZANI

RANA/PASTIFICIO RANA SPA
HASSA DA FEIRA/MARIO ADRIANO AGUIAR DA COSTA
ITALIANY/MASSAS P. A. C. IND. E COM.

MASSA LEVE/SEARA

Top 5 (%)

56,4
791
581
67,3
70,8
4
539
147

PAO DE QUEIJO

I 2
BRASIL  FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS - MASSA LEVE/SEARA
NORDESTE - FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS  GOSTO MINEIRO/GOSTO MINEIRO
G, ES,INT.RJ FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS - SEU NINICO/SEU NINICO
GRANDERJ FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS - MARICOTA/SEARA
GRANDE SP FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS  MASSA LEVE/SEARA
INTERIOR P FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS  MASSA LEVE/SEARA

SuL FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS  QUINTA MINEIRA/QUINTA MINEIRA PAO E SABOR/DELICATEX
SHO GERALDO/FORNO DE MINAS

NS, 60 DF FORNO DE MINAS/FORNO DE MINAS RO E ARTE/PAO E ARTE

%
CATUPIRY/CATUPIRY
CATUPIRY/CATUPIRY

PIF PAF/RIO BRANCO ALIMENTOS  SAO GERALDO/FORNO DE MINAS
BARKO DE MINAS/BARAO DE MINAS SAO GERALDO/FORNO DE MINAS

m

SRO GERALDO/FORNO DE MINAS

[
MARICOTA/SEARA

DELICIA MINEIRA/ELENILDA BRITO MAIA MASSA LEVE/SEARA

SABOR E MINAS/MINNAS ALIMENTOS CATUPIRY/CATUPIRY
SABOR E MINAS/MINNAS ALIMENTOS DUDUX0/DUDUXO

CATUPIRY/CATUPIRY

SAO GERALDO/FORNO DE MINAS  MINEIRINHO/MINEIRINHO

MARICOTA/SEARA
CATUPIRY/CATUPIRY
ZIN PRO/ZINPRO

FRANCA/FRANCA ALIMENTOS ~ CATUPIRY/CATUPIRY

Top 5 (%)

69,6
782
78,0
90,0
86,4
86,2
69,3
824

Gl PETIT SUISSE

I 2

BRASIL  DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE
NORDESTE  DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE
MG, INT.RJ DANONINHO/DANONE LACTEOS ITAMBE KIDS/LACTALIS
GRANDERJ DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE
GRANDE SP DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE
INTERIOR P DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE
SuL DANONINHO/DANONE BATAVINHO/LACTALIS

NS,60 ¢ DF DANONINHO/DANONE LACTEOS CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE

98 | SUPERHIPER  Abril 2021

%
ITAMBE KIDS/LACTALIS

CHAMBINHO CHOCOLATE/NESTLE
CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE

ELEGE/LACTALIS
ELEGE/LACTALIS
BATAVINHO/LACTALIS
FRIMINHO/FRIMESA
[TAMBE KIDS/LACTALIS

49
BATAVINHO/LACTALIS
BETANIA KIDS/CBL
TREVINHO/TREVO
ITAMBE KIDS/LACTALIS
ITAMBE KIDS/LACTALIS
ITAMBE KIDS/LACTALIS

CHAMBINHO FRUTAS/NESTLE

BATAVINHO/LACTALIS

5!

ELEGE/LACTALIS
NINHO/NESTLE
VIGORZINHO/VIGOR

CHAMBINHO CHOCOLATE/NESTLE

VIGORZINHO/VIGOR

CHAMBINHO CHOCOLATE/NESTLE

ELEGE/LACTALIS

Top 5 (%)

86,2
941
89,1
914
89,8
89,0
88,8

PETIT CAROL/LATICINIOS CAROLINA 84/



QUEIJOS CREMOSOS

I 2 3 L 50 Top 5 (%)
BRASIL TIROLEZ/TIROLEZ POLENGHI/POLENGHI LACFREE VERDE CAMPO/VERDE CAMPO DANUBIO/VIGOR VERDE CAMPO/VERDE CAMPO 58,1
NORDESTE  TIROLEZ/TIROLEZ POLENGHI/POLENGHI LACFREE VERDE CAMPO/VERDE CAMPO  PRESIDENT/LACTALIS DANUBIO/VIGOR 66,0
NG,ES,INT.RJ PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE TIROLEZ/TIROLEZ POLENGHI/POLENGHI ENTRE RIOS/CAYUABA AGROIND. BOM DESTINO/BOM DESTINO 58,6
GRANDERJ LACFREE VERDE CAMPO/VERDE CAMPO VERDE CAMPO/VERDE CAMPO  TIROLEZ/TIROLEZ ECILA/ALHAMBRA POLENGHI/POLENGHI 69,1
GRANDE SP- TIROLEZ/TIROLEZ POLENGHI/POLENGHI QUATA/NOVA MIX DANUBIO/VIGOR LACFREE VERDE CAMPO/VERDE CAMPO 69,0
INTERIOR SP TIROLEZ/TIROLEZ POLENGHI/POLENGHI DANUBIO/VIGOR QUATA/NOVA MIX LACFREE VERDE CAMPO/VERDE CAMPO 67,9
SuL TIROLEZ/TIROLEZ LAC LELO/LAT. SA0 JORO LACFREE VERDE CAMPO/VERDE CAMPO  POLENGHI/POLENGHI DANUBIO/VIGOR 1
MS, 60 DF POLENGHI/POLENGHI TIROLEZ/TIROLEZ CANTO DE MINAS/CANTO DE MINAS ~ LACFREE VERDE CAMPO/VERDE CAMPO DANUBIO/VIGOR 66,6

REQUEIJAO

1 2 3 p 5 Top 5 (%)
BRASIL VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY DANONE/DANONE LACTEOS ~ ITAMBE/LACTALIS TIROLEZ/TIROLEZ 50,3
NORDESTE  DANONE/DANONE LACTEOS ~ BETANIA/CBL VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY NESTLE/NESTLE 51,0
NG, £, INT.RJ) PORTO ALEGRE/PORTO ALEGRE ITAMBE/LACTALIS VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY DANONE/DANONE LACTEOS 54,6
GRANDERJ VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY ITAMBE/LACTALIS ELEGE/LACTALIS DANONE/DANONE LACTEOS 68,6
GRANDE SP VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY TIROLEZ/TIROLEZ DANONE/DANONE LACTEOS ~ DANUBIO/VIGOR 759
INTERIOR $P VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY TIROLEZ/TIROLEZ DANONE/DANONE LACTEOS ~ POCOS DE CALDAS/LACTALIS 69,3
SUL TIROL/TIROL LAC LELO/LAT. SA0 JOAO PIA/PIA VIGOR/VIGOR CATUPIRY/CATUPIRY 53,3
NS, 60 e DF ITAMBE/LACTALIS VIGOR/VIGOR CANTO DE MINAS/CANTO DE MINAS ~ CATUPIRY/CATUPIRY DANONE/DANONE LACTEOS 60,5
SOBREMESA PRONTA GELIFICADA

P » 3 & 5 Top 5 (%)
BRASIL DANETTE/DANONE CHANDELLE/NESTLE BATAVO/LACTALIS VIGOR/VIGOR CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE 85,6
NORDESTE  CHANDELLE/NESTLE DANETTE/DANONE CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE BATAVO/LACTALIS NESTLE/NESTLE 947
NG, £, INT.RJ) DANETTE/DANONE CHANDELLE/NESTLE VIGOR/VIGOR BATAVO/LACTALIS CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE 858
GRANDERJ DANETTE/DANONE CHANDELLE/NESTLE BATAVO/LACTALIS VIGOR/VIGOR CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE 87,3
GRANDE SP DANETTE/DANONE CHANDELLE/NESTLE BATAVO/LACTALIS VIGOR/VIGOR CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE 895
INTERIOR SP DANETTE/DANONE CHANDELLE/NESTLE BATAVO/LACTALIS VIGOR/VIGOR CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE 88,2
SUL DANETTE/DANONE BATAVO/LACTALIS CHANDELLE/NESTLE VIGOR/VIGOR FRIMESA/FRIMESA i
MS,60¢ DF DANETTE/DANONE CHANDELLE/NESTLE VIGOR/VIGOR BATAVO/LACTALIS CHANDELLE CHANTILLY/NESTLE 90,2

(NDAS 4
SR,
2 i %

LZ
I 2 3 4 5 Top 5 (%)
BRASIL  KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE JUNDIA/JUNDIA HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS NOBRELLI/FRONERI 64,
NORDESTE  KIBON/UNILEVER ZECAS/ZECAS FROSTY/FROSTY NESTLE/NESTLE STER BOM/STER BOM 66,9
MG, £S, INT.RJ KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE CREME MEL/CREME MEL NOBRELLI/FRONERI 0GGI/0GGI 132
GRANDERJ KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS SLOOP/SLOOP NOBRELLI/FRONERI 793
GRANDE SP KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE JUNDIA/JUNDIA HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS NOBRELLI/FRONERI 70,3
INTERIOR P KIBON/UNILEVER JUNDIA/JUNDIA NESTLE/NESTLE HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS NOBRELLI/FRONERI 702
SUL KIBON/UNILEVER NESTLE/NESTLE PAVILOCHE/PAVINATO NOBRELLI/FRONERI TRIVIALY/TRIVIALY 63,7
NS, 60 e DF KIBON/UNILEVER CREME MEL/CREME MEL NESTLE/NESTLE HAAGEN DAZS/GENERAL MILLS JUNDIA/JUNDIA 12,6
VEGETAL CONGELADO
P P 3 4 5 Top 5 (%)

BRASIL D'AUCY/D'AUCY SEARA/SEARA BONDUELLE/BONDUELLE PRATIGEL/PRATIGEL DEMARCHI/DE MARCHI 62,5
NORDESTE  D'AUCY/D'AUCY SEARA/SEARA MACAXEIRA DE PAU/M.FS FREITAS  DEMARCHI/DE MARCHI BONDUELLE/BONDUELLE 844
NG, ES, INT.RJ PIF PAF/RIO BRANCO ALIMENTOS SEARA/SEARA D'AUCY/D'AUCY BEM BRASIL/BEM BRASIL BONDUELLE/BONDUELLE 85,3
GRANDERJ BONDUELLE/BONDUELLE D'AUCY/D'AUCY SEARA/SEARA CAC/PRATIGEL QUALITY/HAVITA 73,0
GRANDE SP D'AUCY/D'AUCY SEARA/SEARA PRATIGEL/PRATIGEL BONDUELLE/BONDUELLE CAC/PRATIGEL 86,9
INTERIOR SP- D'AUCY/D'AUCY SEARA/SEARA PRATIGEL/PRATIGEL DEMARCHI/DE MARCHI CAC/PRATIGEL 824
SUL D'AUCY/D'AUCY SEARA/SEARA COPACOL/COPACOL VERD FACIL/VERD FACIL GRANO/GRANO ALIM. 609
NS, 60 e DF D'AUCY/D'AUCY SEARA/SEARA COPACOL/COPACOL SITI0 PARAISO/PAULO FRANCISCO ANGELO BOUA/SAO SALVADOR ALIMENTOS 789

Abril 2021 o SUPERHIPER | 99



100

equilibrada para
s felinos

e acordo com o monitoramento da NielsenlQ, a

secdo de bazar presente nas lojas que integram

0 autosservigo brasileiro registrou um ganho
de 4,5% no volume comercializado no ano passa-
do. Ja o valor movimentado por essa cesta conta-
bilizou um crescimento de 7,6% sobre o periodo
anterior. Trata-se de um avanco consideravel em
relacdo aos dados publicados na pesquisa anterior,
guando bazar ficou estavel em termos de volume
e havia avancado apenas 1,9% em receita.

O destaque de bazar, novamente, provém do
segmento pet, que nos Ultimos anos tem ilus-
trado essa andlise justamente pelos sucessiveis
crescimentos que este mercado tem registrado
no Brasil, com consequente reflexo nas vendas
do setor supermercadista brasileiro. Em 2020,
guem puxou as vendas deste segmento no autos-
servico foi a categoria de alimentos para gatos,
gue avancou 9,3% no volume comprado pelos
consumidores.

Tal desempenho também posiciona a categoria
como a maior contribuinte para o crescimento da

SUPERHIPER »  Abril 2021

cesta de bazar. Sua participacdo foi de 51% para
o saldo positivo desta secdo.

A explicacdo desse resultado ja é conhecida: o
Brasil possui a terceira maior populacdo de animais
de estimacdo do mundo e o crescimento urbano,
associado as mudancas no perfil das familias, que
tém optado por ter menos filhos ou por ndo té-los,
tem estimulado a presenca dos pets nos lares. Ape-
nas a populacao felina, alvo desta andlise, gira em
torno de 25 milhdes de gatos nos domicilios bra-
sileiros. De acordo com a Associacao Brasileira da
Inddstria de Produtos para Animais de Estimacdo
(Abinpet), a projec¢do para 2020 indica um cresci-
mento de 6% no faturamento e 3,4% no volume
do segmento de pet food no Pais.

Ainda em bazar, as outras duas categorias que
mais avancaram no indicador de volume comercia-
lizado, sequndo monitoramento da NielsenlQ, fo-
ram os calcados (congregando os itens de chinelo,
sandalias e tamancos), que tiveram incremento de
3,8% nas vendas, e filtro de papel, que registrou
ganho de 2,7% no volume vendido. SH




Variacdo  Contribuicdo
do volume para alta

da categoria  da cesta
Alimento para gatos .................... 9,3% .......... ]% a ....

Chinelos, sandalias e tamancos..... 3,8% .......... ]%

Filtro de papel........coeovvvveennee. 2,7% ........... 7%
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Lider ABsol uta na
Grande Sao Paulo!

A marca especialista em produtos automotivos agora é lider em uma das mais importantes
regides do Brasil. Provando que inovacao, identidade e boas praticas fazem toda a diferenca.

Luxcar é completa, sdo mais de 250 SKUs divididos em 10 linhas, facilita o gerenciamento da
categoria, com produtos de qualidade e alto giro que se convertem em bons negdcios.

r "
Sortimento /l N { '-‘/' ‘\\‘_ Lider em
Lider em 10 & L | lnovagéo Especialista
Categori - -
M a rke t ategorias -. 1 a a %
utomotiva
Share \ Automoti
Y b ; 4
= : .

L ————u
e AT! ()

Tudo que Sua Loja
Precisa em um Unico e
Completo Fornecedor

www.luxcar.com.br
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BRASIL PEDIGREE/MARS

KELDOG/KELCO ALPO/NESTLE BAW WAW/GRUPO RACOES REIS 69,2
NORDESTE  PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE BALANCE/BRF ALPO/NESTLE SPEED DOG/IBRAMIL IND. E COM. 75,1
46, ES,INT.RJ) PEDIGREE/MARS TUFAO/INPROVETER DOG CHOW/NESTLE KYNUS/BRASWEY BARAO/VITAMINAS RACOES 731
GRANDERJ PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE CHAMP/MARS GRAN CAO/GRAN KANINA/NESTLE 81,0
GRANDE SP PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE BAW WAW/GRUPO RAGOES REIS KELDOG/KELCO SPEED DOG/IBRAMIL IND. E COM. 81,8
INTERIOR SP- PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE BAW WAW/GRUPO RACOES REIS KELDOG/KELCO ALPO/NESTLE 78,6
SuL PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE ALPO/NESTLE KELDOG/KELCO MONELLO/NUTRIRE 67,6
MS,60eDF PEDIGREE/MARS DOG CHOW/NESTLE VITA MAX/MATSUDA BAW WAW/GRUPO RAGOES REIS DOMUS/ADIMAX 651
ALIMENTO PARA GATOS

I 2 3 g 5 Top 5 (%)

BRASIL WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE DREAMIES/MARS KITEKAT/MARS BAW WAW/GRUPO RACOES REIS 86,4
NORDESTE  WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE KITEKAT/MARS VITTAMAX/MATSUDA DREAMIES/MARS 903
46, S, INT.RJ WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE BARAO/VITAMINAS RACOES ~ DREAMIES/MARS KITEKAT/MARS 88,2
GRANDERJ  WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE GRAN CAT/GRANFINO DREAMIES/MARS KITEKAT/MARS 94,6
GRANDE P WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE DREAMIES/MARS BAW WAW/GRUPO RACGES REIS KITEKAT/MARS 92,0
INTERIOR P WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE DREAMIES/MARS BAW WAW/GRUPO RACOES REIS QUALIDY/ADIMAX 89,2
SuL WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE MONELLO/NUTRIRE DREAMIES/MARS KITEKAT/MARS 83,5
MS, 60 e DF WHISKAS/MARS FRISKIES/NESTLE VITTAMAX/MATSUDA BAW WAW/GRUPO RACOES REIS DREAMIES/MARS 876

CERA AUTOMOTIVA

Top 5(%)

1o
BRASIL PROAUTO/TRADING CARE
NORDESTE - PROAUTO/TRADING CARE
NG,ES, INT.RJ PROAUTO/TRADING CARE
GRANDERJ PROAUTO/TRADING CARE
GRANDE P GRAND PRIX/SC JOHNSON
INTERIOR SP GRAND PRIX/SC JOHNSON
SuL GRAND PRIX/SC JOHNSON
MS,60e DF PROAUTO/TRADING CARE

: I

BRASIL SUPER BONDER/HENKEL
NORDESTE - SUPER BONDER/HENKEL
NG,ES, INT.RJ SUPER BONDER/HENKEL
GRANDERJ  SUPER BONDER/HENKEL
GRANDE SP SUPER BONDER/HENKEL
INTERIOR SP- SUPER BONDER/HENKEL
SuL SUPER BONDER/HENKEL
MS,60 e DF SUPER BONDER/HENKEL

ENVOLTORIO PARA ALIMENTOS

Top 5 (%)

1
BRASIL WYDA/WYDA
NORDESTE - WYDA/WYDA
6, S, INT.RJ WYDA/WYDA
GRANDERJ WYDA/WYDA
GRANDE P WYDA/WYDA
INTERIOR S WYDA/WYDA
SuL WYDA/WYDA
MS, 60 e DF WYDA/WYDA
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DOG CHOW/NESTLE

2
GRAND PRIX/SC JOHNSON
GRAND PRIX/SC JOHNSON
GRAND PRIX/SC JOHNSON
GRAND PRIX/SC JOHNSON
CERABRILL/INTERBRILHO
PROAUTO/TRADING CARE
PROAUTO/TRADING CARE
GRAND PRIX/SC JOHNSON

2
DUREPOXI/HENKEL
DUREPOXI/HENKEL
DUREPOXI/HENKEL
SCOTCH/3M
SCOTCH/3M
DUREPOXI/HENKEL
DUREPOXI/HENKEL
SCOTCH/3M

2
FREEZER ROLL/DOVER
PRATSY/ALUMILESTE
BOREDA/BOREDA
LUMIPAM/LUMIPAM
FREEZER ROLL/DOVER
ALUMILESTE/ALUMILESTE
ROYAL PACK/HS
LUMIPAM/LUMIPAM

3

3&
CERABRILL/INTERBRILHO
CARNU/SC JOHNSON
CERABRILL/INTERBRILHO
LUXCAR/FLAPS
PROAUTO/TRADING CARE
LUXCAR/FLAPS
CARNU/SC JOHNSON
LUXCAR/FLAPS

%
SCOTCH/3M
SCOTCH/3M
SCOTCH/3M

BIC/BIC

PRITT TENAZ/HENKEL
SCOTCH/3M

PRITT TENAZ/HENKEL
DUREPOXI/HENKEL

[
PRATSY/ALUMILESTE
FREEZER ROLL/DOVER
BOM PACK/EMBRAST
ROLITTO/KENTINHA
MAJIPACK/INPROCO
FREEZER ROLL/DOVER
BOM PACK/EMBRAST
FREEZER ROLL/DOVER

4o

40
CARNU/SC JOHNSON
LUXCAR/FLAPS
CARNU/SC JOHNSON
CARNU/SC JOHNSON
LUXCAR/FLAPS
CERABRILL/INTERBRILHO
CERABRILL/INTERBRILHO
CERABRILL/INTERBRILHO

m

PRITT TENAZ/HENKEL
BIC/BIC

THREE BOND/THREE BOND
DUREPOXI/HENKEL

THREE BOND/THREE BOND
PRITT TENAZ/HENKEL
BIC/BIC

BIC/BIC

4
ALUMILESTE/ALUMILESTE
ALUMILESTE/ALUMILESTE
FREEZER ROLL/DOVER
FREEZER ROLL/DOVER
PRATSY/ALUMILESTE
PRATSY/ALUMILESTE
GIOPACK/GIOCA IND. E COM.

he

59

LUXCAR/FLAPS

3M/3M

LUXCAR/FLAPS
CERABRILL/INTERBRILHO
CARNU/SC JOHNSON
CARNU/SC JOHNSON
FREE WAY/SUPER CLEAN
CARNU/SC JOHNSON

59

BIC/BIC

THREE BOND/THREE BOND
BIC/BIC

QUALIFY/VMP PAPEIS
DUREPOXI/HENKEL
BIC/BIC

SCOTCH/3M

PRITT TENAZ/HENKEL

Ly

BOM PACK/EMBRAST
ALFALUMINIO/ALUMILESTE
PRATSY/ALUMILESTE
KIKO/KIKO IND. E COM.
ALUMILESTE/ALUMILESTE

Top 5 (%)

87,0
85,5
939
95,0
843
88,5
80,6
90,3

Top 5(%)

725
62,8
176
772
76,0
78,0
749
70,3

551
66,9
743
55,6
69,3

LIFE CLEAN/CARMEX IND. DE DESCARTAVEIS 77,3

PLADIL/PLADIL EMB. E ALIM.

FACILTA & PRONTO/EBEG ENB. E DESCARTAVEIS BOM PACK/EMBRAST

611
66,9



Programa

0 seu encontro semanal com |
“Sos maiores especl‘ahﬁtas em ﬁare )|

abras-
Brasil
Patrocinio: - _
AlcaFoods (! . MARQUESPAN Visual Mix

Assista pela TV Com Brasil e pelo Youtube e Facebook da Abras

Todas as quintas-feiras, as 20h

Transmissao para todo o Brasil, nos canais DTH

SKY e 0i TVHD - Canal 28 Claro TV e Via Embratel - Canal 28 Vivo TV e GVT - Canal 239 Nossa TV Brasileira - Canal 20
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Lideres de Vendas

Cera Automotiva

BRASIL

I* PROAUTO/TRADING CARE

2 GRAND PRIX/SC JOHNSON
3 CERABRILL/INTERBRILHO
4 CARNU/SC JOHNSON

5 LUXCAR/FLAPS

o 87,0%

I T ECTEN Y

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande Sao Paulo
I PROAUTO/TRADING CARE PROAUTO/TRADING CARE PROAUTO/TRADING CARE GRAND PRIX/SC JOHNSON
2 GRAND PRIX/SC JOHNSON GRAND PRIX/SC JOHNSON GRAND PRIX/SC JOHNSON CERABRILL/INTERBRILHO
3 CARNU/SC JOHNSON CERABRILL/INTERBRILHO LUXCAR/FLAPS PROAUTO/TRADING CARE
4 LUXCAR/FLAPS CARNU/SC JOHNSON CARNU/SC JOHNSON LUXCAR/FLAPS
5 3M/3M LUXCAR/FLAPS CERABRILL/INTERBRILHO CARNU/SC JOHNSON
Top5 85,5% 93,9% 95,0% 84,3%

IO N

Interior de Sdo Paulo PR, SCe RS MS, GO e DF
I GRAND PRIX/SC JOHNSON GRAND PRIX/SC JOHNSON PROAUTO/TRADING CARE
2 PROAUTO/TRADING CARE PROAUTO/TRADING CARE GRAND PRIX/SC JOHNSON
3 LUXCAR/FLAPS CARNU/SC JOHNSON LUXCAR/FLAPS
4 CERABRILL/INTERBRILHO CERABRILL/INTERBRILHO CERABRILL/INTERBRILHO
5 CARNU/SC JOHNSON FREE WAY/SUPER CLEAN CARNU/SC JOHNSON
Top5 88,5% 80,6% 90,3%
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o queda genr.r: sempre soube:

A CERA PROAUTO E A MAIS QUERIDA
ENTRE 0S CONSUMIDORES.

1550 36 reforco o quolidode Proauto. Nao & o toa que fol elsito

A MARCA LIDER PELO 10° ANO CONSECUTIVO.

ek CRRNRUBA

T Mitmo brilbo # protegie ==
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ACERAN°1T « ALTOGIRO +« RENTABILIDADE - ATUACAODEMERCHAN - MAIS VALOR POR M?

A linha de Ceras Proouto gorante alto giroe e rentabliidade pora o seu negocic. NGo perca oportunidade: Tenho sempre 0s Ceras Proauts na gbndola
O consumidor gosta, aprova o procura a vermethinha, a Cera lider.

AFINAL, LIDERANCA NAO SO SE VE, SE MEDE!

AMTO ESPIMA  Tombém so marcas
CRNT MAGICA com gqualidade Proauto.
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Lideres de Vendas

Envoltorio para Alimentos

BRASIL

1 WYDA/WYDA

2*  FREEZER ROLL/DOVER

3*  PRATSY/ALUMILESTE

4 ALUMILESTE/ALUMILESTE

5°  BOM PACK/EMBRAST

5 55,1%

I T ECTEN Y

Nordeste

WYDA/WYDA
PRATSY/ALUMILESTE
FREEZER ROLL/DOVER
ALUMILESTE/ALUMILESTE
ALFALUMINIO/ALUMILESTE
66,9%

MG, ES, interior RJ

WYDA/WYDA
BOREDA/BOREDA
BOM PACK/EMBRAST
FREEZER ROLL/DOVER
PRATSY/ALUMILESTE
4.3%

Grande Rio de Janeiro

WYDA/WYDA
LUMIPAM/LUMIPAM
ROLITTO/KENTINHA
FREEZER ROLL/DOVER
KIKO/KIKO IND. E COM.
55,6%

Siws Il s

Interior de Sdo Paulo

WYDA/WYDA
ALUMILESTE/ALUMILESTE
FREEZER ROLL/DOVER
PRATSY/ALUMILESTE

LIFE CLEAN/CARMEX IND. DF DESCARTAVEIS
77,3%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

WYDA/WYDA

ROYAL PACK/HS

BOM PACK/EMBRAST
GIOPACK/GIOCA IND. E COM.
PLADIL/PLADIL EMB. E ALIM.
61,1%

MS, GO e DF

WYDA/WYDA
LUMIPAM/LUMIPAM

FREEZER ROLL/DOVER

FACILITA & PRONTO/EBEG EN. E DESCARTAVEIS
BOM PACK/EMBRAST

66,9%

Grande Sdo Paulo

WYDA/WYDA

FREEZER ROLL/DOVER
MAJIPACK/INPROCO
PRATSY/ALUMILESTE
ALUMILESTE/ALUMILESTE
69,3%
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Lideres de Vendas

Filtro de Papel

BRASIL

1 MELITTA/MELITTA

2 3CORACOES/3CORACOES

3 BRIGITTA/MELITTA

4 PIMPINELA/3CORACOES

5 SANTA CLARA/3CORACOES

5 91,6%

I T ECTEN Y

Nordeste
I MELITTA/MELITTA
2 SANTA CLARA/3CORACOES
3 3CORAGOES/3CORACGES
4 BRIGITTA/MELITTA
5 SAO BRAZ/SAO BRAZ

Top5  933%

MG, ES, interior RJ

MELITTA/MELITTA
3CORACOES/3CORAGOES
BRIGITTA/MELITTA
MERIDIANO/CAFE MERIDIANO

CAFE DOM PEDRO/CAFE DOM PEDRO
84.1%

Grande Rio de Janeiro

MELITTA/MELITTA
BRIGITTA/MELITTA
PIMPINELA/3CORACOES
3CORACOES/3CORACOES
ITAMARATY/ITAMARATY
96,7%

ECTENN T

Interior de Sdo Paulo
[ MELITTA/MELITTA
P 3CORACOES/3CORAGOES
3 BRIGITTA/MELITTA
g CAICARA/CAICARA
5? JAGUARI/CAFE JAGUARI

Top5 94,2%
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PR, SC e RS

MELITTA/MELITTA
BRIGITTA/MELITTA
3CORACOES/3CORACOES
ITAMARATY/ITAMARATY
IGUAGU/PRINCIPAL COM. E IND. CAFE
97.6%

MS, GO e DF

MELITTA/MELITTA
3CORAGOES/3CORAGOES
EXPORT/CAFE EXPORT
BRIGITTA/MELITTA
BRASILEIRO/MITSUI
93,2%

Grande Sdo Paulo

MELITTA/MELITTA
3CORAGOES/3CORAGOES
BRIGITTA/MELITTA

METODO LAR/METODO
NOBRE/NOBRE IND. E COM. DE EMB.
98,2%
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0S LIDERES
DE MERCADO
EM VALOR

" E VOLUME.

| 0O segredo para preparar um

calé fresquinho passa pelo filtre Melitta®,
’ que reune as melhores tecnologias para

exfrair o mdximo do sabor e aroma do café.

Unloo eam

| .
’ Um diferencial que forna o nosse filtro

MICROFUROS -

S —

: fresauinho o0 maior sucesso de vendas da categoria.
30 UNIDADES

Apoio Social
Farceria com o Institule
Ayrion Senna paro apoiar
a melhoria da educagcdo.

Qualidade Melitta”

Especialista no prepare
de calé desde 1908 &
marca lider em vendas:

Microfuros exclusivos
Passam rapidinho
o maximo do aroma
e do sabor do café.

Dupla costura Sustentavel
Mals resistente, ajuda Com fonte de manejo florestal
a evitar rasgos na costura, responsavel (certificagdo F5C*)
e 100% compostavel.

2 1 CAFETEIRA

i W

CAFE FRESQUINHO
PARA SENTIRS

MAIS AVIDA!

“Sequndioa Kantar | Painel de Consums, Totad Brasil, Categoeias de Flltros de Paped
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Lideres de Vendas

Pilha/Bateria

BRASIL

1*  DURACELL/DURACELL

2" PANASONIC/PANASONIC

3*  RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS

4 EVEREADY/ENERGIZER

5° ALFACELL/YINS

5 95,2%

I T ECTEN Y

Nordeste

DURACELL/DURACELL
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
PANASONIC/PANASONIC
OUROLUX/OUROLUX
FOXLUX/FOXLUX

97,3%

MG, ES, interior RJ

DURACELL/DURACELL
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
PANASONIC/PANASONIC
EVEREADY/ENERGIZER
ENERGIZER/ENERGIZER
94,8%

Siws Il s

Interior de Sdo Paulo

DURACELL/DURACELL
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
PANASONIC/PANASONIC
OUROLUX/OUROLUX
EVEREADY/ENERGIZER

97.5%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

PANASONIC/PANASONIC
DURACELL/DURACELL
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
ACDELCO/POWERMAX
OUROLUX/OUROLUX

98,6%

Grande Rio de Janeiro

DURACELL/DURACELL
PANASONIC/PANASONIC
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
ALFACELL/YINS
KODAK/KODAK

97.9%

AREA T

MS, GO e DF

DURACELL/DURACELL
PANASONIC/PANASONIC
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
ENERGIZER/ENERGIZER
EVEREADY/ENERGIZER

97.2%

Grande Sdo Paulo

DURACELL/DURACELL
PANASONIC/PANASONIC
RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS
ENERGIZER/ENERGIZER
CYBER/EMC

96,6%



Panasonic

MAIS VALOR
PARA QUEM
VENDE E

Panasont

PROTECAO®
ANTIVAZAMENTO

L !
- H.FI. ﬂ'-lt'_~s||.'|.|
A Premium
—

I_?anasonic"

| SR
SEGURANCA : '

PARA QUEM USA!

ONDE AS PESSOAS COSTUMAM COMPRAR
PILHAS NO ESTABELECIMENTO? '

FRENTE 2
A CHECKSTAND B DO CAIXA mm
PONTO PONTO
NATURAL PROMOCIONAL |
\ GARANTA MAIOR RENTABILIDADE PARA A CATEGORIA NA SUA LOJA! ;
o <

Ideal para
diversos
equipamentos

Melhor custo
beneficio para
0 consumidor

Fabrica
no Brasil!

Perfeito para
familia toda!

Mais rentabilidade
para categoria

P | =

e )
RS

Bat
| PROTECAD
o B J- - f '|

ol Sl AAAS: e

ans_ Ml .-..T.;Hgggnic

B - Panasonic
HiE e e [

ALCALINA PREMIUM

CRIADO PRA
VOCEFAZER®
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Lideres de Vendas

Produtos para Auto

BRASIL

1 PROAUTO/TRADING CARE
2* RODABRILL/INTERBRILHO
3 LUXCAR/FLAPS

4* BUCAS/INTERBRILHO

5 AUTOCRAFT/TRADING CARE
mph 82,4%

I T ECTEN Y

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande Sao Paulo
I PROAUTO/TRADING CARE RODABRILL/INTERBRILHO PROAUTO/TRADING CARE LUXCAR/FLAPS
2 LUXCAR/FLAPS PROAUTO/TRADING CARE LUXCAR/FLAPS RODABRILL/INTERBRILHO
3 RODABRILL/INTERBRILHO LUXCAR/FLAPS RODABRILL/INTERBRILHO PROAUTO/TRADING CARE
4 BUCAS/INTERBRILHO BUCAS/INTERBRILHO CARNU/SC JOHNSON BUCAS/INTERBRILHO
5 CARNU/SC JOHNSON COCKPIT/INTERBRILHO BUCAS/INTERBRILHO RODABRILL/INTERBRILHO
Top5  853% 91.9% 81,3% 849%
IO N
Interior de Sdo Paulo PR, SCe RS MS, GO e DF
I PROAUTO/TRADING CARE IND. E COM. DE PR PROAUTO/TRADING CARE PROAUTO/TRADING CARE
2 RODABRILL/INTERBRILHO RODABRILL/INTERBRILHO RODABRILL/INTERBRILHO
3 LUXCAR/FLAPS LUXCAR/FLAPS LUXCAR/FLAPS
4 BUCAS/INTERBRILHO JIMO SILICONE/JIMO QUIMICA BUCAS/INTERBRILHO
5 AUTOCRAFT/TRADING CARE BRILHOLAC/BRILHOLAC AUTOCRAFT/TRADING CARE
Top5 85,0% 76,3% 90,7%
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TEMOS 10 MOTIVOS @

PARA A PROAUTO SER
7 MBRCH

LIDER RANO

PELD CONSECUTIVO

ALTO GIRO ATRATIVIDADE TIME COMERCIAL VALOR POR M* GESTAO DE
Goepsers  diweiooirs  aliipeasesn  SPomcope  iATEGORUS
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Solucdes Inteligentes

Proauta & 10! A Nielsen 2021 =6 confimmiou o Que o gente sempre soube: o consumidor aprova & procura pelas qualidades da Proauto, o marca lider.
Par isso, existern maotivos de sobra para garantir sempre os nossos predutos na géndela. E muite mais visibilidade e giro!

AFINAL, 10 ANOS LIDERANGA NAO E PARA QUALQUER MARCA!

’u""‘-

o)
MTO ESOUMA tombém sto morcas "@f
CiRAFT MAGICA  com quoldode Proauto, \'--._,,. v

A T e R i e S T D ToE VD e K O o B, BEgrs s J03 iTageea com cories menrats Ratiota, Apsinmat ¢ cdtods com ome oz BGUAL PODE FALTAR, NAOQ DESPLRDICE.
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Lideres de Vendas

Toalha de Papel

1 KITCHEN/SOFTYS

2* SNOB/SANTHER

3 MILI/MILI

4 COQUETEL/CARTA FABRIL

5 SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL
9 59,2%

I T ECTEN Y

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande Sao Paulo
I SCALA/SUZANO SNOB/SANTHER COQUETEL/CARTA FABRIL KITCHEN/SOFTYS
2 KITCHEN/SOFTYS KITCHEN/SOFTYS SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL SNOB/SANTHER
3 SNOB/SANTHER SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL KITCHEN/SOFTYS YURI/MANIKRAFT
4 ABSOLUTO/O. L. IND. DE PAPEIS COQUETEL/CARTA FABRIL SNOB/SANTHER SNACK/CMPC
5 SNACK/CMPC MILI/MILI YURI/MANIKRAFT MASCOT/MANIKRAFT
Tops  814% 75.6% 82% 86,3%

IO N

Interior de Sdo Paulo PR, SCe RS MS, GO e DF
I KITCHEN/SOFTYS MILI/MILI SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL
2 SNOB/SANTHER SNOB/SANTHER KITCHEN/SOFTYS
3 CAMERATTA/MILI KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER
4 SNACK/CMPC MAXIM/SEPAC COQUETEL/CARTA FABRIL
5 YURI/MANIKRAFT SORELLA/CANOINHAS DE PAPEL STYLUS/SEPAC
Top5 66,1% 76,5% 751%
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Lideres de Vendas

Vassoura

BRASIL

1 NOVICA/BETTANIN

" CONDOR/CONDOR

3*  PHENIX/SANTA MARIA

4* ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL

5°  PUREZITTA/VASSOURAS PUREZZITA

oph 75,4%

I T ECTEN Y

Nordeste

CONDOR/CONDOR
NOVICA/BETTANIN
PHENIX/SANTA MARIA
BRILHUS/BETTANIN
ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL
85,0%

MG, ES, interior RJ

NOVICA/BETTANIN
PUREZITTA/VASSOURAS PUREZZITA
CONDOR/CONDOR

ROSSI/A. W. ROSSI
LIMPPANO/LIMPPANO

75,0%

Ciws s

Interior de Sdo Paulo

NOVICA/BETTANIN
CONDOR/CONDOR
PHENIX/SANTA MARIA
BRILHUS/BETTANIN
ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL
80,6%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

NOVICA/BETTANIN
CONDOR/CONDOR
BRILHUS/BETTANIN
PHENIX/SANTA MARIA
ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL
96,1%

Grande Rio de Janeiro

NOVICA/BETTANIN

ROSSI/A. W. ROSSI
CONDOR/CONDOR
LIMPPANO/LIMPPANO
ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL
69,3%

AREA T

MS, GO e DF

CONDOR/CONDOR
NOVICA/BETTANIN
PHENIX/SANTA MARIA
BRILHUS/BETTANIN

SANTA MARIA/SANTA MARIA
86,3%

Grande Sdo Paulo

CONDOR/CONDOR
NOVICA/BETTANIN
PHENIX/SANTA MARIA
ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL
BRILHUS/BETTANIN

841%
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Sua casa mais bonita todo dia.
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: I
BRASIL MELITTA/MELITTA

3

4o

5o Top 5 (%)

3CORACOES/3CORAGOES BRIGITTA/MELITTA PIMPINELA/3CORAGOES SANTA CLARA/3CORACOES 916
NORDESTE  MELITTA/MELITTA SANTA CLARA/3CORAGOES ~ 3CORAGOES/3CORAGOES BRIGITTA/MELITTA SKO BRAZ/SAO BRAZ 933
NG, E5,INT.R) MELITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORAGOES BRIGITTA/MELITTA MERIDIANO/CAFE MERIDIANO  CAFE DOM PEDRO/CAFE DOM PEDRO 84,7
GRANDERJ MELITTA/MELITTA BRIGITTA/MELITTA PIMPINELA/3CORAGOES 3CORAGOES/3CORAGOES ITAMARATY/ITAMARATY 9,7
GRANDE SP MELITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORAGOES BRIGITTA/MELITTA METODO LAR/METODO NOBRE/NOBRE IND. E COM. DE EMB. 98,2
INTERIOR SP MELITTA/MELITTA 3CORAGGOES/3CORACOES BRIGITTA/MELITTA CAICARA/CAICARA JAGUARI/CAFE JAGUARI 94,2
SuL MELITTA/MELITTA BRIGITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORAGOES ITAMARATY/ITAMARATY IGUAGU/PRINCIPAL COM. E IND. CAFE 97,6
MS, 60 e DF MELITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORAGOES EXPORT/CAFE EXPORT BRIGITTA/MELITTA BRASILEIRO/MITSUI 932
GUARDANAPO DE PAPEL

0 2 3 0 5 Top 5 (%)

BRASIL  KITCHEN/SOFTYS COQUETEL/CARTA FABRIL ~ GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK  LIPS/SOFTYS SNOB/SANTHER 618
NORDESTE  NAPS/FACEPA KITCHEN/SOFTYS SCALA/FACEPA GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK SNOB/SANTHER 68,1
G, ES,INT.R) COQUETEL/CARTA FABRIL SANTEPEL/SANTHER SNOB/SANTHER KITCHEN/SOFTYS GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK ~ 74,8
GRANDERJ  COQUETEL/CARTA FABRIL KITCHEN/SOFTYS GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK SNOB/SANTHER LIPS/SOFTYS 839
GRANDE SP KITCHEN/SOFTYS LIPS/SOFTYS GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK SNOB/SANTHER SCOTT/KIMBERLY-CLARK 815
INTERIOR P KITCHEN/SOFTYS LIPS/SOFTYS GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK SNOB/SANTHER SCOTT/KIMBERLY-CLARK 707
SL MILI/MILI SNOB/SANTHER BOB/CVG KITCHEN/SOFTYS GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK 63,3
MS.60eDF COQUETEL/CARTA FABRIL GRAND HOTEL/KIMBERLY-CLARK KITCHEN/SOFTYS LIPS/SOFTYS SCOTT/KIMBERLY-CLARK 80,8

INSTRUMENTO DE ESCRITA(CANETA, LAPISEIRA, LAPIS PRETO, LAPIS DE COR, ETC.)

1 20 3 40 he

Top 5 (%)
BRASIL BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL  MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT COMPACTOR/COMPACTOR 934
NORDESTE  BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL ~ MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT COMPACTOR/COMPACTOR 2.2
G, ES, INT.RJ BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL ~ MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT COMPACTOR/COMPACTOR 941
GRANDERJ BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL ~ MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT COMPACTOR/COMPACTOR 964
GRANDE SP BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL ~ MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT STABILO/SERTIC 955
INTERIOR SP BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL ~ MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT STABILO/SERTIC 964
SuL BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL ~ MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT CIS/SERTIC 932
NS, 60.¢ DF BIC/BIC FABER-CASTELL/FABER-CASTELL ~ MOLIN/MOLIN TRIS/SUMMIT COMPACTOR/COMPACTOR 96,0

LAMPADA

I 2 3 g 5 Top 5 (%)
BRASIL OUROLUX/OUROLUX TASCHIBRA/BRASILUX KIAN/KIAN OSRAM/OSRAM AVANT/INTERLUX 744
NORDESTE - OUROLUX/OUROLUX EMPALUX/EMPAL G LIGHT/G-LIGHT TASCHIBRA/BRASILUX GALAXY/GALAXY 67,8
46, S, INT.RJ KIAN/KIAN OSRAM/OSRAM OUROLUX/OUROLUX ULTRALUZ/ULTRALUZ AVANT/INTERLUX 80,5
GRANDERJ KIAN/KIAN OUROLUX/OUROLUX OSRAM/0SRAM TASCHIBRA/BRASILUX AVANT/INTERLUX 90,7
GRANDE SP OUROLUX/OUROLUX TASCHIBRA/BRASILUX KIAN/KIAN GALAXY/GALAXY PHILIPS/PHILIPS 883
INTERIOR SP OUROLUX/OUROLUX TASCHIBRA/BRASILUX KIAN/KIAN FOXLUX/FOXLUX PHILIPS/PHILIPS 88,8
SuL TASCHIBRA/BRASILUX OUROLUX/OUROLUX PHILIPS/PHILIPS AVANT/INTERLUX GALAXY/GALAXY 832
NS, 60¢ OF OUROLUX/OUROLUX TASCHIBRA/BRASILUX OSRAM/OSRAM ELGIN/ELGIN ASUS/ASUS COMPANY IMP.EXP. 843
MAMADEIRA

I 2 3 g 5 Top 5 (%)
BRASIL KUKA/KUKA LILLO/LILLO NEOPAN/NEOPAN FIONA/MUCAMBO (LILLO) LOLLY/LOLLY BABY 88,7
NORDESTE  LILLO/LILLO NEOPAN/NEOPAN KUKA/KUKA FIONA/MUCAMBO (LILLO) LOLLY/LOLLY BABY 959
46, ES,INT.RJ KUKA/KUKA LILLO/LILLO FIONA/MUCAMBO (LILLO) NEOPAN/NEOPAN BABY GO/DERMIWIL 938
GRANDE RJ CEFISA/CEFISA LILLO/LILLO NEOPAN/NEOPAN KUKA/KUKA LOLLY/LOLLY BABY 9.5
GRANDE SP LILLO/LILLO KUKA/KUKA NEOPAN/NEOPAN BABY GO/DERMIWIL NUK/MUCAMBO 905
INTERIOR P KUKA/KUKA NEOPAN/NEOPAN LILLO/LILLO AVENT/PHILIPS LOLLY/LOLLY BABY 891
SuL KUKA/KUKA LILLO/LILLO FIONA/MUCAMBO (LILLO) NEOPAN/NEOPAN LOLLY/LOLLY BABY 88,4
NS,60 e DF LILLO/LILLO KUKA/KUKA NEOPAN/NEOPAN PEPETA/PEPETA FIONA/MUCAMBO (LILLO) 879
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PILHA/BATERIA

I 2 3 [3 50 Top 5 (%)
BRASIL DURACELL/DURACELL PANASONIC/PANASONIC RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS ~ EVEREADY/ENERGIZER ALFACELL/YINS 952
NORDESTE  DURACELL/DURACELL RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS ~ PANASONIC/PANASONIC OUROLUX/OUROLUX FOXLUX/FOXLUX 973
NG, ES,INT.RJ DURACELL/DURACELL RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS ~ PANASONIC/PANASONIC EVEREADY/ENERGIZER ENERGIZER/ENERGIZER 94,8
GRANDERJ DURACELL/DURACELL PANASONIC/PANASONIC RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS  ALFACELL/YINS KODAK/KODAK 979
GRANDE SP DURACELL/DURACELL PANASONIC/PANASONIC RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS ~ ENERGIZER/ENERGIZER CYBER/EMC 96,6
INTERIOR SP DURACELL/DURACELL RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS ~ PANASONIC/PANASONIC OUROLUX/OUROLUX EVEREADY/ENERGIZER 915
SuL PANASONIC/PANASONIC DURACELL/DURACELL RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS  ACDELCO/POWERMAX OUROLUX/OUROLUX 98,6
MS, 60 e DF DURACELL/DURACELL PANASONIC/PANASONIC RAYOVAC/SPECTRUN BRANDS  ENERGIZER/ENERGIZER EVEREADY/ENERGIZER 9712
PRODUTOS PARA AUTO

I I3 3 LS 50 Top 5 (%)
BRASIL PROAUTO/TRADING CARE RODABRILL/INTERBRILHO LUXCAR/FLAPS BUCAS/INTERBRILHO AUTOCRAFT/TRADING CARE 824
NORDESTE - PROAUTO/TRADING CARE LUXCAR/FLAPS RODABRILL/INTERBRILHO BUCAS/INTERBRILHO CARNU/SC JOHNSON 853
NG, ES,INT.RJ RODABRILL/INTERBRILHO PROAUTO/TRADING CARE LUXCAR/FLAPS BUCAS/INTERBRILHO COCKPIT/INTERBRILHO 919
GRANDERJ PROAUTO/TRADING CARE LUXCAR/FLAPS RODABRILL/INTERBRILHO CARNU/SC JOHNSON BUCAS/INTERBRILHO 813
GRANDE SP LUXCAR/FLAPS RODABRILL/INTERBRILHO PROAUTO/TRADING CARE BUCAS/INTERBRILHO RODABRILL/INTERBRILHO 849
INTERIOR SP PROAUTO/TRADING CARE IND.E COM.DEPR - RODABRILL/INTERBRILHO LUXCAR/FLAPS BUCAS/INTERBRILHO AUTOCRAFT/TRADING CARE 850
SuL PROAUTO/TRADING CARE RODABRILL/INTERBRILHO LUXCAR/FLAPS JIMO SILICONE/JIMO QUIMICA  BRILHOLAC/BRILHOLAC 763
NS, 60¢ DF PROAUTO/TRADING CARE RODABRILL/INTERBRILHO LUXCAR/FLAPS BUCAS/INTERBRILHO AUTOCRAFT/TRADING CARE 90,7
TOALHA DE PAPEL

I 2 3 § 50 Top 5 (%)
BRASIL  KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER MILI/MILI COQUETEL/CARTA FABRIL SOCIAL CLEAN/CARTAFABRIL 592
NORDESTE  SCALA/SUZANO KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER ABSOLUTO/O. L. IND. DE PAPEIS SNACK/CMPC 814
NG, ES,INT.RJ SNOB/SANTHER KITCHEN/SOFTYS SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL  COQUETEL/CARTA FABRIL MILI/MILI 75,6
GRANDERJ COQUETEL/CARTA FABRIL SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL  KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER YURI/MANIKRAFT 782
GRANDE SP- KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER YURI/MANIKRAFT SNACK/CMPC MASCOT/MANIKRAFT 863
INTERIOR P KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER CAMERATTA/MILI SNACK/CMPC YURI/MANIKRAFT 66,1
SuL MILI/MILI SNOB/SANTHER KITCHEN/SOFTYS MAXIM/SEPAC SORELLA/CANOINHAS DE PAPEL 76,5
NS,60eDF SOCIAL CLEAN/CARTA FABRIL ~ KITCHEN/SOFTYS SNOB/SANTHER COQUETEL/CARTA FABRIL STYLUS/SEPAC 751
VASSOURA

I 2 3 LS 5 Top 5 (%)
BRASIL NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR PHENIX/SANTA MARIA ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL ~ PUREZITTA/VASSOURAS PUREZZITA 75,4
NORDESTE - CONDOR/CONDOR NOVICA/BETTANIN PHENIX/SANTA MARIA BRILHUS/BETTANIN ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL = 85,0
NG, ES,INT.RJ NOVICA/BETTANIN PUREZITTA/VASSOURAS PUREZZITA CONDOR/CONDOR ROSSI/A. W. ROSSI LIMPPANO/LIMPPANO 75,0
GRANDERJ NOVICA/BETTANIN ROSSI/A. W. ROSSI CONDOR/CONDOR LIMPPANO/LIMPPANO ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL ~ 69,3
GRANDE SP CONDOR/CONDOR NOVICA/BETTANIN PHENIX/SANTA MARIA ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL ~ BRILHUS/BETTANIN 841
INTERIOR SP NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR PHENIX/SANTA MARIA BRILHUS/BETTANIN ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL - 80,6
SuL NOVICA/BETTANIN CONDOR/CONDOR BRILHUS/BETTANIN PHENIX/SANTA MARIA ALKLIN/SCHWANKE INDUSTRIAL 96,7
NS, 60 DF CONDOR/CONDOR NOVICA/BETTANIN PHENIX/SANTA MARIA BRILHUS/BETTANIN SANTA MARIA/SANTA MARIA 863




® cbidas

Do bar
para o lar

Industria de bebidas sofre com reducdo do consumo fora do lar.
Na contramado, o autosservico ganhou relevancia nas vendas,
especialmente em datas comemorativas

*Por José Miguel Prestes

principal impactada pela pandemia, entre as consumo fossem migradas para os lares e outra
diferentes cestas auditadas pela NielsenlQ. parcela bastante significativa fosse simplesmente
Logo apds o carnaval, os primeiros casos da co- reduzida ou cortada.
vid-19 foram confirmados no Brasil. As politicas de Comiisso, aindustria de bebidas fechou 2020 com
isolamento social e fechamento de servigos ndo uma queda de 5,1% em faturamento, ligeiramente

No ano passado, a industria de bebidas foi a essenciais fizeram com que parte das ocasides de

N
No autosservico, as vendas de bebidas cresceram em 2020
Total cesta: Alcodlicas: Nao alcodlicas:

altade 29% altade 2,1% alta de 3,3%

emvolume e 8,2% emvolume e 11,3%  em volume e 4,7%
em receita em receita em receita
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pior do que o resultado apresentado em volume
(-5%). Este resultado reflete ndo sé uma dificuldade
no repasse de precos, mas, principalmente, um efeito
causado pela queda de consumo fora de casa, canal
gue puxa o preco médio do setor para cima.

Como contrapartida, o autosservigo ganhou
relevancia inclusive em datas comemorativas,
importante fator para movimentar o consumo
de bebidas. Na semana de virada de ano (2020
para 2021), bebidas esteve a frente de pereciveis
frescos, como as cestas que tiveram suas vendas
mais impulsionadas em relacdo aos patamares

histéricos, refletindo um momento de pequenas
celebragdes, dentro de casa.

Na contramao dos resultados da cesta, estado
trés categorias de ndo alcodlicos. Energéticos se
destaca, tendo um apelo um pouco maior para
o consumo durante o horério de trabalho. Agua
mineral também cresce, com a migracdo de con-
sumo dos ambientes de trabalho para as compras
de dgua mineral para consumo no lar. Além disso,
segue uma forte tendéncia de saudabilidade dos
Ultimos anos, que também beneficia a categoria
de dgua de coco. SH

*José Miguel Prestes é coordenador na NielsenlQ
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Participe do PGFC ABRAS 2021

Programa de Governanca Familiar e Corporativa para Familias
Empresarias do setor supermercadista brasileiro

|

—
PROGRAMAQZ\O E CALENDARIO

Quatro modulos mensais de imersao com dois dias intensivos cada

A FAMI'ITIA GOVERNANGCA GOVERNANGA GOVERNANGCA
EMPRESARIA FAMILIAR CORPORATIVA PATRIMONIAL
u u | u

JUNHO JULHO AGOSTO SETEMBRO

1 2 3 4 5 1 2 3 1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4
6 7 8 9 10 M1 12 4 5 6 7 8 9 10 8 9 10 N 12 13 14 5 6 7 8 9 10 1
13 14 15 16 19 m 12 13 14 17 15 16 17 18 21 12 13 14 15 18
20 21 22 23 24 25 26 18 19 20 21 22 23 24 22 23 24 25 26 27 28 19 20 21 22 23 24 25
27 28 29 30 25 26 27 28 29 30 31 29 30 31 26 27 28 29 30

O PGFC acontecera no Centro de Convencoes Apas, em Sao Paulo, e as inscrigoes
vao até 17 de maio. Para informagdes e inscri¢gao, contate a geréncia de Relacionamento

com as Associagoes Estaduais: silvana@abras.com.br
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Lideres de Vendas

Agua de Coco

BRASIL

1 S0C0C0/S0COCO

¢ KERO COCO/PEPSICO
3  PURO COCO/EBBA

4 MAIS C0C0/S0C0CO
5 DO BEM/AMBEV

Tpd 70,2%

S T ECTE Y

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande Sao Paulo
I AQUA COCO/D.D. GASPAR KERO COCO/PEPSICO PURO COCO/EBBA KERO COCO/PEPSICO
2 $0C0C0/S0C0C0O PURO COCO/EBBA KERO COCO/PEPSICO 50€0C0/S0C0CO
3 NATUCOCO/NATUCOCO $0€0C0/S0COCO $0C0C0/S0COCO DO BEM/AMBEV
4 €0CO DO VALE/DO VALE pUCOCO/DUCOCO DO BEM/AMBEV DUCOCO/DUCOCO
5 MAIS COC0/S0COCO TIAL/TIAL DUCOCO/DUCOCO MAIS COC0/S0COCO
Top5  64.6% 69.5% 53,9% 85.8%
ECOE I
Interior de Sdo Paulo PR, SC e RS MS, GO e DF
I KERO COCO/PEPSICO $0C0C0/50C0C0O $0C0C0/S0C0C0o
2 $0C0C0/S0C0C0O KERO COCO/PEPSICO MAIS C0C0/S0C0CO
3 MAIS C0C0/S0C0CO MAIS C0C0/S0C0CO DUCOCO/DUCOCO
g PURO COCO/EBBA DO BEM/AMBEV KERO COCO/PEPSICO
5 DO BEM/AMBEV DUCOCO/DUCOCO DO BEM/AMBEV
Top5 79.0% 14% 191%
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A maior qualidade de um lider?

SER INTEGRAL

Integral

coco integral
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Lideres de Vendas

Aguardente de Cana

BRASIL

1 51/MULLER

2*  VELHO BARREIRO/TATUZINHO

3 YPIOCA/DIAGEO

4 PITU/ENGARRAFAMENTO PITU

50 SALINAS/HELENO FERNANDES

) 64,9%

S T ECTE Y

Nordeste

YPIGCA/DIAGEQ
PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
51/MULLER

CANINHA DA ROCA/BEBIDAS PARIS
SALINAS/HELENO FERNANDES
75.4%

MG, ES, interior RJ

51/MULLER

YPIGCA/DIAGED
SALINAS/HELENO FERNANDES
SELETA/BOAZINHA

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
48,0%

Siws s

Interior de Sdo Paulo

51/MULLER

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
YPIOCA/DIAGEO
SALINAS/HELENO FERNANDES
CABARE/ENGENHO DOM TAPPARO
714%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SCe RS

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
51/MULLER

YPIOCA/DIAGEQ

7 CAMPOS/BOITUVA
JAMEL/MISSIATO

78.2%

Grande Rio de Janeiro

51/MULLER

CANINHA DA ROCA/BEBIDAS PARIS
YPIGCA/DIAGEQ

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
PRAIANINHA/THOQUINO

715%

AREA 7

MS, GO e DF

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
JAMEL/MISSIATO

51/MULLER

YPIGCA/DIAGEO
SALINAS/HELENO FERNANDES
66,0%

Grande Sao Paulo

51/MULLER

VELHO BARREIRO/TATUZINHO
YPIOCA/DIAGEQ
PITU/ENGARRAFAMENTO PITU
SALINAS/HELENO FERNANDES
713%



51. ELEITA LIDER DE VENDAS DA CATEGORIA,
UMA BOA IDEIA PARA CADA OCASIAO DE CONSUMO.

CONHECA ALGUNS DOS
PRINCIPAIS PRODUTOS
DA COMPANHIA.
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* 51 TRADICIONAL * OURO E SELECAO° *51EM LATA
Esses produtos sado especiais para
A Cachaga 51 € um simbolo nacional. consumidores adeptos a novas
Ela esta presente nas caipirinhas experiéncias, pois mexem com o sensorial.

A versao da 51 em Lata também
A 51 Selegao traz um blend superespecial onde € uma boa ideia!

a Cia Mdiller reuniu a tradicional Cachaga 51
com uma Selegéo de Cachagas envelhecidas

e quentdes do Brasil e em 2020 seu
consumo aumentou, tornando-se o
produto preferido também dentro dos lares. Além de sua praticidade e tamanho,

ela pode ser consumida em diferentes

Com esse novo perfil dos consumidores, em barris de carvalho por diferentes periodos. : ~

e 2 . p situagdes por um menor desembolso.
a expectativa é de que esse E a 51 Ouro, um produto obtido através de
tipo de consumo se mantenha. matérias-primas selecionadas com os mesmos

rigorosos processos de qualidade.

£ ; ) DEPOIS DE INVESTIR EM PRODUTOS DA CIA MULLER PARA AS PRATELEIRAS DO SEU NEGOCIO,
SIGA ESSAS DICAS E POTENCIALIZE O SEU PONTO DE VENDA.

-TIPO DE NEGOCIO E SORTIMENTO - -EXPOSIGAO RECOMENDADA - T e ktic Rr R

Supermercados Tradicional: 65%

de até 4 checkouts

Popular: 25% _ﬂ
-

| i ®
Premium: 10% pd H.I- z i "‘

Tradicional: 40%

1
Supermercados . : 4@*
. Premium: 40% .
Premium/Gourmet | it 1 4 B
! Super Premium: 20% . E | - + @
Supermercados i .
- i Tradicional: 60% SRl
de vizinhanga ' Popular: 40% - ™
1

para classes C/D/E
ot ol ol

Tradicional: 60% bl e e
Popular: 15% %
-1

Hipermercados S 257

¥
E
® ® © ®©
[

® ® ©® 6

Super Premium: 5% 11111 k2 & ‘.3:{#
: L = ' y
Lojas de i Tradicional: 85%
proximidade ' Premium: 15%
. 1 - Cachacgas Super Premium 1 - Cachaga + Churrasco
\ Tradicional: 60% 2 - Cachagas Envelhecidas e Saborizadas 2 - Cachaga + Feijoada
1 ..
. Popular: 25% 3 e 4 - Cachaca Tradicional Branca 3 - Cachaga + Frutas
Atacarejos ] =
! E Premium: 10% 5 - Cachagas Populares 4 - Cachaga + Petiscos

Super Premium: 5%

51 NO SEU NEGOCIO E UMA BOA IDEIA.

APRECIE COM MODERAGAO.
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Lideres de Vendas

Cha Pronto para Consumo

BRASIL

* MATTE LEAQ/COCA-COLA

2 LIPTON/PEPSICO

3*  FEEL GOOD/WOW NUTRITION

4 REI DO MATE/REI DO MATE

50 NATURAL TEA/EBBA

9 91,2%

S T ECTE Y

Nordeste

MATTE LEAO/COCA-COLA
LIPTON/PEPSICO

FEEL GOOD/WOW NUTRITION
NATURAL TEA/EBBA
RIO/AGROFRUIT

89,6%

MG, ES, interior RJ

MATTE LEAO/COCA-COLA
LIPTON/PEPSICO

NATURAL TEA/EBBA

FEEL GOOD/WOW NUTRITION
REI DO MATE/REI DO MATE
92,2%

Ciws s

Interior de Sdo Paulo

MATTE LEAO/COCA-COLA
LIPTON/PEPSICO

FEEL GOOD/WOW NUTRITION
NATURAL TEA/EBBA

DO BEM/AMBEV

89,6%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SCe RS

MATTE LEAO/COCA-COLA
LIPTON/PEPSICO

FEEL GOOD/WOW NUTRITION
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
CINI/HUGO CINI

92,5%

Grande Rio de Janeiro

MATTE LEAO/COCA-COLA
LIPTON/PEPSICO

REI DO MATE/REI DO MATE
DO BEM/AMBEV

NATURAL TEA/EBBA
912%

AREA T

MS, GO e DF

MATTE LEAO/COCA-COLA
LIPTON/PEPSICO

FEEL GOOD/WOW NUTRITION
DO BEM/AMBEV

NATURAL TEA/EBBA

95,3%

Grande Sao Paulo

MATTE LEAO/COCA-COLA
LIPTON/PEPSICO

FEEL GOOD/WOW NUTRITION
DO BEM/AMBEV

NATURAL TEA/EBBA

90,1%



NATURAL TEA: LEVEZA, EQUILIBRIOE

SUCESSO DE VENDAS!
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Surpreenda seu cliente

. 1 . oferecendo uma bebida
CHA oc e = CHA veroE saudavel e funcional.
SABOR Rom SABOR Laranja
e Gojik e Genai _
Incremente suas vendas
com a marca que esta

conquistando o mercado.

o

o o

r\ '-.I:".L_" - l II

'r-. ;'- ..' A [ i :
ﬁ L

A harmonia entre a refrescancia das frutas
com a suavidade do cha.



AGUA DE coCO

I ] 3 o e Top 5 (%)
BRASIL S0C0C0/S0COCO KERO COCO/PEPSICO PURO COCO/EBBA MAIS COC0/SOC0CO DO BEM/AMBEV 70,2
NORDESTE  AQUA COCO/D.D. GASPAR $0C0C0/S0C0CO NATUCOCO/NATUCOCO C0CO DO VALE/DO VALE MAIS COC0/S0COCO 64,6
NG, £5, NT.RJ KERO COCO/PEPSICO PURO COCO/EBBA $0C0C0/S0COCO DUCOCO/DUCOCO TIAL/TIAL 69,5
GRANDE RJ PURO COCO/EBBA KERO COCO/PEPSICO S0C0C0/S0C0CO DO BEM/AMBEV DUCOCO/DUCOCO 539
GRANDE SP- KERO COCO/PEPSICO $0C0C0/S0COCO DO BEM/AMBEV DUCOCO/DUCOCO MAIS COC0/SOCOCO 85,8
INTERIOR P KERO COCO/PEPSICO $0€0C0/S0C0CO MAIS C0C0/S0C0CO PURO COCO/EBBA DO BEM/AMBEV 79,0
suL $0C0C0/S0COCO KERO COCO/PEPSICO MAIS COC0/S0COCO DO BEM/AMBEV DUCOCO/DUCOCO 774
NS, 60 e DF SOCOCO/SOCOCO MAIS COC0/S0COCO DUC0CO/DUCOCO KERO COCO/PEPSICO DO BEM/AMBEV 797
AGUA MINERAL COM/SEM GAS

1 2 3 8 e Top 5 (%)
BRASIL CRYSTAL/COCA-COLA MINALBA/MINALBA BRASIL ~ BONAFONT/DANONE SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL - AGUA DA PEDRA/BEBIDAS FRUKI 55,8
NORDESTE  CRYSTAL/COCA-COLA INDAIA/MINALBA BRASIL MINALBA/MINALBA BRASIL  SCHIN/HEINEKEN NATURAGUA/NATURAGUA 80,5
NG, S, INT.RJ CRYSTAL/COCA-COLA SAO LOURENGO/MINALBA BRASIL MINALBA/MINALBA BRASIL  IGARAPE/IGARAPE PEDRA AZUL/PEDRA AZUL 69,2

GRANDERJ MINALBA/MINALBA BRASIL  CRYSTAL/COCA-COLA POUSO ALTO/MINERACKO POUSO ALTO. PETROPOLIS/MINALBA BRASIL AQUAREL-PUREZA VITAL/MINALBABRASIL 639
GRANDE SP CRYSTAL/COCA-COLA BONAFONT/DANONE MINALBA/MINALBA BRASIL  AQUAREL-PUREZA VITAL/MINALBA BRASIL SAO LOURENCO/MINALBA BRASIL 837
INTERIOR SP CRYSTAL/COCA-COLA BONAFONT/DANONE MINALBA/MINALBA BRASIL  PRATA/PRATA SKO LOURENCO/MINALBA BRASIL 759
SuL CRYSTAL/COCA-COLA AGUA DA PEDRA/BEBIDAS FRUKI OURD FINO/EMPRESA DE AGUAS QUROFINO FONT LIFE/BAGIO E BAGIO SANTA RITA/SANTA RITA 619
NS,60¢ DF CRYSTAL/COCA-COLA INDAIA/MINALBA BRASIL PURISSIMA/VITGRIA REGIA LA PRIORI/VITAGUA SKO LOURENCO/MINALBA BRASIL 64,0

I 2
BRASIL 51/MULLER
NORDESTE  YPIGCA/DIAGEO
MG, 5, NT.RJ 51/MULLER
GRANDERJ 51/MULLER

0 3 L 5 Top 5 (%)
VELHO BARREIRO/TATUZINHO  YPIOCA/DIAGEO PITU/ENGARRAFAMENTO PITU  SALINAS/HELENO FERNANDES 64,9
PITU/ENGARRAFAMENTO PITU  51/MULLER CANINHA DA ROCA/BEBIDAS PARIS SALINAS/HELENO FERNANDES 754
YPIOCA/DIAGEQ SALINAS/HELENO FERNANDES SELETA/BOAZINHA VELHO BARREIRO/TATUZINHO 48,0
CANINHA DA ROCA/BEBIDAS PARIS YPIOCA/DIAGEO VELHO BARREIRO/TATUZINHO ~ PRAIANINHA/THOQUINO 75
GRANDE P 51/MULLER VELHO BARREIRO/TATUZINHO  YPIOCA/DIAGEO PITU/ENGARRAFAMENTO PITU  SALINAS/HELENO FERNANDES 71,3
INTERIOR $P 51/MULLER VELHO BARREIRO/TATUZINHO  YPIGCA/DIAGEO SALINAS/HELENO FERNANDES CABARE/ENGENHO DOM TAPPARO 71,4
SUL VELHO BARREIRO/TATUZINHO  51/MULLER YPIOCA/DIAGEQ 7 CAMPOS/BOITUVA JAMEL/MISSIATO 782
NS, 60eDF VELHO BARREIRO/TATUZINHO ~ JAMEL/MISSIATO 51/MULLER YPIOCA/DIAGEO SALINAS/HELENO FERNANDES 66,0

BEBIDA A BASE DE SOJA

I 2 3 L 5 Top 5 (%)

BRASIL ADES/COCA-COLA MAIS VITA/GENERAL MILLS ~ MUPY/AGRO NIPPO PURITY/COCAMAR BATAVO NATURIS/LACTALIS 96,5
NORDESTE ~ ADES/COCA-COLA MAIS VITA/GENERAL MILLS ~ ISOURCE/NESTLE BATAVO NATURIS/LACTALIS ~ TONYU/YAKULT 999
NG, ES,INT.RJ ADES/COCA-COLA MAIS VITA/GENERAL MILLS ~ SOYOS/WOW NUTRITION BATAVO NATURIS/LACTALIS ~ PURITY/COCAMAR 99.8
GRANDERJ ADES/COCA-COLA MAIS VITA/GENERAL MILLS ~ BATAVO NATURIS/LACTALIS  PURITY/COCAMAR SOYOS/WOW NUTRITION 100,0
GRANDE SP ADES/COCA-COLA MUPY/AGRO NIPPO MAIS VITA/GENERAL MILLS ~ BATAVO NATURIS/LACTALIS ~ TONYU/YAKULT 911

INTERIOR SP ADES/COCA-COLA PURITY/COCAMAR MAIS VITA/GENERAL MILLS ~ MUPY/AGRO NIPPO SHEFA/SHEFA 93,8
SuL ADES/COCA-COLA PURITY/COCAMAR BATAVO NATURIS/LACTALIS  SOYOS/WOW NUTRITION MAIS VITA/GENERAL MILLS 98,2
NS,60 e DF ADES/COCA-COLA MAIS VITA/GENERAL MILLS ~ BATAVO NATURIS/LACTALIS ~ PURITY/COCAMAR SOYOS/WOW NUTRITION 99,6

CERVEJA

I 2 3 L 5 Top 5 (%)
BRASIL BRAHMA/AMBEV HEINEKEN/HEINEKEN SKOL/AMBEV BUDWEISER/AMBEV ANTARCTICA/AMBEV 56,9
NORDESTE  HEINEKEN/HEINEKEN BRAHMA/AMBEV SKOL/AMBEV BUDWEISER/AMBEV BOHEMIA/AMBEV 63,2
NG, ES, INT.R) BRAHMA/AMBEV HEINEKEN/HEINEKEN SKOL/AMBEV BUDWEISER/AMBEV ANTARCTICA/AMBEV 60,0
GRANDERJ BRAHMA/AMBEV ANTARCTICA/AMBEV HEINEKEN/HEINEKEN SKOL/AMBEV BUDWEISER/AMBEV 674
GRANDE SP- SKOL/AMBEV HEINEKEN/HEINEKEN BUDWEISER/AMBEV BRAHMA/AMBEV AMSTEL/HEINEKEN 61,0
INTERIOR SP BRAHMA/AMBEV HEINEKEN/HEINEKEN SKOL/AMBEV BUDWEISER/AMBEV ANTARCTICA/AMBEV 58,6
SuL BRAHMA/AMBEV HEINEKEN/HEINEKEN SKOL/AMBEV AMSTEL/HEINEKEN BUDWEISER/AMBEV 51,8
NS, 60 e DF HEINEKEN/HEINEKEN BRAHMA/AMBEV ANTARCTICA/AMBEV SKOL/AMBEV BUDWEISER/AMBEV 54,4
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CHA PRONTO PARA CONSUMO

]@
BRASIL MATTE LEAO/COCA-COLA
NORDESTE  MATTE LEAO/COCA-COLA
G, £, INT.RJ MATTE LEAO/COCA-COLA
GRANDE RS MATTE LEAO/COCA-COLA
GRANDE SP MATTE LEAQ/COCA-COLA
INTERIOR SP MATTE LEAO/COCA-COLA
SUL MATTE LEAO/COCA-COLA
NS,60e DF MATTE LEAO/COCA-COLA

NDAS
o
A

el -
abias 1

BRASIL DREHER/CAMPARI

2
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO
LIPTON/PEPSICO

2
PRESIDENTE/SALTON

NORDESTE  SAQ JOAO DA BARRA/THOQUINO DREHER/CAMPARI

NG,ES, INT.RJ) PRESIDENTE/SALTON
GRANDERJ DREHER/CAMPARI
GRANDE SP- DREHER/CAMPARI
INTERIOR SP DREHER/CAMPARI
SuL DREHER/CAMPARI
NS, 60 e DF PRESIDENTE/ SALTON

DREHER/CAMPARI
DOMECQ/PERNOD RICARD
DOMECQ/PERNOD RICARD
DOMECQ/PERNOD RICARD
PRESIDENTE/ SALTON
DOMECQ/PERNOD RICARD

%
FEEL GOOD/WOW NUTRITION
FEEL GOOD/WOW NUTRITION
NATURAL TEA/EBBA

REI DO MATE/REI DO MATE
FEEL GOOD/WOW NUTRITION
FEEL GOOD/WOW NUTRITION
FEEL GOOD/WOW NUTRITION
FEEL GOOD/WOW NUTRITION

%
DOMECQ/PERNOD RICARD
DOMECQ/PERNOD RICARD
DOMECQ/PERNOD RICARD
PRESIDENTE/SALTON
DOMUS/MULLER
PRESIDENTE/SALTON
DOMECQ/PERNOD RICARD
DREHER/CAMPARI

m
REI DO MATE/REI DO MATE
NATURAL TEA/EBBA

FEEL GOOD/WOW NUTRITION
DO BEM/AMBEV

DO BEM/AMBEV

NATURAL TEA/EBBA

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO

DO BEM/AMBEV

Lo

SR JOAO DA BARRA/THOQUINO

PRESIDENTE/SALTON

K0 JORO DA BARRA/THOQUINO
SR0 JORO DA BARRA/THOQUINO

PRESIDENTE/SALTON
DOMUS/MULLER

SAO JOAO DA BARRA/THOQUINO

DOMUS/MULLER

[
NATURAL TEA/EBBA
RIO/AGROFRUIT

REI DO MATE/REI DO MATE
NATURAL TEA/EBBA
NATURAL TEA/EBBA

DO BEM/AMBEV
CINI/HUGO CINI

NATURAL TEA/EBBA

5o
DOMUS/MOLLER
DOMUS/MULLER

DREBYS/101 DO BRASIL
DOMUS/MULLER
OSBORNE/BRANDY 0SBORNE
SK0 JOAO DA BARRA/THOQUINO
DREBYS/101 DO BRASIL

SK0 JOAO DA BARRA/THOQUINO

Top 5 (%)
912
89.6
922
91,2
90,1
89.6
925
953

Top 5 (%)
90,0
953
935
9
88,0
8717
919
96,3

I
BRASIL RED BULL/RED BULL
NORDESTE  RED BULL/RED BULL
NG, ES,INT.R) RED BULL/RED BULL
GRANDERJ RED BULL/RED BULL
GRANDE SP RED BULL/RED BULL
INTERIOR P RED BULL/RED BULL
SuL RED BULL/RED BULL
NS, 60 e DF RED BULL/RED BULL

1SOTONICO

]@

BRASIL  GATORADE/PEPSICO
NORDESTE  GATORADE/PEPSICO
MG, E5,NT.R) GATORADE/PEPSICO
GRANDE RJ GATORADE/PEPSICO
GRANDE SP GATORADE/PEPSICO
INTERIOR P GATORADE/PEPSICO
suL GATORADE/PEPSICO
NS, G0 e DF GATORADE/PEPSICO

2
MONSTER/COCA-COLA
MONSTER/COCA-COLA
MONSTER/COCA-COLA
MONSTER/COCA-COLA
MONSTER/COCA-COLA
MONSTER/COCA-COLA
MONSTER/COCA-COLA
MONSTER/COCA-COLA

2
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA
19 POWERADE/COCA-COLA

%
FUSION/AMBEV
FUSION/AMBEV

RED HORSE POWER/101 DO BRASIL
MINOTAURO/UNIDRINKS IND. E COM.

TNT/GRUPO PETROPOLIS
TNT/GRUPO PETRGPOLIS
BALY/VINICOLA GRASSI
EXTRA POWER/GLOBALBEV

D
POWERADE PRO/COCA-COLA
POWERADE PRO/COCA-COLA
POWERADE PRO/COCA-COLA
POWERADE PRO/COCA-COLA
POWERADE PRO/COCA-COLA
POWERADE PRO/COCA-COLA
POWERADE PRO/COCA-COLA
POWERADE PRO/COCA-COLA

I e
TNT/GRUPO PETRGPOLIS BALY/VIN{COLA GRASSI

NIGHT POWER/INDAIA BRASIL AGUAS MINERAIS VULCANO/IMPERIAL
FUSION/AMBEV START/NEW AGE
FUSION/AMBEV FONTT/ROGRANE
TSUNAMI/HORIZONTE FUSION/AMBEV
FUSION/AMBEV FLYING HORSE/GLOBALBEV
FURIOSO/REFRIKO NITRIX/NITRIX ENERGY DRINK
FUSION/AMBEV FURIOSO/REFRIKO

4 e

G ACTIVE/PEPSICO ENGOV/HYPERA PHARMA
JUNGLE/POSITIVE BRANDS ~ ENGOV/HYPERA PHARMA
ENGOV/HYPERA PHARMA G ACTIVE/PEPSICO

G ACTIVE/PEPSICO IRONAGE/GRUPO PETROPOLIS
G ACTIVE/PEPSICO ENGOV/HYPERA PHARMA

G ACTIVE/PEPSICO ENGOV/HYPERA PHARMA
NITRIX/SANTAMATE G ACTIVE/PEPSICO

G ACTIVE/PEPSICO IRONAGE/GRUPO PETRGPOLIS

Top 5 (%)
88,3
89,8
86,3
91,4
952
921
919
911

Top 5 (%)
99.0
99.0
995
99,2
995
99.3
99,1
99,7

BRASIL COCA-COLA/COCA-COLA
NORDESTE  COCA-COLA/COCA-COLA
NG,ES, INT.R) COCA-COLA/COCA-COLA
GRANDERJ COCA-COLA/COCA-COLA
GRANDE SP COCA-COLA/COCA-COLA
INTERIOR SP COCA-COLA/COCA-COLA
SuL COCA-COLA/COCA-COLA
NS, 60 e DF COCA-COLA/COCA-COLA

ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV
ANTARCTICA/AMBEV

FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
FANTA/COCA-COLA
PEPSI/PEPSICO

FANTA/COCA-COLA

PEPSI/PEPSICO
PEPSI/PEPSICO
PEPSI/PEPSICO
PEPSI/PEPSICO
PEPSI/PEPSICO
PEPSI/PEPSICO
FANTA/COCA-COLA
H20H/PEPSICO

5 Top 5 (%)
SUKITA/AMBEV 829
KUAT/COCA-COLA 80,6
SUKITA/AMBEV 82,3
SUKITA/AMBEV 87,5
ITUBAINA/HEINEKEN 86,5
SUKITA/AMBEV 81,8
SPRITE/COCA-COLA 831
PEPSI/PEPSICO 85,6
Abril 2021 o SUPERHIPER | 133




Lideres de Vendas

Suco Concentrado

BRASIL

1 MAGUARY/EBBA

22 DAFRUTA/EBBA

3  BELAISCHIA/EBBA

4 IMBIARA/IMBIARA

5  CURUMATAN/DOPAZO
9 87,2%

S T ECTE Y

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande Sao Paulo

DAFRUTA/EBBA BELA ISCHIA/EBBA BELA ISCHIA/EBBA MAGUARY/EBBA

JANDAIA/JANDAIA DAFRUTA/EBBA DAFRUTA/EBBA DAFRUTA/EBBA

PALMEIRON/ASA MAGUARY/EBBA IMBIARA/IMBIARA SERIGY/VIEIRA SAMPAIO

MAGUARY/EBBA IMBIARA/IMBIARA CURUMATAN/DOPAZO TANJAL/GLOBAL BEBIDAS

TANJAL/GLOBAL BEBIDAS CURUMATAN/DOPAZO MAGUARY/EBBA LANJAL/GLOBAL BEBIDAS

81,4% 93,0% 91.2% 94.9%
Cios

Interior de Sdo Paulo PR, SC e RS MS, GO e DF

MAGUARY/EBBA MAGUARY/EBBA MAGUARY/EBBA

DAFRUTA/EBBA DAFRUTA/EBBA YUMMY/IND. DE SUCOS SUMO

TANJAL/GLOBAL BEBIDAS IMBIARA/IMBIARA DAFRUTA/EBBA

SERIGY/VIEIRA SAMPAIO SERIGY/VIEIRA SAMPAIO SERIGY/VIEIRA SAMPAIO

FRUTESCO/NUTRI SUCO TANJAL/GLOBAL BEBIDAS TANJAL/GLOBAL BEBIDAS

92,4% 99.4% 95,1%

SUPERHIPER ©  Abril 2021



Bela schia‘

|, domercado de concentrados

Mais de 60 anos de tradi¢ao
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. Por isso, pensar em suco concentrado é pensar nas marcas da Britvic BR.
Garanta em sua loja e aumente seu faturamentn'




Lideres de Vendas

Suco Pronto para Consumo

BRASIL

1* DEL VALLE/COCA-COLA

2* NATURAL ONE/NATURAL ONE

3*  MAGUARY/EBBA

4 PRATS/AGRO PRATINHA

5 DO BEM/AMBEV

9 44,8%

S T ECTE Y

Nordeste
I DEL VALLE/COCA-COLA
P NATURAL ONE/NATURAL ONE
3 0Q/QUEIRGZ GALVAO
g MARATA/MARATA
5 AURORA/AURORA

Top5  5871%

DEL VALLE/COCA-COLA
ALIANCA/VINICOLA ALIANCA

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO

Grande Rio de Janeiro

DEL VALLE/COCA-COLA

DO BEM/AMBEV
DAFRUTA/EBBA

NATURAL ONE/NATURAL ONE
AURORA/AURORA

519%

Ciws s

Interior de Sdo Paulo
I DEL VALLE/COCA-COLA
2 NATURAL ONE/NATURAL ONE
3 MAGUARY/EBBA
g PRATS/AGRO PRATINHA
5 AURORA/AURORA

Top5 531%
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PRATS/AGRO PRATINHA

DEL VALLE/COCA-COLA

SUQ/COM. DE FRUTAS PIONEIRA SUL
ALIANCA/VINICOLA ALIANGA

MS, GO e DF

NATURAL ONE/NATURAL ONE
DEL VALLE/COCA-COLA
PRATS/AGRO PRATINHA

DO BEM/AMBEV
AURORA/AURORA

52,9%

Grande Sao Paulo

NATURAL ONE/NATURAL ONE
DEL VALLE/COCA-COLA
MAGUARY/EBBA

DO BEM/AMBEV
XANDO/FAZENDA COLORADO
60,6%



EXPERIMENTE A
NATUREZA EM VOGE

*~100% NATURAL *” SEM ADIGAO DE ACOCAR " SEM CONSERVANTES
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Lideres de Vendas

Vinho Importado

BRASIL

1* RESERVADO/CONCHA Y TORO

22 CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO

3 TRES MEDALLAS/SANTA RITA

4 120/SANTA RITA

50 CASAL GARCIA/AVELADA

Top 17,6%

S T ECTE Y

Nordeste

CASAL GARCIA/AVELADA
RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
TRES MEDALLAS/SANTA RITA
120/SANTA RITA

239%

MG, ES, interior RJ

RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
DONA DOMINGA/VINA CASA SILVA
CASAL MENDES/ALIANCA

TRES MEDALLAS/SANTA RITA
13.3%

Sl Il o

Interior de Sdo Paulo

RESERVADO/CONCHA Y TORO
TRES MEDALLAS/SANTA RITA
120/SANTA RITA

CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
SANTA CAROLINA RES./CASA FLORA
211%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SCe RS

RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
SANTA CAROLINA RES./CASA FLORA
TARAPACA COSECHA/IMPORTADO
TRAVESSA/IMPORTADO

20,0%

Grande Rio de Janeiro

RESERVADO/CONCHA Y TORO
DONA DOMINGA/VINA CASA SILVA
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
CASAL GARCIA/AVELADA

TRES MEDALLAS/SANTA RITA
20,0%

AREA 7

MS, GO e DF

120/SANTA RITA
RESERVADO/CONCHA Y TORO
TRES MEDALLAS/SANTA RITA
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
CASAL GARCIA/AVELADA

17,8%

Grande Sao Paulo

TRES MEDALLAS/SANTA RITA
120/SANTA RITA
RESERVADO/CONCHA Y TORO
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO
SANTA HELENA RES./INTERFOOD
19.0%



RESERVADO

DESDE 1BB3

MAIS UMA VEZ, ELEITA
A MARCA LIDER DE
VENDAS EM VINHOS
IMPORTADOS.

NAO PERCA VENDAS, TENHA O
PORTFOLIO COMPLETO EM SUA LOJA!

RESERVADO

CONCHAYTORO

RESERVADO

CARMEMERE CAUANET SAUNIGROK

RESERVADO

-- ; RESERVALY
d 9
e

SAUVIGHON BLARE

1 1 5
ALTO GIRO MARCA RECONHECIDA
2,5% MAIS QUEA 8 EM CADA 10 CONSUMIDORES
CONCORRENCIA CONHECEM RESERVADO

APRECIE COM MODERACAD. VENDA £ CONSUMO PROIBIDOS

PARA MEMORES DE 18 AMOS



https://superhiper.abras.com.br/redirect/?origem=pdf&magazine=268&page=139
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Lideres de Vendas

Vinho Nacional

BRASIL

© PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE

22 QUINTA DO MORGADO/FANTE

3*  SALTON/SALTON

4 GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO

50 CHALISE/SALTON

9 30,1%

S T ECTE Y

Nordeste

QUINTA DO MORGADO/FANTE
PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE
CHALISE/SALTON

MIOLO/MIOLO
GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO
60,4%

MG, ES, interior RJ

PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE
GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO
DEL GRANO/VINICOLA IRMAOS BASSO

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO

CANTINA DA SERRA/BEBIDAS RODRIGUES E SILVA

46,3%

Grande Rio de Janeiro

PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE
GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO
JURUPINGA/JURUPINGA
MIOLO/MIOLO

DOM BOSCO/CRS BRANDS
51,8%

Ciws s

Interior de Sdo Paulo

DOM BOSCO/CRS BRANDS
GOES/VITIVINICOLA GOES
CHALISE/SALTON
SALTON/SALTON

SANGUE DE BOI/AURORA
29.0%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SCe RS

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
JOTA PE/VINICOLA PERINI
SALTON/SALTON

MARCUS JAMES/AURORA
QUINTA DO MORGADO/FANTE
30,2%

MS, GO e DF

PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
QUINTA DO MORGADO/FANTE
SAINT GERMAIN/AURORA
MIORANZA/VINICOLA MIORANZA
42,4%

Grande Sao Paulo

GOES/VITIVINICOLA GOES
CHALISE/SALTON
SALTON/SALTON
PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE
COUNTRY WINE/AURORA

35,4%



gringad

D21
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HA MAIS DE 50 ANOS PRESENTE NA
LISTA DE COMPRAS DO BRASILEIRO,
o Pérgola conquista uma legiao cada

vez maior de consumidores.

Esse sucesso levou o Pérgola ao patamar

de VINHO MAIS VENDIDO DO BRASIL

PELO 7° ANO CONSECUTIVO.

Conheca a preferéncia nacional e
descubra como é bom trabalhar com o

vinho amado por todo brasileiro.

N

PERGOLA

O VINHO
NUMERO 1

PERGOLA_OFICIAL

F

'l PERGOLA_OFICIAL

(e
=)

VINICOLACAMPESTRE.COM.BR



It
BRASIL CERESER/CRS BRANDS
NORDESTE ~ CERESER/CRS BRANDS
NG,ES,INT.RJ CERESER/CRS BRANDS
GRANDERJ CERESER/CRS BRANDS
GRANDE SP CERESER/CRS BRANDS
INTERIOR SP CERESER/CRS BRANDS
SuL CERESER/CRS BRANDS
MS,60eDF CERESER/CRS BRANDS

NENDAS 4

) w5y,

< 2
%,

6,

2

e

anos

- U

abras

BRASIL MAGUARY/EBBA
NORDESTE - DAFRUTA/EBBA
M6, ES, INT.RJ BELA ISCHIA/EBBA
GRANDERJ BELA ISCHIA/EBBA
GRANDE SP MAGUARY/EBBA
INTERIOR SP MAGUARY/EBBA
SuL MAGUARY/EBBA
NS, 60 e DF MAGUARY/EBBA

3

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE LIDER/RENATO PASSARIN
GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE LDER/RENATO PASSARIN
GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE CAETE/CAETE

LIDER/RENATO PASSARIN
PULLMAN/VINICOLA AMALIA

CAETE/CAETE
LIDER/RENATO PASSARIN

4"

PULLMAN/VINICOLA AMALIA
CRISTAL/RENATO PASSARIN
LIDER/RENATO PASSARIN

50

CHUVA DE PRATA/CRS BRANDS

D'OURO/D'OURO GOLDEN
PULLMAN/VINICOLA AMALIA

CHUVA DE PRATA/CRS BRANDS PULLMAN/VINICOLA AMALIA

CHUVA DE PRATA/CRS BRANDS GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE

LIDER/RENATO PASSARIN & FILHOS  CHUVA DE PRATA/CRS BRANDS PULLMAN/VINICOLA AMALIA
GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE ADEGA DANI/VINICOLA DANI

LIDER/RENATO PASSARIN

n
DAFRUTA/EBBA
JANDAIA/JANDAIA
DAFRUTA/EBBA
DAFRUTA/EBBA
DAFRUTA/EBBA
DAFRUTA/EBBA
DAFRUTA/EBBA

CHUVA DE PRATA/CRS BRANDS GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE

3
BELA ISCHIA/EBBA
PALMEIRON/ASA
MAGUARY/EBBA
IMBIARA/IMBIARA
SERIGY/VIEIRA SAMPAIO
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS
IMBIARA/IMBIARA

YUMMY/IND. DE SUCOS SUMO  DAFRUTA/EBBA

GOTA DE PRATA/BEBIDAS PINHEIRENSE

Top 5 (%)
95,0
98,9
974
100,0
987
939

PULLMAN/VINICOLA AMALIA ~ GOTAS DO VALE/VINHOS RANDON 95,2

4o
IMBIARA/IMBIARA
MAGUARY/EBBA
IMBIARA/IMBIARA
CURUMATAN/DOPAZO
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS
SERIGY/VIEIRA SAMPAIO
SERIGY/VIEIRA SAMPAIO
SERIGY/VIEIRA SAMPAIO

954

22/ J SUCO CONCENTRADO
s M

50 Top 5 (%)
CURUMATAN/DOPAZO 872
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS 814
CURUMATAN/DOPAZO 93,0
MAGUARY/EBBA 912
LANJAL/GLOBAL BEBIDAS 949
FRUTESCO/NUTRISUCO 924
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS 994
TANJAL/GLOBAL BEBIDAS 957

SUCO EM PO

abras 1

BRASIL  TANG/MONDELEZ
NORDESTE - TANG/MONDELEZ
NG, ES,INT.RJ TANG/MONDELEZ
GRANDE RJ TANG/MONDELEZ
GRANDE SP- TANG/MONDELEZ
INTERIOR SP TANG/MONDELEZ
SuL TANG/MONDELEZ
NS, 60 ¢ DF TANG/MONDELEZ

2
FRISCO/3CORACOES
FRISCO/3CORACOES
VILMA/DOMINGOS DA COSTA
FRISCO/3CORACOES
MID/AJINOMOTO
MID/AJINOMOTO
TRINK/PARATI
FRISCO/3CORACOES

MID/AJINOMOTO
MARATA/MARATA
FRISCO/3CORACOES
TRINK/PARATI
CLIGHT/MONDELEZ
CLIGHT/MONDELEZ
CLIGHT/MONDELEZ
MID/AJINOMOTO

TRINK/PARATI
MID/AJINOMOTO
FRESH/MONDELEZ
CLIGHT/MONDELEZ
FRISCO/3CORACOES
FRISCO/3CORAGOES
FRISCO/3CORACOES
FRESH/MONDELEZ

Ly
CLIGHT/MONDELEZ
CLIGHT/MONDELEZ
MID/AJINOMOTO
MID/AJINOMOTO
FIT/AJINOMOTO
FRESH/MONDELEZ
MID/AJINOMOTO
CLIGHT/MONDELEZ

Top 5 (%)
86,1
87,0
799
94,0
963
919
929
903

SUCO PRONTO PARA CONSUMO

It
BRASIL DEL VALLE/COCA-COLA
NORDESTE ~ DEL VALLE/COCA-COLA

NG, ES, INT.RJ TIAL/TIAL

GRANDERJ DEL VALLE/COCA-COLA
GRANDE P NATURAL ONE/NATURAL ONE
INTERIOR $P DEL VALLE/COCA-COLA

SuL PRATS/AGRO PRATINHA

MS,60 e DF NATURAL ONE/NATURAL ONE

22

NATURAL ONE/NATURAL ONE
NATURAL ONE/NATURAL ONE

DEL VALLE/COCA-COLA
DO BEM/AMBEV
DEL VALLE/COCA-COLA

NATURAL ONE/NATURAL ONE

DEL VALLE/COCA-COLA
DEL VALLE/COCA-COLA

3!

MAGUARY/EBBA
0Q/QUEIROZ GALVAO
ALIANCA/VINICOLA ALIANCA
DAFRUTA/EBBA
MAGUARY/EBBA
MAGUARY/EBBA

SUQ/COM.DE FRUTAS PIONEIRA SUL

PRATS/AGRO PRATINHA

4
PRATS/AGRO PRATINHA
MARATA/MARATA
MAGUARY/EBBA

NATURAL ONE/NATURAL ONE

DO BEM/AMBEV
PRATS/AGRO PRATINHA

ALIANCA/VINICOLA ALIANGA

DO BEM/AMBEV

5o
DO BEM/AMBEV
AURORA/AURORA

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
AURORA/AURORA
XANDO/FAZENDA COLORADO
AURORA/AURORA
MAGUARY/EBBA
AURORA/AURORA

Top 5 (%)
448
58,7
521
519
60,6
531
430
529

1o
BRASIL RESERVADO/CONCHA Y TORO
NORDESTE  CASAL GARCIA/AVELADA

NG, ES,INT.RJ RESERVADO/CONCHA Y TORO
GRANDERJ RESERVADO/CONCHA Y TORO
GRANDE SP- TRES MEDALLAS/SANTA RITA
INTERIOR SP RESERVADO/CONCHA Y TORO
SuL RESERVADO/CONCHA Y TORO
NS, 60 e DF 120/SANTA RITA
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2

3

CASILLERO DEL DIABLORESERVAICONCHA YTORO TRES MEDALLAS/SANTA RITA

RESERVADO/CONCHA Y TORO  CASILLERO DEL DIABLO RESERVAICONCHA YTORO- TRES MEDALLAS/SANTA RITA

4o
120/SANTA RITA

CASILLERO DEL DIABLO RESERVAICONCHA YTORO DONA DOMINGA/VINA CASA SILVA CASAL MENDES/ALIANCA
DONA DOMINGA/VINA CASA SILVA  CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y T0R0. CASAL GARCIA/AVELADA

120/SANTA RITA
TRES MEDALLAS/SANTA RITA

RESERVADO/CONCHA Y TORO
120/SANTA RITA

CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO SANTA HELENA RES./INTERFOOD
CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO SANTA CAROLINA RES./CASA FLORA

[
CASAL GARCIA/AVELADA
120/SANTA RITA

TRES MEDALLAS/SANTA RITA
TRES MEDALLAS/SANTA RITA

CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHAYTORO SANTA CAROLINA RES./CASA FLORA TARAPACA COSECHA/IMPORTADO TRAVESSA/IMPORTADO
RESERVADO/CONCHA Y TORO ~ TRES MEDALLAS/SANTA RITA

CASILLERO DEL DIABLO RESERVA/CONCHA Y TORO CASAL GARCIA/AVELADA

Top 5 (%)
16
239
133
20,0
19,0
21
200
178



]9

BRASIL PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE
NORDESTE  QUINTA DO MORGADO/FANTE
G, ES,INT.R) PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE
GRANDE RJ PERGOLA/VINCOLA CAMPESTRE
GRANDE SP- GOES/VITIVINICOLA GOES
INTERIOR SP DOM BOSCO/CRS BRANDS

SUL CAMPO LARGO/CAMPO LARGO
NS, 60 e F PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE

2
QUINTA DO MORGADO/FANTE

[
SALTON/SALTON

PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE  CHALISE/SALTON

GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO  DEL GRANO/VINICOLA IRMEOS BASSO

GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO JURUPINGA/JURUPINGA

CHALISE/SALTON
GOES/VITIVINICOLA GOES
JOTA PE/VINICOLA PERINI

SALTON/SALTON
CHALISE/SALTON
SALTON/SALTON

g 5 Top 5 (%)
GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO CHALISE/SALTON 301
MIOLO/MIOLO GALIOTTO/VINICOLA GALIOTTO 60,4
CAMPO LARGO/CAMPO LARGO  CANTINA DA SERRA/BEBIDAS RODRIGUES E SILVA 46,3
MIOLO/MIOLO DOM BOSCO/CRS BRANDS 518
PERGOLA/VINICOLA CAMPESTRE  COUNTRY WINE/AURORA 354
SALTON/SALTON SANGUE DE BOI/AURORA 29,0
MARCUS JAMES/AURORA QUINTA DO MORGADO/FANTE 30,2

CAMPO LARGO/CAMPO LARGO QUINTA DO MORGADO/FANTE ~ SAINT GERMAIN/AURORA

MIORANZA/VINICOLA MIORANZA 42,4

VODCA

I P k2 p 50 Top 5 (%)
BRASIL  SMIRNOFF/DIAGEO ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD ASKOV/ASTECA SKYY/CAMPARI 691
NORDESTE  SMIRNOFF/DIAGEOQ ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD SLOVA/BEBIDAS COROA SKYY/CAMPARI 76,9
NG, ES, INT.R) SMIRNOFF/DIAGEO ORLOFF/PERNOD RICARD ABSOLUT/PERNOD RICARD KRISKOF/HILTON NEVES ARAUJO ~ KISLLA/CANTINA DO VINHO 75,0
GRANDERJ SMIRNOFF/DIAGEOQ ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD LEONOFF/BEBIDAS PARIS SKYY/CAMPARI 78,0
GRANDE SP SMIRNOFF/DIAGEOQ ABSOLUT/PERNOD RICARD ASKOV/ASTECA ORLOFF/PERNOD RICARD BALALAIKA/PIRASSUNUNGA 76,5
INTERIOR SP SMIRNOFF/DIAGEOQ ABSOLUT/PERNOD RICARD ASKOV/ASTECA ORLOFF/PERNOD RICARD BALALAIKA/PIRASSUNUNGA 770
SuL SMIRNOFF/DIAGEO ABSOLUT/PERNOD RICARD NATASHA/BACARDI ORLOFF/PERNOD RICARD INTENCION/VINICOLA GRASSI 653
NS, 60 e DF SMIRNOFF/DIAGEOQ ABSOLUT/PERNOD RICARD ORLOFF/PERNOD RICARD BAMBOA/REFRIKO KISLLA/CANTINA DO VINHO 729
WHISKY

I P K2 g 5 Top 5 (%)
BRASIL  JOHNNIE WALKER/DIAGEOQ OLD PARR/DIAGEO JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN  BALLANTINE'S/PERNOD RICARD  BLACK & WHITE/DIAGEQ 67,7
NORDESTE - OLD PARR/DIAGEO JOHNNIE WALKER/DIAGEO BLACK & WHITE/DIAGEO BUCHANAN'S/DIAGEO CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD 78,4
NG, ES, INT.RJ JOHNNIE WALKER/DIAGEQ WHITE HORSE/DIAGEO JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN  BALLANTINE'S/PERNOD RICARD  CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD 78,3
GRANDERJ JOHNNIE WALKER/DIAGEOQ BALLANTINE'S/PERNOD RICARD  WHITE HORSE/DIAGEO JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN  BLACK & WHITE/DIAGEO 82,6
GRANDE SP JOHNNIE WALKER/DIAGEQ JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN ~ WHITE HORSE/DIAGEQ BALLANTINE'S/PERNOD RICARD  CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD 75,2
INTERIOR SP JOHNNIE WALKER/DIAGEOQ JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN  BALLANTINE'S/PERNOD RICARD ~ WHITE HORSE/DIAGEQ CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD 72,6
SuL JOHNNIE WALKER/DIAGEO JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN  PASSPORT/PERNOD RICARD ~ WHITE HORSE/DIAGEO BALLANTINE'S/PERNOD RICARD 659
NS, 60 ¢ OF JOHNNIE WALKER/DIAGEO OLD PARR/DIAGEO WHITE HORSE/DIAGEQ CHIVAS REGAL/PERNOD RICARD ~ JACK DANIEL'S/BROWN FORMAN 774




144

igine e Beleza

Vaidade

sente 0 peso
da pandemia

No ano passado, itens basicos de higiene impulsionaram
o desempenho da cesta. Por outro lado, categorias ligadas a beleza
sentiram os efeitos do distanciamento social

*Por Tatiene Vale

com 2019, a cesta de higiene e beleza apresen-

tou crescimento de 2,5% em valor, estabilida-
de de 0,3% em volume e alta no preco médio de
2,1%. Todos esses indicadores ficaram abaixo da
performance da média das cestas NielsenlQ.

Um dos grandes destaques foi a performance
e a contribuicdo do canal cash & carry para este
resultado, que diante da pandemia fortaleceu seu
papel de abastecimento para o consumidor. Sem as
lojas de C&C, a cesta de H&B tem resultado estavel
em valor e retracdo de -2,6% em volume.

As trés categorias de maior destaque de cres-
cimento, em valor, da cesta de H&B apresentam
crescimento duplo digito: sabonetes (+12,7%) e
papel higiénico (+10,1%), dentre os produtos de
higiene, e cremes para pele (+14% em valor) em
beleza, sendo uma alternativa para tratamento
em casa e que também é de ampla utilizacdo por
toda a familia.

Por outro lado, em geral, categorias ligadas a

N o fechamento do ano de 2020, na comparacao

beleza e de uso mais individual acabaram sendo as
mais impactadas pelas medidas de distanciamento
social, e observa-se retracdo em pds-xampu (-2,7%
em valor), bronzeadores (-8,2% em valor) e, espe-
cialmente, em maquiagem (-30% em valor).

Destaques em volume

As categorias desta se¢do que mais se destaca-
ram em volume foram, basicamente, itens ligados
a higiene. Itens de beleza, como relatado, foram
afetados pelo isolamento social imposto pela pan-
demia. Diante do crescimento do trabalho remoto,
da reducdo de ocasides sociais e da necessidade
do uso de mdscara facial, este segmento acabou
perdendo espaco na lista de compras.

Assim, os itens que mais evoluiram em volume
foram: fralda geridtrica (8,6%), cremes para a pele
(5,4%), papel higiénico (4,8%), sabonete (4,8%),
antisséptico bucal (4%), repelente (1,9%) e des-
colorante (1,8%). SH

*Tatiene Vale é gerente de contas na NielsenlQ
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Maiores altas em volume

Fralda para incontinéncia Cremes para pele Papel higiénico Sabonete

8,6% 9,4% 4,8% 4,8%

Antisséptico bucal Repelente Descolorante

4,0% 1,9% 1,8%
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Lideres de Vendas

Absorvente Higi€nico - EXERMN0. ...........ovemiiiiiiiieiie e 147
Absorvente Higi€nico - Protetor DIario..............ccovevevemimemeeeiercnceeicece et 147
ANEISSEPHCO BUCAL .........eoeeeeeeeee ettt 147
Aparelho de Barbear (SISteMA) ...........c.ocvemeomeorieerece et 147
Bronzeador/BIOGUEAAOT SOIAT............c.cvvverereieeecececrciceeecece ettt sses et 147
CONAICIONALON ...ttt es e s s s s s s s e s s enseneneas 148
Creme A8 BATDBAT ... ..ottt 148
Creme DENEAL .........c.oeriee ettt 148
Creme Para ASSAOUIA..........voveerereeereieeteeeeteeee ettt en ettt en e s et ea et neas et eaeeneneneneae 148
Creme Para 0 COMPO........eeuveeerirereteereeieeie et es s s eneeneeneene s e enseneensensenesenesnenananans 148
Creme Para PENLRAT........c.oveeeeeieeece ettt es et s s en s e enees 149
Creme para Pontas/Tratamento............ccovvueuevieiremiecicice ettt 149
Curativo AREISSBPEICO.........eeveeereeeeeiceece ettt 149
DEPIIAEOTIOS . ... cveeeeeeerceeee ettt n s st n s en s s anene 149
DESOAOMANER ...ttt ettt 149
ESCOVE 8 DENEES ...ttt ettt s e 154
ESMAIte PAra UNNA..........ocooviiiiiiieit ettt ettt 154
Fio @ FIEADBNLAL.......oeoeeee ettt 154
Fralda Descartavel Geriatrica ..............cooveveveueuerorereieeeee et 155
Fralda INfAntil...........ccoomemeeee et 155
HASER FIBKIVEL. ... ..ottt en s nane 155
Lamina de Barbear (DESCATEAVEI)............ccvovovereeerececeeieeerct et en s 158
LNCO UMEMRCIAD ........eeeeeeeeeeee ettt n e en e 158
Papel Higidnico = FOINA DUPIA............c.oovimieeeeneieeeececect ettt en s 158
Papel Higi€nico - FOINa SIMPIES ..........ccoovrimiieeiieeciceetc ettt 158
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ABSORVENTE HIGIENICO - EXTERNO

I I3 3 g 5 Top 5 (%)
BRASIL  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK SEMPRE LIVRE/J&J ALWAYS/P&G SYM/SANTHER DIANA/CARTA FABRIL 96,4
NORDESTE  INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P&G SEMPRE LIVRE/J&J LADYSOFT/SOFTYS NATURALMENTE/EVER GREEN 96,0
NG, ES,INT.RJ INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P&G SYM/SANTHER SEMPRE LIVRE/J&J DIANA/CARTA FABRIL 96,1
GRANDE RJ. INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ALWAYS/P&G SEMPRE LIVRE/J&J DIANA/CARTA FABRIL LADYSOFT/SOFTYS 914
GRANDE P INTIMUS/KIMBERLY-CLARK SEMPRE LIVRE/J&J ALWAYS/P&G SYM/SANTHER NATURALMENTE/EVER GREEN IND.E COM. 99,0
INTERIOR S INTIMUS/KIMBERLY-CLARK SEMPRE LIVRE/J&J ALWAYS/P&G SYM/SANTHER MILI/MILI 994
SuL INTIMUS/KIMBERLY-CLARK SEMPRE LIVRE/J&J ALWAYS/P&G MILI/MILI LADYSOFT/SOFTYS 917
NS, 60 e DF INTIMUS/KIMBERLY-CLARK SEMPRE LIVRE/J&J ALWAYS/P&G SYM/SANTHER MILI/MILI 98,2
ABSORVENTE HIGIENICO-PROTETOR DIARIO

I 2 3 g 50 Top 5 (%)
BRASIL CAREFREE/J&J INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ~ ALWAYS/P&G NATURALMENTE/EVER GREEN ~ SYM/SANTHER 995
NORDESTE  CAREFREE/J&J INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ~ ALWAYS/P&G NATURALMENTE/EVER GREEN ~ SYM/SANTHER 99.2
NG, ES, INT.R) CAREFREE/J&J INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ~ ALWAYS/P&G SYM/SANTHER PERSONAL/SANTHER 99.8
GRANDE RJ CAREFREE/J&J INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ~ ALWAYS/P&G LADYSOFT/SOFTYS SYM/SANTHER 99,8
GRANDE SP- CAREFREE/J&J INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ~ ALWAYS/P&G NATURALMENTE/EVER GREEN ~ SYM/SANTHER 99.8
INTERIOR SP CAREFREE/J&J INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ~ ALWAYS/P&G NATURALMENTE/EVER GREEN  SYM/SANTHER 99,8
SuL CAREFREE/J&J INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ~ ALWAYS/P&G NATURALMENTE/EVER GREEN  MILI/MILI 99,5
NS,60e DF CAREFREE/J&J INTIMUS/KIMBERLY-CLARK ~ ALWAYS/P&G NATURALMENTE/EVER GREEN  SYM/SANTHER 99,6

ANTISSEPTICO BUCAL

Top 5 (%)
BRASIL LISTERINE/J&J COLGATE/COLGATE PALMOLIVE ORAL B/P&G CEPACOL/SANOFI -AVENTIS SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE 96,1
NORDESTE  LISTERINE/J&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE CEPACOL/SANOFI-AVENTIS 958
MG, ES, INT.RJ LISTERINE/J&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G CEPACOL/SANOFI-AVENTIS CONTENTE/SUAVETEX 96,1
GRANDERJ LISTERINE/J&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G CEPACOL/SANOFI-AVENTIS DENT LIMP/HIGIMARCAS 921
GRANDE SP LISTERINE/J&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE CEPACOL/SANOFI-AVENTIS 917
INTERIOR P LISTERINE/J&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G CEPACOL/SANOFI-AVENTIS SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE 98,3
SuL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE LISTERINE/J&J ORAL-B/P&G SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE DENTAL CLEAN/RABBIT 915
MS, 60 e DF LISTERINE/J&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE CEPACOL/SANOFI-AVENTIS 96,4

APARELHO DE BARBEAR (SISTEMA)

Top 5 (%)
BRASIL GILLETTE/P&G BIC/BIC VICEROY/BLADES COM. IMP. EXP. BOZZANO/COTY MONANGE/COTY 100,0
NORDESTE  GILLETTE/P&G BIC/BIC BOZZANO/COTY QUATTRO/ENERGIZER MONANGE/COTY 100,0
MG, 5, INT.RJ GILLETTE/P&G BIC/BIC VICERQY/BLADES COM. IMP. EXP. BOZZANO/COTY MONANGE/COTY 100,0
GRANDERJ GILLETTE/P&G BIC/BIC BOZZANO/COTY MONANGE/COTY DORCO/DORCO 100,0
GRANDE SP GILLETTE/P&G BIC/BIC BOZZANO/COTY MONANGE/COTY ENOX/ZDC 100,0
INTERIOR P GILLETTE/P&G BIC/BIC ENOX/ZDC ESSENCIAL/ESSENCIAL MONANGE/COTY 100,0
SuL GILLETTE/P&G BIC/BIC BOZZANO/COTY MONANGE/COTY ENOX/ZDC 100,0
MS, 60 e DF GILLETTE/P&G BIC/BIC PERSONNA/ENERGIZER BOZZANO/COTY FASCIL/FASCIL 100,0

Top 5 (%)
BRASIL NIVEA SUN/NIVEA SUNDOWN/J&J CENOURA E BRONZE/COTY SOLAR EXPERTISE/L'OREAL NEUTROGENA/J&J 86,4
NORDESTE  SUNDOWN/J&J NIVEA SUN/NIVEA SOLAR EXPERTISE/LOREAL  CENOURA E BRONZE/COTY NIVEA/NIVEA 939
M6, £5, INT.RJ SUNDOWN/J&J NIVEA SUN/NIVEA SOLAR EXPERTISE/LOREAL  CENOURA E BRONZE/COTY NIVEA/NIVEA 90,0
GRANDERJ SUNDOWN/J&J NIVEA SUN/NIVEA SOLAR EXPERTISE/LOREAL  CENOURA E BRONZE/COTY NEUTROGENA/J&J 89,7
GRANDE SP NIVEA SUN/NIVEA SUNDOWN/J&J CENOURA E BRONZE/COTY NEUTROGENA/J&J SOLAR EXPERTISE/LOREAL 804
INTERIOR SP SUNDOWN/J&J NIVEA SUN/NIVEA NEUTROGENA/J&J CENOURA E BRONZE/COTY SOLAR EXPERTISE/L'OREAL 86,7
SUL NIVEA SUN/NIVEA SUNDOWN/J&J CENOURA E BRONZE/COTY SOLAR EXPERTISE/LOREAL ~ NIVEA/NIVEA 85,2
NS, 60 e DF NIVEA SUN/NIVEA SUNDOWN/J&J SOLAR EXPERTISE/LOREAL  CENOURA E BRONZE/COTY NEUTROGENA/J&J 91,2
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CONDICIONADOR
I 2 3 4 5 Top 5 (%)
BRASIL PANTENE/P&G DOVE/UNILEVER SEDA/UNILEVER ELSEVE/L'OREAL TRESEMME/UNILEVER 654
NORDESTE  PANTENE/P&G ELSEVE/L'OREAL DOVE/UNILEVER SEDA/UNILEVER TRESEMME/UNILEVER 631
G, 5, INT.RJ PANTENE/P&G SEDA/UNILEVER DOVE/UNILEVER ELSEVE/L'OREAL TRESEMME/UNILEVER 62,4
GRANDE RJ PANTENE/P&G ELSEVE/L'OREAL SEDA/UNILEVER DOVE/UNILEVER TRESEMME/UNILEVER 648
GRANDE SP PANTENE/P&G DOVE/UNILEVER SEDA/UNILEVER ELSEVE/L'OREAL TRESEMME/UNILEVER 66,6
INTERIOR SP PANTENE/P&G DOVE/UNILEVER ELSEVE/L'OREAL SEDA/UNILEVER TRESEMME/UNILEVER 68,2
SuL PANTENE/PSG DOVE/UNILEVER ELSEVE/L'OREAL SEDA/UNILEVER TRESEMME/UNILEVER 67,2
NS, G0 e DF PANTENE/P&G SEDA/UNILEVER DOVE/UNILEVER ELSEVE/L'OREAL TRESEMME/UNILEVER 68,6
CREME DE BARBEAR
I ® 3 p 50 Top 5 (%)

BRASIL GILLETTE/P&G BOZZANO/COTY NIVEA/NIVEA BIC/BIC ABOVE/BASTON DO BRASIL 983
NORDESTE  GILLETTE/P&G NIVEA/NIVEA BOZZANO/COTY BIC/BIC ABOVE/BASTON DO BRASIL 98,8
MG, 5, INT.RJ BOZZANO/COTY GILLETTE/P&G NIVEA/NIVEA ABOVE/BASTON DO BRASIL ~ BRUT/DANA DO BRASIL 989
GRANDERJ BOZZANO/COTY NIVEA/NIVEA GILLETTE/P&G BIC/BIC ABOVE/BASTON DO BRASIL 956
GRANDE SP GILLETTE/P&G BOZZANO/COTY NIVEA/NIVEA BIC/BIC ABOVE/BASTON DO BRASIL 99.3
INTERIOR SP GILLETTE/P&G BOZZANO/COTY NIVEA/NIVEA BIC/BIC ABOVE/BASTON DO BRASIL 993
SuL BOZZANO/COTY GILLETTE/P&G NIVEA/NIVEA ABOVE/BASTON DO BRASIL  BIC/BIC 97,7
NS, G0 e DF GILLETTE/P&G NIVEA/NIVEA BOZZANO/COTY BIC/BIC ABOVE/BASTON DO BRASIL 988

I I3 3 LS 5 Top 5 (%)
BRASIL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE CLOSE-UP/UNILEVER SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE 971
NORDESTE  COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE CLOSE-UP/UNILEVER SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE 95,0
MG, ES, NT.RJ) COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE CLOSE-UP/UNILEVER SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE ~ 96,8
GRANDERJ COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G CLOSE-UP/UNILEVER SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE 979
GRANDE SP- COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE CLOSE-UP/UNILEVER 979
INTERIOR SP COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G CLOSE-UP/UNILEVER SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE 98,3
SuL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE CLOSE-UP/UNILEVER ORAL-B/P&G SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE 97,3
MS,60¢ DF COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE CLOSE-UP/UNILEVER SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE 97,6

I » 3 f 5 Top 5 (%)
BRASIL  TURMA DA MONICA/KIMBERLY-CLARK  HIPOGLOS/J&J TURMA DA XUXINHA/BARUEL ~ HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ POM POM/ONTEX 785
NORDESTE  TURMA DA XUXINHA/BARUEL ~ HIPOGLOS/J&J POM POM/ONTEX TURMA DA MONICA/KIMBERLY-CLARK DESITIN/J&J 84,6
NG, ES,INT.RJ TURMA DA MONICA/KIMBERLY-CLARK  HIPOGLOS/J&J BABYGLOS/KLEY HERTZ HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ POM POM/ONTEX 844
GRANDE RJ TURMA DA MONICA/KIMBERLY-CLARK  HIPOGLOS/J&J TURMA DA XUXINHA/BARUEL  BABYMED/CIMED MEDICAMENTOS  TRA LA LA/PHISALIA 947
GRANDE P HIPOGLOS/J&J TURMA DA MONICA/KIMBERLY-CLARK BEPANTOL/BAYER EMS/EMS FARMACEUTICA DESITIN/J&J 658
INTERIOR SP HIPOGLOS/J8J TURMA DA MONICA/KIMBERLY-CLARK HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ DESITIN/J&J BEPANTOL/BAYER 749
SuL TURMA DA MONICA/KIMBERLY-CLARK  HIPOGLOS/J&J HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ POM POM/HYPERA PHARMA  DOVE BABY/UNILEVER 88,2
NS, G0 e DF HIPOGLOS/J&J TURMA DA MONICA/KIMBERLY-CLARK POM POM/ONTEX DESITIN/J&J HUGGIES/KIMBERLY-CLARK 90.7

I 2 3 p 5 Top 5 (%)
BRASIL NIVEA/NIVEA PAIXR0/COTY JOHNSON'S/J&J MONANGE/COTY HIDRAMAIS/BIOCAP 793
NORDESTE - NIVEA/NIVEA PAIXRO/COTY JOHNSON'S/J&J MONANGE/COTY HIDRAMAIS/BIOCAP 83,7
NG, ES,INT.RJ NIVEA/NIVEA PAIXR0/COTY MONANGE/COTY JOHNSON'S/J&J HIDRAMAIS/BIOCAP 809
GRANDERJ NIVEA/NIVEA PAIXRO/COTY MONANGE/COTY JOHNSON'S/J&J HIDRAMAIS/BIOCAP 839
GRANDE SP NIVEA/NIVEA PAIXR0/COTY JOHNSON'S/J&J MONANGE/COTY NEUTROGENA/J&J 75,0
INTERIOR SP NIVEA/NIVEA PAIXAO/COTY JOHNSON'S/J&J MONANGE/COTY NEUTROGENA/J&J 788
SUL NIVEA/NIVEA PAIXR0/COTY JOHNSON'S/J&J MONANGE/COTY VASENOL/UNILEVER 778
NS,60e DF NIVEA/NIVEA PAIXRO/COTY JOHNSON'S/J&J MONANGE/COTY HIDRAMAIS/BIOCAP 847
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CREME PARA PENTEAR

I I 3 g 50 Top 5 (%)
BRASIL SEDA/UNILEVER ELSEVE/L'OREAL PANTENE/P&G SALON LINE/DEVINTEX COSMETICOS  NIELY/L'OREAL 65,2
NORDESTE ~ SEDA/UNILEVER SALON LINE/DEVINTEX COSMETICOS  ELSEVE/L'OREAL PANTENE/P&G NIELY/L'OREAL 681
NG, S, INT.RJ SEDA/UNILEVER SALON LINE/DEVINTEX COSMETICOS  PANTENE/P&G ELSEVE/L'OREAL TRESEMME/UNILEVER 64,7
GRANDERJ KERAFORM/SKAFE SEDA/UNILEVER ELSEVE/L'OREAL NOVEX/EMBELLEZE PANTENE/P&G 63,5
GRANDE SP SEDA/UNILEVER ELSEVE/L'OREAL PANTENE/P&G NIELY/L'OREAL SALON LINE/DEVINTEX COSMETICOS 70,0
INTERIOR SP SEDA/UNILEVER ELSEVE/L'OREAL PANTENE/P&G NIELY/L'OREAL SALON LINE/DEVINTEX COSMETICOS 729
SUL SEDA/UNILEVER ELSEVE/L'OREAL PANTENE/P&G NIELY/L'OREAL TRESEMME/UNILEVER 734
NS,60e DF SEDA/UNILEVER ELSEVE/L'OREAL PANTENE/P&G NIELY/L'OREAL SALON LINE/DEVINTEX COSMETICOS 74,0

CREME PARA PONTAS/TRATAMENTO

I s 3 g 5 Top 5 (%)
BRASIL PANTENE/P&G NOVEX/EMBELLEZE ELSEVE/L'OREAL SKALA/SKALA NIELY/L'OREAL 614
NORDESTE  PANTENE/P&G NOVEX/EMBELLEZE ELSEVE/L'OREAL NIELY/L'OREAL SKALA/SKALA 654
NG, ES, INT.RJ PANTENE/P&G SKALA/SKALA NOVEX/EMBELLEZE KANECHOM/SNC BIO EXTRATUS/BIO EXTRATUS 59,6
GRANDE RJ NOVEX/EMBELLEZE PANTENE/P&G ELSEVE/L'OREAL NIELY/L'OREAL KANECHOM/SNC 739
GRANDE SP- PANTENE/P&G SKALA/SKALA NOVEX/EMBELLEZE ELSEVE/L'OREAL NIELY/L'OREAL 671
INTERIOR P PANTENE/P&G SKALA/SKALA NOVEX/EMBELLEZE ELSEVE/L'OREAL NIELY/L'OREAL 68,0
SuL PANTENE/PSG ORIGEM/NAZCA NOVEX/EMBELLEZE ELSEVE/L'OREAL NIELY/L'OREAL 60,4
NS, 60 e DF PANTENE/P&G NOVEX/EMBELLEZE ELSEVE/L'OREAL NIELY/L'OREAL SKALA/SKALA 643

21
RATIVO ANTISSEPTICO

I I 3 LS 5 Top 5 (%)

BRASIL BAND-AID/J&J CREMER/CREMER SALVELOX/CREMER COTTON BABY/HIGIE PLUS BELLA/FLEXICOTTON 97,0
NORDESTE  BAND-AID/J&J CREMER/CREMER BELLA/FLEXICOTTON SALVELOX/CREMER BAN SEPT/HIGIE TOPP 99,7
NG, ES, INT.RJ BAND-AID/J&J SALVELOX/CREMER CREMER/CREMER NEXCARE/3M COTTON BABY/HIGIE PLUS 991
GRANDERJ BAND-AID/J&J COTTON BABY/HIGIE PLUS CREMER/CREMER USE IT/POWER SAVE ISABABY/FLEXICOTTON 100,0
GRANDE SP- BAND-AID/J&J CREMER/CREMER SALVELOX/CREMER NEXCARE/3M BAN SEPT/HIGIE TOPP 98,5
INTERIOR SP BAND-AID/J&J SALVELOX/CREMER CREMER/CREMER BAN SEPT/HIGIE TOPP NEXCARE/3M 99.2
SuL BAND-AID/J&J CREMER/CREMER COTTON BABY/HIGIE PLUS BELLA/FLEXICOTTON NEXCARE/3M 98,2
NS, 60 e DF BAND-AID/J&J CREMER/CREMER SALVELOX/CREMER COTTON BABY/HIGIE PLUS NEXCARE/3M 999

DEPILATORIO

I 2 3 LS 5 Top 5 (%)
BRASIL VEET/RECKITT BENCKISER DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS DEPIMIEL/DEPIMIEL DEPILSAM/DEPILSAM DEPIL BELLA/BIOCLEAN 928
NORDESTE  DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS  VEET/RECKITT BENCKISER VISUAL/VISUAL COSMETICOS  DEPIL BELLA/BIOCLEAN DEPILSAM/DEPILSAM 94,6
NG, E5,INT.RJ DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS  DEPIL BELLA/BIOCLEAN VEET/RECKITT BENCKISER DEPILSAM/DEPILSAM DEPIFLAX/MAYSTAR COSMETICOS 97,2
GRANDE RJ VEET/RECKITT BENCKISER DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS  DEPILSAM/DEPILSAM - - 100,0
GRANDE SP- VEET/RECKITT BENCKISER DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS  DEPILSAM/DEPILSAM NUPILL/NUPILL COSMETICOS  MURIEL/MURIEL COSMETICOS 98,8
INTERIOR SP VEET/RECKITT BENCKISER DEPILSAM/DEPILSAM FLORES E VEGETAISICOSWETICOS FLORES E VEGETAS DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS DEPIMIEL/DEPIMIEL 98,4
SuL DEPIMIEL/DEPIMIEL VEET/RECKITT BENCKISER DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS NEORLY/NEORLY DEPIL BELLA/BIOCLEAN 97,8
NS, G0 e DF VEET/RECKITT BENCKISER DEPILSAM/DEPILSAM DEPIROLL/DEVINTEX COSMETICOS DEPIMIEL/DEPIMIEL DEPIFLAX/MAYSTAR COSMETICOS 96,6

e DESODORANTE

a1 » P Ja 5 Top 5 (%)
BRASIL REXONA/UNILEVER NIVEA/NIVEA DOVE/UNILEVER MONANGE/COTY SUAVE/UNILEVER 82,0
NORDESTE  REXONA/UNILEVER DOVE/UNILEVER SUAVE/UNILEVER NIVEA/NIVEA MONANGE/COTY 854
NG, ES, INT.RJ) REXONA/UNILEVER NIVEA/NIVEA DOVE/UNILEVER MONANGE/COTY SUAVE/UNILEVER 776
GRANDE RJ- REXONA/UNILEVER NIVEA/NIVEA DOVE/UNILEVER MONANGE/COTY AXE/UNILEVER 84,8
GRANDE SP REXONA/UNILEVER DOVE/UNILEVER NIVEA/NIVEA MONANGE/COTY AXE/UNILEVER 839
INTERIOR SP REXONA/UNILEVER DOVE/UNILEVER NIVEA/NIVEA MONANGE/COTY AXE/UNILEVER 84,8
SUL REXONA/UNILEVER NIVEA/NIVEA DOVE/UNILEVER MONANGE/COTY AXE/UNILEVER 821
NS, G0 e DF REXONA/UNILEVER NIVEA/NIVEA DOVE/UNILEVER MONANGE/COTY SUAVE/UNILEVER 787
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Lideres de Vendas

Bronzeador e Protetor Solar

BRASIL

1 NIVEA SUN/NIVEA

22 SUNDOWN/J&J

3  CENOURA E BRONZE/COTY
4 SOLAR EXPERTISE/L'OREAL
5%  NEUTROGENA/J&J

ph 86,4%

S T BTN Y

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande Sao Paulo
SUNDOWN/J&J SUNDOWN/J&J SUNDOWN/J&J NIVEA SUN/NIVEA

NIVEA SUN/NIVEA NIVEA SUN/NIVEA NIVEA SUN/NIVEA SUNDOWN/J&J

SOLAR EXPERTISE/L'OREAL SOLAR EXPERTISE/L'OREAL SOLAR EXPERTISE/L'OREAL CENOURA E BRONZE/COTY
CENOURA E BRONZE/COTY CENOURA E BRONZE/COTY CENOURA E BRONZE/COTY NEUTROGENA/J&J
NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA NEUTROGENA/J&J SOLAR EXPERTISE/L'OREAL
93,9% 90,0% 89.1% 80,4%

Sl s

Interior de Sdo Paulo PR, SCe RS MS, GO e DF

SUNDOWN/J&J NIVEA SUN/NIVEA NIVEA SUN/NIVEA

NIVEA SUN/NIVEA SUNDOWN/J&J SUNDOWN/J&J
NEUTROGENA/J&J CENOURA E BRONZE/COTY SOLAR EXPERTISE/L'OREAL
CENOURA E BRONZE/COTY SOLAR EXPERTISE/LOREAL CENOURA E BRONZE/COTY
SOLAR EXPERTISE/L'OREAL NIVEA/NIVEA NEUTROGENA/J&J

86,7% 85,2% 91.2%
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CONHECA TODA A LINHA NIVEA SUN
AGORA EM NOVAS EMBALAGENS

* Fonte: Euromonitor Internacional Limited; valores de vendas no varejo em 2019; www.NIVEA.com.br
NIVEA na categoria de Protecdo Solar, incl. Protecdo Solar, PAs Sol e Auto bronzeador
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Lideres de Vendas

Creme para o Corpo

BRASIL

1© NIVEA/NIVEA

2 PAIXAO/COTY

3 JOHNSON'S/J&J

4 MONANGE/COTY

5 HIDRAMAIS/BIOCAP
9 79,3%

S T BTN Y

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro Grande Sao Paulo
I NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA
P PAIXRO/COTY PAIXKO/COTY PAIXRO/COTY PAIXA0/COTY
3 JOHNSON'S/J&J MONANGE/COTY MONANGE/COTY JOHNSON'S/J&J
g MONANGE/COTY JOHNSON'S/J&J JOHNSON'S/J&J MONANGE/COTY
5 HIDRAMAIS/BIOCAP HIDRAMAIS/BIOCAP HIDRAMAIS/BIOCAP NEUTROGENA/J&J
Top5 83,7% 80,9% 839% 75.0%

Ciws Il s

Interior de Sdo Paulo PR, SCe RS MS, GO e DF
[ NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA NIVEA/NIVEA
2 PAIXR0/COTY PAIXKO/COTY PAIXRO/COTY
3 JOHNSON'S/J8J JOHNSON'S/J&J JOHNSON'S/J&J
g MONANGE/COTY MONANGE/COTY MONANGE/COTY
5 NEUTROGENA/J&J VASENOL/UNILEVER HIDRAMAIS/BIOCAP
Top5  788% 718% 847%
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ESCOVA DE DENTES

I I 3 g 50 Top 5 (%)
BRASIL ORAL-B/P&G COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE  CONDOR/CONDOR SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE  REACH/J&J 855
NORDESTE - ORAL-B/P&G COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE  CONDOR/CONDOR SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE  REACH/J&J 843
G, 5, INT.RJ ORAL-B/P&G COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ~ GREEN/GREEN INTERNACIONAL  SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE  REACH/J&J 868
GRANDERJ ORAL-B/P&G COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE = SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE ~ REACH/J&J SENSODYNE/GLAXOSMITHKLINE 87,6
GRANDE SP- ORAL-B/P&G COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE  REACH/J&J SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE  JADEFROG/JADE 879
INTERIOR SP COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE  REACH/J&J CURAPROX/CURADEN SWISS DO BRASIL 88,5
SUL COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G CONDOR/CONDOR SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE  REACH/J&J 88,2
NS, G0 e DF ORAL-B/P&G COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE  DENTAL CLEAR/DENTAL CLEAR SORRISO/COLGATE-PALMOLIVE  REACH/J&J 843
ESMALTE PARA UNHA

I s 3 f 5 Top 5 (%)
BRASIL RISQUE/COTY COLORAMA/COLORAMA IMPALA/AVAMILLER BEAUTY COLOR/BONYPLUS  DAILUS/PUELLA COSMETICOS 918
NORDESTE  RISQUE/COTY COLORAMA/COLORAMA IMPALA/AVAMILLER BEAUTY COLOR/BONYPLUS ~ ELIANA/LA VITTA COSMETICOS 99,4
NG, ES,INT.RJ RISQUE/COTY COLORAMA/COLORAMA IMPALA/AVAMILLER BEAUTY COLOR/BONYPLUS ~ DNA ITALY/LA VITTA COSMETICOS 99,5
GRANDE RJ RISQUE/COTY IMPALA/AVAMILLER COLORAMA/COLORAMA DAILUS/PUELLA COSMETICOS ~ SANDY/AVAMILLER 99,7
GRANDE P RISQUE/COTY COLORAMA/COLORAMA IMPALA/AVAMILLER SANDY/AVAMILLER MURIEL/MURIEL COSMETICOS 98,6
INTERIOR SP' RISQUE/COTY COLORAMA/COLORAMA IMPALA/AVAMILLER DAILUS/PUELLA COSMETICOS  VULT/BOTICARIO 965
SuL RISQUE/COTY COLORAMA/COLORAMA IMPALA/AVAMILLER BEAUTY COLOR/BONYPLUS ~ DAILUS/PUELLA COSMETICOS 994
NS, 60 e DF RISQUE/COTY COLORAMA/COLORAMA IMPALA/AVAMILLER NATI/NATI BEAUTY COLOR/BONYPLUS 994
FIO E FITA DENTAL

I ® 3 § 50 Top 5 (%)
BRASIL REACH/J&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SANIFIL/FACILIT GREEN/GREEN INTERNACIONAL 904
NORDESTE  REACH/J&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SANIFIL/FACILIT DENTAL CLEAN/RABBIT 914
MG, 5, INT.RJ REACH/J&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE GREEN/GREEN INTERNACIONAL ORAL-B/P&G HILLO/HILLO 89,7
GRANDE RJ REACH/J&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SANIFIL/FACILIT FIO DENT/FIO DENT 924
GRANDE SP REACH/J&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SANIFIL/FACILIT DENTAL CLEAN/RABBIT 95.3
INTERIOR SP REACH/J&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SANIFIL/FACILIT DENTICS/IND. E REPRES POLI PRODUCTS 96,6
SUL REACH/J&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE SANIFIL/FACILIT ORAL-B/P&G DENTAL CLEAN/RABBIT 953
NS, 60 e DF REACH/J&J COLGATE/COLGATE-PALMOLIVE ORAL-B/P&G SANIFIL/FACILIT GREEN/GREEN INTERNACIONAL 92,6




FRALDA DESCARTAVEL GERIATRICA

1o
BRASIL  PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
NORDESTE  BIGFRAL/ONTEX

NG, ES,INT.R) BIGFRAL/ONTEX

GRANDE R ADULTCARE/TOPFRAL
GRANDE SP PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
INTERIOR SP PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
SuL PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
NS, 60 e DF PLENITUD/KIMBERLY-CLARK

n
BIGFRAL/ONTEX
PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
PLENITUD/KIMBERLY-CLARK
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX
BIGFRAL/ONTEX

%
MOVIMENT/ONTEX
MOVIMENT/ONTEX
COTIDIAN/SOFTYS

BEM ESTAR/CARTA FABRIL
TENA/ESSITY
MOVIMENT/ONTEX
MOVIMENT/ONTEX
MOVIMENT/ONTEX

P
ADULTCARE/TOPFRAL
COTIDIAN/SOFTYS

BEM ESTAR/CARTA FABRIL
BIGFRAL/ONTEX
MOVIMENT/ONTEX
TENA/ESSITY

MILI VITA/MILI
TENA/ESSITY

5o Top 5 (%)
TENA/ESSITY 746
NATURALMENTE/EVER GREEN 79/

MOVIMENT/ONTEX 903
MOVIMENT/ONTEX 94,6
SUAVIDADE/DIGUINHO 78,6
COTIDIAN/SOFTYS 809
TENA/ESSITY 854

CONFORT MASTER/C.C.M. IND.E COM. 83,4

FRALDA INFANTIL

[ 2 3 4 e Top 5 (%)
BRASIL PAMPERS/PSG HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ CREMER/ONTEX BABYSEC/SOFTYS POM POM/ONTEX 86,4
NORDESTE  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ PAMPERS/P&G CREMER/ONTEX BABYSEC/SOFTYS MAMYPOKO/UNICHARM 90,0
NG, ES,INT.R) HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ PAMPERS/P&G PERSONAL/SANTHER BABYSEC/SOFTYS CREMER/ONTEX 89,0
GRANDE RJ BABYSEC/SOFTYS HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ PAMPERS/P&G BABY LOONEY TUNES/CARTA FABRIL PERSONAL/SANTHER 93,0
GRANDE SP PAMPERS/P&G HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ POM POM/ONTEX BABYSEC/SOFTYS CREMER/ONTEX 94,0
INTERIOR SP PAMPERS/P&G HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ POM POM/ONTEX BABYSEC/SOFTYS CREMER/ONTEX 942
suL PAMPERS/P&G HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ CREMER/ONTEX MILI/MILI BABYSEC/SOFTYS 936
NS,60e DF PAMPERS/P&G HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ CREMER/ONTEX BABYSEC/SOFTYS POM POM/ONTEX 88,3
HASTE FLEXIVEL

1 2 3 4 50 Top 5 (%)
BRASIL COTONETES/J&J TOPZ/TOPZ COTTON BABY/HIGIE PLUS PALINETES/COTY COTTON LINE/HIGIE TOPP 919
NORDESTE  COTONETES/J&J TOPZ/TOPZ COTTON LINE/HIGIE TOPP PALINETES/COTY CLIN OFF/CLIN OFF DOBRASIL 94,5
G, £, INT.RJ COTONETES/J&J TOPZ/TOPZ COTTON BABY/HIGIE PLUS PALINETES/COTY COTTON LINE/HIGIE TOPP 939
GRANDE RJ COTONETES/J&J COTTON BABY/HIGIE PLUS ~ PALINETES/COTY USE IT/POWER SAVE COTTON LINE/HIGIE TOPP 985
GRANDE SP COTONETES/J&J TOPZ/TOPZ COTTON LINE/HIGIE TOPP PALINETES/COTY COTTON BABY/HIGIE PLUS 971
INTERIOR SP COTONETES/J&J TOPZ/TOPZ PALINETES/COTY UNISOFT/UNISOFT COTTON LINE/HIGIE TOPP 911
SUL COTONETES/J&J COTTON BABY/HIGIE PLUS ~ TOPZ/TOPZ PALINETES/COTY BELLA/FLEXICOTTON 919
NS, 60 e DF COTONETES/J&J TOPZ/TOPZ PALINETES/COTY UNISOFT/UNISOFT COTTON LINE/HIGIE TOPP 97,0

~ altarotatividade) - rentabilidade!l\

A Lipex foi eleita marca top 5 no ranking nacional, pela ABRAS, e alcancou
3¢ lugar em vendas no Estado de SP, em 2019 e 2020. Alcance melhores
resultados no seu varejo com Lipex! Atendemos todo o Brasil.
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Lideres de Vendas

Papel Higiénico - Folha Simples

BRASIL

1© MILI/MILI

2*  PALOMA/SEPAC

3*  FLORAL/SUZANO

4 PERSONAL/SANTHER

5 BOB/C.V.G.

pH 60,9%

S T BTN Y

Nordeste

FLORAL/SUZANO
PERSONAL/SANTHER
ROSE/ONDUNORTE
MAX PURE/SUZANO
SUBLIME/SOFTYS
80,0%

MG, ES, interior RJ

MILI/MILI

BOBYC. V. 6.
SULLEG/BRASWELL
ZAPEL/BOM PASTOR
MIMMO/SUZANO
794%

Grande Rio de Janeiro

LEBLON/CARTA FABRIL
SULLEG/BRASWELL
PERSONAL/SANTHER
FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL
SUBLIME/SOFTYS

1%

Ciws s

Interior de Sdo Paulo

PALOMA/SEPAC
CAMERATTA/MILI
PERSONAL/SANTHER
MILI/MILI
SUBLIME/SOFTYS
17.2%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

MILI/MILI
PALOMA/SEPAC
PERSONAL/SANTHER
SULINO/ASTORIA PAPEIS
FOFINHO/CANOINHAS
85,0%

MS, GO e DF

PALOMA/SEPAC
MILI/MILI
PERSONAL/SANTHER
BOB/C. V. G.
SUBLIME/SOFTYS
74.4%

Grande Sao Paulo

PERSONAL/SANTHER
SULLEG/BRASWELL
PALOMA/SEPAC
SUBLIME/SOFTYS
PRIMAVERA/MANIKRAFT
70,0%
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AMINA DE BARBEAR (DESCARTAVEL)

& 2 3 4 5o Top 5 (%)
BRASIL GILLETTE/PSG BIC/BIC SUPERMAX/VIDYUT METALLICS  VICEROY/BLADES COM. IMP. EXP.  FIATLUX/SWEDISH MATCH 994
NORDESTE  GILLETTE/P&G BIC/BIC GREEN/GREEN INTERNACIONAL  SUPERMAX/VIDYUT METALLICS  FIATLUX/SWEDISH MATCH 999
W6, E5,INT.RJ GILLETTE/PSG BIC/BIC VICEROY/BLADES COM. IMP. EXP. GREEN/GREEN INTERNACIONAL  ENOX/BELLIZ IND. COM. IMP. E EXP. 99,0
GRANDERJ GILLETTE/PSG BIC/BIC SUPERMAX/VIDYUT METALLICS  FIATLUX/SWEDISH MATCH  VICEROY/BLADES COM. IMP. EXP. 99,8
GRANDE SP GILLETTE/PSG BIC/BIC SUPERMAX/VIDYUT METALLICS  FIATLUX/SWEDISH MATCH ~ SUAVE BARBA/SUAVE BARBA 10,0
INTERIOR SP GILLETTE/P&G BIC/BIC SUPERMAX/VIDYUT METALLICS  FIATLUX/SWEDISH MATCH ~ SUPER SHAVE/MULTI DIST. LTDA 999
SuL GILLETTE/PSG BIC/BIC PERSOMAX/EMBRAST FIATLUX/SWEDISH MATCH ~ BOZZANO/COTY 100,0
5,60 ¢ DF GILLETTE/PSG BIC/BIC GREEN/GREEN INTERNACIONAL  BOZZANO/COTY FIATLUX/SWEDISH MATCH 987
LENCO UMEDECIDO

P 2 3 o 5 Top 5 (%)
BRASIL HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ PAMPERS/P&G JOHNSON'S/J& BABY WIPES/KIMBERLY-CLARK BABY LOONEY TUNES/CARTA FABRIL 70,2
NORDESTE  HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ PAMPERS/P&G JOHNSON'S/J8J CREMER/ONTEX BABY WIPES/KIMBERLY-CLARK 80,8
M6, £5,IT.RJ HUGGIES/KIMBERLY-CLARK  PAMPERS/P&G PIQUITUCHO/FEEL CLEAN ~ COTTON BABY/HIGIEPLUS ~ JOHNSON'S/J&J 69,
GRANDE RJ HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ BABY LOONEY TUNES/CARTA FABRIL PAMPERS/PSG LOOPING/DAVISO JOHNSON'S/J8J 85/
GRANDE SP HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ PAMPERS/P&G JOHNSON'S/J&J NATURAL BABY WIPES/EVER GREEN BABY POPPY/OPUS COSMETICOS 799
INTERIOR SP HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ PAMPERS/P&G JOHNSON'S/J&J BABY WIPES/KIMBERLY-CLARK NATURAL BABY WIPES/EVER GREEN 79,7
sl HUGGIES/KIMBERLY-CLARK  PAMPERS/PSG JOHNSON'S/J&J COTTON BABY/HIGIE PLUS ~ MEU BEBE/HYGIELINE IND. E COM. 65,6
MS,60 ¢ OF HUGGIES/KIMBERLY-CLARK ~ PAMPERS/PSG JOHNSON'S/J&J BABY WIPES/KIMBERLY-CLARK POM POM/ONTEX 828

PAPEL HIGIENICO FOLHA DUPLA

Top 5 (%)
BRASIL NEVE/KIMBERLY CLARK PERSONAL/SANTHER ELITE/SOFTYS DUETTO/SEPAC COTTON/CARTA FABRIL 629
NORDESTE  LE BLANC/SUZANO NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER ELITE/SOFTYS MIMMO/SUZANO 742
MG, 5, INT.R) COTTON/CARTA FABRIL NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER CARINHO/COPAPA MIMMO/SUZANO 72,0
GRANDERJ NEVE/KIMBERLY-CLARK CARINHO/COPAPA ELITE/SOFTYS COTTON/CARTA FABRIL PERSONAL/SANTHER 75,5
GRANDE SP NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER ELITE/SOFTYS MIRAFIORI/MANIKRAFT MILI/MILI 833
INTERIOR P NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER ELITE/SOFTYS DUETTO/SEPAC SUBLIME/SOFTYS 76,8
SuL DUETTO/SEPAC PERSONAL/SANTHER MILI/MILI NEVE/KIMBERLY-CLARK ELITE/SOFTYS 785
NS, 60 e DF NEVE/KIMBERLY-CLARK PERSONAL/SANTHER COTTON/CARTA FABRIL MILI/MILI DUETTO/SEPAC 741

PAPEL HIGIENICO FOLHA SIMPLES

Top 5 (%)
BRASIL MILI/MILI PALOMA/SEPAC FLORAL/SUZANO PERSONAL/SANTHER BOB/C. V.G. 609
NORDESTE - FLORAL/SUZANO PERSONAL/SANTHER ROSE/ONDUNORTE MAX PURE/SUZANO SUBLIME/SOFTYS 80,0
MG, S, INT.RJ MILI/MILI BOB/C. V. G. SULLEG/BRASWELL ZAPEL/BOM PASTOR MIMMO/SUZANO 794
GRANDE RJ- LEBLON/CARTA FABRIL SULLEG/BRASWELL PERSONAL/SANTHER FOFINHO/CANOINHAS DE PAPEL SUBLIME/SOFTYS 1
GRANDE SP PERSONAL/SANTHER SULLEG/BRASWELL PALOMA/SEPAC SUBLIME/SOFTYS PRIMAVERA/MANIKRAFT 70,0
INTERIOR SP PALOMA/SEPAC CAMERATTA/MILI PERSONAL/SANTHER MILI/MILI SUBLIME/SOFTYS 112
SuL MILI/MILI PALOMA/SEPAC PERSONAL/SANTHER SULINO/ASTORIA PAPEIS FOFINHO/CANOINHAS 85,0
NS, 60 e DF PALOMA/SEPAC MILI/MILI PERSONAL/SANTHER BOBJC. V.. G. SUBLIME/SOFTYS 44

PRESERVATIVO MASCULINO/FEMININO

Top 5 (%)
BRASIL PRUDENCE/DKT DO BRASIL JONTEX/RECKITT BENCKISER OLLA/RECKITT BENCKISER SEXFREE/SEX FREE IND. E COM. BLOWTEX/BLOWTEX 95,7
NORDESTE  JONTEX/RECKITT BENCKISER ~ PRUDENCE/DKT DO BRASIL ~ OLLA/RECKITT BENCKISER BLOWTEX/BLOWTEX ELITE/BLOWTEX 981
NG, £S, INT.RJ SEXFREE/SEX FREE IND. E COM. JONTEX/RECKITT BENCKISER ~ PRUDENCE/DKT DO BRASIL ~ OLLA/RECKITT BENCKISER THE BEST/M. R. ANTUNES 98,0
GRANDERJ JONTEX/RECKITT BENCKISER ~ OLLA/RECKITT BENCKISER PRUDENCE/DKT DO BRASIL ~ BLOWTEX/BLOWTEX SKYN/BLOWTEX 100,0
GRANDE SP OLLA/RECKITT BENCKISER JONTEX/RECKITT BENCKISER ~ PRUDENCE/DKT DO BRASIL ~ BLOWTEX/BLOWTEX SEXFREE/SEX FREE IND.E COM. 97,8
INTERIOR SP JONTEX/RECKITT BENCKISER ~ OLLA/RECKITT BENCKISER PRUDENCE/DKT DO BRASIL ~ BLOWTEX/BLOWTEX SKYN/BLOWTEX 99.2
SUL PRUDENCE/DKT DO BRASIL JONTEX/RECKITT BENCKISER ~ OLLA/RECKITT BENCKISER SKYN/BLOWTEX BLOWTEX/BLOWTEX 999
NS, 60 e DF JONTEX/RECKITT BENCKISER ~ PRUDENCE/DKT DO BRASIL ~ OLLA/RECKITT BENCKISER SKYN/BLOWTEX BLOWTEX/BLOWTEX 98,9
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REPELENTE
u

BRASIL OFF/SC JOHNSON
NORDESTE  OFF/SC JOHNSON
MG, E5, INT.RJ OFF/SC JOHNSON
GRANDERJ OFF/SC JOHNSON
GRANDE SP- OFF/SC JOHNSON
INTERIOR P OFF/SC JOHNSON
SuL OFF/SC JOHNSON
MS, 60 e DF OFF/SC JOHNSON

SABONETE LiQUIDO

2
REPELEX/RECKITT BENCKISER
REPELEX/RECKITT BENCKISER
REPELEX/RECKITT BENCKISER
REPELEX/RECKITT BENCKISER
REPELEX/RECKITT BENCKISER
REPELEX/RECKITT BENCKISER
REPELEX/RECKITT BENCKISER
REPELEX/RECKITT BENCKISER

[
SBP/RECKITT BENCKISER
SBP/RECKITT BENCKISER
SBP/RECKITT BENCKISER
SBP/RECKITT BENCKISER
SBP/RECKITT BENCKISER
SBP/RECKITT BENCKISER
SBP/RECKITT BENCKISER
SBP/RECKITT BENCKISER

49

BARUEL/BARUEL
BARUEL/BARUEL
TRA LA LA/PHISALIA
BARUEL/BARUEL
BARUEL/BARUEL
BARUEL/BARUEL

NO INSET/FLORA
BARUEL/BARUEL

Ly

NO INSET/FLORA
JOHNSON'S BABY/J&J

NO INSET/FLORA

X0 INSETO/CIMED
EXPOSIS/SC JOHNSON
EXPOSIS/SC JOHNSON
ABOVE/BASTON DO BRASIL
JOHNSON'S BABY/J&J

Top 5 (%)
954
97,0
95,6
96,4
96,2
976
955
98,6

I 2 3 g 5 Top 5 (%)
BRASIL PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE ~ LUX/UNILEVER GRANADO/CASA GRANADO ~ DOVE/UNILEVER JOHNSON'S/J&J 59,2
NORDESTE  LUX/UNILEVER PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE  GRANADO/CASA GRANADO  JOHNSON'S/J&J DOVE/UNILEVER 61,8
NG, S, INT.R) LUX/UNILEVER PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE  YEVA COSMETIQUES/LACCOS  FIORUCCI/GREENWOOD GRANADO/CASA GRANADO 49,0
GRANDERJ GRANADO/CASA GRANADO PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE ~ LUX/UNILEVER PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE DOVE/UNILEVER 66,0
GRANDE SP PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE  LUX/UNILEVER DOVE/UNILEVER JOHNSON'S/J&J PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE 66,6
INTERIOR P PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE ~ LUX/UNILEVER JOHNSON'S/J&J PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE DOVE/UNILEVER 69,0
SuL LUX/UNILEVER PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE  DOVE/UNILEVER PREMISSE/PROLINE JOHNSON'S/J&J 418
MS,60 e DF PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE ~ LUX/UNILEVER DOVE/UNILEVER JOHNSON'S/J&J PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE 60,4

SABONETE SOLIDO

5 2 3 g 5 Top 5 (%)
BRASIL DOVE/UNILEVER PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE  NIVEA/NIVEA PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE LUX/UNILEVER 62,1
NORDESTE  PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE  DOVE/UNILEVER EVEN/RAYMUNDO DA FONTE  PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE JOHNSON'S/J&J 60,3
G, S, INT.A) DOVE/UNILEVER LUX/UNILEVER PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE  NIVEA/NIVEA PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE 60,5
GRANDERJ PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE  LUX/UNILEVER NIVEA/NIVEA DOVE/UNILEVER FRANCIS/FLORA 569
GRANDE SP DOVE/UNILEVER PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE  NIVEA/NIVEA PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE LUX/UNILEVER 67,3
INTERIOR P DOVE/UNILEVER PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE = PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE NIVEA/NIVEA JOHNSON'S/J&J 668
SuL DOVE/UNILEVER PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE  NIVEA/NIVEA PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE LUX/UNILEVER 63,8
MS,60 e DF DOVE/UNILEVER PROTEX/COLGATE-PALMOLIVE  NIVEA/NIVEA PALMOLIVE/COLGATE-PALMOLIVE LUX/UNILEVER 609

TINTURA PARA CABELO

]E
BRASIL COR E TON/L'OREAL
NORDESTE  COR E TON/L'OREAL
MG, S, INT.RJ IMEDIA/L'OREAL
GRANDERJ IMEDIA/L'OREAL
GRANDE SP KOLESTON/COTY
INTERIOR P COR E TON/L'OREAL
SUL COR E TON/L'OREAL
MS,G0 e DF KOLESTON/COTY

2@

KOLESTON/COTY
KOLESTON/COTY
KOLESTON/COTY
MAXTON/EMBELLEZE
IMEDIA/L'OREAL
IMEDIA/L'OREAL
KOLESTON/COTY
IMEDIA/L'OREAL

39

IMEDIA/LOREAL
IMEDIA/L'OREAL
COR E TON/L'OREAL
COR E TON/L'OREAL
COR E TON/L'OREAL
KOLESTON/COTY
IMEDIA/LOREAL
COR E TON/L'OREAL

4o

BIOCOLOR/COTY

CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
BIOCOLOR/COTY
KOLESTON/COTY
BIOCOLOR/COTY
BIOCOLOR/COTY
BIOCOLOR/COTY
BIOCOLOR/COTY

59

CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
BIOCOLOR/COTY

CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
CASTING CREME GLOSS/L'OREAL
BEAUTY COLOR/BONYPLUS
CASTING CREME GLOSS/L'OREAL

Top 5 (%)
68,2
671
694
799
775
739
653
8

1o
BRASIL PANTENE/P&G
NORDESTE  PANTENE/P&G
NG,ES, INT.RJ) PANTENE/P&G
GRANDERJ PANTENE/P&G
GRANDE SP PANTENE/P&G
INTERIOR P PANTENE/P&G
SuL PANTENE/P&G
NS, 60 e DF PANTENE/P&G

2°
CLEAR/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
DOVE/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
SEDA/UNILEVER

39
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
CLEAR/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
DOVE/UNILEVER

L
DOVE/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
DOVE/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
DOVE/UNILEVER
CLEAR/UNILEVER

59

ELSEVE/L'OREAL
DOVE/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
DOVE/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL
SEDA/UNILEVER
SEDA/UNILEVER
ELSEVE/L'OREAL

Abril 2021 e  SUPERHIPER

Top 5 (%)
573
55,6
56,8
581
573
60,0
56,3
60,8
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Maistempoem casa,
mais cuidados com o lar

Chegada da pandemia ampliou a importancia da cesta
na lista de compra dos consumidores, elevando o volume
e 0 valor movimentado no varejo

*Por Natalia Uliano

mento no ano de 2020, contando com o maior

patamar de crescimento nas vendas em volume
(+7%), em comparagao com as demais cestas.

A variacdo do preco médio da cesta se mantém
abaixo da média nas cestas Nielsen (+2,5% vs
3,7%), mas ainda assim a cesta se destaca com
um significativo crescimento em valor (+9,6%),
sustentando seu patamar de importancia adquirido
desde o segundo trimestre junto aos efeitos da
pandemia no Brasil.

Acesta de limpeza caseira se destaca em cresci-

Nesse contexto, mais de 90% das categorias da
cestade limpeza caseira apresentaram crescimen-
to, destacando-se as categorias de desinfetantes
(+15,9%), detergentes liquidos (+16,5%) e toalhas
de papel (+25,8%), o que reforca a questdo do
maior consumo das refei¢cdes dentro do lar, bem
como o0 aumento do cuidado com a limpeza, pro-
tecdo e desinfeccdo de ambientes, tdo necessarios
nesse momento.

Em volume, as categorias que mais se des-
tacaram foram toalha de papel (16,1%), esponja

As ] 0 categorias que
mais cresceram

em volume Concentrado de limpeza

3,4%

Produto para cozinha

6,3%

Desinfetante

4,6%

Agua sanitéria+ alvejante

9.1%

Toalha de papel
16,1%

Inseticida

3,3%

Limpador de banheiro

3.4%

Limpadores c/brilho

9,4%

Esponja sintética
10,2%
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Detergente liquido

8,6%



sintética (10,2%) e agua sanitdria e alvejante
(9,1%), que foram sequidas por detergente liquido
(8,6%), produtos para cozinha (6,3%) e limpadores
com brilho (5,4%). Completam o ranking das dez
maiores altas o desinfetante (4,6%), concentrado
de limpeza (3,4%), limpador de banheiro (3,4%) e
inseticida (3,3%).

Do lado da industria, este setor enfrentou

grande volatilidade no ano passado. De janeiro a
julho, o setor cresceu 5,9%, em relagdo ao mes-
mo perfodo de 2019. No entanto, a produgdo caiu,
bruscamente, no sequndo semestre, fazendo com
gue o volume de producdo encerrasse 0 ano em
estabilidade, de acordo com a Associacgdo Brasilei-
ra das Industrias de Produtos de Higiene, Limpeza
e Saneantes (Abipla). SH

*Natdlia Uliano é gerente de Atendimento ao Cliente da NielsenlQ
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Para brilhar
no:podio;
primeirotem que
brilharem casa:

o e CONTIENE 3 AT B T ¢ T 1 o

Por onde passam, as esponjas Limppano fazem sucesso! E a gente
fica aqui, cheio de orgulho no TOP 5 da categoria com a marca 100%
nacional, que possui grande presenca nos lares de todo o Brasil.

=’

Casa limpa que

[enovd



impeza

AGUA SANITARIA COM CLORO

I 2 3 & 5 Top 5 (%)
BRASIL  Q'BOA/ANHEMBI YPE/QUIMICA AMPARO BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE  SUPER CANDIDA/ANHEMBI CANDURA/IPLASA 549
NORDESTE ~ BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE  DRAGAO/INTERLANDIA OLIMPO/RAYMUNDO DA FONTE TUBARAQ/RAYMUNDO DA FONTE YPE/QUIMICA AMPARO 1
6,5, INT.RJ) SUPER GLOBO/SUPER GLOBO ~ YPE/QUIMICA AMPARO Q'BOA/ANHEMBI CLASSIC/CARLEZANI IND.E COM. SANTA CLARA/BOA OPCAO IND. E COM. 65,4
GRANDERJ BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE SUPER GLOBO/SUPER GLOBO ~ PRO WATER/PRO WATER YPE/QUIMICA AMPARO CLORAL/RAYMUNDO DA FONTE 789
GRANDE SP SUPER CANDIDA/ANHEMBI CANDURA/IPLASA YPE/QUIMICA AMPARO DACLOR/TOTAL QUIMICA AGIFACIL/ECO AR 858
INTERIOR S CANDURA/IPLASA YPE/QUIMICA AMPARO SUPER CANDIDA/ANHEMBI TRIEX/3X Q'BOA/ANHEMBI 72,8
SuL Q'BOA/ANHEMBI YPE/QUIMICA AMPARO GIRANDO SOL/GIRANDO SOL DA ILHA/DA ILHA GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO ~ 88,5
MS,G0eDF  Q'BOA/ANHEMBI YPE/QUIMICA AMPARO CANDURA/IPLASA ZUPP/ZUPPANI TRIEX/3X 883
ALVEJANTE SEM CLORO

5 P kE P 5 Top 5 (%)
BRASIL  VANISH/RECKITT BENCKISER ~ OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER YPE/QUIMICA AMPARO CANDURA/IPLASA 92,0
NORDESTE  VANISH/RECKITT BENCKISER ~ OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE  YPE/QUIMICA AMPARO 94,8
NG, E5,INT.RJ- VANISH/RECKITT BENCKISER ~ OMO/UNILEVER CLASSIC/CARLEZANI IND.E COM.  YPE/QUIMICA AMPARO BRILHANTE/UNILEVER 932
GRANDERJ VANISH/RECKITT BENCKISER ~ OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER YPE/QUIMICA AMPARO URCA/GTEX BRASIL 96,1
GRANDE SP VANISH/RECKITT BENCKISER ~ BRILHANTE/UNILEVER OMO/UNILEVER YPE/QUIMICA AMPARO CANDURA/IPLASA 959
INTERIOR SP VANISH/RECKITT BENCKISER ~ BRILHANTE/UNILEVER OMO/UNILEVER YPE/QUIMICA AMPARO CANDURA/IPLASA 939
SuL VANISH/RECKITT BENCKISER ~ BRILHANTE/UNILEVER OMO/UNILEVER GIRANDO SOL/GIRANDO SOL  SAIF/MACKERDUZ 89,7
MS,G0 e DF  VANISH/RECKITT BENCKISER ~ BRILHANTE/UNILEVER OMO/UNILEVER YPE/QUIMICA AMPARO Q'BOA/ANHEMBI 912

AMACIANTE DE ROUPA

It
BRASIL DOWNY/P&G
NORDESTE - DOWNY/P&G
6, S, INT.RJ DOWNY/P&G
GRANDERJ DOWNY/P&G
GRANDE SP DOWNY/P&G
INTERIOR SP DOWNY/P&G
SuL DOWNY/P&G
NS, 60 e DF DOWNY/P&G

oas
e

abras 19
BRASIL VEJA/RECKITT BENCKISER
NORDESTE  VEJA/RECKITT BENCKISER
NG,ES, INT.RJ VEJA/RECKITT BENCKISER
GRANDERJ  VEJA/RECKITT BENCKISER
GRANDE SP VEJA/RECKITT BENCKISER
INTERIOR SP- VEJA/RECKITT BENCKISER
SuL VEJA/RECKITT BENCKISER
MS,60 e DF VEJA/RECKITT BENCKISER

2

COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
COMFORT/UNILEVER
YPE/QUIMICA AMPARO

2
CASA & PERFUME/K&M
CASA & PERFUME/K&M
UAU/CERA INGLEZA

CASA & PERFUME/K&M

AJAX/COLGATE-PALMOLIVE

CASA & PERFUME/K&M

AJAX/COLGATE-PALMOLIVE

CASA & PERFUME/K&M

3@

YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
COMFORT/UNILEVER

3

AJAX/COLGATE-PALMOLIVE

YPE/QUIMICA AMPARO
CASA & PERFUME/K&M
UAU/CERA INGLEZA

CASA & PERFUME/K&M

AJAX/COLGATE-PALMOLIVE

CASA & PERFUME/K&M
UAU/CERA INGLEZA

m
MON BIJOU/BOMBRIL

SONHO/RAYMUNDO DA FONTE

BABY SOFT/GTEX BRASIL
MON BIJOU/BOMBRIL
MON BIJOU/BOMBRIL
BABY SOFT/GTEX BRASIL

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL

MON BIJOU/BOMBRIL

m
UAU/CERA INGLEZA
CIF/UNILEVER

CASA FLOR/POLITRIZ
VIM/UNILEVER
CIF/UNILEVER
YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
CIF/UNILEVER

[
FOFO/UNILEVER
FOFO/UNILEVER
AMACITEL/K&M
URCA/GTEX BRASIL
BABY SOFT/GTEX BRASIL
MON BIJOU/BOMBRIL
MON BIJOU/BOMBRIL
MINUANO/FLORA

[
YPE/QUIMICA AMPARO

AJAX/COLGATE-PALMOLIVE

CIF/UNILEVER
YPE/QUIMICA AMPARO
VIM/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER

AJAX/COLGATE-PALMOLIVE

Top 5 (%)
82,0
845
790
838
929
89,1
839
88,1

;m:iﬁ‘ CONCENTRADO DE LIMPEZA

Top 5 (%)
76,8
9.7
76,6
824
838
814
80,5
T3

DESINFETANTE

1
BRASIL LYSOFORM/SC JOHNSON
NORDESTE  PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
6, ES,INT.RJ PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
GRANDERJ LYSOFORM/SC JOHNSON
GRANDE SP LYSOFORM/SC JOHNSON
INTERIOR SP LYSOFORM/SC JOHNSON
SuL PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
MS,60 e DF LYSOFORM/SC JOHNSON
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2

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE

KALIPTO/BOMBRIL
LYSOFORM/SC JOHNSON

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE

LYSOFORM/SC JOHNSON

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE

39

YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
PINHO BRIL/BOMBRIL
SANOL/TOTAL QUIMICA
SANOL/TOTAL QUIMICA

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL

YPE/QUIMICA AMPARO

49
SANOL/TOTAL QUIMICA
LYSOFORM/SC JOHNSON

PINHO TROP/CERA INGLEZA

URCA/GTEX BRASIL
OMO/UNILEVER
YPE/QUIMICA AMPARO
YPE/QUIMICA AMPARO
PINHO BRIL/BOMBRIL

L

PINHO BRIL/BOMBRIL
AZULIM/LIMA E PERGHER
BATUTA/CERA INGLEZA
YPE/QUIMICA AMPARO
PINHO BRIL/BOMBRIL
TRIEX/3X

PINHO BRIL/BOMBRIL
ZUPP/ZUPPANI

Top 5 (%)
585
56,5
58,6
60,1
737
69,5
63,7
60,7



\oltamos ~—
com tuago!

'#' Uma conquista em tempo recorde, que celebra
a forca da marca e a confianca dos nossos
consumidores e clientes, motivo principal
'#' desse crescimento que esta s6 comeg¢ando.

HReconhecmente
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impeza

Lideres de Vendas

Agua Sanitdria ¢/ Cloro

BRASIL

1*  Q'BOA/ANHEMBI

22 YPE/QUIMICA AMPARO

3*  BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE

4 SUPER CANDIDA/ANHEMBI

52 CANDURA/IPLASA

9 54,9%

I T ECTE ETY

Nordeste

BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
DRAGAO/INTERLANDIA
OLIMPO/RAYMUNDO DA FONTE
TUBARAO/RAYMUNDO DA FONTE
YPE/QUIMICA AMPARO

21%

MG, ES, interior RJ

SUPER GLOBO/SUPER GLOBO
YPE/QUIMICA AMPARO
0'BOA/ANHEMBI
CLASSIC/CARLEZANI IND.E COM.
SANTA CLARA/BOA OPCAQ IND. E COM.
65.4%

Grande Rio de Janeiro

BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
SUPER GLOBO/SUPER GLOBO
PRO WATER/PRO WATER
YPE/QUIMICA AMPARO
CLORAL/RAYMUNDO DA FONTE
789%

Sl s

Interior de Sdo Paulo

CANDURA/IPLASA
YPE/QUIMICA AMPARO
SUPER CANDIDA/ANHEMBI
TRIEX/3X
Q'BOA/ANHEMBI

72.8%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

Q'BOA/ANHEMBI

YPE/QUIMICA AMPARO
GIRANDO SOL/GIRANDO SOL

DA ILHA/DA ILHA

GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO
88,5%

MS, GO e DF

Q'BOA/ANHEMBI
YPE/QUIMICA AMPARO
CANDURA/IPLASA
ZUPP/ZUPPANI
TRIEX/3X

88,3%

Grande Sao Paulo

SUPER CANDIDA/ANHEMBI
CANDURA/IPLASA
YPE/QUIMICA AMPARO
DACLOR/TOTAL QUIMICA
AGIFACIL/ECO AR

85,8%
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Lideres de Vendas

Desinfetante

BRASIL

I*  LYSOFORM/SC JOHNSON

22 PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
3 YPE/QUIMICA AMPARO

4 SANOL/TOTAL QUIMICA

5 PINHO BRIL/BOMBRIL

9 58,5%

I T ECTE ETY

Nordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro
I PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE LYSOFORM/SC JOHNSON
2 KALIPTO/BOMBRIL LYSOFORM/SC JOHNSON PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
3 YPE/QUIMICA AMPARO YPE/QUIMICA AMPARO PINHO BRIL/BOMBRIL
4 LYSOFORM/SC JOHNSON PINHO TROP/CERA INGLEZA URCA/GTEX BRASIL
5 AZULIM/LIMA E PERGHER BATUTA/CERA INGLEZA YPE/QUIMICA AMPARO
Top5  56.5% 58,6% 601%
IO I
Interior de Sdo Paulo PR, SCe RS MS, GO e DF
I LYSOFORM/SC JOHNSON PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE LYSOFORM/SC JOHNSON
2 PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE LYSOFORM/SC JOHNSON PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
3 SANOL/TOTAL QUIMICA GIRANDO SOL/GIRANDO SOL YPE/QUIMICA AMPARO
g YPE/QUIMICA AMPARO YPE/QUIMICA AMPARO PINHO BRIL/BOMBRIL
5 TRIEX/3X PINHO BRIL/BOMBRIL ZUPP/ZUPPANI
Top5 69,5% 63,7% 60,7%

168 | SUPERHIPER  Abril 2021

Grande Sao Paulo

LYSOFORM/SC JOHNSON

PINHO SOL/COLGATE-PALMOLIVE
SANOL/TOTAL QUIMICA
OMO/UNILEVER

PINHO BRIL/BOMBRIL

737%



VENDAS
GOIANIA/GO - 62 3636-2017
UBERLANDIA/MG - 34 3292 6191

5

* TESTES REALIZADOS POR LABORATORIO INDEPENDENTE.
ATIVO QUATERNARID DE AMONIO - RECOMENDAGAD ANVISA 23/04/20

| LINHA AleLIM ZERUBAE
MATA 0 VIRUS DA COVID-19*

ANTISSERTI

Assey

slmgodus
anTesll

CATEGORIA DE '
ANTISSEPTICOSE '
DESINFETANTES '
TIVERAM CRESCIMENTO
EXTRAORDINARIO '

EFEITO

FORTALECIMENTO
DE NOVOS HABITOS :
DE CONSUMO

PORQUE

ALCOOL
CLOREXIDINA?
10%

0 alcool tem acao instantanea
e a clorexidina continua atuando
por mais tempo.

+CLOREXIDINA

E muito mais protecdo.

Asseptgel
#1 e

Antisséptico para Maos +623%
Alcool +85%
Limpeza Geral +58%

Consumidor aprenderd com a crise e pode desenvolver

novos habitos de salide e saneamento, o que representa

uma oportunidade para que o varejista abasteca sua loja
destas categorias, absorvendo inclusive os novos langamentos
para atender demandas especificas.
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impeza

Lideres de Vendas

Desodorizador Sanitario

BRASIL

1* PATO/SC JOHNSON

2*  HARPIC/RECKITT BENCKISER

3*  GLADE/SC JOHNSON

4 INSPIRA/LIMPPANO

50 DESODOR/INQUISA

) 76,2%

I T ECTE ETY

Nordeste

PATO/SC JOHNSON
HARPIC/RECKITT BENCKISER
GLADE/SC JOHNSON
INSPIRA/LIMPPANO
DESODOR/INQUISA

83,6%

MG, ES, interior RJ

PATO/SC JOHNSON
HARPIC/RECKITT BENCKISER
INSPIRA/LIMPPANO
DESODOR/INQUISA
LIPEX/ATREVIDA

4%

Grande Rio de Janeiro

PATO/SC JOHNSON
DESODOR/INQUISA
HARPIC/RECKITT BENCKISER
INSPIRA/LIMPPANO
GLADE/SC JOHNSON

73,0%

Ciws s

Interior de Sdo Paulo

PATO/SC JOHNSON
HARPIC/RECKITT BENCKISER
LIPEX/ATREVIDA
VIM/UNILEVER

GLADE/SC JOHNSON

919%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

PATO/SC JOHNSON
HARPIC/RECKITT BENCKISER
DESOFLOR/DETERLIMP
GLADE/SC JOHNSON

GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO
86.4%

MS, GO e DF

PATO/SC JOHNSON
HARPIC/RECKITT BENCKISER
VIM/UNILEVER

GLADE/SC JOHNSON
PRYMA/PRYMA DO BRASIL
821%

Grande Sao Paulo

PATO/SC JOHNSON
HARPIC/RECKITT BENCKISER
LIPEX/ATREVIDA
VIM/UNILEVER

GLADE/SC JOHNSON

91,6%



clohnson

Uma empresa de familia

trabalhando por um mundo melhor

Jbsqulm

oq RECOMENDADO [N ises
POR MEDICOS =~ E-

O mercado de desinfetantes

cresceu 19% em 2020 vs 2019 Vendas valor (R$) Total Desinfetantes
puxado por Lysoform, que .|.19

cresceu 231% no periodo e +231%

assumiu a lideran¢a da categoria. Total mercado

sem Lysoform

. Lysoform

CONHECA AS INOVAGCOES DE LYSOFORM QUE
CONTINUARAO IMPULSIONANDO A CATEGORIA

Lencos desinfetantes Aerossol desinfetante

portatil
) L]
el = :
) 7 -~ M
ol . S
.
SO ..

CHHAG I NAL

(Fragranmas. Original, Lavanda e Citrus)

IoNe, Leia atentamente o rétulo antes de usar o produto. Conserve fora do alcance das criangas. Dados de vendas de acordo com Nielsen Retail Index 2020
* Virus e bactérias testados: SARS-CoV-2, Staphy/ IS aureus, is, Vibrio tipo Ogawa. 3. Com base em pesquisa feita
no RJ/SP em jul/ago de 2020.




DESODORIZADOR SANITARIO

I I3 3 LS 5 Top 5 (%)
BRASIL PATO/SC JOHNSON HARPIC/RECKITT BENCKISER  GLADE/SC JOHNSON INSPIRA/LIMPPANO DESODOR/INQUISA 76,2
NORDESTE ~ PATO/SC JOHNSON HARPIC/RECKITT BENCKISER ~ GLADE/SC JOHNSON INSPIRA/LIMPPANO DESODOR/INQUISA 83,6
NG, S, INT.RJ PATO/SC JOHNSON HARPIC/RECKITT BENCKISER  INSPIRA/LIMPPANO DESODOR/INQUISA LIPEX/ATREVIDA 741
GRANDERJ PATO/SC JOHNSON DESODOR/INQUISA HARPIC/RECKITT BENCKISER  INSPIRA/LIMPPANO GLADE/SC JOHNSON 730
GRANDE SP PATO/SC JOHNSON HARPIC/RECKITT BENCKISER  LIPEX/ATREVIDA VIM/UNILEVER GLADE/SC JOHNSON 916
INTERIOR SP PATO/SC JOHNSON HARPIC/RECKITT BENCKISER  LIPEX/ATREVIDA VIM/UNILEVER GLADE/SC JOHNSON 919
SuL PATO/SC JOHNSON HARPIC/RECKITT BENCKISER  DESOFLOR/DETERLIMP GLADE/SC JOHNSON GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO 86,4
NS, 60 e DF PATO/SC JOHNSON HARPIC/RECKITT BENCKISER  VIM/UNILEVER GLADE/SC JOHNSON PRYMA/PRYMA DO BRASIL 82,1
DETERGENTE LiQUIDO

I I3 3 LS 5 Top 5(%)
BRASIL  YPE/QUIMICA AMPARO LIMPOL/BOMBRIL MINUANO/FLORA ODD/LIMPPANO GIRANDO SOL/GIRANDO SOL 908
NORDESTE  YPE/QUIMICA AMPARO LIMPOL/BOMBRIL LISA/LISATEC INVICTO/ASA IND. E COM. BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE 810
M, ES, INT.AJ YPE/QUIMICA AMPARO LIMPOL/BOMBRIL MINUANO/FLORA ODD/LIMPPANO TEIU/MARINHO DE ANDRADE 955
GRANDERJ YPE/QUIMICA AMPARO LIMPOL/BOMBRIL MINUANO/FLORA ODD/LIMPPANO BIO BRILHO/BIO BRILHO 959
GRANDE P YPE/QUIMICA AMPARO LIMPOL/BOMBRIL MINUANO/FLORA TRIEX/3X BIO WASH/BIOWASH 981
INTERIOR P YPE/QUIMICA AMPARO LIMPOL/BOMBRIL MINUANO/FLORA TRIEX/3X SOBEL SUPREMA/SOBEL 9718
SuL YPE/QUIMICA AMPARO LIMPOL/BOMBRIL GIRANDO SOL/GIRANDO SOL  MINUANO/FLORA GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO 96,6
NS, 60 DF YPE/QUIMICA AMPARO LIMPOL/BOMBRIL MINUANO/FLORA OESTE/JT. LEITE TRIEX/3X 94,5

abras* ]E
BRASIL SCOTCH BRITE/3M
NORDESTE ~ SCOTCH BRITE/3M
46, S, NT.RJ SCOTCH BRITE/3M
GRANDERJ LIMPPANO/LIMPPANO
GRANDE SP- SCOTCH BRITE/3M
INTERIOR SP SCOTCH BRITE/3M
SuL SCOTCH BRITE/3M
NS, 60¢ DF SCOTCH BRITE/3M

2
LIMPPANO/LIMPPANO
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
SCOTCH BRITE/3M
LIMPPANO/LIMPPANO
ESFREBOM/BETTANIN
ESFREBOM/BETTANIN
PONJITA/3M

3
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
ESFREBOM/BETTANIN
ESFREBOM/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
LIMPPANO/LIMPPANO
LIMPPANO/LIMPPANO
LIMPPANO/LIMPPANO

o
BOMBRIL/BOMBRIL
BRILHUS/BETTANIN
BRILHUS/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
ESFREBOM/BETTANIN
PONJITA/3M
BRILHUS/BETTANIN
TININDO/3M

50
BRILHUS/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
ALKLIN/SCHWANKE
TININDO/3M

PONJITA/3M

BRILHUS/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
BOMBRIL/BOMBRIL

m_ifm ESPONJA SINTETICA PARA LIMPEZA CASEIRA

Top 5 (%)
76,9
737
72,6
176
841
75,0
85,6
748

INSETICIDAS

I
BRASIL SBP/RECKITT BENCKISER
NORDESTE ~ SBP/RECKITT BENCKISER
NG,ES,INT.RJ SBP/RECKITT BENCKISER
GRANDERJ SBP/RECKITT BENCKISER
GRANDE SP SBP/RECKITT BENCKISER
INTERIOR SP SBP/RECKITT BENCKISER
SuL SBP/RECKITT BENCKISER
MS,60e DF SBP/RECKITT BENCKISER

2
RAID/SC JOHNSON
RAID/SC JOHNSON
RAID/SC JOHNSON
RAID/SC JOHNSON
RAID/SC JOHNSON
RAID/SC JOHNSON
RAID/SC JOHNSON
RAID/SC JOHNSON

2
BAYGON/SC JOHNSON
BAYGON/SC JOHNSON
BAYGON/SC JOHNSON
BAYGON/SC JOHNSON
BAYGON/SC JOHNSON
BAYGON/SC JOHNSON
MATINSET/FLORA

BAYGON/SC JOHNSON

4o
MORTEIN/RECKITT BENCKISER
MORTEIN/RECKITT BENCKISER
MATINSET/FLORA

MORTEIN/RECKITT BENCKISER
MORTEIN/RECKITT BENCKISER
MORTEIN/RECKITT BENCKISER
MORTEIN/RECKITT BENCKISER
MORTEIN/RECKITT BENCKISER

59

MATINSET/FLORA
MATINSET/FLORA
MORTEIN/RECKITT BENCKISER
STRAIK/DEXTER
FORMIL/FORMIL
MATINSET/FLORA

JIMO/JIMO QUIMICA
KELLDRIN/KELLDRIN

Top 5 (%)
94,2
921
95,4
95,2
915
911
929
958

LIMPA-VIDROS

1
BRASIL VEJA/RECKITT BENCKISER

NORDESTE  BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE

NG, ES,INT.RJ VEJA/RECKITT BENCKISER
GRANDERJ VEJA/RECKITT BENCKISER
GRANDE SP VEJA/RECKITT BENCKISER
INTERIOR SP VEJA/RECKITT BENCKISER
SuL VEJA/RECKITT BENCKISER
MS,60¢ DF VEJA/RECKITT BENCKISER
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2

CIF/UNILEVER
VEJA/RECKITT BENCKISER
UAU/CERA INGLEZA
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER
CIF/UNILEVER

3!

BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
CIF/UNILEVER

CIF/UNILEVER
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL

MR. MUSCULO/SC JOHNSON
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
MR. MUSCULO/SC JOHNSON

4o
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
AZULIM/LIMA E PERGHER
BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
LIMPOL/BOMBRIL

JIMO/JIMO QUIMICA
LIMPOL/BOMBRIL

5g

MR. MUSCULO/SC JOHNSON
MR. MUSCULO/SC JOHNSON
LIMPOL/BOMBRIL
UAU/CERA INGLEZA

BIO WASH/FORT ROLL

BIO WASH/FORT ROLL
LIMPOL/BOMBRIL
UAU/CERA INGLEZA

Top 5 (%)
817
8738
910
88,7
955
919
80,7
894




LIMPADOR COM BRILHO

1

BRASIL DESTAC/RECKITT BENCKISER
NORDESTE - DESTAC/RECKITT BENCKISER
NG, ES, INT.RJ) UAU/CERA INGLEZA

GRANDE RJ  DESTAC/RECKITT BENCKISER
GRANDE SP DESTAC/RECKITT BENCKISER
INTERIOR SP DESTAC/RECKITT BENCKISER
SuL DESTAC/RECKITT BENCKISER
NS,60e DF DESTAC/RECKITT BENCKISER

2
UAU/CERA INGLEZA
BRAVO/SC JOHNSON
DESTAC/RECKITT BENCKISER
UAU/CERA INGLEZA
BRAVO/SC JOHNSON
BRAVO/SC JOHNSON
FACILLE/CRIVIALLI
UAU/CERA INGLEZA

3!

BRAVO/SC JOHNSON
LIMPOL/BOMBRIL
BRAVO/SC JOHNSON
BRAVO/SC JOHNSON
BRILHO FACIL/K&M
UAU/CERA INGLEZA
BRAVO/SC JOHNSON
BRAVO/SC JOHNSON

4o
FACILLE/CRIVIALLI
FACILLE/CRIVIALLI
CLASSIC/CARLEZANI IND.E COM.
BRILHO FACIL/K&M
UAU/CERA INGLEZA

BRILHO FACIL/K&M
UAU/CERA INGLEZA

BRILHO FACIL/K&M
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BRILHO FACIL/K&M
UAU/CERA INGLEZA
AZULIM/LIMA E PERGHER
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
LIMPOL/BOMBRIL
BRILHO FACIL/K&M
FACILLE/CRIVIALLI

Top 5 (%)
94,8
912
935
99,2
9738
96,0
971
947

PURIFICADOR DE AR

1
BRASIL GLADE/SC JOHNSON
NORDESTE  GLADE/SC JOHNSON
NG, ES,INT.RJ GLADE/SC JOHNSON
GRANDE RJ GLADE/SC JOHNSON
GRANDE SP GLADE/SC JOHNSON
INTERIOR SP GLADE/SC JOHNSON
SuL GLADE/SC JOHNSON
NS,60¢ DF GLADE/SC JOHNSON

n
BOM AR/RECKITT BENCKISER
BOM AR/RECKITT BENCKISER
BOM AR/RECKITT BENCKISER
BOM AR/RECKITT BENCKISER
BOM AR/RECKITT BENCKISER
BOM AR/RECKITT BENCKISER
BOM AR/RECKITT BENCKISER
BOM AR/RECKITT BENCKISER

3

L

SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL COALA/COALA
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL ULTRA FRESH/BASTON DO BRASIL MON BIJOU/BOMBRIL
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL YEVA/YEVA COSMETIQUES
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL INSPIRA/LIMPPANO
SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL COALA/COALA

GIORNO/TOTAL QUIMICA

COALA/COALA
COALA/COALA

he
INSPIRA/LIMPPANO

COALA/COALA
GIORNO/TOTAL QUIMICA

SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL GIORNO/TOTAL QUIMICA
ULTRA FRESH/BASTON DO BRASIL SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL 97,4

AR GRADAVEL/BASTON DO BRASIL COALA/COALA

Top 5 (%)
98,0
98,0
98,2
97,8
99.6
9.7

SECAR/SOIN SOCIEDADE INDUSTRIAL 99,2

ABAO/DETERGENTE EM PO

B 1 I 3 g 50 Top 5 (%)
BRASIL OMO/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO BRILHANTE/UNILEVER SURF/UNILEVER ALA/UNILEVER 924
NORDESTE ~ TIXAN/QUIMICA AMPARO OMO/UNILEVER ALA/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER BEM TE VI/ASA IND. E COM. 933
NG, ES,INT.RJ OMO/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO BRILHANTE/UNILEVER SURF/UNILEVER COQUEL/K&M 93,3
GRANDERJ OMO/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO SURF/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER ESPUMIL/J.EM. IND. E COM. 952
GRANDE SP OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO SURF/UNILEVER COMFORT/UNILEVER 965
INTERIOR SP OMO/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO BRILHANTE/UNILEVER SURF/UNILEVER URCA/GTEX BRASIL 96.0
SuL OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO GIRANDO SOL/GIRANDO SOL  SURF/UNILEVER 956
NS,60e DF OMO/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO BRILHANTE/UNILEVER ASSIM/FLORA SURF/UNILEVER 955
SABAO/DETERGENTE LiQUIDO PARA ROUPAS

I I3 3 LS 5 Top 5(%)
BRASIL OMO/UNILEVER ARIEL/P&G BRILHANTE/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO OLA/COLGATE-PALMOLIVE 82,5
NORDESTE  OMO/UNILEVER ARIEL/P&G BRILHANTE/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE 82,6
NG, ES,INT.RJ OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER ARIEL/P&G TIXAN/QUIMICA AMPARO UAU/CERA INGLEZA 71
GRANDERJ OMO/UNILEVER ARIEL/P&G TIXAN/QUIMICA AMPARO BRILHANTE/UNILEVER SURF/UNILEVER 80,5
GRANDE P OMO/UNILEVER ARIEL/P&G BRILHANTE/UNILEVER OLA/COLGATE-PALMOLIVE TIXAN/QUIMICA AMPARQ 88,4
INTERIOR SP OMO/UNILEVER ARIEL/P&G BRILHANTE/UNILEVER TIXAN/QUIMICA AMPARO OLA/COLGATE-PALMOLIVE 811
SuL OMO/UNILEVER BRILHANTE/UNILEVER ARIEL/P&G TIXAN/QUIMICA AMPARO GIRANDO SOL/GIRANDO SOL 831
NS,60¢ DF OMO/UNILEVER ARIEL/P&G BRILHANTE/UNILEVER OLA/COLGATE-PALMOLIVE TIXAN/QUIMICA AMPARO 89,3
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Lideres de Vendas

Detergente Liquido

1 YPE/QUIMICA AMPARO

2 LIMPOL/BOMBRIL

3*  MINUANO/FLORA

4 ODD/LIMPPANO

50 GIRANDO SOL/GIRANDO SOL

9 90,8%

I T ECTE ETY

Nordeste

YPE/QUIMICA AMPARO
LIMPOL/BOMBRIL
LISA/LISATEC

INVICTO/ASA IND. E COM.
BRILUX/RAYMUNDO DA FONTE
81,0%

MG, ES, interior RJ

YPE/QUIMICA AMPARO
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA
ODD/LIMPPANO
TEIU/MARINHO DE ANDRADE
95,5%

Grande Rio de Janeiro

YPE/QUIMICA AMPARO
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA
ODD/LIMPPANO

BIO BRILHO/BIO BRILHO
95.9%

Ciws s

Interior de Sdo Paulo

YPE/QUIMICA AMPARO
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA
TRIEX/3X

SOBEL SUPREMA/SOBEL
97,8%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

YPE/QUIMICA AMPARO
LIMPOL/BOMBRIL

GIRANDO SOL/GIRANDO SOL
MINUANO/FLORA

GOTA LIMPA/BERTOLINI GIONGO
96,6%

MS, GO e DF

YPE/QUIMICA AMPARO
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA
OESTE/JT. LEITE
TRIEX/3X

94,5%

Grande Sao Paulo

YPE/QUIMICA AMPARO
LIMPOL/BOMBRIL
MINUANO/FLORA
TRIEX/3X

BIO WASH/BIOWASH
98,1%



NOVA LINHA DE LAVA ROUPAS % _

YPE POWER ACT :
NOVIDADE

O LAVA ROUPAS EM PO
MAIS POWER DO MERCADO.

5 ALTO PODER DE LIMPEZA e, UNICO DO MERCADO
| MAIOR CONCENTRACAD 0 COM OXIGENIO ATIVO
DE ATIVOS LIMPADORES O MESMO INGREDIENTE

DOS TIRA-MANCHAS

FRAGRANCIA DE PERFUME
COM DUPLA SENSACAQ;

» LIMPEZA + FRESCOR

\ TECNOLOGIA ODORFREE:

% PENETRA NAS FIBRAS

DAS ROUPAS COMBATENDO
MAUS ODORES

DISPONIVEL
EMPOEEM
LQuipo

.....
i ER

ALTAPERFORMANCE
NAS VENDAS DA SUA LOJA E Po WER

PORQUE E COMPLETO
FOCO NA RENTABILIDADE DO
@ NEGOCIO |
PO CONCENTRADO,
: MAIOR RENDIMENTO:
EXCELENCIA NO PDV COM SUPORTE DA
Sﬁ YPE: TABLOIDES, PONTOS EXTRAS, ATIVACOES +ECONOMIA

= i # LIMPEZA EXTRAFINA:
PLANO DE ATIVACAO E COMUNICACAO " DISSOLVE MAIS FACIL

COMPLETO: TV ABERTA E FECHADA, MIDIAS
DIGITAIS, E- MAIL MKT E INFLUENCIADORES EXCLUSIVO BICO

wla
| A DIRECIONADOR:

60 DEMERCADOEANECESSIDADE DO SHOPPER


https://superhiper.abras.com.br/redirect/?origem=pdf&magazine=268&page=175
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Lideres de Vendas

Esponja Sintética para Limpeza Caseira

BRASIL

1* SCOTCH BRITE/3M

2*  LIMPPANO/LIMPPANO

3*  ESFREBOM/BETTANIN

4 BOMBRIL/BOMBRIL

50 BRILHUS/BETTANIN

9 76,9%

I T ECTE ETY

Nordeste

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
BRILHUS/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
13.1%

MG, ES, interior RJ

SCOTCH BRITE/3M
LIMPPANO/LIMPPANO
ESFREBOM/BETTANIN
BRILHUS/BETTANIN
ALKLIN/SCHWANKE
72,6%

Grande Rio de Janeiro

LIMPPANO/LIMPPANO
SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
TININDO/3M

17,6%

Ciws s

Interior de Sdo Paulo

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
PONJITA/3M
BRILHUS/BETTANIN
75,0%

SUPERHIPER ©  Abril 2021

PR, SC e RS

SCOTCH BRITE/3M
ESFREBOM/BETTANIN
LIMPPANO/LIMPPANO
BRILHUS/BETTANIN
BOMBRIL/BOMBRIL
85,6%

MS, GO e DF

SCOTCH BRITE/3M
PONJITA/3M
LIMPPANO/LIMPPANO
TININDO/3M
BOMBRIL/BOMBRIL
74,8%

Grande Sao Paulo

SCOTCH BRITE/3M
LIMPPANO/LIMPPANO
BOMBRIL/BOMBRIL
ESFREBOM/BETTANIN
PONJITA/3M

84,1%



Garanta novas experiéncias de limpeza para seus clientes e grandes
oportunidades de negécios para vocé com Scotch-Brite, lider na
categoria esponjas de acordo com a edigéo “Lideres em Vendas”
de abril de 2021 da revista SuperHiper.

A Scotch-Brite N3o Risca' é ideal para superficies delicadas, como
tacas, panelas antiaderentes, de inox e pegas de acrilico, mantendo
a louga como nova por mais tempo.

Ja a Scotch-Brite Extrema? limpa rapidamente pratos, panelas, talheres,
grelhas e utensilios de cozinha com sujeiras mais incrustadas.

Coloque essas novidades no dia a dia de seus clientes, oferecendo
as esponjas Scotch-Brite em sua loja.

0800-0132333
Falecoma3M | www.3M.com.br
falecoma3M@mmm.com

LEVE & PAGUE 3

"Ideal para superficies delicadas, como ago inox polido e escovado, antiaderente, vidro, cristal e ceramica. Testes realizados em laboratério externo. Mais informagdes no site www.scotch-brite.com.br.
Para outras superficies delicadas, recomenda-se testar o produto em uma parte escondida para evitar riscos indesejaveis.
2Estudo realizado com consumidores em SP Capital. Publico-alvo, margem de erro, tempo de duragéo e demais dados no site: www.scotch-brite.com.br
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Consumo nos supermercados cresce em janeiro

O indice Nacional de Consumo dos Lares Brasileiros da Abras registrou, em janeiro, cresciment
real de 12%, na comparacdo com o mesmo periodo de 2020. J& na comparacdo com dezembro,
o indice recuou -18,45%, seguindo um movimento natural observado em todos os anos,
em funcdo do tradicional aguecimento das vendas no ultimo més do ano

Em janeiro, as vendas reais do autosservico apresentaram:

- No resultado acumulado do ano, o indice
Queda de -18,45% na Alta de 12% em relagao apresenta crescimento real de 12% na
comparagéo como més a0 mesmo més comparacgdo com 0 mesmo periodo do ano

anterior. Os indices ja estdo deflacionados
de dezembro de 2020 do ano de 2020 oelo IPCA do IBGE.

Em valores nominais, as vendas do setor apresentaram

Queda de -18,25% Alta de 18,/0% quando No acumulado do ano o
em relacdo comparadas a janeiro setor registra
a0 més anterior do ano passado alta de 18,7/0%

Inflacao

Em janeiro, o Abrasmercado, cesta de 35 produtos de largo consumo pesquisada pela GfK Brasil em mais de
900 estabelecimentos de autosservico, espalhados por todo o Pais, registrou alta de 0,22% na comparagdo com
dezembro, passando de R$ 635,02 a RS 636,40. No acumulado dos 12 meses o valor da cesta subiu 24,40.

Maiores variacdes no més

Aumento de preco Reducao de preco
Cebola Farinha Feijao Pernil Leite longa Farinha de
de trigo vida mandioca
18,79% 1 497% | 3,08% -4,23% | -413% | -2,17%
A cebola registrou aumento em todas as regides O pernil teve queda de prego em todas as regides
do Pais. A alta mais acentuada foi observada na do Pais, sendo a mais acentuada, de -6,81% na
Regido Nordeste 34,26%. Regido Nordeste.

O aumento do prego da farinha de trigo foi puxado Com excecdo da Regidao Norte, onde houve
pela Regidao Sul, onde a alta foi de 11,48%. estabilidade, o prec¢o do leite caiu nas demais

regides. A maior queda foi no Sul, de -5,65%.
Jd o feijdo teve alta de prego em todas as regides,

com destaque para o Nordeste, onde o aumento Jd a farinha de mandioca teve queda em trés
foi de 6,89%. regides, sendo a maior no Norte, de -3,5%.

Evolucdo do indice de Vendas Abras (acumulado %)

12,00

10,35

1 1 |

Set/19 Out/19 Nov/19 Dez/19 Jan/20 Fev/20 Mar/20 Abr/20 Mai/20 Jun/20 Jul/20 Ago/20 Set/20 Out/20 Nov/20 Dez/20 Jan/21
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"0 desempenho do primeiro
més do ano teve o impacto da
pandemia da covid-19, pois, em
janeiro, menos pessoas viajaram,
especialmente para o exterior,
0 gue elevou o consumo das
familias dentro dos lares neste
periodo. Além disso, em janeiro,
ainda houve um reflexo do auxilio
emergencial. Com as restricdes

indice Nacional de Vendas

Anadlise - Por Marcio Milan - VP Institucional e Administrativo

de funcionamento de muitos esta-
belecimentos pelo Brasil, o setor,
por ser essencial, foi uma opcdo
na compra de diversos itens. Na
comparagdo com dezembro, a
gueda de -18,45% foi impactada
pela sazonalidade das compras
de final de ano, considerado o
melhor periodo de vendas dos
supermercados.”

fev/20 mar/20 abr/20 mai/20 jun/20 jul/20 ago/20 set/20

out/20 nov/20 dez/20 jan/21

Més x mesmo anterior

4,61 n78 -4,29 3,75 -4,82 4,68 2,56 -2,05 7,35 -0,.41 1813 -18,45
Més x mesmo més ano anterior
15,88 1240 10,24 1193 2,78 6,16 444 924 12,43 9,57 1,54 12,00
Acumulado do ano YTD
10,35 4,80 515 5,63 3,47 3,86 394 519 594 8,87 9,36 12,00
Abrasmercado GfK
Més x mesmo anterior
-0,52 2,10 1,64 1,20 1,46 0,12 1,83 4,26 3,56 3,40 2,88 0,22
Més x mesmo més ano anterior
7,04 7,79 8,89 1099 11,33 12,21 16,48 2317 26,49 2775 21,57 24,40
Acumulado do ano YTD
2,57 -0,52 11 2,32 3,81 394 584 10,35 14,28 18,17 4,52 0,22
Norte
0,13 2,07 0,14 4,50 2,02 1,65 -0,02 5,69 3,63 3,28 2,32 1,42
Sul
-118 014 2,75 -0,24 1,60 -1,04 2,26 3,99 3,50 2,68 4,01 0,05
Sudeste
-0,39 1,82 2,09 0,64 1,72 -0,39 3,64 4,59 2,53 2,73 3,09 0,08
Centro-Oeste
-1,48 2,86 1,42 -0,32 095 -0,62 3,33 3,98 3,96 5,25 1,48 1,03
Noerdeste
2,16 414 1,84 1,28 0,84 0,97 0,12 2,716 4,29 3,24 3,50 -1,82

55,2 61,0

ICS (Abras/GfK)

indice de Confianca do Supermercado

591 60,8

60,0

indice Tiquete Médio (%) Mé&s x mesmo anterior

10,7 36,7 -93 9,6

0,5 11 0,2 -0/1

-4,6 09 2,3 -4,8

Idas ao PDV (p.p.) Més x mesmo anterior

01 -0/ 0,0 0,0

-55

-0/1

2,3 47

-0/1 0,6
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Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa da Abras *Deflacionado pelo IPCA
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Abras vai a Brasilia para defender
pautas dos supermercados

Agenda liderada pelo presidente da entidade com
autoridades dos poderes Legislativo e Executivo tratou de questdes
voltadas ao desenvolvimento e competitividade do setor

o final de marco, a Abras es-

teve mais uma vez na capital
federal para defender projetos e
propostas focadas no fortaleci-
mento e no desenvolvimento da
economia brasileira.

O primeiro compromisso da
agenda aconteceu no dia 29.
O presidente da Abras, Joao
Galassi, participou de ceriménia

SUPERHIPER »  Abril 2021

no Paldcio do Planalto para a
assinatura da medida proviséria
gue visa reduzir a burocracia
e modernizar o ambiente de
negécios no Pais. A MP foi
assinada pelo presidente Jair
Bolsonaro.

Na ocasido, Galassi também
tratou sobre importantes pautas
do setor com o ministro da Se-

cretaria Geral da Presidéncia da
Republica, Onyx Lorenzoni, que é
um grande incentivador do autos-
servigo brasileiro. Nesse mesmo
dia, Jodo Galassi se reuniu com
a ministra da Agricultura, Tereza
Cristina, com quem abordou pon-
tos importantes para a cadeia de
abastecimento, especialmente em
relacdo ao leite.



E fechando o dia, Galassi e o
vice-presidente da Abras, Mario
Habka, tiveram um encontro com
o deputado federal e presidente
da Frente Parlamentar de Comér-
cio, Servicos e Empreendedoris-
mo, Efraim Filho, e com a deputa-
da e presidente da Comissdo de
Constituicdao e Justica, Bia Kicis,
para tratarem do cendrio politico

brasileiro e de projetos da frente
parlamentar.

Jd no dia 30, o presidente da
Abras, na companhia de Efraim
Filho, ainda se reuniu com o presi-
dente do Senado Federal, Rodrigo
Pacheco, que estd coordenando
o Comité Nacional de Combate
a Pandemia. Galassi apresen-
tou uma andlise que mostra as

vantagens para a populacdo da
manutencdo dos supermercados
abertos, como ocorre nos Estados
Unidos e em paises da Europa.
O presidente da Abras também
apresentou a Pacheco os novos
protocolos de salde desenha-
dos para o setor, para reforcar a
seguranga dos consumidores e
colaboradores. &
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PBR ajuda a enfrentar

escassez de paletes no mercado

Retornavel e com durabilidade
superior, produto ja se torna vantajoso
na segunda viagem e elimina necessidade
de compras frequentes

mercado brasileiro atravessa

um momento de escassez de
paletes, com a industria e os
supermercadistas enfrentando
dificuldades em ter seus pedidos
de compra atendidos pelos pro-
dutores. A explicacdo para esse
cendrio passa pelo descompasso
entre ademanda e a producdo de
madeira e outros componentes
envolvidos na fabricagdao, como
pregos e outros conectores. Jd a
solucdo passa pelo uso do palete
PBR, que tem durabilidade muito
maior e, portanto, elimina a ne-
cessidade de adquirir o insumo
com frequéncia.

Apesar de custar cerca de
30% a mais do que um equiva-
lente descartdvel com a mesma
capacidade de carga, o PBR tem
uma vida util que pode chegar
a trés anos, se armazenado em
condicdes adequadas. “Vivemos
um momento em gue o controle
de custos é cada vez mais rele-
vante para as empresas e quem
faz as contas percebe logo as
vantagens”, explica Marcelo
Canozo, presidente da Anapem.
"Com duas viagens realizadas, o
PBR ja sai 25% mais barato do
gue a versdo descartavel. E ima-
gine em gquantas viagens é pos-
sivel emprega-lo em trés anos."

Além do beneficio econdmico
direto, o PBR traz outras vanta-
gens indiretas. Por ser padroniza-
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do, é mais seqguro e ajuda a evitar
acidentes em seu manuseio. “A
preocupag¢do com o meio am-
biente é crescente em todos os
setores e 0 PBR se destaca nesse
quesito”, afirma Roger Becker,
CEO da Volltrix, empresa con-
tratada que faz a gestdo do PBR
desde julho de 2019. “Ndo sé por
ser mais durdvel, o que por si s
ja reduz o descarte de residuos
sélidos, mas também por ser
fabricado com madeira de dreas
reflorestadas, com certificacdo
de origem pelo Ibama.”

Controle e logistica reversa

A dificuldade em comprar
paletes descartdveis tem feito
muitas empresas repensarem
seus mecanismos de controle do
estoque de paletes e a necessida-
de de aperfeicoar suas acdes de
logistica reversa.

De acordo com levantamento
realizado pela gestdo do Palete
PBR, é crescente a conscienti-
zacado de companhias que consi-
deram que, pela sua durabilidade
e pela vantagem de ndo ter que
comprar paletes novos todos os
meses, o PBR compensa o esfor-
¢o de controle do pool.

Quer saber mais sobre o
PBR? Entre em contato conosco
por meio do e-mail: pbr@abras.
com.br. SH

abrgs:

DIRETOR-PRESIDENTE
Jodo Galassi - Supermercado Galassi - SP

DIRETORES VICE-PRESIDENTES
Paulo Pompilio - GPA - SP
Alexandre Poni - Verdemar Supermercados - MG
Antonio Cesa Longo - Apolo Supermercado - RS
Carlos Ely - Big Supermercado - SP
Fabio Queirdz - Supermercado Mundial - RJ
Jodo Cludio Nunes - Redemix - BA
Luiz Coelho Coutinho - Extrabom Supermercado - ES
Maria de Fatima de Jesus - Quartetto Supermercado - TO
Mério Habka - Grupo Big Box - DF
Mauricio Ungari - Cencosud Brasil - SE
Paulo César Lopes - Supermercado Central Rede Top - SC
Pedro Joanir Zonta - Condor Super Center - PR
Roberto Longo Pinho Moreno - Sonda Supermercado - SP
Ronaldo dos Santos - Covabra Supermercados - SP
Stephane Engelhard - Grupo Carrefour - SP

CONSELHO CONSULTIVO

Jodo Sanzovo Neto - Supermercado Jad - SP

Adeilton Feliciano do Prado - Supermercado Pag Poko - MS
Everton Muffato - Grupo Muffato - PR
Fortunato Leta - Supermercado Zona Sul - RJ
Jodo Batista Lohn - Supermercado Imperatriz - SC

Jodo Carlos Coutinho Devens - Supermercados Devens - ES

Jodo Gualberto Vasconcelos - Hiperideal - BA
José Geraldo de Medeiros - Supermercado Nordestdo Ltda. - RN

Pedro Celso - Enxuto Supermercado - SP
Severino Ramalho Neto - Super Mercadinhos S&o Luiz - CE
Valdemar Martins do Amaral - Supermercado ABC - MG

VICE-PRESIDENTE INSTITUCIONAL E ADMINISTRATIVO
Marcio Milan

VICE-PRESIDENTE DE NEGOCIOS E MARKETING
Celso Furtado

VICE-PRESIDENTE JURIDICO
(COORDENADOR DO COMITE JURIDICO DA ABRAS)
Mauricio Ungari

GERENTE DE RELACIONAMENTO COM AS ESTADUAIS
Silvana Souza
e-mail: silvana@abras.com.br

SUPERVISORA GERAL ADMINISTRATIVO FINANCEIRO
Adriana Santos
e-mail: adrianasantos@abras.com.br

EDITOR
Roberto Nunes Filho
e-mail: robertonunes@abras.com.br

ASSESSORA DE COMUNICAGAO
Natélia Lima
e-mail: natalia@abras.com.br

S0C10S-COLABORADORES
ABBT, ACDA, Casas Guanabara, Carrefour, Cargill, Cencosud,
DMA, Grupo Pdo de Acicar, Grupo Big, Zona Sul

SEDE EM SAO PAULO
Avenida Di6genes Ribeiro de Lima, 2.872
Alto da Lapa - CEP: 05083-901 - Tel: (11) 3838-4500
www.abras.com.br

ESCRITORIO EM BRASILIA
e-mail: abrasdf@abras.com.br
SCN Quadra 1, Bloco F
Edificio America Office Tower
Sala 1417/1418 - Asa Norte
CEP: 70711-905 - Brasilia (DF)
Tel: (61) 3327-1960



Campanha #SuperEssencial exalta
0 empenho do setor na pandemia

A Associacdo Brasileira de Supermercados e a Associacao Paulista
de Supermercados lancaram, no final de marc¢o, uma iniciativa muito
importante para todo o setor. Trata-se da campanha #SuperEssencial

Com o slogan "supermercado
aberto é abastecimento e se-
guranca para todos", a campanha
tem o objetivo de ressaltar e de-
fender a importancia da essencia-
lidade do setor supermercadista e
de seu pleno funcionamento nesse
momento crucial da nossa histéria.
Ela também reforca o compromis-
SO que os supermercados tiveram,
desde o inicio da pandemia, em
relacdo a adocdo de rigorosos
protocolos sanitarios para garantir
a seguranga dos consumidores e
dos colaboradores.

— -lﬂr
SUPERMERCADO  FERSR -~

ABERTO

£ ABASTECIMENTO

E SEGURANCASSE
PARA TODOS
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Essa acdo esta sendo veiculada em diferentes midias, como
jornais, revistas, radio, televisdo e redes sociais

ComAbras apresenta
as primeiras parcerias

O ComAbras, programa de convénios da Associacao Brasileira de Supermercados,
acaba de selar duas importantes parcerias que trardo muitos beneficios as empresas

varejistas que sao afiliadas as 27 associacdes estaduais de supermercados

primeira delas compreen-

de o trabalho prestado pela
Capitalle, fintech que faz a
antecipa¢cdo de pagamentos
aos fornecedores com recursos
do préprio supermercado. Seu
objetivo é facilitar o dia a dia
de ambas as partes, dando foco
na operacao de antecipacdo
sem a necessidade de investi-
mentos ou pessoas, e ajudando

o fornecedor a antecipar seus
recebiveis com agilidade e sem
burocracia. Dessa forma, a Ca-
pitalle potencializa a geragdo de
receita para o supermercado e
ajuda o fornecedor com facilida-
de e agilidade, sem custo fixo ou
deinvestimento e se adequando
ao ERP do supermercado.
Outra recente parceria foi
firmada com a Stone, empresa

especializada em solucles de
pagamento. Pelo convénio, 0s
associados que aderirem as
maguinas de pagamento dessa
companhia contardo com taxas
reduzidas para as operacoes
de débito e crédito, inclusive
quando houver parcelamento
das compras.

Para mais informacdes conta-
te comabras@abras.com.br £l
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0 poder das mulheres
na vida e no varejo

A ampliacdo da participacdao da mulher no varejo consiste
em criar relacdes colaborativas no ecossistema do setor.
contribuindo para a construcdo de um legado que vai impactar
as novas geracdes e modelos de negdcios para o varejo

OU uma pessoa que aprendo

todos os dias com a vida, atra-
vés do valor do trabalho e com
a familia a ter garra, coragem e
determinacdo para transformar
meus objetivos em realidade.
Cresci numa familia humilde que
me ensinou o poder do conhe-
cimento e dos relacionamentos
pessoais.

Tenho como propdsito conec-
tar pessoas e compartilhar conhe-
cimentos e resultados através dos
projetos customizados que realizo
no mundo visitando empresas, par-
ticipando de congressos epromo-
vendo programas customizados
para varejistas em universidades
pelo mundo. Nos ultimos 10 anos
tive a oportunidade de conhecer
mais de 1.800 lojas em cinco con-
tinentes e pelo Brasil, contribuindo
com o desenvolvimento do setor e
do empreendedorismo feminino.
Conexdes movem o mundo e o
saber abre todas as portas. Muito
prazer, Lu Carmo.

As mulheres tém atitude
empreendedora, tanto na sua
carreira como sendo empresaria.
Vocé j& pensou como uma mde
consegue administrar a renda
de uma casa? No Brasil, quatro
em cada dez lares do Pais sdo
chefiados por mulheres e, desse
universo, 41% sao donas de ne-
gécios préprios.
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Vivemos num momento de
muita transformacdo. Para as
mulheres, o0 que era a jornada
dupla se transformou em jornada
continua. A gestdo da familia,
trabalho, relacionamento, ad-
ministracdo do lar, filhos, home
office, rotina escolar no lar e lidar
com toda a pressdo imputada
pela pandemia sobrecarregou
emocionalmente e fisicamente
as mulheres.

Jd $d0 ]48

empresas listadas
que possuem acoes

0u programas
voltados ao apoio
de mulheres

Nesses Ultimos anos tem cres-
cido, gradativamente, a presenca
e oreconhecimento da forca das
mulheres, tanto na lideranca
empresarial como no mercado
empreendedor.

Falo das empresas que acre-
ditam na soma das competén-
cias, numa equipe formada por
pessoas em que o respeito, a

diversidade e o foco no propdsito
de ser dessa empresa superam
0 ego e a vaidade. Acredito em
ambientes de trabalho colabora-
tivos, nos quais a capacidade, a
contribuicdo para o todo deverd
ser mais relevante do que a op-
cdo de género ou a cor.

Varejo é um negdcio feito de
pessoas para pessoas. Quem esta
construindo o amanha, conquis-
tando a perenidade da sua loja,
enxergam nas pessoas um eloim-
portante para essa experiéncia.

Nunca falamos tanto da tec-
nologia, mas pensem na tecnolo-
gia humanizada, como meio para
facilitar as relacdes nos negdcios,
para ter a sua loja 24x7 disponi-
vel para o cliente.

A mulher é um ser resiliente
e flexivel por natureza. Utiliza do
seu dom de acolhimento, da ha-
bilidade de comunicacgdo, da em-
patia genuina pelo préximo para
construir relacdes duradouras.
Perfeccionista por natureza, ndao
se cansa até entregar bem feito.
Nado se contenta com objetivos
pela metade. E o varejo é tudo
isso, porgue é um negécio para
guem gosta de gente.

Liderar e empreender é uma
atividade solitria, em que 75%
dos empreendedores tomam as
decisdes estratégicas de seus
negdcios sozinhos. Hoje, hd um



De acordo com a pesquisa

do Think 0lga, 51,5% de todas as empresas

criadas nos tltimos trés anos e meio foram

geradas por mulheres

grande ecossistema de iniciativas
publicas e privadas — ja sdo 148
empresas listadas que possuem
acOes ou programas voltados ao
apoio de mulheres. Participar
desses grupos é uma experiéncia
enriquecedora, porgue, além do
forte aprendizado, ha troca de
informag¢des e novas rotas que
podem ser tracadas tanto para
a sua carreira, como para a sua
empresa.

De acordo com a pesquisa
do Think Olga, 51,5% de todas
as empresas criadas nos ulti-
mos trés anos e meio foram
geradas por mulheres e grande
parte dessas empresas empre-
ga mulheres no seu quadro de
funcionarios.

No varejo e em outros seg-
mentos o resultado final serd a

soma do que vocé constréi para
tornar uma experiéncia a jornada
de compra do seu cliente e man-
ter o seu time engajado. Trate
seus funcionarios como vocé
gostaria que os seus clientes
fossem tratados.

O varejo é um negd6cio que
proporciona solucdes de produ-
tos e servigos. Olhe para o seu
supermercado pensando na jor-
nada de compra, com o olhar do
seu cliente. Desde a categoriza-
¢do de produtos, disposicdo nas
gbndolas e informacdes. Se a sua
loja tem um publico mais idoso,
ofereca conforto, seguranca e
acolhimento para esse publico.
Hoje, as pessoas com mais de
65 anos ja representam mais de
10% da populagdo brasileira e
até 2060 os idosos serdo 25,5%

Por Luciana Carmo™

do total, de acordo com o IBGE.

Novos formatos de lojas estao
sendo inaugurados, mas vocé
pode adaptar a sua loja. Cada
vez mais é necessdrio olhar para
0 seu negdcio e qual impacto ele
causa para a comunidade e para
as pessoas. Utilizar as midias
sociais faz parte da sua estraté-
gia? Esteja presente onde o seu
cliente estiver!

A ampliacdo da participacdo
da mulher no varejo consiste
em criar relacdes colaborativas
no ecossistema do setor, contri-
buindo para a construgdo de um
legado que vai impactar as novas
geracdes e modelos de negécios
para o varejo.

Seja orientado pelo seu pro-
pésito, crie uma mudanca posi-
tiva na sua loja e, dessa forma,
vocé contribuird para uma mu-
danca positiva no mundo. SH

*Luciana Carmo é empresaria, pales-
trante, fundadora do Férum Mulheres
na Construcdo, curadora de conteldo,
sdcia na WE Experience e vice-presidente
do conselho de empresdrias da WE

Connect no Brasil. Correalizadora do
Férum Internacional Matcon, Conexdes
Mulheres da Constru¢ao e Mulheres
p6s-NRF. Participa do RME Rede Mulher
Empreendedora e Winning Women Brasil
EY. Contato: luciana@we.tur.br
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e-Growth: como conectar estrategias
e plataformas para vender mais

O mercado possui hoje ferramentas e tecnologias que podem entregar novas possibilidades
de crescimento, ao serem combinadas com estratégias especificas para o varejo

ua empresa esta sempre em

busca de crescimento, mas
ja viu que as estratégias usa-
das ndo ddo mais os nimeros
desejados? E justamente para
resolver problemas como esses,
presentes no dia a dia do varejo,
gue surge o growth hacking,
uma nova forma de buscar am-
pliagdo de resultados, com base

Coloque o cliente

no centro de tudo.

Entender os seus
desafios e o jeito como

gosta de se informar,
tomar a decisao e
comprar pode mudar de
forma exponencial 0s
resultados.

Inclua estratégias
de growth no
sel negocio
e ndo desperdice
oportunidades.
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em melhores praticas, experi-
mentos, otimizagdo e escala.

Para ilustrar um pouco, vale
reforcar que empresas como
PayPal, YouTube e Airbnb, entre
muitas outras, buscam ampliar
seus usudrios e lucro com técni-
cas de growth hacking.

E essa busca por melhores
resultados é a mesma que vemos

Equipes

multidisciplinares

trabalhando em
conjunto podem entregar
soluces mais criativas e
completas, por agregar
diferentes visoes. Some
a isso metodologias
dgeis para trazer mais
mudancas e novos

projetos em menos tempo.

no varejo fisico e on-line, certo?
Entdo, vale a pena conhecer.
Essa forma de crescimen-
to também vem evoluindo e
passando por aprimoramentos
constantemente. E nesse con-
texto que tenho conseguido
resultados diferenciados com

0 e-Growth, combinando estra-
tégias e plataformas para mais

AEERannn

Realize testes A/B e entenda o que

funciona realmente para o seu piblico
e como aumentar a taxa de conversao.




performance no marketing e
nas vendas.

O mercado possui hoje ferra-
mentas e tecnologias que podem
entregar novas possibilidades
de crescimento, ao serem com-
binadas com estratégias especi-
ficas para o varejo, com formas
inovadoras de divulgacdo, pers-
pectivas analiticas e cientificas,
criatividade e processos 4ageis
e bem estruturados para incluir
melhorias constantemente. E
guando fazemos isso sempre,
o crescimento relevante e com
mais previsibilidade entra na
agenda da empresa e no dia a
dia da operacao.

Ferramentas de analytics, de
captura de e-mail e de teste A/B
estdo na cesta bdsica do growth,

gue ainda combina plataformas
especificas, metodologias ageis
e consultoria sob demanda, para
aproveitar as especificidades do
negocio e do seu consumidor.

Além disso, a estratégia pre-
cisa levar em consideracdo as
mudancas do mercado e do com-
portamento dos consumidores,
a busca pela experiéncia om-
nichannel e novas tecnologias,
como o RPA (Robotic Process
Automation), por exemplo.

A tecnologia, aliada a expe-
riéncia e estratégia, vai ajudar
nos desafios do novo ambiente
digital das organizacdes, trazen-
do mudancgas em toda a jornada
de marketing e vendas, em qual-
guer drea do mercado, inclusive
no varejo.

Lembre-se

de que tdo

importante
quanto a venda € o que
vem antes e depois.

Por isso, pense na
jornada de forma
completa.

Nesse novo ambiente digital
e hiperconectado, tecnologia e
comportamento andam de mdos
dadas e devem estar no radar
da gestdo comercial, com foco
total na experiéncia do cliente e
no crescimento dos resultados.
Afinal, sequndo a Accenture, 75%
dos consumidores tém maior
probabilidade de comprar em lo-

Por Mdnica Lobenschuss*

E o seu negdcio estd preparado
para esse novo ambiente, digital
e hiperconectado? Entdo, confira
sete passos para criar um modelo
de gestdo de marketing e vendas
gue traga mais resultados e infor-
macao nesse novo contexto:

Veja a tecnologia

como aliada e vital
a0 negadcio.

Automatize tudo

0 que puder,

aprenda com os
resultados e melhore
constantemente.

jas gue conhecem seus nomes e
recomendam produtos com base
em histérico de compras. SH

*Mdnica Lobenschuss é especialista em
Growth Marketing e Customer Success,
empresdria hd mais de 20 anos e funda-

dora da consultoria Vendas Exponenciais.
Contato: www.monicalobenschuss.com.
br e contato@monicalobenschuss.com.br
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Como a prevencao de perdas pode
contribuir para a reducao da ruptura?

Essa drea tem em maos a oportunidade de contribuir com o esforco
para diminuir as perdas de vendas causadas pela falta de produtos,
tratando as informacdes que sao geradas no processo de controle dos

Aruptura de produtos é uma das
piores falhas que podemos ter
nas operacdes de supermercados,
causando enorme insatisfacdo no
atendimento aos clientes. Embora
seja um assunto recorrente de pu-
blica¢des voltadas ao setor, pouco
se fala da perda real que ela causa.

A prevencdo de perdas tem
passado ao longo dos anos por
muitas mudancas, passando de
uma cultura focada em sequ-
ranca para uma mais focada em
processos, voltando seus olhos
para a perda de produtividade
e buscando o aumento do lucro.

estoques e inventarios

E também comum vermos im-
portantes atribuicdes, tais como
inventdrios e movimentacdes
internas de estoques, como parte
das responsabilidades do setor.
Ou seja, a prevencgdo de perdas
tem em mados a oportunidade de
contribuir com o esforgo para
diminuir as perdas de vendas
causadas pela falta de produtos,
tratando as informacdes que sao
geradas no processo de controle
dos estoques e inventarios.
Tecnologia para isso hoje nao
falta. Temos solu¢des que apon-
tam quando produtos possuem

estogues e ndo vendem, ao ponto
de ainformacdo mostrar se oitem
deixou de vender por uma hora,
apontando por meio de relatérios
ou coletores, onde uma simples
verificacdo visual ja resolve o pro-
blema, determinando o reabaste-
cimento nagdndola ougerando a
informagdo para corregdo do es-
toque e, consequentemente, novo
pedido de compra. Mas é possivel
tratar a ruptura de produtos mes-
mo sem ter em mados ferramentas
e aplicacdes de mercado, montan-
do internamente esses processos
de controle.

Ferramentas para controle de rupturas

E muito comum que a falta
de confianca nos estoques gere
pedido de compras maiores, por
medo de faltar o produto. A in-
formacdo correta de estoque é
fundamental para realizar uma
gestdo correta em supermerca-
dos, gue evita excessos e perdas
financeiras por capital parado,
mas também deve ser usada para
gerar os indicadores de rupturas
comerciais (externa) e operacio-
nais (interna) para que o tema
seja tratado corretamente.

O setor de compras deve tra-
tar a ruptura externa iniciando
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por um cadastro adequado de
produtos, no qual haja regras
claras para a insercdo, bem
como para inativar ou excluir
produtos que ndao devem mais
ser comprados. Essa considera-
¢dao pode ser feita para toda a
rede ou loja a loja, dependendo
das caracteristicas da regido ou
perfil dos clientes. Dentro dessa
gestdo de cadastro sugiro que
os itens sazonais sejam tratados
a parte. Definidas essas regras,
para todo produto em falta deve
ocorrer uma tomada de decisao,
excluir ou inativar no cadastro

ou efetuar um novo pedido. E
comum gue negociagbes com
fornecedores gerem a falta de
pedidos, mas isso penaliza muito
os clientes, que ndo devem ser
prejudicados por isso.

A drea de operacgles, res-
ponsdvel pelas lojas, também
deve incluir em seus processos
operacionais rotinas e acompa-
nhamentos dos estoques, por
meio de relatdrios que auxiliem
no acompanhamento do abaste-
cimento de produtos. Deve-se ga-
rantir gue todos os produtos que
deram entrada no recebimento



estejam abastecidos no mesmo
dia que ocorreu a entrada, bem
como deve ser feito um acompa-
nhamento dos itens que estejam
sem vendas, pelo menos uma vez
por semana, de forma a evitar
gue itens sem abastecimento
figuem parados no depdsito.

A perda por rupturas externas
e internas deve ser medida com a
informacdo da média de vendas
dos produtos, multiplicada pelos
dias que esses produtos ficaram
sem vender. Além de medir a
perda de vendas financeira da
ruptura, também deve-se medir a
guantidade de itens em falta. No
caso da ruptura externa, respon-
sabilidade da 4rea de compras,
devem ser medidos a quantida-
de de itens em falta, dividindo

pelo mix ativo de produtos no
cadastro. Pode ser feito por de-
partamento ou por comprador.
No caso da ruptura operacional,
sugiro medir o nimero de itens
com estoque em falta dividido
pelos itens com saldo de estoque
positivo total. Assim, se evita di-
vidir pelo mix ativo que inclui os
itens em ruptura externa.

Outra questdo que impacta na
perda financeira é que a ruptura
influencia na informacdo da mé-
dia de vendas. Se o parametro
usado para medir a média de
venda diaria for de considerar
os Ultimos 90 dias de vendas,
por exemplo, caso o produto
tenha uma venda média de 10
unidades/dia, se ele ficar 45 dias
sem vender, a sua venda média

Por Luiz Gustavo Toledo*

caird pela metade, criando um
efeito nefasto que distorce tanto
um novo pedido, que comprara
menos do que a demanda origi-
nal, como também distorce para
menos a perda financeira, que
tende a ser bem maior.

A contribuicdo da prevencdo de perdas

As empresas supermerca-
distas devem ter em sua cultura
organizacional a real no¢do da
importancia da boa execucdo dos
processos nos resultados opera-
cionais e ganhos de produtivida-
de. Nesse contexto, a prevencdo
de perdas assume um papel vital,
como auditora dos processos que
sdo executados tanto pela drea
comercial, ou compras, quanto
por operagdes de loja. Comercial e
operacles executam 0s processos
e a prevencdao de perdas mede
essa execucdo e devolve o feed-
back para que haja as devidas cor-
recBes para as areas auditadas.

E as informacles geradas
pelos processos executados,
especificamente pela prevencgao
de perdas, como os inventdrios
(rotativos, gerais e negativos),
auditorias de gdndolas, movi-
mentacdes internas de estoques
(consumo interno, trocas, pro-

ducdo prépria), geram muitas
informacdes que o gestor de
prevencdo de perdas de hoje
deve ter a expertise de saber
compilar esses dados para que
sejam utilizados como indicado-
res, tanto para operacdes, como
para o comercial.

Nesse contexto, a realizacdo
dos inventdrios, auditorias de
gbndolas e as movimentacdes
internas de estoque devem ser
processos bem definidos e bem
executados para garantir a con-
fiabilidade da informacdo de es-
toque. Essas informagdes, junto
com as auditorias e checklist dos
processos operacionais, mos-
trardo o nivel de eficiéncia de
perdas nas opera¢les e geram
os indicadores necessarios, como
rupturas internas e externas,
cobertura de estoque (que mede
0S excessos), consumo interno
(importante para a despesa com

embalagens e matérias-primas)
e trocas de produtos.

Além de garantir um ambien-
te sequro, tanto para os clientes
como para os funcionarios, quan-
do a prevencdo de perdas atua
de forma mais inteligente, com
foco em processos, medindo as
perdas com rotinas operacionais
bem definidas e que geram infor-
macdes e indicadores confidveis
de estoques, ela assume um
papel mais estratégico dentro
das empresas supermercadis-
tas, ndo s6 agindo na reducdo
das perdas de estoques, como
também para a reducdo da rup-
tura de estoques, melhorando
a produtividade geral e o lucro
final da operacgo. SH

*Luiz Gustavo Toledo é membro do

Comité Abras de Prevencdo de Perdas e
Desperdicio de Alimentos
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As mulheres
do café

Uma nova geragdo de mulheres fortes e determinadas,
gue assumem as terras, as responsabilidades e
todos os desafios do setor, esta fazendo um trabalho
exemplar e mudando para um novo olhar e um
novo posicionamento de produtos oferecidos aos
consumidores. Da semente a xicara, existem mulheres
trabalhando pelo nosso café

uando voltamos no tempo e fa-

lamos de café, a nossa memé-
rianos remete aos bardes do café
e a todo o glamour gue foi mos-
trado em livros e novelas, sempre
com um olhar bem masculino.
A presenca das mulheres era
praticamente nula em décadas
passadas e encontramos poucos
relatos de mulheres envolvidas
no setor. Uma foto da década
de 1950, onde as mulheres eram
responsdveis pelo melhoramento
do café no Instituto Agronémico
de Campinas (IAC) é um desses
registros.

A presenca feminina ndo era
muito representada em nenhum
setor da cadeia produtiva, muito
menos como proprietdrias de
fazendas, e muitas herdeiras aca-
bavam se casando para que seus
maridos cuidassem das terras
e lidassem com os colonos das
fazendas. Era um trabalho mas-
culino e, muitas vezes, ao passar
por uma fazenda maltratada, as
pessoas a chamava de “Fazenda
de Vilva", tamanho era o desca-
so pelo género.

Entretanto, com o passar do
tempo e as préprias mudancas da
sociedade, mudancas de rumos
do setor e as novas necessidades,
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as mulheres comecgaram a tomar
as rédeas dos negdcios e o setor
cafeeiro comegou a mudar. Mui-
tas mulheres passaram a assumir
as suas fazendas herdadas pela
familia, muitas vildvas come-
caram a assumir suas terras e
outras se tornaram executivas
dentro do setor, mudando a his-
téria novamente. E sem contar
todas as baristas, pesquisadoras,
agrénomas, consultoras e donas
de cafeterias!

Uma nova geracdo de mulhe-
res fortes e determinadas, que
assumem as terras, as responsa-
bilidades e todos os desafios do
setor, estd fazendo um trabalho
exemplar e mudando para um
novo olhar e um novo posiciona-
mento de produtos oferecidos
aos consumidores. Este novo
posicionamento estd ligado a
valorizagcdo do trabalho femi-
nino em que muitas empresas
de grande porte acrescentam
cafés totalmente produzidos por
mulheres como um diferencial,
tanto de qualidade, quanto de
reconhecimento pelo trabalho.

Esses cafés que tém nome,
rosto e endereco podem ser de-
gustados em todos os lares. Em-
presas grandes, como 3coracdes,




Por Eliana Relvas™

Melitta e Cooxupé, lancaram
cafés especiais produzidos por
mulheres e focam na diferencia-
¢do da qualidade apresentada,
em graos especiais que resultam
em notas de qualidade elevada e
descri¢des sensoriais muito deta-
Ihadas, resultando na valorizacado
da bebida e na similaridade de
um vinho de alta qualidade. Sem
contar as produtoras que langam
a sua prépria marca e vendem
seu café em sua regido.

As mulheres dentro do setor
cafeeiro estdo por todas as dreas:
prestadoras de servigos, jornalis-
tas, lideres de associacdes e de
grandes empresas, trabalhando
em pesquisas mundiais, em
cooperativas, realizando expor-
tacdes, indo para o campo, traba-
Ihando em redes de cafeterias e
participando de concursos mun-
diais de café, virando provadoras
e Q graders e gerenciando suas
fazendas. Enfim, da semente a
xicara existem mulheres traba-
Ihando pelo nosso café. Bons
cafés para todos nos! SHi

*Eliana Relvas é cafedloga, avaliadora
de qualidade, barista certificada interna-

cionalmente, degustadora e profissional
especializada em avaliacdo sensorial de
café. Também é autora do livro “Café com
Design” (Senac)
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E-commerce nacional ganhou
13 milhoes de consumidores

A Regido Norte foi a que

afirmaram que
promoveriam a loja onde
realizaram a compra.

novos consumidores on-line,
com crescimento de 4% sobre
0 ano anterior.
Entre os insatisfeitos com
a experiéncia on-line,
dos consumidores que
compraram on-line pela primeira
vez no ano passado declararam que
repetiriam a operacdo.

prazo de entrega como o
principal motivo.

circulagdo e o fechamento de lojas fisicas durante a
pandemia foram os principais fatores para o cresci-
mento da primeira compra em sites. No varejo off-line,
20% das lojas tiveram de fechar as portas, sendo as
reqgides Norte e Nordeste as mais impactadas.

Oe-commerce brasileiro conquistou 13 milhdes de
novos consumidores em 2020, elevando em 29%
o total de clientes on-line em relacdo a 2019. Os da-
dos sdo do mais recente relatério Webshoppers Ebit
Nielsen & Bexs Banco. As medidas de restricdo de
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Kimberly-Clark acelera
projetos de sustentabilidade

Para cumprir as metas inte-
gradas ao seu plano global
de sustentabilidade para 2030,
a Kimberly-Clark anunciou mu-
dangas nos produtos da marca
Huggies. O foco esta em reduzir
0 uso de plastico virgem a base
de fosseis em 50% e de tornar
os produtos mais naturais. Uma
das novidades é o lancamento da
versdo refil do sabonete liquido
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extra suave de 200ml. O novo
formato tem uma reducdo de
75% de uso de pldstico se com-
parado a embalagem tradicional.
Também nesse sentido, a marca
passa a disponibilizar o produto
em embalagens econémicas de
600 ml.

A companhia também tem
modificado as férmulas de al-
guns produtos da Linha Banho

de Huggies com a intencao
de torna-los mais naturais e
ambientalmente sequros. Apds
retirar conservantes dos cremes
preventivos de assaduras em
2019, a marca acelerou suas
inovagbes em 2020. Uma delas
foi a retirada do corante amarelo
dos produtos da linha “Cha de
Camomila”, considerado um
agente poluidor de mares e rios.
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Antecipacao de pagamentos a fornecedores sem preocupacao
e com rentabilidade é com quem conhece do varejo.
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Vércer e DMCard

sao premiadas pela Abras

1 4
Ecom a ajuda de solucdes ino-

vadoras e disruptivas que os
supermercadistas podem priorizar
sua atividade principal e, principal-
mente, obter melhores resultados.
Alinovacdo, indiscutivelmente, tem
sido 0 caminho para o sucesso de
todo o modelo de negdcio e é por
meio dela, em conjunto com dados
precisos, gue os supermercados
aperfeicoardo, continuamente, a
sua gestdo, obtendo mais eficién-
cia e produtividade.

Como grande incentivadora
dainovacdo, a Abras premiou, du-
rante o evento Lideres de Vendas,
realizado virtualmente no dia 8 de
abril, duas companhias que tém
se destacado no oferecimento de
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solucgdes bastante agregadas para
0 varejo alimentar e que estdao
gerando resultados concretos as
empresas.

A primeira contemplada com
0 Prémio Solucdo e Inovagao foi
a Vércer, gue desde o inicio do
ano passado vem transformando
0 processo de cadastramento de
produtos e apoiando tecnologi-
camente inUmeras inddstrias e
supermercadistas, com o objetivo
de tornar o processo cadastral
de produtos mais 4gil, completo
e eficaz. Na ocasido, a Abras pre-
miou a companhia, liderada pelo
CEO Farias Souza, na categoria
Cadastros.

Ja na categoria Administrado-

rade Cartdes de Loja, aganhadora
foi a DMCard, cuja premiacdo foi
enderecada ao seu diretor comer-
cial de Produtos e de Operacdes,
Juan Agudo. A DMCard é uma
instituicdo financeira que nasceu
em 2002 como administradora de
cartdes de crédito private label.
Hoje, sdo mais de 2,3 mil lojas que
oferecem o cartdo de crédito de
marca prépria administrados pela
DMCard e é por conta da sua ex-
celente performance no mercado
e dos resultados gerados para o
setor que a Abras a elegeucomo a
grande vencedora desta categoria.

A integra da cobertura da live
Lideres de Vendas serd publicada
na edicdo de maio de SuperHiper.
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Lavatério com sensor
Lavatorio de coluna ‘

com esterilizador

Lava Botas Rotativo
individual e coletivo

Lavadora Automatica de
Caixas Plasticas

CAMREY MAQUINAS E
EQUIPAMENTOS LTDA

R. UBER FOLCHINE, 751 - PARQUE
INDUSTRIAL CAMPO VERDE, SAO
JOSE DO RIO PRETO - SP, 15076-155

WWW.CAMREY.COM.BR
Tunel de Encolhimento Continuo COMERCIAL@CAMREY.COM.BR
- elétrico/vapor (3300 pegas/h) (17) 3334-8000 / (17) 99601-8809 .
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CaFuNe

mimos e loucuras para o pet

Cafuné, amacxca

desenvolvidacom

os melhores

iIngredientes para

garantir o cuidado

como pet e sSua casa.

%P@TA Nao testado Recomendado Fragrancia Livee de
o e €M animais pox veterinarios Hipoalergénica pavabenos
Alguns beneficios podem variar de acordo com o produto. @cafunepets & cafunepets.com.br @;‘aé%



