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Exclusivo estudo da Kantar revela as industrias que estao mais presentes
nos lares brasileiros, em escala nacional € regional, com base no consumo
de categorias bastante relevantes para o varejo
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Uma experiéncia unica para aprimorar
ainda mais os seus negocios.

2 a 9 de novembro de 2019

A GS1 Brasil convida vocé para conhecer de perto o que ha de mais recente em
transformacao digital, industria 4.0 e Internet das Coisas (loT). Uma experiéncia
unica para profissionais gue buscam conhecimento, networking e inovacao.

} Portugal: hub de inovacao e tecnologia

Web Summit: a maior conferéncia de tecnologia do mundo com foco em
startups e inovacao.

> Experiéncia: grandes empresas portuguesas como Heineken, El Corte
Inglés, COTEC, Grupo Luis Simoes, etc.

Solicite mais informacodes:
comercial@gslbr.org

®
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POﬂtO de ViSta Por Jodo Sanzovo Neto

Nao podemos perder nenhuma chance!

F\ Abras tem na propagacao do conhecimento a principal
ferramenta para auxiliar os profissionais do setor e
j_,.‘a-,._% 0S empresarios supermercadistas no desenvolvimento e
< 7&"\' na evolucdo do autosservico. Por isso, esta edicao é tao
significativa para nos porque, além da nossa tradicional

N publicacao, estamos trazendo a 92 SuperHiper Meu For-

necedor, pesquisa exclusiva da Kantar com informacoes
valiosas para quem busca conhecer as industrias lideres
de vendas das principais cestas de produtos e a penetra-
cao das categorias nos lares brasileiros.

Neste més, também estamos divulgando a 192 Pesqui-
sa de Rede e Associacoes de Negocios, elaborada pelo
Departamento de Economia e Pesquisa da Abras, para
auxiliar o pequeno supermercadista a entender melhor
0 ambiente em que esta inserido e vislumbrar a forca do
] associativismo e da profissionalizacao na qualidade dos
E hora de rever as servicos prestados ao consumidor.
estratégias, treinar Falandc:- em qualidade, ja estamos caminhando para a

reta final de 2019, e com grandes datas para o comercio
oS colaboradores e varejista se aproximando: Black Friday, Natal e Réveillon.
se certificar de que Sem duvida, as maiores oportunidades de vendas do ano.
b {2 ¢ E hora de rever as estrateqias, treinar os colaboradores, e
a 10Ja eytla pronta se certificar de que a loja esta pronta para gerar grandes
para gerar grandes experiéncias. Nao podemos perder nenhuma chance!
experiéncias Fi_nalrnente. parece que 0 Eirqsil ?sté saindp_”da UTI". A eco-

nomia comecou a reagir, o crédito a pessoa fisica aumentou, a
inflacdo seqgue estavel, e os juros caindo. O setor supermerca-
dista tem mantido vendas positivas, e com numeros acima da
nossa projecao de 3% de crescimento para 2019. Os empre-
sarios do autosservico estao mais otimistas, de acordo com o
Indice de Confianca do Supermercadista, elaborado pela Abras
em parceria com a GfK. Depois de uma queda, o indicador vol-
tou a apresentar crescimento. A pesquisa de agosto reqgistrou
55,6 pontos (numa escala de 0 a100). Na avaliacao divulgada
em junho, o indice estava em 54,9 pontos. Dentre o principal
motivo citado pelos supermercadistas esta o cenario econd-
MICO, que aos poucos tem mostrado sinais de recuperacao.

Embora a taxa de desempreqgo ainda continue elevada
e parte da populacao endividada, temos comecado a en-
xergar uma “luz no fim do tunel”, e como costumo falar,
espero que nao seja a da locomotiva!

O avanco da reforma da Previdéncia no Senado é uma
das melhores noticias para o Pais, que necessita de solucoes
urgentes para diminuir o déficit fiscal. O terreno esta sendo
preparado...femos motivos para acreditar que uma nova
era, mais empreendedora e prospera, esta chegando. Que
0S proximos meses confirmem esse otimismo. Hi
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Capa 3 2

A nona edicdo do Guia SuperHiper Meu Fornecedor, elaborado
pela Kantar, apresenta um cenario realista sobre os fabricantes
de categorias de alto giro das principais cestas de produtos
vendidas pelo autosservico, além de importantes informacdes
e dados atualizados para facilitar o contato do supermercadista
com centenas de industrias

Metodologia 34

Entenda as informacdes e a classificacdo das empresas listadas na
publicacdao Meu Fornecedor

Alimentos 36

As vendas da industria brasileira de alimentos registraram
crescimento no primeiro semestre. Saldo dos dltimos 12 meses
também é positivo

Refrigerados 64

Apelo a praticidade seqgue dando bons resultados a cesta. Desempenho
no primeiro semestre de 2019 foi positivo

Bebidas 82

Conceitos como saudabilidade e premiunizagao seguem influenciando
as movimentacdes na cesta de bebidas

Higiene & Beleza 94

Até julho, a receita da industria de cuidados pessoais reqgistrou
crescimento. Porém, volume de producdo apresentou retracao

Limpeza 113

Amaciante, produtos multidso e de limpeza perfumada sdo os destaques da cesta

Bazar 128

Numerosa populacao de animais de estimacao seque impulsionando o
crescimento da industria de produtos para pets

Ranking de Redes 20

0 19° estudo sobre Redes e
Associacoes de Negocios, da
Abras, aponta crescimento

em seus principais dados. Além
do faturamento, que chegou

a RS 46,1 bilhdes, quantidade
de lojas, check-outs e area de /”
vendas teve expansao
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de fornecefores do setar supermercadista

Livros e calendario

Sazonal 16

Ja @ Natal para os supermercados
brasileiros e o momento de fechar
boas negociactes com a industria
e planejar acdes que inspirem os
consumidores
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Perdas e Ganhos 150

O potencial do metodo Coso para o
gerenciamento de perdas no varejo
e obtencao de maior lucratividade
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NAO REFRIGERADO.
IDEAL PARA LANCHEIRAS.

FEITO COM POLPA
NATURAL DE FRUTAS.

POR QUE VENDER FACA SEUPEDIDO EPREPARE
POLENGUINHO KIDS? PARA VENDERMUITO.

O mercado de alimentos infantis apresentou Sao Paulo 0800 165411
taxas de mais de 45% d iment
BSOS O D O Rio de Janeiro (21) 2195 1608/09

ultimos anos (Euromonitor, 2018).
40% das compras dos pais sao Sul - Porto Alegre!iSHiES .
influenciadas pelas criancas (Nielsen, 2016). Nordeste - Recife (81) 3326 4034

*C conteldo total da embalagem (68g) equivale a 1 copo de 200ml de leite em calcio e proteinas. Este produto nao substitui o consumo de leite.
**Reducio comparada com o Polenguinho Tradicional. Este ndo & um alimento baixo ou reduzido em calorias.
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Nota do editor

Por Roberto Nunes Filho

As mais conectadas com o seu cliente

ssa € uma edicdo que nos
traz uma satisfacdo extra em
compartilha-la com o setor super-
mercadista brasileiro, que tanto
trabalha para driblar os contra-
tempos e intempéries do caminho
e para acompanhar as constantes
mudancas que acontecem de for-
ma cada vez mais aceleradas.
Nela, trazemos a nona edicao
do Guia Meu Fornecedor, cujas
informacdes sao provenientes da
Kantar e disponibilizadas, com
exclusividade, para SuperHiper.
Trata-se de uma publicacdo “de
cabeceira” do gestor do autosser-
Vico e que ja se consolidou como
uma ferramenta para a definicao
de estratégias e correcao de rotas.
O estudo tem como missao
revelar quais sao as industrias
que mais estao presentes nos
lares brasileiros, considerando
as 65 cateqgorias que sao alvo
desta edicdo, pertencentes as
cestas de alimentos, refrigera-
dos, bebidas, higiene e beleza,
limpeza e bazar. Em resumo,
revelamos quais sao as cinco
empresas que lideram, em nivel
nacional, a preferéncia dos con-
sumidores em cada uma dessas
categorias, bem como as lideres
por reqgido, considerando sete
areas monitoradas pela Kantar.
Ou seja, nas proximas pa-
ginas, caro leitor, vocé tera a
oportunidade de conhecer as
industrias que, de forma con-
sistente, estao conseguindo se
conectar, verdadeiramente, com
0s 28 milhoes de consumidores

que visitam as lojas do autos-
servico todos os dias. Assim, 0s
profissionais do varejo alimen-
tar tém em mdos um grande
recurso para saber o que nao
pode faltar em suas gondolas
e, desta forma, aperfeicoar o
sortimento das suas lojas.

Os destaques desta edicao
ndo param por ai. Estamos
trazendo também a tradicional
pesquisa Ranking de Redes e
Associacdes de Negdcios, elabo-
rada pela Abras, que neste ano
chega a sua 192 edicdo. A sequir,
o leitor podera conferir que
este modelo de associativismo
ganhou forca, o que demonstra
que o setor vem, cada vez mais,
se organizando, se profissiona-
lizando e, consequentemente,
prestando melhor servico para
a sociedade. Além da receita
movimentada pelas empresas
que operam neste modelo de
negocio, o estudo também re-
vela diversos dados relativos a
este mercado.

Por fim, ndo podemos deixar
de lembrar que ja é Natal para
as lojas do setor. Aproveite, ao
maximo, essa oportunidade
para fechar o ano com chave
de ouro. Capriche nas negocia-
cOes, estratégias de vendas e
na ambientacao das suas lojas.
Para |he ajudar nesta bem-
vinda missado, trouxemos uma
reportagem com algumas boas
referéncias. Boa leitura e bons
negocios sempre!

th

SuperHiper tem um espaco aberto para voceé.
Mande suas sugestdes, comentarios e duvidas para o e-mail
redacaosh@abras.com.br ou ligue para (11) 3838-4523
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POR QUE MOBILIZARC
SE VOCE PODE LUCRAI

ECONOMIZE ATE 700/0 LOCANDO
EQUIPAMENTOS E SOFTWARES

Cameras e.Sistemas de Monitoramento, Computatioses de alta
performance, Servidores, Notebooks, Desktops, Impressoras,
Tablets, Celulares, Softwares e Solucdes em TI.

’
@ Lenovo . B8 Microsoft

TOTENS

Mais Tecnologia e Produtividade
Para o seu Negocio.

IMPRESSORAS
A LASER

IMPRESSORAS
CODIGO DE BARRAS

. (31) 2585-1234 | BELO HORIZONTE
Entregamos em todo o Brasil (41) 2101-1609 | CURITIBA

(11) 3593-8562 | SAO PAULO




Loja

Conhecimento global com o melhor da experiéncia local

Com o objetivo de criar uma ope-
racdo de varejo conjunta com foco
na regionalizacao, o Grupo Carre-
four Brasil e o Grupo Super Nosso
anunciaram, no dia 9 de outubro,
uma parceria estratégica em Minas
Gerais. Desta forma, com base no
modelo de negdcio firmado entre
as partes, as 17 unidades da ban-
deira Carrefour Bairro, localizadas
na Regiao Metropolitana de Belo
Horizonte, passarao a operar com
a bandeira Super Nosso. A parceria
permitira as redes unirem suas
expertises, levando aos consumi-
dores mineiros uma experiéncia de
compra diferenciada e que atenda
as suas preferéncias locais.

Essa é a primeira parceria do
Grupo Carrefour Brasil neste mo-
delo, no qual os supermercados
Carrefour Bairro migrarao para a
bandeira regional ao longo de um
ano. Toda a gestao das unidades
seguira os padroes de operacao
da rede local mineira. Aliada a
isso, a forca global do Carrefour
permitira ao parceiro regional
ganho de expertise adicional em
solucdes inovadoras. A migracao
das bandeiras acontecera apos o
cumprimento de condicbes prece-
dentes, incluindo a aprovacao do
Conselho Administrativo de Defesa
Econdmica (Cade).

"Quando unimos nosso know-
how ao de um parceiro estrate-
gico, aprimoramos ainda mais
o0 relacionamento com nossos
clientes e potencializamos nossas
forcas em conjunto. E o melhor

Mais do Carrefour: novo CD comeca a operar

O Grupo Carrefour Brasil inaugurou
um novo centro de distribuicado
(CD) destinado para sua operacdo
logistica de eletroeletrénicos para
0s canais fisicos e e-commerce. Loca-
lizada em Cajamar (SP), a operacao
tem 64 mil m? e capacidade para
armazenar mais de 300 mil itens. O
investimento em um novo CD ocorre
em um momento de expansao daem-

8 | SUPERHIPER e Outubro 2019

do conhecimento global aliado
ao melhor da experiéncia local”,
aponta o CEO de Varejo do Grupo
Carrefour Brasil, Luis Moreno.
“A parceria com o Super Nosso
faz parte da nossa estratégia de
expansdo regional e trarad ainda
mais ganho de sinergia para os
nossos negdcios, assim como um
profundo conhecimento acerca
do habito do consumidor mineiro
e mais proximidade com nossos
clientes”, completa o executivo.
Para o CEO do Grupo Super
Nosso, Euler Nejm, a parceria
com o Carrefour € uma realizacao,
pois significa o reconhecimento
internacional do valor da marca

presa no segmento de e-commerce,
que segue reqgistrando importante
crescimento, bem como na conso-
lidacao de sinergias entre 0s canais
fisico e on-line, No segundo trimestre
deste ano, as vendas proprias do e-
commerce alimentar e ndao alimentar
do Carrefour registraram crescimen-
to de 51% ante o mesmo periodo do
ano passado. A nova estrutura ira

e da qualidade de sua gestao.
“Somos uma empresa consolidada
no mercado regional. Nossa credi-
bilidade foi construida com muito
trabalho, honestidade, inovacao e,
principalmente, foco na satisfacao
do cliente. Acreditamos muito no
sucesso dessa parceria, em que a
marca Super Nosso, praticamen-
te, ira dobrar o numero de lojas
e mais bairros serao atendidos
com a nossa qualidade, Conhe-
cemos as exigéncias do publico
mineiro e somaremos aos NNssos
diferenciais as novidades que o
know-how do Grupo Carrefour
agregara a nossa gestdao, sem
perder a esséncia regional.”

centralizar toda a operacdo logisti-
ca, que antes funcionava em Embu
das Artes (SP), e parte no centro de
distribuicao de Osasco. O local tera
300% a mais de capacidade para
enviar pedidos diariamente para
todo o Brasil, entre eles eletrdnicos,
ferramentas, artigos infantis, casa e
decoracao, cultura e entretenimento,
perfumaria entre outros.



VOCE SABIA QUE 0 VAREJO TEM POTENCIAL DE CRESCER
RS 27 BILHOES, SENDO +87% EM HIGIENE E BELEZA?

Apresentado por

PARA 1SS0, PRECISAMOS FOCAR 3 ESTRATEGIAS: AUMENTO
DE PENETRAGAQ, FREQUENCIA E TICKET MEDIO. MAS COMO FAZER 18507

A P&G pode ajuda-lo! Estudamos e pesquisamos
muito sobre o tema e preparamos 7 passos para
desenvolver categorias: Layout de Loja, Sortimento,
Layout de Géndola, Visibilidade, Promocoes,
Lancamentos e CRM/e-commerce.

Nesta edicao, vamos focar Visibilidade, que é o
guarto passo de desenvolvimento de categorias.

Materiais de loja aumentam significativamente as
vendas. Vamos mostrar 4 dicas que levam a entender
a estratégia vencedora na execucao de pontos extras.

DEDIQUE ALGUNS PONTOS
EXTRAS PARA LANGAMENTOS.

O consumidor brasileiro é extremamente
aberto a experimentacao de novos
produtos e isso € uma tendéncia que
vem aumentando, seja pelas influéncias
de midias sociais, seja pelo volume de
novidades que o atingem diariamente. Isso
é interessante pois o produto novo ainda
nao é sensivel a preco e, além disso, ha a
possibilidade de fidelizar o consumidor,
ja que 76% dos consumidores voltam

a comprar o produto na loja onde o
encontraram pela primeira vez.

DEDIQUE ALGUNS PONTOS
EXTRAS PARA CATEGORIAS
COM BAIXA FREQUENCIA

DE COMPRA.

Categorias de baixa frequéncia (aquelas
gue os consumidores compram poucas
vezes No ano) sad menos sensiveis

a preco e geralmente sao categorias
de compra nao planejada.

A dupla exposicao dessas categorias
(gondola + ponto extra) em areas

de movimento pode aumentar
significativamente as vendas. Por
exemplo, a exposicao de escova e
creme dental infantil pode aumentar

em 48% as vendas do segmento. //

ONDE TEM PROMOCAQ,
UTILIZE AS ADJACENCIAS
PARA RECOMPOR MARGEM.

Oferecer a solucao completa

de uma categoria pode impulsionar,
em ate 50%, as vendas. Ao lado
das promocoes, devemos focar
segmentos que aumentam

a rentabilidade da categoria

e que sejam complementares.
Por exemplo, no caso de fraldas,
colocar o segmento de lencinhos
umedecidos exposto em
conjunto pode aumentar

as vendas da categoria.

UTILIZE 0 PONTO EXTRA
PARA SINALIZAR UMA

CATEGORIA.

95% das escolhas do consumidor

sao feitas de forma inconsciente.
Quanto mais tempo o consumidor
passa procurando um produto,

maior € a probabilidade de ele

desistir da compra. Sendo assim,
quanto mais facil for para

o consumidor se localizar dentro

da loja, menos esforco ele precisara

e melhor sera a experiéncia de compra.
Nos fizemos uma pesquisa em parceria
com a Kantar e vimos que navegacao
e organizacao sao os aspectos mais
valorizados pelos consumidores.

Por isso, devemos usar os pontos
extras de forma estratégica, para guiar
o consumidor dentro da loja - ou seja,
colocando no ponto extra a categoria
que sinaliza o que ha no corredor.

|||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||

adDC

DESENVOLVIMENTO
DE CATEGORIA




Loja

Supermercados BH estreia no atacarejo

Com mais de 200 lojas, a rede Su-
permercados BH acaba de estrear
no segmento de atacarejo. No final
de setembro, a companhia inau-
gurou seu primeiro cash & carry
na cidade de Januaria. Elaborada
para atender a demanda crescen-
te da reqiao, a nova unidade tem
cerca de 4,700 m? e 18 check-outs

e suprira, além de Januaria, as
cidades adjacentes.

Os setores de padaria, acou-
gue e hortifruti sdo destaques na
nova estrutura, que conta ainda
com produtos das mais variadas
linhas, com secdes de limpeza, hi-
giene pessoal, alimentacao, bazar,
bonbonniére, bebidas, pet shop e

Coop cresce e mira expansao

perfumaria. A unidade possui ain-
da um amplo estacionamento to-
talmente sinalizado, que acomoda
até 180 vagas de veiculos e motos.
E para aqueles que preferem fazer
suas compras a distancia, sera
oferecido o servico de televendas.
A nova loja gerou cerca de 150
empregos diretos na localidade.

5
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Nos primeiros sete meses do ano,
a paulista Cooperativa de Consu-
mo (Coop) reqistrou crescimento
real de 2% no conceito mesmas
lojas de supermercado e 1,5% no
negocio farma, além de ganho de
share nas dez pracas onde man-
tém unidades. Com base nesses
resultados, a Coop abrira mais
dois supermercados até o final
do primeiro semestre de 2020,
conforme informou o presidente-
-executivo Marcio Valle.

“No momento, a Coop esta
envolvida com dois grandes pro-
jetos estruturantes que visam
dar mais efetividade e aqilidade
na adaptacdao das mudancas do
mercado, priorizando sempre

a tecnologia, processos e pessoas.
Até o final deste ano, lancaremos
um aplicativo para os cooperados e
o projeto de branding, que estamos
finalizando, devera alinhar todos os

Nnossos negocios (supermercado,
drogaria e posto de combustivel)
numa comunicacao mais clara,
harmoniosa e efetiva com nosso
publico”, explica Marcio Valle.
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A Limpeza e y
Fundamental para *
0 Sucesso de

seus Negocios!

A Bralimpia Equipamentos fabrica uma ampla linha de produtos para a
limpeza de pisos, paredes e superficies diversas. Além dos coletores
produzidos com maxima qualidade e inovacdo para a separacao e
descarte de residuos.

Conquiste resultados superiores na limpeza de sua empresa, com
reducao de custos, alta produtividade dos colaboradores e

sustentabilidade.

Padrao de qualidade excelente
para o Brasil e o mundo!

Cestos
e Coletores

Inauguracao Centro de Distribuicao - EUA

Para otimizar a exportacdo de seus produtos para as Américas
do Norte e Central, a Bralimpia iniciou as operagoes de seu
Centro de Distribuicdo na cidade de Winter Garden - Flérida.

Limpeza Seca
e Umida

Sinalizadoras

=l %= e Saiba mais em:

L ' www.bralimpia.com.br §~¢~>

Bralimpia



Loja

Minuto Pao de Acucar inaugura mais uma loja em Santos

A rede Minuto P3do de Acucar inau-
gurou, no final de setembro, sua
terceira loja na cidade de Santos,
no litoral de Sao Paulo. A abertura
marca a continuidade do plano de
expansao da bandeira, que prevé
a inauguracao de até 15 unidades
ainda em 2019. A nova loja possui
250 m? de area de vendas e ofere-
cera mais de seis mil produtos, com
destague para as categorias de

vinhos, queijos, cervejas especiais, v'f

pdes e saudaveis.

O Minuto Pao de Acucar oferece
mais aqgilidade e praticidade nas com-
pras do dia adia e atende a crescente
demanda dos consumidores por lojas
mais proximas de sua residéncia ou

|

local de trabalho, seja para repor
rapidamente a despensa ou para um
momento especial. A nova unidade
funcionara de segunda-feira a saba-
do, das 7h as 22h, e aos domingos e

feriados, das 8h as 20h. Serao aceitas
diferentes formas de pagamento,
como cartdes de crédito e débito das
principais bandeiras, dinheiro e vales
alimentacao e refeicao.

/"’_

\

Mais um Combo Atacadista em operacao

|
-.

A cidade de Palhoca, na Grande
Floriandpolis, acaba de receber
mais um investimento da Rede
Giassi Supermercados: o Combo
Atacadista. O novo empreendi-
mento tem foco em negociacdes
de quantidades maiores, tanto
para o consumidor final, quanto
para comerciantes, no modelo
conhecido popularmente como
atacarejo. O Combo Palhoga tem
4,7 mil metros quadrados de area
de vendas e 298 vagas de estacio-
namento. O mix de produtos inclui
mais de oito mil itens com grande
variedade de marcas e precos
competitivos. Alem dos tamanhos
comuns nos supermercados e da

venda por unidade para atender o
cliente que deseja abastecer a casa,
serao comercializadas embalagens
com volumes maiores destinadas
a transformadores, restaurantes,
pizzarias, lanchonetes e pequenos
comerciantes que atuam como
revendedores, como 0s minimer-
cados. Para agilizar o atendimento,
29 check-outs, entre eles guatro
caixas de autoatendimento, estao
a disposicdo dos clientes.

No local também estdo ins-
taladas nove lojas de apoio para
oferecer servicos complementa-
res ao consumidor, como lotérica,
restaurante, barbearia, chaveiro e
farmacia. O diretor-presidente do

Giassi, Zefiro Giassi, explica que o
desejo de construir mais um em-
preendimento na regiao e antigo.
“Ja temos um supermercado em
Palhoca e desde que adquirimos

esse imodvel, ha cerca de cinco
anos, pensavamos em oferecer
mais uma opc¢ao para o cliente.
Definimos que a melhor oportu-
nidade seria a instalacdo de uma
loja do Combo. E uma regido
muito populosa, numa localizacao
que tende a ter crescimento cada
vez mais significativo”, comple-
menta o empreendedor. Esta é a
segunda loja do canal atacadista
do Giassi. A primeira foi instalada,
em 2018, em Ararangua. P

12 |
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INOVAGAO COM A

QUALIDADE MAGUARY
ISSO E *BEEEMFRUITSHOOT

apcuP” Y
fruit

6 Fruit Shoot posssui a qualidade e 0 Desenvolvimento do mercado por formatos
confianca da marca Maguary; exclusivos e lancamentos diferenciados;

@ Em sucos prontos para beber o segmento A inovacao de Fruit Shoot 150ml ja vendeu
infantil € o segundo mais importante; mais de 1 milhao de litros em 3 meses.




Para conhecimento, andlise @ comparacdo com nossos nameras, realidade e tendéncias. Informacdo resumida e livre. Fontes: Revistas L3A, Supermarket News, Distribuicdo Hoje, Progressive Grocer, Elsevier, Chain Store Guide, Food Chain Asia, Speaks, Asian Retail Trade
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Global What's UD.

0 que os outros estao fazendo
0 que acontece no nosso

Os vendedores de alimentacao dos
Estados Unidos que operam vendas
on-line estdao acelerando. Querem
atender mais consumidores e de
uma forma mais eficiente. E estao
conseguindo. Conheca 0s dez
maiores vendedores on-line, suas
vendas no ano passado (em milhdes

Biologico, ecologico e organico

Produtos bioldgicos, ecoldgicos ou organicos sdo
cada vez mais procurados na Espanha. Apesar de
terem definicdes um pouco diferentes, na verdade sao
proximos em oferecer qualidade aos consumidores e
baseados em sustentabilidade e no respeito ao homem.
Sendo da pecuaria ou agricultura, sdo produzidos da
forma mais natural possivel. E um sistema de producao
que respeita muito o meio ambiente, sem aqmtfmicus
fertilizantes sintéticos e, consequentemente, pruduz
alimentos mais saudaveis. Recente pesquisa na Espan
mostrou porque estao ficando cada vez mais popula r?
Esses sdo os principais motivos que levam os

consumidores a compra-los:

57% buscam por saude e menos enfermidades
26% compram para proteger o meio ambiente
12% porque guerem estar na moda

6% querem qualidade e um sabor mais natural.

Frases a ponderar

“Devo ser uma rainha autocrata: esta é minha tarefa.
E o bom Deus me perdoara: esta é a tarefa Dele",
Catarina, Czariana da Russia no século 18.

SUPERHIPER = Outubro 2019

Por Antonio Carlos Ascar

de ddolares) e como cresceram
percentualmente.

Esses bons crescimentos estao
apoiados em agoes como: entrega
da compra no mesmo dia, retirar na
loja proxima, oferta de mais marca
propria, foco maior no crescimento
on-line do que em novas lojas,

www.ascarassociados.com.br

g-mail: aascar@uol.com.br

Vendas 2018  Crescimento so
{milhGes) 2017 {e%
1 Amazon 8.200 1255

2 Walmart 2.840 10,1
3 Kroger 1.510 66

4 Ahold 1170

5 HelloFresh 956 4

6 Costco 88l 12

7 FreshDirect 3.8
8 Blue Apron 667 24,2
9 Albertsons 592 49
10 Target 423 289

inovacoes digitais, aumento da
area de abrangéncia e aumento do
numero de itens a venda. As metas
de crescimento sao tao ambiciosas
que as projecoes futuras levam o
Walmart a prever crescimento no
e-commerce deste ano de 40% e
de 35% em 2020.

\ogle

U’Voce sabia qqm

Ha sempre duas visdes sobre tudo: “A distancia entre

0 Brasil e a Europa ndo é de 12.000 quildometros.
E de apenas uma noite mal dormida num avido."”
Marco A. Vianna
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Jaé Natal

para os supermercados

Como estao os preparativos do seu negocio para uma
das temporadas de vendas mais importantes para o
autosservico? Ja e hora de fechar boas negociacoes
com a industria, pensar na ambientacao das lojas

e planejar acoes que inspirem os consumidores.
Dedique especial atencao as possibilidades do cross
merchandising, téecnica que muito ajuda nas compras
por impulso e no aumento do tiquete meédio dos itens
mals procurados para as festas natalinas

16 | SUPERHIPER = OQutubro 2019
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im, ja e Natal para o varejo brasileiro! Trata-se
do melhor periodo do ano para elevar as vendas
e fechar o ciclo com “chave de ouro”. Mas, vocé esta
preparado para atrair, encantar, reter e satisfazer o
consumidor dentro da sua loja nas semanas e dias
que antecedem as festas natalinas e de fim de ano?

Concretizar todas essas
etapas ndo & tao simples
como parece. As aves
natalinas, os espuman-
tes e os panetones sao
itens tradicionais que,
obrigatoriamente, devem
marcar presenca nas suas
gondolas. SO que eles tam-
bém estardo expostos nas
prateleiras de todos o0s
seus concorrentes. Vale

lembrar que o varejo esta cada vez mais competitivo

em qualquer data do ano.

Entdo, o que fazer para que o consumidor passe
pelo seu check-out e nao do seu vizinho? O varejista,

TG
a!ln AL
!! —

“0 consumidor esta mais seletivo e
exigente. Ele se tornou muito mais
mixador, ou seja, ele frequenta
diferentes canais para suprir suas
necessidades. Com o bolso mais
apertado, ele racionaliza suas compras
para nao abrir mao do que deseja”

portanto, precisa pensar em estratégias pontuais, como
faz durante o ano todo, para movimentar as lojas e
potencializar os resultados nos meses de novembro e
dezembro. E isso s6 sera possivel com a colaboracado dos
fornecedores. Sempre é uma via de mdo dupla.

A especialista em varejo e socia-fundadora da Connect

Shopper, Fatima Merlin, ndo
tem duvida que a colabora-
cdo entre supermercadistas
e industria podera gerar me-
Ihor resultado para o cliente
final. "O consumidor esta
mais seletivo e exigente. Ele
se tornou muito mais mixa-
dor, ou seja, ele frequenta
diferentes canais para su-
prir suas necessidades. Com
o bolso mais apertado, por

exemplo, ele racionaliza suas compras para nao abrir mao

do que deseja", afirma Merlin.

Embora o gosto e o perfil do consumidor venham
mudando a cada ano, na mesa natalina da maioria dos

Qutubro 2019 = SUPERHIPER
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brasileiros nao faltam os itens sazonais,
como as carnes (peru, tender, pernil e
lombo), as bebidas (espumantes, cer-
vejas, vinhos e sucos) e 0os panetones.
Porém, ndo & porque esses produtos
evocam imediatamente o imaginario
natalino que eles estdo na cabeca do
consumidor na hora da compra. Merlin
chama a atencao para essa questao.
“Como ndo sdo produtos comprados
regularmente, devemos desenvolver
acOes para chamar a atencao do cliente
e inspira-los a desejar, querer e comprar.

Por isso, atencdo a ambientacdo e a to- a estrategia e e

das as acoes a serem desenvolvidas de

marketing e merchandising no ponto de

venda, incluindo as promocoes e ofertas.

E muito positivo e essencial ambientar a

loja, ou seja, "vestir” a loja com o tema

da época. A ambientacao traz uma experiéncia positiva
no shopper", explica a especialista.

Uma das ferramentas que tém se mostrado eficaz para
ampliar a visibilidade dos produtos e incrementar as
vendas nos pontos de venda & o cross merchandising.
Como o préprio nome diz, é uma técnica que tem o
objetivo de cruzar produtos de categorias diferentes,
mas que tenham entre si relacao direta de consumo.
A ideia principal desta acdo @ gerar no consumidor o
interesse de compra de um item quando ele estiver
comprando outro.

Foi exatamente isso que a BRF, dona das marcas
Sadia e Perdigdo, fez no Natal do ano passado nos

Dicas para um cross
merchandising de sucesso

Como em tudo no varejo,
preparacao e organiza¢ao sao
fundamentais. A exposicao
cruzada de produtos nao deve
ser feita de maneira aleatoria,

~“apenas com base na percep¢ao
do varejista. Vale planejar e
percorrer os passos a sequir,
sugeridos p@ especialistaigm
varejo, Fatima Merlim.

18 f SUPERHIPER = Outubro 2019
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supermercados. A gerente-executiva de
Marketing de Congelados e Comemora-
tivos da BRF, Luzia Goldbeck, conta que
a empresa realizou junto aos varejistas
um cross merchandising da categoria
chamada de Comemorativos da BRF
com os panetones da Bauducco. De
acordo com a executiva, o consumidor
tinha a opcao do kit natalino da Sadia
e também outro kit natalino, no qual o
shopper também comprava o panetone.
“A parceria foi um sucesso e estamos
natalinos: avaliando a possibilidade de repetir
05 neste ano”, comenta a porta-voz.

Para o Natal de 2019, a Sadia lan-
ca trés cortes suinos temperados e
prontos para o preparo: Copa Lombo,
Alcatra e File Mignon, que podem ser
encontrados no ponto de venda a partir
de novembro, em embalagens exclusivas e tematicas.
Outro protagonista da marca, o peru, estara disponi-

Conheca a fundo o shopper: quem ele & como ele
se comporta, o que ele compra, suas necessidades e
motivacoes, satisfagao, razao da escolha e tudo que con-
sidera essencial para o desenvolvimento de estratégias e
taticas que o inspire a comprar e voltar. Sabendo quem
e seu consumidor, vocé sabera quais produtos sao mais
indicados para o cross merchandising.

Planeje com antecedéncia e precisdo as compras:
ter sobras ou rupturas sao os piores cenarios. O varejista
precisa se preparar para o aumento da demanda dos
itens padrdes e, sobretudo, dos produtos especificos
da época. E, principalmente, aqueles que fardo parte da
estratégia de cross. Imagine se a acao for um sucesso
nos primeiros dias de vendas e vocé nao tem estoque
para os muitos outros dias até a chegada do Natal.



vel para diferentes gostos: Peru Facil,
Peru Temperado Tradicional e o Peru
Temperado sabor Manteiga e Ervas.
Ja a Perdigao destacara o chester em
versoes: Tradicional; Azeite e ervas;
Assa Facil e ao pesto.

Luzia ressalta que, para uma ampla
exposicao no ponto de venda dos prin-
cipais produtos natalinos, a estratégia
e explorar os atributos de sabor e prati- (arce
cidade, que sdao importantes e conside- “Para:
rados fundamentais na organizacdo da
exposicdo no ponto de venda. “"Estamos
otimistas, pois o Natal € uma data muito
importante para o brasileiro, que nao
abre mao de festejar com a familia em
torno da tradicional ceia”, complementa
Goldbeck.

O cross merchandising também foi
uma ferramenta valiosa no Natal do ano passado para a
paulista Cooperativa de Consumo (Coop), com 32 lojas
na Grande SP e interior paulista. Sequndo o gerente de
Desenvolvimento Comercial da varejista, Marcel Amati,
a técnica foi aplicada além das famosas carnes. De olho
nos diferentes perfis de consumidores, eles apostaram
também em alguns produtos importados e correlatos
para fazer a exposicao cruzada. "Montamos mesas com
massas e molhos. Os queljos especiails foram coloca-
dos estrategicamente préximos aos vinhos. Os azeites
também ficaram préximos destes itens porque identi-
ficamos a relacao de consumo. E 0s nossos panetones
Coop tomaram as pontas de géndola distribuidas na
secdo de mercearia”, explica o executivo.

Amati conta que a Coop obteve bons resultados
de vendas no Natal do ano passado e avisa que para

as festividades deste ano ja fechou
“grandes negociacdes com nossos
fornecedores parceiros, visando ter
o melhor sortimento com prego com-
petitivo. E, claro, visando também ter
0 produto exposto na loja para evitar
rupturas”.

Quem também esta de olho na pos-
sibilidade de fazer cross merchandising
nos supermercados é a Seara Alimentos.
De acordo com a companhia, expor suas
carnes natalinas ao lado de farofas,
molhos e até assadeiras pode ser uma
boa estratégia para proporcionar uma
solucdo completa para a ceia de Natal
dentro do ponto de venda.

A marca vai oferecer aos varejistas
a linha de Comemorativos, com foco nos
Suinos Recheados Assa Facil e Molhos.
Sao eles: Copa lombo recheada com farofa de bacon e
azeitonas e Panceta recheada com ervas e tomate. Outra
novidade € a linha de Molhos, que ja chega pronta para
0 consumo, basta aquecer. Os trés sabores sao: Figo ao
Balsamico (para tender e pernil), Péssego (para peru) e
Maca (para pernil).

Diante dessas e outras experiéncias natalinas,
Fatima Merlin reforca que qualquer acao promocional,
se bem planejada e executada, oferece ganhos para
o shopper, o varejo e os fabricantes. “O cross, sem
duvida, € uma ferramenta excelente para, inclusive,
aumentar o tiquete médio. Na época de Natal, o va-
rejista pode explorar soluces para uma ceia mais
econdmica, por exemplo, juntando alimentos e bebidas
com itens de bazar como tacas, pratos, saca-rolhas”,
sugere a especialista. th

Avalie as tendéncias: os lancamentos
nao podem ficar de fora da sua loja. Neste
ponto, os fornecedores podem ajudar com
ideias de estratégias das categorias, 0s
drivers de crescimento, entre outros.

Execute com eficiéncia: ambienta-
¢do, 0s servicos, a equipe, criatividade e
eficiéncia sao palavras de ordem. Garanta
que o cliente encontre, de fato, o que
procura. Produto certo, disponivel (sem
ruptura), bem exposto e sinalizado.

Pense no fluxo: nesta epoca o fluxo
aumenta substancialmente, portan-
to, avalie se sua loja esta preparada

L

para receber quantidade adicional de
pessoas. Considere a necessidade de
alterar layout, aumentar numero de
equipamentos, dos expositores, alterar
a dinamica de reposicao. Importante
pensar estrategicamente em qual
espaco mais adequado fara a acao de
cross merchandising levando em conta
essas variaveis.

Seja criativo e surpreenda: para
se diferenciar dos concorrentes, tente
oferecer alguns produtos diferenciados,
exclusivos, personalizaveis no seu cross

merchandising. Dé altarnativas aos aeus_ b

shoppers.
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Ranking de redes

39,5 43,3

Logistica (%)

Redes que possuem
centro de distribuicao

1,2

Area média dos depdsitos

3.602 m?

faturamento conjunto das empresas supermer-

cadistas, que se reunem sob o modelo de redes e
associacdes de negdcios, registrou novo crescimento
no exercicio de 2018, de acordo com a 192 Pesquisa
Ranking de Redes e Associacdes de Negdcios, elaborada
anualmente pela Abras.

No ano passado, a receita bruta desse mercado teve
um aumento nominal de 10,3%, passando de RS 41,8

bilhdes para RS 46,1 bilhdes. Em termos reais, descon-
tando os efeitos da inflacdo, o salto foi de 6,4%. Trata-se,
portanto, de um crescimento real mais expressivo do que
o verificado em 2017, quando o segmento avancou 3,1%.
O valor, em questao, provém de uma projecao realizada

SUPERHIPER = Outubro 2019

A uniao gque segue

Por Roberto Nunes Filho

pelo Departamento de Economia e Pesquisa da Abras,
com base no faturamento total do setor supermercadista
e no desempenho das empresas declarantes do Ranking
de Redes e Associacbes de Negocios (veja a seguir).
Outros indicadores de desempenho, naturalmente,
também avancaram de maneira mais expressiva. A
quantidade de lojas operadas pelas empresas associa-
das as redes de neqgocios chegou a 4.014 unidades, o
que corresponde a um salto de 3,7% no total de esta-
belecimentos. Consequentemente, o numero de check-
outs também cresceu, passando de 21.007 para 22.618
= aumento de 7,7%. Outro indicador que demonstra a
evolucao desse mercado é o total da area de vendas,

- i
Em sua 192 edicao, o estudo Ranking de Redes e - '_'r" . ]
AssociacOes de Negdcios, da Abras, detalha o perfil ﬁ./ TS\ X
e os resultados deste modelo de gestao, que vem L T A
se fortalecendo a cada ano. No ano passado, 0 / ' t
crescimento real deste mercado foi de 6,4% A 4 .

# ;
Tecnologia (%) \ Ve
_ijleges que possuem sistemas de automacao A a\W Y / )
comercial integrados com as lojas \ S
2017 2018 >
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Dados Historicos - considera todos os modelos de redes*

Variacao %
2016 2017 2018 2017 x 2018
Faturamento bruto RS 39.227 RS 41.825 RS 46.120 10,3
' Numero de lojas 3.847 3.870 4.014 3,7
| Nimero de check-outs  20.026 21.007 22.618 .1
f Area de vendas** 2,44 2,63 2,81 7,0
’ *Dados estimados  **em milhdes de m?
Possuem
supervisores
@ para avaliar
»
lojas (%)
2017 2018

[

Participacao dos tipos de lojas
nas redes (%)

2017 2018
1-4 check-outs 38,1 394
5-10 check-outs 442 439
Acima de 11 check-outs I, f 20,4

que saltou 7%, passando de 2,63 milhdes de m? para
2,81 milhGes de m2,

“Esse resultado demonstra que as redes de negdcios
estdo, continuamente, se organizando e aperfeicoando a
gestdo e operagdo de suas lojas”, avalia o superintendente

45 47

- Origem das receitas (%)

Lucratividade
na negociacao

35,8

Bonificacdo
das empresas

50,7

Mensalidade

74,6

Bandeira Unica (%)

2017 2018

56 58

da Abras, Marcio Milan. "A cada ano, este mercado torna-
se mais maduro e forte, o que chama a atencao das indus-
trias e viabiliza mais sinergia e melhores negociacdes."”

Para o fechamento de 2019, a maior parte das decla-
rantes (61,4%) estimam que o faturamento conjunto das
redes de negdcios crescera entre 4% a 10%.

Considerando apenas o universo das redes de negocios
que declararam suas informacdes para essa pesquisa e
que, portanto, compdem este presente ranking, observa-
se que as cinco maiores redes, conjuntamente, registram
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Ranking de redes

209 2018 Razo Socia iameo Enﬁ;,‘éﬁ "
1 1 Saer] - Supermercados Associados do Estado do Rio de Janeiro RJ 4,600.187.000,00 26
2 2 Uniforca Distribuidora, Importadora e Exportadora de Mercadorias em Geral Ltda. CE 1.660.700.000,00 30
3 3 Associacdo das Empresas Supermercadistas do Nordeste - Rede Nordeste RN 1.519.450.628,00 I
4 4 Associacao Rede Premium de Supermercados SC 1.498.500.000,00 14
5 6 Rede Super Ltda. RS 1.257.362.224,00 35
Total 5 maiores 10.536.199.852,00 10
b 5 CCB Central de Compras do Brasil Ltda. ES 1.200.366.714,00 48
7 : Associacao Hipervalor Varejista MG 1.200.000.000,00 5
8 7 Mix Ideal Atacado e Distribuidora de Alimentos Ltda. BA 1102.670.320,00 2
9 10 Multi Show Supermercados Associados ES 1.000.000.000,00 48
10 14 Comercial de Alimentos Parceria Ltda. CE 926.984.835,00 22
Total 10 maiores 15.966.221.721,00 235
11 9 Associacao Supervarejista de Minas Gerais MG 890.000.000,00 [§)
12 13 Associacdo Londrinense de Empresdrios Supermercadistas PR 802.441.920,00 22
13 11 Bom Dia Comercial de Alimentos e Logistica Ltda. PR 142.569.705,00 12
14 12 Associacdo de Supermercado do Litoral Paulista SP 694.984.626,00 20
15 16 Unisuper S/A RS 685.753.590,00 43
16 1T Associacdo dos Supemercadistas da Regido de Londrina PR 681.142.000,00 7
17 18 Intelmarketing Ltda. MG 667.556.489,00 97
18 - Associacdo de Varejistas Unidos do Estado do Rio de Janeiro RJ 660.000.000,00 14
19 2l Associacao Rede de Compras para Supermercados de Sdo Paulo 5P 612.000.000,00 40
20 20  Rede Bom Lugar Associacao dos Supermercados de Sorocaba e Regido SP 611.156.580,00 35
Total 20 maiores 23.013.826.831,00
21 19  Rede Grande Sul de Supermercados Associados Ltda. RS 595.054.916,00 33
22 24 Rede llustre Supermercados MG 588.710.520,00 k1
23 22 Associacdo Rede Super Econdmica de Supermercados do MS MS 566.068.759,00 20
24 23 RN Super Central de Compras Redemais RN 551.414.089,00 10
25 26 Associacdo Gaucha de Mercados RS 496.608.000,00 176
26 34 Associacdo de Supermercados Rede Show ES 483.520.428,00 20
21 25  Associacdo Supermais de Varejo MG 472109.13,00 12
28 21 Associacdo Varejista do Estado do Rio Grande do Norte RN 395.000.000,00 24
29 30  Distribuidora Redepas Com. Atacadistas de Produtos para Superm. Ltda. SP 360.000.000,00 14
30 3l Unirede S/A SP 360.000.000,00 12
Total 30 maiores 21.882.312.656,00 986
3l 32 Associacdo dos Supermercados Independentes Rede Opa MG 360.000.000,00 26
32 28  Rede Alianca de Supermercados SC 352.220.436,00 44
33 35  Rede Util de Supermercados RS 351.870.000,00 56
34 g Assin Associacdo dos Supermermercados Independentes de Sdo José do Rio Preto e Regidgo  SP 325.800.000,00 3l
35 39  Associacdo Super Legal de Supermercados da Paraiba PB 298.000.000,00 25
36 40  Rede da Gente Galicha Com. de Gén. Alim. Ltda. RS 276.982.045,00 45
37 41 Associacdo de Empresas do Setor de Géneros Alimenticios do RS RS 252.681.776,00 15
38 53  Faj Trade Corporation Ltda. RN 247.200.000,00 23
39 38  Associacdo Max Rede CE 222.825.000,00 n
40 47  Rede Bignordeste Supermercados PB 183.000.000,00 23
4] o] Associacao das Empresas Supermercadistas de Assis e Regido 5P 179.800.000,00 1
42 57  Associacdo Rede Gente Econdmica de Supermercados PB 178.164.614,00 20
43 52  Cergran Central de Supermercado Rio Grande MG 155.000.000,00 20
44 55  Unido de Pequenos & Médios Supermercadista do Norte do ES ES 128.517.278,00 25
45 56 Rede 10 Distr. Atacadista de Produtos Alimenticios Ltda. SP 125.840.000,00 14
46 49  Rede de Supermercados Independentes Giroforte MG 110.020.898,00 16
47 58  Associacdo dos Supermercadistas da Regido Oeste Potiguar RN 104.050.592,00 17
48 bl Rede 7 de Supermercados BA 100.000.000,00 n
49 60  Associacdo Super Rede de Supermercados MS 98.460.000,00 14
50 63  Rede Forte Dist. de Produtos Alimenticios Ltda. SP 87.7112.877,00 5
Total 50 maiores 32.020.464.172,00 1.438
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Produtos comprados

através das redes (%)

Direto da Via

Inddstria  Distribuidor Atacado
Mercearia liquida 52,1 341 13.8
Mercearia seca 60,7 26,2 13,1
Padaria e confeitaria 445 441 10,8
Pereciveis industrializados 61,6 306 7.8
Peixaria 40,0 52,6 14
Acougue 66,5 28,5 50
Comida pronta 61,0 36,8 g
FLV 38,8 523 89
Limpeza caseira 62,7 238 13,6
Higiene e perfumaria 50,1 34,6 153
Bazar 41,2 438 15,0
Pet 41,5 42 4 16,1
Organicos 394 56,3 43

um ganho de receita de 12,8% — passou de 9,33 bilhdes
para RS 10,53 bilh&es no ano passado.

Destaque para a entrada da galcha Rede Super no
grupo das cinco maiores, gracas ao aumento de 11%
em sua receita, que totalizou RS 1,26 bilhdo. Com isso,
inverteu de posicdo com a Central de Compras do Brasil
(CCB), sediada no Espirito Santo.

Secoes impulsionadas nas

lojas dos associados nos
primeiros 12 meses (%)

N de Area de N° de
Check-outs Vendas (m°) Funciondrios
106 1.482 14.747 16.110
60 600 50.000 5.300
5T 748 67.609 4.819
95 745 83.500 4960
68 461 51.747 3.002
367.603
94 700 80.000 5.000
46 454 50.000 4,690
24 216 22.218 2.504
83 500 50.000 3.200
51 514 43.203 3.912
644 6.480 613.084 53.497
78 480 46.000 3.290
T 416 39990 1.815
39 346 33.537 1.546
36 290 30.600 2119
43 294 29.400 2.168
40 362 60.300 2.200
12 389 47193 1.989
35 268 29.000 2.000
40 307 25.86¢2 2081
35 212 22.000 1.700
1154 9904 976.966 14.405
23 254 21620 1.630
43 177 22.000 1.400
38 236 28.610 1.646
21 206 16.050 1.648
176 437 53.419 1.603
20 152 13.188 829
20 194 21134 1924
24 200 15.234 1.359
23 150 15.000 1.100
20 158 17.000 850
1.579 12.068 1.206.221 88.394
32 175 18.500 1.290
50 325 37.580 1.004
58 199 24,339 695
3 158 15.800 800
35 190 17.000 980
45 212 24934 534
24 129 12.000 632
23 101 11.850 517
22 226 19.365 1.660
24 93 7.350 365
1 90 15.000 650
20 16 6.891 316
20 88 10.500 512
25 108 14.230 548
16 15 6.600 342
18 68 8.044 407
I7 62 6.250 242
14 60 6.000 300
18 65 8.450 298
[l 54 5.597 233
2.093 14.622 1.482.501 100.779 ,

Mercearia liquida 24,5
Mercearia seca 23,7
Padaria e confeitaria 14,8
Pereciaveis industrializados 29,6
Peixaria 16,0
Acougue 22,5
Comida pronta 12,2
FLV 28,8
Limpeza caseira 19,8
Higiene e perfumaria 24,0
Bazar 17,9
Pet 26,1
Organicos 3.7
Importados 14,4
Outros 10,0
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Ranking de redes

208 Razdo Socia SR Enﬁt}ﬂﬁas
51 64 Associacao de Supermercadistas do Seridd RN 82.408.387,00 20
52 - Associacdo dos Mercadinhos e Supermercados do Vale Jaguaribe  CE 72.000.000,00 28
53 65 Rede Amiga de Supermercados GO 68.660.390,00 6
54 69 Associacdo dos Supermercados da Reqgido Noroeste do RS RS 45.491.098,00 12
55 70 Associacao Rede Mais Supermercados ES 36.840.000,00 11
56 [ Associacao dos Mercadinhos do Sertdo Central CE 31.200.000,00 13
57 [ Associacao de Supermercados Unicompre RN 14.000.000,00 |
58 13 Lajedo de Supermercadistas - Rede Lajedo de Supermercados RN 11.431.749,00 10
59 74 Associacdo dos Mercantis Iguatuenses CE 7.200.000,00 T
60 15 Associacdo Central de Compras da Regidao de Concordia SC 5.284.504,00 16

TOTAL GERAL SEM ATACADHS _ _
Rede ligada a atacadistas / Outros

Smart Varejos Ltda

Central de Redes - Megarredes
Unido de Redes Brasil - UniBrasil _
Central de Redes de Negdcios do Rio Grande do Sul - Redecen

32.394.980.300,00

RS 8.500.000.000

RS 6.547.965.737
RS 6.101.329.515

Na dianteira do ranking, novamente, esta a rede
Supermercados Associados do Estado do Rio de Janeiro
(Saerj), que atua sob a bandeira Supermarket. Em 2018,
seu ganho em faturamento foi de 9,7%, passando de
RS 4,19 bilhGes para RS 4,60 bilhdes. Conforme avalia
0 seu presidente, Manuel Ferreira Barreiro, este cresci-
mento € fruto da abertura de novas lojas, oito no total,
além da modernizacdo de outras unidades, por meio de
reforma e aquisicdo de equipamentos.

“Qutros fatores, logicamente, contribuiram para
0 Nosso crescimento e para a manutenc¢do da nossa
lideranca. Buscamos, continuamente, melhorar o aten-
dimento das lojas e temos chegado a bons acordos
com os fornecedores, em termos de preco e volume.
Isso nos ajuda a oferecer promocdes vantajosas
para os clientes. Os investimentos em comunicacao
também colaboraram com este resultado”, afirma
Barreiro. “Seguiremos investindo nessas frentes e,

para 2020, contaremos com, minimamente, mais seis
lojas”, revela.

No caso da rede Saerj, também é notdrio o au-
mento no quadro profissional das empresas a ela
associadas. No ano passado, arede gerou 1.538 novos
postos de trabalho.

Completam o grupo das top 5 a rede Uniforca (CE),
que registrou receita de RS 1,66 bilhdo, Rede Nordeste
(RN), gue faturou RS 1,52 bilhdo, a catarinense Rede
Premium de Supermercados (RS 1,50 bilhdo) e, como ja
dito, a galcha Rede Super (R$ 1,26 bilhdo).

As 50 maiores

As 50 maiores redes participantes da pesquisa fatura-
ram, conjuntamente, RS 32 bilhdes, o que significa um
crescimento de 6,6% no periodo. Neste grupo, especial-
mente na “base da piramide”, por causa da proximidade

Ganhos ja obtidos pelos associados das redes (%)

2017 2018
1e Sobreviver a concorréncia (59,3) Aumento das vendas (60,0)
2° Aumento das vendas (55,3) Melhoria no relacionamentocom o fornecedor (57,1)

3°  Melhoria no relacionamento com o fornecedor (52 : 6) Sobreviver a concorréncia (54, 5)
4 Aumento da rentabilidade (47,9) Aumento da rentabilidade (51,9)
5o Acesso a mais fornecedores (45,3) Acesso a mais fornecedores (36,4)
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N° de Area de N° de
Check-outs Vendas (mF) Funcionarios

20 13 8.000 400
28 180 5.000 450
6 36 2.550 258
12 28 5.194 151
Il 31 4060 114
13 30 3.000 215
I 29 5.000 [
10 3 4503 120
[ 10 1.047 20

16 16 4.800 64

1.526.255 102.646

545.197
630.000

21.806
51.000
175.452

2.701.452

3nm
339.774

que as redes tém em faturamento, é sempre comum uma
numerosa inversao de posicdes de um ano para o outro.

Porém, algumas redes sempre se destacam nessa
escalada por conguistarem muitas posi¢cdes no ranking.
Nesta edicdo, os principais destaques sao as redes Faj
Trade Corporation (382), do Rio Grande do Norte, e
Associacdo Rede Gente Econdmica de Supermercados
(429), da Paraiba. Ambas saltaram 15 posi¢des.

A Rede 7 Supermercados (482), da Bahia, e a paulista
Rede Forte (509) também chamam a aten¢ao neste estu-
do por terem conquistado 13 posicoes. Ou seja, nenhuma
destas quatro redes de negocios estava listada no grupo
das 50 maiores no estudo publicado no ano anterior.

Megarredes e outros formatos

Ha diferentes modelos de redes de negdcios e este estudo
busca ser o mais abrangente. Além das chamadas associa-

Acoes tomadas em relacao

a seguranca alimentar (%)

Boas praticas de operacdo 67,2
Programas de treinamento 64,2
Implantacdo de programas 9.4
de rastreabilidade de FLV '
Utiliza cursos da Escola

| = 134
Nacional de Supermercados
Dos que citaram que utilizam os cursos
da Escola Nacional de Supermercados
Curso de perdas 18
Curso de Perdas FLV 89

cdes convencionais, que compdem a base deste estudo,
hda modelos alternativos, como o de “redes das redes”,
que consiste na unido de varias centrais de negdécios em
outra central, e redes operadas por empresas atacadistas,
caso da Rede Smart, do Martins.

Entre as redes das redes, a RedeCen (Central de
Redes de Supermercados do Rio Grande do Sul), faturou
RS 6,10 bilhdes, contra uma receita contabilizada de RS
5,71 bilhdes no periodo anterior. Em 2018, a megarrede
abarcou 620 lojas, que operam 2.996 check-outs e pos-
suem uma darea de vendas total de 339,8 mil m?,

Outra megarrede, a paulista UniBrasil, que possui
apenas dois anos de atividades, fechou o exercicio
anterior com faturamento de RS 6,54 bilhdes, ante os
RS 6,33 bilhGes obtidos em 2017 — alta de 3,3%. No total,
a UniBrasil congrega 362 lojas, que operam 2.853 check-
outs e possuem uma area de vendas total de 311,1 mil m?,

No campo das atacadistas, a Rede Smart, do grupo

Motivos pelos quais os supermercados se associam a uma rede (%)

2017

1° Aumentar as vendas (77,3)

2018

Aumentar as vendas (78,2)

2°  Melhorar o relacionamento com o fornecedor (7?,3)

Sobreviver a concorréncia (73,7)

3 Sobreviver a concorréncia (67,1)

Melhorar o relacionamento com o fornecedor (73 ,2)

4° Aumentar a rentabilidade (64,9)

Aumentar a rentabilidade (66,1)
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“Esse resultado demonstra que as redes
de negocios estdo, continuamente, se
organizando e aperfeicoando a gestao e

S Co 83 93 operacdo de suas lojas. A cada ano, este
Materiais promocionais 90.9 89.4 mercado torna-se mais maduro e forte, o que
Fachadas 831 825

chama a atencdo das industrias e viabiliza
mais sinergia e melhores negociacoes”

Martins, voltou a crescer apds um processo de refor- Marcio Milan, superintendente da Abras
mulacdo e depurac¢ao em seu quadro associativo, que
resultou, em 2017, numa significativa reducao de receita,
empresas, lojas, check-outs e area de vendas. No ano
passado, o faturamento saltou 18%, passando de RS 7,2
bilhGes, para RS 8,5 bilhdes.

Uniformes 79,2 82 4

Negociacoes paralelas 58,2
Falta de cooperacdo e comprometimento 5.2
Unificacdo/padronizacdo do mix 5.7
Questoes culturais Q3L

Dificuldade de relacionamento com grandes fornecedores 43,3

Burocracias legais 38,8
: Nesta edicao, o estudo conta com o retor-
Ruptura dos tabloides 26,9 : )
D " no da Rede Brasil de Supermercados, que havia
Integracao de processos de compras 269  participado da pesquisa de redes de negdcios
Unificacdo/padronizacdo das promocoes 239 apenas em 2011. Apds este hiato, nota-se a evo-

lucdao que a rede teve nesse periodo. Naqguela

Outros 15 _ :
ocasiao, a receita declarada havia sido de RS 13,5
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Pagamento a industria e
entrega para associados

51,8%
48,7%

33,9%

Pagamento centralizado
Entrega direto ao associado
Entregas via centro de distribuicao

Meios de pagamento (%)

Dinheiro 40,9
Cheque a vista , 11
Cheque pré-datado 0,9
Cartdao de crédito proprio 8.1
Cartdo de crédito de terceiros / 22,6
Cartdo de debito 19,1
Tiquete alimentacdo 4.4
“Convénio desconto na folha 0.4
Qutros 9 2.5

bilhdes. Ja no ano passado, o faturamento foi de
RS 17,9 bilhdes. Ou seja, em sete anos, a Rede Brasil
deu um salto de 32,6% no montante movimentado.
Na tabela do ranking das redes, seus numeros estao
listados separadamente, apenas para efeito de con-
servacao da base historica. I

do Ranking das Redes e Associacoes de Negdcios e
que tambem estao presentes em outros elementos
graficos ao longo da reportagem.

As atualizacoes monetarias dos valores sao deter-
minadas utilizando como deflator o Indice de Precos ao
Consumidor Amplo (IPCA-IBGE), (IPCA medio, mesmo uti-
lizado no Ranking Abras). Para a preparacao do Ranking
de Redes, toma-se como base apenas o faturamento que
as redes/associacoes atingiram no ano anterior.

Ao final da tabela do ranking, o leitor também
tem acesso as informacoes agregadas de mais duas

Incremento no faturamento
ao ingressar em uma rede
de negacios (%)

Até 5%

Entre 5% e 10%

Entre 10% e 20%

Entre 20% e 30%
Entre 30% e 40%

Entre 40% e 50%

Acima de 51%

empresas: a Rede Smart, administrada pela ataca-
dista Martins, e a Rede Brasil de Supermercados.
Elas estao listadas separadamente apenas com o
objetivo de manter a base historica. Este critério
sera revisado na proxima edicao do estudo. E como
ocorre todos os anos, também na tabela do ranking
das redes, sao consideradas, isoladamente, apenas
para efeito de conhecimento do setor, a rede Uni-
Brasil e a RedeCen, associacoes gque congregam
varias outras associacoes, muitas das quais ja estao
contempladas entre as respondentes.

Outubro 2019 = SUPERHIPER
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Ranking de redes

O termOmetro

da melhoria

continua

Estudo da Abras também traz o Ranking

de Eficiéncia das Redes de Negocios, revelando
quais empresas mais se destacaram no
aperfeicoamento e profissionalizacao

dos seus associados. Fornece, ainda,

dados agregados de eficiéncia
e produtividade

deste mercado

indice de eficiéncia médio das redes do Ranking (R$)

Variacao %
2014 2015 2016 2017 2018 >017 x 2018
Fat/loja 10.158.681 11.058.901 12.044.439 12.990.199 14.546.466 12,0
Fat/check-out 1.763.244 1.836.538 2.035.809 2.079.882 2.147.923 33
Fat/m? 16.597 17.668 19.117 19.109 21.225 1A )

As redes declarantes do19° Ranking de Redes e Associa-
cOes de Negocios alcancaram, no ano passado, percen-
tuais positivos em praticamente todos os indicadores, tanto
em eficiéncia, quanto em produtividade (veja as tabelas).

Para conceber o Ranking das Redes Mais Eficientes, em
2018, a Abras levou em consideracao a variacao de quatro
subindices (faturamento por loja, por check-out, por area
de venda e por funciondrio) de 2017 para 2018. O Iindice de
Eficiéncia, portanto, € uma sintese de todas essas variacoes

e expressa o trabalho de profissionalizacao e depuracao
das associacdes realizado no ultimo exercicio.

Nesta edicao da pesquisa, guem encabeca a relacao
das redes mais eficientes € a Multi Show Supermerca-
dos, oriunda do Espirito Santo. Listada na nona posicao
do Ranking por faturamento — uma posi¢ao acima em
relacac ao estudo anterior — a associacao movimentou
exato RS 1bilhdo no ano passado, ante os RS 750 milhdes
contabilizados em 2017.

indice de produtividade médio das redes do Ranking

Variacao %
2014 2015 2016 201/ 2018 2017 x 2018
Check-out/loja 5,8 6,0 i, 6,3 6,8 8,4
M?/loja 612,1 625,9 630,0 679.8 685,3 0.8
MZ/check-out 106,2 104,0 106,5 108,8 101,2 -7,0 Yy,
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Pensando em como seu estabelecimento
comercial pode crescer? Conte com a nossa
parceria. Temos produtos e servicos para o seu
negocio ter mais visibilidade, clientes e vendas,
alem de facilitar sua gestao. Gostou?

Descubra todas as nossas solucdes em
alelo.com.br

Inteligéncia que conecta
pessoas e negocios



Ranking de redes

Ranking das 50 redes mais eficientes

] 9 10 Multi Show Supermercados Associados ES 154 13,6
2 10 14 Comercial de Alimentos Parceria Ltda. CE 45,7 393
3 26 34 Associacdo de Supermercados Rede Show ES 429 35.7
4 56 72  Associacao dos Mercadinhos do Sertao Central CE 18,2 -14,3
5 31 32 Associacdo dos Supermercados Independentes Rede Opa MG 23] 29,6
b 58 3 Lajedo de Supermercadistas - Rede Lajedo de Supermercados RN 11 409
T 51 64  Associacdo de Supermercadistas do Seridd RN 9,3 123
8 3 3 Associacao das Empresas Supermercadistas do Nordeste - Rede Nordeste RN 1,8 11,6
9 4 4 Associacdo Rede Premium de Supermercados SC 22,2 173
10 »H B Associacdo Super Legal de Supermercados da Paraiba PB 16,7 18,8
L 33 3H Rede Util de Supermercados RS 3,6 14,4
12 38 53 Faj Trade Corporation Ltda. RN 45 16,1
13 ] 1 Saer] - Supermercados Associados do Estado do Rio de Janeiro RJ 8.2 97
14 1 9 Associacdo Supervarejista de Minas Gerais MG 1.4 1,6
15 45 56 Rede 10 Dist. Atacadista de Prod. Alim. Ltda. SP 6.7 [A
16 30 3 Unirede S/A SP 8.0 5.3
7 12 13 Associacao Londrinense de Empresarios Supermercadistas PR 8.3 15
18 25 26  Associacdo Gaucha de Mercados RS 48 79
19 2 2 Uniforga Distribuidora, Importadora e Exportadora de Mercadorias em Geral Ltda. CE (A (A
20 ¥ 38 Associacao Max Rede CE -4,3 -4.2
21 54 69  Associacao dos Supermercados da Regido Noroeste do RS RS 0,0 -34
22 24 23 RN Super Central de Compras Redemais RN 50 5,6
23 17 18 Intelmarketing Ltda. MG 5.1 49
24 36 40 Rede da Gente Galcha Com. de Gén. Alim. Ltda. RS [A 34
25 9 6 Rede Super Ltda. RS 1,9 e
26 K 41 Associacdo de Empresas do Setor de Géneros Alimenticios do RS RS 91 40
21 20 20 Rede Bom Lugar Associacdo dos Supermercados de Sorocaba e Regido SP 0,0 0,0
28 22 24 Rede llustre Supermercados MG 2.4 29
29 21 19 Rede Grande Sul de Supermercados Associados Ltda. RS 13,2 171
30 b 5 CCB Central de Compras do Brasil Ltda. ES 1 0,0
3 23 22 Associacdo Rede Super Econdmica de Supermercados do MS MS 20 0,4
32 15 16 Unisuper S/A RS 00 2.4
33 8 T Mix Ideal Atacado e Distribuidora de Alimentos Ltda. BA 9l 8.2
34 4] 51 Associacdo das Empresas Supermercadistas de Assis e Regido SP 0,0 0,0
35 27 25 Associacdo Supermais de Varejo MG 0,0 9.0
36 28 27 Associacdo Varejista do Estado do Rio Grande do Norte RN -4.0 0,0
37 44 55 Unido de Pequenos & Médios Supermercadistas do Norte do ES ES -3.8 0,0
38 42 51  Associacdo Rede Gente Econdmica de Supermercados PB 0,0 00
39 43 52 Cergran Central de Supermercado Rio Grande MG 0,0 0,0
40 60 5 Associacao Central de Compras da Regido de Concdrdia SC 0,0 0,0
4 16 17 Associacao dos Supemercadistas da Regido de Londrina PR 111 11
42 14 12 Associacdo de Supermercado do Litoral Paulista SP 2.0 0,0
43 13 i Bom Dia Comercial de Alimentos e Logistica Ltda. PR 0,0 0,0
44 53 65 Rede Amiga de Supermercados GO 0,0 29
45 19 21 Associacdo Rede de Compras para Supermercados de Sao Paulo SP 11 1.6
46 47 58 Associacdo dos Supermercadistas da Regido Oeste Potiguar RN 0,0 0,0
47 29 30 Dist. Redepas Com. Atacad. de Prod. para Supermercados Ltda. SP -4,2 2,0
48 0 4 Rede Bignordeste Supermercados PB -4,0 1.0
49 50 63 Rede Forte Dist. de Produtos Alimenticios Ltda. SP 0,0 -3,6
kﬁl} 49 60 Associacao Super Rede de Supermercados MS -5.3 97
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Variacdodo
faturamento por m

19,0
330
289
333
28,0
6,6
333
28,0
17,6
15,6
8.8
[
149
49
10,0
97
6,5
74
11,1
0.1
01
4]
49
4.2
5/
19
10,0
48
43
2,6
39
3l
11,9
17,6
1.6
1,6
1,3
0,0
0,0
0,0
8,5
0,0
0,0
0,0
19
4.2
2,9
2)
0,0
1.1

Variacao do faturamento
por funcionario

52,4
23,6
28,9
792
30,3
48,
333
24,2
12,7
37

18,8
16,7
10,6
19
14,0
9.1

10,1

12,0
6,0

38,3
29,1
10,7

129

214
-89

Indice de
eficiéncia

40,
354
34
29]
218
26,7
211
189
175
13,6
14
1
10,8
10,0
9,5
8,2
81
8,0
78
15
6,4
6.4
5]
47
44
44
41
34
3.4
25
22
21
20
20
1
05
0]
0,0
0.0
0,0
02
0.4
0,5
12
17
22
33
-42
77
79

Trata-se de um expressivo salto de 33,3%, que ni-
tidamente expressa um trabalho de reorganizacao da
rede, que passou a concentrar menos empresa, de 72
para 48, mas que potencializou outros indicadores. No
caso do total de lojas, passou de 72 para 83 unidades, 0
que ajuda a explicar o salto na receita e na quantidade de
check-outs, que passou de 288 para 500 caixas. A rede
tambem obteve avancos no total da area de vendas, de
42 mil m? para 50 mil m?, e na quantidade de funcionarios
cujo incremento foi de 1100 colaboradores, chegando a
um quadro total de 3.200 pessoas. Por tudo isso, o Indice
de Eficiéncia da rede Multi Show foi de 40,1 pontos.

Entre as mais eficientes, a cearense Comercial de
Alimentos Parceria aparece na segunda posicao, com
35,4 pontos neste indice. Também ndo € por menos:
a rede conquistou quatro posicdes, passando da 1438
colocacao e entrando no grupo das dez maiores cen-
trais de negocios, gracas ao crescimento de 35% em
seu faturamento. Este passou de RS 687 milhdes para
RS 926,9 milhdes em 2018.

No caso da Parceria, a rede passou a reunir cinco
novas empresas supermercadistas, o que lhe conferiu
aumento nos demais indicadores de desempenho. A
oferta de lojas passou de 35 para 51 unidades. A quan-
tidade de check-outs evoluiu de 369 para 514 caixas. Ja
o total da drea de vendas operado saltou de 32,4 mil m?
para 43,2 mil m?. No quadro profissional, este ganhou
um incremento de 747 funcionarios.

Completando o pddio das redes mais eficientes, em
2018, estd a Associacdo de Supermercados Rede Show,
também do Espirito Santo, cujo indice ficou em 34,1%.
Em 2018, a rede escalou oito posi¢oes, saltando da 342
para a 262 colocacado. No caso dela, 0 ganho em receita
foi de 52,8%, passando de um faturamento de RS 316,4
milhdes para RS 483,5 milhdes. A quantidade de empre-
sas supermercadistas associadas a Rede Show cresceu
em quatro unidades, assim como na quantidade de lojas.
Em check-outs, o ganho foi de 40 unidades e o total de
drea de vendas cresceu em 2,95 mil m?, J& o quadro
profissional passou de 643 para 829 colaboradores.

A pesquisa revela que, no universo das redes participan-
tes da pesqguisa, o faturamento por loja cresceu 12%,
passando de RS 12,9 milhdes para RS 14,5 milhdes, o que
demonstra o progresso que as associacoes de negdcios
estdo fomentando nas empresas supermercadistas liga-
das a elas. Ainda no campo da eficiéncia, o faturamento
por check-out também fechou o ano com saldo positivo,
passando de RS 2,079 milhdes para RS 2,147 milhdes -
alta de 3,3%. Ja no faturamento por metro quadrado,
0 grupo de redes declarantes cresceu 11,1%.

O indice de produtividade, por sua vez, mostra que as
redes tiveram um ganho de 8,4% na relacdo de check-
out por loja e de 0,8% no indicador de metro quadrado
por loja. Apenas a relacao de metro quadrado por check-
out sofreu retracdo de 7%. Hi
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Direto das casas dos

SuperHiper Meu fornecedor chega a sua nona edicao
trazendo dados estrategicos e exclusivos para facilitar o
contato do supermercadista com centenas de industrias
que estdo nas preferéncias dos consumidores

Guia Meu Fornecedor traz, pelo nono ano conse-

cutivo, um cenario realista sobre os fabricantes
de categorias de alto giro das cestas de alimentos,
refrigerados, bebidas, higiene e beleza, limpeza e ba-
zar, que estao de fato na casa dos consumidores, por
meio de suas marcas.

Este estudo destaca-se nao somente pelas re-
levantes informacdes contidas nele, mas também
pela origem delas. O posicionamento dos fabricantes
provém dos dados monitorados pela Kantar, parceira
deste projeto, que utiliza painéis domiciliares para

SUPERHIPER = OQutubro 2019

apurar o nivel de presenca de cada categoria nos
lares dos brasileiros (veja metodologia).

Nesta edicao, em especifico, o leitor tem acesso
aos dados de 65 categorias pertencentes as refe-
ridas cestas de consumo e que possuem relevante
presenca nos domicilios. O objetivo deste guia,
portanto, é fornecer subsidios para que a parceria
entre supermercados e fornecedores seja cada vez
mais forte e aperfeicoada para atender, a conten-
to, quem de fato manda no negdécio varejista: o
consumidor.




seus CLIENTES

Instrumento para uso cotidiano de compradores das
redes e de supermercadistas em geral, sua utilidade vai
muito além da consulta. A partir dos dados levantados
pela Kantar, é possivel observar o quanto ainda ha de
oportunidades para que categorias adentrem os lares
brasileiros. Na pratica, o foco desta pesquisa é levar ao
conhecimento dos supermercados quais sao as marcas
mais presentes nos lares brasileiros e que, portanto,
nao podem faltar em suas gondolas.

Nossa expectativa tambéem é viabilizar corregoes de
rotas, afinal, se alguma loja identificar que nao trabalha
com alguma das empresas lideres listadas neste estudo
ou, entdo, que reserva a elas pouco espaco em suas
gondolas, esta ai uma grande oportunidade de atualizar
seu sortimento, refinar sua exposicdo e oferecer as
pessoas aquilo que elas buscam.

Vale destacar que, para chegar ao resultado de
classificacao, o estudo leva em conta a somatoria das
marcas de cada empresa presentes nos lares, indepen-
dentemente do canal em que o produto foi adquirido. A

colocacao de primeiro até o quinto classificado € mos-
trado no total Brasil e também regionalmente, afinal,
nem sempre os primeiros colocados em presenga nos
lares no Pais atuam em todas as areas. Com a infor-
macado regionalizada sobre o percentual de lares em
que as empresas estao presentes, o supermercadista
tem mais referéncias para ajustar seu mix e agradar
seus clientes.

E como este é um estudo sobre industria e que
mostra o que tem acontecido com as cestas de pro-
dutos, nas aberturas de cada uma delas apresentamos
um breve cenario do respectivo segmento industrial.
Ao longo do estudo, o supermercadista tem, ainda,
acesso aos principais dados das industrias, como
razao social, endereco, site, telefone e suas marcas
em cada categoria.

A producao deste guia, portanto, alinha-se com a
missdo da Abras e de SuperHiper, que é trabalhar pelo
fortalecimento e desenvolvimento do autosservico
brasileiro.
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Entenda as .informacdes e a classificacdo das empresas listadas na publicagcao
Meu Fornecedor, obtidas a partir de estudo da Kantar, elaborado com

exclusividade para SuperHiper

A publicacao SuperHiper Meu Fornecedor € um guia qualifi-
cado que traz informacdes estratéqgicas para a gestao dos
supermercados. A classificacdo das empresas se da a partir
da presenca de suas marcas nos lares brasileiros, com base
no ano de 2018, em cada uma das 65 cateqorias de produtos
destacadas nesta edicgao.

Este é, portanto, um ranking de penetracao dos fabri-
cantes das marcas nos lares, que traz ainda quatro outros
importantes dados: a frequéncia de compras de cada ca-
tegoria, o gasto médio despendido pelos consumidores, o
volume médio comprado de cada item e a penetracao geral
da cateqgoria nos domicilios. Todas essas informacdes sao
fornecidas pela Kantar e revisadas pelo Departamento de
Economia e Pesquisa da Abras.

Os dados cadastrais das empresas também sdo disponibi-
lizados por SuperHiper, como forma de prestacao de servico
para os supermercados, no intuito de facilitar o contato com
as empresas listadas nesta pesquisa. Outra informacao com-
partilhada é arelacdo de marcas de cada empresa posicionada

no ranking nacional, que reune as cinco primeiras colocadas
de cada categoria.

SUA
MARCA
AQUI

1009 NATURAL!
|

Importante destacar que a referida relagao contempla o atual
portfdlio das empresas, ou seja, o quadro de marcas comerciali-
zadas no instante do fechamento desta edicdo e nao o portfélio
vigente no periodo da pesquisa realizada pela Kantar.

Classificacao

Para obter a classificacdao das empresas (do primeiro ao
quinto colocado em cada uma das categorias de produtos)
a Kantar visita, semanalmente, 11.300 domicilios no Brasil,
que representam um universo de 56 milhdoes de lares, e
utiliza como critério a quantidade de lares que compraram
determinado fabricante no periodo analisado. Este ano, nova-
mente, o estudo traz também o percentual de penetracao das
empresas nos lares de forma regionalizada, por areas Kantar.

Ranking de Penetracao

O ranking e definido pela penetragcao das marcas no ulti-
mo ano (2018) dos cinco primeiros fabricantes em ordem
decrescente para o Total Brasil e reqgides. Cada fabricante

GOOD PACK

goodpack.com.br




é classificado pela somatédria de todas as marcas que com-
poem o seu portfdlio da categoria, no instante da conclusdo
da apuracao. Cada ponto percentual de penetracao repre-
senta 560 mil domicilios brasileiros.

Delimitacao Regional

Cidades com mais de 10 mil habitantes, com excegdo da Regiao Norte,
cuja pesquisa representa cidades com mais de 200 mil habitantes.
A area coberta pela Kantar corresponde a 81% da populacao domi-
ciliar brasileira e representa 91% do potencial de consumo nacional,

a. Norte e Nordeste - Rondénia, Acre, Amapa, Amazonas
e Para (Piaui, Maranhao, Ceara, Alagoas, Pernambuco, Parai-
ba, Rio Grande do Norte, Sergipe e Bahia). Apenas na Regido
Norte cidades com mais de 200 mil habitantes (Rio Branco,
Manaus, Macapa, Belém, Ananindeua, Benevides, Marituba,
Santa Barbara do Para e Porto Velho).

b. Centro-Oeste - Goias, Mato Grosso, Mato Grosso do
Sul, Brasilia.

c. Leste - Minas Gerais, Espirito Santo, Interior do Rio de Janeiro.

d. Grande Rio de Janeiro - Regiao Metropolitana do RJ,
segundo critério do IBGE.

e. Grande Sao Paulo - Regidao Metropolitana de SP, se-
gundo critério do IBGE.

f. Interior de Sao Paulo - Interior e Litoral de SP com
municipios de 10 mil habitantes, segundo critério do IBGE.

g. Sul - Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul.

Informacoes ebnrtadas por categdﬁ

1. Penetracdo/ano - é o percentual de lares que efetuaram
a0 Menos uma compra no periodo de um ano.

2. Gasto Medio domiciliar/ano - € a média do desembolso
por domicilio comprador medido no periodo de 1(um) ano, em RS.

3. Frequéncia de Compras - & o nimero médio de viagens
que cada domicilio faz aos pontos de venda, em um ano, para
comprar a categoria.

4. Volume médio - é a quantidade média comprada pelos
lares que integram o painel Kantar de cada cateqgoria. As uni-
dades de medidas variam conforme a natureza do produto:
unidades, quilos, litros, etc.

Dados cadastrais

Responsabilidade e coordenacao - Departamento Comercial

Acoes da equipe comercial

@ Contato com cada fornecedor para atualizar dados cadas-
trais e portfolio de marcas

@ Abordagem sobre o Projeto SH Meu Fornecedor e solici-
tacdo de atualizacdo de dados cadastrais

@ Envio de formulério e autorizacdo para preenchimento
dos dados

@ Cobranca e confirmacdo dos dados enviados pelas empre-
sas nas planilhas

7 SALADA
GOOD PACK
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A|imentOS Por Roberto Nunes Filho

IndUstria na rota do

CRESCIMENTO

Desempenho das comercializacoes no primeiro

semestre de 2019 fol positivo em relacao ao mesmo
periodo do ano passado. No acumulado de 12 meses,
0 resultado tambéem foli positivo

s vendas da industria brasileira de alimentos regis-
traram crescimento de 1,3% no primeiro semestre
de 2019, em relacdo ao mesmo periodo do ano passado,
de acordo com a pesquisa conjuntural da Associacao
Brasileira da Industria de Alimentos (Abia). Ja os dados
acumulados nos ultimos 12 meses (junho 2018 a junho
2019) mostram gue o setor estda em uma trajetéria de
recuperacao gradual de crescimento. As vendas no
periodo evoluiram positivamente em 1,1%.
"0 desempenho da industria de alimentos no pri-
meiro semestre foi alinhado a dindmica da economia
do Pais. Com a aprovacao das reformas estruturantes, a

Participacao
das classes
economicas
(em %)

Indice de Categorias
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Tiquete médio: RS 31,90 .
Gasto médio: RS 902,27

e ce nedle: ey ) (1)

Frequéncia de compras: 29 VEZES

tendéncia é que todos os setores da economia crescam
de uma forma mais sustentavel e mais rapida”, disse o
presidente-executivo da entidade, Joao Dornellas.

Em termos de alimentos, os setores que mais se
destacaram em vendas reais, em comparacao com o
primeiro semestre de 2018, foram: conservas de vege-
tais/frutas e sucos (extrato de tomate, milho, goiabada

e sucos de laranja), com alta de 5,4%; carnes e proteina
animal, 0,6%; e dleos e gorduras (6leos vegetais, azeite,
margarina e farelo de soja), com aumento de 0,5%.
Em relacdo a participacdo dos principais setores em
faturamento, destaque para a categoria de proteina ani-
mal (22%), laticinios (10,5%), café, chas e cereais (10,2%),
6leos e gorduras (9%) e derivados de trigo (5,8%). Hi
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Alimentos

Penetracao/Ano (%)
2017 2018

88,7 879

e 67,6%

Nescau
Nesquik

! de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

40,2%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

16,3%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

6,71%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

6,7%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

tag em Po

Av. das Nagdes Unidas, 17.007 - Varzea de Baixo - S3o Paulo - SP
CEP: 04794-000 - Site: www.nestle.com.br - Fone: (11) 5508-9737

Marcas atuais
Toddy
Magico

PepsiCo do Brasil Ltda.

Avenida Juscelino Kubitschek, 180 - Itaim Bibi - Sdo Paulo - SP
CEP: 04532-030 - Site: www.pepsico.com.br - Fone: (11) 5188-7000

Marcas atuais

3coracdes Alimentos S/A Chocolatto

Rua Santa Clara, 100 - Santa Clara - Eusébio - CE
CEP: 61760-000 - Site: www.3coracoes.com.br - Fone: (85) 4006-5500

Marcas atuais
Apti

Apti Alimentos Ltda.

Rua Rancho Queimado, 264 D - Alvorada - Chapecd - SC
CEP: 89804-440 - Site: www.apti.com.br - Fone: (49) 3361-5755

Marcas atuais

JAV Industrias de Alimentos Ltda. - Marata Marats

Estrada Campo da Fazenda da Barragem, s/n - Zona Rural Lagarto - Sergipe
CEP: 49400-000 - Site: www.marata.com.br - Fone: (79) 3321-0101

,:;:;Eﬁlasslficaqﬁu das empresas por regido/Penetracao nos lares (em %)

. NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
E 1 Nestlé PepsiCo PepsiCo Nestlé Nestlé Nestlé Nestlé
. 65,20 67,30 59,50 79,90 69 69,40 80,10
z 3coragoes Nestlé Nestlé PepsiCo PepsiCo PepsiCo PepsiCo
26 58,60 55,10 23,10 51,90 50,10 27,40
PepsiCo 3coragdes Jcoragdes Jcoragoes 3coragdes Jcoragoes Apti Alimentos
24,70 9,90 18,40 13,50 11,90 9,10 15,70
4 Marata Apti Alimentos Santa Amalia ABF ABF Apti Alimentos Jcoracdes
21,10 5,20 15,80 6,80 9,20 7,40 11,50
ABF ABF Vilma Alimentos Apti Alimentos Apti Alimentos Bretzke Bretzke
3 5 8,30 5,20 8,90 720 540

Frequéncia de compra/Ano

2017

2018

Gasto médio/Ano (RS)

2017

2018

Volume médio/Ano (kg/lar)
2017

2018
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7,1 vezes

6 ,9 vezes

58,1 54,7

4,34 4,36



Penetracao/Ano (%)
2017 2018

571 55,4

“w 36,1%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

2 1%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

17,9%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

16,5%

de pene ra(;an nos lares
(todas as marcas)

1,4%

de penetragﬁu nos lares
(todas as marcas)

feﬁhzdo

Camil Alimentos - Uniao

Av. das Nag¢Ges Unidas, 8.501 - 12° andar - Pinheiros - Sdo Paulo/SP
CEP: 05425-070 - Site: www.ciauniao.com.br - Fone: 0800 013 2027

Marcas atuais
Caravelas

Usina Colombo S/A - Acucar e Alcool

Fazenda Bela Vista, s/n - Bairro Moreira - Ariranha - SP
CEP: 15960-000 - Site: www.acucarcaravelas.com.br - Fone: (17) 3576-9000

Marcas atuais
Guarani

Guarani S/A

Rod. Assis Chateaubriand, km 155, S/N Cx. Postal 168 - Olimpia - SP CEP:
15400-000 - Site: www.aguarani.com.br - Fone: (17) 3280-1000

Marcas atuais

Usina Alto Alegre S/A - Acucar e Alcool oAl

Rua José Leite, 40 - Jd. Bongiovani - Presidente Prudente - SP
CEP:19050-240 Site: www.altoalegre.com.br - Fone: (18) 3229-2955

Marcas atuais
Rouxinol

Rouxinol Com. Ind. Ltda.

Corredor C Branco O7 - Jequié - Bahia - CEP: 45208-237
Fone: ( 73 ) 3526-4222

_fﬁlassificaqﬁn das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

| NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
, " Rouxinol Camil Camil Camil Camil Caravelas Caravelas
_, 5,20 9 25,40 93 84,60 41 50,10
z Camil Caravelas Caravelas Guarani Caravelas Camil Usina Alto Alegre
3,20 0,70 10 76,80 59,10 40,50 48,80
Usina Estivas - Guarani Caravelas Usina Alto Alegre Usina Alto Alegre Camil
3 8,50 58,20 39,30 29,70 44,70
4 Kairis Actcar = Top Produtos Top Produtos Guarani Guarani Guarani
2,50 6,10 0,91 37,80 19,70 16,60
AFC 2 Alto Alegre Usina Alto Alegre - .
2,10 0,70 0,90

Frequéncia de compra/Ano

2017

2018

Gasto médio/Ano (RS)
2017

2018

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017

2018

1 0, 5vezes

1 0 vezZes

75,3 60,

SSNNSE 2

Outubro 2019 = SUPERHIPER

39



Alimentos

Adarant | Penetracao/Ano (%)
- 210 =

28,9 26,4

Hypera Pharma bl 'I 7 5 0/0

Av. Magalhdes de Castro, 4.800 - 24° andar - Ed. Continental Tower Zero-Cal
Cidade Jardim S3o Paulo - SP - CEP: 05502-001 Adocyl de ptEILE ran;éu nos lares
Site: www.hypermarcas.com.br - Fone: (11) 3627-4000 (todas as marcas)

T e T Ty Marcas atuais 6 8 0/0
Gold

Rua Gomes de Carvalho, 1.666 - Sao Paulo - SP - CEP: 04547-006

Site: www.wownutrition.com.br - Fone: (11) 3549-6500 Doce Menor de penetracao nos lares
Tal & Qual (todas as marcas)

Lightsweet Ind. Com. Alim. Ltda. - Lowcucar Maress atuais 4 60/0

Lowgucar
Rod. BR 376 - Lt. 300 A - km 188 - Cx. Postal 041 - Gleba Ribeirdo Sarandi Magro
Marialva - PR - CEP: 86990-000 e penstragao noslres

Site: www.lightsweet.com.br - Fone: (44) 3232-8182 (todas as marcas)

Marc?iﬁeztuais 3 3 0) /0

Eic do Brasil Ind. e Com. de Alim. Ltda. - Linea
Av. Magalhaes de Castro, 4.800 - Park Tower , 20°/201 - Cidade Jardim

Corporate Center - Sdo Paulo - SP - CEP: 05676-900 de penetraa;au nos lares
Site: www.lineasucralose.com.br - Fone: (11) 2139-8000 (todas as marcas)
JAV Indistrias de Alimentos Ltda. - Marata stk sl 2 0/0

Estrada Campo da Fazenda da Barragem, s/n - Zona Rural Lagarto - SE
CEP: 49400-000 - Site: www.marata.com.br - Fone: (79) 3321-0101

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

g:__?’-_;la.s_slflcagﬁu das empresas por regido/Penetragdo nos lares (em %)
NNE Cco LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL

Hypera Pharma Hypera Pharma Hypera Pharma Hypera Pharma Hypera Pharma Hypera Pharma Hypera Pharma
17,40 11,20 14,30 23,00 23,00 18,80 15,80

Gold Nutrition Gold Nutrition Gold Nutrition Lightsweet Gold Nutrition Gold Nutrition Lightsweet
8,20 8,80 8,00 7,00 9,30 5,30 12,20

6,40 2,80 3,80 5,80 4,10 4,40 2,00

Linea Lightsweet Lightsweet Linea Lightsweet Linea Linea
3,40 1,50 3,60 490 2,00 3,10 1,90

Lightsweet Stevia Farma Cosan Stevia Farma Stevia Farma Cosan Marata
3 0,40 3 1,70 0,90 0,50 0,80

3 Marata Linea Linea Gold Nutrition Linea Lightsweet Gold Nutrition

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (I/lIar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

3,6 vz 3,5 veres Tl | AR 4,80 4,70
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INEA A maior marca de alimentos saudaveis sem acucar

do Brasil apresenta seus lancamentos!

V.
&

A7 Bombons

sem adicdo
de acucares

muito
5abot

RECHEIO

* CREMOSO -

NAO CONTEM
* GLUTEN -

Sabores exclusivos

em 2 versoes: Apresentagdes ,
* Pouch de 110g com 10 bombons sortidos
Classicos « Display com 18 bombons, nos sabores:

chocolate ao leite com recheio de mousse e

« Chocolate branco com recheio de avela ; ;
chocolate ao leite com recheio de coco

» Chocolate ao leite com recheio de mousse
» Chocolate dark com recheio de caramelo

Frutas
» Chocolate branco com recheio de blueberry Recheados com
« Chocolate ao leite com recheio de coco 4 frutas de verdade!

« Chocolate dark com recheio de frutas vermelhas

Barras de proteina Biscoito integral
macias e saborosas sem adicao de acucar
para um lanche em embalagem para
nutritivo! compartilhar!

Sabores Sabores

» Cookies'n Cream » Banana e Canela

» Pagoca » Cacau e Cereais

« Chocolate « Laranja e Cenoura

Divulgacao dos nossos lancamentos!

Alem da Juliana Paes, nossa embaixadora
da marca, temos também um time Internet n
muito especial de influenciadores que

juntos somam mais de Veiculagao de aniincios no Facebook e
72 milhoes de seguidores Instagram através de um plano de

no Instagram. midia com cobertura nacional.

lineaalimentos.com.br (0) @lineaalimentos



Alimentos

Penetracao/Ano (%)

2017 2018

B0 37,2

18,7%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

13.1%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

4 2%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

4%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

1,8%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuais

Gallo Portugal Gallo

Av. Eng. Luiz Carlos Berrini, 105 - 16° andar - Ed. Berrini One - S3o Paulo - 5P
CEP 04571-01 - Site: www.gallooliveoil.com - Fone: 0800-042 00 30

Marcas atuais
Andorinha
Rua Tabapu3d, 888 - ¢j 11 - Itaim Bibi - Sdo Paulo - SP - CEP 04533-003

www.sovenagroup.com - (11) 3051-3485

Marcas atuais

Camil Alimentos Cocinero

http://cocinero.com.br/origem - SAC: 0800 013 33 00

Marcas atuais

Borges
Maria

Cargill Agricola S/A

Av Chucri Zaidan, 1.240 - 62 andar - Chacara Santo Anténio - Sao Paulo -
SP - CEP: 04709-111 - www.cargillfoodservice.com.br - Fone: (11) 5099-3311

Marcas atuais
0-Live & Co

Olivos del Sur S/A - O-Live & Co - www.o-liveandco.com
Fone: (21) 3500-6923

,;i‘é?ﬁlasslflcaqﬁn das empresas por regido/Penetracao nos lares (em %)

. NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL

: Gallo Gallo Gallo sovena Gallo Gallo sovena
15,90 22,50 22,90 34,20 24,20 20,30 6,90

z Sovena Sovena Sovena Gallo Sovena Sovena Gallo
6 12,80 13,60 29,10 19,50 15,50 6,00

Cocinero Cargill Cocinero 0-Live Cocinero Cocinero La Violetera

3,30 5,70 6,90 16,80 6,60 6,40 290

4 Cargill Cocinero Cargill Cargill Cargill Cargill Cargill
2,70 191 4,70 6,90 4,90 4,30 2,30
5 Bunge La Violetera Molinos Cocinero Bunge Bunge Molinos
1,60 1,50 3,20 3,10 1,40 2,30 1,90

Frequéncia de compra/Ano

2017

2018

Gasto médio/Ano (RS)

2017

2018

Volume médio/Ano (I/lar)

2017

2018

42
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3,1 vezes

449 55,8

1,51
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LIENMINESE

Nestlé Brasil Ltda.

Pandurata Alimentos Ltda. -

Rua Fritz Reimann, 628 - Vila Sao Jodo - Guarulhos - SP
CEP: O7044-020 - Site: www.bauducco.com.br - Fone: (11) 2573-9400

Arcor do Brasil Ltda.

Rua das Olimpiadas, 205 - 162 Andar - Vila Olimpia - Sdo Paulo - SP
CEP: 04551-000 - Site: www.arcor.com.br - (11) 3046-6800

Mondelez Internacional

Rua Surubim, 373 - Brooklin Novo - S3o Paulo - SP - CEP: 04571-050
Site: www.mondelezinternacional.com - Fone: (11) 2179-1600

Recheado

Av. das Nacdes Unidas, 17.007 - Varzea de Baixo - Sao Paulo - SP
CEP: 04794-000- Site: www.nestle.com.br - Fonte: (11) 5508-9737

M. Dias Branco Ind. Com. de Alimentos S/A

Rod. BR 116 - km 18 - Jabuti-Eusébio - CE - CEP: 61760-000
Site: www.mdiasbranco.com.br - Fonte: (85) 4005-5000

Bauducco

Penetracao/Ano (%)

2017

2018

91,7 91,4

59,7%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuais

Passatempo/Bono

Negresco/Prestigio
Classic/Nescau
Moga/Garoto

Marcas atuais
Adria/Bonsabor/Estrela
Pelaggio/Fortaleza/lsabela
Richester/Vitarella
Pilar/Zabet

Marcas atuais
Bauducco Recheados
Bauducco Recheadinhos
Visconti Recheados

Marcas atuais
Trakinas/Chocolicia
Oreo/Lacta Biscoitos

Recheados
Club Social Recheados

Marcas atuais
Aymoré/Break Up
Danix/Triunfo

_:f'__:-_lasslﬂcaqﬁu das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

57,3%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

40,1%

de penetrar;ﬁu nos lares
(todas as marcas)

37,8%

de penetra;au nos lares

(todas as marcas)

21,3%

de pene an;ﬁc- nos lares
(todas as marcas)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
M.Dias Branco Nestlé Nestlé Mondelez Nestlé Nestlé Nestle
83,80 69,60 63,30 73 68,70 70,30 54,10
Bom Gosto M.Dias Branco Pandurata Nestlé Mondelgz M.Dias Branco M.Dias Branco
48,60 50,40 41 66 64,50 48,30 53,40
Nest|é Pandurata M.Dias Branco M.Dias Branco Pandurata Mondelgz Mondel&z
47,20 36,00 31,20 50 59, 80 42,90 49,30
Pandurata Mondelez Mondelgz Pandurata M.Dias Branco Pandurata Parati
35,70 31,90 22,20 46,10 51,10 40 28
Mondelgz Arcor Arcor Parati Arcor Marilan Marilan
16,70 17,00 8,30 26,70 25,70 23,30 21,80

Frequéncia de compra/Ano

2017

2018

Gasto médio/Ano (RS)

2017 2018

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017

1 0,8 vezes 1 0,1 vezes

57,8 54,8

4,61 4,38
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. PR ""'alg_do

M. Dias Branco Ind. Com. de Alimentos S/A

Rod. BR 116 - km 18 - Jabuti-Eusébio - CE - CEP: 61760-000
Site: www.mdiasbranco.com.br - Fone: (85) 4005-5000

Marilan Alimentos S/A

Av. José de Grande, 518/642 - Fragata C - Marilia - SP
CEP: 17519-9203 - Site: www.marilan.com - Fone: (14) 2105-6000

Mondelez Internacional

Rua Surubim, 373 - Brooklin Novo - Sdo Paulo - SP - CEP: 04571-050
Site: www.mondelezinternacional.com - Fone: (11) 2179-1600

Arcor do Brasil Ltda.

Rua das Olimpiadas, 205 - 16” Andar - Vila Olimpia - S3o Paulo - SP
CEP: 04551-000 - Site: www.arcor.com.br - Fone: (11) 3046-6800

PepsiCo do Brasil Ltda.

Av. Juscelino Kubitschek, 180 - Itaim Bibi - Sdo Paulo - SP
CEP: 04532-030 - Site: www.pepsico.com.br - Fone: (11) 5188-7000

Penetracdao/Ano (%)

2017

2018

96,6 95,9

Marcas atuais
Marilan
Pit Stop

Marcas atuais
Club Social
Bon Gouter

Marcas atuais
Triunfo
Aymoré

Marcas atuais
Mabel
Elbis
eQlibri

@Iasslflcaqﬁn das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

Marcas atuais
s ©6,5%0
de penetra-:;ﬁn nos lares
Ri:hestaﬁ;ta'ellaﬁaﬂabet (todas as marcas)

42 .6%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

40,3%

de penetraf;ﬁﬂ nos lares
(todas as marcas)

23,2%

de penetra;an nos lares
(todas as marcas)

15,9%

de penetrac;éﬂ nos lares
(todas as marcas)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP
1 M.Dias Branco M.Dias Branco Arcor M.Dias Branco M.Dias Branco M.Dias Branco M.Dias Branco
95,90 69,10 62,30 78,90 67,80 42 50,50
z Marilan Marilan Marilan Mondelgz Mondeléz Marilan Mondelez
47,50 51,40 54,70 60,20 49,60 41,30 47,60
Mondelaz PepsiCo M.Dias Branco Marilan Arcor Mondel&z Parati
38 50,80 38 37,10 37,50 34 31,90
4 Petyan Mondelgz Mondelgz Pandurata Marilan Arcor Marilan
18 32,20 28,30 27,60 31,80 30,90 29,60
D.Benta/Aquia Liane PepsiCo PepsiCo Panco Panco Bela Vista
14,90 16,50 21,30 22,30 29,60 29,20 17,40

Frequéncia de compra/Ano

2017

2018

Gasto médio/Ano (RS)

2017 2018

Volume médio/Ano (kg/lar)
2017

1 1 ' 5vezes
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2017

Penetracdao/Ano (%)

2018

44 45,6

211%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

10,8%

de pene ragﬁn nos lares
(todas as marcas)

6,4%

de penetragﬁu nos lares
(todas as marcas)

4,9%

de penetrat;an nos lares
(todas as marcas)

4 7%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuais
Bauducco
Visconti

Pandurata Alimentos Ltda. - Bauducco

Rua Fritz Reimann, 628 - Vila Sao Jodo - Guraulhos - SP
CEP: 07044-020 - Site: www.bauducco.com.br - Fone: (11) 2573-9400

Marcas atuais
Toddy
Quaker

PepsiCo do Brasil Ltda.

Av. Juscelino Kubitschek, 180 - Itaim Bibi - Sdo Paulo - SP
04532-030 - Site: www.pepsico.com.br - Fone: (11) 5188-7000

Marcas atuais
Marilan

Marilan Alimentos S/A

Av. José de Grande, 518/642 - Fragata C - Marilia - SP
CEP: 17519-903 - Caixa Postal 142 - Site: www.marilan.com - Fone: (14) 2105-6000

Marcas atuais

M. Dias Branco Ind. Com. de Alimentos S/A

AdriafAdria Plus Life
Rod. BR 116 - km 18 - Jabuti-Eusébio - CE - CEP: 61760-000 Vitarella/Richester
Site: www.mdiasbranco.com.br - Fone: (85) 4005-5000 Isabela

Marcas atuais

Lacta Cookies
Chocooky

Mondelez Internacional

Rua Surubim, 373 - Brooklin Novo - Sdo Paulo - 5P - CEP: 04571-050
Site: www.mondelezinternacional.com - Fone: (11) 2179-1600

Classificacdo das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS)

2017 2018 2017 2018 2017

N NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL

o 1 Pandurata Pandurata Pandurata Pandurata Pandurata Pandurata Pandurata
22,60 27,20 25,30 40,60 39,00 24,90 21,80
z M. Dias Branco PepsiCo PepsiCo PepsiCo PepsiCo PepsiCo PepsiCo
1,90 19,00 12,60 5,80 12,40 13,10 12,50
Marilan Mondelsz Arcor Mondelgz Mondelgz Marilan Marilan
7,10 6,60 11,70 4,30 5,80 6,70 8,60

4 PepsiCo Marilan Marilan Nestlé M. Dias Branco M. Dias Branco Mondeléz
6,20 4,60 6,80 3,30 5,70 3,70 8,20
Nestlé Nestlé Nestlé Marilan Marilan Panco Nestlé
3,10 4,30 3,40 3,00 5,00 2,00 4,90

Volume médio/Ano (gr/lar)

3 veZes

3 vezes 16,76 1790

615 595

Outubro 2019 =
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Alimentos

Penetracdao/Ano (%)

2017 2018

49,3 49,4

23.2%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

17,8%

de pene rac;éﬂ nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuais

Bauducco Bolinhos

Bauducco Roll e Duo
Visconti Bolinhos

Pandurata Alimentos Ltda. - Bauducco

Rua Fritz Reimann, 628 - Vila Sdo Jodo - Guraulhos - SP
CEP: 07044-020 - Site: www.bauducco.com.br - Fone: (11) 2573-9400

Marcas atuais
Pullman
Nutrella
Plus Vita

Bimbo do Brasil Ltda.

Rua Erico Verissimo, 342 - Jd. Cambara - S3o Paulo - SP
CEP: 05560-900 - Site: www.grupobimbo.com.br - Fone: (11) 2177-9000

Marcas atuais

= 8,8%

de penetraf;ﬁﬂ nos lares
(todas as marcas)

6,5%

de penetra;an nos lares
(todas as marcas)

3,4%

de penetrac;éﬂ nos lares
(todas as marcas)

Lua Nova Ind. Com. Prod. Alim. Ltda. -

Rua Municipal 1539 - Sao Paulo - SP - CEP: 03661-000
Site: www.panco.com.br - Fone: (11) 2957-1000

Panco

Marcas atuais

Adria/Pelaggio/Richester
TrelosofIsabela

M. Dias Branco Ind. Com. de Alimentos S/A

Rod. BR 116 - km 18 - Jabuti-Eusébio - CE
CEP: 61760-000 - Site: www.mdiasbranco.com.br - Fonte: (85) 4005-5000

Marcas atuais
Santa Edwiges
Santa Edwiges Animal

Doceria Campos do Jordao Ltda. - Santa Edwiges

Rod. SP 122, 1.200 - Estancia Turistica Rib. Pires - S30 Paulo - SP
CEP: 09430-000 - Site: www.santaedwiges.com - Fone: (11) 4828-8888

_,ﬁiﬁ:lassificagﬁn das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

NNE cCO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
1 Pandurata Pandurata Pandurata Bimbo Bimbo Bimbo Bimbo
32,90 25,70 29,60 36,80 43 23,50 17,90
z M. Dias Branco Bimbo Bimbo Pandurata Panco Panco Pandurata
19,20 790 12,50 17,30 28,80 18,80 15,10
Bimbo M. Dias Branco Panco Panco Pandurata Pandurata Selmi
3,70 5,90 5,70 16,60 18,10 1,30 410
4 Santa Edwiges Selmi Santa Edwiges Maxigram Santa Edwiges seven Boys Santa Edwiges
1,80 3,40 2 o 9,10 5,90 4,10
Selmi Casa Suica M. Dias Branco Santa Edwiges Seven Boys Santa Edwiges Seven Boys
0,80 0,70 1,80 2,70 6,70 4,60 2,30

Frequéncia de compra/Ano

2017

3 ' 8 vezes

2018

3,7 vezes

Gasto médio/Ano (RS)
2018

19,6

2017

20,4

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017

09 0,8
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Penetracao/Ano (%)

2017 2018

28 1 75,3

Marc;:;nrtuais 5 5 ’ 60/0

Arisco
de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Unilever Brasil Ltda.

Av. Nacdes Unidas, 14.261 - Vila Gertrudes - Torre B (3° a 10° andar) - Sdo Paulo - SP
CEP: 04533-085 - Site: www.unilever.com.br

Marcas atuais

e 46,6%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Marc;asmz:ltuais 'l 8’ 40/0

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Marcl;tr; :ﬂtuais 9l 8 0) /O

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

w0, 3%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Nestlé Brasil Ltda.

Av. das Nacdes Unidas, 17.007 - Varzea de Baixo - S3o Paulo - SP
CEP: 04794-000 - Site: www.nestle.com.br - Fone: (11) 5508-9737 de Casa

Rua Vergueiro, 1.737 - Vila Mariana - Sao Paulo - SP
CEP: 04101-000 Site: www.ajinomoto.com.br - Fone: (11) 5080-6700

General Mills Brasil Alimentos Ltda.

Av. Chucri Zaidan, 940 - 7° andar - Torre 2 - Brooklin - Sdo Paulo - SP
CEP: 04583-906 - Site: www.kitano.com.br - Fone: (11) 2188-8800/8890

Ajinomoto Brasil Ind. Com. Alim. Ltda.

Liotécnica Tecnologia em Alimentos

Av. Jodo Paulo |, 1.098 - Embu das Artes - SP
CEP: 06817-000 - Site: www.gualimax.com.br - Fone: (11) 4785-2300

:___ﬁlasslficaqﬁn das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

| NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
1 Nestlé Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever Nestlé
8 59,70 55,10 68,90 59,40 47,50 49,60 54,00
| z Unilever Nestlé Nestlé Nestlé Nestlé Nestlé Unilever
56,40 34,30 48,00 45,50 28,70 33,80 51,10
Ajinomoto Yoki Ajinomoto Ajinomoto Ajinomoto Ajinomoto Ajinomoto
20,80 14,20 12,90 28,20 22,90 16,30 15,60
4 General Mills Ajinomoto General Mills General Mills General Mills General Mills General Mills
11,90 12,00 9,60 9,50 7,40 6,60 9,10
Liotécnica Liotécnica Liotécnica Liotécnica Liotécnica Liotécnica Liotécnica
0,30 0,50 0,20 0,10 0,30 0,50 0,20

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (litro/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

59s 19,7 19,4 43,7 41,4

6 R 3 vezes
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3coracoes Alimentos S/A

Melitta do Brasil Ind. e Com. Ltda.

Rua Arquiteto Olavo Redig de Campos 105 - Bloco B -
CEP: 04711-904 - Site: www.melitta.com.br - Fone: 0800 140 203

Rua Santa Clara, 100 - Santa Clara - Eusébio - CE
CEP: 61760-000 - Site: www.3coracoes.com.br - Fone: (85) 4006-5500

Jacobs Douwe Egberts - JDE

Av. Marcos Penteado de Ulhda Rodrigues, 939 - 2° andar - Barueri - SP
CEP: 06460-040 - Site: www.jacobsdouweegberts.com
Fone: 0800 707 74 42

Mitsui Alimentos

Indastrias Alimenticias Marata - Ltda.

Rod. BR - 101 - km 118 - s/n - Distrito Ind. Manoel Conde Sobral
Itaporanga D'Ajuda - SE - CEP: 49120-000
Site: www.marata.com.br - Fone: (79) 3264-2800

Rua Alexandre Dumas, 2100 - 9¢ andar - Chacara Santo Antdnio - S3o Paulo - SP
CEP: 04717-004 - Site: mitsuialimentos.com - Fone: (11) 2197-8500

Penetracao/Ano (%)

2017

2018

95,4 94,3

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

Marcas atuais
3coragdes/Santa Clara
Pimpinela/Fino Grao
Leticia/Fort/Kimimo

Marcas atuais
Pildo/Café do Ponto
Caboclo/Damasco
Moka/Seleto/Pelé
L'OR/Bom Tai

Marcas atuais
Melitta
Bom Jesus

Marcas atuais
Café Maratd
Café Puro

Marcas atuais
Café Brasileiro Tradicional
Café Brasileiro Extra Forte

(Café Superior
Tutta Crema

61,6%

de pene rat;ﬁn nos lares

(todas as marcas)

44 8%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

25,7%

de penetra;ﬁr:- nos lares
(todas as marcas)

16,2%

de pene ra(;an nos lares
(todas as marcas)

12,9%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Frequéncia de compra/Ano

2017

15,8 vezes 15,3 vezes

2018

Gasto médio/Ano (RS)

183,4

2017

190,3

) NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
1 Jcoracoes Jcoracoes Jcoracgoes JOE JDE JOE Melitta
: 76 47 68 80 82 46 54
1 z Marata Mitsui Alimentos JOE Jcoragoes 3coragdes 3coragoes JOE
54 30 23 78 60 41 53
JOE Rancheiro Melitta Melitta Mitsui Alimentos Melitta Jcoragdes
3 27 19 32 32 23 48
4 Melitta Sitio Segafredo Zanetti Bom Dia Melitta Mitsui Alimentos Alvorada
18 22 9 17,1 27 21 9
Sdo Braz JDE Favorito Sul Minas Jardim Canecao Odebrecht
13 21 8 17 18 17 7

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017

2018

10,6 10,6
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Alimentos

A

Mondelez Internacional

Rua Surubim, 373 - Brooklin Novo - Sdo Paulo - SP - CEP: 04571-050
Site: www.mondelezinternacional.com - Fone: (11) 2179-1600

Chocolates Garoto S/A

Av. das Nacdes Unidas, 17.007 - Varzea de Baixo - Sdo Paulo - SP
CEP: 04794-000 - Site: www.garoto.com.br - Fone: (27) 3320-1551

Nestlé Brasil Ltda.

Masterfoods Brasil Alimentos Ltda. -

Rod. Presidente Dutra - km 174,5 - Norte - s/n - Guararema - SP
Site: www.masterfoods.com.br - Fone: (11) 4693-8100

Hershey's do Brasil Ltda.

Av. das Nacgdes Unidas, 8.501 - 31° andar, Pinheiros - S3o Paulo - SP
CEP: 05425-070 - Site: www.hersheys.com.br - Fone: (11) 4883-8283

Av. das Nagdes Unidas, 17.007 - Varzea de Baixo - S3o Paulo - SP
CEP: 04794-000 - Site: www.nestle.com.br - Fone: (11) 5508-9737

Mars

Penetracdao/Ano (%)

2017

9 86,4

63,8%

83

Marcas atuais

Lacta
Toblerone

Marcas atuais
Garoto
Baton
Talento

Serenata

Marcas atuais
Nestlé
Kit Kat
Alpino
Prestigio
Especialialidades

Marcas atuais
Hershey's (Mais, Mais Minis,
Pagoca, Special Dark,

Special Milk, Cereal, Creamy,
Kisses, Bites, Cocada) Reese's, loid
(Mix e Crem)/Granulados Visconti

Marcas atuais
M&M
Twix
Snickers
MilkyWay

2018

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

Classificacao das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

61%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

58,9%

de penetra-;ﬁa nos lares
(todas as marcas)

23,7%

de penetra;an nos lares
(todas as marcas)

17,4%

de pene rac;éﬂ nos lares
(todas as marcas)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
1 Garoto Mondelgz Garoto Garoto Mondelgz Mondelgz Mondelgz
65,60 60,80 75,20 83,30 76,40 69,30 78,50
g z Mondelgz Nestlé Mondelgz Nestlé Nestlé Nestlé Nestlé
50 Si,al 64,50 61,60 72,30 65,50 72
Nestle Garoto Nestle Mondelgz Garoto Garoto Garoto
41,60 50,40 61 58,50 54,50 41,50 54,80
4 Hershey's Arcor Arcor Hershey's Hershey's Hershey's Neugebauer
15,40 15,90 26,40 31,90 38,70 25,50 38,90
Masterfoods Hershey's Hershey's Masterfoods Masterfoods Masterfoods Hershey's
10,20 12,90 24,50 22,30 33,60 20,10 26

Frequéncia de compra/Ano

2017

8 ' 3vezes

2018

9 vezZes

Gasto médio/Ano (RS)

2017

2018

6998 76,44

2017

Volume médio/Ano (kg/lar)

2018

2,49 2,66
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Goiasminas Ind. de Laticinios Ltda. - Italac

Rod. GO 139 - km 1, s/n - Setor Industrial - Corumbaiba - GO
CEP: 75680-000 - Site: www.italac.com.br - Fone: (11) 2889-5959

Penetracao/Ano (%)

2017

89,4

Marcas atuais
ltalac

Marcas atuais

2018

89,2

43%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Laticinios Bela Vista Ltda. - Piracanjuba

Rua Bom Jardim, 201 - Res. Alphaville Flamboyant - Goiania - GO
CEP: 74884-552 - Site: www.piracanjuba.com.br - Fone: (62) 3946-8300

40%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

31,8%

de penetracgdo nos lares
(todas as marcas)

Piracanjuba

Marcas atuais
Parmalat

Lactalis do Brasil Ltda.

Rua Hungria, 1.400 - 1° andar - Jardim Europa - Sao Paulo
CEP: 01455-000 - Site: www.parmalat.com.br - Fone: (11) 5633-2606

NovaMix Ind. e Com. de Alimentos Ltda. - Quata

Av. Manoel Domingos Pinto, 09 - Pq. Anhanguera - Sao Paulo - SP
CEP: 05120-000 - Site: www.quataalimentos.com.br - Fone: (11) 3649-2686

Nestlé Brasil Ltda.

Av. das Nacdes Unidas, 17.007 - Varzea de Baixo - Sao Paulo - SP
CEP: 04794-000 - Site: www.nestle.com.br - Fone: (11) 5508-9737

Marcas atuais
Nestlé

Marcas atuais
Quatd
Gloria

Classificacdo das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

20,4%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

18,4%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL

"1 Piracanjuba Piracanjuba Lactalis Lactalis ltalac Italac Tirol
: 48,90 65,20 38,80 52,50 52,40 40,40 45,30

2 Italac Italac Piracanjuba Piracanjuba Piracanjuba Piracanjuba Piracanjuba

35,60 59,00 36,60 50 35,50 35,90 39,90

3 Lactalis Lactalis Nova Mix Nova Mix Jussara Jussara Italac
31,60 45,50 33,70 44,30 30,40 33,20 35,40

4 Nestlé Nestlé Iltalac Italac Nestlé Nestlé CCGL
16,30 21,30 25,80 41,90 29,20 29,50 27,00
5 Mococa Mococa Jussara Nestlé Lactalis Lider Alimentos Lactalis
10 13,90 25,30 33,90 25 22,10 25,70

Frequéncia de compra/Ano

2017

2018

Gasto médio/Ano (RS)
2018

Volume médio/Ano (kg/lar)
2017

7,1 vezes

7, 2 vezes

37,8 40,1

3,47 3,68

Outubro 2019 =

SUPERHIPER | 51



Alimentos

‘ Leite Condensado o 00
SO 899

= 50,3%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

44 4%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

Goiasminas Ind. de Laticinios Ltda. - Italac

Rod. GO 139 - km 1, s/n - Setor Industrial - Corumbaiba - GO
CEP: 75680-000 - Site: www.italac.com.br - Fone: (11) 2889-5959

Marcas atuais
Piracanjuba

Laticinios Bela Vista Ltda. - Piracanjuba

Rua Bom Jardim, 201 - Res. Alphaville Flamboyant, Goiania - GO
CEP: 74884-552 - www.piracanjuba.com.br - (62) 3946-8300

Marcas atuais

" 21,1 %

de penetra-;ﬁﬂ nos lares
(todas as marcas)

25, 3%

de penetra;an nos lares
(todas as marcas)

‘|7 39

de pene rac;éﬂ nos lares
(todas as marcas)

Nestlé Brasil Ltda.

Av. das Nagdes Unidas, 17007 - Varzea de Baixo - Sao Paulo - 5P -
CEP: 04794-000 - Site: www.nestle.com.br - Fone: (11) 5508-9737

Marcas atuais
Triangulo Mineiro

Doce Mineiro Ltda.

Rod. BR 153 - km 37 - Canapolis - MG
CEP: 38380-000 - Site: www.docemineiro.ind.br - Fone: (34) 3266-3200

Coop. Central dos Prod. Rurais de MG - Ltda - Itambé

Caixa Postal 1767 - Belo Horizonte - MG
CEP; 3023-970 - Site; www.itambe.com.br - Fone; 0800 703 40 50

:?.Elass-ificagﬁn das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
- 1 |talac Bela Vista Doce Mineiro Nestlé Italac Italac Bela Vista
, 66,90 77,20 59,70 68 79 66,70 68
| z Bela Vista Italac Bela Vista ltalac Bela Vista Bela Vista ltalac
44,70 62,10 56,70 66,00 56,10 62,60 61,90
Marajoara Marajoara Cemil Bela Vista Nestle Nestlé Tirol
31,90 3710 41,90 63,20 54,30 53,00 51,80
4 Betdnia Itambé [també Nova Mix Marajoara Doce Mineiro Doce Mineiro
28,30 33,70 359,20 62,70 37,60 3690 50,50
també Baduy & Cia. Italac ltambé [també Mococa Frimesa
22,80 30,70 38,10 46,20 34 30,00 50

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (kg/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

55,8 54, 6,24 6,53

7, 3 Ovezes 7,4 0 vezes
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Insta n't_lénea

2017

87,1

Marcas atuais

Nissin Ajinomoto Alimentos Ltda.

Marcas atuais

M. Dias Branco Ind. Com. de Alimentos S/A

Rod. BR 116 - km 18 - Jabuti-Eusébio - CE Wtarellaffﬂrtaleza
CEP: 61760-000 - Site: www.mdiasbranco.com.br - Fone: (85) 4005-5000 Basilar

Marcas atuais

Nestlé Brasil Ltda. Maggi Lémen

Av. das Nacdes Unidas, 17.007 - Varzea de Baixo - Sdo Paulo - SP
CEP: 04794-000 - Site: www.nestle.com.br - Fone: (11) 5508-9737

Marcas atuais
Renata EI[II'EEE

Pastificio Selmi S/A

Rod. Virginia Viel Dall'Orto, s/n - km 19 - Chdcara Monte Alegre - Sumaré - SP
CEP: 13175-585 - Site: www.selmi.com.br - Fone: (19) 3873-8400

Marcas atuais

Indistrias Alimenticias Marata Ltda. ity

BR. 101, km 118 s/n - Distrito Ind. Manoel Conde Sobral - Itaporando D'Ajuda
Sergipe - CEP; 49120-000 - Site: www.marata.com.br
Fone: (79) 3264-2800

Classificacdo das empresas por regido/Penetragdo nos lares (em %)

Nissin LAmen/ Nosso Sa-

Rua Alves Guimardes, 1.297 - Jd. América - S&o Paulo - SP bor/Cup Noodles/Nissin
CEP: 05410-926 - Site: www.nissin.com.br - Fone: (11) 3094-5900 Suav;g” l{rﬂ;ﬁlﬂﬂ Mdnica
IS5IN lainarim

Adria/lsabela/Richester

Penetracao/Ano (%)

2018

87,1

14%

de penetracdo nos lares

(todas as marcas)

24 8%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

20,5%

de penetrar;ﬁo nos lares
(todas as marcas)

17,5%

de pene racao nos lares
(todas as marcas)

9.4%

de penetra;ﬁc: nos lares
(todas as marcas)

' NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Nissin Nissin Nissin Missin Nissin Nissin Nissin
75,90 77,80 68,70 76,70 77,50 69,20 73,50
IH' 2 M. Dias Branco Grupo GSA Santa Amalia Cadore Panco Selmi Selmi
52,10 29 34 17,40 35,10 29,80 33,90
Nest|é Selmi Selmi Nestlé M. Dias Branco Panco Nestlé
36,80 19 13,20 16,31 22,60 25,10 24,40
4 Marata Nestlé Nestle M. Dias Branco Selmi M. Dias Branco M. Dias Branco
24,80 8,70 9,20 16,30 19,80 17,20 20,50
Grupo GSA Predilecta Grupo GSA Selmi Nestlé Nest|é Germani
15,80 8,60 8 14,70 11,40 12,70 13,60

Frequéncia de compra/Ano

2017

2018

Gasto médio/Ano (RS)

2017 2018

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017

9, 2vezes

9 veZes

47,1 46,3

3,47 3,35

Outubro 2019 = SUPERHPER | 53



Alimentos

_A Massa 1 ra'ic'ihonal

M. Dias Branco Ind. Com. de Alimentos S/A

Rod. BR 116 - km 18 - Jabuti-Eusébio - CE
CEP: 61760-000 - Site: www.mdiasbranco.com.br - Fone; (85) 4005-5000

Penetracao/Ano (%)
2017 2018

99 98,6

12,1%

de penetraa:;én nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuais
Adria/Basilar/ Bonsabor
Estrela/Pelaggio
Fortaleza/lsabela/Riches-
ter/Vitarella/Pilar

Marcas atuais
Dona Benta/Petybon/Boa 4 6 E %
Sorte/Brandini/Paraiba J

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

J. Macédo S/A

Rua Verbo Divino, 1.207 - S3o Paulo - SP
CEP: 04719-002 - Site: www.jmacedo.com.br - Fone: (11) 2132-7116

Familiar/Favorita
Madremassas/Aguia

2 40,5%

de penetra;au nos lares
(todas as marcas)

25,2%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

19,2%

de pene rac;ﬁn nos lares
(todas as marcas)

Pastificio Selmi S/A

Rod. Virginia Viel Dall'Orto, s/n - km 1,9 - Chacara Monte Alegre - Sumaré - SP
CEP: 13175-585 - Site: www.selmi.com.br - Fone: (19) 3873-8400

Marcas atuais

Pastificio Santa Amalia S/A Santa Amalia

BR 267, km 2 - Machado - MG - CEP; 37750-000
Site: santamalialimentos.com.br - Fone: (35) 3295-2000

Marcas atuais
Vilma/Yara
Pirata/Ave Maria Oregon

Domingos Costa Ind. Alim. S/A - Vilma Alimentos

Praga Louis Ensch, 160 - Cidade Industrial - Contagem - MG
CEP: 32210-050 - Site: www.yilma.com.br - Fone; (31) 3507-3301

;__;_-tﬂa_s;sificaqin das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

NNE cCO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
1' | M. Dias Branco Selmi Santa Amalia M. Dias Branco J. Macédo M. Dias Branco M. Dias Branco

- 93,4 60,4 849 89,9 84,6 76,3 70,4
z J. Macédo Liane Vilma Cadore M. Dias Branco Selmi Selmi
54,2 45,2 63,1 64,5 778 70,2 47,2
Vilma Emege M. Dias Branco Santa Amalia Selmi J. Macédo Tondo

25,2 441 35,8 60,1 48,2 60,3 a7
4 Selmi M. Dias Branco Selmi Selmi Barilla Pastificio Paulista Parati
14,7 30,3 28,6 574 21,3 11,8 45,4

Urbano J. Macédo J. Macédo J. Macédo Arapongas Santa Amalia Ninfa
13,1 26,7 22,4 56,7 12,4 1.1 28,5

Frequéncia de compra/Ano

2017

2018

Gasto médio/Ano (RS)

2017

2018

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017 2018

54

1 3 veZes

SUPERHIPER = Outubro 2018

1 2 ,8?9295

75,3 74,

16,65 16,36



Penetracao/Ano (%)

2017 2018

88,9 88,9

"5 49,6%

Heinz
de ﬂenetragﬁn nos lares
(todas as marcas)

Cargill Agricola S/A narces sl 3 8 ' 60/6

Av Chucri Zaidan, 1.240, 6° andar - Chacara Santo Anténio - S3o Paulo - SP Tarantella
CEP: 047091 - Site: www.cargillfoodservice.com.br - Fone: (11) 5099-3311 de ?;'E:if;:iigrﬁ

w34, 6%

de penetrar;an nos lares
(todas as marcas)

e 31 2%,

de pene ran;an nos lares
(todas as marcas)

Bunge Alimentos S/A ””;T;;;‘t';‘a“ 21 2 0/0

Rua Diogo Moreira, 184 - 4° ao 14° andar - Pinheiros - SP Primor
CEP: 05423-010 - Site: www.bunge.com.br - Fone: 0800-727-5544 Cajamar de pene 3'45'3 nos lares
(todas as marcas)

Heinz Brasil S/A

Av. Tamboré, 267 - 24° andar - Alphaville - Barueri - SP
CEP: 06460-000 - Site: www.heinzbrasil.com.br - Fone: (11) 4133-8888

Fugini Alimentos Ltda.

Av. Fugita, 1.000 - Jd. Novo Paraiso - Monte Alto - SP
CEP:15910-000 - Site: www.fugini.com.br - Fone: (16) 3244-5500

Predilecta Alimentos Ltda.

Via Predilecta, 50 - S3o Lourengo do Turvo - Matdo - SP
CEP:15999-800 - Site: www.predilecta.com.br - Fone: 0B0OO 55 2727

r':'j_lja-;l-assificaqﬁu das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
K Heinz Heinz Cargill Antares Heinz Heinz Heinz
1 44 51,70 45,10 72,50 76,80 63,10 45,80
z Maraté Fugini Predilecta Predilecta Cargill Fugini Fugini
35,90 32,50 43,90 69,60 57,60 58,30 44,20
Cargill Goids Verde Fugini Cargill Fugini Cargill Predilecta
29,10 32,10 39,50 3791 45,90 54,60 33,40
4 Tambail Cargill Heinz Heinz Bunge Predilecta Cargill
25,50 27,60 34,10 37,90 38,70 46,40 25,90
Bonare Predilecta Bunge Dez Predillecta Bunge Goids Verde
20,90 25,90 27,80 24,80 18,50 32,40 24,70

Frequéncia de compra/Ano

2017

2018

Gasto médio/Ano (RS)

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017

9, 5 Ovezes 9,40 vezes

35,82 34,86

Outubro 2019 =

8,09 8,26

SUPERHIPER | 55



Alimentos

Cargill Agricola S/A

Av Chucri Zaidan, 1.240, &° andar - Chacara Santo Anténio - Sdo Paulo - SP
CEP: 04709-111 - Site: www.cargillfoodservice.com.br - Fone: (11) 5099-3311

Penetracao/Ano (%)
2017 2018

99 6,9

= 2 90%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

1.20%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

1.10%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

0,61%

de penetragdao nos lares
(todas as marcas)

0,60%

de penetragao nos lares
(todas as marcas)

vara 'a'lada

Marcas atuais

Castelo Alimentos S/A Cactals

Av. Prof? Maria do Carmo G. Pellegrini, 480 - Retiro - Jundiai - SP
CEP: 13209-500 - Site: www.casteloalimentos.com.br - Fone: (11) 4589-7091

Marcas atuais

Masterfoods Brasil Alimentos Ltda. - Mars Mastartfoods

Rod. Presidente Dutra - km 174,5 - Norte, s/n - Guararema - SP
CEP: 08900-000 - Site: www.masterfoods.com.br - Fone: (11) 4693-8100

Marcas atuais
Hellmann's

Unilever Brasil Ltda.

Av. Nagoes Unidas 14.261 - Vila Gertrudes - S3o Paulo - SP - Torre B
(32 a0 10° andar) CEP: 04533-085 - Site: www.unilever.com.br

Marcas atuais
Kenko

Sakura Nakaya Alimentos Ltda.

Rua Ordenacdes, 136, VI. Carrao - Sao Paulo - SP
CEP: 03446-030 - Site: www.sakura.com.br - Fone: (11) 2941-1177

sfif_ﬁl_;':lﬂ_assificagﬁn das empresas por regiao/Penetra¢ado nos lares (em %)

NNE cCO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
' Carqill Cargill Cargill Cargill Cargill Carqill Cargill
, 2,50 4,60 3,20 2,60 3,80 2,90 1,70
| 2 Masterfoods Castelo Arruda Masterfoods Kisabor Castelo Masterfoods
1,20 3,30 2,90 1,40 2,50 1,90 1,20
3 Unilever Unilever Castelo Castelo Masterfoods Kisabor Unilever
0,51 1,20 1,90 1,10 1,40 1,1 1,10
4 Kenko Masterfoods Unilever Kisabor Castelo Masterfoods Heinz
0,50 1,01 0,91 0,60 1,20 1,10 0,80
Castelo Heinz Kenko Unilever Kenko Kenko Castelo
0,30 1 0,90 0,40 1 0,20 0,70

Frequéncia de compra/Ano

2017

2018

Gasto médio/Ano (RS)

2017

2018

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017

2018

56 | SUPERHIPER « Outubro 2019

1 ,7 vez

1,8 vez

108281195

490 5,70



Cada vez mais os consumidores
estdo testando e adorando os
| Molhos para Salada Castelo.
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Alimentos

Penetracdao/Ano (%)

_A | !]H‘D de S .... » n

Bes 9171

= 73 8%

Primor
de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

- 62,8%

Veleiro
de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

49 8%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

i 33 7%

de penetragao nos lares
(todas as marcas)

5 21,9%

Cocamar
de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

Bunge Alimentos S/A

Rua Diogo Moreira, 184 - 4° ao 14° andar - Pinheiros - SP
CEP: 05423-010 - Site: www.bunge.com.br - Fone: 0800-727-5544

Cargill Agricola S/A

Av Chucri Zaidan, 1.240, 6° andar - Chacara Santo Antdnio - S3o Paulo - SP
CEP: 04709-111 - Site: www.cargillfoodservice.com.br - Fone: (11) 5099-3311

Marcas atuais
Concordia
Corcovado

ADM do Brasil Ltda.

Av. Roque Petroni Jr,, 999 - 92 andar - Jardim das Acacias - Sao Paulo - SP
CEP: 04707-000 - Site: www.adm.com - Fone: (11) 5185-3500

Imcopa Imp. Exp. e Indastria de Oleos S/A

Av. Das Araucarias, 5.899 - Barigui - Araucaria - PR
CEP: 83707-752 - Site: www.imcopa.com.br - Fone: (41) 2141-8000

Cocamar Coop. Agroindustrial

Est. Oswaldo de Moraes Correa, 1.000 - Pq. Industrial - Maringa - PR
CEP: 87065-240 - Site: www.cocamar.com.br - Fone: (44) 3221-3007

?,Elassiﬂcagﬁn das empresas por regido/Penetracao nos lares (em %)

58

Frequéncia de compra/Ano

2017

12,8 vezes 12,5 vezes

SUPERHIPER = Outubro 2019

2018

Gasto médio/Ano (RS)

2017

2928602

2018

, NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
,1 Bunge Cargill ADM Bunge Cargill Carqill Imcopa
92,60 73,40 72,90 86,50 74,60 70,40 73,00

z Carqill Bunge Caraill Imcopa Bunge Bunge Bunge
54,90 73,30 71,40 74,70 71,40 58,80 54,80
ADM Adm Bunge Cargill Imcopa Imcopa Cocamar

46,90 49,70 65 73 49,20 50 53,30

4 Algar Agro Fab. Comigo Algar Agro Fab. ADM ADM ADM ADM

23 47,80 63,80 37,70 36,80 48,70 50,70

5 Caramuru Coimbra Imcopa Cocamar Cocamar Cocamar Coamo
20,10 27,80 23,50 34,80 28,60 36,90 47,40

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017

24,3 23,8

2018



Penetracao/Ano (%)

2017 2018

gD 1 20,2

Cargill Agricola S/A MAchs s 9 6 0 0
L 60%

Av Chucri Zaidan, 1.240, 6° andar, Chacara Santo Anténio - Sdo Paulo - SP Purilev
CEP: 04709-111 - Site: www.cargillfoodservice.com.br - Fone: (11) 5099-3311 Mazola de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Bunge Alimentos S/A e e 8 . 2 O OA)

Rua Diogo Moreira, 184 - 4° ao 14¢ andar - Pinheiros - SP - CEP: 05423-010 Salada
Site: www.bunge.com.br - Fone: 0800 727 5544 de penetragao nos lares
(todas as marcas)

“w 4.70%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Marcﬁfaﬁtuais 4 ’ 5 O 0/0

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

= 1,80%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Caramuru Alimentos S/A - Sinha

Via Expressa Julio Borges de Souza, 4.240 - N. Sra. da Saude - ltumbiara - GO
CEP: 75520-900 - Site: www.caramuru.com - Fone: (64) 3404-0300

ADM do Brasil Ltda.

Av. Roque Petroni Jr., 999 - 92 andar - Jardim das Acacias - S3o Paulo - SP
CEP: 04707-000 - Site: www.adm.com - Fone: (11) 5185-3500

Cocamar Coop. Agroindustrial

Est. Oswaldo de Moraes Correa, 1.000 - Pq. Industrial - Maringa - PR
CEP: 87065-240 - Site: www.cocamar.com.br - Fone: (44) 3221-3007

| ;ﬁlassiﬂcagﬁu das empresas por regido/Penetra¢do nos lares (em %)

: NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
F 1 Cargill Bunge ADM Cargill Carqill Cargill Bunge
10,30 9,60 9,60 6,10 17,30 10,10 10,60
2 Bunge Caramuru Caramuru Bunge Bunge Bunge Cargill
10 5,80 9,10 3,30 7,70 5,50 7,40

Caramuru Cargill Cargill Cocamar ADM ADM Cocamar
8,20 5,70 8,10 2,70 2,70 3,70 4,60

4 ADM ADM Bunge Caramuru Cocamar Cocamar ADM

4,20 5,30 7,60 2,40 2,20 2,40 3,40

5 Cocamar Cristal Cocamar ADM Caramuru Caramuru
0,10 0,30 1,40 2 0,60 2,40

Frequéncia de compra/Ano

2017

3,8vezes

2018

3 ,9 vezes

Gasto médio/Ano (RS)
2018

37,8 38,6

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017

5,09

Outubro 2019 =

5,27

SUPERHIPER



Alimentos

Bimbo do Brasil Ltda.

Penetracao/Ano (%)
2017 2018

HEEN 9,8

39,6%

alizado

Marcas atuais

Pullman

Rua Erico Verissimo, 342 - Jd. Cambara - S30 Paulo - SP Plus Vita

CEP: 05560-900 - Site: www.grupobimbo.com.br - Fone: (11) 2177-9010 Nutrella de penetracao nos lares
Firenze (todas as marcas)

Marcas atuais
Wickbold

Wickbold e Nosso Pao Ind. Alim. Ltda.

Rua Cénego Januario da Cunha Barbosa, 900 - Piraporinha - Diadema - SP
CEP: 09950-170 - Site: www.wickbold.com.br - Fone: (11) 4070-9700

37%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

24,8%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

Marcaﬂsimatuais 9’ 5 %

de penetragdao nos lares
(todas as marcas)

8,3%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuais
Panco

Lua Nova Ind. Com. Prod. Alim. Ltda.

Rua Municipal 1539 - Sao Paulo - SP - CEP: 03661-000
Site: www.panco.com.br - Fone: (11) 2957-1000

Kim Neto Ind. e Com. de Panif. Ltda.

Av. Vereador José Fernandes Filho, O7 - Carapicuiba - Sdo Paulo
CEP: 06342-180 - Site: www.kimpaes.com.br - Fone: (11) 3336-3645

Pandurata Alimentos arca) e
Rua Fritz Reimann, 628 - Vila S30 Jodo - Guarulhos -SP

CEP: 07044-020 - Site: www.bauducco.com.br - Fone: (11) 2573-9400

sfif_ﬁl_;':lﬂ_assificagﬁn das empresas por regiao/Penetra¢ado nos lares (em %)

. NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
' Bimbo Bimbo Wickbold Wickbold Panco Panco Wickbold
13,30 54,40 45,50 66,80 68,70 59,90 43,60
2 Limiar Wickbold Bimbo Bimbo Bimbo Wickbold Bimbo
12,80 30,70 37,30 63,30 59,50 59,70 3790
Panevita Wa do Brasil Danubio Panco Wickbold Pandurata Farias
5,40 22,00 17,60 53,50 59,30 19,20 23,00
4 Pan. Braga Bachega e Bassetto Panco Lider Pdes e Bolos Kim Neto Kim Neto Fabripao
2,60 3,70 16,40 13,90 57 16,50 8,20
Center Massas Panco Trigovita Abolaria Pandurata Newbread Panco
2,30 0,70 13,90 13,50 21,80 6,50 6,20

Frequéncia de compra/Ano

2017

1 1 ,4uezes

60 | SUPERHIPER e OQutubro 2019

2018

1 1 ,7 vezes

Gasto médio/Ano (RS)

82,4 899

2017

2018

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017

-

2018

8



Penetracdao/Ano (%)

2017 2018

ore 919

Marcas atuais O
Cheetos/Lucky Torcida/Fafura
Pingo O'Duro/Baconzitos/Cebolitos
Sensapes/San/Stiksy/Ruffles/Lay's

mmr'?ﬁh“m'"‘n'"mmﬂ de ﬂenetrat;ﬁn nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuais 5
Yokitos 41 %
Yoki |

de penetragao nos lares
(todas as marcas)

PepsiCo do Brasil Ltda.

Av. Juscelino Kubitschek, 180 - Itaim Bibi - Sdo Paulo - SP
CEP: 04532-030 - Site: www.pepsico.com.br - Fone: (11) 5188-7000

General Mills Brasil Alimentos Ltda.

Av. Chucri Zaidan , 940 - 7° andar - Brooklin - Sdo Paulo - SP
CEP: 04583-906 - Site: www.yoki.com.br - Fones: 2188-8800/2188-8890

15 5%

de pene ragao nos lares
(todas as marcas)

10,9%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

8.1%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Dori Alimentos Ltda.

Av. Republica, 5.159/85, Marilia - SP
CEP: 17512-035 - Site: www.dori.com.br - Fone: (14) 3408-3000

Marcas atuais

Grupo Cicopal Peticitos/Mikao/Slight
Twice/Crony/Refinata

Av. Tropical, Mod. Il - Distrito Ind. Brasil Central - Senador Canedo - GO Suliper/Micos
CEP: 75250-000 - Site: www.grupocicopal.com.br - Fone: (62) 4005-4400 Turresmicnsmnelitusmep!av

Marcas atuais
Crokissimo/Mendorato
Grelhaditos/Troféu
Amindus/MutClass

Santa Helena Industria de Alimentos S/A

Rua Paraguai, 1.275 - Pq. Ind. Tanguinho - Ribeirao Preto
CEP: 14075-350 - Site: www.santahelena.com - Fone: (16) 3934-1000

4 Classificacdao das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
1 PepsiCo PepsiCo PepsiCo PepsiCo PepsiCo PepsiCo PepsiCo
66,20 46,60 72,20 86,00 81,40 77,40 82,30
| z Yoki Cicopal Yoki Yoki Yoki Yoki Yoki
28,80 43,50 37,80 46,20 57,50 48,50 49,50
Cicopal Yoki Arcos Mabel Glico Dori Dori
23,70 37,40 25,20 25,60 17,70 11,20 13,80
4 540 Braz Dori KRK Exodo Milho de Ouro R.L Pinheiro Brothers
20,30 26,80 20,70 21,80 15,90 9,20 9,30
Dori Mabel Gulozitos Pandurata Exodo Biscoitone Semalo
18,60 19,60 15,80 19,60 14,70 6,60 790

Frequéncia de compra/Ano

2017

11 ,9 vezes

2018

11 f 8 vezes

Gasto médio/Ano (RS)

75,68 79,05

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017

2,55 2,68

Outubro 2019 = SUPERHIPER



Alimentos

Y _— : Penetracao/Ano (%)
80'1 77|'6

Ajinomoto Brasil Ind. Com. Alim. Ltda. bl e 62 3 0/0
|

Rua Vergueiro, 1.737 - Vila Mariana - Sdo Paulo - SP Aji-Sal/Receita de Casa

CEP: 04101-000 - Site: www.ajinomoto.com.br - Fone: (11) 5080-6700 Hondashi/Sabor AMI®  d€ penetracao nos lares
Satis (todas as marcas)

e 211%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

- . Marcas atuais
Nestle Brasil Ltda. e Sores Fondr 1 5 ? %
: : Gril/Amaciante Carnes ¥y
Av. das Nagdes Unidas, 17.007 - Varzea de Baixo - S3o Paulo - SP : a8
CEP: 04794-000 - Site: www.nestle.com.br - Fone: (1) 5508-9737 ”ﬂgg:]mﬁ;ﬂ“ de 'E’;’::;f;;‘;sazr“

Sabor-Maggi/Maqgi Ideias

Unilever Brasil Ltda. Marehe nuas 1 5 0/0

Av. Nacoes Unidas 14.261 - Vila Gertrudes - S3o Paulo - SP Knorr -
CEP: 04533-085 - Torre B (3° ao 10° andar) - Site: www.unilever.com.br de penetragao nos lares
(todas as marcas)

3coracoes Alimentos S/A Marfc?r:in?;uais 3 ; 60/0

Rua Santa Clara, 100 - Santa Clara - Eusébio - CE Dona Clara
CEP: 61760-000 - Site: www.3coracoes.com.br - Fone: (85) 4006-5500 de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

General Mills Brasil Alimentos Ltda.

Av. Chucri Zaidan, 940 - 7° andar - Brooklin - Sdo Paulo - SP
CEP: 04583-906 - Site: www.kitano.com.br - Fone: (11) 2188-8800

_;::.I;_assificagﬁn das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
1 Ajinomoto Ajinomoto Ajinomoto Ajinomoto Ajinomoto Ajinomoto Ajinomoto

S7 64,60 65,70 56,30 67,30 66,70 62,40

z Yok Unilever Yoki Yoki Yoki Yoki Yoki
17,80 23,20 20,60 19,70 23,40 24,70 24,20
Nestlé Yoki Nestle Nestle Nestle Unilever Unilever
14,40 19,80 18,70 18,70 15,30 15,10 22,90

4 Jcoracoes Grupo GSA Unilever Unilever Unilever Nesté Nestlé
12,90 11,20 13,90 14,30 12,40 1,80 21,40

Unilever Nestlé Vilma Alimentos Grupo GSA Hikari Siamar Zaeli

10,30 8,40 7,50 1,90 3,10 8,20 9,50

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (kg/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

6,6is 6,3vs 1369 37,3 L2222

62 | SUPERHIPER = Qutubro 2019



Premic 2Casas’

Premiacoes diarias, semanais
e final que vao conquistar
o consumidor!

Positive os materiais no PDV
para destacar a promocao.
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Impulsione seus resultados
COm a marca que possui
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DE VALOR DE MERCADO.

(Considerando Universo Mix + Menu, no periodo AM19)
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Bobina forragio

CONSULTE NOSSOS DISTRIBUIDORES DE 2/9/2019 A 1/12/2019
CONTATO: 0800-704-9039 PROMOSAZON.COM.BR

Promogdo vdlida de 2/9/2019 a 1/12/2019. Consulte regulamentos, condi¢ges de participacdo e datas de sorteio no site www.promosazon.com.br. *Entregues em dois certificados de ouro no valor de R$ 200.000,00 cada.
Certificados de autorizagdo SECAP 04.3261/2019 e 05.3179/2019. Imagens ilustrativas.



64

RefriqeradOS Por Roberto Nunes Filho

O lucro que vem das

GELADEIRAS

Desempenho da cesta de produtos refrigerados segue
nositivo, com aumento no volume comercializado no
orimeiro semestre deste ano

I dores Tiquete médio: RS 9,94

Kantar Gasto médio: RS 148,11

(\semestre NN SRR 7.
Frequéncia de compras: 14,9 Vezes

-l-.--

Acesta de refrigerados, composta por categorias que Mesta seara, a palavra-chave atende pelo nome de
possuem maior valor agregado, ha tempos vem ga- praticidade — beneficio cada vez mais almejado pela
nhando espaco nos supermercados brasileiros por causa populagao, especialmente pela parcela residente nos
da soma entre inovacdes da industria alimenticia e mu- centros urbanos. A industria de alimentos, logicamente,
dancas no perfil e no comportamento dos consumidores. esta sabendo tirar proveito desta demanda e, nos ultimos

SUPERHIPER = Outubro 2019



emBrasil

Alimentando bons momentos

NOVAS EMBALAGENS,

Bonitas e modernas, vao se destacar
ainda mais nas prateleiras de todo pais.

HOYA
el

Batala =
Corte Caseiro
TTim tmer ™,

i -
A\ Ft- Anéis de Cebola

Betato - =
Tradicio

Conheca nossa linha completa de produtos:

NOVaS embalagens’ bembrasilalimentos @ bembrasilmidia
NOovVa marca, mesmao SabOI‘! batatas_bem_brasil % bembrasil.ind.br
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Refrigerados

Participacao
das classes
economicas
(em %)

¢

qer 9

anos, vem trabalhando para ampliar a oferta de opgdes
no mercado e, além disso, para também contemplar outro
conceito que esta sendo cada vez mais valorizado pelo
consumidor: a saudabilidade.

De acordo com a Kantar, a cesta de alimentos refri-
gerados reqistrou crescimento, em volume, de 3,9% no
ano passado. Outro dado, proveniente da Associacao
Brasileira da Inddstria de Alimentos (Abia), corrobora
este resultado. Segundo a entidade, este segmento teve
um salto nas vendas de 5,3%. Neste caso, o foco esta nos
itens congelados.

SUPERHIPER = Outubro 2019

Ja com relacdao ao ano de 2019, o movimento de
alta segue presente. Considerando somente o primeiro
semestre, o aumento do volume comercializado foi de
6,1%, segundo a Kantar. Hi

Indice de Categorias
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e Analise Preditiva.

barySaarenvirta |
Fundador e CEO da Daisy

Intelligence

Com o surgimento de tecnologias
inovadoras e disruptivas, os modelos
de analise preditiva estao falhando
em atender as necessidades dos
varejistas que procuram aproveitar
seus dados e fortalecer a tomada de
decisdes lucrativas. O problema é que
uma ferramenta de analise preditiva
pode analisar somente um conjunto
especifico de dados definidos e um
modelo de finalidade Unica e suportar
um tipo especifico de decisao.

Embora isso possa levar a vendas mais
altas de um produto ou o incremento
em um esforgo promocional, a analise
preditiva geralmente falha em fazer
recomendagdes e apoiar decisdes que
geram lucros em todo o sortimento

da loja.

Mas por que isto ocorre?

Os modelos de analise preditiva
nado foram projetados para analisar

ANALISE PREDITIVA

Orientado pelo usuario: conta com especialista humano.

* Requer uma serie de instrugdes predefinidas para .

avaliacdo dos dados, onde cada um deles tem um valor. E
* O software é baseado num modelo matematico (arvores

de regressdo até aprendizado profundo) que tenta

minimizar o erro na previsdao dos dados de saida. .
* Nao sabe decidir entre previsdes otimizadas a curto

prazo, para depois realizar previsdes melhores a longo

pPrao.

* N3o modela um sistema inteiro, somente subconjuntos. .
* Nao produz uma decisao, gera um valor (numérico ou

texto).

* A analise preditiva € um ajuste da curva ou classificagao.

o "Efeitos Halo"”, como vendas
associadas, canibalizacao de
categorias cruzadas, compras
antecipadas e falta de estoque que
ocorrem no amplo conjunto de
produtos de um varejista apés a
tomada de decisdo sobre precos,
promogdes e previsao de estoque.

Tao importante quanto, o software
que fornece analises preditivas
“tradicionais” e a capacidade

de computacao é otimizado por
tecnologia desenvolvida entre 25 e 30
anos. Agora, considere a plataforma
de merchandising da Daisy para
varejistas.

Nossa abordagem é baseada

na analise de 100% dos dados
transacionais de um varejista para
descobrir os relacionamentos
complexos entre produtos. Utilizando
o aprendizado por refor¢o, um ramo
da IA, nossa tecnologia faz bilhdes
de simulagdes para identificar todas
as decisOes possiveis sobre pregos,
promog¢des e previsdo de estoque.

A plataforma da Daisy também
considera todos os aspectos do
planejamento de mercadorias, como
produtos a serem promovidos em
canais de marketing especificos,

D

ambiente.

precos a serem definidos, quantidade
de estoque a ser alocado, sortimento
e plano de espaco ideal. Ao substituir
a analise preditiva tradicional, a

Daisy ja esta comecando a causar um
impacto financeiro significativo em
clientes em todo o mundo, incluindo a
Ameérica Latina.

O mundo do gerenciamento e anélise
de dados evoluiu da inteligéncia de
negocios para a analise avangada

até o surgimento da inteligéncia de
maquina auténoma. E importante
identificar em que estagio sua
organizagao se encontra, para onde
estad indo e quando chegara |a - vocé
é um lider, acompanhando o ritmo ou
correndo o risco de ser deixado para
tras?

Abaixo, destacamos algumas das
principais diferengas entre a anélise
preditiva tradicional e a |A.

Participe de um seminario on-line
ao vivo gratuito em 24 de outubro
de 2019 para saber mais sobre
como a |A pode ajudar os varejistas
a se tornarem mais competitivos e
operacionalmente eficientes.

Registre-se hoje:
info.daisyintelligence.com/br-webinar

APRENDIZAGEM POR REFORCO

Orientado a dados: baseia-se em dados para conduzir decisoes.

Nao requer dados formatados ou classificados.

O agente do software aprende o processo de
tomada de decisao através de tentativa e erro, do
que resulta no melhor termo a longo prazo.

O agente de software opera de forma auténoma e
pode interagir com seu ambiente em tempo real ou
aprender através de um modelo de simulagao do

Os agentes de software podem jogar jogos, operar
uma maquinaria, operar processos de negdcio.

® Pode ganhar anos de experiéncia executando

E um exercicio matemaético baseado em dados. Nio

estad aprendendo.

simulagbes com enorme poder computacional.



Refrigerados

Penetracao/Ano (%)

2017 2018

B 35,3

e 14, 5%

Bem Brasil
Mais Batata

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

6%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Marca; :-.tuais 5 0/0

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Av. Hitalo Ros, 4.000 - Araxa - MG
CEFP: 38181-419 - Site: www.bembrasil.ind.br - Fone: (34) 3669-9000

Marcas atuais

McCain do Brasil Alimentos Ltda. McCain

Av. Brigadeiro Faria Lima, 4.300 - 12° Andar - Itaim Bibi - S3o0 Paulo - SP
CEP: 04538-132 - Site: www.mccain.com.br - Fone: (11) 3848-3633

Cooperativa Agroindustrial Lar

Av. 24 de outubro, 59 - Area Industrial - Medianeira - PR
CEP: 85884-000 - Site: www.lar.ind.br - Fone: (45) 3264-8800

Marcas atuais

= 3,9%

Perdigao
de penetracado nos lares
(todas as marcas)

3.4%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Rua Hungria, 1.400 - Jd. América - Sdo Paulo - SP
CEP: 01455-000 - Site: www.brf-global.com - Fone: (11) 2322-5000

Marcas atuais

Golden Foods Alimentos Ltda. Colten Frods

Av. das Americas 3.500, bloco 1, sala 613 - Le Monde Office - Barra da Tijuca- RJ
CEP: 22640-102 - Site: www.goldenfoodsalimentos.com - Fone: (21) 3550-0760

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

NNE CO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Bem Brasil Bem Brasil Bem Brasil Golden Foods Bem Brasil Bem Brasil Lar Coop
4,30 12,20 29,60 21,80 14,80 16,30 16,50
BRF Copacol Pif Paf Bem Brasil McCain McCain Bem Brasil
2,30 5,10 10,30 20,20 11,50 7,90 14,50
McCain Aurora BRF McCain Lar Coop Aurora McCain
1,80 410 8,40 12,80 8,90 5,20 9,20
Lar Coop McCain Lar Coop Rica Aurora Lar Coop BRF
0,70 3,80 3,40 9,50 7,20 2,50 4,90
Golden Foods BRF Rica BRF Golden Foods BRF Aurora
0,60 1,90 3,30 8,30 3,60 2,50 4,20

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (kg/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

3 vezes 3 vezes 31,52 33,86 | 442 49

68 | SUPERHIPER = Outubro 2019



Presente em 33% A categoria de batata pré-frita congelada

dos lares brasileiros. cresceu 20% em 2018 em volume.
Fonte: Kantar 2017 Fonte: Nielsen DJ 18

G 1 TR S e
: irll i 3 d
: i
| R

il J B3 pohe | R e i T L 4T}
i '-l_. L LR h.r..'l A A I ‘
L TR Wit ety i L TP .
|l T . g [}
§ o Tl e e R URRE T T o i 'I- "
. | o A i TR A Rl KL e
i - N e - r : "l. L \ L 18 ¥ Al ) - Lo i r ° .I 1 ] -
1 ] ' 4y k i & "l

: | ARk s Ll 1 R o R e Ik 11 i v
RilEI R LI o e BT 1 L e o TR 1 1B L r . mF I ¢
K o T Sl | P T % ? HSHEILS o 1B z - e - ]
o -ﬁt‘q."-l;j.*;}"-ﬁi L | S I.,‘I.:-‘_ 4, ML e 1:.1 '«,.' [15 o T S 7t R ( . i _....:.,-'_l_.._ ]
Fuldd i} ER L TR g, o NESRDE LY s | s, [ ! AT ok b 1 A i
I 114 ] i - b n iy el et Tk A L i A i .1 : 1

! | “ij ] T s B L e ¢ % H L A ] by o L b T

¥ | | ol e by 4 i L L H L AE -'\'_:l..:: L '!:'-'_'h.r.' m":\,-\.ll - .}.-J J- Ts

I | T ] by T4 e T R B e Ch S T L g A L, R s 43 i

i ik Tl 1 T Pt AT i LS 1 o RsT [L e R S LR P ST ] R TP o
e ¥ r | iy ] TRURR ] el | e LR - -
I T Y Tl A L : I ; r
! LN ST :...m fig ki L e bl e .
hsd
il
I

e wh LT }
s i
el

B i

= 2 T T -E:-

b A
q F sy
-

|
{

£
L
e

- : .-'.E ..'I"ul_ﬁ ;"';"-]I:'-".':.:- ;

' YJin
X i - "'I#F s iy g 1
i ..I.a.-, [ ST L e W

Marca consolidada
no mercado.

e
-
£
"

Marca lider na categoria §

e referéncia em qualidade. b
} Aumento do ticket médio.

Portfélio completo para todas as
ocasioes de consumo, com as linhas i
Tradicional, Smiles, Forno e Aperitivos.

portf6lio completo.

:ﬁg Alto valor agregado com



Refrigerados

Penetracao/Ano (%)

2017 2018

B O3,

= 287%

Lebon
Rezende de penetracdo nos lares

(todas as marcas)

e 27,5%

Perdigdo
de penetragao nos lares
(todas as marcas)

Marc;s;ﬂ?atuals 7’7 0 / 0

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

e A0/

de penetracado nos lares
(todas as marcas)

Av. Marginal Direita do Tieté, 500 - VI. Jaguara - Sdo Paulo - SP
CEP: O5118-100 - Site: www.seara.com.br - Fone: 0800 47 24 25

Rua Hungria, 1.400 - Jd. América - Sao Paulo - SP
CEP: 01455-000 - Site: www.brf-global.com - Fone: (11) 2322-5000

Av. Santos Dumont, 1.211 - Cumbica - Guarulhos - SP
CEP:; 07220-000 - Site: www.auroraalimentos.com.br - Fone: (11) 2423-2200

Rio Branco Alimentos S/A - Pif Paf

Av. Raja Gabaglia, 4.091 Santa Lucia - Belo Horizonte - MG
CEP: 30350-577 - Site: www.pifpaf.com.br - Fone: (31) 3348-3500

Marcas atuais
Frisa 1 9 %
Gra Filé |

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Frisa Frigorifico Rio Doce S/A

Rua Fioravante Rossi - 4.000 - Hondrio Fraga - Colatina - ES
CEP: 29704-424 - Site: www.frisa.com.br - Fone: (27) 3723-3224

3 Cooperativa Central Aurora Alimentos

Classificacdo das empresas por regiao/Penetracao nos lares (em %)

Frequéncia de compra/Ano

2017

3;7 vezes

SUPERHIPER = Outubro 2019

2018

3 ,7 vezes

Gasto médio/Ano (RS)
2018

SOmm39.2

NNE cO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
BRF JBS JBS JBS JBS JBS JBS
27,90 13,50 24,60 42,60 38,60 28,50 31,60
JBS BRF BRF BRF BRF BRF BRF
25,40 10,20 22,70 37,80 35,40 23,80 30,00
Aurora Aurora Pif Paf Frisa Aurora Aurora Aurora
4,60 5,50 21,60 18,20 18,70 12,80 9,00

Frisa Pif Paf Frisa Aurora Frigoestrela Frigoestrela Frigoestrela
3,40 0,90 7,30 9,00 2,20 2,90 0,30
Pif Paf Aurora Pif Paf Pif Paf Pif Paf
1,00 2,90 4,80 0,10 0,30

Volume médio/Ano (kg/lar)

26 25
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Refrigerados

Penetracao/Ano (%)
2017 2018

&6 75,8

Marcas
Danone/Danone Kids 2 8 8%
Activia/Danoninho

Paulista/Corpus/Danio de penetrat;ﬁc:- nos lares
(todas as marcas)

= 13,2%

Rua Hungria, 1.400 - 1? andar - Jd. Europa - Sdo Paulo - SP Batavo
CEP: 01455-000 - Site: www.batavo.com.br - Fone: 0800 512 198 de pene "395“’ nos lares
(todas as marcas)

| Vigor Alimentos S/A Macsas ‘I 2 ‘l %
Rua Joaquim Carlos, 396 - Sao Paulo - SP - CEP: 03019-900 Leco i

. Liquido

Danone Ltda. Produtos Lacteos

Av. Paulista, 2.300 - Bela Vista - 530 Paulo - 5P - CEP: 01310-300
Site: www.danone.com.br - Fone: (11) 2192-4600

Lactalis do Brasil Ltda.

Site: www.vigor.com.br - Fone: (11) 2799-5500 de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

= 11,4%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Coop. Central dos Produtores Rurais de MG - Ltda - Itambé

Caixa Postal 1767 - Belo Horizonte - MG - CEP: 30123-970
Site: www.itambe.com.br - Fone: 0800 703 40 50

Nestlé Brasil Ltda. aneas. 9 50/0
Nestlé J

AAv. Engenheiro Luis Carlos Berrini, 105 - Itaim Bibi - Sdo Paulo - SP : =
CEP: 04571-010 - Site: www.nestle.com.br - Fone: (11) 5508-9737 Moteg ge f;’ii‘fj;gzg e

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Danone Danone Danone Danone Danone Danone Pia
19,80 27,40 31,20 45,70 46,90 30,30 24,10

Isis ltambe Itambé Lactalis Vigor Vigor Lactalis

17,00 19,00 28,20 28,80 29,80 14,50 20,10
Nestlé Lactalis Trevo Rural ltambe Lactalis Frutap Danone
11,70 17,00 12,20 25,90 21,30 14,00 20,00
Lactalis Vigor Frutap Vigor Frutap Nestlé Tirol

5,90 14,40 10,50 19,90 19,00 13,30 14,60
Itambé Frutap Nestlé Nestle Usina Benef Lat Carolina Lactalis Frimesa

5,10 9,30 6,70 10,80 11,70 11,00 13,10

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (kg/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

6,2 138,1 46| 6,61 17,18

5 g 6vezes

72 | SUPERHiPER = OQutubro 2019



Os iogurtes da Frutap cairam no gosto
dos brasileiros, e as pesquisas
confirmam. Nossos produtos foram
destaques de vendas no Centro-Oeste
(5°lugar), no leste e interior do Rio de
Janeiro (4°lugar), na Grande Sao Paulo
(4° lugar) e no interior de Sao Paulo
(3° lugar). SO alcancamos esses
resultados gracas a qualidade e ao
sabor dos nossos produtos, que cada

vez mais fazem sucesso em todo o pais.

Faca parte desse sucesso de vendas.

ENTRE EM CONTATO CONOSCO:
(14) 3346.9100

o /iogurtefrutap
@frutap

frutap.com.br



Refrigerados

Ol il Penetracao/Ano (%)
A Klr ' te Greqo 2017 2018

B e 32
Vigor Alimentos S/A drrne 1 5 1 0/0

Rua Joaquim Carlos, 396 - S3o Paulo - SP - CEP: 03019-900
Site: www.vigor.com.br - Fone: (11) 2799-5500 de penetrar;ﬁc: nos lares
(todas as marcas)

oot 10 8%

de pene a;ﬁﬂ nos lares
(todas as marcas)

'-.' . M
3 Danone Ltda. Produtos Lacteos Dg;;;* 9 1 0/0

Nestlé Brasil Ltda.

Av. Engenheiro Luis Carlos Berrini, 105 - Itaim Bibi - Sdo Paulo - SP
CEP: 04571-010 - Site: www.nestle.com.br - Fone: (11) 5508-9737

Av. Paulista, 2.300 - Bela Vista - Sdo Paulo - SP Danio
CEP: 01310-300 - Site: www.danone.com.br - Fone: (11) 2192-4600 de pene fa@aﬂ nos lares
(todas as marcas)

Lactalis do Brasil Ltda.

Rua Hungria, 1.400 - 1® andar - Jd. Europa - Sdo Paulo - SP
CEP: 01455-000 - Site: www.batavo.com.br - Fone: 0800 51 21 98

= 8,1%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Itambe

Coop. Central dos Produtores Rurais de MG - Ltda - ltambé [k 3 5 0/0

Caixa Postal 1767 - Belo Horizonte - MG - CEP: 20123-970

Site: www.itambe.com.br - Fone: 0800 703 40 50 de penetragao nos lares

(todas as marcas)

Classificacdao das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

NNE CO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Nestlé Vigor Danone Vigor Vigor Vigor Vigor
10,40 10,70 1,40 28,00 36,80 19,20 12,60
Danone Nestlé ltambé Lactalis Danone Nestlé Lactalis
6,10 9,40 10,10 18,20 14,90 13,50 12,30
Vigor Lactalis Nestlé Nestlé Nestlé Lactalis Nestlé
5,80 17,70 8,70 13,90 14,20 10,30 8,90
Lactalis Danone Vigor Danone Lactalis Danone Danone
3,40 7,50 8,40 13,00 10,40 7,60 7,20
ltambé Itambé Lactalis ltambé ltambé ltambé Usina Benef Lat Carolin
1,40 5,00 4,30 6,80 3,20 2,30 5,80

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (kg/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

3,Dvezes 3,1 vezes 28,5 31,1 1,49 1,58
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Penetracdao/Ano (%)

2017 2018

B 96,2

Marcas 0
Qualy/Claybom 0
Rua Hungria, 1.400 - Jd. América - Sdo Paulo - SP Deline:
CEP: 01455-000 - Site: www.brf-global.com - Fone: (11) 2322-5000 Sofitel de ”E“E”aﬁ‘j DOSEies
(todas as marcas)
Bunge Alimentos S/A e 5 5 4 %
Rua Diogo Moreira, 184 - 4° ao 14° andar - Pinheiros - SP - CEP; 05423-010 Primor I
Site: www.bunge.com.br - Fone: 0800 727 55 44 Cremosy de penetracao nos lares
(todas as marcas)
Seara Alimentos Ltda. 47 3 %
Av Marginal Direita do Tieté, 500 - VI Jaguara - S3o Paulo - SP Delicata ¥

de penetragao nos lares
(todas as marcas)

= 17,3%

de pene racao nos lares
(todas as marcas)

= 12%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

CEP: O5118-100 - Site: www.seara.com.br - Fone: 0800 47 24 25

Vigor Alimentos S/A

Rua Joaquim Carlos, 396 - Belenzinho - S3o Paulo - SP
CEP: 03019-200 - Site: www.yigor.com.br - Fone: (11) 2799-5500

Unilever Brasil Ltda.

Av. Nacdes Unidas 14.261 - Vila Gertrudes - Torre B (3° a 10° andar) - Sao Paulo - SP
CEP: 04533-085 - Site: www.unilever.com.br

Classificacao das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
BRF Bunge Alimentos BRF BRF BRF BRF BRF

80,10 79,40 84,10 93,30 86,80 82 82,60

Bunge Alimentos BRF Bunge Alimentos Bunge Alimentos Seara Seara Seara
71,60 73,70 46,60 44,20 58,40 59,30 58,70

seara seara seara Vigor Bunge Alimentos Bunge Alimentos Bunge Alimentos

33,70 40,70 25,60 28,20 52,40 40,80 42,20

M. Dias Branco Unilever Vigor Seara Vigor Vigor Vigor
28,80 3,20 13,70 20,20 36,80 27,50 26,90
Unilever Vigor Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever
10,60 2,30 4,50 12,10 16,80 13,10 21,80

Frequéncia de compra/Ano

2017

11 ,6 vezes

2018

11 ,2 vezes

Gasto médio/Ano (RS)
2018

69,7 6179

2017

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017

2018

8,53 8,28
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Refrigerados

Penetracao/Ano (%)

2017 2018

Bl 374

= 5,8%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

N WA

Av. Wenceslau Braz, 36 - Mocoquinha - 530 Sebastido do Paraiso - MG Guaruja
CEP: 37.950-000 - Site: www.laticiniosaviacao.com.br - Fone: (35) 3539-8100 de penetracao nos lares
(todas as marcas)

| 3 S. Teixeira Produtos Alimenticios Ltda. - Teixeira Monsas 3 0/0

Caixa Postal 1767 - Belo Horizonte - MG - CEP: 30123-970
Site: www.itambe.com.br - Fone: 0800 703 40 50

Goncalves Salles S/A Ind. Com. - Lat. Aviacao

Av. Professor Francisco Junior 978 Corumba - Goias

CEP: 72960-000 - Site: www.teixeira.com.br - Fone: 0800 15 31 44 G€ penciracaoNos ares
(todas as marcas)

P&L Agroindustria de Laticinios Ltda. - Da Vaca

Rua Lomanto Junior, s/n - Ibirapud- BA - CEP: 45940-000
Site: www.laticiniosdavaca.com.br - Fone: (73) 3011-0800

ropon 3%

de penetracado nos lares
(todas as marcas)

Laticinios Bela Vista - Piracanjuba P!;‘a?:;ﬁjﬁa 2 8 0/0
|

Rua Bom Jardim, 201 - Res. Alphaville Flamboyant, Goidnia - GO
CEP: 74884-552 - www.piracanjuba.com.br - Fone: (62) 3946-8300

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Da Vaca Itambé ltambé Itambé Aviacdo Aviacao Tirol
9,20 17,00 14,80 12,90 15,50 13,00 10,40
Da Vaca Piracanjuba Porto Alegre Kreminas Teixeira Teixeira Lactalis
9,00 13,30 11,30 12,20 7,80 5,90 6,70
Embaré ltacolomy Coopatos Lactalis Lactalis Taubate Frimesa
6,90 7,30 3,91 6,60 5,50 3,90 5,70
Piracanjuba Paracatu Quero Quero Macuco ltambé Lactalis Aviagdo
5,80 7,20 3,90 4,70 3,20 2,80 3,20
Itacolomy Compleite Aviacdo Regina Piracanjuba ltambé Danby
4,50 4,70 3,40 3,70 2,00 2,70 1,60

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (kg/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

S lezes  Dlvees 1561 61,1 1,9 2
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Manteiga Extra sem Sal

Peso Liquido 200g
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A satisfacao do seu cliente e o sucesso do seu negécio dependem exclusivamente da qualidade do produto
que ele leva para casa. E a QUALIDADE é o ingrediente principal da nossa receita de sucesso!

Com materia-prima de excelente qualidade e uma equipe altamente capacitada e apaixonada pelo negocio,
oferecemos o que temos de melhor: produtos frescos, saborosos e saudaveis, feitos com dedicacao.

Estamos presentes no mercado com as manteigas Sabor da Nata, Bela Nata, Bela Mineira e Linda Mineira.
Dificil vai ser seu cliente escolher qual delas levar pra casa.

Laticinios Passa Quatro, qualidade garantida por quem entende do assunto.

Estamos presentes no mercado com as marcas:

LATICINIOS

47 %%’éwﬁ PASSA QUATRO

35| 33713077  www.laticiniospassaquatro.com.br



Refrigerados

Penetracao/Ano (%)

2017 2018

B2 37,8

= 22 4%

Rezende
Massa Leve/Lebon de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

= 20,8%

Perdigdo
de penetragao nos lares
(todas as marcas)

5!9

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Marcas
Aurora
|

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Av Marginal Direita do Tiéte, 500 - VI Jaguara - Sao Paulo - 5P
CEP: 05118-100 - Site: www.seara.com.br - Fone: 0800 47 24 25

Rua Hungria, 1.400 - Jd. América - Sao Paulo - SP
CEP: 01455-000 - Site: www.brf-global.com - Fone: (11) 2322-5000

Av. Raja Gabaglia, 4.091 - Santa Lucia - Belo Horizonte - MG
CEP: 30350-577 - Site: www.pifpaf.com.br - Fone: (31) 3348-3500

Cooperativa Central Aurora Alimentos

Av. Santos Dumont, 1.211 - Cumbica - Guarulhos - SP
CEP: 07220-000 - Site: www.auroraalimentos.com.br - Fone: (11) 2423-2200

Classificacao das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

Frequéncia de compra/Ano
2018

3 ,1 vezes

2017

3 " 3 vezes

78 | SUPERHIPER = Outubro 2019

Gasto médio/Ano (RS)

51,4 48,7

NNE CO LE+IRJ GRJ GSP
1 BRF Seara Pif Paf BRF Seara Seara Seara
12,90 26,60 28,30 41,80 20,90 19,20 34,60
2 Seara BRF BRF Seara BRF BRF BRF
11,90 21,00 25,50 39,40 18,30 12,10 30,00
3 Pif Paf Pif Paf Seara Pif Paf Aurora Aurora Aurora
1,70 4,80 20,70 7,60 7,00 3,40 2,60
4 Aurora Aurora Aurora Aurora Pif Paf Pif Paf
0,70 2,70 0,80 2,00 1,20 0,70

Volume médio/Ano (kg/lar)

3,1

2,9



Vigor Alimentos S/A

Nestlé Brasil Ltda.

Laticinios Catupiry Ltda.

Av. Rudge 218 - Bom Retiro - Sdo Paulo - CEP: 01134-000
Site: www.catupiry.com.br - Fone: (11) 3199-5500

Rua Joaquim Carlos, 396 - Belenzinho - Sdo Paulo - SP
CEP: 03019-900 - Site: www.vigor.com.br - Fone: (11) 2799-5500

Danone Ltda. Produtos Lacteos

Av. Paulista, 2.300 - Bela Vista - Sdo Paulo - SP
CEP: 01310-300 - Site: www.danone.com.br - Fone: (11) 2192-4600

Av. Engenheiro Luis Carlos Berrini, 105 - Itaim Bibi - $3o0 Paulo - SP
CEP: 04571-010 - Site: www.nestle.com.br - Fone: (11) 5508-9737

" Lactalis do Brasil Ltda.
Rua Hungria, 1.400 - 1° andar - Jd. Europa - Sao Paulo - SP
CEP: 01455-000 - Site: www.pocosdecaldasoriginal.com.br -
Fone: 0800 51 2198

Penetracao/Ano (%)

2017

2018

649 64,5

Marcas
Vigor
Danubio

Marcas
Nestlé

Marcas
Pogos de Caldas
Président/Batavo
Elegé/Cotochés

Marcas
Catupiry

Marcas
Danone

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

20,9%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

12,5%

de penetragao nos lares
(todas as marcas)

11,8%

de penetragao nos lares
(todas as marcas)

8,4%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

1,3%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Frequéncia de compra/Ano

2017

5,1 Ovezes 5,20 vezes

2018

Gasto médio/Ano (RS)
2017

33,54 34,14

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Nestlé Canto de Minas Itambé Vigor Vigor Vigor Tirol
10,00 22,20 17,10 48,20 45,10 29,40 22,10
Vigor Vigor Nestlé Lactalis Tirolez Tirolez Coop. Petropolis
9,60 18,20 16,20 41,80 20,70 20,00 17,30
Betdnia ltambé Porto Alegre Itambé Sulminas Nestle Lactalis
8,00 17,90 16,10 20,90 20,40 17,50 14,10
Lactalis Lactalis Vigor Catupiry Catupiry Catupiry Frimesa
5,60 16,50 10,80 16,60 18,00 17,30 13,70
P&L Lat. Nestlé Danone Polenqui Danone Lactalis Coop. Santa Clara
5,00 14,70 10,50 10,60 14,60 10,10 11,90

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017

1,66

2018

1,68
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Refrigerados

Penetracao/Ano (%)

2017 2018

are 52,2

vz 211%

Av. das Nacdes Unidas, 17.007 - Varzea de Baixo - Sdo Paulo - SP

CEP: 04794-000 - Site: www.nestle.com.br - Fone: (11) 5508-9737 de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

i 20,2%

Av. Nacdes Unidas 14.261 - Vila Gertrudes - Torre B (3° ao 10° andar) S&do Paulo - SP BenéJerry
CEP: 04533-085 - Site: www.unilever.com.br de penetragao nos lares
(todas as marcas)

3 Sorveteria Creme Mel S/A barcas atuai 4’50/0

Unilever Brasil Ltda.

Av. Bandeirantes, 1.961 - jd. Petropolis - Goiania - GO New Cream

CEP: 74460-190 Site: www.crememel.com.br - Fone: (62) 3221-5400 de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Sorvetes Jundia Ind. Com. Ltda.

Marcas atuais
w40/
Av. Emilio Chechinato, 1.800, Sdo Roque da Chave- Itupeva - SP

CEP: 13295-000 - Site: www.jundia.com.br - Fone: (I1) 4591-8280 de penetragao nos lares
(todas as marcas)

leca’s

Indlstria de Sorvetes e Derivados Ltda. - Zeca's [Bhtahivivens 2 8 0/0
|

Av. Gov. Nilo Coelho, s/n - Timbé - Dist. Indl. Abreu e Lima - PE

CEP: 53520-810 - Site: www.zecassorvetes.com.br - Fone: (81) 3541-3522 de penetragao nos lares

(todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

NNE CO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Unilever Unilever Unilever Unilever Froneri/Nestlé Unilever Froneri/Nestlé
12,20 23,20 24,40 38,70 35,30 22,30 28,20

Zeca’s Creme Mel Froneri/Nest|é Froneri/Nestlé Unilever Froneri/Nestlé Unilever

9,00 23,10 2390 38,00 22,20 20,00 16,10

FronerifNestle Froneri/Nestlé Creme Mel Sloop Jundia Jundia Trivialy

7,80 13,30 11,50 7,50 17,60 11,10 6,50

Quy Sorwetto Eskimo Perfetto Ogai Oqgqi Perfetto Eskimo

5,20 1,90 6,00 6,50 3,10 3,20 4,20

Frosty Jundia Gellak Teca's Kidelicia Odair Bequetto Paviloche
4,60 1,10 5,80 3,40 2,70 2,10 3,60

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (I/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

3 4es 3,4.s 1594 55,7 6,4 6,5
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Mulheres ainda sao minoria dentro do mercado
de trabalho e Dove sabe que a baixa autoestima
pode ser um fator limitante para que elas atinjam
seu potencial maximo, nao sé pessoal, como pro-
fissionalmente.

Através do prémio Mulheres que Inspiram, Dove e
ABRAS irdo celebrar e reconhecer as historias de
mulheres do varejo que confiaram em si mesmas
e fizeram e continuam fazendo diferenca em seu
ambiente de trabalho.

Hove  abras:

Brasil
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Bebidas

Por Roberto Nunes Filho

Tendéncias se consolidam na

MERCEARIA LIQUIDA

Saudabilidade e premiuniza¢ao seqguem dando a tonica
do mercado brasileiro de bebidas. Entre os alcod

Indicadores
Kantar

(1° semestre
2019)

e

R

0 campo das mercearias seca e liquida, o mercado

de bebidas foi um dos que mais se destacaram em
vendas reais durante o primeiro semestre deste ano, com
alta de 1,6%. Os dados sdao da Associacao Brasileira da
Industria de Alimentos (Abia). Em relacdo a participacao
dos principais setores em faturamento, o de bebidas
registrou uma representatividade de 20%, ficando atras
somente do mercado de proteina animal, que respondeu

SUPERHIPER » Outubro 2019

riquete medio: RS 15,24
casto médio: RS 285,45

Preco medio: RS 2,01

Frequéncia de compras: 10,/ VEZEeS
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destaque para as cervejas puro malte

TSR

por uma fatia de 22% da receita das industrias de ali-
mentos e bebidas.

Considerando apenas o0 segmento de bebidas nado
alcodlicas, o movimento atualmente em curso segue em
linha com os passos dados no ano passado, caracteriza-
dos por um consumidor mais interessado por bebidas
saudaveis e funcionais. Isso, consequentemente, tem
afetado as vendas de itens como o refrigerante. Tal ca-




il

&
b,
"

tegoria, que segue exercendo um papel de protagonismo
dentro da cesta e que esta presente em 97% dos lares
brasileiros, deixou de constar em 222 mil domicilios no
ano passado, de acordo com a Kantar.

Dentro do lar, os refrigerantes de cola (28% de
participacdo) sdo sequidos de perto pelo guarana
(27%), especificamente em compras nos canais su-
permercado e hipermercados. Ja fora, a participacao
por sabor esta assim dividida: cola (58%), gquarana
(20%), laranja (12%) e limdo (8%).

Ja no lado das bebidas alcoolicas, & a categoria de
cerveja que vem chamando a atencado, em funcdo da
exponencial ascensao das opcdes puro malte. Dados da
Kantar revelam que as cervejas puro malte se destacaram

Indice de Categorias
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em larga escala ao reqgistrar crescimento de 81% em litros
vendidos no ano passado. Por sua vez, os rotulos comuns
tiveram apenas 2% de aumento em igual periodo.
Segundo o estudo, a cerveja puro malte é o grande
destaque da cateqgoria e ja corresponde a 10% de todo
o volume da bebida comprada para consumo dentro do
lar. O segmento foi consumido por 23% dos domicilios
no Pais, em 2018, atingindo mais de 12 milhdes de lares,
uma expansao de mais de 6 pontos percentuais em 12
meses. Alem disso, o segmento também apresentou
crescimento em volume médio e gasto médio de, respec-
tivamente, 34% e 28%. Por essas e outras, a industria
cervejeira vem dedicando grande foco e investimentos
para a promocado deste segmento. Hi

Participacao

das classes

economicas
(em %)

.88
v
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Bebidas

A(Jua de Coco Penetracdo/Ano (%)

2017 2018

17,6 174

Sococo S/A Inds. Alimenticias s 6 '7 O 0/0

Av. Com. Gustavo Paiva, 2.541 - Mangabeiras - Maceid - AL
CEP: 57038-000 - Site: WWW.S0c0c0.com.br - SAC: 0800 704 1909 de penetragao nos lares
(todas as marcas)

iz 590%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

PepsiCo do Brasil Ltda. Monses Bl 5 ’ 3 O 0/0

Av. Juscelino Kubitschek, 180 - Itaim Bibi - Sdo Paulo - SP -
CEP: 04532-030 - Site: www.pepsico.com.br - Fone: (1) 5188-7000 de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuais 'I 0 0/
Obrigado
2 r (0

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Ducoco Alimentos S/A

Av. Juscelino Kubitschek, 1.400 - 4° andar - Itaim Bibi - Sao Paulo - SP
CEP: 04543-000 - Site: www.ducocoalimentos.com.br - Fone: (11) 2106-9578

Rodovia Conde Esplanada BA-233, s/n - Zona Rural - Conde - Bahia
CEP: 48300-000 - Site: www.obrigado.com - Fone: (75) 3429-0500

Coco do Vale

Inddstria de Alimentos Do Vale Ltda. Marcas atuais 2 0/0

Av. Conselheiro Aguiar, 2.738 - Edif. Moura Empresarial - 9° andar - Recife - PE
CEP: 51020-020 - Site: www.cocodovale.net.br - Fone: (81) 2121-9900

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

NNE CO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
S0CoCo Ducoco Ducoco Ducoco S0C0C0 S0C0COo 30C0Co
1,21 12 5,80 4,70 16,10 6,70 12,70
Ducoco Sococo PepsiCo Sococo Ducoco PepsiCo PepsiCo
1,20 8,50 4,50 4,10 13,60 5,80 11,40
PepsiCo PepsiCo 30C0CO PepsiCo PepsiCo Ducoco Ducoco
0,51 2,70 3,80 3,50 12,10 3,80 7,30
Coco do Vale Coco do Vale Britvic Ebba Obrigado Obrigado Obrigado Coco do Vale
0,50 1,20 2,70 2,70 5,70 3,30 4,00
Obrigado Obrigado Coco do Vale Britvic Ebba Coco do Vale Coco do Vale Obrigado
0,30 0,70 2,20 1,20 4,40 2,20 3,40

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (litro/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

3,2 vees 3,1 vezes S22 4,7 4,3
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Penetracdao/Ano (%)
2017 2018

49,3 489

" 19%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

11,60%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

1%

Agua Mineral

Recofarma Ind. do Amazonas Ltda. - Coca-Cola Brasil

Praia do Botafogo, 374 - Botafogo - Rio de Janeiro - RJ
CEP: 22250-040 - Site: www.cocacolabrasil.com.br - SAC: 0800 021 21 21

Marcas atuais

Minalba
Praca da Imprensa, s/n - Dionisio Torres - Fortaleza - CE Indaid
CEP: 60135-900 - Site: www.minalba.com.br - Fone: (85) 3466-8868

Minalba Alimentos e Bebidas Ltda.

Marcas atuais

Bonafont
Av. Paulista, 2.300 - Bela Vista - Sdo Paulo - SP Evian i
CEP: 01310-300 - Site: www.danone.com.br - Fone: (11) 2192-4600 Badoit de penetracdo nos lares

(todas as marcas)

4 30%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

3,0%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Cervejaria Heineken Ltda.

Rua Olimpiadas 205, 6° andar - Vila Olimpia - SP
CEP: 04551-000 - Site: www.heinekenbrasil.com.br - Fone: (11) 4700-7475

3 Danone Ltda. Produtos Lacteos

Marcas atuais
~ Agua da Pedra
Agua da Pedra Premium

Rod. BR 386 - km 346 s/n - Lajeado - Rio Grande do Sul -
Site: www.fruki.com.br - (51) 3748-1500

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Minalba Minalba Coca-Cola Minalba Danone Coca-Cola Coca-Cola
13,50 8,10 21,30 21,80 29,30 23,30 31,80

Coca-Cola Coca-Cola Minalba Coca-Cola Coca-Cola Danone Fruki

13,30 5,40 9,20 13,80 24,60 13,40 19,80
Incobal Heineken Heineken Danone Minalba Minalba figuas Ouro Fino
6,50 510 6,80 12,10 19,20 10 4,10

Heineken Minalice Min Danone Min. P. Manoel Heineken Flamin Minalba
4,30 0,80 2,80 1,70 ] 3,70 3,20
Belminas Aguas Ouro Fino Fonte Inga Heineken Flamin Heineken Heineken
410 0,40 2,70 1,20 4,30 3,10 2,70

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (litro/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

8,9 veres 8,7 vezes 83,7 81,4 217,4 2019
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Bebidas

ce rveja Penetracdao/Ano (%)

2017 2018

62,2 63,2

Cia. de Bebidas das Américas - AmBev s AICES SLURES... 5 2 0/0

. e Codorado/Corona/Goose/Hoegaarden
Rua Dr. Renato Paes de Barros, 1.017 - Itaim Bibi - Sdao Paulo - SP leﬁmmin;mﬂ.amﬁamﬂ

CEP: 04530-001 - Site: www.ambev.com.br - Fone: (11) 2122-1200 SkolfStella Artois/Was de penetragdo nos lares

(todas as marcas)

Marcas atuais 0
Baden Baden/Eisenbahn 0
Heineken/Sol/Eisenbahn Pielsen '

Rua Olimpiadas 205, &° andar - Vila Olimpia - SP Kaiser/Bavaria/Amstel/Schin
CEP: 04551-000 - Site: www.heinekenbrasil.com.br - Fone: (11) 47007475 Glacial/No grau/Devassa de ﬁiﬁﬁfﬁnﬁi?}m

3 Cervejaria Petrépolis S/A T 3 O : 2 0/0

Cervejaria Heineken Ltda.

Fstrada Municipal Batista Favoretti, 350 - Agua Branca - Boituva - SP Black Princess/Petra

CEP: 18550-000 - Site: www.grupopetropolis.com.br - Fone: (15) 3363-9000 Weltenburger de penetragao nos lares
(todas as marcas)

Soc. Brasileira de Bebidas Premium - Proibida

Marcas atuais 0
Proibida 0
Av: Bigadeiro Faria Lima, 2.277 - 18° andar - Jd. Paulistano - Sao Paulo SP '

CEP: 01452-000 - www.cbbp.com.br - Fone: (11) 2222-1177 de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Cervejaria Cidade Imperial Petrépolis R 3 ; 40/0

Cidade Imperial

Rua Dr Paulo Herve, 916 - Bingen - Petropolis - RJ

CEP:25665-133 - www.cidadeimperial.com.br - SAC: 0800 777 70 40 de penetracdo nos lares

(todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

NNE cO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Ambev Ambey Ambev Ambey Ambev Ambey Ambey
31 52,30 61,80 61,30 52,50 61,70 66,90
Heineken Petrdpolis Heineken Petropolis Petropolis Petropolis Heineken
29,10 30,40 42,90 31,00 41,80 38,70 44,80
Petrépolis Heineken Petropolis Heineken Heineken Heineken Petrdpolis
28,20 26,70 24,50 14,10 22,40 34 21,70
S. B. Bebidas Premium Casa Di Conti S. B. Bebidas Premium |S. B. Bebidas Premium |S. B. Bebidas Premium Petrdpolis 5. B. Bebidas Premium
3,80 5,70 8,60 5,20 13,70 15,30 11,60
S. B. Bebidas Premium Petrépolis Petropolis Petropolis 5.B. Bebidas Premium Inab
3,80 2,50 4,50 4,20 12,50 2,60

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (litro/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

12,7 vezes 12,84 ees | 339,1 3381 56,3 551
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~ DECATEGOR

DESAFIO0 0U OPORTUNIDADE?

EM "Mﬂ l:n'I'Eﬁnm“ ':“M Ell“/n "E plnNEJnMENI‘n Veja como, ao longo dos dltimos 15 anos, o consumo de embalagens t:!e

600ml ficou menor, a0 mesmo tempo que latao e latinha ganharam mais

I]E E“Mpnn E"T["nn n IM“"MﬁNcln IIE representatividade no mix de embalagens.
GARANTIR A SATISFAGAO DO SEU CLIENTE COM Qi @ @mm @ lngtesk @ Lo @lne @ oione
DIFERENTES TIPOS DE EMBALAGENS.

0 Brasil & 0 3° maior mercado cervejeiro do mundo. Com o crescimento
previsto da populacao acima de 18 anos de +11% nos prdximos 9 anos,
existe um grande espago para o aumento da base de consumidores.
Além disso, 0 consumo per capita no pais, que hoje & de 77 L/ano, esta
posicionado como 11° maior do mundo, demonstrando a oportunidade
de explorar novas ocasides de consumo em casa.

0 movimento de diversifica¢do do sortimento de embalagens tem atendido
cada vez mais diferentes ocasides de consumo e a equacgdo de custo-
beneficio do consumidor, 0 que traz crescimento para a categoria inteira.

~ 0 PLANEJAMENTO
DE COMPRA
NA PRATICA

Na mesma visita ao
POV, o Shopper procura
cervejas para diferentes
ocasides de consumo,
sendo que para cada
momento ele escolhe:
*um segmento de marca,
*um tipo de embalagem,;
*um volume de compra.

Fonte: Hainaken AP 2019

COMOD OTINIZAR A EHIIIISII;IIII DAS EMBALAGENS Hoje. no autosservigo, as pessoas compram, em média, 7.3 unidades de cerveja por visita.
Expor cervejas Premium e Convencionais em packs fechados pode aumentar essa taxa para
PARA m[MEHmn 0 NUMERO DE ITENS COMPRADOS 12 itens. Enquanto isso, estilos de Cervejas Especiais expostos individualmente possibilitam

PORIDA ﬂ LOJA? a compra de varios rotulos e promovem a experimentagao desse segmento. Veja abaixo:

Mielsen Homescas | TT AS BA Carvajes - ano msdvel Julho 3012 a Junho 2018

m SRR (01JE1ICIONAS
l*‘*‘*m* oo oy "

-|l'-|-|-|l-|'-|-l-|l'-|-|-l'-|"-|-r-J|-|||-||-l - _____
I i | |

b

e '_l__ 1]

| umweawmf:éiﬂfff:if;:;::_::f:_:}.t::tf oves)

ESPECIAIS: PREMIUM: CONVENCIONAIS:
Expor kits presenteaveis Expor 50% em packs fechados Expor 70% em packs fechados
e os estilos individualmente. e 50% individualmente. e 30% individualmente.
DESENVOLVIMENT -

HEINEKEN —



Bebidas

Penetracao/Ano (%)
2017 2018

g 91,6

MarCﬁ;;tuais 4 4 O /0

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

431%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

35,5%

Leite Longa Vida

Goiasminas Ind. de Laticinios Ltda. - Italac

Rod. GO 139, km 1, 5/n - Setor Industrial - Corumbaiba - GO
CEP: 75680-000 - Site: www.italac.com.br - Fone: (11) 2889-5959

Marcas atuais
Piracanjuba

Laticinios Bela Vista Ltda. - Piracanjuba

Rua Bom Jardim, 201 - Res. Alphaville Flamboyant, Goiania - GO
CEP: 74884-552 - Site: www.piracanjuba.com.br - Fone: (62) 39456-8300

Lactalis do Brasil Ltda.
Rua Hungria, 1.400 - 1° andar - Jardim Europa - Sdo Paulo

Marcas atuais

Parmalat
Elegé . e I
CEP: 01455-000 - Site: www.lactalis.com.br - Fone: (11) 5633-2606 Batavo st anlse bl
Cotochés (todas as marcas)

L 3

Laticinios Tirol Ltda.

Av. Manoel Domingos Pinto, 36 - Treze Tilias - SC
CEP: 89650-000 - Site: www.tirol.com.br - Fone: (49) 3537-7000

e 26,3%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

NovaMix Industrial e Comercial de Alimentos Ltda - Quata Jikdithiad 2 5 2 0/0
7

Av. Manoel Domingos Pinto, 09 - Pg. Anhanguera - Sdo Paulo - 5P Gloria
CEP: 05120-000 - Site: www.quataalimentos.com.br - Fone: (11) 3649-2686 Quata

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

88

Frequéncia de compra/Ano

2017

1 9 veZes
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2018

17, 8\;9295

Gasto médio/Ano (RS)
2018

253,6 250,6

NNE cO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
CBL Piracanjuba Quata Quata Italac Italac Tirol
43,10 82,30 51,80 81,60 80,40 67,20 73,90

Piracanjuba Italac ltambe Lactalis Piracanjuba Jussara Lactalis
31 73,10 45,90 80,70 59,50 61,20 46,60
Lactalis Marajoara Lactalis Italac Jussara Arc Languiru
25,60 39,00 43,20 54,60 54,70 60,50 42,10
ltalac Tirol Porto Alegre Godam Arc Piracanjuba santa Clara
19,10 37,30 41,50 43,70 50,70 58,80 39,50
lipisa Compleite Italac Piracanjuba Quata Tirol Pia
18,70 27,30 40,70 a1 43,20 37,80 33,30

Volume médio/Ano (litro/lar)

2017

101

94




Quer sabor, qualidade
e tradicao?
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Bebidas

Penetracdao/Ano (%)
2017 2018

974 97

91,4%

Refrigerante

Recofarma Ind. do Amazonas Ltda. - Coca-Cola Brasil [iiiabidts

Coca-Cola
- - LT cEe Coca-Cola Zero Agucar
Praia do Botafogo, 374 - Botafogo - Rio de Janeiro - RJ .
CEP: 22250-040 - Site: www.cocacolabrasil.com.br - SAC: 0800 0212121 ' raiuatisarie de DDt a0 oS ares
g :ra"[':ﬂf:: . (todas as marcas)
U u

Marcas atuais
Antarctica Baré Guarana
Anarctica Citrus/Sukita
Guarana Antarctica/H20
Moutain Dew/Pepsi/Soda
Teem/Tonica Antartica

Cia. de Bebidas das Ameéricas - AmBev

Rua Dr. Renato Paes de Barros, 1.017 - Iltaim Bibi - Sdo Paulo - SP
CEP: 04530-001 - Site: www.ambev.com.br - Fone: (11) 21221200

713,6%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

38,5%

Cervejaria Heineken Ltda. Marcas atuais

ltubaina
Rua Olimpiadas 205, 6° andar - Vila Olimpia - SP Viva Schin s
CEP: 04551-000 - Site: www.heinekenbrasil.com.br - Fone: (11) 4700-7475 Viva Schin Mini de penetracdo nos lares

(todas as marcas)

12,1%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

8.7%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuais

Indaid Aguas Mineirais Ltda. i

Praca da Imprensa, s/n - Dionisio Torres - Fortaleza - CE
CEP: 60135-900 - Site: www.indaia.com.br - Fone: 0800 275 49 99

Marcas atuais

Maxxi Beverage Industria e Comércio Ltda. - Dolly Dolly

Rod. Washington Luiz, 19734 - Dugue de Caxias - Chacara Rio Petropolis - RJ
CEP: 25230-972 - Site: www.dolly.com.br - Fone: (21) 3257-3100

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

Gasto médio/Ano (RS)
2017 2018

195,2 186,5

Frequéncia de compra/Ano
2017 2018

20,7 vezZes 20 vezZes

90 | SUPERHIPER  Outubro 2019

2017

NNE CcO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Coca-Cola Coca-Cola Coca-Cola Coca-Cola Coca-Cola Coca-Cola Coca-Cola
86,03 95,72 92,38 94,66 90,18 92,88 96,73
Ambev Ambev Ambev Ambev Ambey Ambev Ambev
65,12 72,31 78,70 81,10 74,85 70,31 83,60

Heineken Mineiro Heineken Heineken Heineken Heineken Fruki
37,64 31,71 36,37 28,94 67,38 41,66 30,35
Indaia Heineken Mineiro Convencdo Dolly Poty Heineken
30,92 27,62 17,55 28,86 47,06 17,71 25,91
Goob Goianinho Mate Couro Tobi Convencdo New Age Hugo Cini
12,79 15,27 10,89 27,32 22,46 16,91 13,46

Volume médio/Ano (litro/lar)

2018

719,71 14,6



Para quem reune a familia. Para quem fica sozinho. Para quem sai pra correr.
Para quem deita na rede. Para quem é de praia. Para quem é de serra.
Para ele. Para ela. Para vocé. A Coca-Cola Brasil € para todos.

COCA-COLA BRASIL

/,\\

CiLa BRASIL

WMECANM | COCA.C



Bebidas

Suco Pronto para Beber Penetracdao/Ano (%)

2017 2018

71,7 70,8
Recofarma Ind. do Amazonas Ltda. - Coca-Cola Brasil st 3 8 40/0
Del Valle Laranja Caseira J

Praia do Botafogo, 374 - Botafogo - Rio de Janeiro - RJ
CEP: 22250-040 - Site: www.cocacolabrasil.com.br - SAC: 0800 021 21 21 e L Qe D oS aares
(todas as marcas)

Del Valle 100%

Marcas atuais O
Maguary 0
Avenida Paulista 1106 - 32 andar - Bela Vista - S3o0 Paulo - SP Bela Ischia

CEP: 01310100 - Site: www.ebba.com.br - Fones: (11) 2838-5000/0800 081 30 22 Dafruta de penetragao nos lares
(todas as marcas)

3 Marata Sucos do Nordeste Ltda. Marc;aia?;uais 9 9 0/0
|

Britvic Ebba - Empresa Bras. de Beb. e Alim. S/A

Dist. Industrial Lagarto, s/n - Lagarto - Sergipe

CEP: 49400-000 Site: www.marata.com.br - Fone: (79) 3631-9200 de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Vigor Alimentos S/A

Marcas atuais
Vig ; 80/0
Rua Joaquim Carlos, 396 - Sdo Paulo - SP - CEP: 03019-901 l

Site: www.vigor.com.br - Fone: (11) 2799-5500 de penetragao nos lares
(todas as marcas)

Nidala da Amazénia Ltda - Tampico . 5 : 8 0/0

Rua Constelacdo de Gémeos, 169 - galpdo 7 - Aleixo Manaus - AM
www.tampico.com.br - (92) 3613-3706

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

NNE CO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Coca-Cola Coca-Cola Coca-Cola Coca-Cola Coca-Cola Coca-Cola Coca-Cola
38,10 38,70 42,40 37,20 38,10 37,70 36,70
Marata Imperial Ebba Ebba Ebba Ebba Ebba

20 23,70 22,30 35,50 27 16,30 1,30
Heineken Ebba Heineken Lalita WOW! Nutrition Vigor Vigor
10,30 14,90 6,60 10,80 17,20 10,30 710
Indaia Nidala Nidala Vigor Marata WOW! Nutrition Cocamar
9,20 13,90 4,80 7,50 16,60 6,40 6,70
Nidala WOW! Nutrition Vigor Guarana Camp Vigor Cocamar Nidala
8,20 590 4,10 6,90 14,20 5,80 6,40

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (litro/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

6,1 s 6,2 vezes 52 51,8 10,6 10,6

92 | SUPERHIPER = OQutubro 2019
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A COCA-COLA BRASIL E PARA TODOS. COCA-COLA BRASIL




Higiene - Beleza Por Roberto Nunes Filho

Receita e volume na R B |
:

GANGORRA

No acumulado até o més

de julho, faturamento da
industria de higiene e beleza
registrou crescimento.

Por outro lado, volume
comercializado teve queda
acentuada

Aindﬂstria de higiene pessoal, perfumaria e cosmeéti-
cos obteve alta de 1,5% entre janeiro e julho de 2019,
em comparacao com o resultado registrado no mesmo
periodo do ano passado. Os dados sdo da Associacdo
Brasileira da Industria de Higiene Pessoal, Perfumaria
e Cosmeéticos (Abihpec). Embora o resultado referente
ao faturamento em vendas tenha crescido, o volume de
producao retraiu 10,9%, com um total de 1,2 mil tonela-
das de itens produzidos.

Os referidos numeros compoem a plataforma de
inteligéncia de mercado “Painel de Dados de Mercado
Abihpec”, que hoje ja atinge uma representatividade de
80% do setor com as empresas participantes. De acordo
com o presidente-executivo da associacdo, Jodo Carlos
Basilio, os resultados dos sete primeiros meses do ano
sequem o0 mesmo patamar de 2018 e ainda refletem os
inumeros desafios que o setor vem enfrentando desde
2014, em decorréncia da crise econdmica.

Para enfrentar esse cenario e movimentar o mercado
consumidor, essa industria tem apostado, consistente-
mente, na inovacao — uma das suas principais marcas.
Segundo a Mintel, empresa de inteligéncia de mercado,
foram lancados 7.481 itens ao longo do ano, o que colo-
ca a industria de HPPC brasileira como a terceira mais
inovadora do mundo, atras apenas de China e EUA.

Para o restante do ano, sequndo a Abihpec, as expec-
tativas sequem positivas, com um provavel estimulo das
vendas gerado pelo Natal e 0 acesso dos consumidores
a beneficios como dissidio, 13° salario e sagues do FGTS.
De acordo com o presidente-executivo da entidade, o
segundo semestre representa, aproximadamente, 60%
das vendas deste setor.

Participacao
das classes
economicas
(em %)

Q4 | SUPERHIPER « OQutubro 2019



Indicadores

Tiguete médio: R$ 27,42

Kantar Gasto médio: F\)s 442,06
Jencstre Preco médio: RS 65,33
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Higiene e Beleza

Penetracao/Ano (%)
2017 2018

51 74

47.2%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

36,5%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

26,6%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

w2 18,7%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

1,8%

Absorvente Higiénico
Externo

Marcas atuais
Intimus
Intimus Sport

Kimberly-Clark

Av. Engenheiro Luis Carlos Berrini, 105 - Itaim Bibi - Sdo Paulo - SP
CEP: 04571-900 - Site: www.kimberly-clark.com.br - Fone: 0800 709 55 99

Marcas atuais

Johnson & Johnson do Brasil Ind. Com. Ltda. S e

Av, Pres, Juscelino Kubitschek, 2.041 - Complexo JK, Torre B - 6° andar
Vila Nova Conceigdo - Sdo Paulo, SP - CEP: 04543-0M
Site: www.jnjbrasil.com.br - Fone: (11) 2788-8947

Marcas atuais
Always

Procter & Gamble Ind. Com. Ltda.

Av. Dr. Chucri Zaidan, 296 - Edificio Torre Z - Brooklin Novo - S3o Paulo - SP
CEP: 04583-110 - Site: www.procter.com.br - Fone: (11) 4572-2727

Santher - Fab. de Papel Sta. Therezinha S/A

Av. Eusébio Matoso, 1.375 - Pinheiros - Sao Paulo - SP
CEP: 05423-180 - Site: www.santher.com.br - Fone: (11) 3030-0200

Marcas atuais

Carta Goias Ind. e Com. de Papéis S/A

Diana Active
Viela VP 6E, s/n QD. 09 - Lote 18 a 20 - Distrito Agroindustrial de Andpolis (Daia) - GO Deluxe Gel
CEP: 75132-135 - Site: www.cartafabril.com.br - Fone: (62) 4014-4601 Diana Max de penetracao nos lares

(todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

NNE CO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Kimberly-Clark Kimberly-Clark Kimberly-Clark Kimberly-Clark Kimberly-Clark Kimberly-Clark Kimberly-Clark
46,80 52,80 41,10 41,30 20,70 49,9 48,60
J&J J&J Santher P&G J&J J&J J&J
44,80 42,30 36,70 33,90 30,30 36,50 39,30
P&G santher J&J Carta Fabril P&G P&G P&G
41,30 36,10 22,90 32,20 26 15,60 16,30
Santher P&G P&G J&J Santher Santher Mili
18,80 21,40 18,10 30,80 14,10 11,80 14,50
Ever Green Carta Fabril Carta Fabril Lady Soft Ever Green Milli Santher
11,10 9,50 12,40 7,70 7,40 7,20 9,40

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (un./lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

6,3 ezes 6,3 vezes 46,8 49,7 118 123

96
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Penetracdao/Ano (%)
2017 2018

23,4 23,3

12,3%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

11,2%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

1.7%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

Marce; atuals 'I ' 6 0) /0

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

0,9%

de penetracdao nos lares
(todas as marcas)

Absorvente Protetor Diario

Marcas atuais

Johnson & Johnson do Brasil Ind. Com. Ltda. g

Av. Pres. Juscelino Kubitschek, 2.041 - Complexo JK, Torre B - 6° andar
Vila Nova Conceigdo - Sdo Paulo - SP - CEP: 04543-01
Site: www.jnjbrasil.com.br - Fone: (11) 2788-8947

Marcas atuais
Intimus
Intimus Sport

Kimberly-Clark Brasil Ind. Com. de Prod. Hig. Ltda.

Av. Engenheiro Luis Carlos Berrini, 105 - Itaim Bibi - $do0 Paulo - SP
CEP: 04571900 - Site: www.kimberly-clark.com.br - Fone: 0800 709 55 99

Marcas atuais
Always

Procter & Gamble Ind. Com. Ltda.

Av. Dr. Chucri Zaidan, 296 - Edificio Torre Z - Brooklin Novo - Sdo Paulo - SP
CEP: 04583-110 - Site: www.procter.com.br - Fone: (11) 4572-2727

Santher - Fab. de Papel Sta Therezinha S/A

Av. Eusébio Matoso, 1.375 - Pinheiros - Sdo Paulo - SP
CEP: 05423-180 - Site: www.santher.com.br - Fone: (11) 3030-0200

Marcas atuais

Ever Green Ind. Com. Ltda. Naturalmente Daily

Rua Luiz Feriani, 189 - S3o Bernardo do Campo - SP
CEP: 09663-100 - Site: www.evergreen.com.br - Fone: 0800 019 11 66

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Kimberly-Clark JiJ Kimberly-Clark J&J J&J J&J Kimberly-Clark
1,30 14,20 10,30 14,50 1n,70 13,40 16,90
J&J Kimberly-Clark J&J Kimberly-Clark Kimberly-Clark Kimberly-Clark J&J
10,80 8,40 8,80 9,70 9,30 10,20 15,90
P&G P&G Santher P&G P&G santher Mili

2,40 1,81 3,40 1,20 2,01 1,50 2
Santher Santher P&G Ever Green P&G Ever Green
1,90 1,80 1,40 2 1,20 1,10
Ever Green Mili Santher P&G
1,60 0,70 0,90 0,90

Frequéncia de compra/Ano

2017

2 ' 6 vezes

2018

2 ,6 vezes

Gasto médio/Ano (RS)
2018

23,8 24,6

2017

Volume médio/Ano (un./lar)

2017

109
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Higiene e Beleza

Antissé ptico bu ca' Penetracao/Ano (%)

2017 2018

25,5 25,4
Colgate-Palmolive Comercial Ltda. A areAshin S 13 2 0/0

. o ——— . Luminous White/Colgate/Total

Rua Rio Grande, 752 - Vila Mariana - Sao Paulo - SP 2 v

CEP: 04018-002 - Site: www.colgatepalmolive.com.br - Fone: (11) 5088-5000  '/Colate Sensitive FroAivio e pene ra;ﬁ“ 08 ares
ogar (todas as marcas)

Marcas atuais
Listerine 1 O 1 O/o
Av, Pres, Juscelino Kubitschek, 2.041 - Complexo JK, Torre B - 6° andar ’

Vila Nova Conceicdo - Sdo Paulo - SP - CEP: 04543-011 de F'tE';Etfﬂcﬁﬂ nos lares
Site: www.jnjbrasil.com.br - Fone: (11) 2788-8947 (todas as marcas)

Johnson & Johnson do Brasil Ind. Com. Ltda.

Cepacol

Sanofi-Aventis Farmacéutica Ltda. Marcas atuats 2 2 0/0

Av. Nacdes Unidas, 14.401 - 7° andar - Condominio Parque da Cidade
Torre Sucupira - Sdo Paulo - SP - CEP: 04794-000 de F:[E':jﬁtfaf;ﬂﬂ nos lares
Site: www.sanofi.com.br - Fone: (11) 3759-6000 (todas as marcas)

Marcg;lf-.ﬂtuais 1 ’ 8 0) /0

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Procter & Gamble Ind. Com. Ltda.

Av. Dr. Chucri Zaidan, 296 - Edificio Torre Z - Brooklin Novo - Sdo Paulo - SP
CEP: 04583-110 - Site: www.procter.com.br - Fone: (11) 4572-2727

Classificacdo das empresas por regido/Penetracao nos lares (em %)
NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL

Colgate-Palmolive | Johnson & Johnson | Colgate-Palmolive Colgate-Palmolive | Johnson & Johnson | Colgate-Palmolive Colgate-Palmolive
16 13,20 1,60 14,01 12,20 9,60 14,90

Johnson & Johnson | Colgate-Palmolive | Johnson & Johnson | Johnson & Johnson | Colgate-Palmolive | Johnson & Johnson | Johnson & Johnson

10,10 12,90 9,80 14 10,80 8,40 1,20
Sanofi Aventis P&G P&G P&G P&G Sanofi Aventis Sanofi Aventis
2,60 1,90 2,50 4,60 1,30 2,30 290
P&G ) Sanofi Aventis Sanofi Aventis Sanofi Aventis P&G P&G
1,50 2,40 2 1,20 0,70 1,20

Unilever

0,90

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (mi/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

Loezes L vezs 29,3 30,8 907 910
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Creme Dental

Colgate-Palmolive Comercial Ltda.

Rua Rio Grande, 752 - Vila Mariana - Sdo Paulo - SP
CEP: 04018-003 - Site: www.colgatepalmolive.com.br - Fone: (11) 5088-5000

Unilever Brasil Ltda.

Procter & Gamble Ind. Com. Ltda.

Av. Dr. Chucri Zaidan, 296 - Edificio Torre Z - Brooklin Novo - Sao Paulo - 5P
CEP: 04583-110 - Site: www.procter.com.br - Fone: (11) 4572-2727

Indistrias Reunidas Raymundo da Fonte S/A

Rodovia PE 15, km 14, Bairro Torres Galvdo - Paulista - PE
CEP: 53403-810 - Site: www.raymundodafonte.com.br - Fone: (81) 3437-8200

GlaxoSmithKline Brasil Ltda.

Av. Nacdes Unidas 14.261 - Vila Gertrudes - Torre B (3° a 10° andar) - Sao Paulo - SP
CEP: 04533-085 - Site: www.unilever.com.br

Rua Victor Civita, 66 Bloco 5 sala 302 - Barra da Tijuca - Rio de Janeiro - RJ
CEP: 27775-044 - Site: www.gsk.com.br - Fone: (21) 3535-2400

Penetracdao/Ano (%)

2017

99

Colgate
Sorriso
Tandy

Prevent

Oral-B

Close Up

Even

Sensodyne

Classificacdo das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

co

LE+IRJ

GRJ

GSP

Marcas atuais

Marcas atuais

Marcas atuais

Marcas atuais

Marcas atuais

2018

98,6

95,3%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

46,4%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

42.7%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

8.1%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

5,5%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

ISP

SUL

Colgate-Palmolive

Colgate-Palmolive

Colgate-Palmolive

Colgate-Palmolive

Colgate-Palmolive

Colgate-Palmolive

Colgate-Palmolive

97,50 96,90 97,30 93,70 92,10 92,50 94.40
P&G Unilever P&G P&G P&G P&G Unilever
43,20 49,30 46,30 65,70 50,80 50,00 58,40
Unilever P&G Unilever Unilever Unilever Unilever P&G
35,80 44,70 40,50 36,20 40,90 44,00 36,30
Even GSK Dentil GSK GSK GSK GSK
2790 8,10 5,80 6,20 7,20 4,80 7,50
Ice Fresh Dentil GSK Even Phisalia Ice Fresh Ice Fresh

3,70

Frequéncia de compra/Ano

2017

11 I 2 vezZes 1 0'9 vezZes

2,60

2018

5,50

Gasto médio/Ano (RS)
2017

70,7 712

3,60

2018

3,70

2,20

490

Volume médio/Ano (kg/lar)

2017

2018

213 2]
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Higiene e Beleza

Bronzead or e Penetracdao/Ano (%)

2017 2018

Protetor Solar 167 13

. Marcas atuais
Avon Brasil o 4 7 0/0
|

ite: www.avon.com.br
Site avon.com.b de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuais : !
Sundown 0/0
Av. Pres. Juscelino Kubitschek, 2.041 - Complexo JK, Torre B - 6° andar RoC Minesol

Vila Nova Conceicdo - S3o Paulo - SP - CEP: 04543-011 Neutrogena de F'tE';Etfﬂf;ﬁﬂ nos lares
Site: www.jnjbrasil.com.br - Fone: (11) 3030-8947 Sun Fresh (fodas as marcas)

3 BDF Nivea Ltda. s s 2%

Johnson & Johnson do Brasil Ind. Com. Ltda.

Rua Arguiteto Olavo Redig de Campos, 105 - EZ Towers - Torre A i
Vila Sdo Francisco - Sdo Paulo - SP - CEP: 04711-904 de F;E';Etra‘;aﬂ nos lares
Site: www.nivea.com.br - Fone: (11) 5097-3800 (todas as marcas)

Natura Cosmeéticos S/A

Site: wwwZ.natura.net

w1 1%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Garnier

L'Oréal Brasil Comércio de Cosméticos Ltda. At CUTEL 1 0/0

Rua S3o Bento, 8 - 17° andar - Centro - Rio de Janeiro - RJ

CEP: 20090-010 - Site: www.loreal.com.br - Fone: (21) 2131-6200 de penetragao nos lares

(todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Avon Avon Avon Nivea Avon J&J Avon
7,06 7,02 4,86 3,24 2,54 3,57 3,86
J&J J&J J&J J&J Nivea Avon JJ&J
3 2,34 4,02 2,22 1,81 2,87 3,05
Nivea Natura Natura Avon J&J Coty Nivea
215 1,26 1,64 2,02 1,80 1,24 2,84
Natura Nivea Nivea Natura Loréal Nivea Loréal
1,04 1,13 1,57 1,87 1,37 0,77 1,62
Loréal Mantecorp Loréal Coty Coty Laréal Coty
0,77 0,78 1,31 0,40 0,85 0,40 1,09

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (ml/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

1,6e: 1,6 62,1 65,8 225 221
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NIVEA SUN BEAUTY EXPERT

A nova linha de protecdo solar
une saude & beleza para atender os
diferentes tipos de pele e necessidades

: c (f
i # B @

beauty expert

* Causados pela exposicdo solarfradiacdo.

O

beaw:
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beau
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&

O

prote prote beauty expert
CONT HIDR, :
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FELE
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MORMAL A SECA

FACIAIS CORPORAIS

www.NIVEA.com.br



Higiene e Beleza

Creme para o Corpo Penetracdo/Ano (%)

2017 2018

67,8 68,2

Natura Cosméticos S/A b 2 3 ' 4 0/0

Site: wwwZ.natura.net de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuais O
Monange I 0
Av. Magalh&es de Castro, 4.800 - 25° andar - Ed. Continental Tower Paixao

Cidadegdardirn - CEP: 05502-001 - Sdo Paulo - SP Leite de Colbnia de penetracdo nos lares

Site: www.coty.com - Fone: 3627-4000 (todas as marcas)

3 0 Boticrio Maceanj stk 16 6%

Coty Brasil

Ine: Www. 1ICario.com.or
Site boticario.com.b de penetrar;ac: nos lares

(todas as marcas)

Avon Brasil
Site: www.avon.com.br

Marciﬁuﬁtuais 15 60/0

de pene a:;ac: nos lares
(todas as marcas)

BDF Nivea Ltda. Marcas atuale '” : 60/0

Rua Arquiteto Olavo Redig de Campos, 105 - EZ Towers - Torre A
Vila Sdo Francisco - Sdo Paulo - SP - CEP: 04711-904 de F'tEféEth";ﬁﬂ nos lares
Site: www.nivea.com.br - Fone: (11) 5097-3800 (todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Coty Coty Natura Coty Natura Natura Natura
33 26,97 30,05 26,24 16,64 18,72 16,05

Natura 0 Boticario Coty Natura Coty 0 Boticario Coty

29,82 22,79 22,92 23,99 16,52 16,15 14,86
Avon Natura 0 Boticdrio Avon 0 Boticario Coty Avon
21,02 2099 20,95 19,38 14,82 15,48 12,54
0 Boticario Nivea Avon Nivea Nivea Avon 0 Boticario
18,08 18,53 14,38 12,06 10,64 12,51 12,18
Nivea Avon Nivea 0 Boticario Avon Nivea Nivea
9,82 17,18 14,30 1,27 9,01 10,93 9,54

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (ml/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

3D vezes 3,9 veres 79,7 90,1 1192 1.324
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Creme de Pentear Renstracio/Ano (%)

2017 2018

44,6 44,3
Unilever Brasil Ltda. Brasil Ltda. s 2 2 '7 0/0

Av. Nagdes Unidas 14.261 - Vila Gertrudes - Torre B (3° a 10° andar) - Sdo Paulo - SP Dove

CEP: 04533-085 - Site: www.unilever.com.br TRESemmé de penetracao nos lares
(todas as marcas)

e Q D0/

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

. — M tuai
3 Devintex Com. Ind. Cosméticos Ltda. bt 8 7 0/0

L'Oréal Brasil Comeércio de Cosmeticos Ltda.

Rua Sdo Bento, 8 - 172 andar - Centro - Rio de Janeiro - RJ
CEP: 20090-010 - Site: www.loreal.com.br - Fone: (21) 2131-6200

Rua Jose Albino Pereira - Jardim Alvorada, Jandira - SP .
CEP: 06612-000 - Site: salonline.com.br - Fone: (11) 4134-2727 de ”E”E!raﬁa“’ nos lares
(todas as marcas)

Procter & Gamble Ind. Com. Ltda. sl 3 : 2 0/0

Av. Dr. Chucri Zaidan, 296 - Edificio Torre Z - Brooklin Novo - Sao Paulo - SP Aussie

CEP: 04583-110 - Site: www.procter.com.br - Fone: (11) 4572-2727 S I LS

(todas as marcas)

Kolene

Neutrox
Ox de penetragao nos lares

(todas as marcas)

Flora Dist. Prod. Higiene e Limpeza Ltda. - FAH |[iiiiias 3 0/0

Av, Marginal Direita do Tieté, 500 - Vila Jaguara - Sdo Paulo - SP -
CEP:05118-100 - Site: www.flora.com.br - Fone: 0800 703 4071

Classificacdo das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever
35,90 23,60 19,20 13,80 17,70 16,10 15,90

L'Oréal L'Oréal Salon Line Salon Line Salon Line L'Oréal L'Oréal

15,10 8,90 11,40 13,50 8,50 6,30 6,80

Salon Line Salon Line L'Oreal L'Oréal L'Oreal Salon Line Colgate-Palmolive

1,70 T 7,80 8,20 4,40 6,20 4,20

Flora P&G P&G P&G Flora P&G Flora

5,60 S 2,40 4 3,20 2,70 2,20

Colgate-Palmolive Flora Hypermarcas Flora P&G Hypermarcas Nazca

4,30 210 2 3,10 3,10 2,40 2,10

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (ml/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

2,8 vezes 2,8 vees 324 344 1.083 1.200
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Higiene e Beleza

Desodorante

Unilever Brasil Ltda.

CEP: 04533-085 - Site: www.unilever.com.br

Coty Brasil

Av. Magalhdes de Castro, 4.800 - 25° andar - Ed. Continental Tower
Cidade Jardim - CEP: 05502-001 - Sdo Paulo - SP
Site: www.coty.com - Fone: (11) 3627-4000

I INCERRGER

Rua Arguiteto Olavo Redig de Campos, 105 - EZ Towers - Torre A
Vila Sdo Francisco - Sao Paulo - SP - CEP: 04711-204
Site: www.nivea.com.br - Fone: (11) 5097-3800

Avon Brasil

Site: www.avon.com.br

Natura Cosmeticos S/A
Site: wwwZ2.natura.net

Av. Nacdes Unidas 14.261 - Vila Gertrudes - Torre B (3° a 10° andar) - Sao Paulo - SP

Penetracdao/Ano (%)

2017

2018

89,7 89,7

671%

de penetracdo nos lares

Marcas atuais
Rexona
Axe
Dove
Suave
Simple

Marcas atuais
Bozzano
Monange
Avanco
Trés/Adidas

Marcas atuais
Nivea Deo

Marcas atuais
Avon

Marcas atuais
Natura

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

(todas as marcas)

41,4%

de penetracao nos lares

.

(todas as marcas)

0,3%

de penetrar;ac: nos lares

(todas as marcas)

15,8%

de pene ra:;ac: nos lares

(todas as marcas)

12,9%

de penetracao nos lares

(todas as marcas)

Frequéncia de compra/Ano

6,4 vezes 6,6 vezes 102
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Gasto médio/Ano (RS)
2017 2018 2017 2018

105,2

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever
78,62 68,16 61,94 60,57 56,30 63,22 65,52

Coty Coty Coty Nivea Coty Coty Coty
49,01 39,50 44,39 44,48 31,34 33,61 41,65

Nivea Nivea Nivea Coty Nivea Nivea Nivea
2742 32,53 31,25 38,69 2940 27,50 28,95

Avon Red Apple Natura Avon Avon Avon Avon
24,38 12,59 15,79 16,70 10,97 10,41 11,36

Natura Natura Avan Dana do Brasil Natura Natura Natura

17,67 11,99 14,70 15,51 8,22 10,13 8,43

Volume médio/Ano (ml/lar)

2017

2018

887 955



Escova Dental

Penetracdao/Ano (%)

2017

2018

65,7 649

Colgate-Palmolive Comercial Ltda.

Marcas atuais

37,9%

Sorriso
Rua Rio Grande, 752 - Vila Mariana - Sdo Paulo - SP Colgate
CEP: 04018-011 - Site: www.colgatepalmolive.com.br - Fone: (11) 5088-5000 Periogard de penetracdo nos lares
Orthogard (todas as marcas)

Marcas atuais
Oral-B

Procter & Gamble Ind. Com. Ltda.

Av. Dr. Chucri Zaidan, 296 - Edificio Torre Z - Brooklin Movo - Sdo Paulo - SP
CEP: 04583-110 - Site: www.procter.com.br - Fone: (11) 4572-2727

17,9%

de pene ragéc: nos lares
(todas as marcas)

12,5%

de penetragao nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuais
Condor

Condor S/A

Rua Augusto Klimmek, 325 - Centro - S3ao Bento do Sul - SC
CEP: 89280-200 - Site: www.condor.ind.br - Fone: (47) 3631-2000

Harca:; :tuais 7’ 8 0 /O

Johnson's Reach
de penetracao nos lares
(todas as marcas)

1%

de pene rar;éc: nos lares
(todas as marcas)

Johnson & Johnson do Brasil Ind. Com. Ltda.

Av. Pres. Juscelino Kubitschek, 2.041 - Complexo JK, Torre B - 6° andar
Vila Nova Conceicdo - Sdo Paulo, SP - CEP: 04543-011
Site: www.jnjbrasil.com.br - Fone: (11) 2788-8947

Marcas atuais
Jadefrag
Popmax

Jade Imp. Exp. Manuf. Ltda.

Av, Maringa, 1.805 - Jardim Quebec - Londrina - PR
CEP;: 86060-000 - Site; www.jadefrog.com.br - Fone; (43) 3338-6866

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Colgate-Palmolive Colgate-Palmolive Colgate-Palmolive Colgate-Palmolive Colgate-Palmolive Colgate-Palmolive Colgate-Palmolive
39,40 40,80 41,30 38,10 30,40 33 40,70
Condor P&G P&G P&G P&G Jadefrog Condor
17,20 21,30 20,40 26,40 19,10 18,10 18,50
P&G J&.J Condor Condor Jadefrog P&G P&G
16,30 13,60 14,10 6,70 9 14 14,40

J&J Condor Jadefrog Hypermarcas J&J J&J Jadefrog
6,60 13,50 7,30 6,20 8,80 9,80 8,40
3W do Brasil Dental Clear Belliz J&J Condor Condor 3W do Brasil

6 3,50 7 5,50 4,30 5,30 6,30

Gasto médio/Ano (RS)
2017 2018

21,8 219

Volume médio/Ano (un./lar)
2017 2018

58 5/7

Frequéncia de compra/Ano
2017 2018

2 v 5 vezes

2 ,6 vezes
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Higiene e Beleza

Fralda Descartavel Rl 0/Ano (%)

2017 2018

24,4 23,6

Kimberly-Clark Brasil Ind. Com. de Prod. Hig. Ltda. [Eiiiimhe 1 3 0/0

Av. Engenheiro Luis Carlos Berrini, 105 - Itaim Bibi - S8o Paulo - SP

CEP: 04571900 - Site: www.kimberly-clark.com.br - Fone: 0800 709 55 99 de penelracaonos ares

(todas as marcas)

Marcas atuais 0
Pom Pom 0
Av. Magalhdes de Castro, 4.800 - Jardim Panorama, Sdo Paulo - SP Cremer /

CEP: 05679-010 - S&o Paulo - SP Sapeka de penetragdo nos lares
Site: www.ontexglobal.com.br - Fone: (11) 2853-9500 Bigfral (todas as marcas)

3 Procter & Gamble Ind. Com. Ltda. s 9’ 60/0

Ontex Global

Av. Dr. Chucri Zaidan, 296 - Edificio Torre Z - Brooklin Novo - Sdo Paulo - SP

CEP: 04583-110 - Site: www.procter.com.br - Fone: (1) 4572-2727 S E DS [l
(todas as marcas)

Melhoramentos CMPC Ltda - Softys

Marcas atuais 0
Babysec 0
Rua Werner Von Siemens, 111 - Condominio E-Business Park - Prédio 19 !

Espaco 2 - Sdo Paulo - SP - CEP: 05069-900 de PE';E ragao nos lares
Site: www.melhoramentoscmpc.com.br - Fone: (1) 3670-3500 (todas as marcas)

Santher - Fab. de Papel Sta Therezinha S/A NACCAN Al 4,7 0/0

Protect

Av. Eusébio Matoso, 1.375 - Pinheiros - Sdo Paulo - SP

CEP: 05423-180 - Site: www.santher.com.br - Fone: (1) 3030-0200 de penetragao nos lares

(todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

NNE CO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Ontex Kimberly-Clark Kimberly-Clark Melhoramentos Ontex Kimberly-Clark Kimberly-Clark
18,30 14,40 12,60 11,10 12,90 11,10 11,80
Kimberly-Clark Ontex Santher Santher Kimberly-Clark P&G P&G
16,60 12,60 9,30 10,50 n 7,90 7,20
P&G P&G P&G Aloes & Aloes P&G Ontex Ontex
12,40 12,10 o 9,80 790 7,70 o
Mamy Poko Capricho Ontex Kimberly-Clark Melhoramentos Melhoramentos Mili
5,60 6,70 8,30 8,50 7,70 3,90 6,10
Baby Roger Santher Melhoramentos P&G Baby Roger Capricho Melhoramentos
5,20 590 4,20 7,70 2,60 3,00 3,50

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (un./lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

12,6.es 12,4 s | 411,4 412,5 694 695
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Penetracdao/Ano (%)
2017 2018

=6 77,6

Laminas de Barbear

Marcas atuais

6 6 ,1 0/0

Sensor Excel
el de penetracdo nos lares

Probak (todas as marcas)
Venus

33 90

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

4,7%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

1.1%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

“ze 0,4%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Procter & Gamble Ind. Com. Ltda.

Av, Dr. Chucri Zaidan, 296 - Edificio Torre Z - Brooklin Novo - Sdo Paulo - SP
CEP: 04583-110 - Site: www.procter.com.br - Fone: (11) 4572-2727

Bic Amazonia S/A

Rua Osasco, 1.744 Cond. Pq. Empresarial - Pq. Anhanguera - Cajamar - SP
CEP: O7753-040 - Site: www.bicworld.com - Fone: (11) 2158-8000

Marcas atuais
Fiat Lux Flexor

Swedish Match do Brasil S/A

Rua Visconde de Piraja, 250 - 5° andar - Ipanema - Rio de Janeiro - RJ
CEP: 22410-000 - Site: www.fiatlux.com.br - Fone: (21) 2227-9600

Marcas atuais
Bozzano

Coty Brasil

Av. Magalhaes de Castro, 4.800 - 25° andar - Ed. Continental Tower
Cidade Jardim - CEP: 05502-001 - Sao Paulo - SP
Site: www.coty.com - Fone: (11) 3627-4000

Arcom Distribuidor

Anel Vidrio Ayrton Senna, 2.001 - Distrito Industrial - Uberlandia - MG
CEP: 38402-329 - Site: www.arcom.com.br - Fone: (34) 3218-4200

Classificacdo das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
P&G P&G P&G P&G P&G P&G P&G
77,20 60,93 65,23 68,29 53,46 62,50 61,53
Bic Bic Bic Bic Bic Bic Bic
40,19 33,78 32,04 34,23 25,05 25,21 38,28
Swedish Match Swedish Match Swedish Match Swedish Match Swedish Match Swedish Match Swedish Match
8,02 5,20 2,59 5,23 2,70 1,52 4,40
Coty Coty Schick Schick Coty Coty Coty
1,20 0,82 1,06 1,05 1,10 0,79 2,22
Schick Schick Coty Coty Schick Schick Schick
0,17 0,47 0,48 0,29 0,01 0,21 0,58

Frequéncia de compra/Ano

2017

4 ' 6 vezes

2018

4 i 4 vezes

Gasto médio/Ano (RS)
2018

41,4

2017

40,1

Volume médio/Ano (un./lar)
2017

14
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Higiene e Beleza

Pa pel Hiqiénico Penetracdao/Ano (%)

2017 2018

D92 98,8
Santher - Fab. de Papel Sta Therezinha S/A b bk 4 0'9 0/0

Av. Eusébio Matoso, 1.375 - Pinheiros - Sdo Paulo - SP
CEP: 05423180 - Site: www.santher.com.br - Fone: (1) 3030-0200 de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuals 3 8 ' 40 /0

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Sepac Serrados e Pasta de Celulose st ke 3 2 : 5 0/0

Rua Mariano Torres, 729 - Conj. 1.001 - Centro - Curitiba - PR Paloma

CEP: 80060-120 - Site: www.sepac.com.br - Fone: (41) 3883-1800 de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Marcall;lsit:tuais 3 O ’7 0) /0

Rod. BR 116 - km 109, 21.501 - Curitiba - PR
CEP: 81690-500 - Site: www.mili.com.br - Fone: (41) 3227-8000

Melhoramentos CMPC Ltda. - Softys

Rua Werner Von Siemens, 111 - Condominio E-Business Park Dualette .
Prédio 19 - Espaco 2 - S30 Paulo - SP CEP: 05069-900 Softy' O oo Al
Site: www.melhoramentoscmpc.com.br - Fone: (11) 3670-3500 Sublime (todas as marcas)

Carta Goias Ind. e Com. de Papéis S/A Sices S tes 2 5 '1 0/0

Viela VP 6E, s/n QD. 09 - Lote 18 a 20 - Distrito Agroindustrial de Andpolis  Deluxe/Leblon Soft
(Daia) - Andpolis - GO 2 Klass de penetracdo nos lares

Site: www.cartafabril.com.br - Fone: (62) 4014-4601 (todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

NNE cO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Suzano Sepac Mili Carta Fabril santher santher Mili
57,80 65,40 60,10 80 54,90 46,60 63,40

Ondunorte Santher Santher Copapa Melhoramentos Sepac Sepac

53,10 60,40 44,90 59,50 45,20 45,80 63,10
santher Carta Fabril CVG Melhoramentos Kimberly-Clark Mili santher
31,50 60 39,20 57,80 35,40 43,40 30,90

Melhoramentos Mili Copapa Santher Cia. Canoinhas Melhoramentos Cia. Canoinhas
26,40 48,30 35,30 34,80 28,60 37,70 28,70
Mili Suzano Carta Fabril Cia. Canoinhas Manikraft Kimberly-Clark CVG
23,70 29,90 32,40 26,50 24,50 35,70 28,20

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (un/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

12 vezes 11,7 vezes 118,9 124,5 139,5 142,6
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Novo Personal VIP.
j Com folha dupla, mais macio
%‘% e resistente como nunca.

Ta nﬁ#

e 200
' £

MG FINAL

PARA PARTICIPAR, O CONSUMIDOR SO PRECISA
COMPRAR 3 PRODUTOS* PERSONAL E CADASTRAR
O CUPOM FISCAL NO SITE DA PROMOGAO:

WWW.PROMOCAOPERSONAL.COM.BR

A CADA
3 PRODUTOS
PERSONAL
COMPRADOS NO
MESMO CUPOM
FISCAL
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) ! 4 e i PRODUTOS
: SEM SELO
PROMOCIONAL

* No mesmo cupom fiscal. CERTIFICADO DE AUTCRIZACAO SEFEL N° 04.002550/2019. Imagens meramente ilustrativas. Produtos participantes: Personal Vip Folha dupla,
Personal Folha simples, Lengo umedecido Personal, Fralda Personal, Absorvente Personal, Protetor Personal e No Escape Personal. Periodo de duragdo: 01/06/2019

a 31/12/2019. Site para participagdo e consulta de regulamento completo: www.promocaopersonal.com.br Mais informagdes: 0800 880 1850.



Higiene e Beleza

Produtos para Barbear penetracio/Ano (%)

2017 2018

g3y 6,2

Coty Brasil e 3 40/0
|

Av. Magalhdes de Castro, 4.800 - 25° andar - Ed. Continental Tower
Cidade Jardim - CEP: 05502-001 - S&o0 Paulo - SP de F’;E';Etfaf;ﬁﬂ nos lares
Site: www.coty.com - Fone: (11) 3627-4000 (todas as marcas)

e 110/

Av. Dr. Chucri Zaidan, 296 - Edificio Torre Z - Brooklin Novo - Sao Paulo - SP Vénus
CEP: 04583-110 - Site: www.procter.com.br - Fone: (11) 4572-2727 de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

3 Unilever Brasil Ltda. IS Thas 0’7%

Procter & Gamble Ind. Com. Ltda.

Av. NacGes Unidas 14.261 - Vila Gertrudes - Torre B (3° a 10° andar) - S0 Paulo - SP

CEP: 04533-085 - Site: www.unilever.com.br de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

Natura Cosmeéticos S/A
Site: www2.natura.net

Marcas atuais 0 6 O/
Natura 7 0

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

s r s Marcas atuais
O Boticario 0 Boticario O 40/0
|

ite:www.boticario.com.br
Site boticario.com.b de penetracao nos lares

(todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL

Coty Coty Coty Coty Coty Coty Coty
2,10 2,40 4,20 4,70 290 4 490

Natura P&G P&G Natura P&G P&G P&G
1,20 1,30 1,20 1 0,80 1 1,70
P&G 0 Boticdrio 0 Boticario P&G Unilever Unilever Unilever
1 0,40 0,51 0,61 0,70 0,81 1,30
Unilever Natura Unilever Unilever 0 Boticario 0 Boticario Natura
0,60 0,31 0,50 0,60 0,50 0,80 0,60
0 Boticario Avaon Avon Avaon Avon Avan 0 Boticario

0,30 0,30 0,20 0,30 0,20 0,10 0,50

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (g./lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

1,9e: 1,5 199 20,2 179 180
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Sa bon ete Liquido Penetracao/Ano (%)

2017 2018

gen 21,7

Unilever Brasil Ltda. LLCes stuis 8 3 0/0
Dove F

Av. Nacdes Unidas 14.261 - Vila Gertrudes - Torre B (3° a 10° andar) - Sdo Paulo - SP Lifebuo
CEP: 04533-085 - Site: www.unilever.com.br o de nter;etraw;ﬁo nos lares
Rexona (todas as marcas)

7IF 6%

Rua Rio Grande, 752 - Vila Mariana - Sao Paulo - SP Protex

CEP: 04018-008 - Site: www.colgatepalmolive.com.br - Fone: (11) 5088-5000 Protex Intimo de penetragao nos lares
(todas as marcas)

3 Ponteland Dist. Ltda. - Granado Pharmécias Rareae Siass 3 60/0
Phebo ¥

Colgate-Palmolive Comercial Ltda.

Travessa do Comércio, 17 - Centro - Rio de Janeiro - RJ

CEP: 20010-080 - Site: www.granado.com.br - Fone: (21) 3231-6700 de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

Natura Cosmeticos S/A
Site: wwwzZ.natura.net

Harc;a?U?atuais 3 ’ 5 0/0

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Johnson's
Johnson's Baby

Johnson & Johnson do Brasil Ind. Com. Ltda. KA TN 2 40/0
¥

Av. Pres. Juscelino Kubitschek, 2.041 - Complexo JK, Torre B - 62 andar
Vila Nova Concei¢do - Sdo Paulo, SP - CEP: 04543-011 de F't*‘-"’ft"a‘;-ﬁﬂ nos lares
Site: www.jnjbrasil.com.br - Fone: (11) 2788-8947 (todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Colgate-Palmolive Colgate-Palmolive Unilever Colgate-Palmolive Unilever Unilever Unilever
9,87 6,92 6,72 13,19 9,48 8,24 10,84
Unilever Granado Colgate-Palmolive Unilever Colgate-Palmolive | Colgate-Palmolive | Colgate-Palmolive
8,23 3,99 5,67 9,92 7,61 6,21 3,96
Natura Unilever Natura Granado Granado Natura Natura
5,29 3,98 4,75 7,85 2,86 2,96 2,79
Granado Natura Granado J&J J&J Granado Fontana
S 2,44 2,41 4,19 2,77 2,77 2,14
J&J Avon J&J Natura BDF Nivea 0 Boticario J&J
3,22 2,24 1,77 2,09 1,90 116 1,67

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (g./lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

2,2 vezes 2,3 vezes 23,8 26,4 936 912
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Higiene e Beleza

Penetracdao/Ano (%)

2017 2018

p2;s 91

63,8%

Unilever Brasil Ltda. Marcas atuais

Seda/Dove/Clear
Av. Nacées Unidas 14.261 - Vila Gertrudes - Torre B (3° a 10° andar) - Sdo Paulo-SP  TRESemmé/Suave
CEP: 04533-085 - Site: www.unilever.com.br Nexxus/Baby Dove de penetracao nos lares

(todas as marcas)

35,7%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

28,9%

de penetrar;ac: nos lares
(todas as marcas)

22.4%

Marcas atuais
Palmolive
Darling

Colgate-Palmolive Comercial Ltda.

Rua Rio Grande, 752 - Vila Mariana - Sao Paulo - SP
CEP: 04018-006 - Site: www.colgatepalmaolive.com.br - Fone: (1) 5088-5000

Marcas atuais
Elseve
Garnier Fructis

L'Oréal Brasil Comércio de Cosméticos Ltda.

Rua Sdo Bento, 8 - 17° andar - Centro - Rio de Janeiro - RJ
CEP: 20090-010 - Site: www.loreal.com.br - Fone: (21) 2131-6200

Marcas atuais

Procter & Gamble Ind. Com. Ltda.

Pantene
Av. Dr. Chucri Zaidan, 296 - Edificio Torre Z - Brooklin Novo - S3o0 Paulo - SP Head & Shoulders .
CEP: 04583-110 - Site: www.procter.com.br - Fone: (11) 4572-2727 Aussie/Herbal A SRS

(todas as marcas)

17,3%

de pene rat;éc: nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuais
Monange

Coty Brasil

Av, Magalhdes de Castro, 4.800 - 25° andar - Ed. Continental Tower
Cidade Jardim - CEP: 05502-001 - S3o Paulo - SP
Site: www.coty.com - Fone: (11) 3627-4000

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

NNE CO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever
66 70,10 59,50 59,40 58,90 61,70 69,50
Colgate-Palmolive | Colgate-Palmolive | Colgate-Palmolive L'Oréal Colgate-Palmolive | Colgate-Palmolive | Colgate-Palmolive
40,90 35,50 35,30 32,50 29,30 32,50 39,30
L'Oreal L'Oréal L'Oreal Colgate-Palmolive L'Oréal L'Oréal L'Oréal
32,70 24 .90 23,70 27,20 24,00 25,80 34,00
P&G P&G P&G P&G P&G P&G P&G
20,40 19,30 23,40 26,90 19,20 20,80 28,80
Coty Coty Coty Coty Coty Coty Coty
14,30 10,30 20,00 16,20 16,70 15,80 22,80

Gasto médio/Ano (RS)
2017 2018

65,7 11,6

Volume médio/Ano (litros/lar)
2017 2018

2,36 2,45

Frequéncia de compra/Ano
2017 2018

7,1 vezes

7, 2 vezes
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Por Roberto Nunes Filho

Compras de produtos de limpeza
CRESCEM NO CURTO PRAZO

Indicadores
Kantar

(1° semestre
2019)

Tiquete médio: RS 16,85
casto medio: RS 212,31
Preco médio: RS 5,20

Frequéncia de compras: 12,0 VEZES

-::'. .'l

& -
— R

S
L
L - s

Entre 0 consumo de produtos massivos (FMCG), a
cesta de produtos de limpeza esta entre as que
apresentam resultados positivos no curto prazo no Bra-
sil. Apesar de ter tido retracao de 1,1% de unidades no
ano de 2018 para 2019, ela ganhou 2,4% em unidades
do primeiro para o segundo trimestre deste ano. Além
de ter crescido também 1,8% de volume ponderado

neste periodo, sequndo dados da Kantar que constam
na 14? edicdo do Anuario da Associacdo Brasileira das
Industrias de Produtos de Higiene, Limpeza e Saneantes
de Uso Domeéstico e de Uso Profissional (Abipla).
Neste cenario, os amaciantes de roupa, produtos
multiuso e limpeza perfumada sdo os que tém melhor
performance da cateqgoria. Eles tiveram, respectiva-

Outubro 2019 = SUPERHIPER
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Limpeza

mente, aumento de 2,5, 2,2 e 2,1 pontos de penetracado
no primeiro semestre de 2019 em relagdo ao mesmo
periodo do ano anterior.

A nova dinamica familiar € uma das razdes por tras
do desempenho destes produtos especificos. O contexto
atual é de mais mulheres trabalhando fora, mais maes
acima dos 35 anos, aumento da expectativa de vida e
queda do nimero de integrantes das familias, aliado a
ressignificagao do papel do homem, a divisao de tarefas
e a busca por tornar atividades diarias mais simples.
Entre 2009 e 2017, houve 5% de reducdo na presenca
das empregadas domésticas em lares do Pais, e donas
de casa mais atarefadas e com menos ajuda buscam al-
ternativas eficazes e simples para o cuidado com a casa.

Entre os produtos de melhor desempenho, os de lim-
peza perfumada ganharam mais de 1,3 milhdo de novos

SUPERHIPER = Outubro 2019

lares compradores nos seis primeiros meses de 2019,
impulsionado principalmente por promoc¢des. Como 0s
canais de compra variam de acordo com o tamanho da
embalagem, os atacarejos sao 0s mais populares para
familias que buscam op¢des de mais de um litro.

Ja os produtos multidso, lideres em praticidade,
tiveram 4,8% de aumento em valor e conquistaram
novos compradores, principalmente na Grande Sao
Paulo. No periodo, a busca pelo tamanho grande ga-
nhou 38,8% de importancia, apesar das embalagens
médias representarem 90% em share de volume.

Por sua vez, os amaciantes tém penetracdao em 81,5%
dos lares brasileiros e ganharam 10,4% em valor. Devi-
do ao custo-beneficio, apresentam destague as opcdes
concentradas, que representam 31% da categoria, e das
embalagens tipo garrafa e com mais de dois litros. Hi

Participacao
das classes
economicas
(em %)
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Limpador Perfumado Casaflor

Bem-estar que transforma
endas em lucro.
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LIMPADOS DE USH GERAL AT T .?E.’Ill
LEWs, ATERTAMENTE O ROTLLG ANTES DE USAR O PRODUTD

LIMPADORES PERFUMADOS - BRASIL LIMPADORES PERFUMADOS - CENTRO-0OESTE LIMPADORES PERFUMADOS - N/NE

35,0% 40,0% 35,0%
30,0% & 35,0% 30,0% |
25,0% 30,0% 25,0%
20,0% 25,0% 20,0% 24,1%
15,0% 20,0% 15,0%
il e 15,0% -

Elﬂ".-'i . 135% EPRL 520% 9,9%

: - 5,0% b 10,1% T.7% 7.5%
S o Rl

Canal Supermercado Canal Supermercado Canal Supermercado
Casa&Perfume M Veja Uau B CASAFLOR M Ajax B CASAFLOR WM Azulim © Casa&Perfume M Veja Uau M Veja ' Casa&Perfume M Uau Outras Casaflor

Casaflor € a 4° marca de limpadores perfumados mais vendida no Brasil,
lider no Centro-Oeste e ocupa o 5° lugar no Norte/Nordeste.

Pesquisa realizada pela Kantar Worldpanel. Agosto de 2019. Canal Supermercado.

ﬂ politrizoficial politriz.oficial (34)3256-8800 www.politriz.ind.br



Limpeza

'qu Sanitaria e Fenj;l;agﬁnmzr;(“fu}
_Alvejante com Cloro 879 877

z= 31,9%

Super Candida

Rua André Rovai, 481 - Centro - Osasco - SP

CEP: 06233-150 - Site: www.anhembi.ind.br - Fones: (1) 2167-3200 / 2167-3262 de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

e 27,5%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

3 Inddstrias Reunidas Raymundo da Fonte S/A ki 23 '40/0

Quimica Amparo Ltda. - Ypé

Av. Waldyr Beira, 1.000 - Amparo - SP
CEP: 13904-906 - Site: www.ype.ind.br - Fone: (19) 3808-8000

Rod. PE 15 - km 14, Bairro Torres Galvao - Paulista - PE Tubar@o

CEP: 53403-810 - Site: www.raymundodafonte.com.br - Fone: (81) 3437-8200 Olimpo a0 hoseares
Cloral (todas as marcas)

Iplasa Ind. e Com. Ltda.

Marcas atuais 0
Candura 0
Av. Prof. Benedito de Andrade, 911 - Piracicaba - SP !

CEP: 13422-000 - Site: wwww.candura.com.br - Fone: (19) 3429-0300 AR
(todas as marcas)

Total Quimica sl ol 9 8 0/0
/

Rod. Régis Bittencourt BR 116 - km 275,5 - Jd. das Oliveiras - Embu - SP
Site: www.sanol.com.br - Fone: (11) 4785-1800

de DEI‘IEtI’EI*;glCI nos lares
(todas as marcas)

Classificacao das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Raymundo da Fonte Anhembi santa Clara Raymundo da Fonte Total Quimica Iplasa Anhembi
1 72,60 70,10 28,20 28 39,90 32,30 60,60
Interlandia Quimica Amparo Marguezani Quimica Amparo Anhembi Quimica Amparo Girando Sol
31,40 45,10 26,20 19,20 39,10 26,80 32,90
Quimica Amparo Zuppani Anhembi Super Globo Sobel Anhembi Quimica Amparo
27,50 34,10 241 15,40 37,40 24,90 30,00
4 FC Oliveira Iplasa Quimica Amparo Barra Iplasa Total Quimica Da Ilha
22 19,40 24,10 14,90 26,30 24,10 12,50
Anhembi Kijoia Super Globo Brasil Limpadua Quimica Amparo Sobel Gota Limpa
18,40 6,70 13,50 7,80 23,70 19,90 9,90

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (I/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

1,6vezes 1,1 ees 132,4 33,5 16,01 16,62
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S0 marcas lideres e sindnimo de categoria tém a forca para fazer suas
vendas crescerem. Lideres em penetragdo nos lares nas categorias
dqua sanitdria e alvejantes com cloro, Qboa e Super Candida
garantem satisfacdo para o consumidor e alto giro para sua loja.
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* Fonte: PND Kantar World Panel — nas categorias de Agua Sanitdria e Alvejante com cloro, total Brasil, 2018 vs 2017,

anhembi.ind.br




Limpeza

Penetracao/Ano (%)

2017 2018

89,3 88,4

" 45 9%

de penetragao nos lares
(todas as marcas)

30.4%

Av. Waldyr Beira, 1.000 - Amparo - SP
CEP:13904-906 - Site: www.ype.ind.br - Fone: (19) 3808-8022

Gtex Brasil Marcas atuais

Baby Soft
Rua Conselheiro Saraiva, 207 - 13¢ andar Baby Soft Care
Site: www.gtexbrasil.com.br - Fone: (11) 3500-9500 Urca/Ruth Care de penetragao nos lares

(todas as marcas)

26,5%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

24,9%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

19,.8%

de pene I'El*;glﬂ nos lares
(todas as marcas)

Marcas atuais
Comfort
Fofo

Unilever Brasil Ltda.

Av. Nagoes Unidas 14.261 - Vila Gertrudes - Torre B (3° a 10° andar) - Sdo Paulo - SP
CEP: 04533-085 - Site: www.unilever.com.br

Marcas atuais
Mon Bijou

Bombril S/A

Marginal da Via Anchieta, km 14, s/n - SBC - SP
CEP: 09696-000 - Site: www.bombril.com.br - Fone: (11) 4366-1001

Marcas atuais
Downy

Procter & Gamble Ind. Com. Ltda.

Av. Dr. Chucri Zaidan, 246-96 - Edificio Torre Z - Sdo Paulo - 5P
CEP: 04583-110 - Site: www.procter.com.br - Fone: (11) 4572-2727

Classificacao das empresas por regiao/Penetracao nos lares (em %)
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2017

6,8 vezes

SUPERHiPER = OQutubro 2019

2018

6 r 8 vezes

Gasto médio/Ano (RS)
2018

54,6 56,5

2017

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Raymundo da Fonte | Quimica Amparo Quimica Amparo Quimica Amparo Gtex Glex Quimica Amparo
39,60 76,50 47 42,50 43,50 47,50 48,20
Quimica Amparo Bombril Gtex Gtex Quimica Amparo Quimica Amparo Girando Sol

36,90 43,70 43,90 39,70 43,40 46,80 43,40
Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever
21,30 29 23,30 26,70 34,80 28,60 29,20

P&G Gtex Bombril Bombril P&G Bombril Bombril
18,20 22,30 22,10 25,00 32,30 24 28,00
Bombril Flora Casa K&M Big Soft Bombril P&G Crivialli
17,20 16,70 21,00 19,70 30,80 18,70 21,20

Volume médio/Ano (I/lar)

2017

2018

19,27 19,55



2017 2018

50,2 79,

Bombril S/A Marcas atuals 2‘| 60/0
7

Marginal da Via Anchieta - Km 14 - s/n - SBC - SP Kalipto
CEP: 09696-000 - Site: www.bombril.com.br - Fone: (1) 4366-1001 de penetracao nos lares
(todas as marcas)

M ] 8,9 %

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

3 Quimica Amparo Ltda. - Ypé b i 1 6 70/0
Pinho Ypé y

D esinfeta nte Penetracao/Ano (%)

Colgate-Palmolive Comercial Ltda.

Rua Rio Grande, 752 - Vila Mariana - Sao Paulo - SP
CEP: 04018-004 - Site: www.colgate.com.br - Fone: (11) 5088-5000

Av. Waldyr Beira, 1.000 - Amparo - SP

CEP: 13904-906 - Site: www.ype.ind.br - Fone: (19) 3808-8000 Bak Ypé de penetragao nos lares
(todas as marcas)

Total Quimica

Marcas atuais
= 11,4%
Rod. Réqgis Bittencourt BR 116 - km 275,5 - Jd. das Oliveiras - Embu - SP |

Site: www.sanol.com.br - Fone: 11 4785-1800 de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

Gtex Brasil ARRCES LS s 1 O 1 0/0
y

Scarlim

Rua Conselheiro Saraiva, 207 - 13° andar

Site: www.gtexbrasil.com.br - Fone: (11) 3500-9500 de penetracao nos lares

(todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regidao/Penetragdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Bombril Quimica Amparo Colgate-Palmolive Bombril Bombril Total Quimica Girando Sol
23,50 27,20 25 18,40 24,20 25,70 22,90

Quimica Amparo Bombril Cera Ingleza Colgate-Palmolive Total Quimica Bombril Colgate-Palmolive
20,70 24,50 20 17,10 23 20,30 20,10
Colgate-Palmolive | Colgate-Palmolive Bombril Rosatex Colgate-Palmolive | Colgate-Palmolive Bombril
20,10 17,60 19,10 16,20 14,30 15,10 19,90

Econdmico Pinho Plus Quimica Amparo Flora Rosatex Rosatex Quimica Amparo

11,50 15,80 18,10 14,10 12,10 12,80 14,90

Flora Politriz Rosatex Total Quimica Bufalo Quimica Amparo Clean Plus
10,90 12,10 11,90 13,90 11,90 11,80 7,80

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (I/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

4,8 4,8ves 125, 26,4 82 8,2
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Limpeza

Penetracdao/Ano (%)
2017 2018

98,7 98,5

"= 93,4%

Brilhante
Surf de penetracdo nos lares

Ala (todas as marcas)

64,9%

de penetragao nos lares
(todas as marcas)

20,9%

de penetragau nos lares
(todas as marcas)

13,8%

de pene ragaﬂ nos lares
(todas as marcas)

5,7%

de DEI‘IEtI’EI*;glCI nos lares
(todas as marcas)

D eterqente em Po

Av. Na¢des Unidas 14.261 - Vila Gertrudes - Torre B (3° a 10° andar) - Sao Paulo - SP
CEP: 04533-085 - Site: www.unilever.com.br

Marcas atuais
Tixan Ypé
Ypé Premium

Quimica Amparo Ltda. - Ypé

Av. Waldyr Beira, 1.000 - Amparo - SP

CEP: 13904-906 - Site: www.ype.ind.br - Fone: (19) 3808-8000

Marcas atuais
Bemn-Te-Vi
Invicto

Asa Industria e Comeércio Ltda.

Rua da Paz, 82 - Afogados - Recife - PE
CEP: 50770-000 - Site: www.asanet.com.br - Fone: (81) 3073-5017

Marcas atuais
Minuano
Assim

Flora Dist. Prod. Higiene e Limpeza Ltda. - FAH

Av. Marginal Direita do Tieté&, 500 - Vila Jaguara - S3o Paulo - SP
CEP: O5118-100 - Site: www.flora.com.br - Fone: 0800 703 4071

Marcas atuais
Urca/Baby Soft
UFE/Ruth

Gtex Brasil

Rua Conselheiro Saraiva, 207 - 132 andar
Site: www.gtexbrasil.com.br - Fone: (11) 3500-9500

Classificacdao das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever
95 95,50 90,50 93 93,90 92,30 92,60
Quimica Amparo Quimica Amparo Quimica Amparo Quimica Amparo Quimica Amparo Quimica Amparo Quimica Amparo

5,70

3,50

3,30

1,90

1,70

2,80

62,40 78,40 73,80 65,40 55,50 66,60 59,50
Asa Flora Asa Asa Flora Flora Girando Sol

53,20 2940 19,10 29,60 14,70 17,70 33,50
Flora Girando Sol Gtex GR Gtex Glex Flora

10,70 6 5,60 6,30 950 12,90 24
Gtex Gtex Flora Flora Asa Asa Bertolini

5,30

Gasto médio/Ano (RS)
2017 2018

134,6 136,1

Frequéncia de compra/Ano
2017 2018

Volume médio/Ano (kg/lar)
2017 2018

22,1 22,7

12 ;7 vezes 12 i 6 vezes
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Penetracao/Ano (%)
2017 2018

S 96,8
Marcas atuais

It 77,9 0/0

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

63,1%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

40,6%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

5 8%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

e 4.8%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

jefl"'qente Liguido

_""é'ra Louca

Quimica Amparo Ltda. - Ypé

Av. Waldyr Beira, 1.000 - Amparo - SP
CEP:13904-010 - Site: www.ype.ind.br - Fone: (19) 3808-8000

Marcas atuais
Limpol

Bombril S/A

Marginal da Via Anchieta, km 14, s/n - SBC - SP
CEP: 09696-000 - Site: www.bombril.com.br - Fone: (11) 4366-1001

Marcas atuais
Minuano

Flora Dist. Prod. Higiene e Limpeza Ltda. - FAH

Av. Marginal Direita do Tieté, 500 - Vila Jaguara - Sao Paulo - SP
CEP: 05118-100 - Site: www.flora.com.br - Fone: 0800 703 40 T1

Marcas atuais

Ind. e Com. Prod. Limpeza Girando Sol Girando Sol

Estrada Arroio do Meio - Rui Barbosa, Arroio do Meio - RS
CEP: 95940-000 - Site: www.girandosol.com.br - Fone: (51) 3716-9400

Teid Industria e Comércio Ltda.

Rod. BR 116, s/n, km - 855,5 - Dist. Industrial dos Imborés - Vitdria da Conguista - BA
CEP: 45025-905 - Site: www.teiu.com.br - Fone: (77) 3422-3940

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

Frequéncia de compra/Ano

2017

10,3vezes 10,3 vezes

2018

Gasto médio/Ano (RS)
2018

38

2017

S

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Quimica Amparo Quimica Amparo Quimica Amparo Quimica Amparo Quimica Amparo Quimica Amparo Quimica Amparo
66,80 85,30 82,20 75,40 80,80 86,70 81,20
Bombril Bombril Bombril Flora Bombril Bombril Bombril
50,20 56 70,60 68,50 76,20 62,10 73,50
Flora Flora Flora Bombril Flora Flora Flora
2740 43,80 39,20 62,90 53,70 42.50 36,70
Lisa Girando Sol Teid Bio Brilho Girando Sol Cristal Girando Sol
16,50 7,40 5,90 18,60 0,80 0,60 33,80
Teid Bio Brilho = Alpes
14,20 4,50 4,20

Volume médio/Ano (I/lar)

2017

12,9

2018

13
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Limpeza

"e;te'qente Li'q u i’d o) Penetracdo/Ano (%)

2017 2018

_para Roupa 36,5 37,6

Marcas atuals 2 3 0/0

Brilhante
Ala de penetracdo nos lares

Surf (todas as marcas)

Marcas atuais o
Ariel Liquido Classico 0
Av. Dr. Chucri Zaidan, 246-96 - Edificio Torre Z - Brooklin Novo - Sdo Paulo-SP Ariel Concentrado |

CEP: 04583-110 - Site: www.procter.com.br - Fone: (11) 4572-2727 Expert de penetracao nos lares
(todas as marcas)

: 3 Quimica Amparo Ltda. - Ypé H?";g?’?e:‘?:r:is 4 | 8 0/0

Av. Nagoes Unidas 14.261 - Vila Gertrudes - Torre B (3° a 10° andar) - Sao Paulo - SP
CEP: 04533-085 - Site: www.unilever.com.br

Procter & Gamble Ind. Com. Ltda.

Av. Waldyr Beira, 1.000 - Amparo - SP Tixan
CEP: 13904-010 - Site: www.ype.ind.br - Fone: (19) 3808-8000 de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

. Marcas atuais
Gtex Brasil Urca/Baby Soft Baby ; 6 0/0
Rua Conselheiro Saraiva, 207 - 13° andar - Santana - Sdo Paulo - SP Ruth Baby/Baby Soft |

CEP: 02037-020 - Site: www.gtexbrasil.com.br - Fone: (I1) 2094-9220 UFE de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Colgate-Palmolive Comercial Ltda. panche e 2 40/0
|

Rua Rio Grande, 752 - Vila Mariana - Sdo Paulo - SP
CEP: 04M8-010 - Site: www.colgate.com.br - Fone: (11) 5088-5008

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Classificacdao das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever Unilever
1 21,40 16 21,20 37,10 25,20 20,20 24,60
z P&G Quimica Amparo Gtex Glex P&G Quimica Amparo P&G
7,50 5 3,20 9,40 6,10 5,00 8,70
Quimica Amparo P&G Casa K&M Quimica Amparo Gtex Gtex Quimica Amparo
6 3,80 2,30 6,10 2,10 4,60 4,60
4 Raymundo da Fonte | Colgate-Palmolive Quimica Amparo P&G Quimica Amparo P&G Colgate-Palmolive
5,60 3,40 2,20 4,20 4,40 4,10 2,10
Gtex Casa K&M Colgate-Palmolive | Colgate-Palmolive | Colgate-Palmolive | Colgate-Palmolive Casa K&M
3,70 1,10 2,10 3 4,20 2,10 0,80

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (I/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

3,3ves 3,4.s 155,2 54,4 8,38 8

122 | SUPERHIPER = Outubro 2019



Penetracao/Ano (%)

2017 2018

88,4 86,2

Marcas atuais

= 46,5%

EsfreBom
Sfreg EsfreBom de penetragdo nos lares
(todas as marcas)
Scofch Brite

s 43 6%

Tinindo de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

28,6%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

w11, 8%

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

Macat Stuat 9,20/0

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Rod. BR 116, s/n - km 258 - Industrial - Esteio - RS
CEP: 93270-010 - Site: www.bettanin.com.br - Fone: (51) 3458-0003

Marcas atuais

3M do Brasil Ltda.

Rod. Anhanguera, s/n - km 110 - Sumaré - SP
CEP: 13181-900 - Site: www.3m.com.br - Fone: 0800 013 23 33

Marcas atuais
Limppano

Bombril S/A

Marginal da Via Anchieta - km 14, s/n - SBC - SP
CEP: 09696-000 - Site: www.bombril.com.br - Fone: (11) 4366-1001

Condor S/A

Rua Augusto Klimmek, 325 - Sdo Bento do Sul - SC
CEP: 89280-900 www.condor.ind.br - (47) 3631-2000

Limppano S/A
Rod. Pres. Dutra, 1.338 - Pavuna - Rio de Janeiro - RJ
CEP: 21535-502 - Site: www.limppano.com.br - Fone: (21) 2472-9700

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracdo nos lares (em %)

Frequéncia de compra/Ano

2017

4 v 3 vezes

2018

4 r 3 vezes

Gasto médio/Ano (RS)

12,6

2018

13,1

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Bettanin M Limppano Limppano M M Bettanin
60,20 52,10 46,80 49,50 43,40 41,80 62,40

M Bettanin Bettanin M Bettanin Bettanin M
50,40 30,10 45,10 32,90 29,70 36,40 43,50
Limppano Limppano M Bettanin Limppano Santa Maria Limppano
29,90 24,60 33,70 30,20 22,10 16,70 16,30
Bombril Condor Condor Bombril Bombril Limppano Condor
13,60 15,20 11,50 11,30 11,30 14,90 14,90
Quimica Amparo Bombril Bombril Schankwe Santa Maria Bombril Bombril
11,70 13,90 8,30 7,60 9,90 12,80 10,70

Volume médio/Ano (un/lar)

2017

6,1
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Limpeza

Penetracao/Ano (%)

2017 2018

43,8 44,8

Marcas atuals ‘l 9 0/0

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

s 14,3%

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

3 Cera Ingleza Ind. e Com. Ltda. MEcos siiss 1 O'r 5 0/0

Rua José Vieira dos Santos, 6945 - Bairro Bettel - Paulinia - SP
CEP:13148-220 - Site: http://casakm.com.br - Fone: 0800 701 0510

Reckitt Benckiser Brasil Ltda.

Rod. Raposo Tavares, 8.015 - km 18 - Jd. Arpoador - SP
CEP: 0557-900 - Site: www.rb.com.br - Fone: (11) 3783-7000

Av. Beira Rio, 2423 - Santa Luzia - MG - CEP: 33040-260
Site: www.ingleza.com.br - Fone: (31) 2122-1000 / 2122-1089 de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

Colgate-Palmolive Comercial Ltda.

Marcas atuais
4.7%
Rua Rio Grande, 752 - Vila Mariana - Sao Paulo - SP

CEP: 04018-004 - Site: www.colgate.com.br - Fone: (11) S088-5000 CE F‘E”E{raﬂa‘:’ eI
(todas as marcas)

SC Johnson Distribuigdo Ltda. Harces aHiss 2 '40/0

Av. das Américas, 500 - Bloco 12 - Conj. 101, Barra Tijuca - Rio de Janeiro - RJ
CEP: 22640-100 - Site; www.scjohnson.com.br - Fone; (21) 3722-4455

de penetracao nos lares
(todas as marcas)

Classificacdao das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Reckitt Benckiser Reckitt Benckiser Casa K&M Casa K&M Casa K&M Casa K&M Reckitt Benckiser
11,80 15,30 29,70 29,90 21,10 26,20 21,20
Casa K&M Casaflor Cera Ingleza Reckitt Benckiser | Reckitt Benckiser | Reckitt Benckiser Casa K&M
8,20 14 21,40 19,40 13,10 13,20 16,90
Cera Ingleza Casa K&M Casaflor Cera Ingleza Colgate-Palmolive Cera Ingleza Colgate-Palmolive
6,30 13,80 11,80 13,90 6,40 10,10 12,50
Casaflor Cera Ingleza Reckitt Benckiser Lima & Pergher Cera Ingleza Colgate-Palmolive Cera Ingleza
2,70 9,50 10,60 4,40 6,00 4,40 10,60
SC Johnson Lima & Pergher Lima & Pergher Gtex SC Johnson SC Johnson Girando Sol
2,00 8,20 9,30 3,90 3,80 2,40 6,10

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (I/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

3 vezes 3 vezes 174 1707 2,86 2,97
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Sempre colocamos
nossos clientes em
primeiro lugar.

Tai um bom motivo para
nossa marca aparecer
no topo do ranking.

Casa & Perfume: lider na
categoria de limpadores
perfumados do Brasil

Somos a marca pioneira na categoria de
limpadores perfumados e isso nos torna
referéncia no mercado. Prova disso é a
lideranca da linha Casa & Perfume no ranking
da Pesquisa Kantar Worldpanel 2018.

So mesmo quem tem solugtes completas
para o cuidado com a casd

conquista um reconhecimento

tdo brilhante como esse.

Ranking Regiao

Casa KM Centro-Oeste
lider no Sudeste

ran ki n 1l:l lugur (Leste, Interior RJ, Grande RJ)
Brasil g Grande SP

na categoria Interior de SP
limpeza Sul

perfumada 2° luaar
g Norte e Nordeste

S

%

:
.
:

\

703710

il

896040

LIMPADOR DE US0O GERAL

7 LIMPADOR PERFUMADO

www.casakm.com.br @fcasakmoﬂcial casakm m casakm casakm

Da nossa casa
para sua Casa.

DESAFI



Limpeza

2017 2018

64,3 62,

= 381%

de penetracdo nos lares
(todas as marcas)

i 15,5%

de pene ar;éc: nos lares
(todas as marcas)

3 Quimica Amparo Ltda. - Ypé el 1 4 40/0

|t ﬁ SO Penetracdo/Ano (%)

Rod. Raposo Tavares, 8.015 - km 18 - Jd. Arpoador - SP
CEP: 0557-900 - Site: www.rb.com.br - Fone: (11) 3783-7000

Cera Ingleza Ind. e Com. Ltda.

Av. Beira Rio, 2.423 - Santa Luzia - MG
CEP: 33040-260 - Site: www.ingleza.com.br - Fone: (31) 2122-1000

Av. Waldyr Beira, 1.000 - Amparo - SP
CEP: 13904-906 - Site: www.ype.ind.br - Fone: (19) 3808-8000 Le ':'E"E”a‘;ﬁ" neE Ll
(todas as marcas)

Bombril SIA Marcails atuais 7 30/
Limpol y 0

Marginal da Via Anchieta - km 14, s/n - SBC - SP Pratice

CEP: 09696-000 - Site: www.bombril.com.br - Fone: (11) 4366-1001 de penetracao nos lares
(todas as marcas)

SC Johnson Distribuicdo Ltda. s e 3 40/0

Av. das Américas, 500 - Bloco 12 - Conj. 101, Barra Tijuca - Rio de Janeiro - RJ
CEP: 22640-100 - Site: www.scjohnson.com.br - Fone: (21) 3722-4455

de penetragﬁﬂ nos lares
(todas as marcas)

Classificacdao das empresas por regido/Penetracdo nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Reckitt Benckiser Reckitt Benckiser Reckitt Benckiser Reckitt Benckiser Reckitt Benckiser Reckitt Benckiser Reckitt Benckiser
1 33,50 40,40 42,40 49,40 41,40 41,10 30
z Quimica Amparo Quimica Amparo Cera Ingleza Cera Ingleza Quimica Amparo Quimica Amparo Quimica Amparo
11,40 20,30 32,60 24,20 16,00 16,80 12,10
Cera Ingleza Cera Ingleza Quimica Amparo Quimica Amparo Cera Ingleza Cera Ingleza Cera Ingleza
10,20 15,80 12,60 19,70 11,40 13,30 8,90
4 Bombril Bombril Bombril Bombril Bombril Bombril Bombril
9,40 8,80 3,40 7,50 5,80 4,90 6,60
Raymundo da Fonte Anhembi SC Johnson Unilever SC Johnson SC Johnson Anhembi
5 6,20 2,70 1,70 2,50 4,60 3,40 4,20

Freguéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (I/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

3, Dvezes 3, vezes 16,6 17, 2,59 2,68
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As Pessoas no
Centro de Tudo

EXPOSUPER
ACATS 2020

33° FEIRA DE PRODUTOS, SERVICOS
E EQUIPAMENTOS PARA SUPERMERCADOS

CONVENGCAO CATARINENSE DE SUPERMERCADISTAS

Integracao | Conhecimento | Negocios
® 23A25DEJUNHO @ COMPLEXO EXPOVILLE - JOINVILLE, SC

GRANDES NEGOCIOS ESPERAM POR VOCE NO
MAIOR EVENTO DO VAREJO DE SANTA CATARINA.

Serao trés dias onde todo setor supermercadista catarinense estara reunido para conhecer as
inovacoes em busca de novidades e bons negocios. E uma grande oportunidade para apresentar
sua marca, produtos e servigcos para quem decide e movimenta a economia do setor.

de negocios gerados visitantes no total palestras e paineis expositores

REALIZACAOQ:

Seja um expositor na EXPOSUPER 2020. acats

48 3223.0174 | 48 98414.9921 | comercial@acats.com.br | www.exposuper.com.br Associagdo Catarinense
de Supermercados
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Bazar

Industria brasileira de
produtos para animais
de estimacao vem se
fortalecendo a cada ano,
Impulsionada por uma
das maiores populacoes
pet do mundo

uando se fala em bazar, a se¢dao de produtos para
Qanimais de estimacdo segue ampliando sua relevan-
cia nas estratégias do autosservico. Também pudera: em
2006, este mercado detinha uma receita de RS 3,3 bilhGes.
Em 2018, o faturamento da industria de produtos para
animais de estimacao foi de RS 20,3 bilhdes, de acordo
com a Associacdo Brasileira da Indulstria de Produtos
para Animais de Estimacao (Abinpet). Isso corresponde
a um salto de 515% em 12 anos. Tal resultado posiciona
o Brasil como o segundo maior mercado de produtos pet
do mundo, ficando atras somente dos Estados Unidos.

A explicacao esta no crescente aumento da popu-
lacao pet. O Brasil tem a segunda maior populacao de
cdes, gatos e aves canoras e ornamentais em todo o
mundo e é o terceiro maior pais em populacdo total de
animais de estimacado. Sao 54,2 milhdes de cdes, 23,9
milhGes de gatos, 19,1 milhdes de peixes, 39,8 milhdes
de aves e mais 2,3 milhdes de outros animais. O total é
de 139,3 milhdes de pets.

Atualmente, aindUstria pet esta dividida em trés prin-
cipais segmentos, no caso o de alimentos, medicamentos
veterindrios e cuidados com saude e higiene do pet. A
maior fatia desse mercado pertence ao segmento de pet
food, que possui 73,9% de participacdo no faturamento,
sequido pelos medicamentos (17,7%) e pet care (8,4%).

Em relagdo a industria de alimentos para animais
de estimacao, a Abinpet destaca que, ha oito anos, as
principais empresas do segmento adotam o Manual Pet
Food Brasil, como guia de boas praticas. A publicacao,

SUPERHIPER = (Qutubro 2019

Por Roberto Nunes Filho

MERCADO PET:

o melhor amigo do lucro

elaborada por académicos da drea, contém informacdes
sobre os padrdes técnicos e de qualidade de matérias-
primas, parametros nutricionais, metodologias anali-
ticas aplicaveis e condicdes ideais de producdo para
garantir alimentos seguros aos mercados nacionais e
internacionais. i




Tiquete médi: RS 22,40
casto médi: RS 125,58

S S A T

Frequéncia de compras: 5,6 VIEZIES

Ng

L  Participacdo
das classes
economicas

(em %)

Indice de Categorias

Alimentos para CaesS . eeeecceceeeeeens 130 Chinelos
Alimentos Para Gatos .. 1828 Flltrodde Edbelenmnesmmmnmanumanns 134
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Penetracao/Ano (%)

2017 2018

70,1 81,5

o 28, 0%0

Optimum™/Cesar®
de penetracao nos lares

Av. Cambacica, 520 - Prédio 2 - Bloco A - Parque dos Resedas
CEP: 13097-160 - Campinas - SP - Site: www.pedigree.com.br s
Fone: (19) 3805-8600 (todas as marcas)

Marcas atuais 0
PremieR Nutricao Clinica 0
PremieR (|

de penetragdo nos lares
(todas as marcas)

3 Nestlé Brasil Ltda. oarcas atusls, 14 30/0
!

PremieR Pet
www.premierpet.com.br - Fone: 0800 55 66 66

Av. das Nacdes Unidas, 17.007 - Varzea de Baixo - S3o Paulo - SP Umido/Kanina/Alpo/Bonzo

CEP: 04794-000 - Site: www.nestle.com.br - Fone: (11) 5508-9737 Doguitos/BiscoitosDog ~ d€ PeNeLracao nos lares
Chow/Dog Chow Treats (todas as marcas)

Lupus Desenvolvimento em Alimentos Ltda. T 1 2 9 0/0
|

Av. das Inddstrias, 3.105 - Vila Olga - Santa Luzia - MG Farejador/Floop/Foster

CEP: 33040-130 - Site: www.lupusalimentos.com.br - (31) 2125-6450 Premium/Feddy's/Kilaty ~ de Penetragao nos lares
Mixtukdo/Pitoko Mix (todas as marcas)

Adimax Ind. Com. Alimentos Ltda. Eliﬁﬁﬁﬁ.:ntn‘.‘ﬁi:; 1 O 5 %
J

Av. Agenor Leme dos Santos, 495 - Distrito Industrial - Salto de Pirapora - SP Domus

CEP:18160-000 - Site: www.adimaxpet.com.br - Fone: 0800 773 35 77 de penetracao nos lares
(15) 3491-9025 (todas as marcas)

Classificacdo das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

NNE CcO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Mars Mars Mars Mars Mars Manfrim Mars
34,10 22,33 23,27 38,36 40,72 21,77 25,00
Nestle Purina Affinity Petcare Lupus Premier Pet Premier Pet Mars Nutrire
15,63 13,93 23,24 25,99 34,27 20,95 16,28
Lupus Dumilho Adimax Nestle Purina Adimax Adimax Nestle Purina
13,29 13,46 17,47 22,65 23,52 16,95 15,05
Affinity Petcare Total Alimentos Premier Pet Lupus Nestle Purina Premier Pet Manfrim
12,20 11,95 13,97 18,56 19,49 16,48 1,35
Premier Pet Nestle Purina Affinity Petcare Gran Lupus Affinity Petcare Alisul
7,05 11,93 9,29 1,76 15,03 12,08 9,82

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (kg/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

9,4 s 9 vees 24212404 42 41,3
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A LINHA MAIS COMPLETA
DO MERCADO PARA
ATENDER OS PETS EM
TODAS AS FASES DA VIDA

011 2623 1515)
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Impulsione

suas vendas com

o maior lancamento
do segmento Pet
em 2019

Maior rentabilidade e recompra

Alta qualidade e inovacao

100% satisfacao garantida
ou o dinheiro do
consumidor de volta
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Penetracao/Ano (%)

2017 2018

65,4 80,1

Marcas atuais O
Whiskas 0
Kitekat

Dreamies®/Optimum™ de penetragﬁo nos lares

Av. Cambacica, 520 - Prédio 2 - Bloco A - Parque dos Resedas

Campinas - SP - 13097-160 - Site: Site: www.whiskas.com.br
Fone: (19) 3805-8600 Sheba® (todas as marcas)

17 6%

Av. das Nacdes Unidas, 17.007 - Varzea de Baixo - S30 Paulo - SP Fancy Feast
CEP: 04794-000 - Site: www.nestle.com.br - Fone: (1) 5508-9737 de F'E”E racdo nos lares
(todas as marcas)

3 Affinity Petcare S/A MSJ"EEE. 12 50/0

Nestlé Brasil Ltda.

Rua das Magndlias, 2405 - Jardim das Bandeiras - Campinas - SP
CEP: 13050-089 - Site: www.quabipetcare.com.br - Fone: (19) 3131-4477 Le ”E”Etra“;a‘:‘ nieE Ll
(todas as marcas)

. Marcas atuais
PremieR Pet PremieR Nutri¢do Clinica 9 p 9 0/0

; . . e PremieR Gatos
www.premierpet.com.br - Fone: 0800 55 66 66 de penetragdo nos lares

(todas as marcas)

Adimax Ind. Com. Alimentos Ltda. ';u‘“a;’;:,il:::,j;: 7 60/0

Av. Agenor Leme dos Santos, 495 - Distrito Industrial - Salto de Pirapora - SP Domus

CEP:18160-000 - 5ite: www.adimaxpet.com.br - Fone; 0800 773 3577

de penetra;éc nos lares
(todas as marcas)

Classificacao das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

NNE CO LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Mars Mars Mars Mars Mars Mars Mars
42,43 24,92 28,84 60,61 4498 47,73 43,31
Nestlé Purina Lupus Nestlé Purina Affinity Petcare Premier Pet Adimax Nestlé Purina
18,24 9,01 16,50 2715 30,91 22,10 16,73
Affinity Petcare Brazilian Pet Foods Affinity Petcare Premier Pet Nestlé Purina Manfrim Nutrire
9,86 6,23 927 25,96 25,77 20,09 13,00
Lupus Nestlé Purina Total Alimentos Nestlé Purina Adimax Affinity Petcare Alisul
5,36 6,04 8,58 19,63 23,35 18,52 1,45
Adimax Affinity Petcare Lupus Gran Affinity Petcare Nestlé Purina Hercosul
3,32 4,75 8,25 14,39 16,15 13,96 10,08

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (kg/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

12,4 s 11,4.s | 210,8 199,4 18,68 17,71
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Alpargatas S/A

Grendene S/A

Av. Pedro Grendene, 131 - Volta Grande - Farroupilha - RS
CEP: 95180-000 - Site: www.grendene.com.br - Fone: (54) 2109-29000

Tess Industria e Comercio Ltda.
Site: www.kenner.com.br - Fone: (21) 3613-1700

Coca-Cola Shoes

Site: www.cocacolashoes.com.br

Vulcabras/Azaleia S/A

Rua Dr. Legendre, 34 - Centro - Parobé - RS
CEP: 95630-000 - Site; wwwyvulcabras.com.br - Fone: (51) 3543-5100

Av. Das Nacgdes Unidas, 14,261 - Ala "A" - 10° andar CEP: 04794-000
Site: www.alpargatas.com.br - (11) 3003-3414 - para Grande S&o Paulo -
0800 707 05 66 - para demais localidades

Penetracao/Ano (%)

2017

2018

559 54,5

33%

Marcas atuais
Havaianas
Dupé

Marcas atuais
Ipanemay/Rider
Cartago/Grendha
Zaxy/Grendene Kids

Marcas atuais
Kenner

Marcas atuais
Coca-Cola

Marcas atuais
Azaleia
Dijean

Classificacdo das empresas por regiao/Penetracao nos lares (em %)

de penetracdo nos lares

(todas as marcas)

21,7%

de penetragdo nos lares

(todas as marcas)

:

9%

de penetragdo nos lares

(todas as marcas)

:

3%

de penetracao nos lares

(todas as marcas)

1,2%

de penetracdo nos lares

(todas as marcas)

NNE Cco LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
Alpargatas Alpargatas Alpargatas Alpargatas Alpargatas Alpargatas Alpargatas
35,00 38,70 39,30 45,40 28,10 27,80 22,40
Grendene Grendene Grendene Grendene Grendene Grendene Grendene
23,50 18,20 27,10 21,60 19,50 20,00 19,20
Kenner Vulcabras Coca Cola Kenner Kenner Coca-Cola Beira Rio
3,50 210 2,50 5,20 1,20 0,90 1,60
Coca-Cola Adidas Vulcabras Coca-Cola Vulcabras Kenner Vulcabras
2,20 1,30 1,40 1,60 1,20 0,71 1,50
Beira Rio Kenner Kenner Vulcabras Adidas Vulcabras Pegada
1,60 1,10 1,00 1,10 0,80 0,70 0,90

Frequéncia de compra/Ano

2017

2 ,1 vezes

2018

2 ,1 vezes

Gasto médio/Ano (RS)
2017 2018

60,13 64,53

Volume médio/Ano (pares/lar)

2017

2018

2,3 2,3

Outubro 2019 = SUPERHIPER

133



Penetracao/Ano (%)

2017 2018

| BSN 32,3
Melitta do Brasil Ind. e Comércio Ltda. ”a“’;ji;:“a“ 24 7 O/o

Rua Arguiteto Olavo Redig de Campos, 105 - 29° andar - Vila Sdo Francisco J?\f]’fﬂ
S&o Paulo-SP - CEP: 04711-904 - Site: www.melitta.com.br Brigitta de DtE':jEtfat;ﬁﬂ nos lares
Fone: (11) 2766-1200 (todas as marcas)

3coracdes Alimentos S/A b 1 5 4(y0

Rua Santa Clara, 100 - Santa Clara - Eusébio - CE Santa Clara

CEP: 61760-000 - Site: www.3coracoes.com.br - Fone: (85) 4006-5500 Pimpinela de F’E”E racao nos lares
(todas as marcas)

JDE Master Blenders 1753 Marssxistins O 7 50/0

Av. Marcos Penteado de Ulhda Rodrigues, 939, 2° andar - Barueri - SP
CEP: 06460-040 - Site: www.jacobsdouweegberts.com - Fone: (1) 3957-7300 Le ”E”E”E"‘;a‘:‘ nieE Ll

(todas as marcas)
T L
ﬁ J-

-3

Classificacao das empresas por regidao/Penetracao nos lares (em %)

NNE co LE+IRJ GRJ GSP ISP SUL
1 Melitta Melitta Melitta Melitta Melitta Melitta Melitta
6,33 19,16 231 26,25 40,54 30,92 43,56
2 3coragdes 3coracdes Jcoragdes 3coracdes Jcoragdes 3coracdes 3coraches
513 5,77 19,64 25,48 28,16 16,42 19,01
3 Marata Mitsui Alimentos Master Blenders Metodo do Lar Master Blenders Jaguari Master Blenders
0,83 2,19 0,87 0,92 2,50 3,09 1,43
4 5d0 Braz - - > Método do Lar Mitsui Alimentos
0,75 1,20 0,61
5 Master Blenders
0,60

Frequéncia de compra/Ano Gasto médio/Ano (RS) Volume médio/Ano (g/lar)
2017 2018 2017 2018 2017 2018

4,7 vezes 4,5 vezes 17,2 16,2 59 57
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Cadastro Automatico

A consolidacao do cadastro

automatizado

Plataforma que resolveu processo de cadastro de produtos no pais
completa quatro anos e lanca nova solucao: o Simplus Analytics, um
recurso valioso para a estratégia de negodcio das industrias

Simplus em numeros

5 mil marcas

70 mil produtos

1,4 milhao de imagens

350 redes varejistas

12 mil usuarios

100 mil fichas geradas
automaticamente

Mais de 2 mil
lancamentos na
plataforma

qualidade, a abrangéncia e, sobretudo, a velocidade de distribuicdo das informacdes dos produtos se tornaram
fundamental para a industria atender o varejo e o consumidor de forma competitiva e em multiplos canais.
Mo entanto, como os processos utilizados no passado nao eram suficientes para acompanhar e subsidiar as mu-
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10/ Palete PBR

Eficiencia e seguranca para,o.seu negocio

= X

¥y )
" L v
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—

O Palete PBR acaba de passar por um cuidadoso processo de modernizacao
gue o deixou ainda mais alinhado as expectativas do varejo:

EFICIENCIA GARANTIDA

v Capacidade de carga
segue a mesma: 1.200 kg

MAIS LEVE

v Mais ergonomico e
facil de movimentar

MAIS SUSTENTAVEL

v Utiliza 30%
menos madeira

POR QUE USAR?

apras®

Brasil
got
O PBR € uma marca registrada da Durabilidade
Abras, concebido para padronizar O ciclo de vida do Palete PBR
os paletes nas redes de supermercados. é de aproximadamente 3 anos.

Conheca os beneficios:
Prevencao de perdas

Seguranca O uso correto evita

O processo de certificacao dos fabricantes rupturas, manutencao )
garante um produto de qualidade e reduz e descartes prematuros.
O risco de acidentes nas areas de venda,
na movimentacao e armazenagem.

Intercambialidade = g

Por ser padronizado, dispensa segregacao = / i /
no estoque apos o recebimento da carga. N !

DEFENDA A PADRONIZACAO!

PECA SEMPRE PALETES PBR PRODUZIDOS POR FABRICANTES CREDENCIADOS
Saiba mais: www.abras.com.br/palete-pbr
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Cadastro Automatico

dancas da cadeia de consumo, foi necessario recorrer
a tecnologia para atender essas demandas no mesmo
ritmo e escala exigida pelo mercado.

Com uma proposta que combina produto, processo
e servico, a Simplus aprimorou o relacionamento entre
industria e varejo ao entregar uma solucao que transfor-
mou o cadastro em um processo imperceptivel, simples
e rapido. Com isso, ganhou mercado e consolidou um
modelo eficiente entre indlstria, varejos e parceiros
tecnolégicos.

Afinal, por mais trivial que o cadastro pareca ser,
ele & essencial. Além de impactar a

mais acessados e o numero de acessos ao portfdlio da
industria realizados pelos varejos.

Essa inovacdo tem como base o amplo ecossistema
de empresas conectadas a plataforma que esta presente
em todo o Pais, retine aproximadamente cinco mil mar-
cas, 1,4 milhdo de imagens, 70 mil produtos, 350 redes
varejistas e mais de 12 mil usuarios.

O conteudo, que € originado a partir de amostras
fisicas e fichas técnicas, é atualizado constantemente e
distribuido pela propria plataforma para garantir que o
varejo tenha acesso a Ultima versdo do material.

eficiéncia de operacdes e promover re-
lagBes mais ageis, seguras e escalaveis,
0 cadastro automatizado de produtos
Simplus ainda oferece conteudo com
garantia de qualidade, resolvendo erros
comuns do passado e subsidiando ini-
ciativas como e-commerce, aplicativos,
integracao com plataformas de delivery,
click and collect, entre outras, tanto da
industria quanto do varejo.

Na era digital, os consumidores tém Fonte de Servicos
a possibilidade de escolher onde e quan- |nf0rmagao % Cagtura de
do comprar e como receber o produto. informacgées
Por isso, a importancia de ter acesso a IndUistria ey
a5 tecnicas

informacoes e imagens completas, cor-
retas e sempre atualizadas dos produtos
no varejo fisico e on-line.

Muito mais que cadastro

A Simplus transformou o mercado
varejista ao apresentar a solucao para
um problema antigo: o cadastro de
produtos. Porém, muito mais do que
automatizar esse processo, a empresa
se consolidou como um recurso-chave
paraindustrias e varejos operarem com
mais eficiéncia ao disponibilizar servicos
e insights atraves da plataforma para as
estratégias de negocios das empresas,
como o Simplus Analytics, lancado em
outubro, més em que a empresa com-
pleta quatro anos.

O Simplus Analytics marca uma nova
fase da plataforma que, ac longo desses
anos, foi aprimorada para acompanhar
as demandas do mercado e entregar
solucdes cada vez mais completas para
as empresas, como mostrar o tamanho
da participacao no cadastro por cate-
goria nos varejos, ranking dos produtos

Gestao da
Informacao

Platatorma

Varejos, distribuidores e
parceiros tecnologicos

Embalagem

Classificacao
fiscal

Dados logisticos
{unidade de venda
e logistica)

Distribuicao da
Informacao

@‘ API

—=| Interface web
—_—

F o™
Multi-idioma

Plataforma Simplus ¢
um recurso-chave para industrias
e varejos operarem com mais
eficiéncia. Veja como funciona:

Producao de
conteudo rico

Producao de
imagens

Qualidade da informacao

Cadigo de barras
(fisico e logico)

Pesos e medidas

Ficha técnica

Interface Mobile

Integracao
ERPs de varejo

N
Multimoeda
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Informacoes antes dos produtos existirem
O processo da Simplus inicia antes mesmo de os
produtos serem fabricados pela primeira vez. Par-
ticipando da estratégia de lancamento de varias
industrias, a Simplus leva aos varejos informacoes e
imagens, que podem ser de mockups ou produzidas
pela Simplus, como 3D, hero images e imagens cria-
tivas. Tudo isso para garantir que os varejos tenham
acesso ao conteudo completo para ativar os produtos
com mais agilidade.

A tecnologia por traz desse processo tem promovido
uma verdadeira transformacdo de ponta a ponta na
cadeia produtiva. O modelo automatizado de cadastro
cresce de forma significativa justamente por retirar a
complexidade das mdos de industrias e varejos de todo
o Pais e acelerar a forma de cadastrar produtos com
e sem EAN, nacionais ou importados, para uso tanto
nos canais de venda fisicos quanto nos digitais. Mais
novidades vém por ai. ih

Texto produzido pela Simplus

&

Repositorio de dados

PLATAFORMA
APls
Produgao de = Integragdo com
imagem criativa, @ PiM, ERP, MDM,
hero, 360 graus etc

e 3D

Cadastro de
fornecedores

Cadastro de

produtos atributos

£ Y fisimius, D ﬁ

INDUSTRIA

Administragao do conteudo

Governanga de

HHHL
. 1ga"l
VAREJO DISTRIBUIDOR PARCEIRO

TECNOLOGICO

Feed de
mercado

APl paraa
industria

Baed

Simplus Analytics

Gestio de ofertas
/ promogdes*

Participagao no
cadastro por
categoria/varejo

Gestao de
langamentos e
ativacao do varejo

Conteudos
diversos

Imagens Indexacgao de

informagdes Usoda
Material informacgao
publicitario Workflow de
aprovacao

(indUstria)

Informagoes
fiscais e
comerciais

Gerador de
descrigbes

Ranking de produtos
Catalogo mais acessados
Mapeamento de Dashboard

conteldo

“—. Workflow de @ Tag de conteudo [} Geracao de Place holder Lett g Feed de mercado
aprovacao de fichas C
cadastro pelo @ Atualizagdo CNP
varejo
” ” "
Multilegislacao Mobile Multiverticais

*Em breve
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Por Clarice Dias

Fconomia

Producao industrial de alimentos
cresce apos trés meses de queda

De acordo com a Pesquisa
Industrial Mensal, realizada
pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE),
a atividade industrial brasi-
leira melhorou seu resultado
em agosto, comparando com
0S dois meses anteriores. No
referido periodo, a producao
industrial avancou 0,8%, en-
quanto a manufatura de ali-
mentos cresceu acima desta
media, reqistrando alta de 2%.

Para efeito de compara-
cdo, a producdo alimenticia
havia recuado -1% em julho
deste ano e, no més anterior,
a retracao havia sido mais
acentuada, de -2,1%. Compa-
rando este resultado com o

mesmo meées do ano passado,
0 cenario também € de cres-
cimento, ja que em agosto
de 2018 a producao nacional
havia reqgistrado queda de
-0,3% e a producao alimen-
ticia havia recuado -1,3%.

Qutro levantamento, pro-
veniente da Confederacao
Nacional da Industria (CNI),
reforca que o més de agosto
foi positivo para a industria
brasileira. Sequndo a publi-
cacdo mensal “Indicadores
Industriais”, o faturamento
real da industria cresceu 0,6%
neste periodo, comparando
com o mes anterior.

As horas trabalhadas na
producao, depois de trés

guedas consecutivas, tam-
bém registraram aumento
de 0,6% no mesmo periodo,
assim como o emprego (0,1%)
e a utilizacao da capacidade
instalada (O,1 p.p.), que foi de
78,1% em agosto.

O resultado do més de
agosto de 2019 é bem visto, no
entanto, nao podemos deixar
de citar e avaliar o acumulado
No ano e no ultimo ano movel.
De acordo com o IBGE, nos
olto primeiros meses do ano,
a producao industrial nacional
acumulou queda de -1,7%. Nos
ultimos 12 meses, por sua vez,
0 recuo também foi de -1,7%.

O ano de 2019 nado tem
sido facil para o empresa-

Out/18 " Nov/18 | Dez/18 | Jan/19 | Fev/19 & Mar/19° Abr/19 | Mai/19 | Jun/19 & Jul/19 © Ago/19
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Indices Set/18
abras® |y Abras*
Més x més anterior -0,05
Més x mesmo més ano anterior 0,47
Acumulado do ano YTD 192
[ZZ{ Abrasmercado GfK
Més x més anterior 0,39
M&s x mesmo més ano anterior 3,07
Acumulado do ano YTD 251
Regional (més x més anterior)
Norte -0,52
Sul 0.7
Sudeste -0,30
Centro-Oeste 2,35
Nordeste 1,62
[ 1CS (Abras/GfK)
Indice de Confianca do Supermercadista
KANTAR
Indice TiqUEtE Médio (%) més a mis anterio 20
Idas ao PDV (p. p.) més a més anterior -0.2
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riado brasileiro e para os
consumidores, no entanto,
é possivel notar sinais de
melhoras em diversos indica-
dores, quando comparados

Economia

COoMm 0S Mmeses e anos anterio-
res. Aos poucos, a confianca
por parte dos empresarios
industriais esta sendo reto-
mada. Em agosto, o “[ndice

de Confianca do Empresario
Industrial (ICEI)", apurado
pela CNI, registrou 59,4 pon-
tos, acrescimo de 2 pontos
frente a julho.
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Indicadores do autosservico

Em agosto, as vendas reais do autosservico apre-
sentaram alta de 4,25% na comparacdo com o més
de julho e alta de 7,10% em rela¢do ao mesmo més
do ano de 2018, de acordo com o Indice Nacional
de Vendas, apurado pela Associacao Brasileira de
Supermercados (Abras).

No resultado acumulado do ano, as vendas apre-
sentaram crescimento de 3,39% na comparacao com
o mesmo periodo do ano anterior. Os indices ja estao
deflacionados pelo IPCA do IBGE. Em valores nomi-
nais, as vendas do setor apresentaram alta de 4,37%
em relacdo ao més anterior e, quando comparadas a
agosto do ano passado, alta de 10,93%. No acumulado
do ano o setor registra alta de 7,67%.

Para o presidente da Abras, Jodo Sanzovo Neto,
o0 resultado acumulado mostra que a economia
brasileira esta comecando a reagir. “Em agosto,
foram criadas 121,4 mil vagas de empregos formais
e o acumulado chegou a 593,4 mil postos, segundo
o Caged, o melhor desempenho para o periodo
desde 2014. Além disso, outros fatores também
impactaram nossos numeros, como a ampliacdo do
credito a pessoa fisica, a estabilidade da inflagao
e a queda dos juros. Parece que o Brasil voltou “a
respirar”, e ndo apenas o nosso setor. Os resultados
positivos se estendem para o comércio varejista,
em geral, e para setor de servicos. A producao in-
dustrial registrou em agosto 0,8% de alta, também
o melhor nimero para o periodo desde 2014. Parece
que, finalmente, nossa economia esta reagindo e
espero que esse processo seja continuo.”

Mesmo com o acumulado ultrapassando os 3%
de crescimento previsto pela entidade nacional
para o setor em 2019, o presidente diz que ainda é
preciso cautela em relacao a uma nova projecao de
vendas. “Apds uma recessao prolongada, indicadores
econdmicos positivos sao sempre um motivo para se
comemorar. Embora as contratacdes formais tenham
apresentado crescimento, infelizmente, a taxa de de-
semprego continua elevada, uma parte da populacao
segue endividada e a recuperacao ainda esta aguém
do ideal, o que faz o consumidor ponderar seus gas-
tos. Mas as nossas expectativas sdo boas para o final
do ano e 0s proximos meses serao decisivos para o
setor supermercadista.”

SUPERHIPER = OQutubro 2019

inflacao - Em agosto, o Abrasmercado, cesta de
35 produtos de largo consumo pesquisada pela GfK
em mais de 900 estabelecimentos de autosservico,
espalhados por todo o Pais, apresentou queda de
-1,90% em relagdo a julho. Na comparacdao com o
mesmo més do ano anterior, o indicador Abrasmerca-
do apresentou alta de 3,51%, passando de RS 458,53
para RS 474,64. Em agosto de 2018, o Abrasmercado
assinalava uma queda de -1,26% em relacdao ao mes
anterior e acumulava alta de 2,25% na comparacao
com julho passado.

Maiores variacoes no més = Os produtos com
as maiores altas em agosto, na comparagao com o
més anterior, foram a cebola, com 5,93%, a farinha
de mandioca, com 3,84%, o biscoito cream cracker,
com 2,03%, e o detergente liguido para louca, com
1,59%. A cebola teve alta em quatro das reqides. A
maior foi registrada na Regiao Centro-Oeste, onde
variou 9,77%. A farinha de mandioca, por sua vez,
teve a sua maior alta, de 5,06%, na Regido Norte. Ja
0 biscoito cream cracker apresentou maior variacgao,
de 8,18%, na Regidao Norte. Do outro lado, os produtos
com as maiores quedas foram o tomate (-31,92%);
a batata (-7,64%), o leite em pd integral (-3,18%), e
o feijao (-3,12%). O tomate teve queda em todas as
regides. Sua maior queda (-50,05%) foi na Regido
Centro-Oeste. Ja a batata teve a maior queda (-9,21%)
na Regido Sudeste.

Evolucdo do Indice de i
Vendas Abras (acumulado %)
2,95
2,85
2 51 2,64
2,26
2,07
ﬂ42



O SARAMPO E UMA DOENCA
POTENCIALMENTE GRAVE.

SEU FILHO JA
ESTA VACINADO?

O sarampo pode deixar sequelas,
COMO cegueira e surdez, e pode até
matar. Se ainda nao levou seu filho
para ser vacinado, aproveite a
campanha de vacinacao.

VACINACAO

CONTRA O SARAMPO.
ATE 25 DE OUTUBRO

CRIANCAS DE 6 MESES A MENORES
DE 5 ANOS DE IDADE QUE AINDA NAO
TENHAM TOMADO AS DUAS DOSES DA VACINA.

Nao se esqueca da caderneta de vacinac¢ao.
FACA SUA PARTE. PROTEJA NOSSAS CRIANCAS.

. MOVIMENTO DISQUE
) VACIN A SAUDE
BRASIL
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Mato Grosso do Sul
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Superamas 2019 supera expectativa e torna-se alavanca para 2020

Para a edicao do préoximo ano, guando completa 30 anos, 60%
dos estandes ja foram comercializados

Com os principais decisores do
varejo de abastecimento do Mato
Grosso do Sul, a Associagao Sul-
Mato-Grossense de Supermercados
(Amas) e o Sindicato do Comércio
de Géneros Alimenticios de Campo
Grande (Sindsuper) realizaram a
Superamas 2019 - 29° Congresso e
Exposicdao Sul-Mato-Grossense de
Produtos e Servigos, de 10 a 12 de se-
tembro, no Centro de Convencoes e
Exposicoes Albano Franco, em Cam-
po Grande (MS). Foram trés dias de
muito conteldo aos visitantes, como
palestras voltadas a operacdes de
lojas, visitas técnicas, relacionamen-
tos e geracdo de negdcios, atraindo
proprietarios, executivos e compra-
dores de grandes, pequenas, médias
e microempresas dos segmentos
de hipermercados, supermercados,
cash & carry, conveniéncias, mer-
cearias, padarias, industrias, ataca-
distas e distribuidores. Um universo
completo na relacdo comprador/
fornecedor/consumidor.
Participaram da solenidade de
abertura, ao lado do presidente da
Amas, Edmilson Verati, diversos
convidados, como o governador
do estado, Reinaldo Azambuja, que
defendeu a execucdo de reformas

SUPERHIPER = Qutubro 2019

Publico =
Visitante

estruturantes para o crescimento
econdmico do Pais. “As reformas
sao o0 grande desafio. Ja fizemos
aqui [em Mato Grosso do Sul]
mudancas administrativas e previ-
denciaria que geraram economia.
Agora, precisamos de uma mesma
lGgica no cendrio nacional”, defen-
deu o governador. O vice-presidente
do Conselho Consultivo da Asso-
ciacdo Brasileira de Supermerca-
dos (Abras), Adeilton Feliciano do
Prado, destacou o crescimento de
2,65% das vendas do setor super-
mercadista nacional no primeiro
semestre, e falou das expectativas
da entidade para a retomada da
economia e da melhoria do ambien-
te de negdcio no Brasil,

O presidente Verati aproveitou a
presenca do governador Azambuja
para destacar o gargalo que existe
no setor, que é a venda de produtos
no varejo por ambulantes que utili-
zam inumeros meios para chegar ao
consumidor, sem pagar impostos. “O
comeércio informal cresce em todo
o estado, sdo caminhdes de FLV, de
peixes, de moveis e tantos outros
espalhados pelas cidades e, muitas
vezes, semorigem e sempre fazendo
venda sem emitir nota fiscal, ndao

4 miFpessoas

_Nt‘imeros da Superamas 2019

B Empresas
g expnsltnrasﬂa

“Feliz também estou
por encerrar este
ciclo com esta edicao
geradora de bons
resultados, estamos
fechando o ano com
chave de ouro. Em
2020 tenho certeza
que O Sucesso sera
ainda bem maior"”

Edmilson Verati
Presidente da Amas

empregam e nao recolhem impostos,
0 que gera uma concorréncia desleal
para quem esta regular”, pontuou.

Indmeras novidades em produ-
tos e servicos, principalmente na
area tecnoldgica, foram apresenta-
das durante os trés dias do evento,
num total de cerca de 400 marcas,
num espaco de 3.254 m?, sendo
20% maior em relacao a 2018. "“Foi
uma edicao de efeito altamente
positivo. Nossos expositores, patro-
cinadores e supermercadistas estao
de parabéns. Sempre acreditamos
na Superamas e, neste ano, ela nos
surpreende em termos de empresas
participantes e visitantes”, apontou
Adeilton Feliciano. "Um evento
fantastico que foi muito além dos
objetivos propostos, superou as nos-
sas expectativas”, complementou o
presidente do Sindsuper, Luiz Tadeu
Gaedicke.

“Fico feliz pelos empresarios ex-
positores, supermercadistas, patro-
cinadores, diretores e colaboradores
da Amas e do Sindsuper, que, com
afinco, trabalharam pelo sucesso
que concretiza a Superamas como o
melhor evento de negdcios do varejo
de Mato Grosso do Sul”, manifestou
o presidente Edmilson Verati Hi



Espirito Santo
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Ambiente para captar novos clientes e novos produtos

Com a adesdao de novos parceiros, Super Feira Acaps Panshow ofereceu
oportunidades de negdcios, atualizacao e troca de conhecimentos

Numeros da Super Acaps 2019
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A 332 edicao da Super Feira Acaps
Panshow, realizada entre os dias
17 e 19 de setembro, teve a partici-
pacao de expositores de produtos,
servicos, tecnologias e solucdes e a
presenca de muitos profissionais do
varejo que também tiveram a opor-
tunidade de conferir palestras, ofi-
cinas técnicas e painéis. Passaram
pelos trés auditorios um total de
3.400 pessoas. Neste ano, o evento,
realizado e organizado pela Asso-
ciacdo Capixaba de Supermercados
(Acaps), teve a adesdo de trés novos
parceiros: Sindicato do Comércio
Varejista de Derivados de Petrdéleo
do Estado do Espirito Santo (Sindi-
postos), Associacao Brasileira da
Industria de Hotéis do Espirito Santo
(Abih) e Sindicato dos Restaurantes,
Bares e Similares do Estado do Es-
pirito Santo (Sindbares).

O gerente-executivo do Sindipos-
tos, Adair Alves de Souza, mencionou
a possibilidade de seus associados,

produtiva do segmento”
& Jodo Tarcicio Falgueto — Presidente da Acaps

também proprietarios de outros es-
tabelecimentos, ampliarem seu leque
de fornecedores a partir da feira.
“Aceitamos o desafio de participar
do evento e o resultado foi muito
positivo. Nossos parceiros e asso-
ciados nos falaram que gostaram
bastante. O painel que promovemos
sobre ‘O futuro da revenda de com-
bustiveis' estava lotado”, comentou.
Gustavo Guimardes, presidente
da Abih, enxergou a Super Feira
Acaps Panshow como um ambiente
propicio para captar novos clientes
e novos produtos. "Fol fundamen-
tal nossa participacao, sobretudo
por causa da representatividade.
estavamos ali como fornecedores,
dentro do cenario empresarial do
estado, e, a0 mesmo tempo, tam-
bém como clientes”, ressaltou. Ja
o presidente do Sindbares, Rodrigo
Miguel Vervloet, chamou a atencao
para as novidades que os associados
encontraram durante a feira. “Para

0 nosso setor foi muito positivo. Ti-
vemos a oportunidade de conhecer
novos fornecedores que tém relacao
com nossos negodcios, o gue foi muito

engrandecedor”, pontuou Rodrigo.

O presidente da Acaps, Jodo
Tarcicio Falqueto, afirmou que visi-
tantes e fornecedores puderam se
surpreender com a grandiosidade
do evento que, este ano, ocupou
uma area de 14.400 metros qua-
drados e avancou no numero de
parcerias e na qualidade dos de-
bates. "Proporcionamos uma feira
rica em oportunidades de negdcios,
atualizacdo e troca de conhecimen-
tos"”, destacou o presidente. Ele
ressaltou que a realizacao da Super
Feira Acaps Panshow permite que a
sociedade conheca um pouco mais
o setor supermercadista do Espirito
Santo e a sua importancia para a
economia, uma vez que gera mais
de 40 mil empregos diretos e 80 mil
indiretos atualmente., Hi

Outubro 2019 = SUPERHIPER
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Goias

SuperAgos movimenta a

ABRAS &Estaduals

economia do Centro-Oeste

Evento ainda ofereceu uma programacao composta
por palestras, cursos e oficinas técnicas visando
capacitar os profissionais

Niimeros da SuperAgos 2019

Empresas expositoras

Mais de 140

Com o tema Os novos caminhos que
impactam o varejo, a 182 Convencao e
Feira de Negocios para Supermerca-
dos e Panificadoras - SuperAgos 2019
reuniu atacadistas, distribuidores e
prestadores de servigos dos setores
supermercadista e panificador para,
durante trés dias, conhecerem o0s

ultimos lancamentos das in-
ddstrias e as tendéncias do
autosservico. Realizado pela
Associacao Goiana de Su-
permercados (Agos), de 23
a 25 de setembro, no Centro
de Convencdes de Goiania,
o evento ofereceu uma pro-
gramacao composta por
palestras, cursos e oficinas
técnicas, com o objetivo
de promover a capacitacao
dos profissionais supermer-
cadistas e de panificacao,
ministradas por renomados
profissionais brasileiros,
além de um espaco especial
para a programacao femini-
na. Além da participacdo de
supermercadistas e outros
empresarios goianos, tam-
bém visitaram a feira repre-
sentantes de 16 estados, do

SUPERHIPER = OQutubro 2019

Publico visitante

140.638

""Durante o evento,
representantes de
varias empresas
nos procuraram
dizendo gque
pretendem estar
presentes no
evento do ano
seguinte. Tenho
certeza de que a
ExpoAgos 2020
vai superar a
edicao deste ano"
Gilberto Soares
Presidente da Agos

Volume de negocios

RS 50 milhoes

Centro-Oeste (MT, MS e DF), e também
de Minas Gerais, Sdo Paulo, Rio de
Janeiro, Rio Grande do Sul, Parana,
Santa Catarina, Bahia e Ceara.

"Os setores supermercadista
e da panificacao buscam eficiéncia
e devem sequir a tendéncia de
investir em inovacdes e produtos

modernos. Essa busca
impulsiona 0s negdcios
na SuperAgos, evento que
movimenta a economia
na Reqgido Centro-Oeste”,
avalia o presidente da
Agos, Gilberto Soares da
Silva. De acordo com o
presidente, levantamento
preliminar aponta que o
volume de negdcios atin-
giu o que foi projetado pe-
los organizadores e o total
de visitantes superou o
esperado. Diante do resul-
tado de 2019, o presidente
Gilberto Soares informa
que ja foram reservados
mais de 60% dos espa-
¢cos da SuperAgos 2020,
agendada para o periodo
de 22 a 24 de setembro do
préximo ano. m
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Pernambuco

142 edicao da Super Mix cresce em volume de negocios e publico

Evento lancou o 1° Forum de Q
Seqguranca dos Alimentos com
informacoes sobre acondicionamento
de alimentos, licencas sanitarias e
novas regras de produtos artesanais

“Foi uma edicao excelente, com uma
tendéncia de negocios futuros sendo
consolidados, de boas negociacoes.

O networking estabelecido aqui e fundamental
para a movimentac¢cao economica”

Joao Alves Cavalcante — Presidente da Acaps

Confirmando as expectativas de
publico e de movimentacdo em
negécios, a 142 Feira de Negdcios
Super Mix recebeu o maior publico
de sua historia. Ao longo dos trés
dias do evento (24 a 26 de setembro),
organizado pela Associagao Pernam-
bucana de Supermercados (Apes) e
Associacao Pernambucana de Ata-
cadistas e Distribuidores (Aspa), no
Centro de Convencdes de Pernam-
buco, empresarios e consumidores
visitaram os estandes da Super Mix,
considerada a maior do segmento no
Norte/Nordeste do Brasil. A conexdo
proporcionada entre varejistas de
Pernambuco e de outros estados do
Nordeste, como Paraiba, Alagoas e
Sergipe, além das parcerias fechadas
com representantes de empresas
do interior de Pernambuco, estao
entre os pontos positivos da feira, na
opinido do presidente da Apes, Joao
Alves Cavalcante.

“Foi uma edicao excelente, com
uma tendéncia de negdcios futuros

ABRAS & Estaduals

Empresas
expositoras
sendo consolida-
dos, de boas ne-
gociagoes”, afir-
mou. Ele apontou
alguns dos desta-
ques do evento,
como os produtos
de géneros alimenticios e as novas
tecnologias apresentadas, que pu-
deram ser conferidas no Mercado
Modelo, espaco que foli montado
dentro da feira, reproduzindo em
tamanho real uma loja equipada
com as ferramentas mais modernas
para otimizar as operacoes. “"Valeu a
visita para empresarios de todos os
portes. O networking estabelecido é
fundamental para a movimentacao
economica’, destacou Cavalcante.
Nesta edicdao da Super Mix
aconteceu o 1° Férum de Seqguran-
¢a dos Alimentos, que levou para
profissionais de administracao
de estabelecimentos de varejo e
atacado, supervisdao de compras,
inspecdo e prevencao de perdas
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Numeros da Super Mix 2019
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cerca de

25 mil

Publico
visitante

estimado

Volume de T
negdcios RS 1 bilhao

informacdes sobre acondicio-
namento de alimentos, licencas
sanitarias e as novas regras dos
produtos artesanais, além de um
debate sobre prevencdo de perdas
de alimentos. O Férum contou com
a participacdo da superintendente
da Apes, Silvana Buarque, que falou
sobre a necessidade da inspecao
de alimentos no mercado varejista
e no comércio, que é o ultimo pa-
tamar da cadeia produtiva, intera-
gindo com o0s assuntos abordados
pelos outros palestrantes. O evento
contou, ainda, com a participacao
da médica veterinaria Marcia Belo,
da consultora de vigilancia técnica
Cristiane Vasconcelos e do consul-
tor em varejo Anténio Balbino. Hi

Qutubro 2019 = SUPERHIPER
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Associacoes Estaduais

Acre Asas - Associagao Acreana de Supermercados

Avenida Ceara, 2351 - Dom Giocondo - CEP 69900-303
Rio Branco - AC - e-mail: asas@asasac.com.br Telefone:
(68) 3223-0507 - Fax: (68) 3224-6349 Presidente: Adem
Aradjo da Silva Delegado: Edvaldo Fortes de Andrade
Secretdria Executiva: Raquel Carvalho da Silva

Alagoas Asa - Associacdo de Supermercados de Alagoas

Avenida Menino Marcelo, 9 - Serraria - CEP 57047-000
Maceid - AL - e-mail: asa.al@veloxmail.com.br
www.asa-al.com.br - Telefone: (82) 3328-2733

Fax: (82) 3328-T817 Presidente: Raimundo Barreto de
Souza Delegado: José Anselmo Menezes Secretario
Executivo: Pedro Victor Junior

Amapd Amaps - Associacdo Amapaense de Supermercados

Av. General Gurjdo, 259 - Centro - CEP 68900-050

Macapa - AP - e-mail: amapsassociacao@hotmail.com.br
Telefone: (96) 3225-3225 - Telefone/Fax: (96) 3225-5401
Presidente: Itamar José Sarmento da Costa Delegado:
Josué Sousa Rocha Secretdria Executiva: Simara Regina
Barbosa Almeida

Amazonas Amase - Associagdo Amazonense de Supermercados
Avenida Torquato Tapajds, 2871 - Bairro da Paz - CEP 69028-010
Manaus - AM - Telefone/Fax (92) 3090-5075/5073

e-mail: arlecigomes@hotmail.com Presidente: Marcelo
Tiglia Gastaldi Superintendente: Alexandre Zugui

da Costa Delegado: Alexsuel da Silveira Rodrigues
Secretdria Executiva: Arleci Gomes

Bahia Abase - Associagao Bahiana de Supermercados

Rua Gilberto Amado, 276 - Jardim da Armacdo

CEP 41750-110 - Salvador - BA

e-mail: abasegerencia@abase-ba.org.br - www.abase-ba.org.br
Telefone: (71) 3444-2888 - Fax: (T1) 3232-4292
Presidente: Joel Feldman Junior Delegada: Jodo
Cldudio Nunes Superintendente: Mauro Rocha

Ceard Acesu - Associacdo Cearense de Supermercados

Avenida Bardo de Studart, 2500 - Cobertura Edificio
Cenicenter - CEP 60120-002 - Fortaleza - CE - e-mail:
secretariaexecutiva@acesu.com.br - Telefone: (85) 3246-4411
Presidente: Gerardo Vieira Albuguergue Delegado: Severino
Ramalho Neto Secretario Executivo: Antonio Sales

Distrito Federal Asbra - Associagd de Supermercados de Brasilia
Setor de Maltiplas Atividades Sul - SMAS, Trecho 3 - Edificio The
Union Bloco B1 - Térreo sl. 7 ou 1% andar sl 107 - Guara

CEP T1215-300 - Brasilia DF - e-mail; secretaria@asbra.com.br
www.asbra.com.brTelefone/Fax: (61) 3321-0014
Presidente: Gilmar de Carvalho Pereira Delegado: Hélio
Felis Palazzo Secretdria/Financeiro: Gabriela Vinhal

Espirito Santo Acaps - Associacdo Capixaba de Supermercados

Rua Mizael Pedreira da Silva, 138 - Fecomércio

4 andar sl. 401/408 - Santa Lucia - CEP 29052-270 - Vitdria
ES - e-mail: secretaria@acaps.org.br - www.acaps.org.br
Telefone: (27) 3324-3599 Fax: (27) 3345-522¢ Presidente:
Jodo Tarcicio Falqueto Delegado: Jodo Carlos Coutinho
Devens Superintendente: Hélio Hoffmann Schneider

Goids Agos - Associagao Goiana de Supermercados

Avenida C-7 - quadra 80 - lote/drea n° 3144 - Setor
Sudoeste - CEP 74305-080 - Goiania - GO

e-mail: secretaria@agos.com.br www.agos.com.br
Telefone: (62) 3215-2528/3254-8350 - Fax: (62) 3215-4367
Presidente: Gilberto Soares Silva Delegado: Nelson
Antonino Alexandrino Lima Superintendente: Jodo
Bosco Pinto de Oliveira

Maranhdo Amasp - Associacdo Maranhense de Supermercados
Avenida Colares Moreira, 444 - Ed. Monumental - 5° andar,
sl. 544 Renascenca Il - CEP 65075-441 - 530 Luis - MA - e-mail;
amasp@portalamasp.com.br/cristina@portalamasp.com.br
Telefone: (98) 3235-4082 Fax: (98) 3235-3701
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Presidente: lison Mateus Rodrigues Delegado: Antdnio
Iris de Oliveira Superintendente: Ana Clara Freire de Déa
Secretaria Executiva: Cristina Silva Ramos

Mato Grosso Asmat - Associagdo de Supermercados de Mato Grosso
Avenida Beira Rio, 220 - Bairro do Porto - CEP T8025-190
Cuiabd - MT - e-mail: asmat@asmat.com.br
www.asmat.com.br Telefone/Fax: (65) 3637-3364/8705
Presidente: Alessandro Morbeck Teixeira Delegado:
Kassio Catena Secretdria Executiva: Tatiane Sanches

Mato Grossa do Sul Amas - Associaci Sul-Matogrossense de Supermercados
Rua Delegado José Alfredo Hardman, 308 - Jd. Veraneio

Parque dos Poderes - CEP 79037-106 - Campo Grande - MS
e-mail: recepcao@amasms.com.br cti@amasms.com.br
amas@amasms.com.br - TelefonefFax: (67) 3356-4450
Presidente: Edmilson Verati Delegado: Marcelo Gutierre
Secretdrio Executivo: Yuri Sakimoto Miranda

Minas Gerais Amis - Associagdo Mineira de Supermercados

Av. Bardo Homem de Melo, 2200 - Estoril CEP 30494-080
Belo Horizonte - MG - e-mail: claret@amis.org.br
www.amis.org.br - Telefone/Fax: (31) 2122-0500
Presidente: Alexandre Poni Delegado: Gilson de Deus Lopes
Celular: (31) 999947910 Superintendente: Antdnio Claret Nametala

Pard Aspas - Associacdo Paraense de Supermercados

Avenida Magalhdes Barata, 695 - 7° andar - sl. 706/8

CEP 66063-281 - Belém - PA - e-mail; secretaria@aspas.com.br
www.aspas.com.br - Tel:(91) 3249-4268 - Fax; (91) 3249-4545
Presidente: Jorge Maria Portugal dos Santos
Delegado: José Santos de Oliveira

Secretdria Executiva: Maria Auxiliadora Oliveira Kerber

Paraiba ASPB - Associagdo de Supermercados da Paraiba

Rua Dugque de Caxias, 20 - Centro - CEP 58010-820

Jodo Pessoa - PB - e-mail: aspb@aspb.combr

www.aspb.com.br - Telefone/Fax: (83) 32219047

Presidente: Cicero Bernardo da Silva Delegado: José Williame
de Araujo Superintendente: Damido Evangelisia Pereira

Parand Apras - Associacdo Paranaense de Supermercados

Rua Santo Antonio, 917- Reboucgas - CEP 80230+120 - Curitiba - PR
e-mail: secretaria@apras.org.br - www.apras.org.br
Telefone: (41) 3263-T000 - Fax: (41) 3362-8513

Presidente: Pedro Joanir Zonta Delegado: Paulo Beal
Superintendente: Valmor Anténio Rovaris

Pernambuco Apes - Associagdo Perambucana de Supermercados
Avenida Engenheiro Domingos Ferreira, 801 - sl. 501/502

Pina - Recife - PE - CEP 51011-051

e-mail: apes@elogica.com.br - www.apes.com.br

Telefone: (81) 3421-3612 - Fax: (81) 3421-3331 Presidente: Jodo
Alves Cavalcante Delegado: Edivaldo Guilherme dos Santos
Superintendente: Silvana Buarque

 Piaui Apisu - Assaciagio Piauiense de Supermercados

Rua Rio Grande do Norte, 1222 - Pirajd - CEP 64003-420
Teresina - Pl - e-mail: apisul@hotmail.com

Tel/Fax: (86) 3213-2984 Presidente: Raul Lopes de Aradjo
Filho Secretario Executivo: Wesley dos Santos Oliveira
Delegada: Evangelita Fernandes Vieira

Rio de Janeiro Asser) - Associagdo de

Supermercados do Estado do Rio de Janeiro

Av. das Americas, 2480 - BI. 3 sl 240 a 244

Lead Américas Business - Ed. Corporate

CEP 22631 004 - Barra da Tijuca

e-mail: asserj@asserj.com.br - www.asserj.com.br
Telefone: (21) 2584-6339 - Fax: (21) 2584-6648
Presidente: Fabio Rossi Queiroz Superintendente:
Keila Prates Delegado: Genival Beserra

Rio Grande do Norte Assurn - Associacdo de Supermercados

do Rio Grande do Norte

Av. Senador Salgado Filho, 1515 - Sls. 702/703 - Tirol
59015 000 - Matal - RN - Telefone: (84) 3231-6491

e-mail: comercial@assurn-rn.com.br Fax: (84) 3231-6491
Presidente: Nelson Wellington Delegado: Luiz Antdnio
de Moura Secretdrio Executive: Jodo Marinho Dantas

fio Grande do Sul Agas - Associacdo Gadcha de Supermercados

Rua Dona Margarida, 320 - Navegantes - CEP 90240-610
Porto Alegre - RS - e-mail: agasi®agas.com.br
www.agas.com.br - Telefone: (51) 2118-5200 - Fax; (51) 2118-5201
Presidente: Antdnio Cesa Longo Delegado: Claudio
Zaffari Gerente Executivo: Francisco Schmidt

Ronddnia Asmeron - Associacdo de Supermercados de Ronddnia

Rua Afonso Pena, 1571 - Bairro Nossa Sra. das Gragas

CEP 75804-134 - Porto Velho - RO

e-mail: asmeron_ro@hotmail.com - Telefone; (69) 3229-2055
Presidente: Davi Marques Jardim Delegado: Luiz Claudio
Rodolfo Secretaria: Renata de Cassia Campos Abreu

Horaima Arse - Associagdo Roraimense de Supermercados
Rua Almero Mota Pereira, 1217 - Jardim Floresta
CEP 69312-055 - Boa Vista - RR
e-mail; arse_bvi@hotmail.com

Santa Catarina Acats - Associado Catarinense de Supermercados
Rua Visconde de Cairu, 391 - 4° andar Bairro Estreito

CEP 88075-020 - Florianopaolis - SC - e-mail; acats@acats.com.br
www.acats.com.br - Telefone: (48) 3223-0174

Presidente: Paulo Cesar Lopes

Delegado: Atanazio dos Santos Netto

Diretor Executivo: Antdnio Carlos Poletini

520 Paulo Apas - Associacdo Paulista de Supermercados
Rua Pio X1, 1200 - Alto da Lapa - CEP 05060-001
$d0 Paulo - SP - e-mail: ccorrea@apas.com.br
www_portalapas.org.br - Telefone: (11) 3647-5000
Fax: (11) 3647-5017 Presidente: Ronaldo do Santos
Delegado: Omar Abdul Assaf

Superintendente: Carlos Corréa

Sergipe Ases - Associacdo Sergipana de Supermercados

Rua Campos, 496 - Sao José - CEP 49015220 - Aracaju -
SE e-mail: secretaria-executivai@ases-se.com.br
Telefone: (79) 3211-4489 - Telefone/Fax: (79) 3211-7540
Presidente: Francisco Firmino Albuguerque
Delegado: Jodo Luiz Silva Oliveira

Secretdria Executiva: Jussara Fontes Aragdo

Tocanting Atos - Associaao Tocantinense de Supermercados

912 sul - Alameda 05 - APM 3A - lote 03

Setor Eco-industrial - CEP 77023-462 - Palmas - TO

e-mail: atostocantins@yahoo.com.br - www.atosto.com.br
Telefone/Fax: (63) 3214-5398/3232-8813

Presidente: Agamenon Abreu Oliveira

Delegada: Maria de Fatima de Jesus

Secretdrio Executivo: Expedito Gomes Guimaraes Filho
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0 potencial da matriz Coso para prevenir perdas

Como gerar maior lucratividade pelo gerenciamento
de perdas no setor de frios na otica da metodologia Coso

Osetur de varejo esta em
constante busca de efi-
ciéncia e diferenciais para

e L i P
S A I

pacidade de manter o enfoque
na totalidade do gerenciamen-
to de riscos.

sobreviver em um mercado
altamente competitivo, onde
0 peso da perda é igual ou
superior ao lucro liquido. A 198
Avaliagao de Perdas no Varejo
Brasileiro de Supermercados,
publicado em agosto de 2019
pela Abras, apontou que as
perdas nos supermercados
corresponderam, no ano pas-
sado, a 2,07% sobre a receita
liguida do setor. Vale lembrar
que existe uma lacuna de 34% dos pesquisados que
nao possuem area de prevencdo de perdas, citando
como principais motivos o alto custo e auséncia
do retorno de investimento. No caso do Veran, a
area € altamente estratégica para o resultado da
companhia, além de apoiar os setores de operacdes
e comercial a atingir seu core business.

Para a realizacao da gestao de quebras criamos
uma matriz de gerenciamento baseada nos refe-
renciais da ferramenta Coso (Committee of Spon-
soring Organizations) ou Comité das Organizac¢des
Patrocinadoras. Trata-se de uma organizacao sem
fins lucrativos criada, nos Estados Unidos, em 1985,
para melhoria dos controles internos e governanca
corporativa. Esse processo é apresentado em uma
matriz tridimensional em forma de cubo. As quatro
categorias de objetivos estdo representadas nas
colunas verticais, os oito componentes nas linhas
horizontais e as unidades de uma organizacdo na
terceira dimensao. Essa representacaoilustra a ca-

2. 77% 2,88% Linguica
. - N
2017 -

<018 2019
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Fixacdo de Objetivos
Identificacao de Eventos
Avaliacao de Riscos
Resposta a Risco
Atividades de Controle

Informacoes e Comunicacoes

Monitoramento

=

E imprescindivel que as
organizacOes se conscien-
tizem que prevenir perdas
ndo € um alto custo, quando
feita com metodologia e busca
constante por resultados e
melhoria de competividade.
Para ilustrar este conceito,
selecionamos dois cases reais:

Queijo mussarela - re-
ducdo de RS 99.409

Identificacao do evento:
Alto indice de quebras no produto queijo mussarela.

Avaliacao do risco: Perda apds o processo de
fatiamento, furto para venda ilegal e auséncia de
movimentacdes entre os departamentos internos.

Resposta ao risco: Criacdo de rendimento para
a diferenca de peso apés o fatiamento, aumento
de fiscalizacdo nas lojas de risco, definicdao de
processos e politicas de consequéncias para o nao
cumprimento dessas normatizacdes

Linguica fresca - Redugdo de RS 61.414

Identificacao do evento: Alto indice de quebras
desconhecidas.

Avaliacao do risco: Perda ap6s o descongela-
mento técnico.

Resposta ao risco: Criagao de rendimento
para a diferenca entre o momento da compra até
a efetiva venda. i
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*Marcelo Alves é diretor administrativo e controles
internos do Veran Supermercados
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Por Marcelo Alves*

Utilizacao do método Coso no Veran Supermercados

Componente

Conceito

Aplicacdao no Veran

Avaliagao Abrange a consciéncia e cultura de controle da orga- Cdédigo de ética, atas de reunides, normas e proce-
de riscos nizagao, sendo base para todos os outros componentes. | dimentos

Obtem efetividade quando todos sabem suas responsabi-

lidades e limites de autoridade, competéncia e comprome-

timento de fazerem o gue € correto da maneira correta.
Fixacdo Os objetivos e metas sdo fixados no ambito estratégico, Budget anual, desdobramento das metas por setor

de objetivos

estabelecendo uma base como precondicdo a identificagdo
de eventos, a avaliagdo dos riscos e as suas respectivas
respostas. Esse passo é necessario para, posteriormente,
serem adotadas medidas para administra-los.

e loja x benchmarking Ranking Abras. Metas especificas/
pontuais para medicdes dos planos de agdes.

Identificacao
de eventos

Processo gue identifica eventos potenciais que pode-
rao afetar os objetivos, de maneira negativa e positiva. Os
eventos negativos exigem uma avaliagao e resposta ao
risco. Os eventos positivos representam oportunidades.
Para identificacdo dos riscos, podemos utilizar atividade
de controles preventivas e detectivas, tais como: limite de
alcadas, autorizacdes, conciliagdes, revisao de desempe-
nho, seguranca e salvaguarda de ativos, segregacgao de
funcdo, sistemas informatizados, etc.

“Mapeamento de oportunidades identificadas
no mapa de guebras. Inventarios ciclicos: Mercearia
(Curva ABC | A- 3 Meses | B- 4 Meses | C- 11 Meses).
Inventario geral dos setores de pereciveis. Softwares: ERP,
WMS, Business Intelligence (Bl), CFTV, rastreamento de
frotas, monitoramento de check-outs e gestao de estogues
e inventario.”

Avaliacao
de riscos

A avaliacdo de riscos permite gue uma organizacao
considere os possiveis impactos para realizagdo dos objeti-
vos por intermédio de métodos qualitativos e quantitativos,
podendo ser avaliados isoladamente ou por grupos em
toda a organizacdo.

“Avaliacdo e investigacdo das quebras de categorias
que estdo superiores aos indices da Abras e benchmarking
interno ou externo. Reuniao semanal para avaliagao dos
itens mais relevantes. Setores: operacao de loja, comercial,
prevengado de perdas, inventario e suply chain.”

Resposta
a risco

Apos a avaliacdo dos riscos, é definido como serao as
respostas aos riscos, que incluem evitar, reduzir, compar-
tilhar ou aceitar os riscos. A administragdo seleciona o
conjunto de acdes destinadas a alinhar os riscos as suas
respectivas tratativas para atingimento do objetivo geral
da empresa.

“Analise do pareto de planos de a¢des para tomada de
decisao. Reuniao semanal para definicoes de tratativas das
quebras. Planejamento da estratégia: diretoria e geréncia.”

Atividades
de controle

Essas atividades sao as politicas e os procedimentos
que contribuem para assegurar que as respostas aos
riscos sejam executadas. Essas ocorrem em todos os
niveis da empresa, tais como: aprovagao, autorizacao,
verificagdo, reconciliagcdo e revisdo do desempenho,
da seguranca dos ativos e da segregacao de respon-
sabilidades.

Segregacgdes de fungdes, rodizio de colaboradores,
controle de temperatura, captura de itens com data curta,
investigagdo minuciosa das quebras desconhecidas, confi-
namento de produtos de alto risco, workflow de tratativas
de ocorréncias, verificagao de estoques sem venda, coleta
de avarias e inventarios rotativos, etc. Periodicidade dos
controles: diariamente

Informacoes
e comunicagoes

Nessa parte, as informacoes pertinentes sao identifi-
cadas, mapeadas e comunicadas de forma coerente e no
prazo, a fim de permitir que todos cumpram suas responsa-
bilidades. Todos os escaldes devemn comunicar informacgoes
significativas, devendo haver tambem comunicagao eficaz
com terceiros, clientes, fornecedores, érgdos reguladores
e acionistas.

“Reporte diario do mapa de quebras por setor e loja
para: presidente, diretores, gerentes e lideres. Setores:
comercial, operagdes, inventario, prevencdo de perdas
e suply chain. Comunicacao interna da performance de
quebras nos setores. Reporte mensal para o Conselho de
Administracao.”

Monitoramento

A integridade dos processos é monitorada e as modi-
ficacBes necessdrias sdo realizadas, com acdo ativa para
mudancas de acordo com as circunstancias ao longo do
tempo. E realizado por meio de atividades gerenciais
continuas, pontuais, eventuais, avaliacdes independentes
ou combinac¢do dos procedimentos de todos os compo-
nentes anteriores.

“Monitoramento diario pelo: presidente, diretoria, su-
pervisdo de inventdrio, geréncia e encarregados de opera-
cOes, comercial e prevencdo de perdas. Pontos graves (com
reporte semanal) para: principais liderancas de operacoes,
comercial, preven¢ao de perdas, inventario e suply chain.
Mensal para: Conselho de Administragao.”

Qutubro 2019 = SUPERHIPER
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Unilever contra o plastico

Companhia almeja eliminar
maisde 100 mil toneladas de
plastico virgem até 2025.
Compromisso anunciado pela
empresa também visa coletar

e processar um numero maior
de embalagens plasticas do que
a empresa coloca no mercado

A Unilever anunciou um compromisso global para
promover uma expressiva redu¢ao no uso de plas-
tico em suas producdes. De acordo com a com-
panhia, até 2025, a meta é reduzir pela metade o
uso de pldstico virgem, eliminando mais de 100 mil
toneladas do material presente em embalagens, e
acelerar a utilizacdo de plastico reciclado. O plano
também prevé coletar e processar um nimero
maior de embalagens plasticas do que a empresa
coloca no mercado.

"0 plastico tem seu lugar, mas este lugar nao
é 0 meio ambiente. Sé podemos eliminar o seu
desperdicio agindo rapidamente e adotando acdes
radicais em todos os pontos do seu ciclo”, decla-
rou o CEO na Unilever, Alan Jope, na ocasido do
anuncio. “Nosso ponto de partida é o design, que
vai reduzir a quantidade de plastico que usamos
e garantir que o material utilizado seja cada vez
mais proveniente de fontes recicladas. Também
estamos comprometidos em garantir gue 100% de
nossas embalagens plasticas sejam reutilizaveis,
reciclaveis ou compostaveis”, completa.

Para tanto, o CEO explica que é necessario re-
pensar profundamente a abordagem da Unilever
as suas embalagens e produtos. “Isso exige que a
gente introduza novos materiais e solucoes inova-
doras, que aumentem a escala de modelos de nego-
cio, como os formatos de reutilizacao e refil, a uma
velocidade e intensidade sem precedentes”, explica
Jope. O compromisso assumido pela Unilever vai
exigir a coleta e processamento de cerca de 600
mil toneladas de plastico por ano até 2025, o que
sera feito por meio de investimentos e parcerias
que melhorem a infraestrutura da gestao de residu-
0S NOS paises nos quais a Unilever opera.

“Nossa visdo € um mundo em gue todos traba-
lham juntos para garantir que o plastico fique na
economia e fora do meio ambiente. Nosso plastico é
nossa responsabilidade, portanto, tambem estamos
comprometidos em coletar de volta mais do que
vendemos, como parte do nosso esfor¢o para uma
economia circular. Essa é uma tarefa ousada, mas
animadora e que ajudara a impulsionar a demanda
global por plastico reciclado”, declara o CEQ.

Como a Unilever reduzira 50% do plastico virgem até 2025?

® Com investimento direto e parcerias em coleta e
processamento de residuos

® Com a aquisicao e uso de plasticos reciclados
em suas embalagens

SUPERHIPER = OQutubro 2019

® Com a participacdo em programas ampliados
de responsabilidade do produtor, nos quais a
companhia paga diretamente pela coleta de suas
embalagens.




Consumo dos idosos esta em alta no Brasil

Entre julho de 2017 e 2019, o Brasil ganhou 1,2 mi-
Ihao de novos lares com pessoas com mais de 65
anos, seqgundo a Kantar. Do total de 9,4 milhdes
de “lares maduros" brasileiros, 64% tém entre
uma e duas pessoas e 86% ndo tém criancas de
até 12 anos. Além de menores, estas familias tém
uma renda media domiciliar mensal 9% maior do
que o restante da populacao.

Neste cenario, 0s novos seniores sao um
mercado com grande potencial de crescimento
no futuro proximo. Apesar de todas as faixas
etdrias terem reduzido a frequéncia de compra
de bens de consumo massivo (FMCG) nos ul-
timos anos, atualmente, os idosos sdao o uUnico
publico que apresentou crescimento em unida-
des (+2,1%), volume comprado (+0,6%) e valor
desembolsado (+5,3%) nos ultimos 12 meses
terminados em julho deste ano. Os lares madu-
ros apresentam ainda indices positivos e gas-
tam mais na compra de todas as categorias em
comparacao com a media geral da populacao,
especialmente em higiene e beleza (+6,3%),
bebidas (+7,3%) e commodities (+4,6%).

“"Entre as pessoas maduras, 90% tém tele-
fone celular, 45% acessam internet e 11% tra-
balham fora. Elas ndo se enxergam mais como
idosas, por isso buscam produtos especificos e

Os numeros do consumidor sénior

+ 2 1 %0 em unidades compradas
;g 0,60/0 em volume

» T 5r3ﬂ/ﬂ em desembolso

[+ 70/0 maior em frequéncia de compra

Periodo: ultimos 12 meses terminados em julho deste ano

O que foi destague no consumo?

® Azeite

® Escova dental

® Leite fermentado
® Cereal matinal

® Inseticida

qualidade de vida", analisa a diretora de Marke-
ting e Insights da Kantar, Giovanna Fischer.

Entre as categorias, destaque para o azeite,
produto que mais conquistou lares acima dos 65
anos no intervalo de julho de 2017 e 0 mesmo
mées deste ano. O produto ganhou 6,9 pontos de
penetracdo e conquistou 651 novos domicilios
dessa faixa etaria, seguido por escova dental, lei-
te fermentado, cereal matinal e inseticida.

Com uma frequéncia de visita aos pontos de
venda 7% maior, as donas de casa da terceira
idade elegem as lojas de proximidade e conveni-
éncia como prioridade, destacando-se farmacias
e supermercados independentes. Além deles,
o atacarejo também vem conquistando espaco
entre este target. Entre julho de 2018 e 0 mesmo
més de 2019, o canal ganhou 669 mil novos lares
maduros como compradores.

PERADOR LOGISTICO CARGA EEE AGORA DE CASA NOVA
EST D

PARA ENTRE E

10 DE JANE

M [

oo
b ;ﬁ\ ;h': ‘PALETIZAGAO

l,"

{ i *LEICM,‘.&U DE SALAS

Acesso pelo Km 173 da Rod. Pres. Dutra - Av. Coelho da Rocha, 362 - Belford Roxo (RJ) |

Telefones : 11 3837 B844 ramal 8884 - 11 98181 4044 e 21 3252 5000

“iﬁ'i| : 1;1.. I]:ﬁ = X B Ny
II;’,J_h ;;E' | wwwtransmarnnl com.br

AR 'ﬁ *Jit

- 2 :
| i I
s - 1 |
¥ =P " i f

\ \

ﬂl;fL



Bora Bater Meta

Autora: Carol Manciola
Editora DVS

Palestrante e consultora, com 17 anos de experiéncia e especializacdo em
desenvolvimento humano, vendas e atendimento, Carol Manciola lanca o
livro Bora Bater Meta, o primeiro no Brasil, sobre vendas, a ser escrito por
uma mulher. Na opinido da autora, que ja lancou o livro Os Cés da Vida,
vender e uma competéncia diferenciadora, e afirma que o profissional
que sabe vender se diferencia dos demais. Gera mais influéncia, encurta
processos, ganha mais aliados. “Como toda competéncia, vender é algo
que pode ser observado, avaliado e também desenvolvido, inclusive por
pessoas que atuam na area, que tem as vendas como funcao. Pode parecer
redundante, mas ndo é. Todos os vendedores que conheci, que desenvol-
veram sua competéncia de vendas, foram além. A maioria muda apenas
de empresa, permanece no mesmo lugar ou vive reclamando e esperando
‘8ssa chuva passar’ pelo fato de apenas ocupar um cargo”. E foi esse insight
que a motivou a escrever o livro Bora Bater Meta, com foco em “Como usar
a competéncia de vendas para criar valor para o cliente por meio de um
processo de vendas humanizado”, “Vendas Presenciais na Era Digital” e
“Sei fazer, mas ndo sei vender”. 0 propdsito da autora ao escrever o livro

Tenha Cicatrizes
Como Empreender e Aprender com Seus Erros

Autorforganizador: Alessandro Saade
Editora Reflexdo

Organizado pelo professor da ESPM-SP Alessandro Saade, o livro Tenha
Cicatrizes - Como Empreender e Aprender com Seus Erros retine casos de
empresarios e executivos que, em algum momento de suas carreiras, se
depararam com o fracasso, tiraram licGes a partir dos equivocos come-
tidos e transformaram seus negdcios ou areas de gestdo em historias
de sucesso.

A obra é resultado da troca de experiéncias de um grupo de amigos,
entre eles varios professores da ESPM, com caracteristicas comuns: todos
eles sao empreendedores e executivos cheios de cicatrizes e de expe-
riéncias para compartilhar, “E maravilhoso poder contar um pouco da

Indice de anunciantes

e contribuir para que pessoas desenvolvam sua
competéncia de vendas. Para isso, ao longo de dez
capitulos, compartilha uma serie de conhecimen-
tos, habilidades e atitudes que ajudara o leitor a
elevar seu patamar de resultados por meio de uma
performance aderente ao contexto em que vivemos: a era digital. "Como
alguém que atua na area e que ja leu centenas de livros de vendas, quero
que esta leitura seja a mais objetiva e prazerosa possivel, afinal, se ela ndo
0 ajudar a bater suas metas, sejam elas de vendas ou da vida, isso tera
sido uma grande perda de tempo”. O livro é dividido em capitules como:
Vender é uma competéncia; As tais mudancas no mundo e seus impactos
na forma de vender: Competéncias de vendas; Prepare-se para vender;
Desmistificando a técnica de vendas; Como fazer a venda presencial num
mundo cada vez mais digital: Desafios da primeira gestao comercial; 0
papel da gestao comercial; Calibrando seu olhar; e O futuro das vendase o
vendedor do futuro. O livro é para pessoas que acreditam que vendas nao
devem ser feitas a qualquer custo, que precisam fazer sentido.

COMO EMPREENDER

EAPRENDER COM

SEUSEASAODS

nossa historia, dos desafios, fracassos e, principal-
mente, falar sobre como conseguimos superar as
adversidades que surgiram em nossos caminhos.
Afinal, quem ndo tem uma cicatriz e qual cicatriz ndo tem uma historia?”,
comenta Alessandro Saade, que acredita que a obra podera, ainda, servir
como um quia de consulta para os desafios diarios enfrentados por em-
presarios e gestores de empresas de todos os setores. Este é o conceito
fundamental deste livro: compartilhar experiéncias, nas mais diversas
areas da empresa, trazendo problemas reais e os caminhos encontrados
para soluciona-los.
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MULTOMAIS 8
RECEITAS
POR

EMBALAGEM.

i Paf

pifpaf.com.br

Os cortes de frango Pif Paf agora sao congelados um
por um. Os clientes adoram, porgque I1SsO deixa a vida
ainda mais pratica, economica e com muitas receitas
por pacote. As embalagens de 1,5kg ainda contam
com fechamento zip lock, para descongelar o que
val ser preparado e guardar o gue nao foi utilizado.
¢ 'im.:.'f:.'.i'“m E vocé ja sabe: quando os clientes adoram,

| e seu supermercado vende muito mais!
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