Categoria
Mercado
de snacks
esta

em alta

\ @ - O U

Estudo Consumidores e Categorias, elaborado pela Kantar, com exclusividade para
SuperHiper, chega a sua 112 edicdo e traz dados estratégicos sobre o desempenho de
dezenas de produtos amplamente comercializados pelos supermercados
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Perdendo tempo e dinheiro com problemas

no cadastro de produtos? Confie em quem

tem 35 anos de mercado e mais de 35
odutos em uma unica base.
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» Informacoes

completas

» Laudo do

Codigo de Barras

Quando o assunto é informac¢ao de
produtos, a GS1 Brasil é referéncia
no mercado. E ainda conta com um
time de especialistas que ajuda
varejos e fornecedores a qualificarem
sua base de dados de produtos.

Indique o Servico de Qualidade
de Dados para seus fornecedores
e deixe o resto com a gente.
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Ponto de Vista

A reforma da
Previdéncia é

um grande passo
rumo a0 progresso
e impulsionara,
também, outras
reformas, como

a tributaria,
administrativa,
politica e fiscal

Por Joao Sanzovo Neto

Luz no fim do tunel

Brasil passou por uma das maiores recessdes da sua histo-

ria e, desde 2018, estamos aguardando por uma retomada
da economia, que, infelizmente, ainda nao chegou com a forca
que gostariamos. O resultado do PIB no primeiro trimestre
sinaliza a nossa dificuldade na recuperacdao econdmica e as
novas projecoes (para baixo) de crescimento anunciadas pelo
governo federal para 2019 tem nos colocado em alerta.

Iniciamos o0 ano com forte otimismo dos empresarios do
COmMeErcio e servicos, que viram no comando de Jair Bolsona-
ro uma esperanca de construir um Brasil melhor, mais pro-
dutivo e menos burocratico. Mas, sem a aprovacao da nova
Previdéncia, que ja estd em discussao no Congresso, nem
0s melhores incentivos consequirao fazer o Brasil voltar a
crescer. A situacao na qual nos encontramos hoje, com uma
taxa de desemprego elevada, renda per capita baixa e grande
déficit fiscal, nos impde um desafio gigante na retomada do
crescimento econémico. A reforma da Previdéncia é nossa
Unica luz no fim do tunel no momento.

E incompreensivel que a Nova Previdéncia seja vista como
uma ameaca por aqueles que desconhecem seus beneficios e
nao estejam pensando no futuro do Brasil. A reforma da Previ-
déncia vai tirar o Pais da paralisia, contribuira com a reducao
dos gastos publicos e elevara a capacidade do Brasil de atrair
investimentos. Este é o Unico caminho para um estado mais
leve e mais produtivo.

Vamos juntos lutar por um Brasil melhor, com mais estabi-
lidade econdmica. Fale com o parlamentar do seu estado, com
seus parentes e amigos, nos ajude a desmistificar a reforma
da Previdéncia. Essa aprovacao € um grande passo rumo ao
progresso e impulsionara, também, outras reformas, como a
tributaria, administrativa, politica e fiscal. O primeiro semestre
ja estdindo embora e os proximos meses serdo decisivos. Esta
luta é de quem acredita em um Brasil mais competitivo, com
mais oportunidades para todos.

Falando em oportunidade, neste més, SuperHiper, a revista
oficial do setor de supermercados, traz o estudo exclusivo
Consumidores e Categorias, elaborado pela Kantar, com a
frequéncia de compras dos clientes do autosservico, desem-
bolso médio, presenca das cestas nos lares, entre outros dados
preciosos que permitem que os empresarios analisem como
esta o desempenho dos seus negocios e a definir estratégias
para vender mais. Que nossas informacodes o ajudem a tracar
planejamentos mais eficazes! Hi
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Capa

2 0 - o
Edicdo traz o 11° estudo Consumidores e Cateqgorias, su PERIhPER

elaborado pela Kantar e publicado com exclusividade por
SuperHiper. A pesquisa revela importantes dados sobre Catogaris
dezenas de categorias de alto giro comercializadas pelo o
autosservico, que permitem visualizar o desempenho de

vendas e como o consumidor interagiu com cada uma delas

Metodologia 28
Confira como é feito e quais sdo os dados que integram este estudo % ﬁ @ ! i_ q
Mercearia seca 29 n iy

Edlnda Comiumiginis @ Catiegar i, labarade pels Banla <om saciutvidade paca

Ano foi desafiador para a cesta, que registrou queda em importantes o e e e
iIndicadores de desempenho

Capa: Danilo Koch

Refrigerados 58
O ano foi positivo para a cesta de produtos refrigerados, que registrou
ganho em volume e em frequéncia de compra

Mercearia liquida 68

Cesta de bebidas também sentiu os efeitos dos desafios econémicos
e do comportamento cauteloso do shopper

Higiene e beleza 81

Secao teve saldo positivo no quesito volume comercializado. Altas
também no tiquete médio e gasto médio

Limpeza 98
No ano passado, a cesta de limpeza apresentou relativa estabilidade
em importantes indicadores de desempenho

Premiacdo 10
Jantar do Ranking Abras/SuperHiper apresentou os principais dados e
conclusoes da pesquisa e homenageou as 20 maiores empresas do setor

Agenda

Livros e calendario

Categorias '\ 112

Vendas de snacks nos supermercados
registrou saldo positivo no primeiro
quadrimestre do ano

.09 @ €

Historia 116

Confira mais um trecho do livro
"Supermercados no Brasil — Conceitos,
Historia e Estdrias”, que esta sendo
elaborado por Antonio Carlos Ascar

Perdas e Ganhos 118

O permanente desafio de controlar
0s produtos de alto risco
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Nota do editor

Por Roberto Nunes Filho

Aliado da gestao varejista

Chegamos a sexta edi¢cao de Su-
perHiper no ano, trazendo com
satisfacdao mais um precioso estu-
do voltado a gestdo supermerca-
dista. Nas proximas paginas, vocé
terd a oportunidade de conferir o
exclusivo estudo Consumidores
e Categorias, elaborado pela
Kantar, especialista global em
comportamento de consumo.
Este é o 11° ano que SuperHi-
per publica este rico conteudo,
que traz dados diversos sobre
0 consumo de dezenas de cate-
gorias relevantes para o autos-
servico brasileiro, largamente
comercializada nas gdndolas
do setor. Este estudo também
representa a terceira edicdo da
Plataforma SH para Gestdo de
Sortimento, iniciado pela publi-
cacdo das pesquisas Lideres de
Vendas e Ranking Abras e que
sera concluida com a edicdo de
Meu Fornecedor, também reali-
zado em parceria com a Kantar.
A sequir, o leitor encontrara
informacoes sobre 70 categorias,
pertencentes as cestas de merce-
aria seca, refrigerados, mercearia
liquida, higiene e beleza e limpeza.
Trata-se de uma oportunidade
impar de cada empresa super-
mercadista comparar o seu de-
sempenho, em relacdo aos itens
que sao alvo desta pesquisa, com
a performance média do mercado
— dados que o supermercadista so
encontra em SuperHiper.

O nosso proposito, sempre, é
fazer com que essa pesquisa fun-
cione como um instrumento que
viabilize a correcdo de rotas e a
tomada de boas decisdes, sempre
com vistas a melhorar as vendas
nos supermercados. Como exem-
plo pratico, o leitor irda conferir
que a apuracado da Kantar sinaliza
queda na frequéncia de compras
em relacdo a ampla cesta monito-
rada, movimento que foi puxado
por grande parte das categorias.

Este é um sinal de alerta para
que o varejo, junto com a industria,
trace estratégias para motivar o
consumidor a ampliar as visitas
aos pontos de venda. Nesta seara,
precificacdo, promocdo, ofertade
sortimento, exposicao e atendi-
mento sdo fundamentos basicos,
porém complexos, que precisam
estar em dia nas lojas. E ai que
entra um conceito que vem sendo
cada vez mais repetido no varejo:
colaboracao.

Caro leitor, dentre outras atra-
coes, confira a matéria da cober-
tura do jantar de apresentacao
do Ranking Abras/SuperHiper,
que também homenageou as
20 maiores empresas do setor.
Trata-se de uma grande festa
do setor, que reune as principais
liderancas supermercadistas e
que reforca a importancia desta
pesquisa que € o retrato oficial

do autosservico brasileiro.
I

SuperHiper tem um espaco aberto para vocé.
Mande suas sugestdes, comentarios e duvidas para o e-mail
redacaosh@abras.com.br ou ligue para (11) 3838-4523
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