

































































A ENERGIA esseNcIAL DOS SUPERMERCADOS

v’ Produtos congelados e refrigerados preservados na falta de energia;
v Economize no horério de ponta até 30% na conta de energia elétrica;
v’ Evite perdas nas vendas com as quedas de energia;

v Compre direto da fabrica através do Leasing, Finame ou Cartao BNDES.

MAXI A~ TRUST

A MAXI TRUST é lider no Brasil na fabricacao de Grupos Geradores com motores
SCANIA. Produzimos equipamentos nas poténcias de 40kVA a 1100kVA, abertos ou

carenados, manuais, automaticos e usinas.
Vendas e assisténcia técnica em todo o territorio nacional.

CENTRAL NACIONAL DE VENDAS ASSISTENCIA TECNICA / PECAS

0300-777-0982 M n x I A TB “ ST 0300-313-4040
=
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Mais novidades,

mais vendas

lém da relativa recuperacao da economia do Pais em
2018, a disposicao dos fabricantes em investir em
lancamentos, principalmente na Pascoa, contribuiu para
que o chocolate se destacasse no varejo no ano passado.
Na cesta Alimentos, esse produto apresentou vendas
3,4% maiores em volume e 4,8% maiores em valor, em
comparacao com 2017, sequndo pesquisa da Nielsen.
“"Temos uma industria consolidada, que tem ofereci-
do inovacoes e produtos de qualidade, preparada para
atender ao aumento de demanda”, confirma o presidente

SUPERHIPER »

ADMIT ZUT9

Por Tatiana Souto

da Associacdo Brasileira da Industria de Chocolates,
Amendoim e Balas (Abicab), Ubiracy Fonseca. A lider de
Alimentos da Nielsen, Carolina Araujo, acrescenta que,
de fato, os fabricantes que apresentaram novidades
tiveram sucesso na estratégia. "O faturamento com
lancamentos em 2018, no setor de chocolates, superou
em 9,2% o total arrecadado com produtos de linha”, cita.

Alem disso, passado o periodo agudo da crise econt-
mica, a populacdo ja aceita pagar mais por um produto de
melhor qualidade, diz Carolina. Tanto que o preco médio



.

Participacao das faixas de preco nas vendas (%)

dos chocolates subiu 1,4% em 2018, ante 2017, para todas
as categorias do doce e, especificamente para ovos de
Pascoa, o valor arrecadado avancou 4,8%, ao passo que
a quantidade vendida cresceu um pouco menos, 4,1%. A
porcentagem dos consumidores que optaram por choco-
lates de maior preco em 2018 tambem foi significativa,
alcancando 35,3% do total comercializado, em detrimento
daqueles itens intermediarios, que representaram 19,4%
das vendas. Ja a categoria de menor valor ainda atrai a
maioria dos shoppers, com 45,3% do consumo.

'R

A Pascoa, como em todos os anos, continua a
ser o grande impulsionador de vendas, embora nas
festas de fim de ano o chocolate também seja uma
das opcoes de presente. A Abicab confirma o “poder”
da Pascoa para o segmento: "Em 2018, esse periodo
atraiu novos consumidores de chocolate. Foram
mais de 37 milhdes de lares que compraram ovos de
Pascoa e produtos regulares, com um crescimento
de 21,4% na base de compradores”, conclui o presi-
dente da Abicab. i
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Alimentos

ECHDEDLM#.DE EM PO

Top 5 (%)
BRASIL HESEAU.-’ NESTLE TDDD‘:’!PEPS[ED D‘IIDHALTIHE,"AB BRASIL HESTLE:‘HEST LE EH DCDLATTD;‘EEDRACﬁES 896
@HEA 1 NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCOLATTO/3CORACOES OVOMALTINE/AB BRASIL NESTLE/NESTLE 86.4
AREA 2  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO EHUE{}LATTWECDHAE'GES OVOMALTINE/AB BRASIL HESE]LIII‘E;"HHTLE 876
AREA 3 NESCAU/N ESTLE TODDY/PEPSICO OVOMALTINE/AB BRASIL EHDEDLATTGHEDHA{;E}ES HEETLE,’HESTLE 92.3
AREA 4  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO NESTLE/NESTLE OVOMALTINE/AB BRASIL CH DEDLATIDHEHHAEE}ES 90,7
AREAS  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO NESTLE/NESTLE OVOMALTINE/AB BRASIL CH DEHLATTD;"EEHHM}ﬁEE 90,1
AREA 6 HESEAU}’NESTLE TODDY/PEPSICO CHOCO LA]TWECDEM@ES HESTLEIHESTLE OVOMALTINE/AB BRASIL 89.7
AREAT  NESCAU/NESTLE TODDY/PEPSICO CHGEGLﬁTTﬂIECDEAI;ﬁEE NESTLE/NESTLE OVOMALTINE/AB BRASIL 68,2
|,\ For mais um ano, a Nestle aparece consolidada na lideranca. O indice de concentracao das top 5 apresenta queda de 0.6 ponto percentual )
A(.‘IIEAR EEIST&L
Top 5 (%)
BRASIL DELTMDELTA SUL‘RDI;HERGIA GLIARANH"ELIAHANI UHIﬁﬂJ’EAMIL HA’STEHCUEAWWDHLD BRASIL HMIUE.I"HMURE ALIMENTOS 41,2
AREAT  PINHERD CRISTAL/USINA SA0 JOSEDOPNRERD  PETRIBU/USINA PETRIBU AGROVALLE/AGROVALLE PINDORAMA/PINDORAMA CAETE/CAETE 29.3
AREA 2  DELTA/DELTA SUCROENERGIA MASTEH{;UEAHM{]HLD BRASIL NUTRISUCAR/NUTRISUCAR COLOMBO/USINA COLOMBO ~ SANTA ISABEL/SANTA ISABEL 12,7
AREA3  UNIAO/CAMIL NATIVE/NATURE ALIMENTOS  GUARANI/GUARANI CARAVELAS/GRUPO COLOMBO COLOMBO/USINA COLOMBO 98,6
AREA 4  NATIVE/NATURE ALIMENTOS  UNIAO/CAMIL COLOMBO/USINA COLOMBO  GUARANI/GUARANI CARAVELAS/GRUPO COLOMBO 9,2
AREAS  GUARANI/GUARANI UNIAQ/CAMIL COLOMBO/USINA COLOMBO  COLONIAL/USINA COLOMBO SA  NATIVE/NATURE ALIMENTOS 82,5
AREA 6  ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE D'OURD/D'OURD GUARANI/GUARANI UNIAQ/CAMIL COLOMBO/USINA COLOMBO 68,6
AREAT DELTA/DELTA SUCROENERGIA CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS  ESTRELA/ESTRELA DOCE DIA/COPRODIA PEROLA/GRUPO PEROLA 53,2
Acucar Delta mantém a lideranca, 0 destaque da categoria € a Guarani, que saltou da quinta posicdo para o segundo lugal
. >
lCUCAH HEFIHﬁDﬂ
Top 5 (%)
BRASIL UHIinEhMIL ﬁhHA‘u’E LAS/GRUPQ COLOMBO GUﬁRAHII GUARANI I}A BARRA/CAMIL ALTEI ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE  89]
AREA1  ESTRELA/ESTRELA OLHO D'AGLINUSJHMHJ{I DAGUA UNIAO/CAMIL ALEGRE/USINA MONTE ALEGRE BRANCA DE NEVE/COMABEL 81,8
AREA 2 CARAVELAS/GRUPO COLOMBO  UNIAD/CAMIL GUARANI/GUARANI GLACUCAR/CAMIL SANTA ISABEL/SANTA ISABEL 97
AREA3  UNIAD/CAMIL GUARANI/GUARANI CARAVELAS/GRUPO COLOMBO NEVE/CAMIL DA BARRA/CAMIL 989
AREA 4 UNIAO/CAMIL CARAVELAS/GRUPO COLOMBO GUARANI/GUARANI DA BARRA/CAMIL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE 96,2
AREAS  UNIAD/CAMIL CARAVELAS/GRUPO COLOMBO GUARANI/GUARANI DA BARRA/CAMIL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE 93,8
AREA 6 CARAVELAS/GRUPO COLOMBO UNIAQ/CAMIL ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE GUARANI/GUARANI DUEULMEAMIL 89,7
AREAT  UNIAQ/CAMIL CARAVELAS/GRUPO COLOMBO GLhEUChWCAMIL DA BARRA/CAMIL UNIAQO PREMIUM/CAMIL 88,5
Unido continua lider na categoria. Alto Alegre e Da Barra, que eram guarta e quinta colocadas. respectivamente, inverteram as posicaes
. _
lﬂﬂi‘;AHTE EDULCORANTE
Top 5 (%)
BRASIL EEEG -CAL/HYPERA PHARMA LIHEA!L!NEA SUCRALOSE MAGRG}’LIGHTSWEET UHI.E.IJJ’EAM[L ADE}E"{UHH’PEHA PHARMA 76,2
AREA1  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA  LINEA/LINEA SUCRALOSE MAGRO/LIGHTSWEET FINN/HYPERA PHARMA ADOCYL/HYPERA PHARMA 126
AREA 2  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA  LINEA/LINEA SUCRALOSE MAGRO/LIGHTSWEET WOLFS/KRILL IND.E COM.DE ALIM. LOWCUCAR/LIGHTSWEET 4.2
AREA 3 ZERO-CAL/HYPERA PHARMA  LINEA/LINEA SUCRALOSE MAGRO/LIGHTSWEET UNIAO/CAMIL ADOCYL/HYPERA PHARMA 819
AREA 4 ZERO-CAL/HYPERA PHARMA  LINEA/LINEA SUCRALOSE UNIAO/CAMIL ADOCYL/HYPERA PHARMA FINN/HYPERA PHARMA 874
AREAS ZERO-CAL/HYPERA PHARMA  LINEA/LINEA SUCRALOSE ADOCYL/HYPERA PHARMA  UNIAQ/CAMIL MAGRO/LIGHTSWEET 80,3
AREA 6  ZERO-CAL/HYPERA PHARMA  MAGRO/LIGHTSWEET LINEA/LINEA SUCRALOSE LOWCUCAR/LIGHTSWEET ADOCYL/HYPERA PHARMA 76,8
AREA T ZERO-CAL/HYPERA PHARMA  LINEA/LINEA SUCRALOSE MAGRO/LIGHTSWEET FINN/HYPERA PHARMA LOWCUCAR/LIGHTSWEET 799
\_ Adocyl entra para o grupo das top 5 na quinta posicdo, Zero-Cal se mantem lider 3
ARROZ
Top 5 (%)
BRASIL EAMFL!EAMIL TIl.'.I J'DEU,I’JIJSAF'AH F'HATD FING/PIRAHY HAMUEADD{SLE ALIMENTOS EAHHETEIRD{EAHIL 347
:@HEA 1 TI0 JOAD/JOSAPAR EMOCOES/NELSON WENDT MEU BIJU/JOSAPAR CAMIL/CAMIL POP/CAMIL 381
AREA?  PRATO FINO/PIRAHY SEPE/COOP TRITICOLA SEPEENSE  TI0 JOAO/JOSAPAR CODIL/CODIL COOQP, TIA JU/TIA JU 433
AREA 3  TIO JOAO/JOSAPAR CARRETEIRO/CAMIL OUROQ NOBRE/ENGENHO AM  PALMARES/ARROZEIRA PALMARES EAMEU’E&MILJ 55,0
AREA 4  CAMIL/CAMIL PRATO FINO/PIRAHY TI0 JOAO/JOSAPAR NAMORADO/SLC ALIMENTOS  SOLITO/BRASILIA ALIMENTOS 612
AREA 5 CAMIL/CAMIL EMPORIO SAQ JORD/CEREALISTA SA0 J0AD  PRATO FINO/PIRAHY BROTO LEGAL/BROTO LEGAL  TIO JOAO/JOSAPAR 50,3
AREA &  TIO JOAO/JOSAPAR BURITI/COOP. JURITI PRATO FINO/PIRAHY BLUE VILLE/SANTA LUCIA NAMORADO/SLC ALIMENTOS 40,7
AREAT  CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS TIO JOAO/JOSAPAR TI0 JORGE/CDA ALIMENTOS  CAMIL/CAMIL TI0 URBANO/URBANO 530
\_ N&o houve alteracdo entre as cinco primeiras, com Camil na lideranca. Indice de concentracdo caiu 1.9 ponto percentual )
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ATUM E BI}HITH

Top 5 (%)
BRASIL GDHES DA COSTA/GDC EEIEJLIEIHUJ’CAMIL EIB.-"GDE HUHIHSUH CRUSDE/ROBINSON CRUSOE FESEADDE.-’EAHIL 032
AREA1  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRQ/CAMIL 88/GOC ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  OROMAR/FIRST 018
AREA 2  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL 88/GDC YELI/MABELIZE FALANI/J.A. OLIVEIRA COSTA 939
AREA3  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL 88/G0C PESCADOR/CAMIL BEIRA MAR/AMPEX 95.5
AREA 4  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRQ/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  88/GDC BROTO LEGAL/BROTO LEGAL 96,5
AREAS GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRO/CAMIL ROBINSON CRUSOE/ROBINSOM CRUSOE  BROTO LEGAL/BROTO LEGAL  88/GDC 949
AREA 6  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIRQ/CAMIL 88/GDC ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE  PESCADOR/CAMIL B88.6
AREA7  GOMES DA COSTA/GDC COQUEIROD/CAMIL 88/GDC BEIRA MAR/AMPEX OROMAR/FIRST 947
\ Nenhuma alleracao entre as cinco primeiras. Gomes da Cosla mantém lideranca 2
AZEITE DE OLIVA
Top 5 (%)
BRASIL EALLD}’GALL‘D AHDﬂHiHHMSDVEHA BDE’E ES/AZEITE BORGES ULWE}’GLIELIH SERRATMHAHLIEL SERRA 699
AREA1  GALLO/GALLOD ANDORINHA/SOVENA BORGES/AZEITE BORGES SERRATA/MANUEL SERRA COCINERO/CAMIL 726
AREAZ GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/AZEITE BORGES OLIVE/OLISUR SERRATA/MANUEL SERRA 615
AREA3  ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO OLIVE/OLISUR BORGES/AZEITE BORGES SERRATA/MANUEL SERRA 769
AREA 4  GALLO/GALLO ANDORINHA/SOVENA BORGES/AZEITE BORGES COCINERO/CAMIL SERRATA/MANUEL SERRA 730
AREAS GALLO/GALLD ANDORINHA/SOVENA COCINERO/CAMIL BORGES/AZEITE BORGES FILLIPPO BERIO/FILLIPPO BERIO T16
AREA 6  ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLD BORGES/AZEITE BORGES LA VIOLETERA/LA VIOLETERA SERRATA/MANUEL SERRA 55.6
ﬁHEA 7 ANDORINHA/SOVENA GALLO/GALLO BORGES/AZEITE BORGES FILLIPPO BERIO/FILLIPPO BERIO SERRATA/MANUEL SERRA 71
L ® Gallo continua lider e Olive entra nas top 5 na quarta colocacdo, Indice de concentracdo cresceu 10,4 pontos percentuals 3
HEITDH!
3 Top 5 (%)
BRASIL 1ul'.I!'.LE FERTIL/VALE FERTIL Lh ‘u’IDLETEHMLA VIOLETERA RIVOLI/RIVOLI HAIDLA:’IHMADS RAIOLA FRAMESMEHT&HES BRASIL 59,6
AREA1 LA VIOLETERA/LA VIOLETERA VALE FERTIL/VALE FERTIL TING/TING RAIOLITA/IRMAQS RAIOLA RIVOLI/RIVOLI 58,5
AREA 2  VALE FERTIL/VALE FERTIL TIO PACO/SANDELEH ALIMENTOS LA VIOLETERA/LA VIOLETERA  SABOROSA/SANDELEH ALIMENTOS FITALLI/COM. E REPRES. CECO 70,2
AREA 3  VALE FERTIL/VALE FERTIL PRAMESA/ANTARES BRASIL ~ PROMESSA/ANTARES BRASIL  RIVOLI/RIVOLI LA VIOLETERA/LA VIOLETERA 88,2
AREA 4  VALE FERTIL/VALE FERTIL RAIOLA/IRMAQS RAIOLA LA VIOLETERA/LA VIOLETERA RIVOLI/RIVOLI RAIOLITA/IRMAOS RAIOLA 72
AREAS VALE FERTIL/VALE FERTIL LA VIOLETERA/LA VIOLETERA RAIOLA/IRMAOS RAIOLA RIVOLI/RIVOLI DIZA/DIZA 74
AREA 6  VALE FERTIL/VALE FERTIL LA VIOLETERA/LA VIOLETERA  ZAELI/ZAELI HEMMER/HEMMER ALIMENTOS RIVOLI/RIVOLI 78.5
AREAT LA VIOLETERA/LA VIOLETERA VALE FERTIL/VALE FERTIL RAIOLA/IRMAQS RAIOLA CAMPO BELO/NACOM GOYA  TING/TING 56,0
\_ Fosicao das cinco primeiras colocadas se mantem inalterada. com Vale Fertil na primeira colocacédo
A
BISCOITO iGUA E SAL
Top 5 (%)
BRASIL MﬁRILAHIHARILAN PIHAEIEJEJ’M. DIAS BRANCO 'I-"ITAF{ELLA.I’H. DIAS BRANCO RIEHESTEHJ’M. DIAS BRANCO FDRTALEIA!M. DIAS BRANCO 55.1
AREA1  FORTALEZA/M.DIAS BRANCO  VITARELLA/M. DIAS BRANCO  PILAR/PILAR MARILAN/MARILAN RICHESTER/M. DIAS BRANCO 86,8
AREA 2  AYMORE/ARCOR RICHESTER/M. DIAS BRANCO  PIRAQUE/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN BAUDUCCO/PANDURATA 18,2
AREA 3 PIRAQUE/M. DIAS BRANCO RICHESTER/M. DIAS BRANCO  ADRIA/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO  BAUDUCCO/PANDURATA 82,8
AREA 4  ADRIA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN TRIUNFO/ARCOR PIRAQUE/M. DIAS BRANCO BAUDUCCO/PANDURATA 73]
AREAS  MARILAN/MARILAN TRIUNFO/ARCOR ADRIA/M. DIAS BRANCO PIRAQUE/M. DIAS BRANCO BAUDUCCO/PANDURATA 73]
AREA 6  ISABELA/M. DIAS BRANCO MARILAN/MARILAN PIRAQUE/M. DIAS BRANCO PARATI/PARATI ORQUIDEA/ORQUIDEA 78.4
AREA7  FORTALEZA/M.DIAS BRANCO  VITARELLA/M. DIAS BRANCO  MARILAN/MARILAN MABEL/PEPSICD PIRAQUE/M. DIAS BRANCO 791
Marilan assume a lideranca na caleqoria e Fortaleza estreia entre as cinco primeiras na quinta posicao
. 7
BISCOITO HhRIM MAISENA
Top 5 (%)
BRASIL FIRADUUI‘-‘I. DIAS BRANCO MAR[LAN!M#HILAH 'IJ'ITA HELLM'I-'I. DIAS BRANCO EAUDUEEG}"H&H DURATA Rl[‘.HESTEE;Ir M. DIAS BRANCO 68,8
AREA1  VITARELLA/M. DIAS BRANCO  FORTALEZA/M. DIAS BRANCO PILAR/PILAR MARILAN/MARILAN ESTRELA/M. DIAS BRANCO 889
AREAZ  AYMORE/ARCOR MARILAN/MARILAN PIRAQUE/M. DIAS BRANCO RICHESTER/M. DIAS BRANCO  BAUDUCCO/PANDURATA 87,0
AREA 3  PIRAQUE/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO  MARILAN/MARILAN RICHESTER/M. DIAS BRANCO  ADRIA/M. DIAS BRANCO N4
AREA 4  MARILAN/MARILAN VITARELLA/M. DIAS BRANCO  TOSTINES/NESTLE BAUDUCCO/PANDURATA TRIUNFO/ARCOR 79,2
AREAS  MARILAN/MARILAN TRIUNFO/ARCOR ZABET/M. DIAS BRANCO VITARELLA/M. DIAS BRANCO  BAUDUCCO/PANDURATA 82.4
AREA &  MARILAN/MARILAN ISABELA/M. DIAS BRANCO PARATI/PARATI OROUIDEA/ORQUIDEA NINFA/NINFA 81,5
AREAT  MARILAN/MARILAN FORTALEZA/M. DIAS BRANCO  VITARELLA/M. DIAS BRANCO  MABEL/PEPSICO BAUDUCCO/PANDURATA 84,0
Piragué se manteve em primeiro lugar e Bauducco chega a quarta colocacao
. >
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Acucar Cristal
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-------------------------------------------------------------------------------------

BRASIL

DELTA/DELTA SUCROENERGIA

--------------------------------------------------------------------------------------

TS CCTENS Y

Grande Rio de Janeiro

UNIAO/CAMIL
NATIVE/NATURE ALIMENTOS
GUARANI/GUARANI
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
COLOMBO/USINA COLOMBO

\_ 98.6%

J

M5, GO e DF

DELTA/DELTA SUCROENERGIA
CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS
ESTRELA/ESTRELA

DOCE DIA/COPRODIA
PEROLA/GRUPO PEROLA

Nordeste MG, ES, interior RJ
PINHEIRD CRISTAL/USINA 5. J. DO PINHEIRO DELTA/DELTA SUCROENERGIA
PETRIBU/USINA PETRIBU MASTERCUCAR/WORLD BRASIL
AGROVALLE/AGROVALLE NUTRISUCAR/NUTRISUCAR
PINDORAMA/PINDORAMA COLOMBO/USINA COLOMBO
CAETE/CAETE SANTA ISABEL/SANTA ISABEL
\_ 29.3% 3 & 12.1% )
Plees W e
Interior de S3o Paulo PR,SCeRS
GUARANI/GUARANI ALTO ALEGRE/USINA ALTO ALEGRE
UNIAO/CAMIL D'OURO/D'OURO
COLOMBO/USINA COLOMBO GUARANI/GUARANI
COLONIAL/USINA COLOMBO UNIAO/CAMIL
NATIVE/NATURE ALIMENTOS COLOMBO/USINA COLOMBO
\_ 82.5% ) Lﬁﬂ.ﬁ% P

SUPERMIPER = Abril 2019

\_ 532%

Grande Sao Paulo

NATIVE/NATURE ALIMENTOS
UNIAO/CAMIL
COLOMBO/USINA COLOMBO
GUARANI/GUARANI
CARAVELAS/GRUPO COLOMBO

L 912%

A




asucroenergia.com.bi
| DeltasucroenergiaSA

Acucar Lristal

¢ PORQUE FAZEMOS DA /A Y
DElta SUA CASA O NOSSO LAR. / \ Delta
s, Ske A nossa presenca nos doces momentos '

SUCROENERGIA
da sua familia nos inspira a querer ir

| Lider de vendas de aglicar
sempre mais longe. cristal no Brasil.
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Atum e Bonito

BRASIL

Top 5 93,2%

1 GOMES DA COSTA/GDC

-------------------------------------------------------------------------------------
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Nordeste

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRQ/CAMIL

88/G0DC

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE

OROMAR/FIRST
Rl J

s W o Y o

SUPERMIPER = Abril 2019

TS CCTENS Y

MG, ES, interior RJ

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRQ/CAMIL

88/GDC

YELI/MABELIZE

FALANI/J.A. OLIVEIRA COSTA
\ 939%

Grande Rio de Janeiro

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL
88/GDC
PESCADOR/CAMIL

>

Interior de Sao Paulo PR.SCeRS

GOMES DA COSTA/GDC GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRD/CAMIL COQUEIRD/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE 88/GDC

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
B88/GDC PESCADOR/CAMIL

BEIRA MAR/AMPEX
%

J

M5, GO e DF

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL
88/GC

BEIRA MAR/AMPEX
OROMAR/FIRST

L 947%

Grande Sao Paulo

GOMES DA COSTA/GDC
COQUEIRO/CAMIL

ROBINSON CRUSOE/ROBINSON CRUSOE
88/GDC

BROTO LEGAL/BROTO LEGAL
\_565% J




Marca lider de
vendas em Atum
e Sardinha pelo
estudo da ABRAS em
parceria com
a Nielsen.
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o . Conheca todos os produtos Gomes da Costa, acesse:
gomesdacosta.com.br




Bons relacionamentos geram bons negécios.
Esperamos vocé em 2020!

Convengao abras_@ 2079

O consumidor transformando o varejo
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Lideres de Vendas

Azeitona

Top 5 59,6%
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BRASIL

VALE FERTIL/VALE FERTIL

-------------------------------------------------------------------------------------

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
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RIVOLI/RIVOLI
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Nordeste

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
VALE FERTIL/VALE FERTIL
TING/TING

RAIOLITA/IRMAOS RAIOLA
RIVOLI/RIVOLI

\_985% y

TS CCTENS Y

MG, ES, interior RJ

VALE FERTIL/VALE FERTIL

TIO PACO/SANDELEH ALIMENTOS
LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
SABOROSA/SANDELEH ALIMENTOS
FITALLI/COM. E REPRES. CECO

Grande Rio de Janeiro

VALE FERTIL/VALE FERTIL
PRAMESA/ANTARES BRASIL
PROMESSA/ANTARES BRASIL
RIVOLI/RIVOLI

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA

ll\._ 70,2% J

A B2%

J

s W oe Y

SUPERMIPER = Abril 2019

Interior de S3o Paulo PR,SCeRS
VALE FERTIL/VALE FERTIL VALE FERTIL/VALE FERTIL
LA VIOLETERA/LA VIOLETERA LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
RAIOLA/IRMAQS RAIOLA ZAELI/ZAELI
RIVOLI/RIVOLI HEMMER/HEMMER ALIMENTOS
DIZA/DIZA RIVOLI/RIVOLI

\ 74.1% W . Y 78,5% P

M5, GO e DF

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
VALE FERTIL/VALE FERTIL
RAIOLA/IRMAOS RAIOLA
CAMPO BELO/NACOM GOYA
TING/TING

_ 560%

Grande Sao Paulo

VALE FERTIL/VALE FERTIL
RAIOLA/IRMAOS RAIOLA

LA VIOLETERA/LA VIOLETERA
RIVOLI/RIVOLI
RAIOLITA/IRMAOS RAIOLA

\_ T21%

A




LIDER DE VENDAS NATURALMENTE. -0 2017, 2018, 2019

PARECE ATE QUE ESTA VIRANDO ROTINA. GANHAR UM PREMIO JA E ALGO
MARAVILHOSO, MAS SE MANTER NELE POR VARIOS ANOS E AINDA MAIS GRATIFICANTE.
A VALE FERTIL AGRADECE A TODOS OS PARCEIROS, COLABORADORES E CLIENTES
APAIXONADOS POR AZEITONAS, POR TORNAREM ESSE SONHO POSSIVEL.
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facebook.com/vale.fertil
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Alimentos

BISCOITO RECHEADO
1 Fa 3° 4° 6e Top 5 (%)
BRASIL TRAKINAS/MONDELEZ PASSATEMPO/NESTLE OREQ/MONDELEZ BONO/NESTLE MARILAN/MARILAN 48
AREA1  RICHESTER/M. DIAS BRANCO  VITARELLA/M. DIAS BRANCO  OREQ/MONDELEZ PASSATEMPO/NESTLE BONO/NESTLE 125
AREA2  AYMORE/ARCOR PASSATEMPO/NESTLE DANIX/ARCOR MARILAN/MARILAN OREO/MONDELEZ 511
AREA3 TRAKINAS/MONDELEZ PIRAQUE/M. DIAS BRANCO ADRIA/M. DIAS BRANCO PASSATEMPO/NESTLE OREQ/MONDELEZ 68,7
AREA 4  TRAKINAS/MONDELEZ PASSATEMPO/NESTLE OREO/MONDELEZ BONO/NESTLE ADRIA/M. DIAS BRANCO 65,7
AREAS PASSATEMPO/NESTLE TRAKINAS/MONDELEZ OREQ/MONDELEZ BONO/NESTLE MARILAN/MARILAN 60,7
AREA 6  TRAKINAS/MONDELEZ ISABELA/M. DIAS BRANCO OREQ/MONDELEZ PASSATEMPO/NESTLE MARILAN/MARILAN 61,8
AREAT OREO/MONDELEZ PASSATEMPO/NESTLE MARILAN/MARILAN BONO/NESTLE BAUDUCCO/PANDURATA 58,4
l'\ Unica alteracdo nessa categoria foi a mudanca de Bono da quinta para a quarta colocacdo. Trakinas continua na lideranca )
BISCOITO WAFER
I® 2° 3¢ 4° a° Top 5 (%)
BRASIL BAUDUCCO/PANDURATA AMANDITA/MONDELEZ MINUETO/PARATI MARILAN/MARILAN PIRAQUE/M. DIAS BRANCO al,3
AREA1  BAUDUCCO/PANDURATA RICHESTER/M. DIAS BRANCO  VITARELLA/M. DIAS BRANCO  MARILAN/MARILAN AMANDITA/MONDELEZ 69,3
AREA 2  BAUDUCCO/PANDURATA AYMORE/ARCOR PIRAQUE/M. DIAS BRANCO RICHESTER/M. DIAS BRANCO ~ MARILAN/MARILAN 62,5
AREA3 BAUDUCCO/PANDURATA MINUETO/PARATI PIRAQUE/M. DIAS BRANCO ITAMARATY/ITAMARATY AMANDITA/MONDELEZ 81,2
AREA 4  BAUDUCCO/PANDURATA AMANDITA/MONDELEZ MARILAN/MARILAN VISCONTI/PANDURATA TRIUNFO/ARCOR 70,5
AREAS BAUDUCCO/PANDURATA MARILAN/MARILAN AMANDITA/MONDELEZ TRIUNFO/ARCOR DADINHO/BONO 68,9
AREA 6 BAUDUCCO/PANDURATA ISABELA/M. DIAS BRANCO MINUETO/PARATI AMANDITA/MONDELEZ ORQUIDEA/ORQUIDEA 69,7
AREAT BAUDUCCO/PANDURATA AMANDITA/MONDELEZ RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO VISCONTI/PANDURATA MARILAN/MARILAN 65,5
Bauducco segue na dianteira do ranking. Minueto, da Parati, alcanca o terceiro lugar
. * >
I 20 3¢ 4° 5° Top 5 (%)
BRASIL PANCO/PANCO SEVEN BOYS/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO CASA SUICA/CASA SUICA CAFE DA MANHA/CASA SUICA 611
AREA1 ROMANA/BRAGA POMPEU PANE VITA/PANE VITA BOLO DA LUZ/BOLO DA LUZ  ROSIPAN/ROSIPAN PANIFICADORA DUDAS/BRAGA POMPEU 76,1
AREA2  SEVEN BOYS/WICKBOLD PANCO/PANCO CASA SU[{;MEASA SUI'{;A PULLMAN/BIMBO PLUS VITA/BIMBO 69,6
AREA3  PANCO/PANCO PLUS VITA/BIMBO VILA DO PADEIRO/PANREAL ALIMENTOS CASA SUICA/CASA SUICA FIN ARTE/FIN ARTE ALIM. 740
AREA 4  PANCO/PANCO SEVEN BOYS/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO CASA SUICA/CASA SUICA CAFE DA MANHA/CASA SUICA 74,3
AREAS  PANCO/PANCO SEVEN BOYS/WICKBOLD PULLMAN/BIMBO CASA SU[(;A!EASA SU[EA CAFE DA MANHA/CASA SUICA 136
AREA 6  PULLMAN/BIMBO FESTVAL/CIA. BEAL DE ALIMENTOS SEVEN BOYS/WICKBOLD PANCO/PANCO CASA SUICA/CASA SUICA 59,2
AREAT  BEM DA ROCA/TELMA BEZERRA PULLMAN/BIMBO CASA SUI CA/CASA SUT{;A SEVEN BOYS/WICKBOLD CAFE DA MANHA/CASA SUI A (i)
. Panco se mantem na lideranca, com Seven Boys assumindo a sequnda colocacdo. Cafe da Manha, da Casa Suica, entra no top 5 .

BOLO - SEGMENTO MONOPORCAO

by

g 2° 3 g 0 Top 5 (%)
BRASIL ANA MARIA/BIMBO BAUDUCCO/PANDURATA CASA SUICA/CASA SUICA BEBEZINHO/PANCO JACQUET/JACQUET 799
AREA1  BAUDUCCO/PANDURATA ANA MARIA/BIMBO RICHESTER/M. DIAS BRANCO  PELAGGIO/M. DIAS BRANCO  JACQUET/JACQUET 83.4
AREA 2  BAUDUCCO/PANDURATA ANA MARIA/BIMBO CASA SUICA/CASA SUICA JACQUET/JACQUET BEBEZINHO/PANCO 90,4
AREA 3  ANA MARIA/BIMBO BAUDUCCO/PANDURATA BEBEZINHO/PANCO PANCO/PANCO JACQUET/JACQUET 91
AREA 4  ANA MARIA/BIMBO BEBEZINHO/PANCO BAUDUCCO/PANDURATA CASA SUICA/CASA SUICA JACQUET/JACQUET 176
AREA'S  ANA MARIA/BIMBO BAUDUCCO/PANDURATA BEBEZINHO/PANCO CASA SUICA/CASA SUICA PULLMAN/BIMBO 80,8
AREA 6  ANA MARIA/BIMBO BAUDUCCO/PANDURATA JACQUET/JACQUET CASA SUICA/CASA SUICA RENATA/SELMI 81,5
AREAT  BAUDUCCO/PANDURATA ANA MARIA/BIMBO JACQUET/JACQUET CASA SUICA/CASA SUICA PULLMAN/BIMBO 80,8

I'*-_ Ana Maria segue na ponia no ranking: Casa ?':iI.IIIT'c'i aparece entre as CINco na terce(ra colocacao e Jacquel estrela no I.'|IJ|HfiCI igar, Indice de concentracao cresce 1.6 pontos percentuals
CAFE CAPPUCCINO

1 2 3 & 5o Top 5 (%)
BRASIL 3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA PILAD/JDE SANTA CLARA/3CORACOES ~ NESCAFE/NESTLE 89,6
AREAT 3C0 RACOES/3CORACOES SANTA CLARA/3CORACOES ~ MELITTA/MELITTA HESf:AFEmESTLg PILAO/JDE 934
AREA 2  3CORACOES/3CORACOES PILAO/JDE IGUACU/3CORACOES NESCAFE/NESTLE MERIDIANO/CAFE MERIDIANO 955
AREA3  3CORAGOES/3CORAGOES PILAO/JDE MELITTA/MELITTA PELE/JDE NESCAFE/NESTLE 979
AREA 4  3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE PILAO/JDE PELE/JDE 945
AREAS  3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE PILAQ/JDE PELE/JDE 89,2
AREA 6  3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA IGUACU/3CORACOES NESCAFE/NESTLE PILAO/JDE 94,8
AREAT 3CORACOES/3CORACOES CAFE BRASILEIRO/MITSUI DO SITI0/DO SITIO NESCAFE/NESTLE RANCHEIRO/CAFE RANCHEIRO 904
\_ A lideranca nessa categoria continua com a 3coracoes; Pilao pula para o terceiro posto e Santa Clara ocupa a quarta colocacao

42 | SUPERHIPER = Abril 2019




L 2° 3 4° 50 Top 5 (%)
BRASIL 3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA SANTA CLARA/3CORACOES ~ NESCAFE/NESTLE IGUACU/3CORACOES 95,1
AREA1  SANTA CLARA/3CORACOES  3CORAGOES/3CORACOES NESCAFE/NESTLE SAO BRAZ/SAO BRAZ MELITTA/MELITTA 949
AREA 2 3CORACOES/3CORACOES NESCAFE/NESTLE IGUACU/3CORACOES MELITTA/MELITTA MERIDIANO/CAFE MERIDIANO 99,5
AREA3  3CORACOES/3CORACOES NESCAFE/NESTLE MELITTA/MELITTA IGUACU/3CORACOES PELE/JDE 100,0
AREA4  3CORACOES/3CORACOES NESCAFE/NESTLE MELITTA/MELITTA PELE/JDE IGUACU/3CORACOES 99,9
AREAS 3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE PELE/JDE LA SANTE/LA SANTE 99,0
AREA 6  3CORACOES/3CORAGOES MELITTA/MELITTA NESCAFE/NESTLE IGUAGU/3CORACOES LA SANTE/LA SANTE 99,8
AREAT 3CORACOES/3CORACOES NESCAFE/NESTLE SANTA CLARA/3CORACOES ~ MELITTA/MELITTA IGUACU/3CORACOES 100,0

L\ Jeoractes assegura a lideranca mais uma vez. Melitta assume o segundo lugar e lguacu entra no top 5 na quinta colocacdo )

@oooe
[a '@,__ I° 2° 3° 4 5° Top 5 (%)
= BRASIL PILAO/JDE MELITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORACOES SANTA CLARA/3CORACOES  PIMPINELA/3CORACOES 61,0
AREA1  SANTA CLARA/3CORACOES  MARATA/MARATA PILAO/JDE MELITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORACOES 79.7
AREA 2  3CORACOES/3CORACOES PILAQ/JDE FORT/3CORACOES MELITTA/MELITTA FINO GRAQ/3CORACOES 59,8
AREA 3  PILAO/JDE PIMPINELA/3CORACOES MELITTA/MELITTA EVOLUTTO/COOXUPE 3CORACOES/3CORACOES 909
AREA 4  PILAO/JDE 3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA PELE/JDE CAFE BRASILEIRO/MITSUI 84,8
AREAS 3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA PILAO/JDE CABOCLO/JDE CAFE BRASILEIRO/MITSUI 61,0
AREA 6  MELITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORACOES CABOCLO/JOE DAMASCO/JOE BOM JESUS/MELITTA 727
AREAT DO SITIO/DO SITIO 3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA CAFE BRASILEIRO/MITSUI EXPORT/CAFE EXPORT 55.9

Pilda continua o primeira no ranking, com Santa Clara passando para a quarta posicdo e Pimpinela assumindo o quinto luaal

o

%)

saeevtie? P 2* L 4° 5 Top 5 (%)

~ % BRASIL KNORR/UMILEVER MAGGI/NESTLE SAZON/AJINOMOTO ARISCO/UNILEVER KITANO/GENERAL MILLS 979
AREA1  KNORR/UNILEVER MAGGI/NESTLE ARISCO/UNILEVER SAZON/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS 97,3
AREA 2  KNORR/UNILEVER MAGGI/NESTLE ARISCO/UNILEVER SAZON/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS 98,9
AREA3  KNORR/UNILEVER MAGGI/NESTLE SAZON/AJINOMOTO ARISCO/UNILEVER KITANO/GENERAL MILLS 98,3
AREA 4  KNORR/UNILEVER MAGGI/NESTLE SAZON/AJINOMOTO ARISCO/UNILEVER KITANO/GENERAL MILLS 96,0
AREAS  KNORR/UNILEVER MAGGI/NESTLE SAZON/AJINOMOTO ARISCO/UNILEVER KITANO/GENERAL MILLS 97,7
AREA 6  KNORR/UNILEVER MAGGI/NESTLE SAZON/AJINOMOTO ARISCO/UNILEVER KITANO/GENERAL MILLS 99,0
AREAT  KNORR/UMILEVER MAGGI/NESTLE ARISCO/UNILEVER SAZON/AJINOMOTO KITANO/GENERAL MILLS 959

\_ Nenhuma alteracao entre os cinco primeiros colocados. Indice de concentracdo se manteve estavel »
CARAMELOS/DROPS/PASTILHAS
P 2° 3 4° 57 Top 5 (%)
BRASIL HALLS/MONDELEZ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE BUTTER TOFFES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO SKITTLES/MARS 94.4
AREA1  MENTOS/PERFETTI VANMELLE  HALLS/MONDELEZ BUTTER TOFFES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO SKITTLES/MARS 93,2
AREA2 HALLS/MONDELEZ BUTTER TOFFES/ARCOR MENTOS/PERFETTI VAN MELLE  TIC-TAC/FERRERO SKITTLES/MARS 86.8
AREA 3  BUTTER TOFFES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO HALLS/MONDELEZ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE  SKITTLES/MARS 95.3
AREA 4 MENTOS/PERFETTI VANMELLE  HALLS/MONDELEZ BUTTER TOFFES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO SKITTLES/MARS 95.8
AREAS5 HALLS/MONDELEZ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE BUTTER TOFFES/ARCOR TIC-TAC/FERRERD SKITLES/MARS 95,2
AREA & HALLS/MONDELEZ TIC-TAC/FERRERO MENTOS/PERFETTI VAN MELLE BUTTER TOFFES/ARCOR SKITTLES/MARS 95.5
AREAT7 HALLS/MONDELEZ MENTOS/PERFETTI VAN MELLE BUTTER TOFFES/ARCOR TIC-TAC/FERRERO SKITTLES/MARS 939
\_ Mudanca na segunda e terceira colocacdo, que sao ocupadas por Mentos e Butter Tolfes, respectivamente, Halls seque em primeiro lugar r

CATCHUP

1® 2° 3 4° 5 Top 5 (%)
BRASIL HEINZ/KRAFT HEINZ HELLMANN'S/UNILEVER HEMMER/HEMMER ALIMENTOS  ARISCO/UNILEVER PREDILECTA/PREDILECTA 7.6
AREA1  HEINZ/KRAFT HEINZ ARISCO/UNILEVER TAMBAU/TAMBAU HELLMANN'S/UNILEVER PALMEIRON/PALMEIRON 78,0
AREA 2  HEINZ/KRAFT HEINZ HELLMANN'S/UNILEVER ARISCO/UNILEVER COLONIAL/KARAMBI PREDILECTA/PREDILECTA 726
AREA3  HEINZ/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA HELLMANN'S/UNILEVER ARISCO/UNILEVER HEMMER/HEMMER ALIMENTOS 730
AREA4  HEINZ/KRAFT HEINZ HELLMANN'S/UNILEVER QUERQ/KRAFT HEINZ HEMMER/HEMMER ALIMENTOS ARISCO/UNILEVER 84,2
AREAS HEINZ/KRAFT HEINZ HELLMANN'S/UNILEVER HEMMER/HEMMER ALIMENTOS QUERO/KRAFT HEINZ ARISCO/UNILEVER 79,8
AREA 6  HEMMER/HEMMER ALIMENTOS HEINZ/KRAFT HEINZ HELLMANN'S/UNILEVER ODERICH/ODERICH ARISCO/UNILEVER 81.8
AREAT  HEINZ/KRAFT HEINZ HELLMANN'S/UNILEVER ARISCO/UNILEVER HEMMER/HEMMER ALIMENTOS QUERO/KRAFT HEINZ 84,]
\ Heinz mantém a lideranca da cateqoria @ Hemmer salta de da quinta para a terceira colocacdo 2

Abril 2019 = SUPERHIPER

43



Alimentos

Lideres de Vendas

Biscoito Maria/Maisena

op 5 68,8%
=
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----------------------------------------------------------------------------------------

------------------------------------------------------------------------------------

BRASIL

' PIRAQUE/M.DIASBRANCO
MARILAN/MARILAN

----------------------------------------------------------------------------------------

AV AT AT AY

Nordeste
1 VITARELLA/M. DIAS BRANCO
2" FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
3 PILAR/PILAR
4 MARILAN/MARILAN
- g ESTRELA/M. DIAS BRANCO
Top 5\ 889%

MG, ES, interior RJ

AYMORE/ARCOR
MARILAN/MARILAN
PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
BAUDUCCO/PANDURATA

J

\ 87.0%

Grande Rio de Janeiro

PIRAQUE/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
MARILAN/MARILAN
RICHESTER/M. DIAS BRANCO
ADRIA/M. DIAS BRANCO

>

_ 914%

J

s W s Y e

Interior de Sao Paulo PR.SCeRS
L MARILAN/MARILAN MARILAN/MARILAN
2 TRIUNFO/ARCOR ISABELA/M. DIAS BRANCO
3 ZABET/M. DIAS BRANCO PARATI/PARATI
4 VITARELLA/M. DIAS BRANCO OROUIDEA/ORQUIDEA
g BAUDUCCO/PANDURATA NINFA/NINFA
Top 5\ 82 4% ) n\_m.s%

44 | SUPERNIPER  Abril 2019

M5, GO e DF

MARILAN/MARILAN
FORTALEZA/M. DIAS BRANCO
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
MABEL/PEPSICO
BAUDUCCO/PANDURATA

\_ 840%

Grande Sao Paulo

MARILAN/MARILAN
VITARELLA/M. DIAS BRANCO
TOSTINES/NESTLE
BAUDUCCO/PANDURATA
TRIUNFO/ARCOR

_ T92%
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Lideres de Vendas

Bolo - Segmento Bolo

BRASIL

Top 5 61,1%

1 PANCO/PANCO

llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll
llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll
llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll
----------------------------------------------------------------------------------------

--------------------------------------------------------------------------------------

Nordeste MG, ES, interior RJ
ROMANA/BRAGA POMPEU SEVEN BOYS/WICKBOLD
PANE VITA/PANE VITA PANCO/PANCO
BOLO DA LUZ/BOLO DA LUZ CASA SUICA/CASA SUICA
ROSIPAN/ROSIPAN PANIFICADORA PULLMAN/BIMBO
DUDAS/BRAGA POMPEU PLUS VITA/BIMBO
\_161% J o\ 8%6% /
AR AT
Interior de S&o Paulo PR,SCeRS
PANCO/PANCO PULLMAN/BIMBO
SEVEN BOYS/WICKBOLD FESTVAL/CIA. BEAL DE ALIMENTOS
PULLMAN/BIMBO SEVEN BOYS/WICKBOLD
CASA SUICA/CASA SUICA PANCO/PANCO
CAFE DA MANHA/CASA SUICA CASA SUICA/CASA SUICA
\_ 73.6% )\ 992% y

SUPERMIPER = Abril 2019

Pone W s Y o

Grande Rio de Janeiro

PANCO/PANCO

PLUS VITA/BIMBO

VILA DO PADEIRO/PANREAL ALIMENTOS
CASA SUICA/CASA SUICA

FIN ARTE/FIN ARTE ALIM,

\ 14.0% y.

M5, GO e DF

BEM DA ROCA/TELMA BEZERRA
PULLMAN/BIMBO

CASA SUICA/CASA SUICA
SEVEN BOYS/WICKBOLD

CAFE DA MANHA/CASA SUICA

Grande Sao Paulo

PANCO/PANCO

SEVEN BOYS/WICKBOLD
PULLMAN/BIMBO

CASA SUICA/CASA SUICA
CAFE DA MANHA/CASA SUICA

\ 719% 4

 743%

A
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Alimentos

CEREAL EH BARRA

Top 5 (%)
BRASIL HUTH‘I’;’NUI RIMENTAL HITTER,’R&TTEH HESFIT;'HESTLE THIGIUHITED MILLS EUAHER.I'FEFSIEEI 121
AREAT  NUTRY/NUTRIMENTAL TRIQ/UNITED MILLS RITTER/RITTER QUAKER/PEPSICO HERSHEY'S CEREAL/HERSHEY'S  63)
AREA2  NUTRY/NUTRIMENTAL NESFIT/NESTLE RITTER/RITTER TRIO/UNITED MILLS QUAKER/PEPSICO 81.4
AREA3 RITTER/RITTER NUTRY/NUTRIMENTAL NESFIT/NESTLE SUCRILHOS/KELLOGG'S QUAKER/PEPSICO 83,
AREA 4  NUTRY/NUTRIMENTAL NESFIT/NESTLE SUCRILHOS/KELLOGG'S QUAKER/PEPSICO TRIO/UNITED MILLS 66,4
AREAS  NESFIT/NESTLE NUTRY/NUTRIMENTAL TRIQ/UNITED MILLS HERSHEY'S CEREAL/HERSHEY'S QUAKER/PEPSICO 7.4
AREA & RITTER/RITTER NUTRY/NUTRIMENTAL NESFIT/NESTLE QUAKER/PEPSICO SUCRILHOS/KELLOGG'S 815
AREAT  NUTRY/NUTRIMENTAL NESFIT/NESTLE RITTER/RITTER QUAKER/PEPSICO TRIO/UNITED MILLS 716
l'\ Nenhuma alteracdo entre as cinco primeiras colocadas; Nutry se manteve na lideranca )
CEREAL HATIH#L
Top 5 (%)
BRASIL SUERILHDSIHELLDEG 5 HESEAUJ’ NESTLE HESTLE SNOW FLAKES/NESTLE JASHIHE GRAIN FLAKES/JASMINE HESFIT!HESTLE 62,4
AREA1  SUCRILHOS/KELLOGG'S NESCAU/NESTLE TIA SONIA/TIA SONIA MAE TERRA/UNILEVER JASMINE GRAIN FLAKES/JASMINE 60,1
AREAZ  SUCRILHOS/KELLOGG'S NESCAU/NESTLE NESTLE SNOW FLAKES/NESTLE  NESFIT/NESTLE SUPERBOM/KELLOGG'S 59,8
AREA3  SUCRILHOS/KELLOGG'S NESCAU/NESTLE NESTLE SNOW FLAKES/NESTLE  JASMINE GRAIN FLAKES/JASMINE NESFIT/NESTLE 65,2
AREA 4  SUCRILHOS/KELLOGG'S NESCAU/NESTLE NESFIT/NESTLE MAE TERRA/UNILEVER NESTLE SNOW FLAKES/NESTLE 685
AREAS  SUCRILHOS/KELLOGG'S NESCAU/NESTLE MESTLE SNOW FLAKES/NESTLE ~ MAE TERRA/UNILEVER NESFIT/NESTLE 67,0
AREA6  SUCRILHOS/KELLOGG'S NESCAUSNESTLE JASMINE GRAIN FLAKES/JASMINE  NESTLE SNOW FLAKES/NESTLE DA MAGRINHA/DA MAGRINHA 64,3
AREAT  SUCRILHOS/KELLOGG'S NESCAU/NESTLE JASMINE GRAIN FLAKES/JASMINE MAE TERRA/UNILEVER NESFIT/NESTLE 64,3
sucrilhos, da Kellogqg's, se mantém na ponta por mais um ano, Jasmine Grain Flakes ganha uma posicao e aqora ocupa a quarta colocacao
s P
Top 5 (%)
BRASIL LEA{] FUZE/LEAQ ALIMENTOS I}E. DET}{ER.FI] R. OETKER TW[MIHGS;’AE BRASIL MULTIEFMSIHDINH{]S UNIDOS PF{EH[}A;‘PHEHDA 714
AREA1 DR.OETKER/DR. OETKER MARATA/MARATA LEAQ FUZE/LEROD ALIMENTOS LIHTEN'HEFIHACQES DE MILHO BRASIL CASTELLARI/CASTELLARI 88,6
AREA? LEAO FUZE/LEAD ALIMENTOS DR. OETKER/DR. OETKER MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS TWININGS/AB BRASIL MATE REAL/MOINHOS UNIDOS 848
AREA 3  LEAD FUZE/LEAO ALIMENTOS  CHINEZINHO/VITALIS DR. OETKER/DR. DETKER TWININGS/AB BRASIL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDDS 83,8
AREA 4 LEAD FUZE/LEAD ALIMENTOS DR. OETKER/DR. OETKER TWININGS/AB BRASIL LIPTON/UNILEVER PRENDA/PRENDA 92,3
AREAS LEAO FUZE/LEAO ALIMENTOS DR. OETKER/DR. OETKER TWININGS/AB BRASIL MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS  LIPTON/UNILEVER 89.8
AREA 6 LEAQ FUZE/LEAD ALIMENTOS DR. OETKER/DR. OETKER BARAC/BARAQ ERVA MATE PRENDA/SCHUUR TWININGS/AB BRASIL 13,8
AREAT LEAQ FUZE/LEAO ALIMENTOS DR. OETKER/DR. OETKER TWININGS/AB BRASIL LIPTON/UNILEVER MULTIERVAS/MOINHOS UNIDOS 894
3 Ledo Fuze confirma a lideranca na pesquisa deste ano. Dr. Oetker conguista a vice-lideranca; Twinings migra para a terceira posicao, Multiervas ganha o quarto lugar e Prenda entra no top 5

EH{!{:HI.ATE BOMBOM

Top 5 (%)
BRASIL GARGTE}’G#EGT{] ESPEEIALIDADESIHESTLE LAET& FAVORITOS/MONDELEZ FEHREEH ROCHER/FERRERO SUHHEI' DE VALSA/MONDELEZ 84,5
AREA1  GAROTO/GAROTO ESPECIALIDADES/NESTLE LACTA FAVORITOS/MONDELEZ SERENATA DE AMOR/GAROTO  FERRERO ROCHER/FERRERO 88,8
AREA2  GAROTO/GAROTO ESPECIALIDADES/NESTLE LACTA FAVORITOS/MONDELEZ FERRERO ROCHER/FERRERO  SERENATA DE AMOR/GAROTO 88,1
AREA3  GAROTO/GAROTO ESPECIALIDADES/NESTLE FERRERO ROCHER/FERRERO  LACTA FAVORITOS/MONDELEZ SERENATA DE AMOR/GAROTO 90,8
AREA 4  ESPECIALIDADES/NESTLE LACTA FAVORITOS/MONDELEZ GAROTO/GAROTO FERRERC ROCHER/FERRERO  SONHO DE VALSA/MONDELEZ 86,3
AREAS ESPECIALIDADES/NESTLE LACTA FAVORITOS/MONDELEZ GAROTO/GAROTO FERRERO ROCHER/FERRERO  SONHO DE VALSA/MONDELEZ 86,5
AREA 6 ESPECIALIDADES/NESTLE LACTA FAVORITOS/MONDELEZ GAROTO/GAROTO FERRERO ROCHER/FERRERO  OURO BRANCO/MONDELEZ 791
AREAT  GAROTO/GAROTO ESPECIALIDADES/NESTLE LACTA FAVORITOS/MONDELEZ FERRERO ROCHER/FERRERO  SONHO DE VALSA/MONDELEZ 83,8
" Todos os cinco primeiros mantiveram suas colocacoes, Garoto continua lider Y

’CHEICHI.ATE TABLETE

Top 5 (%)
BRASIL HEHSHE‘I’ SHERSHEY'S GARDTD.-’EA ROTO LAHAJ’ MONDELEZ Lﬁ. CTAJ’ MONDELEZ HESTLE;" NESTLE 51
AREA1  GAROTO/GAROTO HERSHEY'S/HERSHEY'S LAKA/MONDELEZ DIAMANTE NEGRO/MONDELEZ LACTA/MONDELEZ 56,9
AREA2  GAROTO/GAROTO HERSHEY'S/HERSHEY'S LAKA/MONDELEZ LACTA/MONDELEZ TALENTO/GAROTO 53,7
AREA 3  GAROTO/GAROTO HERSHEY'S/HERSHEY'S NESTLE/NESTLE LAKA/MONDELEZ LACTA/MONDELEZ 59,2
AREA 4  HERSHEY'S/HERSHEY'S LAKA/MONDELEZ LACTA/MONDELEZ NESTLE/NESTLE GAROTO/GAROTO 501
AREAS HERSHEY'S/HERSHEY'S LAKA/MONDELEZ LACTA/MONDELEZ NESTLE/NESTLE GAROTO/GAROTO 509
AREA6  GAROTO/GAROTO HERSHEY'S/HERSHEY'S NEUGEBAUER/NEUGEBAUER  LAKA/MONDELEZ LACTA/MONDELEZ 49,2
AREAT  HERSHEY'S/HERSHEY'S LAKA/MONDELEZ GAROTO/GAROTO LACTA/MONDELEZ DIAMANTE NEGRO/MONDELEZ 548
\_ Hershey's e 0 novo hider dessa categoria, que aponta chocolate Nestle estreando no top 5 na quinta colocacao p
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CEHSEH"JA VEGETAL

Top 5 (%)
BRASIL UUEEUIHHAFT HEINZ FHEDILEETA,."FHEEIILEETA EDHDLIELF.E_-"BGHE]UELLE FUE]HI;’FUGIHI ALIMENTOS HEHMERIHEMHEE ALIMENTOS 655
AREA1  QUERO/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS  GOIAS VERDE/GOIAS VERDE ALIM. PREDILECTA/PREDILECTA BONDUELLE/BONDUELLE 80,4
AREAZ  MINAS MAIS/PREDILECTA PREDILECTA/PREDILECTA QUERO/KRAFT HEINZ FUGINI/FUGINI ALIMENTOS BONDUELLE/BONDUELLE 18,7
AREA3 QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA OLE/CONSERVAS OLE BONDUELLE/BONDUELLE FUGINI/FUGINI ALIMENTOS 79,
AREA 4  QUERO/KRAFT HEINZ BONDUELLE/BONDUELLE PREDILECTA/PREDILECTA FUGINI/FUGINI ALIMENTOS HEMMER/HEMMER ALIMENTOS 79,0
AREAS QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA FUGINI/FUGINI ALIMENTOS BONDUELLE/BONDUELLE STELLA D'ORO/PREDILECTA 82,2
AREA6  HEMMER/HEMMER ALIMENTOS QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA GOIAS VERDE/GOIAS VERDE ALIM. ODERICH/ODERICH 53,3
AREAT QUERO/KRAFT HEINZ PREDILECTA/PREDILECTA FUGINI/FUGINI ALIMENTOS BONDUELLE/BONDUELLE HEMMER/HEMMER ALIMENTOS 676
\_ Hemmer surge entre os top 5 na quinta posicdo; Quero assequra o primeiro lugar )
CREME DE I.EITE
Top 5 (%)
BRASIL HESTLE:’HESTLE PIHACAHJLIBA.I"LM BELA VISTA ITAHBEIITAHBE ITALAEJ’GI]IASMIHAS EﬂHPDHESM EMBARE 224
AREA1  NESTLE/NESTLE ITAMBE/ITAMBE PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA ITALAC/GOIASMINAS BETANIA/CBL 65,5
AREA2  ITAMBE/ITAMBE CAMPONESA/EMBARE PORTO ALEGRE/LAT PORTO ALEGRE NESTLE/NESTLE PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA 598
AREA3  NESTLE/NESTLE PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA CAMPONESA/EMBARE GLORIA/NOVA MIX ITAMBE/ITAMBE 65,4
AREA 4  NESTLE/NESTLE PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA ITAMBE/ITAMBE ITALAC/GOIASMINAS FAZENDA BELA VISTA/FAZENDA BELAVISTA 62,0
AREA5  NESTLE/NESTLE PIRACANJUBA/LAT, BELA VISTA ITALAC/GOIASMINAS ITAMBE/ITAMBE JUSSARA/JUSSARA 599
AREA 6  TIROL/TIROL NESTLE/NESTLE FRIMESA/FRIMESA PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA  GLORIA/NOVA MIX 58.5
AREAT  PIRACANJUBA/LAT. BELA VISTA ITAMBE/ITAMBE NESTLE/NESTLE ITALAC/GOIASMINAS TIROL/TIROL 143
9 Nenhuma mudanca entre os cinco primeiros colocados, Nestle se mantém na lideranca 23
L~
f‘ *\ FARINHA DE TRIGO
R T 2 3 & 5° Top 5 (%)
“USE BRASIL DONA BENTA/J. MACEDO ROSA BRANCA/PREDILETO BOA SORTE/J. MACEDO ANACONDA/ANACONDA RENATA/SELMI 45,6
AREA1  FINNA/M. DIAS BRANCO DONA BENTA/J. MACEDO ROSA BRANCA/PREDILETO SARANDI/PREDILETO DONA MARIA/MOINHO CEARENSE 88,6
AREA2  VILMA/VILMA TRES COROAS/PENA BRANCA  DONA BENTA/J. MACEDO ROSA BRANCA/PREDILETO REGINA/BUAIZ 64,0
AREA 3  BOA SORTE/J. MACEDO ROSA BRANCA/PREDILETO DONA BENTA/J. MACEDO TRES CORDAS/PENA BRANCA  GRANFINO/GRANFINO 92,0
AREA 4  DONA BENTA/J. MACEDO SOL/J. MACEDO RENATA/SELMI ROSA BRANCA/PREDILETO PRIMOR/BUNGE 899
AREAS  DONA BENTA/J. MACEDD NITA/MOINHO ALIMENTOS RENATA/SELMI ROSA BRANCA/PREDILETO VENTURELLI/MOINHOS GLOBO 784
AREA 6 ORQUIDEA/TONDO ANACONDA/ANACONDA VENTURELLI/MOINHOS GLOBO NORDESTE/NORDESTE SOL/J. MACEDO 6]
AREAT  SOL/J. MACEDO ROSA BRANCA/PREDILETO VITORIOSA/MOINHO REGIO ALIMENTOS  CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS  DONA AMELIA/MOINHO CATARINENSE 50,1
\_ Dona Benta segue na lideranca. Anaconda aparece entre as cinco primeiras como quarta colocada -l
Top 5 (%)
BRASIL HICAL DO/GADKIN h’fﬁ XIMO/URBANO CAM!LHEAH!L EUMBRASILIEHMBRASIL BREITIJ LEGAL/BROTO LEGAL 330
AREAT  KICALDO/GADKIN TURQUESA/OASIS NOTA 10/COMERCIAL OLIVEIRA BIJU/JOSAPAR MANOLINHO/MANOLINHO 432
AREA2 CODIL/CODIL ALIMENTOS PINK/ALNUTRI ALIMENTOS COMBRASIL/COMBRASIL GALANTE/NUTRIBEL TARUMA/TARUMA 418
AREA3  MAXIMO/URBANO COMBRASIL/COMBRASIL COPA/AGRO INDUSTRIAL QUIT. SUL KICALDO/GADKIN GRANFINO/GRANFINO 62,5
AREA 4 CAMIL/CAMIL KICALDO/GADKIN NENE/CORTESIA BROTO LEGAL/BROTO LEGAL ~ CALDONOBRE/MM COM. IMP.EXP. 74,8
AREAS BROTO LEGAL/BROTO LEGAL  CAMIL/CAMIL NENE/CORTESIA ROSALITO/CEREALISTA ROSALITO KICALDO/GADKIN 52,3
AREA 6 CALDO BOM/STIVAL NAMORADO/SLC ALIMENTOS  PE VERMELHO/JMJ PONTAROLLO/PONTAROLLO  GRAQ BRILHANTE/GRAQ BRILHANTE 485
AREAT  KICALDO/GADKIN DELICIA/RURAL CRISTAL/ABIDINOEL RABELO  DACASA/PEQUI ALIMENTOS  TIO JORGE/CDA ALIMENTOS 40,7
\: KiCaldo assume a llderanca da categoria e Maximao, a segunda colocacao o
rsnmzmu Quimico
Top 5 (%)
BRASIL RG‘I'AUMIJHDELEE DH. OETKER/DR. OETKER D'DHA BENTA/J. MACEDO FLEISEHHAHNIAB BRASIL AFTIMPTI 98,3
AREA 1 EUYAUMUHDELEI DR. OETKER/DR. OETKER DONA BENTA/J. MACEDO FLEISCHMANN/AB BRASIL APTI/APTI 99,8
AREA2  ROYAL/MONDELEZ DR. OETKER/DR. OETKER FLEISCHMANN/AB BRASIL DONA BENTA/J. MACEDO APTI/APTI 99,5
AREA3  ROYAL/MONDELEZ DR. OETKER/DR. OETKER DONA BENTA/J. MACEDO FLEISCHMANN/AB BRASIL APTI/APTI 997
AREA4  ROYAL/MONDELEZ DONA BENTA/J. MACEDO DR. OETKER/DR. OETKER FLEISCHMANN/AB BRASIL NITA/MOINHO PALILISTA 99,8
AREAS ROYAL/MONDELEZ DONA BENTA/J. MACEDO DR. OETKER/DR. OETKER FLEISCHMANN/AB BRASIL NITA/MOINHO PAULISTA 99.4
AREA 6  ROYAL/MONDELEZ DR. OETKER/DR. OETKER FLEISCHMANN/AB BRASIL MONOPOL/MONOPOL DONA BENTA/J. MACEDD 917
AREAT  ROYAL/MONDELEZ DR. OETKER/DR. OETKER FLEISCHMANN/AB BRASIL APTI/APTI DONA BENTA/J. MACEDO 99.3
b Apti entra para o top cinco na quinta colocagao, demais posi¢oes sequem inalteradas ”
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Queremos expressar
nossa gratidao a todos os
varejistas e fornecedores
que participaram de

mais uma Convencao
Abras, um evento que fol
especialmente renovado
para recebé-los.

O sucesso da Convencao
Abras 2019 é fruto de

sua confianca e parceria

Confira a cobertura completa na edicao de maio de SUPERHPER
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Lideres de Vendas
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Café em PO

BRASIL

\ 197% y

Nordeste

SANTA CLARA/3CORACOES
MARATA/MARATA
PILAQ/JDE
MELITTA/MELITTA
3CORACOES/3CORACOES

SUPERMIPER = Abril 2019

MG, ES, interior RJ

3CORACOES/3CORACOES
PILAD/JDE
FORT/3CORACOES
MELITTA/MELITTA

FINO GRAO/3CORACOES
\_ 99.8%

Grande Rio de Janeiro

PILAO/JDE
PIMPINELA/3CORAGOES
MELITTA/MELITTA
EVOLUTTO/COOXUPE

3CORACOES/3CORACOES

>

Interior de S0 Paulo PR,SCeRS

3CORACOES/3CORACOES MELITTA/MELITTA

MELITTA/MELITTA 3CORACOES/3CORACOES

PILAO/JDE CABOCLO/JDE

CABOCLO/JDE DAMASCO/JDE

CAFE BRASILEIRO/MITSUI BOM JESUS/MELITTA
\ 61,0% g 12.7%

\ 90,9%

J

M5, GO e DF

DO SITIO/DO SITIO
3CORACOES/3CORACOES
MELITTA/MELITTA

CAFE BRASILEIRO/MITSUI
EXPORT/CAFE EXPORT

\_ 559%

s W oe Y e

Grande Sao Paulo

PILAQ/JDE

3CORACOES/3CORACOES

MELITTA/MELITTA

PELE/JDE

CAFE BRASILEIRO/MITSUI
\_848% J




Capa

Estudo Lideres de Vendas chega a sua 20° edicdo e revela as
categorias de melhor performance, em nivel Brasil e por regides,
em 150 categorias que integram seis cestas de consumo. A
pesquisa € elaborada pela Nielsen, com exclusividade para
SuperHiper. Na analise de abertura do estudo, os indicadores
apontam que o desempenho do varejo de bens de consumo,

no ano passado, manteve-se recessivo e 0s dados de volume
comercializado e performance dos canais mantiveram-se
proximos dos resultados registrados no periodo anterior
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Alimentos 30 Alimentos Pereciveis () R

- o
Bazar 90 Bebidas 114 3o 0 e
Higiene e Beleza 140  Limpeza 154

Exclusiva 10

Rogério Marinho, secretario especial
de Previdéncia e Trabalho, que
participou da Convencao Abras 2019,
defende que a Nova Previdéncia
é um passo obrigatorio na
direcdo do equilibrio fiscal

e do desenvolvimento
socioecondmico do Pais

Agenda

Livros e calendario

EEEREEEEEEEEEEEEER EEERB

Evento Duplo 16

Jantar promovido pela Abras premiou as marcas mais vendidas nos Perdas e Ganhos ]68
supermercados, de acordo com o 209 Estudo Lideres de Vendas da Nielsen, A perda é a inimiga “numero um”

e os melhores lancamentos apurados pela GfK Brasil, que compdem a 413 da lucratividade. Nesta edicao, o
edicao do Prémio Langamento do Ano Comité Abras de Prevencao de

Perdas e Desperdicio de Alimentos
compartilha referéncias e caminhos
para combater as fontes de
prejuizos para os supermercados
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Nota do editor

Por Roberto Nunes Filho

Vitrine das lideres ha 20 anos

aro leitor, a edicao de abril
de SuperHiper traz uma das
pesqguisas mais apreciadas pelo
varejo e pela industria: o Lide-
res de Vendas, elaborado pela
Nielsen com exclusividade para a
Abras. Trata-se da vigésima edi-
cao deste precioso estudo, que
revela as cinco marcas preferidas
dos consumidores brasileiros
em 150 categorias amplamente
comercializadas pelas lojas su-
permercadistas de todo o Pais.
Em resumo, o levantamento
aponta as marcas lideres em ni-
vel Brasil e também aquelas que
“puxaram a fila" em ambito re-
gional, considerando as chama-
das sete areas Nielsen. O grande
objetivo deste projeto é auxiliar
cada supermercadista na gestao
do seu sortimento, de maneira
que essa edicao funcione como
um verdadeiro guia sobre as re-
ais preferéncias dos milhdes de
clientes que, diariamente, visitam
as mais de 89 mil lojas do setor.
Assim, se a sua loja nao ven-
de algumas das marcas lideres
destacadas nesta pesquisa ou,
entao, disponibiliza a elas um
espaco que nao condiz com o seu
potencial de vendas, essa € uma
ferramenta que pode |he ajudar
em uma eventual correcdo de
rota. Afinal, € enorme a quanti-
dade de produtos fornecida pelas
industrias de bens de consumo,
cujo portfdlio cresce a cada dia.
Essa bem-vinda dinamica
para o mercado consumidor,
notoriamente, traz desafios para
0 varejista em relacao a gestao
do seu sortimento. Como novos

SKUs chegam a todo instante
nos supermercados e, como
diz o jargao, as gondolas das
lojas nao sao elasticas, o jeito é
definir e organizar o sortimento
de maneira estratégica, com
o respaldo de informacdes de
qualidade e dados reais, como
os compartilhados a sequir. Essa
e a chave para priorizar o que
0 consumidor prefere e 0 que
proporcionara resultados mais
satisfatorios para o seu negocio.

As marcas lideres de vendas
foram premiadas em um jantar
promovido pela Abras no dia
20 de fevereiro, cuja cobertura
também esta destacada nesta
edicao. O referido evento, a pro-
posito, tambem foi palco de outra
tradicional premiacao ofertada
pela entidade: o Lancamento
do Ano, apurado pela GfK Brasil
e publicado por SuperHiper ha
longevos 41 anos. Essa pesquisa
traz os lancamentos que mais
agregaram ao autosservico, sob
a Otica dos proprios supermer-
cadistas que sao entrevistados
pela GfK. Nesta edicao, foram
contemplados 12 segmentos de
produtos e também a melhor
campanha promocional.

Nao deixe de conferir tam-
bém a entrevista do secretario
especial de Previdéncia e Tra-
balho, Rogério Marinho, que
compareceu a 532 Convencdo
Abras (veja cobertura completa
na proxima edicdo) e falou dos
desafios e do impacto que a
reforma previdenciaria propor-

cionara a economia brasileira.
i

SuperHiper tem um espaco aberto para voceé.
Mande suas sugestdes, comentarios e duvidas para o e-mail
redacaosh@abras.com.br ou ligue para (11) 3838-4523
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Opt

for better

eﬂel&mﬂh ener rgética e
‘menor impacto ambiental

Opteon™ XP40 é um fluido refrigerante
f'afareee excelente capacidade de
| f»efriger‘ag:ao para 0s seus sistemas de
“congelados e resfriados, com até 12%
de reducdo no consumo de energia,
além de uma reducao de 67% no
potencial de aquecimento global,
guando comparado ao fluido R-404A.

-

Saiba mais sobre os
fluidos refrigerantes Opteon™

www.opteon.com.br
0800110728

1 Opteon
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