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de fornecedores do setor“supermerca sta
Traz estudo exclusivo da Kantar Worldpanel com a classificagén
das empresas, por categoria, conforme presenca nos lares brasileiros,
alem de ranking regional sequindo 0s mesmos critérios
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E o que o varejo, atacado
e industria perderam nos
ultimos 5 anos com
dados inconsistentes.
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Um cadastro consistente evita perda de lucratividade e riscos fiscais.

O Cadastro Nacional de Produtos da GS1 Brasil ¢ um sistema de informacoes precisas e
confiaveis que ajuda a resolver problemas dos dados incorretos dos produtos que vocé
vende.

Conheca outros beneficios do CNP:

Base unica e confiavel de informacoes de produtos @ Emissao de documentos fiscais
corretos, reduzindo penalidades ® Pedidos de compras mais assertivos @ Entregas e
faturamento corretos, evitando devolucdes e desperdicios ® Relatorios para analise
completa do fluxo de produtos na sua loja.

Acesse
Se, na sua loja, produto mal cadastrado tambeéem é :
sinal de prejuizo, conheca o Cadastro Nacional de www.gslbr.arg/varejo -
Produtos da GS1 Brasil. para saber mais ou envie

um e-mail para

Pesquisa GS1 UK: Data Crunch Report .
varejo@gslbr.org



POHtO de ViSta Por Jodo Sanzovo Neto

Nao podemos perder o folego!

Este més foi histérico para a democracia brasileira, tivemos
eleicoes federais e estaduais, e nossas escolhas darao no-
vOs rumos para o Brasil no proximo ano. Em alguns estados do
Pais, e tambéem para a Presidéncia da Republica, as decisdes
foram prorrogadas para o segundo turno. Com isso, ganhamos
mais tempo na nossa escolha.

Independentemente de quem assumir o controle do Brasil,
o proximo governante precisa ter consciéncia de que nao pode
mais resolver os problemas de crescimento das despesas com
aumento de impostos. E preciso ter clareza da necessidade
de uma reforma fiscal, sem isso nao ha como interromper a
trajetoria deficitaria dos ultimos anos.

O setor supermercadista brasileiro continua crescendo,
mas mesmo com o esforco dos empresarios, ainda ndao con-
seguimos atingir patamares maiores que 2% de crescimento
nas vendas, principalmente, apds a paralisacdao nacional dos
caminhoneiros, que foi responsavel por perdas milionarias nas
prepararmaos para contas publicas e no nosso setor.
receber nossos clientes Mesmo assim, acreditamos que um ambiente de inflagdo ain-
: da baixa e juros menores, no qual vivemos atualmente, devera
da melhor maneira T s R

permitir que as vendas no varejo sigam uma tendencia de alta.
possivel, com equipes Além disso, o pagamento do 13° da populacdo nos proximos

E momento de nos

hem treinadas. com meses devera movimentar a economia. A nossa projecao de
| ' crescimento para o ano se mantém em 2,53%.
sortimento adequado, E hora de nos mantermos otimistas. Estamos caminhando

lojas bem abastecidas  para a reta final de 2018, com grandes datas para o varejo
e um planejamento se aproximando, como a Black Friday, Natal e Reveillon. Nao
_ podemos perder o folego! E momento de nos prepararmos
consistente para receber nossos clientes da melhor maneira possivel, com
equipes bem treinadas, com sortimento adequado, lojas bem
abastecidas e um planejamento consistente para boas promo-

coes, gerando, assim, grandes experiéncias.

Esta edicdo da nossa revista é especial, porque estamos tra-
zendo a 82 edicao de SuperHiper Meu Fornecedor, um grande
orgulho para a Abras, gue tem na propagacao do conhecimento
aos empresarios supermercadistas uma das suas maiores prio-
ridades. Este guia oficial de fornecedores do setor, com estudo
exclusivo da Kantar Worldpanel, nos possibilita conhecer as
industrias lideres de vendas das principais cestas de produtos
e a penetracdo das categorias nas casas dos consumidores,
entre outros dados estratégicos.

Nesta edicdo, vocé vera, também, a 183 Pesquisa de Redes
e Associacoes de Negocios, com um panorama completo para
auxiliar os pequenos supermercadistas a acompanhar melhor a
evolucdo desse nicho de mercado. Imperdivel, nao? Boa leitura
e bons negocios! Hi
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MATERIAIS DIFERENCIADOS

« CLIENTES QUE APOSTARAM
NA VENDA DE PICOLE TEM GIRO
2,7 X MAIOR QUE A MEDIA!

« PRECO/LITRO DE PICOLE

E 7X MAIOR QUE POTES*

» FATURAMENTO 100% ADICIONAL
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Loja

Rede Giassi inaugura operacao de atacarejo

A Rede Giassi Supermercados, de San-
ta Catarina, estreou, no més de agosto,
sua operacdo de atacarejo com a inau-
guracado da bandeira Combo Atacadis-
ta. A primeira loja da nova operacao foi
instalada na cidade de Ararangua, sul
do estado, e tera foco nas negociacoes
de quantidades maiores, tanto para o
consumidor final quanto para comer-
ciantes. O mix de produtos do Combo
Atacadista & composto por cerca de
oito mil itens, voltados ao abasteci-
mento de transformadores, pequenos
comerciantes e o consumidor final. O
Combo Ararangua tera ainda como
diferencial as lojas de apoio, possibi-
litando que o consumidor conte com
outros servicos no mesmo local onde
realiza as compras. De acordo com o
diretor-presidente da rede, Zefiro Gias-
si, @ regiao tem potencial para este tipo
de negdcio. “Sentimos a necessidade
do consumidor e decidimos atender a

CGMBﬂ ATAtADISTA VS g g

esta demanda”, justifica. “Na década
de 1960, instalamos nosso primeiro
atacadoem Ararangua, que funcionou
por quase 20 anos. Depois, 0 mercado
passou por transformacoes que exigi-
ram o modelo de varejo. Agora, esta-

mos retomando a atividade com mais
atrativos”, explica o empresario. A nova
loja conta com 5.200 m? de area de
vendas e 13 mil m? de area construida;
oferece 20 check-outs e mais de 380
vagas de estacionamento.

Foz do Iguacu ganha nova loja do Max Atacadista

O Grupo Muffato, do Estado do Parana, inaugurou
mais uma loja da bandeira Max Atacadista na cidade
de Foz de lguacu, no oeste do estado. E a sétima
loja da rede no municipio e a 56 do grupo. Com
investimento de RS 40 milhGes, a loja tem 14 mil m?
de area construida, 5 mil m? de area de vendas, 500
vagas de estacionamento gratuito, sendo 70% delas
cobertas, 31 check-outs e um mix de 15 mil itens a
disposicao dos clientes. O empreendimento, em
formato cash & carry, gerou 400 empregos entre
diretos e indiretos. O novo Max Atacadista, que é o

Segunda loja do Max Atacadista em Foz
do Iguacu teve investimento de RS 40
milhoes, gerou 400 empregos diretos e
Indiretos e conta com mix de 15 mil itens
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sequndo atacarejo da rede na cidade, conta ainda
com praca de alimentacdo com capacidade para
acomodar 100 pessoas sentadas e tem restaurante,
cafeteria, farmacia, casa de cambio, além de varias
lojas de servicos. O sistema de refrigeracao da nova
loja, segundo a empresa, utiliza gas CO, que nao
agride a camada de ozdnio; a iluminacao, toda em
LED, aproveita ao maximo a luz solar, as sacolas
sdo oxibiodegradaveis, produzidas com matéria-
prima que e absorvida pelo solo em ate 18 meses
e ha coleta seletiva de todo o lixo gerado pela loja.
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EXPORT QUALITY

QUEENSBERRYY

Queensberry Pimenta Vermelha foi o primeiro sucesso
da linha gourmet. Contamos também com sabores
deliciosos como Queensberry Cebola Caramelizada,
Menta com Hortela, Pimenta Suave Jalapeno e a novidade
Alho Caramelizado. Torne suas receitas ainda mais saborosas
com Queensberry Gourmet.
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Nota do editor

Por Roberto Nunes Filho

Termometro de vendas em suas maos

Ha mais de quatro decadas
SuperHiper trabalha para
oferecer ao autosservi¢co con-
teudo relevante que, de fato,
reflita positivamente nas
gondolas do setor. Em ou-
tras palavras, € cumprirmos
a nossa missdao de ajudar os
supermercados brasileiros a
venderem mais e melhor.

Esta edicao ilustra, de ma-
neira impar, este compromis-
so. Como destaque, o leitor
tera acesso a oitava edicao
do Guia Meu Fornecedor, cujas
Informacoes sao provenientes
da Kantar Worldpanel e dispo-
nibilizadas, com exclusivida-
de, para SuperHiper. Nele, 0
amigo supermercadista sabe-
ra quais sao as industrias que
mais estdao presentes nos la-
res brasileiros, considerando
as 80 categorias que sao alvo
desta edicdo, pertencentes as
cestas de alimentos, refrigera-
dos, bebidas, higiene e beleza,
limpeza e bazar.

Em resumo, o estudo revela
guais sdo as cinco empresas
que lideram, em nivel nacional,
a preferéncia dos consumi-
dores em cada uma dessas
categorias, bem como as lide-
res por regiao, considerando
sete dareas monitoradas pela
Kantar Worldpanel. Assim, 0s
profissionais do varejo alimen-
tar tém em maos um grande
aliado para saber o que nao
pode faltar em suas gdndolas

e, desta forma, aperfeicoar o
sortimento das suas lojas. Para
obter a classificacdao das em-
presas, a Kantar Worldpanel
visita, semanalmente, 11,3 mil
domicilios que, no agregado,
representam 54.232 milhoes
de lares.

Outro destaque desta edi-
cdo, que ajuda a retratar a
realidade do setor, € a publica-
¢do da 18% Pesquisa de Redes
e Associacdes de Negdcios,
elaborada pela Abras. Nas pa-
ginas dedicadas a este estudo,
0 leitor podera conferir que
este modelo de associativismo
ganhou forca, o que demons-
tra que o setor vem, cada vez
mais, se organizando, se pro-
fissionalizando e, consequen-
temente, prestando melhor
servico para a sociedade. O
reflexo de todo este movimen-
to € o aumento de receita.

E por falar em vender mais
e melhor, vale também desta-
car outros dois contelddos de
grande valia para o leitor: a
reportagem sobre o Natal, que
aponta os varios tipos de ceias
presentes nos lares brasileiros
e que, portanto, devem qguiar
0 planejamento das empresas
supermercadistas; e a cobertura
do evento, sediado pela Abras,
que discutiu a implementacao
da rastreabilidade ao longo da
cadela produtiva de vegetais

frescos. Vale a pena conferir!
Hi

SuperHiper tem um espaco aberto para voce.
Mande suas sugestdes, comentarios e duvidas para o e-mail
redacaosh@abras.com.br ou ligue para (11) 3838-4523
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40

A oitava edicdo do Guia SuperHiper Meu Fornecedor, elaborado
pela Kantar Worldpanel, apresenta, mais uma vez, um cenario
realista sobre os fabricantes de categorias de alto giro das
principais cestas de produtos vendidas pelo autosservico, além
de importantes informacdes e dados atualizados para facilitar o
contato do supermercadista com centenas de industrias

Metodologia 42

Entenda as informacdes e a classificacdao das empresas listadas na
publicacao Meu Fornecedor

Alimentos 44

Preco e marca despontam como principal fator de compra de alimentos,
especialmente em itens basicos
Indice de categorias da cesta AlIMentos ...ccccveivcrrinrnsscnssssnesssannes 30

Refrigerados 4
Preco atrativo também orienta o segmento de refrigerados. Alternativa
para manter vendas aquecidas esta na diferenciacao e percepcao de
valor pelo consumidor

indice de categorias da cesta Refrigerados .......ccceerrcsreereesrecssnnnes 76

Bebidas 92

A preferéncia por produtos mais saudaveis vem crescendo no mercado
de bebidas. Em alcodlicos, as cervejas especiais e os vinhos ganham espaco
Indice de categorias da cesta Bebidas.....cccccceerereeeererseereaseneeansenes 94

Higiene & Beleza 104

Produtos voltados aos publicos masculino e sénior sao 0s principais
movimentos percebidos no mercado de higiene e beleza
Indice de categorias da cesta Higiene e Beleza........ccceernnnnnnsensss 105

Limpeza 126

Oferecer produtos gque facilitem o dia a dia do consumidor é trunfo das
indlstrias desse segmento para se diferenciar e agregar valor
Indice de cateqorias da cesta Limpeza......ccciviicniniiicniinncnnnncnnn, 127

Bazar 148

Busca por ofertas e precos mais acessiveis estao dando a ténica no setor
de alimentacao para animais de estimacao
Indice de categorias da cesta Bazar.......cccveemsessenessns S— T S— 149

Ranking de Redes 24
O 18° estudo sobre Redes e AssociacOes de Negdocios, da Abras, aponta
crescimento em seus principais dados. Além do faturamento, que chegou a RS
41,8 bilhGes, guantidade de lojas, check-outs e area de vendas tiveram expansao

Natal

Ja e hora de planejar sua loja para o Natal, data

que & sindnimo de boas vendas. Mesmo em meio

a uma economia que luta para voltar aos trilhos, o
consumidor brasileiro ndo deixara de abastecer sua
casa para as festa de fim de ano
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Produtos lancados

Agenda
Cotidiano 0

Cronica

Rastreabilidade 156

Profissionais da cadeia de
distribuicao participaram

do | Seminario de Rastreabilidade
de Vegetais Frescos
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